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JORGE ACEVEDO RoJAS
PERU

¢Como mantener viva la propuesta?

e

Hugo Cifuentes, Ecuador, 1986

La pareja de la esquina

| socidlogo y comunicador
boliviano Adalid Contreras
afirmaba durante un semi-
nario organizado por la
CNR que las précticas de
las emisoras populares se
daban principalmente en funcion de las
organizaciones de base, sin tener en
cuenta que la radio va mas alla de la
vida organica y politica de la poblacién.

JORGE Acevepo Rodas es Director de Radio
San Sebastidn AM/FM de Chepén, Pert.

Desde esta perspectiva, la funcién del
comunicador es reducida a tareas de
apoyo a la labor de los promotores.
Igualmente, al manejarse una vision
instrumentalista de la comunicacién, su
identidad es asociada solo a los medios,
“negandose de esta manera su rea-
lizacién y definicion en las interacciones
sociales™

Ya en 1984, José Ignacio Lépez Vigil
advertia: “cuando una radio sélo esta en
plan de protesta, en plan reivindicativo, o

Hoy mas que nunca las
radios populares o
educativas necesitan bhacer
el maximo esfuerzo para
mantener vigente la
propuesta de democratizar
la comunicacion para
democratizar las sociedades
latinoamericanas. A partir
de las reflexiones
compartidas al interior de la
Coordinadora Nacional de
Radio del Perii (CNR) por
comunicadores y estudiosos
de la radio, y de su reciente
experiencia en una radio de
propiedad de la Iglesia
Catolica, Acevedo trata
problemas que requieren la
urgente atencion de los
radialistas populares.
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'RADIGS LIBRES,

s necesario lograr
una estrecha
vinculacion entre
produccidn radiofonica,
produccién comunicativa y
generacion de
conocimientos acerca de la
comunicacion y la radio.
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cargando la programacién con progra-
mas supuestamente educativos, se
pierde de vista la enorme variedad que
hay en la vida de una persona...” Al
tratar solo aspectos politicos y organiza-
tivos, las emisoras populares autolimi-
taron su audiencia al sindicato, al comité
vecinal, a los dirigentes y miembros de
las agrupaciones de izquierda, cuando
una de las condiciones basicas para que
una radio sea popular y pueda tener
impacto social es que sea escuchada por
una gran cantidad de personas, es decir,
ocupar los principales lugares -sino el
primero- del rating.

Se genera entonces la imperiosa
necesidad de identificar las dimensiones
mas subjetivas del publico consumidor
de medios, conocer mejor a los benefi-
ciarios del proyecto y entender que lo
individual y lo colectivo no se contrapo-
nen, sino que se complementan
estrechamente. La mdsica, los concur-
sos, el amor, la alegria y todo aquello
que suele gustarle a las personas ya no
seran utiles inicamente como elementos
accesorios o “ganchos” para los progra-
mas “conscientizadores”, sino que
empezaran a ser valorados en si mismos
en tanto forman parte de la vida de los
seres humanos. Y tal vez se pueda des-
cubrir, en ellos, potencialidades insos-
pechadas para una labor educativa.

Investigar para rescatar la
masividad

El desafio de la masividad obliga a
cada emisora a conocer puntuaimente
las caracteristicas generales y, en tanto
sea posible, los aspectos mas intimos de
la gente. Las investigaciones realizadas
en Radio Cutivalu de Piura 'y La Voz de
la Selva de lquitos, emisoras educativas
con valiosa experiencia en sus respecti-
vas regiones, no han hecho sino reafir-
mar que los moldes y esquemas que se
suelen tener sobre las costumbres y la
manera de sentir y vivir de la gente
quedan desactualizados en poco tiempo.
La crisis econdmica, el avance tecnoiégi-
co, las caracteristicas propias de cada
zona geogréafica y otros factores hacen
que las respuestas de la poblacién
varien constantemente.

Los estudios reafirman que son los
jovenes quienes menos nos escuchan.
Esta realidad requiere cambios para lle-
gar a un sector clave de la poblacion lati-
noamericana, tanto porque son mayoria
como por el protagonismo que alcan-
zaran en los proximos afos. Se requiere,
pues, escuchar sus demandas y suge-
rencias, identificar aquello que les resulta
placentero y util para su vida cotidiana,
acercarnos a sus formas de organi-
zacion: clubes deportivos, conjuntos de
rock, agrupaciones artisticas, y otras.



Reorientar los proyectos

Es imprescindible incorporar la inves-
tigacion a los planes de trabajo de nues-
tras emisoras. Maria Cristina Mata
resalta la necesidad de desarrollar una
investigacion permanente, de manera
que se logre una estrecha vinculacion
“entre produccion radiofénica, produc-
cion comunicativa y generacion de
conocimientos acerca de la comuni-

cacion y la radio...” También advierte
que ello sdlo es posible si la comuni-
cacion es asumida como un proceso de
interaccién, “como una practica de natu-
raleza simbdlica en la que se involucran
diferentes sujetos cuyas particulares
relaciones no surgen Unicamente de
estudios de sintonia o sondeos de
opinién sino de investigaciones mas
complejas que van desde estudios de

demandas comunicativas hasta andlisis
de discursos. El disefio, la metodologia y
las técnicas de cada investigacion
deberan responder a situaciones y obje-
tivos bastante particulares”.

A partir del conocimiento de los gus-
tos, intereses y la manera de vivir y sen-
tir de los sectores populares se podria
elaborar una propuesta radial capaz de
entablar relaciones con los oyentes.

Mujeres como tu

“...Ser pasiva por historia, tener alquimia por el
vientre y por la boca ser deudora...”, escribié hace
algln tiempo el poeta argentino Horacio Mufioz.

Estos son algunos de los atributos con los que se
estigmatiza y limita el rol que la mujer tiene en

nuestra sociedad.

Pero hay quienes reniegan de esa concepcion vy,
no conformes con eso, se largan a gritar sus
verdades por el micréfono. En Trujillo, al norte de
Lima, el Centro de Mujeres Micaela Bastidas
diariamente realiza Mujeres como ti, un programa
que intenta instalar en la sociedad peruana el
necesario debate sobre la problematica de la mujer.
Pero la labor es dificil: revalorizar la mujer implica
comenzar a mover gran parte de la estructura de

poder que sustenta la sociedad.

+Como afronta este grupo de mujeres, desde la
comunicacién, semejante desafio? Antes que nada,
entendiendo que la comunicacién debe abrir
espacios de reflexion, donde ellas se puedan
encontrar para hablar -libremente y sin
condicionamientos- de sus miedos, sus derechos y
sus proyectos, Los hijos, la violencia, el derecho al

aborto, la tercera edad, son algunos de los muchos
temas que se abordan diariamente en Mujeres como
1.

Lidia Carrion, responsable del programa, sefiala:
“Comenzd con media hora semanal y a partir del 91
paso a tener frecuencia diaria. Se emite en el horario
de 12 a 13 porque es cuando las mujeres estin mis
en casa. Tratamos temas como los derechos de la
mujer, violencia, salud, nutricién, los nifios, la
educacion. Inclusive damos recetas de cocina
porque las oyentes nos dicen que quieren hacer
comidas baratas y nutritivas que ayuden a enfrentar
la crisis econémica. Lo mismo hacemos en salud
dando consejos y recetas a base de hierbas que los
campesinos utilizan y conocen por sus ancestros.
Tenemos el apoyo de instituciones que han hecho
investigacion en cuanto al tema. Buscamos que las
mujeres se sientan identificadas con su programa”.

Hugo Cifuentes, Ecuador, 1984

Petra y la claraboya
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partir del
conocimiento de
los gustos, intereses
y la manera de vivir y sentir
de los sectores populares, se
podria elaborar una
propuesta radial capaz de
entablar relaciones con los
oyentes.
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Calidad y variedad de los
programas

En un contexto de libre mercado,
donde la competitividad y eficiencia de
los agentes es condicion basica para la
supervivencia, las radios populares van
dejando atras viejos habitos e inician una
suerte de renovacién de sus programas.
Reconociendo las virtudes y aciertos de
la radio comercial, los responsables de
los informativos, por ejemplo, empiezan
a combinar acertadamente la necesidad
de darle contexto a ciertas noticias. las
primicias informativas y las ventajas de
las unidades méviles. Ser popular no sig-
nifica estar desvinculado de los adelan-
tos tecnolégicos, por el conirario, si los
nuevos aparatos permiten desarrollar un
mejor trabajo, deben ser bienvenidos.

Refiriéndose al tema, Lépez Vigil
sostiene que soélo los programas bien
hechos y que conciten el interés de las
mayorias haran posible que las radios
populares sigan en carrera. La radio
necesita profesionales -gente que mane-
je bien el medio- y no aficionados. El
humor, la agilidad, los concursos y pro-
gramas sensuales son factores impor-
tantes que en ningln caso deben estar
ausentes de las programaciones.
Igualmente, rescata el valor educativo de
la polémica y la gran audiencia que
alcanzan los debates radiofénicos bien
llevados.

No se trata de imitar el trabajo de las
emisoras comerciales, sino de combinar
creatividad y eficiencia en la produccion,
manteniendo como eje fundamental a la
participacién popular.

Financiamiento

CKRO-FM, Radio Peninsula, es una
emisora comunitaria de habla francesa
que trabaja en una zona rural del
Canadd. Debido a los problemas
econdmicos que afronta y la imposibili-
dad de solicitar ayuda a los pobladores
cada vez mas empobrecidos de la
region, ha instituido un juego de Bingo o
loteria radial, poniendo a la venta gran
cantidad de cartillas con sus respectivas
fichas y marcadores. Un dia a la se-
mana, cientos de personas tienen la
posibilidad de ganar premios en efectivo
que varian entre $300 y $12.000 ddlares
canadienses. Los ingresos no son cuan-
tiosos, pero contribuyen a que la emisora
siga en el aire.®

En marzo de 1992, con motivo de
cumplir siete afos de actividades, Radio
San Sebastian de Chepén -localidad ubi-
cada en la costa norte del Per(- organizé
un festival de musica regional. El evento
sirvi6 para promover las expresiones cul-
turales del pueblo y, a la vez, dej6é una
regular cantidad de dinero que sirvio
para financiar algunos gastos corrientes
de la radio.

Muchas radios populares, cuyos cos-
tos de operacién y planillas son por lo
regular bastante altos, ven peligrar la
continuidad de sus actividades. La
situacién obliga a competir con los otros
medios no sélo por el impacto y la au-
diencia, sino también por los ingresos. Si
el primer lugar del rating y la calidad de
los programas son requisitos basicos
para hacer realidad los grandes objetivos
del proyecto, iguaimente lo son para cap-
tar anunciantes.

Se estima que en 1991 sélo un 10%
de la inversion publicitaria fue para la
radio. La televisién, en cambio, recibié
53 de los 81 millones de dolares gasta-
dos en publicidad en el mismo periodo.
Las radios van en clara desventaja. Y
unas -las pequefas que no forman parte
de una red o cadena nacional- mas que
otras. Los estilos de programacion y la
creatividad seran los factores para la
generacion de recursos. Asi 'o demues-
tran las experiencias sefaladas. ©

REFERENCIAS

1. Contreras, Adalid. ;Es posible hacer
educacion popufar por radio?.
Ponencia presentada al | Seminario
de Comunicacién organizado por la
Coordinadora Nacional de Radio del
Perd. Lima, noviembre de 1988.

2. Lopez Vigil, José Ignacio. La edu-
cacion por radio. En: Chasqui No. 32.
CIESPAL, Quito, abril-junio, 1984. pp.
40-51.

3. Mata, Maria Cristina. La /nvestigacién
en las Radios Populares. Aportes al
Seminaric de Investigacién organiza-
do por la Coordinadora Nacional de
Radio de Pert. Lima, julic de 1992.
{Mimeo). P4ag. 13.

4. Ibid.

5. Lépez Vigil, José Ignacio. La nueva
cara de nuestras radios en las tiem-
pos neoliberales. Ponencia presenta-
da en la V Asambiea Mundial de
AMARC. México, agosto de 1992.

6. Asociacibn Mundial de Radios
Comunitarias. Interadio. Boletin de
AMARC No. 4. 1992, Pag. 1.





