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Indios, negros, blancos, mulatos y mestizos opinan. Los medios de comunicacién
también.
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Los 500 afios es uno de 1os temas m4s polémicos del siglo,
de una gran carga emotiva, que reabre viejas heridas y hace
reflexionar a todos, blancos y negros, mulatos y mestizos,
indios y criollos, sobre las raices, el pasado y el futuro.

Los medios de comunicacién toman posiciones, opinan y
forman opinién. Pero 40 millones de indios y 100 millones de
negros que viven en las Américas se sienten incomunicados.
Salvo excepciones, la prensa, radio y televisién no reflejan su
situacion.

i Cuidado! Estén con ira.

Carta del editor

CIESPAL inaugur6 su estudio de television. Al Gobierno
del Ecuador, 1a Fundacion Friedrich Ebert de Alemaniay a
todos los que ayudaron a hacer realidad este bello suefio,
muchas-muchas gracias. '

CHASQUI niimero 40 y 40 meses como Editor, hacen un
buen nimero, un ndmero mégico, para que €l Editor se retire.
Como mensaje final-final, un gran abrazo y una sonrisa para
todos los que hicieron posible que CHASQUI siga siendo la
revista nimero uno de la comunicacion.

Juan Braun

DIRECTOR: Asdribal de la Torre. EDITOR: Juan Braun. DIRECTOR DE
PUBLICACIONES: Nelson Davila. ASISTENTE DE EDICION: Wilman Sénchez.
COMITE EDITORIAL EJECUTIVO: Jorge Mantilla, Peter Schenkel, Edgar Ja-
ramillo, Fausto Jaramillo, Gloria D4vila, Lucia Lemos, Ma. det Carmen Cevallos,
Francisco Ordéfiez. CONSEJO ASESOR INTERNACIONAL: Luis Beltran (Bo-
livia); Reinhard Keune (Alemania); Humberto Lépez (Colombia); Francisco Prieto
(México); Maximo Simpson (Argentina); Luis Rivera (Puerto Rico). CONSEJO DE
ADMINISTRACION DE CIESPAL: Presidente, Tiberio Jurado, Universidad Cen-

tral del Ecuador; miembros regulares: Marco Encalada, UNP; Femando Chamorro,
UNESCO; Flavio de Almeida Sales, OFA; Rubén Astudillo, Min. Relaciones Exterio-
res; Rodrigo Rangles, Min. Educacién; Louis Hanna, AER; Alba Chavez de Alvara-
do, Universidad Estatal de Guayaquil. DISENO: Martha Rodriguez. PORTADA:
Ramiro Jacome, Jaime Pozo. IMPRESOQ: Editorial QUIPUS. Servicios Especiales
de IPS, OIP, 1JI. CHASQUI es una publicacién de CIESPAL que se edita con la
colaboracién de la Fundacién Friedrich Ebert de Alemania. Apartado 17-01-584.
Quito-Ecuador. Telf.: 544-624. Télex: 22474 CIESPL ED. Fax (593-2) 502-487.




Asdribal de 1a Torre

30 Anos de comunicacion

EI escritor venezolano Luis Brito Garcia, premio “Casa de
las Américas”, en un articulo titulado “La Cocinera y el Devora-
dor de Mentes”, intenta explicar el mensaje televisivo en
América Latina, comenzando con una simpética anécdota,

Terminan, nos dice, los sesudos debates del Simposio de
Comunicélogos. Se acuerda convocar a un Congreso de
Semiblogos, que demuestre una vez mas que el contenido de
los “Mass Media” es alienante o degradado, colonialista, ma-
nipulativo o todas esas cosas alavez. Elintelectual regresa a
su casa agobiado por las sidras y fa autoconciencia. La coci-
nera, suponiendo que algun intelectual pueda todavia pagarse
cocinera, recalienta la comida mirando la television.

LA TELEVISION: BUENA O MALA

Devora el intelectual las sobras culinarias. Devora la coci-
nera las sobras intelectuales. El letrado traga las grasas satu-
radas, las calorias muertasy los cancerigenos publicitados en
la pantalla. Hasta la cocinera no llegan las decodificaciones ni
las metonimias del intelectual. El simposio no reunié més de
medio centenar de conspiradores. A esa hora, decenas de
miliones de aparatos televisivos centeliean en América Latina.
Elintelectual es victima de latentacién populista: Silatelevisién
es mala ¢como se explica que la sigan viendo? ¢Sera que lo
bueno, el pueblo, es malo? ;O sera que lo malo, la television,
es bueno? El intelectual olvida la comida y se pone a ver
television. Como el pueblo més o menos.

A Valerio Fuenzalida, Comunicélogo chileno, especialistaen
television, le preocupa “la presencia masiva de la televisién en
los hogares de todos los sectores sociales, que a menudo
emiten mensajes inapropiados para nifosy jévenes. Estapreo-
cupacién se acentla por la existencia de un receptor de TV por
cada ocho habitantes en América Latina.”

A estaaltura de miintervencion espero transmitirles parte de
la confusién del individuo comln y corriente frente a la *mega-
lotecnologia” industrial de la mal llamada pantalla chica.

Durante las préximas décadas, el mundo de lacomunicacién
afrontara una verdadera “encrucijada audiovisual”. En efecto,
para el autor espanol José Luis Orihuela,” se constata desde ya
en Europa, la aparicién de nuevos canales por satélite que
buscan las redes de cable como medio de distribucion, o que
optan por los sistemas de difusion directa e, incluso, que com-
binan ambos sistemas, hasta que el nuevo mercado de ante-
nas D2 MAC se haya consolidado.

Por otra parte, crece el numero de canales privados y
pdblicos en un entomo liberalizador; Paulatinamente los monopo-
lios publicos dejan lugar a la iniciativa privada, fundamen-
talmente por la presién que supone la situacién de hecho
creada por los satélites. También crece el nimero de empresas
dedicadas a la television, productoras de programas, produc-
tores de tecnologia, consultorias, etc.

Resumen del discurso presentado por el Dr. Asdribal de la Torre
durante la inauguracién del Estudio de Radio y Televisién de CIESPAL.

LOS POBRES INDIFERENTES

Frente a este panorama magnificente de la industria de la
television, se encuentra el habitante latinoamericano contodas
sus carencias y necesidades. Para la cocinera del cuento de
Luis Brito Garcfa, o para Carlos Bolafos, campesino de Imba-
buela, pequena comunidad de la Provincia de Imbabura, fa
tecnologia le es completamente indiferen’ y desconocida.

En efecto, cuando aconsejé a Carlos Bolahos abandonar o
por lo menos suspender el abuso de alcohol, practica repetida
durante algunos dias en una misma semana, me respondi6
que lo hacfa por no tener ningun entretenimiento; su televisor
de once pulgadas, blanco y negro, habia sido requisado por
falta de pago. EI Comunicélogo Valerio Fuenzalida le da la
razén a Carlos Bolafos, cuando en su articulo titulado “La
Televisién soy yo', nos dice que: “Para quien dispone de
abundantes ingresos, el aparato receptor de TV es sélo una
entre varias alternativas de entretencion, agrado e informa-
cién. Para el pobre que apenas tiene como subsistir y para
quien vive confinado territoriaimente, como la gran mayoria de
las masas urbanas de América Latina, el televisor adquiere un
inmenso valor como fuente de contacto con otros horizontesy
como gratificacion ante una vida con pocas alternativas®.

El expositor (yo) no consigui6 la hilacién adecuada de sus
conceptos y se perdi6 en citas técnicas y de las otras y con
seguridad confundié a la audiencia. Los norteamericanos han
hecho un revoltijo con sus 200.000 millones de horas por afio
gastadas frente a los receptores de television.

TRES DECADAS DE COMUNICACION

En fin, el sefior Emilio Azcarraga de TELEVISA, segura-
mente alin no sale de su asombro cuando conoce que: "Ha
salvado al video comunitario de la televisién espafola con su
atinada inversién en programacion de relleno de bajo costo. Y
el campesino Bolanos "confunde ia capacidad de la administra-
cién econdémica del pafs, con su incapacidad econémica para
adquirir un pequeno televisor”.

CIESPAL habia adquirido una enorme experiencia en sus
tres décadas de apoyo al desarrollo de lacomunicaciény al en-
trenamiento de algo mas de siete mil estudiantes, egresadosy
profesores de las Escuelas y Facultades de comunicacién dela
regién. Su expansion habia sido notable gracias ala dedicacion
de un selecto grupo de comunicadores.

El apoyo gubernamental habia sido positivo. La colabora-
cién de las universidades, estimulante en la b(isqueda de la
excelencia académica y el apoyo técnico y econémico de
fundaciones internacionales, entre las que se destacan la
Fundacién Friedrich Ebert (FES) y RNTC, habia permitido el
adecuado entrenamiento en periodismo y radiodifusion y el
desarrollo de la investigacién. Asf, CIESPAL, estabalisto para
emprender esta nueva gran aventura de entrenamiento en
televisién, conjuntamente con la FES.
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