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1 ped1d0 de publicaciones que traten sobre Etica

Sy
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_ tan en vigencia en varios paises de América Latina,
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| interesan 'y tratan apasmnadamente el tema, mirdn:
| dole desde su personal punto de v1sta profeswnal 0.

1deologaco
;Publicamos en. este ﬂumero una entrevxsta
- (aarle Nordenstreng, Presxdente de Ia OIP en la

dad porque conocm a fondo el tema ya que, ademas
, fue un distinguido abogado y estuvo
ente dmgwndo agrupaciones: profes:o-»wff‘_

naies de comumcadores nacionalese mtemacmnales
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LEONARD R. SUSSMAN

Controversia

RODRIGO SANTILLAN PERALBO

LEONARD R. SUSSMAN

e.dice:que los juicios diticiles fa-

vorecen ‘la buena jurisprudencia;

Es @ igual - con el
1a forma en que la agencia de prensa
Tass manejé la catdstrofe en la Unidn
Soviética el pasado mes de abril cons-
tituyd-también un desastre a nivel pe-
riodistico. Se violaron calamitosamente
‘muchos criterios de la ética penodls-
tica.

Tass guardd silencio duranfce-va-
rios  dfds; mientras que nubes radioac-
tivas amenazaron ‘a. miles ‘de: pérsonas,
quienes podrian haber tomado precau-
ciones si hubieran “sabido del peligro.
Luego 1a:agencia distorsionié la. grave-
dad del-degastre,” diciendo’ que sola-
mente “habian ‘muerto dos  personas,
nientras - que cientos, quiz4d" miles
acarreaban un grave tiesgo.

Puede objetarse que Tass es una
agencia noticiosa estatal, y que-procu-

periodismo:

raba restringir. el miedo en una pobla-
¢iébn .numerosa. Sin" embargo, resultd
lo contrario. Reteniendo,.y luégo dis-
torsionando ‘la informacion, -esta ‘agen-
cia estatal multiplicd las lesiones fisi-
cas e incluso puso en peligro la credibi-
lidad del mismo gobierno: Lo que esca-
samente “sirvio los intereses de los ciy-
dadanos soviéticos, o de los europeos
al otro lado de 1a frontera.

. altaron en el manejo de este de-.

sastre. “los  siguientes: requisitos
fundamentales de  ética, perio-
distica:

1. Reportaje rdpido-de los hechos
importantes: '
2. Reportaje equilibrado, ofreciendo
los -puntos de vista diferentes a
-.» medida que aparecieran.
3, Reportaje objetivo, no.solamente
de los-hechos sino de las implica-

ciones para el publico, libre de.

compromisos ideolbgicos o parcia-

negativas?.

lidad -politica, social, écbnémica

u otras.

4. .Correccion. de los errores v la

mala informacién tan’ rapida 'y

~~completamente como sea posible.
5. . Crtica de los:medios por miem-

bros -de los medios, entendién-
dose que, al encontrarse que un
reportaje haya sufrido- distorsion

o sido erroneo, se lo-daréd pubhcr»
dad o se lo corregird.

;Puede esperarse alguna vez que
una  agencia estatal propmcmne noti-
cias que sean rapidas, equlhbradas ob-
jetivas; corregldas, o criticadas ¢iando .
ese:mismo gobierno teme que las reac-
ciones intemnas: o ‘internacionalés sean
iPor supuesto que no!.

Y -es-precisamente por esa razon
que no podri -encomendarse jamas un
monopelio: sobre el reportaje periodis-
tico a'ninguna agencia estatal:'Ni tam-
poco-puede-encargarse ningunad agencia

Pasaa ila pde. 32
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LA ETICA PERIODISTICA

Leonard R. Sussman y Rodrigo Santilldn Peralbo, se refieren, desde su particular punto de vista, a la ética
en el periodismo. Sussman quien por varios afios ha desempefiado la Vicepresidencia de la Comision Nacio-
nal de los Estados Unidos para la Unesco, al tratar de la conciencia del periodista, indica que el punto de
partida para cualquier Coédigo de Etica es que el periodismo hay que dejarlo a los periodistas, sefialando que
se debe buscar la verdad y la objetividad, eliminando la parcialidad personal, politica, racial y social. Santi-
ldn, que es Vicepresidente de la Federacion Latinoamericana de Periodistas, FELAP, analiza la liberacion
y la dependencia del periodista, indicando que el derecho de los pueblos a la libertad de expresion es y
seguird siendo una utopia en tanto se mantenga el cardcter privado de los medios de comunicacion social.
De alli que cualquier norma de €tica, agrega, debe surgir del andlisis del sistema imperante, En cuanto a la
objetividad sefiala que el periodista “‘objetivo’’ se vuelve docil criatura del sistema a quien, ademds, se les
despoja de su libertad de pensar. Respecto a la imparcialidad, dice, que el periodista tiene dos alternati-
vas: estd al servicio del sistema o estd al servicio de su pueblo y sus intereses.

Los diferentes criterios que sobre el tratamiento a la ética periodistica sefialan Sussman y Santillin, estable-
cen una verdadera controversia que presentamos a consideracion de nuestros lectores. (Lincoln Larrea

Benalcdzar).

RODRIGO SANTILLAN PERALBO

uestras generaciones han sido tes-
Ntigos de la mads trascendente re-

volucién cientifica-tecnoldgica en
el campo de las comunicaciones. Parale-
lamente, a partir de la década pasada;
los sistemas de comunicacién social de
los pafses subdesarrollados y particu-
larmente de América Latina comien-
zan a ser cuestionados en sus funda-
mentos tedricos y en sus aplicaciones
pricticas que originan profundas rede-
finiciones conceptuales sobre: Libertad
de prensa, expresién y opinién; el de-
recho a la comunicacién; la necesidad
de la comunicaciébn alternativa, hori-
zontal, participatoria, comunitaria, po-
pular; la planificacién de la comunica-
¢idén social; el flujo equilibrado de no-
ticias; politicas de comunicacién; rol de
los medios de comunicaci6n; responsa-
bilidad social de los periodistas o co-
municadores sociales; necesidad de de-

mocratizaciéon de la comunicacion a ni-
vel nacional y exigencia socio-histori-
ca-polftica de establecer un Nuevo Or-
den Internacional de la Informacién
y la Comunicacién.

Sin duda, se han dado pasos po-
sitivos en la conformacion de un marco
teérico sobre el rol de los medios de
comunicacién social y de los comuni-
cadores sociales. Diversas investigaciones
demuestran que los primeros, inserta-
dos en el sistema de libre empresa, de
cardcter privado del negocio e industria
de la informacién y la comunicacion,
no so6lo son beneficiarios de la plusvalia
que genera el comercio de la noticia y
la opinién, sino que también se han
constituido en instrumentos de domi-
nacién y propulsores de la dependencia
de y hacia el poder hegemoénico de las
metrépolis imperiales, sedes y guardia-
nias del capital transnacional. Los se-
gundos, carecen de poder participato-
tio en la elaboracién de politicas comu-
nicacionales del Estado o la empresa,

por lo que su rol se limita a recoger y
procesar la informacién bajo el yu-
go de normas y reglas escritas o impues-
tas por el patrono-empleador.

De esas circunstancias coyuntura-
les y permanentes, surgié la necesi-
dad de establecer una nueva Deontolo-
gfa Profesional para los comunicadores
sociales de este tiempo y conforme a
exigencias de las realidades latinoameri-
canas, regionales, subregionales y nacio-
nales. Una multiplicidad de factores
endogenos, exodgenos, complejos, sim-
plistas, objetivos y subjetivos intervie-
nen en la elaboracién de la no acabada
teorfa sobre la ética del periodista,
porque su misma actividad se relaciona
directamente con el Estado y el Gobier-
no, con la economia y la sociedad, con
los hechos culturales y politicos inmer-
sos en un sistema social imperante. La
obvia vinculacién: periodista-realidad,
determina la existencia de principios y

Pasa a la pdg. 34
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Viene-de la pdg. 30

gubernamental: de. establecer un codi-
go- de ética ¢ 'practica para los periodiss
tas. Y, por una extension obvia, no pue-
de entregarse ninguna de estas responsa-
bilidades:-a. ninguna organizacion inter-
gubernamental.

Los gobiernos .que- tienen poder
policial y-militar-=sin. mencionar todo
el aparato-estatal— no deben participar
del poder-sobre-gsa Gltima drea del con-
trol social -que completa su monopolio.
Esa-GMima . drea crucial es la «difusion
de las noticias, el canipo del periodismio

Debe .. permitirse . al - periodismo
mantenerse libre de: los gobiernos —~to-
dos.10s gobiernos+ y_ ser defendido en
$U. papel ‘nico de monitor de los go-
biernos. Paes: dunque los medios noti-
cieros - independientes ‘pueden.llegar a
ser, en el peor de los casos, tan vanales,
tan. parciales, . tan descuidados, tan
egoistds, sin . embdrgo  siguen siendo
mucho menos peligrosos que los mono-
polios estatales de: los medios masivos
"de noticias ¢ informacion. En el mejor
de los ¢asos; los medios independientes
de . noticias son los defensores del de-
recho del publico de saber toda clase
~de ‘informacion. Estos medios impre-
sos ¥ de difusion, cuando son apromada-
mente independientes. pueden buscar la

verdad, y en sus reportajes diferentes
permititdn al publico. descuhrlr porlo

menos una aproximacion a la verdad.
Un monopoho de mcchcs not1c1eros

dificultando la bu
por parte del piibli 0.

tonos. .
Procuran ademas
o interna
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“Los medios independientes
de noticias son los

defensores del derecho del

publico de saber toda clase
de informacion.”

¢ion. Con esa finalidad, los debates-que

han durado décadas-en la UNESCO han:

sido impulsados  por los paises cuyos
objetivos se basan sobre el deseo de con
trolar ‘ld prensa; Eso: no quiere decir
que los medios noticieros internaciona-
les sean inmejorables; que siempre ofrez-
can un equilibrio apropiado, ni que per-
mitan -que se escuchen en forma ju'sta
los criterios - de los ciiidadanos de los

paises en desarrollo; Los  periodistas

de los paises en- desarrollo: tienen el
derecho a colocar sus. propios repor-
tajes vy andlisis en los canales de'la comu-
nicacion, Estos  deben desarrollarse v
vincularse tanto al Sur como al Norte.,
La cuestion fundamental ya no es

5i debe extenderse o no la nueva época

de informacioén a todos los pueblos, si-
no. jcomo hacerlo? Y ése hien puede

ser el asunto ético mas apremiante que
. encaran los penodlstas tanto del Nor‘ce

como del Sur.

ciente encuesta a 225 periodicos reveld
que 78 periodistas han sido suspendidos
o despedidos por violaciones éticas ‘en
los altimos tres afios. Cuarenta y ocho
dé éstos fueron despédidos.por conduc-
ta inmoral.

Las violaciones mas graves fueron
el plagio, el empleo: de material no pu-
blicado: para beneficio econbmico, v la
recepcion  de otros  beneficios. econd-
micos; :

El 370/0 de 1os pel‘lOdlCOS que
respondieron a. laencuesta indicaron
que sl tenian un codigo de. ética por
escrito. Los que contaban con fales ¢6-
digos -tendian a adoptar una ‘postura
mds estricta en cuanto:a:lo:que podia

- gonsiderarse como una wolamon dé la

etlca.
F T

codigos examinados ‘de todo el

mundo apoyaron el “ibre flojo
de ‘la:informacion” como un elemento
vital en el mantenimiento de la ética
periodistica. Ese elemento es esencial
para el movimiento de- las noticias ¢
informacion desde 'un pais hacig otro.
Aunque la aplastante mayoria de los
cbdigos existentes de ética periodisti-
ca cubren los procedimientos y obje-
tivos ‘a nivel nacional, los debates més
acalorados sobre la ética penodlstma,
han ocumdo en 103 foros. mtemacm-
nales.

! nivel internacional, 34 de los 50

Por eso, es. utﬂ exam‘




‘incluyen  principios que “ngen 1os de-
“beres y las reSponsahﬂxdades de los pe-
riodistas hacs,a la comunidad ‘fnterna-
cional vy 105 pafses extranjeros’. Sin

_embargo, el mfprme reconomé que “la

“Un monopolio de medios
noticieros independientes
puede inhibir asimismo
puntos de vista pluralistas.”

T mnie que la bbhgaclén gubemamental

. minar.

e aceptar »
. sas.que corrompen el proceso del repor-
_ taje; prostituirse enfatizando los ‘as-

““ Debe permitirse al
periodismo mantenerse
libre de los gobiernos.”

al TegisStIo V. hcenclamzento de los perio-

tanto al pcrxodlsta como al pubhco
‘acceso al pleno uso de los medios
Eb Tribunal se opuso en
quwoca a cuaiquxer forma de
revia, la que prohiben totos
nvertiog universales 'y regionales.

_erfercncxa por pazte de cualqmer .

del ¢

brar los reporta;es,_ buscar ,1a,;

ca, rac;al Vs cxal deben eﬁtarse los
1508 del _poder . perjodfstico:
_egalos,

.pectos sensamonaies de un repoxtaje‘

_para lograr una atencién més amplia;
o distorsionar la cobertura para .con-
- formarla a una concepcién u orden

preconcebidas de los eventos, -

No pneden enumerarse todas las
vemtenas de trampas que tiene el gjer-
cicio cotidiano del periodismo. ~ Mis
bien, un periodista debe actuar en cada
caso -con. un sentido - interiorizado de

istas es una violacién de los codigos
¥ interamericano y umversal de derechos
- humanos. Semejante licenciamiento pri-

-conciencia,

e\ de las normas_de equili-

| .y Director deé. Lzbertades Cw:les en

honores o prome- |
{: articulos sobre comunicaciones inter-

responsabilidad ante-Ja sociedad, mas
bien que el gobierno, La ética del pe-

‘riodismo, entonces, se origina en un sis-

tema de valores. Estos deben represen-

tar la maxima norma establecida para
1a sociedad. En la prictica, solamerife

los periodistas deben controlar ¢l cum-

plimiento del sistema de valores perio-

disticos. El control por parte del gobier-
no constituye un control mstantaneo
de las ideas, o.una censura,

-El .reportero debe en primer lu-
gar, aplicar la alta norma a sus propias
redacciones; el jefe de. redaccion debe
aplicarla ‘al ‘trabajo del reportero; y el
miximo gerente debe aplicarla al sis-

,;tema» general de respnnsabmdad edito-.
-~.rial. -Pero no deben detenerse allf las

examinaciones. Los medios informativos
£n competencia deben criticarse mutua-

‘mente; de modo que ¢l pliblico pueda
juzgar y e]egn‘ mejor entre Jos reporta-

jes contrarios. Unicamente mediante es-

tas criticas puede ser adecuadamente va-
,nada ¥ plurahsta el flujo de la mfor—‘

‘macion, R
Tales criterios. para el -estableci:

cidento 'y control' de una norma. dé éti-
ca penodfsuca son aphcables para los
“medios noticieros que funcionan a nivel
internacional de la m
lo sona nivel nacxonal.' ’

114 manera como.

Todo esto €xige una preparacwn

’ ‘mucho .mejor para los periodistas de
19 que generalmente se proporciona hoy.

*en dia. En lugar del control estatal de

- o medios mformatzvos —con el Tesul-

_tado de la garantfa de distorsion de la

_ étlca penudistma— es mejor. que ¢l pe-

- tiodista, una vez que haya IeClbldO este

entrenmmento, abedezca a.su propia

a

LEONARD R SUSSMAN DOF cerca
de 20 afios ha sido Dzrector Elecuti-
vo de Freedom House el Receptor |
Gubernumental de Asuntos Politicos

| Niueva-York.
Ha pubhcado varios -libros’ 'y

nacionales y ha dirigide conferen-
': cigs: Sobre este..tema. en todos Zos
continentes. .

En.un prmczpzo fue perz’o-
dista en el drea del Caribe y Nueva
York, Secretario de Prensa del Go-
bernador- de “Puerts Rico Y. por.va-
rios arios Vicepresidente de la Comi-
sion Nocional: de “los Estados Ui
dos parg la UNESCO.

i
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Viene de la pdg. 31

valores que ge deben acatar y observar.

Naturalmente que los valores se
interpretan de acuerdo a la Optica del
sistema imperante y conforme a la for-
macién profesional, ideolégica, cultural
y pertenencia socio-econdémica del pe-
riodista. Asi por ejemplo, el valor uni-
versal de la libertad de expresiéon del
pensamiento difiere en contenido y for-
ma entre un marxista y un demoliberal
como distinta -es en su concepcion y uso
en el socialismo y en el capitalismo. En
el uno es un bien social; en el otro, un
principio irrenunciable tras el que se
esconden los intereses econémicos em-
presariales de los detentadores de los
medios de produccién, usufructuarios
del valor libertad de expresién, conver-
tido también en propiedad privada. Por
lo tanto el derecho de los pueblos a la
libertad de expresidn es y seguira sien-
do una utopfa en tanto se mantenga el
caricter privado de los medios de co-
municacién social. De alli que cualquier
norma de ética o concepcién de con-
ducta del periodista y la comunicacioén
social, ineludiblemente debe surgir del
anilisis de la realidad del sistema impe-
rante y de las necesidades de transfor-
maciéon y cambio que los pueblos exi-
gen. El escollo fundamental estd en la
estructura privada de los medios de co-
municacidén social.

a las empresas nacionales y trans-

nacionales sostuvo: “En el mundo
de la comunicacion, el sector privado,
tiene con respecto al establecimiento de
los modelos sociales y a la orientacion
de las actitudes publicas y del compor-
tamiento, un poder comparable al de
los gobiernos, o incluso a veces, mayor
todavia, debido a la importancia de los
recursos financieros que estdn en jue-

go”. Con lo que se demuestra que las
normas de conducta de las empresas y

E 1 Informe MacBride al referirse

“ La obvia vinculacion:
periodista-realidad,
determina lg existencia
de principios y valores
que se deberian acatar
y observar.”

los periodistas se subordinan al interés
econdémico del sistema.

El mismo documento sefiala: “Las
empresas privadas que explotan medios
de comunicacion social en los paises
industrializados tienen caracteristicas
comunes: expresion, concentracion o in-
tegracion horizontal y vertical, existen-
cia de vinculos entre la industria de la
fabricacion y la de la informacion, pa-
pel decisivo de la publicidad, creacion
de grandes compariias que persiguen
multiples objetivos y concentracion de
la distribucion. Aunque estas caracte-
risticas sean mds acusadas en Europa
Occidental, en Ameérica del Norte y en
ciertos paises del Pacifico, se observan
también en muchos paises en desarro-
llo”’, América Latina no ha escapado
del modelo generalizado por las trans-
nacionales. )

El sistema de propiedad privada
de los medios de comunicacién social
que responde a las estructuras y super-
estructuras de los Estados Latinoame-
ricanos con excepcién de Cuba, impuso
cdnones éticos a los periodistas, preci-

samente para salvaguardar el sistema y
los privilegios que concede y garantiza
a los empresarios. Los codigos de éti-
ca obligaban y obligan a los periodistas
a ser objetivos, imparciales, oportunos,
veraces.

La objetividad ha sido manejada
por el sistema para ver los hechos politi-
cos, econdmicos, sociales, culturales
a través de los ojos oficiales de los Go-
biernos y las empiesas nacionales y
transnacionales, Ser un periodista obje-
tivo a menudo significa negarle al perio-
dista su capacidad de observaci6én, ani-
lisis y critica. “El periodismo objetivo
casi siempre favorece las posiciones del
Establishment” confes6 el periodista
norteamericano Tom Wicker. Es que la
prensa, en el sistema capitalista esta
en manos o es controlada por el Esta-
blishment. Por eso defiende sus intere-
ses y se convierte en el instrumento de
mantenimiento del Statu Quo. Conco-
mitantemente, el periodista “objetivo”
se vuelve décil criatura del sistema. En
aras de la objetividad se le despoja de
la libertad de pensar.
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a imparcialidad, neutralidad e in-
l dependencia del periodista han si-

do conceptos manejados con mu-
cha efectividad, sutileza e incluso tru-
culencias por el sistema y los duefios de
los medios de comunicacién social,
No existe ser humano —a no ser que sea
un débil mental definido— que pueda
ser independiente, neutro e imparcial.
Se es 0 no se es, se estd a favor o en con-
tra de algo o de alguien. Sinembargo
de estas innegables realidades, bajo las
concepciones demoliberales, se ha defi-
nido a la imparcialidad, como una vir-
tud excelsa del periodista. Cuantos
réditos ha logrado el sistema de domi-
nacién al usar la imparcialidad, como
una categoria de valor de la profesion
periodistica. Al respecto, en la Decla-
racién Fundamental del Coédigo de Eti-
ca del Periodista ecuatoriano se expre-
sa: El periodista ‘“estd obligado a ser
leal y consecuente con los principios
y aspiraciones de su pueblo, de su comu-
nidad y su familia. No es ni puede ser
neutral, porque en la sociedad humana
es imposible esa neutralidad como no
sea para favorecer directa o indirecta-
mente, intereses antipopulares...”.

Cualquier norma de ética
debe surgir del andlisis
de la realidad del sistema
imperante y de las
necesidades de transformacion
Yy cambio que los pueblos
exigen.

La Federacién Latinoamericana
de Periodistas —FELAP— considera que
no es posible la neutralidad, la impar-
cialidad. El periodista tiene dos alter-
nativas: Est4 al servicio del sistema o
estd al servicio de su pueblo y sus inte-
reses. En base a este principio declara
que ‘el periodista tiene responsabili-
dad politica e ideoldgica derivada de
la naturaleza de su profesion, que in-
fluye en la conciencia de las masas, y
que esa responsabilidad es insoslaya-
ble y constituye la esencia de su fun-
cién social”’,

La FELAP est4d conciente de las

dificultades de aplicacién de una norma
deontolégica en los marcos del sistema
informativo vigente, regido por la tenen-
cia privada de los medios, y la conver-
sion de la noticia en mercancia. Consi-
dera la conciencia moral como una de
las formas de conciencia social, produc-
to histérico concreto, determinado por
la estructura econémica, por lo que es
mutable y en cada caso prevalecen las
normas de los sectores dominantes...
“De tal manera que ni el periodismo
como profesion ni el periodistg como
profesional pueden ser neutros, impar-
ciales, independientes o como gracio-
samente se pretende por parte de la
SIP por ejemplo, encasillar al comuni-
cador social dentro de un “periodismo
libre de compromisos ideoldgicos o par-
cialidad politica, social, econémica...”
América Latina requiere de un periodis-
mo comprometido, s6lo asi sera capaz
de construir un periodismo verdadera-

mente libre.
P mativa es radicalmente distinta

para la necesidad del sistema, de
los empresarios, que para los trabaja-
dores de los medios de comunicacién
y sus pueblos o colectividades naciona-
les. Los primeros, inmersos en el “‘esta-
blishment” cotidianamente manipulan
la informaci6én, engafian, tergiversan
los hechos, falsean la verdad, natural-
mente para defender los valores y ne-
gocios de la democracia “occidental y
cristiana”, Ejemplos: Manipulacién y
tergiversacién de los hechos politicos,
sociales y econémicos que desestabili-

or otra parte, la veracidad infor-

zaron al Gobierno de la Unidad Popu-.

lar de Salvador Allende para implantar
el régimen dictatorial del General Pi-
nochet. Engafios, mentiras, falseamien-
to de la verdad para que el Gobierno de
Reagan invada brutalmente a la peque-
fia Isla de Granada. Manipulacién de

los hechos, propagacion de mentiras y
calumnias en contra de Cuba. Desin-
formacion, tergiversacién, manipulacién
de la realidad y de los hechos poli-
ticos, econémicos y socio-culturales pa-
ra desestabilizar al Gobierno Sandinista
de la Republica de Nicaragua y apadri-
nar los crimenes de los “contras”
A lo largo del proceso histérico latinoa-
mericano se encuentran por miles,
claros ejemplos de la ‘“verdad” difun-
dida, propalada y defendida por el
“periodismo objetivo y honesto” segiin
los canones patrocinados por los Esta-
dos Unidos e impuestos por la SIP
a sus socios de Ameérica Latina. Para

“El valor universal de la
libertad de expresion
del pensamiento difiere
en contenido y forma entre
un marxista y un demoliberal.

la FELAP y los periodistas democr4-
ticos, la verdad sélo es posible del ani-
lisis de la realidad y de los legitimos in-
tereses de nuestros pueblos.

Otra norma manejada al gusto
empresarial es el denominado derecho
a la réplica o derecho a la rectificacién.
Los socios de la SIP proclaman que
respetan ese derecho, pero los perio-
distas y los pueblos saben perfectamen-
te que es una de las normas que mas
se incumplen. Reiteradamente se denun-
cia que el derecho a la réplica o rectifi-
cacion se irrespeta flagrantemente en las
empresas de comunicacién social. Se dan
casos en los que ‘“ni pagando los precios
arbitrarios que imponen los duefios
de los medios de comunicacion, por la
ocupacion de espacios, no se publican
0 no se difunden las opiniones 'y puntos
de vista de las organizaciones populares
si esas opiniones o puntos de vista,
estdn en contra de los intereses empre-
sariales o del sistema de dominacion”,

En el estudio de los problemas
deontologicos de la profesion por par-
te de la UNESCO y de las organizacio-
nes nacionales y regionales de periodis-
tas se pone énfasis en la necesidad de
establecer un Nuevo Orden Internacio-
nal de Informacién y la Comunicacién
Social como un elemento basico que
permita un flujo equilibrado de la in-
formacién como una forma que coad-
yuve a la superacién de los niveles de
dependencia de nuestros pueblos. Igual-
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mente se considera indispensable la ca-
pacitaciéon y profesionalizacién de los
periodistas y su oblizada colegiacién
como factores inherentes a la practica
del periodismo. Por supuesto; estas te-
sis son acremente combatidas por la
SIP y por los duefios de las empresas
de comunicacién social que utilizan
sofismas tales como que la Profesiona-
lizacibn y Colegiacién del periodista
se constituyen en atentados a la liber-
tad de expresién del pensamiento, al
derecho a la informacién y a la sacro-
santa libertad de prensa, segin concep-
ciébn empresarial. La verdad es que la
profesionalizacién del periodista es una
necesidad histérica de nuestros pueblos
y una garantfa para el real ejercicio del
derecho a la informacién y la libertad
de expresién de nuestras organizaciones
sociales y populares. El periodista de
nuestro tiempo ya no es el ‘“chupatin-
tas” de las salas de redaccion de las em-
presas de comunicacion social y menos
aun el vulgar recadero de los intereses
empresariales, Ante todo es hombre o
mujer con responsabilidades sociales, ca-
paces de pensar por su cuenta, capaces
de ser elementos criticos de sus colec-
tividades y capaces de ser agentes de
transformacién y cambio. De otra mane-
ra, carece de todo sentido y significa-
cién el ejercicio del periodismo como
~~fesién.

“En aras de la objetividod
se le despoja (en el sistema
capitalista) de la libertad
de pensar”’.

as investigaciones y estudios cien-
tificos del rol de la comunicacién
social en América Latina, demues-

|}

tran que las estructuras y superestruc- -

turas de los Estados han sido capaces
de desarrollar mecanismos de control y
censura a medios de comunicacién y
periodistas, incluso se han establecido
gamas de “premios y castigos”. Los
sectores oficiales y los propietarios de
los medios de produccién, cuando se
sienten afectados por una informacién,
suelen tomar represalias contra los pe-
riodistas a quienes se los ataca, s¢ los

agrede, encarcela, tortura, exilia o ase-
sina, o, simplemente se los margina. Por
su parte, las empresas de comunicacion
social son altamente dependientes del
aparato productivo del Estado, y de
las organizaciones transnacionales,

El informe MacBride, al referirse
a este asunto en el capitulo “Preocupa-
ciones comunes” expresa: “Esto nos lle-
va a examinar el problema de la influen-
cia comercial sobre la prensa y la radio-
difusion (TV incluida) y particularmen-
te de las agencias de publicidad, empre-
sas privadas o entidades oficiales sobre
la seleccion de noticias y su eventual
cometido de censores. Incluso cuando
se intenta influir directamente en los
editoriales y en la seleccion de las noti-
cias, la publicidad amenaza en cierta
medida, la libertad de los reportajes al
incitar a una cierta autocensura a los
medios de comunicacion social, cuya
existencia misma depende financiera-
mente de esa publicidad. Por consi-
guiente tales medios de comunicacion
social tienen que estar siempre en bue-
nas relaciones con sus fuentes de finan-
ciacién’’. Esta es una realidad insosla-
yable que incide en la problematica
deontologica del rol de la comunica-
cién social en los paises latinoamerica-
nos y en todos los paises capitalistas
en los que el éxito se mide por el valor
dinero, y, por ese valor se permite la
censura que de por si es inadmisible,
pero, peor y mas execrable es la auto-
censura que se impone un periodista,
cuando se somete a principios pura-
mente econdmicos. Es como aceptar
grilletes en los tobillos, esposas en las
manos y candados en la boca a cambio
de un plato de lentejas. Si un periodis-
ta, por temor a enfrentar las realidades,
claudica en sus principios, permite que
le sometan y sojuzguen de hecho se
prostituye y prostituye a la profesion.

En casos como éstos, la deontologia

profesional pierde su razén de ser.
El problema deontolégico se de-

bate en un mundo convulsionado, com- .

plejo, dindmico en el que los hechos se
superponen unos a otros con asembro-
sa rapidez gracias a la accién de los me-
dios de comunicacién social beneficia-
dos con la revolucién tecnoldgica.
Si esa revolucién se hubiese puesto al
servicio de la humanidad, bien podria
haberse esperado que la ciencia, la tec-

nologia, las innovaciones podrian trans-
ferirse a los pueblos para la consecu-’

siébn de su desarrollo y progreso inte-
grales. Podria haberse pensado que la
comunicacién social iba a cumplir con

sus mas altos postulados y que la infor-
macién podrfa impulsar los procesos
de transformacién y cambio hasta ubi-
car a los pueblos de todo el mundo en
la civilizacién sorprendente de la (iltima
etapa del siglo XX. Pero la realidad es
totalmente distinta a los buenos prop6-
sitos. La comunicacién social no ha si-
do capaz de difundir las ciencias, las
artes, la tecnologfa para el desarrollo.
Las empresas de comunicacién social
en los paises latinoamericanos se pusie-
ron al servicio del capital transnacio-
nal y consecuentemente sirvieron a sus

“América Latina requiere
de un periodismo
comprometido, solo asr
serd capaz de consiruir
un periodismo. verdaderamente
libre.”

propésitos: Convertir al mundo en un
inmenso mercado para sus productos
a través de la creacién de una sociedad
de consumo. En lugar de cultura, la
humanidad consume productos super-
fluos, en lugar de ciencia y tecnologia
recibe alienacién, desnacionalizacién,
aculturacién y deshumanizacién. Los
procesos de neocolonizacién, a lo largo
de América Latina, se ven impulsados
y respaldados por los sistemas de comu-
nicacién social.

La revolucién tecnologica en las
comunicaciones han servido para incre-
mentar la dependencia de los pueblos
subdesarrollados y para uncirlos ideolé-
gicamente al brillante carro dorado del
capital transnacional.

Lds procesos alienantes y aliena-
dores pretenden liguidar los valores
nacionales, desvirtuar la identidad de los
pueblos latinoamericanos, a través de la
imposicién de valores culturales ajenos
a la idiosincracia de las naciones hasta

~lograr un nuevo tipo ‘de colonizaci6én

ideolégica. Asi las empresas de comu-
nicacién social nacionales y las ageilcias
transnacionales de informacioén se han
encargado de negarle a los pueblos a
ver sus propias realidades y se les ha
obnubilado con mitos extraiios,  con
falsos valores y estereotipos condicio-
nantes, que en Ultima instancia impiden
la formacion de una conciencia criti-
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ca, no s6lo en las masas sino en los pro-
pios orientadores de la opini6én, es de-
cir en los periodistas.

Las empresas de comunicacion so-
cial se han convertido en los mejores
agentes de propaganda de los Estados
Unidos, segin el rol que les asignd el
centro hegemoénico del capitalismo; vy,
en este sentido defienden las democra-
cias aparentes y se oponen con todo su
poder a la consecusibn de la justicia
social, a la liberaciéon de los pueblos y
a la realizacion de una verdadera de-
mocracia.

ntonio Garcia, al analizar el pa-
A pel de los medios de comunica-

cidbn en América Latina expreso
que éstos se dedicaron a organizar y
gjecutar una verdadera contrarevolucidén
cultural preventiva, para impedir a los
pueblos ser participes directos en el
rescate, creacién y desarrollo de su
propia cultura.

“La manifestacion transnacional
de la ciencia, de la tecnologia, del ar-
te, del sistema de informacion y de co-
municacion social, no solo estd redu-
ciendo progresivamente el dmbito de la
iniciativa latinoamericana, sino que estd
demoliendo —ante nuestros propios
ojos— la capacidad de resistencia o de
creacion cultural de los pueblos lati-
noamericanos. La trascendencia de se-
mejantes hechos no solamente consis-
te en su existencia historica, sino que
esta fuera de la conciencia de los pue-
blos y aun de sus élites intelectuales,
de sus partidos reformistas y revolucio-
narios que se alimentan culturalmente
por medio del sistema de comunicacion
social. El control absoluto ejercido so-
bre la prensa escrita, la radio, la tele-
vision, el cinematografo, ha permitido
la reestructuracion a fondo de la econo-
mia de mercado y la adulteracion de
los valores que habia ido creando el
irregular y dificil ejercicio de la demo-
cracia representativa en los paises lati-
noamericanos de todos los rangos y
niveles: la libertad de empresa susti-
tuyo a la libertad de informacion y
opinion, la publicidad comercial ¥y poli-
tica reemplazé a la posibilidad de libre
examen y de la conciencia critica; los
gobiernos de fuerza sustituyeron a los
gobiernos de opinion y el desmantela-
miento de las instituciones tutelares
del Estado liberal de Derecho, se cons-
tituyo en mecanismo defensivo del
modelo de democracia politica y de
mundo libre que propago en América
Latina, la ideologia de seguridad nacio-

nal y de la guerra contrarrevolucionaria”,

Estas definiciones conceptuales
del Estado y sus funciones, de la eco-
nomia y la polftica, de las artes y de
las ciencias, de la tecnologia y de la so-
ciedad, son las caracteristicas del rol
de los medios de comunicacién social,
como el “principal aparato ideologico
del Estado”, en tanto que a los perio-
distas se les asigné el papel de interme-
diarios de los grupos de presién, ya sea
para galvanizar sus contradicciones ya
para publicitar sus didlogos. El sistema
disefiado convierte a los perceptores
en simples escuchas sin capacidad de
interlocucién, en receptores sin poder
de critica, en repetidores de mensajes
sin posibilidad de analisis, en reiterati-
vos de propuestas ideolbgicas, sin lugar
a discrepancias.

La dependencia de los medios de
comunicaciéon al capital nacional y
transnacional s6lo es un eslabon en la
larga cadena de dominacion y explota-
cion de los recursos naturales y huma-
nos de las naciones latinoamericanas.
Hora es de decir algo los periodistas
de la regi6én, porque por largo tiempo
“hemos guardado un silencio bastante
parecido a la estupidez...” para utili-
zar una frase de la Junta Tuitiva de la
ciudad de La Paz, en su proclama
insurreccional de 16 de Julio de 1809.

Inaplazable necesidad es la conse-
cusién y observancia de los Codigos de
Etica para los periodistas latinoamerica-
nos. No hay otra alternativa que la lu-
cha por la liberacién y el fin de la de-
pendencia; lucha que debe darse inevi-
tablemente, pero fundamentada en prin-
cipios validos para nuestros pueblos,
tales como: El derecho de los pueblos
a una informaciébn veridica que surja
del anilisis de la realidad; la consagra-
cion del periodista a la realidad obje-
tiva como un deber supremo del perio-
dista a través del andlisis de la realidad
objetiva; la responsabilidad social del
periodista, porque el periodismo, la in-
formacién, la noticia, la comunicacion
son en si, un bien social y no una mer-
cancfa de compra-venta del sistema ca-
pitalista; la integridad profesional del
periodista por el rol trascendente que
desempefia dentro de la sociedad y
como un derecho esencial a rechazar
un trabajo que esta contra sus principios
y que avance a la vez en la toma de de-
cisiones en el disefio de politicas comu-
nicacionales; el acceso y la participacién
del pueblo en los procesos de comuni-
caciéon a fin de que los perceptores de-
jen ser simples receptores de los mensa-

jes; el respeto a la vida privada y la dig-
nidad humana, como valores supremos
de las personas; el respeto al interés
publico, como defensa de la conciencia
social y la moral piblica; el respeto a
los valores universales y la diversidad
de culturas, porque el periodista inte-
gro “es partidario de los valores uni-
versales del humanismo’ a saber: La
paz, la democracia, los derechos huma-
nos, el progreso social y la liberacién
nacional y el respeto y rescate de los
valores culturales de cada nacionalidad;
la eliminacién de la guerra y otros gran-
des males que afronta la humanidad
como la violencia, el neocolonialismo,
el segrecianismo y el apartheid, el colo-
nialismo, los regimenes fascistas y tota-
litarios que son una negacién a los valo-
res del humanismo, y, el imperialismo
despiadado que explota, humilla y de-
preda a nuestros pueblos; y, el periodis-
ta también debe adentrarse en la lucha
por la promocién y establecimiento de
un Nuevo Orden Internacional de la
Informacién y la Comunicacion tan
vital para nuestros pueblos como lo
es el establecimiento del Nuevo Orden
Econ6mico Internacional.

Al periodista de aquf y ahora, le
toca escoger: O con los pueblos en lu-
cha por su liberacién o con los opresores.
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