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Resumen

Esta investigacion etnografica explora como la produccion y consumo de cerveza artesanal
estan transformando las dinamicas de relacionamiento social en Quito, capital de Ecuador. En
la tltima década, en la esfera urbana de Quito, el movimiento artesanal de cerveza ha ganado
notoriedad posiciondndose como una alternativa a la cerveza industrial, cominmente

estigmatizada como de “clase baja”.

El objetivo de este trabajo es reflexionar sobre como un consumo mas consciente y deliberado
de cerveza estd influyendo en las dinamicas sociales, en el desarrollo de identidades
colectivas e individuales, y en el desarrollo de una “cultura cervecera” local. Se busca
desarrollar un puente entre la realidad quitefia y la academia, abordando el consumo de
alcohol desde una perspectiva antropoldgica y etnogréafica que busca contextualizar el

ambiente social, politico y cultural de una ciudad andina.

Esta investigacion indaga en la historia de la cerveza en el Ecuador, partiendo con la
produccion en el siglo XVI en el Convento de San Francisco, pasando por su
“industrializacién” regionalizada que condujo a un monopolio producto de la masificacion del
consumo, representado por la marca Pilsener, antes del surgimiento y desarrollo del
movimiento cervecero artesanal independiente representado por la Asociacidon de Cervecerias
Artesanales (ASOCERV). Dicho movimiento nace en respuesta al monopolio
homogeneizador, expresado en una resistencia materializada en un sentido de identificacion y

diferenciacion por medio de la cerveza artesanal.

De igual manera, este trabajo aborda como la division socio geografica y simbolica entre el
sur y norte de Quito influye en las dindmicas de consumo, produccion e identificacion ligadas
a la cerveza. La concentracion mayoritaria del movimiento artesanal en el centro norte de
Quito, en contraste con su escasa presencia en el sur, visibiliza disparidades justificadas por

nociones y practicas de “modernidad” y “ruralidad”.

Este trabajo desarrolla una etnografia de retazos en combinacion con diversos enfoques
metodoldgicos proporcionando una vision completa del movimiento cervecero artesanal al
cual pertenezco desde hace dos afios desde un rol comunicacional. Esta investigacion incluye
un documental etnografico que pretende visibilizar una cotidianidad ignorada, desafiando las
representaciones “normales” respecto al consumo masivo de cerveza. El documental, intenta
fungir como una forma de divulgacion mas accesible, més “popular” hacia espacios de

discusion y reflexion.



Esta tesis se desarrolla en cuatro capitulos: el primero aborda la historia de la cerveza en
Ecuador y su evolucion hasta convertirse en una practica contra hegemonica expresada en el
movimiento artesanal. El segundo, contextualiza la cerveza en el marco de la Revolucion
Industrial y su impacto en la concepcidon como oficio. El tercero se enfoca en la ASOCERY,
analizando su rol como organizacion y ente mas representativo del movimiento. Se indaga
sobre las tensiones internas y los sentidos de identificacion y diferenciacion de sus miembros
y sus marcas. El cuarto capitulo analiza la relacion del movimiento con la ciudad reflejando
como la agencia andina y la division norte-sur se reflejan en la produccion, consumo y
categorizacion social del publico. Finalmente, se presenta las conclusiones que destacan cémo
el consumo de cerveza no industrial constituye un posicionamiento politico de resistencia
expresado mediante una accion que se piensa inocente, pero que refleja formas de ser y estar

en la sociedad.
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Introduccion

En los margenes de esta investigacion me propongo analizar como el uso y consumo de la
cerveza de produccion artesanal independiente esta propiciando un cambio en la forma que
los consumidores quitefios se relacionan socialmente. Los bienes, productos y servicios que
consumimos estan cargados de imaginarios sociales e ideologias de pensamiento y
posicionamiento; mas alld de cumplir su funcion primaria como objeto de intercambio

comercial (Douglas y Isherwood 1990).

El movimiento cervecero artesanal independiente de Quito se ha desarrollado y sostenido
desde hace diez afios como punto referencial de la vida social urbana de la capital. Por ello
esta investigacion se posiciona desde la l6gica de la cerveza artesanal de la ciudad para dar
luces de como sus espacios y su producto estdn impulsando una relacion distinta con una
bebida alcohdlica muy popular y asumida por muchos como de “bajo nivel social” al
asociarsele con un consumo “inconsciente y desmedido”, por ende “no refinado”, ademas de
vincularla con expresiones culturales populares de las periferias y barrios menos favorecidos

de la ciudad, en donde la “ruralidad” compite con la “modernidad”.

El objetivo de esta investigacion es configurar un proceso de reflexion y anélisis sobre las
dinamicas sociales que el consumo consciente o critico de alcohol permea, asi como también
el backstage * (Goffman 2001) que articula un movimiento social urbano que ha hecho de la
cerveza artesanal su estilo de vida, cuyo proposito es desarrollar y poner en valor una “cultura

cervecera” cargada de identidad local.

Este trabajo no aspira ser reflejo de una lucidez tedrica de la antropologia, mas bien pretende
entablar un didlogo entre una realidad local con el conocimiento académico mas practico.
Esto lo propongo como un intento por vincular a la academia con la realidad social y el
contexto politico que le rodea, salir del escritorio? y acortar distancias con las situaciones que
estan pasando “a la vuelta de la esquina”. Entiendo que trabajar con los cercanos, con los

opacados por el sentimiento de conocimiento tacito del dia a dia, el dejarse afectar por lo

! Concepto que explica la instancia en que las personas se alejan de una vista publica generalizada y pasan a un
“tras escenario” en donde pueden actuar/actuar de forma mas genuina sin improntas de una “correcta” forma de
ser. Goffman utiliza este concepto que explica como las identidades y las interacciones sociales son cambiantes
(2001).

2 Edward Said en su texto Representaciones del intelectual (1996) exhorta a los académicos a dejar a un lado la
teoria para envolverse en las realidades cotidianas, sociales y politicas, de las sociedades que son objeto de sus
estudios. Entiendo que es una critica al ego académico y un llamado a la accion para contextualizar y hacer de la
academia una herramienta practica de accion. “... deben estar dispuestos a salir de la seguridad de su escritorio y
comprometerse activamente con las realidades de las situaciones que estudia” (1996, 77).
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cercano demuestra un sentido de responsabilidad con el entorno y de apertura a cuestionar

supuestos y romper los sesgos culturales.

En esta investigacion etnografica me sumerjo en la historia de la cerveza en el Ecuador para
desde alli analizar y entender como su produccion, promocion, expansion, comercializacion y
consumo han logrado crear nociones de identificacion y diferenciacion estigmatizada en el
pais, histéricamente asociada a una “esencia popular” y un consumo poco interiorizado, asi
como también fronteras imaginarias o restricciones que afectan a la socializacion entres los
individuos y como estos logran desarrollar su subjetividad en torno a los demas, es decir, el
sentido de identidad individual. Desde su constitucién como una industria local sesgada por el
regionalismo costa/sierra, hasta el actual monopolio internacional, la realidad empresarial de
la produccion de cerveza en el Ecuador ha sido entendida principalmente a través de la marca
industrial Pilsener. Dicha marca ha logrado establecer y sostener, cada vez menos, una nocion
de “representatividad nacional” como un producto condensador de una “identidad nacional

popular” caracteristica al pais.

Foto I.1. Empresa Lager Beer Brewery Association, fundada en Guayaquil en 1887

Fuente: Pagina web de Cerveceria Nacional (CN).

11



Si bien en 1913 se cre6 la marca Pilsener, pero no necesariamente alli radica la historia de
una “cultura cervecera” ecuatoriana. Tres décadas antes, en 1882, nace en Quito cerveceria La
Ideal y en 1886, en Guayaquil, nace Lager Beer Brewery Association y ambas se fusionaron
bajo el nombre de Compaiiia de Cervezas Nacionales (CCN) constituyendo asi un monopolio
cervecero nacional, el cual, consecuentemente, fue absorbido por capital extranjero, en el
2016, producto de la inversion del grupo South African Breweries Miller PLC®. No obstante,
hay registro de una historia cervecera ecuatoriana mas longeva y no tan industrial. En 1566,
dentro del Convento de San Francisco, centro historico de Quito, el religioso de origen belga,
Fray Jodoco Rickey, elabord la que es considerada como la cerveza mas antigua de
Sudamérica (Carvajal Barriga 2010), suceso histérico no muy divulgado entre los

ecuatorianos a excepcion de quienes han hecho de la cerveza su forma de expresion.

A pesar de que el imaginario identitario social de la cerveza producida a gran escala, es decir
la cerveza de produccion industrial, ha logrado permear a los ecuatorianos. Existen espacios
de resistencia y disputa en donde la 16gica industrial cervecera discrepa de un ideal artesanal
no tan masivo, menos homogéneo, mas local, y sobre todo orientado a definir una experiencia
de consumo y relacionamiento distinto. Desde Quito, hoy ciudad bastion del movimiento
cervecero artesanal independiente del pais, se palpa una realidad distinta, poco convencional,
pero significativa en cuanto a un consumo mas “consciente o informado”. Este consumo
consciente involucra una aproximacion reflexiva hacia un producto que va mas alla de su fin
primario, el cual engloba un posicionamiento politico que implica una respuesta reaccionaria®
ante la “norma”. Muchos clientes de pubs en Quito mencionan que tomar cerveza artesanal es

una forma de “rebeldia” contra lo “homogéneo y masivo” (notas de campo, Quito, 19 de abril

de 2024).

Si bien la produccion y el consumo de cerveza artesanal puede ser interpretada como una
moda entre las esferas mas privilegiadas (social y economicamente), anifiadas en términos
coloquiales, esto responde a las logicas de la globalizacion y la busqueda de una forma de
distincion social eficaz y practica, pero la realidad del consumo y produccion artesanal es mas
compleja. Desde esta investigacion se considera fundamental y necesario analizar dicho

movimiento como un espacio de resistencia, como una practica contra hegemonica

3 Corporacion transnacional (britinico-sudafricana) surgida en el 2005 producto de la fusion de ambas empresas:
South African Breweries con Miller Brewing. Fue la segunda mayor empresa cervecera por detras de ABinbev ,
manejando mercados en Africa, América y Europa occidental.

4 Reaccionaria no en el sentido de una respuesta beligerante, sino en la implicacion de una resistencia activa y
constante producto de “sacudirse” de la norma e ir contra corriente.
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alternativa, trabajando a contracorriente de lo impuesto por la ldgica de produccion y
consumo masivo industrializado. Si bien los limites geograficos de esta investigacion estan
regidos a Quito, se considera que es una muestra representativa del contexto nacional. Al ser
Quito la capital del Ecuador, la migracion interna y la division sociopolitica de la ciudad da
pie a la conformacion de dindmicas urbano-rurales que da cuenta de la composicion social y
cultural de la ciudad y de las distintas formas de habitarla que se han desarrollado en el

tiempo.

Quito es una ciudad cargada de sincretismos propios surgidos del mestizaje de la herencia
indigena, negra e hispanica. Al emerger de una formacion colonial, esto también se ve
reflejado en una serie de cargas peyorativas orientadas a las formas de relacionarse entre
individuos, influyendo igualmente en la capacidad y maneras de estos individuos para

consumir productos y servicios con regularidad.

Desde las primeras décadas del siglo XX, la division de clases en la ciudad se “espacializo”,
las élites se desplazaron desde el antiguo centro colonial (conocido ahora como centro
historico) hacia el norte geografico, mientras que las clases medias ocuparon dicho centro y
las nuevas clases populares se asentaron en la zona sur. Este orden socioespacial se ha
modificado sustancialmente durante la segunda mitad del siglo XX. Sin embargo, se mantiene
vigente una representacion dual de la ciudad en la cual los términos ‘Norte’ y ‘Sur’ ad- quieren

connotaciones sociales que sobrepasan su sentido geografico (Santillan Cornejo 2017, 192).

Grafico 1.1. Division socio-geografica de la ciudad de Quito

1 "No Quito" 2 Barrios Peligrosos
- -

”—~

Centro & Centro Y Norte

4 "Machachi”
do

Quito geografico
«m» Quito reducido

IB Sur "Lejos"

Zonas de expansion

Fuente: Santillan Cornejo (2017, 194).
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La division social entre el norte y el sur de la ciudad, por ejemplo, es una realidad que dicta
formas distintas de entender al mercado y las mercancias, sus espacios y las practicas de sus
productores y consumidores. En esta investigacion puede observarse que la concentracion del
mercado de cerveza artesanal se da mayoritariamente en el centro-norte de la ciudad y en los
valles aledafos, antes que en la zona sur y las periferias. De acuerdo con la ubicacion
geografica (norte o sur) los enfoques productivos, sociales, econdmicos e inclusive éticos y
estéticos de las marcas artesanales de cerveza se diferencian entre si, demostrando

identidades, subjetividades y sensibilidades diversas.

Varios de los interlocutores de esta investigacion mencionaron el término “cultura cervecera”
como ancla para el desarrollo de sus actividades diarias y futuras. Esto habla de una intencion

de integrar el término a la forma en que operan en el dia a dia.

Dentro de esta investigacion se define a la “cultura cervecera” desde Clifford Geertz (1973),
el cual mencionaba que la cultura debe ser entendida como un texto el cual las personas
utilizan para dotar de sentido a su mundo, pero también desde Raymond Williams (1976) que
entendia a la cultura como un proceso material e historico de disputa, resistencia y
visibilizacion debido a las tensiones de las condiciones sociales. Desde este trabajo, teniendo
en cuenta ambos conceptos, se define a la “cultura cervecera artesanal” en Quito como: un
sistema de significados compartidos en donde el proceso histérico y material de produccion,
distribucion y consumo responden a factores identitarios y sociales que representan rituales y

précticas simbolicas en distintas esferas.

Para hablar de una “cultura cervecera” en la ciudad, primero hay que analizar como la
dualidad urbana/rural de Quito ha permeado las formas en que, mayoritariamente, se produce,
comercializa y consume cerveza. En el centro norte de la ciudad existen mayor cantidad de
bares tematicos cerveceros, llamados pubs, los cuales benefician la concrecion de una
experiencia en torno al consumo. Mientras que en el sur y periferias el movimiento artesanal
no ha logrado instalarse y desarrollarse como en la zona ya mencionada. En este segundo
caso, la cerveza industrial es la predilecta de dicho mercado y con ello su uso social y
simbolico toma otros sentidos. El contexto semi-rural “popular” del sur y la urbanidad

“globalizada” del centro norte configura ritmos y maneras diferentes de entender a la cerveza.

La necesidad de analizar a Quito desde su composicion geografica y social hizo que esta
investigacion aborde tematicas culturales e historicas que ayudaron a dar cuenta de una
estratificacion social en respuesta a diversas formas de estar y habitar el espacio urbano y

rural. El movimiento de produccion artesanal independiente de cerveza es una ventana para
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intentar entender las fronteras difusas que el acto de consumir convoca y promueve en la
actualidad. Como se vera en esta investigacion el movimiento cervecero artesanal de Quito
refleja las variadas maneras de interpretar/significar un producto como la cerveza, siempre
atravesado por un contexto econdmico, politico, étnico, cultural y social. La necesidad de
autoidentificacion individual y colectiva es un rasgo caracteristico del vivir en sociedad que
ha sido potenciado y resignificado por la vida urbana, pero como veremos dicha identificacion
se construye a partir de una diferenciacion socioecondémica, una adscripcion hacia un sentido
de pertenencia que nos diferencia de otro. Los espacios (tangibles y no tangibles) que la
cerveza artesanal quiteia ha desarrollado son espacios de encuentro, aunque privados, que
hablan sobre como una ciudad mediante sus espacios y el consumo es capaz de configurar

formas de relacionamiento social alternativas.

Haciendo uso de una antropologia de retazos, patchwork ethnography en inglés (Giinel,
Varma, y Watanabe 2020a), esta investigacion no se rige a una unica metodologia u enfoque
antropologico. La decision nace de la multiplicidad de fuentes y contextos urbanos del
proceso investigativo, sin &nimo de llevar a cabo un trabajo superficial. Mi realidad como
trabajador e investigador del movimiento de produccion artesanal de cerveza en Quito implica
una constante tension entre estas dos identidades que me atraviesan buscando un equilibrio
epistemologico, el cual se ve expresado a lo largo de toda la investigacion. Este trabajo no
pretende ser politicamente objetivo, mientras me posiciono como entrevistador formal o
participante observador activo dentro del trabajo etnografico. A la par me permito analizar y
reflexionar, desde mi cotidianidad como productor audiovisual para una marca de cerveza
artesanal, las diversas problematicas y dindmicas que atraviesan actualmente a este

movimiento cultural.

A partir del mencionado trabajo etnografico se desarrollard un documental que no se
configura dentro de los canones de un producto audiovisual convencional. Quizas logre
entretener a quien lo consuma, pero la intencion primaria es consolidar la muestra de una
cotidianidad invisibilizada tras la l6gica de la produccion en masa que deshumaniza la
produccion y “datifican” los resultados en volumenes de ventas. Como menciona Jean Rouch
(2011) la intencién es mostrar un “cine de la vida” que de pie a un consumo empatico cuyo
enfoque esta en una representacion de lo diferente, lo no estandar, y que promueve un dialogo
interdisciplinario desde su produccion hasta su proyeccion. No obstante, dentro del querer
lograr dicho documental se interiorizan aspectos como la incursion de la cdmara como

herramienta metodoldgica y como mediador en la construccion de relaciones cercanas con
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quienes estan frente a ella. En el contexto de este trabajo se entiende a la presencia de la
camara como un anfitrion bondadoso por la espontaneidad o performatividad que puede
producir en los interlocutores. Y en otras ocasiones como un desafio mas en el trabajo de
campo por la “presion” del compromiso que supone el tener un registro audiovisual. Desde
esta perspectiva, en mi papel como investigador-realizador, y con mi experiencia en el manejo
de la camara, considero que se impulsé un proceso introspectivo que ayudo a desarrollar
estrategias de acercamiento profundo, construyendo sobre el acceso existente y la experiencia

previa.

A razon de lo anterior, un proceso auto-etnografico se sumo a los “retazos” metodolédgicos de
esta investigacion bajo la consigna de hacer de hacer extrano lo propio (Turner 1988). Indagar
y analizar en mi espacio cotidiano y de trabajo, sobre un producto con el que convivo a diario
desde hace ya casi tres afios, me llevo a navegar un estado de desapego y transicion en
relacion con la cerveza no industrial y el movimiento que la acompafia. Analizar las
dindmicas de un escenario que pintaba conocido me condujo a un sentimiento de extrafieza
que, al mismo tiempo, me motivo a intentar ampliar dicha sensacion hasta mis compafieros de
trabajo mas cercanos. En este caso, el conocimiento previo de mi campo, mi lugar en dicho
espacio y la relacion con mis interlocutores, logro aportar un componente esencial en el
trabajo etnografico: la confianza. La cual, en mi caso particular, es producto de una relacion
laboral construida de hace tres afios, esto fue de beneficio pleno para el desarrollo de esta
investigacion. Sin embargo, en otros casos, la confianza, tuvo que ser trabajada mediante un
relacionamiento constante mediado por discusiones de nicho (charlas cerveceras) y
preocupaciones en comun. Esto supuso un desafio metodologico propio de todo trabajo

antropologico, pero interiorizado y experimentado solo a través del trabajo etnografico.

La seleccion de colaboradores que aparecen en esta tesina y en el video documental se
establece a partir de esta confianza. Pero también y, sobre todo, responde a una intencién
metodoldgica de abordar distintos personajes del movimiento, aportando cada uno con
posicionamientos y visiones particulares. Se busca asi mostrar tanto los puntos en comun
existentes entre los productores de cerveza artesanal de la ciudad, sus intereses y trayectorias
compartidas, como la gran diversidad de un movimiento ecléctico, dindmico y en constante

construccion.
Asi, los interlocutores principales de esta etnografia son:

Julio Espinosa, empresario duefio y fundador de Andes Brewing, cervecero artesanal desde

hace 12 afios. Ha logrado plasmar la identidad de su marca en la ciudad, tanto a nivel estético
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como cultural. Carlos Fierro, joven cervecero quien asume a la cerveza como forma diaria de
expresion y relacionamiento. Destaca por su forma mas “tradicional y libre” (palabras

propias) de hacer cerveza.

Doménica Brazales, ingeniera en biotecnologia, la mas joven de todos. Su ilusion era trabajar
en el area floricola, pero por salidas laborales se acercd al mundo cervecero, siendo pasante a

medio tiempo en Andes Brewing y hoy es la jefa cervecera de toda la empresa.

Javier Moran, ingeniero en alimentos, actual cervecero, radicado en Chile. Fue el tinico de los
interlocutores que desde un principio proclamo el querer dedicarse a la cerveza como

profesion/oficio. Dice que nunca tuvo dudas sobre lo que queria hacer.

Finalmente, Dora Duran, educadora de profesion y cervecera por pasion que combina
perspectivas de produccion y consumo mas exclusivas y privilegiadas en razon a una légica
de produccion mas contemplativa con el fin de desarrollar “nuevos sabores que inviten a
pensar en el consumo”. Se podria decir que Dora hace cerveza de autora y esto la diferencia

de los otros colaboradores.

Igualmente, los lugares en los que se desarroll6 el trabajo etnografico obedecen a un criterio
de seleccion orientado a lograr cubrir y contextualizar las zonas de consumo maés relevantes
para el movimiento de produccion artesanal, asi como se expresan en el espacio urbano. Para
esto se realizd un mapeo georreferencial de las zonas cerveceras con mayor concurrencia a
nivel ciudad. Este ejercicio demostr6 una zona de influencia significativa que obedece a
patrones de division socioecondomica y cultural que responden a una tendencia globalizante de
consumo propia de una capital andina. Dentro de este contexto los emplazamientos
etnograficos, fisicos, sociales y simbolicos, de esta investigacion contribuyeron a construir
una relacion cercana y significativa con los colaboradores, ademés de motivar un debate y
analisis constante (interno y externo) de las ideas previas al trabajo campo que siempre estan

sujetas a cambios.

Todo lo mencionado anteriormente se desarrolla en cuatro capitulos. Cada uno de los cuales
aborda diversas dindmicas y problematicas actuales asociadas al movimiento de produccion
artesanal independiente de cerveza en Quito. En virtud de esto, el criterio de desarrollo de los
capitulos estd sujeto a una intencion por posicionar al centro de la ciudad, el Centro Historico,
como epicentro, invisibilizado, de un oficio que forma parte de la historia de la ciudad.

Considerando lo dicho, se dio paso a un andlisis de las distintas dindmicas y problematicas
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que la interaccién humana, la organizacion colectiva y las diversas formas de expresion

acarrean consigo mismas.

En el primer capitulo, se aborda la historia de la cerveza en el Ecuador hasta particularizar su
relacion con la ciudad de Quito, para pasar a un analisis sobre la industrializacion de la
produccion en contraste con una forma artesanal de produccion que conduce a diagramar al
movimiento artesanal de la ciudad. Finalmente, se abordan las categorias teoricas, analiticas y
metodoldgicas que atravesaran a toda la investigacion y que permitirdn interpretar los

hallazgos que se den.

En la segunda seccion, se da paso a una contextualizacion del proceso histérico de la cerveza.
A raiz de la segunda Revolucion Industrial, caracterizada por los avances
mecanicos/tecnoldgicos y el crecimiento urbano de las ciudades. Se analiza la cerveza en el
contexto industrial y social de la época, avanzando hacia la profesionalizacion del oficio
cervecero, pasando por su resignificacion artesanal a inicios del siglo XXI y su expansion
desde el norte global hasta llegar al contexto andino ecuatoriano de produccion artesanal, para
finalizar en el analisis del cervecero artesanal contemporaneo de Quito. Aqui es necesario
puntualizar que para uso practico y efectivo de la investigacion se hace uso de dos conceptos:
“industrial y artesanal”. Ambas categorias, siguiendo el lineamiento de este trabajo, pueden
llegar a confundirse pues en el contexto del intercambio comercial y la subsecuente intencion
por “industrializar lo artesanal” es pertinente aclarar que una y otra categoria no se
contraponen solo por sus métodos de produccion, sino que se evidencian y analizan otras
aristas simbolicas que cada concepto genera. Entiendo que ambos conceptos sociales no son
rigidos, sino que, como toda categoria tedrica, son fluctuantes y tienen la capacidad de
transformarse e hibridarse dependiendo del contexto que las rodea o desde el cual son

analizadas.

En una tercera parte se analiza a la Asociacién de Cervecerias del Ecuador (ASOCERV), la
cual funge como el ente mas politico y representativo del movimiento artesanal del pais. Se
indagan los diversos conflictos y tensiones presentes en la organizacion, los cuales son
producto (en parte) de diferentes perspectivas o formas de entender el arte del oficio y/o el
mundo empresarial presentes en el movimiento artesanal quitefio. También en este apartado
confluyen nociones identitarias, de reconocimiento y diferenciacion culturales, sociales y
politicas, que den cuenta de diversas dindmicas y desafios relacionados a la cerveza artesanal

contemporanea de la ciudad.
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Le sigue un cuarto capitulo destinado al anélisis del espacio en relacion con el producto.
Quito, su division zonal, su cardcter andino y las simbdlicas fronteras difusas entre el norte y
el sur determinan formas dispares de ser, estar y habitar a la ciudad y sus espacios (tanto
publicos como privados). Esto se discute desde la dicotomia urbano-rural y las cargas
peyorativas que fragmenta a Quito y que la dotan de distintos sincretismos culturales que

tensionan el espacio geografico y simbdlico de la ciudad.

El ultimo capitulo presenta las conclusiones de esta investigacion. Los hallazgos obtenidos
del proceso investigativo buscan dar respuesta a las interrogantes planteadas en un inicio y
consolidar las nociones sobre la hipotesis ligada a un relacionamiento social distinto a raiz de
la interaccion con un producto que va en contra de la corriente no natural de una produccion

€n masa.
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Capitulo 1 . Introduccion a la cerveza en el Ecuador

Tradicionalmente la historia cervecera del Ecuador ha sido vinculada a la marca industrial
Pilsener, creada en 1913 por la Ecuador Breweries Company en Guayaquil. Opacando por
completo que: “Hasta 1947 la historia oral de antiguos cerveceros da cuenta de la existencia
de por lo menos veinte establecimientos que elaboraban cervezas en todo el pais” (Schamis
1984, 76). Las diferentes cervecerias que alguna vez funcionaron en el pais son muestra de
una tradicion cervecera muy poco conocida y explotada mas alla de la marca hegemonica que
en la actualidad domina el mercado nacional. Sin embargo, no se puede ignorar la relevancia

historica que las pequefias fabricas tuvieron en cuanto a la tradicion cervecera del pais.

La produccion comercial de cerveza en Ecuador inicia en el siglo XIX, en especifico en 1882
con la cerveceria La Ideal en Quito y cuatro afios mas tarde, 1886, en Guayaquil con la Lager
Beer Brewery Association, la cual después de varias ventas se convertiria en la Compaiiia de
Cervezas Nacionales (CCN). Ambas cervecerias fueron fundadas por migrantes alemanes y
estadounidenses que llegaron al pais atraidos por la posibilidad de desarrollar industrias a

costos bajos.

[...] el gobierno liberal ecuatoriano intento atraer a inmigrantes europeos para lograr el
desarrollo cientifico en el pais. En el caso de los alemanes, se ofreci6 la entrega gratuita de 5
hectéreas de tierra a todas las familias que emigraron a Ecuador. Gracias a esta medida,
algunos alemanes se establecieron principalmente en la ciudad de Quito. Algunos se dedicaron
a la industria cervecera y a la importacion y exportacion de productos entre los dos paises.
Otros eran consultores técnicos en infraestructura y en los campos de la ciencia y la educacion

(Valle Franco 2017, 385).

En el caso de los migrantes estadounidenses la incursion en la produccion cervecera se da a
partir del conglomerado comercial de Evermont Hope Norton, quien “habria llegado al
Ecuador para participar del tendido de la linea férrea, encargada a "The Guayaquil and Quito

n"i»

Railway Company"” (Schamis 1984, 79). La conexion comercial que propiciaba el desarrollo
del ferrocarril costa-sierra fue un polo de desarrollo econémico que atrajo a varias industrias
que funcionaron bajo un solo monopolio. Hacia 1913 el conglomerado Ecuadorian
Corporation poseia inversiones de capital britanico, francés y estadounidense. Dentro de su
cartera, ademas de la produccién de cerveza, poseian un banco, la empresa de luz eléctrica de

Quito, haciendas y fincas en Duran, piladoras de arroz, fabricas de hielo y cementeras (Uggen

2022).
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Desde sus fundaciones ambas empresas adquirieron un rol protagénico en el mercado
ecuatoriano gracias a su capital econdmico y social logrado por la moneda extranjera, las
conexiones comerciales y la tecnificacion de sus operaciones. La absorcion de empresas de
menor volumen fue clave para que ambas cervecerias se posicionaran comercialmente. La
Ideal domino el mercado de la sierra norte y central, mientras que CCN acaparo la costa y

gran parte de la provincia del Azuay.

Tiempo después La Ideal se convirtié en Malteria la Victoria S.A. tras la compra de una
incipiente malteria local ubicada en las afueras de Quito. Dicha compra se da con la intencion
de centralizar la produccion y reducir costos de importacion de la materia prima, cebada

malteada. Esto en respuesta al incremento de la demanda de consumo.

La division costa-sierra, geograficamente dada por la cordillera de los Andes, marca
distinciones sociales, culturales que son muestra del mestizaje colonial y de las actividades
comerciales inherentes a la geografia. En Quito el oligopolio® de produccion cervecera se dio

y mantuvo gracias a:

La localizacion de La Victoria en Quito [...] constituyd un elemento de proteccion de gran
envergadura. A pesar de las diferencias entre los productos elaborados por ambas fabricas. La
Victoria elaboraba una cerveza de inferior calidad, cominmente llamada la "cerveza del
carpintero", consumida por estratos populares y cuyos precios eran también inferiores, las
dificultades del transporte y por tanto su elevado costo, protegia indirectamente a la planta de
Quito, respecto de la cerveceria de la Costa en un mercado basicamente aislado por las

distancias (Schamis 1984, 79).

Mientras que, en Guayaquil, la nula competencia y las ventajas logisticas de transporte
permitid el desarrollo de la produccion de CCN, sin nombrar el capital econdmico con el que
contaban. El monopolio® ecuatoriano de cerveza se da sus primeros pasos una vez que CCN

decide expandir sus operaciones a Quito:

El proyecto de instalar una subsidiaria que elaborara cervezas en la Sierra fue anticipado en
los primeros meses de 1970, y en julo de 1971 se constituia la Cerveceria Andina S.A. con un
capital inicial de S/. 200.000 dividido en 200 acciones de S/. 1.000 cada una. La Compaiiia de

Cervezas Nacionales fue su principal accionista (Schamis 1984, 80).

% Mercado de pocas empresas, que son conscientes de su interdependencia en la toma de decisiones estratégicas.
® Figura mercantil y econdmica en donde la produccién de un bien o servicio est regida por un tnico productor
y que no tiene sustitutos, competencia, aparente.
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Y finalmente, la figura del monopolio se consolida, después de la absorcion de competidores

menores, bajo el nombre de Cerveceria Andina. A inicios de la década de los setenta.

Foto 1.1. Curas del Convento de San Francisco elaborando cerveza

Fuente: Museo de la Cerveza, Convento de San Francisco.

[...]en 1972, La Victoria se asocia a la Compaiiia de Cervezas Nacionales en la puesta en
marcha de la Cerveceria Andina, abandonando con ello el proyecto privado de una nueva
cerveceria y consolidando asi el monopolio de produccion de maltas y cervezas del Ecuador

(Schamis 1984, 81).

1.1. La cerveza en Quito

Mientras que la historia mas divulgada a nivel nacional va de la mano de Pilsener. Quito tiene

la particularidad de ser la cuna de la cerveza mas antigua de Sudamérica, hecha por el padre
franciscano Fray Jodoco Ricke en 1566 dentro del convento de San Francisco. Javier
Carvajal, biotecnologo investigador y maestro cervecero, cred la marca Quito 1566 Cerveza
historica, la cual es elaborada a partir de una levadura resucitada de uno de los toneles

utilizados en la cerveceria franciscana del convento. En una entrevista menciona que:
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En una revista de la Asociacion de Cerveceros Americanos, sali6 un articulo que se titulaba:
La cerveceria mas antigua de América. Pens¢ que se trataba de Estados Unidos, pero para mi
sorpresa era en Ecuador. Era la historia de una cerveceria de los franciscanos en Quito. Me
pareci6 increible vivir en la ciudad donde se habia hecho la primera cerveza del continente
(Sempértegui 2022).
Fray Jodoco, originario de Flandes, actual Bélgica, llega al Ecuador en 1534 con la mision de
evangelizar a los indigenas incultos del “nuevo mundo” bajo la doctrina cristiana y una serie
de oficios mas que se traducen en la creacion de la Escuela de Artes y Oficios. Tras su llegada
funda el convento de San Francisco e introduce la produccion de cebada con el fin de realizar
pan y cerveza (Compaiia de Cervezas Nacionales 2003). La region de Flandes, en el noroeste
europeo, es reconocida por su tradicion cervecera de larga data que tiene varios estilos de
cerveza autoctonos que han llegado més allé de sus fronteras. La creacion de la primera
cerveza en América puede ser entendido y analizado como la necesidad de expresar una
“identidad alimentaria” (Aguirre, Katz, y Bruera 2010) que es definida a través de una bebida.
“Para la comunidad franciscana la sabrosa bebida era ya una tradicional compaiiera de las

comidas, sobre todo, del almuerzo y merienda” (Compaiiia de Cervezas Nacionales 2003, 14).

En la actualidad, dentro del convento de San Francisco, existe el museo de la cerveza, espacio
en donde se conservan las herramientas utilizadas para la produccion, ademas de fotografias
que evidencian el oficio que alli se desarrollaba. Pablo Rodriguez, historiador y administrador
del museo Franciscano, menciona que: “Se dice que en el Ecuador se hizo la primera cerveza
del continente americano en 1566 y por eso tenemos toda esta seccion del museo destinada a

la cerveza” (notas de campo, Quito, 20 de abril de 2023).

Las ciudades son espacios de desarrollo cultural, social, econdmico, politico, pero sobre todo
identitario (Kingman Garcés 2006). La identidad, tanto individual como colectiva, se
desarrolla a partir de preocupaciones que conducen a definir un sentido de pertenencia y
forma de manejarse dentro de una sociedad. Desde el 2010 la produccion de cerveza artesanal
en Quito ha tomado un giro distinto al propuesto/impuesto por Pilsener. Existen diferentes
marcas de produccion no industrial cuyo objetivo es diferenciarse con una propuesta auténtica
y orientada a generar un consumo mas amplio, distante de la embriaguez y cercano a un
relacionamiento social-cultural, una experiencia mas inmersiva dentro de una “cultura

cervecera”.

La produccion artesanal de cerveza en la ciudad, ademas de posicionarse frente a una

estructura monopolizada, hace frente a una connotacidon popular peyorativa sobre su consumo
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y lo que simboliza. La produccion de cerveza artesanal en Quito se configura como un
movimiento social urbano que propone un relacionamiento social distinto, bajo sus propias
logicas de produccion, difusion, comercializacion y consumo que engloban mucho mas de lo

que denotan a simple vista.
1.2. Industrializacion de la produccion

En Ecuador la industrializacién de la produccion cervecera fue producto del proceso de
oligopolio y monopolio desarrollado a lo largo de la historia. Segiin Schamis (1984) la
creacion del monopolio ecuatoriano de cervezas se dio por tres factores: la inconsistencia en
la calidad del producto a causa de contaminaciones sanitarias, la migracion interna de
maestros cerveceros (en su gran mayoria migrantes europeos y estadounidenses) y la
desigualdad financiera de la época, misma que condujo a quiebras o absorciones por parte de

cervecerias de mayor capital.

En el 2005 Cerveceria Andina cambi6 su nombre a Cerveceria Nacional (CN) y triplicéd su
capacidad de produccion al ser comprada por el grupo South Afiican Breweries Miller PLC'
(SABMiller PLC). Dicho incremento productivo obedece una estrategia legal,
posicionamiento marca y reduccion de costes operativos al justificar la inversion econdmica
expandiendo el nivel de comercializacion. En 2016 CN pasa a formar parte de la mayor
empresa global de produccion cervecera, producto de la concentracion econdmica entre 4B-
inbev con SABMiller PLC (L6pez-Montalvan y Hinojosa-Ramos 2021). Hoy por hoy CN
forma parte de “la tercera mayor empresa de bienes de consumo de movimiento rapido® [...]

cuya fortaleza estd en la reduccion de costes” (Fernandez-Cid 2015, 23).

La l6gica de acumular capital para expandir la produccion preocupa porque se invisibiliza la
carga identitaria de una bebida milenaria que tiene sus origenes en la cultura mesopotamica y
que se ha convertido en la mas consumida y demandada a nivel mundial. Se incrementan los
numeros de produccion, pero se deja de lado la calidad, pues ya se tiene un “estandar
referencial” y se ignora la experiencia del consumidor final. La homogenizacion propuesta
por la produccioén en masa es simbolo de la pérdida de identidad. Pérdida que se puede hacer
tangible a través del escaso o nulo vinculo entre el productor y el producto. No obstante, esto

no quiere decir que quienes consumen cerveza industrial sean individuos vaciados de

7 Corporacion transnacional (britanico-sudafricana) surgida en el 2005 producto de la fusion de ambas empresas:
South African Breweries con Miller Brewing. Fue la segunda mayor empresa cervecera por detras de ABinbev ,
manejando mercados en Africa, América y Europa occidental.

8 Productos con una rapida rotacién consecuencia de una gran demanda y que tienen un tiempo de vida Gtil muy
corta.

24



identidad. La intencion al contraponer ambas acciones de consumo es bosquejar limites
referenciales a esta investigacion, que permitan desarrollar un andlisis basado en el acto y la
serie de significantes y significados que se le otorgan a cada una de ellas. El consumo de
cerveza industrial en este trabajo es entendido como un proceso en el cual lo global se
mimetiza con lo local y logra eclipsarlo, asi las particularidades de lo local quedan en segundo
plano. Es util analizar como las identidades de ambas aceras de consumo, industrial y

artesanal, se reconfiguran o reinterpretan constantemente en virtud de su contexto inmediato.

Desde un contexto mas global de monopolizacion la industria de la cerveza cae en una logica
alineada a un sistema econdmico, politico y judicial que abraza al capitalismo y le da la mano
al neoliberalismo que plantea un mercado “mas libre” y concentra el capital en ciertos grupos,
imponiendo asi las reglas de un juego con muy poco margen de accion. La produccion
industrial ha hecho que la cerveza sea entendida como un bien de masas, haciéndola casi
invisible dentro de la cotidianidad (Aguirre 2016) por ello solo se problematiza cuando existe
escases. Dicho sistema de produccion conlleva a la creacion mercantilista de productos, lo
cual significa que se impone un valor de cambio para posicionarlo dentro del mercado
haciendo que su valor de uso pase a ser irrelevante para ponderar inicamente su valor

transaccional (Greenwood 1977).

La cerveza es un producto mas dentro del sentido de la globalizacion®, de una cultural amplia,
que no contempla distinciones en cuanto a diversas formas de relacionamiento provocadas por
experiencias colectivas e individuales. Sino que propone un relacionamiento apegado a las
logicas de produccion en serie, asi las distinciones culturales que historicamente le han dado
valor a la cerveza (en diferentes partes del mundo) desaparecen y se concretan en un producto
que obedece a un sistema de mercado que no quiere, ni puede, dejar de producir y cuyo fin es

maximizar ganancias mientras reduce costos.

En el caso ecuatoriano en donde la cerveza no es una bebida autoctona que se produzca con
ingredientes locales resulta mucho mas facil implementar una logica totalizadora de
produccién y consumo, pues se estd incorporando a la cadena de consumo. Quizas seria
distinto si se tratase de chicha y no de cerveza, pues el consumidor tendria mayor
conocimiento y capacidad reflexiva sobre la propuesta planteada desde una empresa
extranjera. Tal vez, si estuviésemos hablando de chicha, el “sentimiento de propiedad y

pertenencia” harian que nos indignemos al ver vaciada de identidad una “bebida nuestra” pues

® Proceso de unificacién econdmica, cultural, social y tecnolégico que se materializa en una homogenizacion e
interdependencia con el fin de unificar los mercados de los paises.
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esto habla de como la construccion social de una relacion con un algo, en este caso un

producto, va mas all4 del simple acto de consumo.
1.3. La respuesta a la industrializacion: cerveza artesanal

La premisa del consumo, en términos antropologicos, determina un intercambio para cubrir
una necesidad de diversa indole, pero también como una manifestacion de la propia cultura ya
que el acto de consumir se decanta a través de un proceso reflexivo de seleccion que no es
arbitrario (Douglas y Isherwood 1990). Ante el contexto global de produccién en masa la
cerveza industrial es vista como una mercancia destinada a cubrir un deseo, no una necesidad,
porque la cerveza no es pensada como un alimento. En el marco de esta investigacion se
plantea a la cerveza de produccion artesanal como una mercancia que “también sirve para
pensar” (Canclini 1993, 2) debido a su caracter que propone un enfoque distinto pues su
idealizacion, produccion, comercializacion y consumo tienen su propia logica, enfocada a un
sentimiento identitario y de reivindicacion de la cerveza, totalmente alejada del discurso

industrial.

La cerveza artesanal en comparacion con la industrial es un producto que basa su desarrollo
en la construccion de una identidad propia como factor diferenciador, se aleja de la
homogenizacion y propone singularidad. La cultura que tedricamente podria ser definida
como “el mundo propio del hombre” (Altieri Megale 2001, 2) o como la capacidad de cultivar
una cierta manera de pensar y vivir, ha sido el pilar fundamental sobre el cual la produccion
artesanal se ha situado para lograr desarrollarse como microindustria , en el caso ecuatoriano

quitefio, y como industria a nivel global.

El movimiento de cerveza artesanal en Quito esta constituido desde un posicionamiento social
y politico en donde confluyen diversas identidades, sensibilidades, habitos y preocupaciones
que son expresadas de formas variadas en la cerveza mas alla de la propuesta comtn. La
produccion en masa eclipsa las expresiones culturales geolocalizadas que un producto es
capaz de tener, mientras que la produccion artesanal es una opcidn distinta que marca un
contraste gracias a su vinculacion con la logica de una industria cultural lo cual fomenta

dindmicas diferentes.

El concepto de industria cultural'® toma relevancia una vez que las culturas pasan a ser

concebidas como un motor econdmico significativo para los estados. “[...] el concepto tiene

10 La industria cultural tiene como eje central a artistas, colectivos sociales, gestores culturales, emprendedores y
agentes de cambio comprometidos con lo local. Con dinamicas de produccion muy distintas a la produccion con
enfoque global.
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que ver entonces con la expansion de la comunicacion y la toma de conciencia por parte de
los estados nacionales en vehiculizar a la cultura como medio para el desarrollo” (Szpilbarg y
Saferstein 2014, 105). Pero no solo el valor econémico es lo que prevalece; la creatividad es
relevante debido a su caracter innovador que garantiza un flujo constante de produccion en las
diversas industrias culturales (artes escénicas, plasticas y visuales, editorial, musica, disefio,
audiovisual, entre otras). “Las industrias culturales se reconocen como las agrupaciones
creativas [...] garantes de identidad social. Esto demuestra que la diversidad cultural puede
ser un motor de integracion regional” (Redondo Méndez, Hernandez Acosta y Ospina

Martinez 2018, 42).

La intencién al nombrar a la cerveza artesanal como una industria cultural tiene que ver con el
afan de poner en valor la actitud de diversos gremios cerveceros por rescatar las
singularidades de esta bebida alcohdlica a través de una apuesta mas amplia que tiene como
eje central a la cultura local. La propuesta de producir de manera artesanal es una respuesta
logica de resistencia frente a una imposicion. El deseo de diferenciacion de la produccion
artesanal conlleva a expandir los “limites” impuestos desde arriba. En primer lugar, el hacer
cerveza es concebido como un oficio y ya no solo como una tecnicidad. Por otro lado, todo el
proceso de comercializacion y consumo se ve atravesado por instancias creativas que le
brindan una multidimensionalidad a esta propuesta, ya que el consumo final del producto se

espera configure en toda una experiencia que va mas alla del consumo inconsciente.

Pese a que Horkheimer y Adorno (1998) mencionaban que la cultura, amparada en el término
de industria cultural, corria el riesgo de ser mercantilizada y caer dentro de la sociedad
capitalista de consumo. En la actualidad el término recoge perspectivas mas amplias en

cuanto al enfoque que los propios productores son capaces de brindarle.
1.4. La cerveza artesanal en Quito

Quito es la ciudad de Ecuador con mayor ntimero de bares tematicos cerveceros (pubs) y
cervecerias artesanales desde que el auge de producir y consumir artesanalmente despunto en
el ano 2010. Julio Espinosa, uno de los fundadores de ASOCERYV, manifiesta que: “Yo creo
que el boom, o mini boom cervecero, se dio en ese afio porque hubo un grupo de personas que
decidio salir de sus casas, de sus patios, con sus bielas y decirle a la ciudad: prueben mi biela”
(notas de campo, Quito, 7 de julio de 2022). En especifico, no muchos saben a qué se debe el
despunte de produccion artesanal, la mayoria de los interlocutores lo atribuyen a una suerte y

necesidad por consumir algo distinto. Segun cifras de la Asociacion de Cervecerias del
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Ecuador (ASOCERV) (2021), recabadas a partir del 2015, en la actualidad existen 280 marcas

de cervezas artesanales en todo el pais, de las cuales el 33% operan en Quito.

Segun la mayoria de los miembros de ASOCERYV la cerveza artesanal dentro de la capital se
configura y entiende como una resistencia. Resistencia a una oferta limitada, a una carga
peyorativa que alude a un nivel social “bajo”, a un relacionamiento social con logicas
impuestas. ASOCERYV apunta a un consumo responsable enfocado en la experiencia y no en
la embriaguez. Muchos cerveceros definen a su ocupacién como un oficiol!, pues muchos son
profesionales en otras ramas y se mantienen en el quehacer por un tema de motivacion
personal cultivado a través de un autoaprendizaje constante. El ser cervecero puede ser
entendida como una expresion popular de la cultura contenida en el término neolocalismo, el
cual expresa la necesidad o busqueda por hacer prevalecer los rasgos identitarios propios, de
lugares y/o comunidades, por sobre los efectos de la globalizacion. Un intento de poner en

valor lo autéctono frente la universalidad igualitaria (Phillips 2019).

La produccion artesanal representa una forma de autorepresentacion. Enunciarse desde una
perspectiva propia y no impuesta define una identidad individual y colectiva, que en este caso
se materializa y divulga a través de la cerveza no industrial. La mision de la ASOCERV como
asociacion es la de “promover la cultura cervecera artesanal del Ecuador, mediante la
exposicion de todos los actores relacionados al sector, a través, de eventos, capacitaciones y
representacion mediatica” (2021). Consolidar una asociacion entorno a un movimiento urbano
da cuenta del nivel de cohesion que existe entre quienes comparten un ideal distinto, rasgo

propio de vivir en comunidad y buscar un factor de diferenciacion.

La propuesta de un consumo mas democratico, mas conectado con la localidad, menos
estandar y mas amplio en cuanto a oferta. Lo mencionado configura al oficio cervecero como
una resistencia frente a un modelo hegemodnico que se posiciona, sobre todo, a través del
capital economico. La resistencia propuesta puede ser entendida como una contrahegemonia,
la cual segiin Gramsci implica una desestabilizacion de los concesos ideologicos impuestos de
arriba hacia abajo y nunca en direccion contraria. La mencionada resistencia da pie a

movimiento cultural (contemporaneo) pues “la resistencia y resiliencia aparece como una

11 Para los cerveceros entrevistados el hacer cerveza es un oficio pues es una actividad manual que apela a una
tradicionalidad constante y que sobre todo el aprendimiento es constante a través de la misma actividad. También
puede ser entendida com una estrategia de enunciacion y que marca diferencia con el “profesionalismo” que
exigen lo industrial.
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opcion esperanzadora de ética y estética, un escape posible de las acciones e ideologias

impositivas del poder tradicional” (Higuera 2011, 244).

Para los miembros de la ASOCERYV el oficio cervecero puede catalogarse como un
movimiento cultural pues desde su posicionamiento politico, ideoldgico y estético crea una
figura de ruptura en relacion con los esquemas tradicionales proponiendo una postura
experimental, pero también critica frente a un modelo productivo de una mercancia que ha
sido alienada de su concepcidn primaria, la socializacidon, hasta un uso meramente mercantil

carente de identidad o basado en una identidad generalista del consumo en masa.

El nivel de impacto social que la microindustria artesanal de cerveza ha logrado en Quito es
significativo si se lo compara con otros mercados de la region en donde el boom cervecero se
dio hace 20 afios atras. En Bogota, el despunte artesanal se dio alrededor del afio 2003
(Fandifio Angulo y Sdnchez Ramirez 2010), en Santiago para el 2009 la produccion artesanal
ya se estimaba entorno a un 3% de participacion del mercado cervecero chileno (Fernandez
Robin et al. 2017) y en Buenos Aires, Argentina, ya se habla de un segundo despunte o boom

cervecero a partir del 2018 con cerca de 3000 marcas de cerveza artesanal (Kaderian 2028).

Quito, en comparacion con las ciudades mencionadas, es un mercado pequefio que funciona
como fortaleza y desventaja al mismo tiempo ya que la dimension del mercado no permite
una verdadera masificacion del consumo que ayude a reducir costos, pero si ha permitido una
cohesion del gremio cervecero y esto se traduce en validacion y posicionamiento social frente
a las autoridades estatales y la opinion publica. En nimeros globales la produccion artesanal
representa el 1% de participacion general en relacion con las cervezas importadas e
industriales (ASOCERYV 2023), un porcentaje importante en relacion con el tamafio del
mercado ecuatoriano y las abismales diferencias de capital entre artesanales e industriales.
“Es un niumero que suena a poco, pero que nos motiva. Ahora nuestro objetivo como industria
artesanal serd ir por el 5% de participacion” (Revista Accion Cervecera 2024 ASOCERV
2024, 33).

1.5. Metodologia

La propuesta artesanal de cerveza y su influencia en el cambio de entendimiento partiendo de
su consumo e intencion identitaria local, nace de un autocuestionamiento producto de una
propuesta laboral para crear contenido audiovisual para una cerveceria artesanal que
reconocio (producto de la pandemia) la importancia de crear, sostener y mantener a una

comunidad virtual de seguidores. Dentro de esa necesidad entré yo, en el 2021, en calidad de
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productor audiovisual, a intentar cumplir con las exigencias y pocas directrices que una
propuesta nueva tiene dentro del mercado quitefio entendido por su antigua tradicion de, como
en las calles se menciona: “la cerveza la toman los pobres y los albaiiiles después de cobrar o

jugar fatbol”.

El trabajar para una marca artesanal que comercializa su producto en su propio pub, o
“cantina anifiada” como mis papas lo llamaban al inicio, desencadenoé la pregunta: “;por qué
aqui si es bien visto tomar cerveza, pero afuera la situacion cambia?” Y la respuesta tiene que
ver con una serie de preconceptos y prejuicios culturales, sociales, étnicos y economicos. En
la presente investigacion he tomado la decision metodologica y epistemologica de
posicionarme como un trabajador mas dentro de la industria cervecera artesanal quitefia,
ademads de mi lugar como investigador social y como un activista del movimiento
contemporaneo de la produccion no industrial de cerveza; la cual representa una muestra
firme de los procesos urbanos de diferenciacion que se dan a través del consumo y de como

nos relacionamos con lo que consumimos.

Los movimientos sociales son la forma que tienen los individuos para conservar esa
autonomia que es potencialmente negada por las tendencias racionales de la logica del sistema
[...] Los movimientos sociales contemporaneos expresan un conflicto central en las
sociedades complejas, el enfrentamiento entre la l6gica racional del sistema social y la
blisqueda de autonomia por parte de los actores individuales, para construir sus propios

sentidos acerca de la vida y la realidad social (Amparan y Gallegos 2007, 149).

La resistencia cervecera de Quito representa un modelo alternativo al sistema industrial,
(re)significando otros valores, identidades y sentidos que se materializan en nuevas formas de
produccion asociadas a un consumo mas consciente, mas diverso, mas local y selectivo. Dicha
resistencia puede verse plasmada en el espacio urbano que representan los pubs, en donde las
diferentes propuestas cerveceras se fusionan con el arte, la gastronomia y la cultura local?.
Por ello, en respuesta a la multidimensionalidad de este movimiento, la presente investigacion
propone un acercamiento etnografico mas contemporaneo con la creacion de una tesina mas

un mediometraje documental.

“Podria decirse que la esencia de la antropologia visual se manifiesta claramente cuando una

imagen nos suscita, intencional o involuntariamente, interés, empatia, curiosidad, asombro o

12 En la actualidad esta resistencia que representa lo artesanal ha logrado alcanzar el espacio virtual,
expresandose en diversas plataformas digitales (redes sociales) mediante el lenguaje coloquial, la construccion
visual de sus identidades y la auto-representacion en un espacio donde lo industrial tiene limites por su propia
estructura de mercado.
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extraflamiento ante la otredad y la diversidad sociocultural [...] plantea un cambio de

paradigma significativo dentro del pensamiento antropologico” (Zirion Pérez 2015, 50).

La antropologia visual tiene la capacidad de crear puentes entre diferentes areas de
conocimiento de las ciencias sociales, ampliando asi el margen de accion social (Zirion Pérez
2015). La tesina es entendida como el componente académico més formal concerniente al
analisis teorico, mientras que el producto audiovisual busca ser una aplicacion practica de la
antropologia visual “abrir nuevos horizontes para teoria y la practica antropoldgica” (Zirion

Pérez 2015, 45).

Dar cuenta del trabajo de campo desarrollado y de las relaciones interpersonales que se
forman en el camino investigativo es una metafora a lo propuesto por Sergio Da Matta: el
“anthropological blues” (1999, 5). Esta postura de dejarse atravesar por el trabajo etnografico
va en concordancia con lo que conlleva realizar un documental de corte etnografico en donde
se busca hacer visible lo ignorado y demostrar que no es una ley antropologica viajar cientos
de kilometros para desarrollar una investigacion. “Estudiar la cultura urbana implica
conciencia y conocimiento de la insercion de los mundos micro en la estructura urbana,
regional o del pais, para mostrar las formas de vida urbana, bien sea de la ciudad como tema o

escenario” (Gonzales Botero 2001, 1).

La parte escrita, mas tradicional, de este trabajo contempla a la etnografia multimodal gracias
a que brinda diversos métodos y estrategias para lograr condensar toda la informacién que
puede ser construida. Asi entonces se tienen en cuenta las siguientes metodologias: (1) La
observacion participante (Bourgois 2010) y no participante a la interna de diferentes fabricas
de produccion artesanal, asi como en sus espacios de comercializacion con el fin de propiciar
una reflexividad atravesada por las relaciones de confianza que permiten ser una mosca en la
sopa o una mosca en la pared. (2) Entrevistas informales y estructuradas a personajes
relevantes de la microindustria artesanal quitefa, bajo lo propuesto por Rosana Guber (2001)
en donde el tiempo, las formas, los acercamientos y los interrogantes se negocian y
construyen de forma reciproca. (3) Etnografia virtual (Estalella y Ardévol 2010) en redes
sociales de los perfiles de Instagram de diferentes cervecerias y cerveceros artesanales de la

ciudad.

Los mencionados métodos, técnicas, etnograficos de conformacién de la informacion seran
acaparados bajo el paraguas de una Etnografia de Retazos, patchwork ethnography en inglés

(Giinel, Varma, y Watanabe 2020b). Cuya definiciéon contemporanea alude a una forma
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dispersa y multidimensional de construir la informacién y de sistematizarla, esto en

consecuencia de las nuevas tecnologias y formas de produccion del conocimiento.

Por etnografia de retazos, nos referimos a procesos y protocolos etnograficos disefiados en
torno a visitas de campo a corto plazo, utilizando datos fragmentarios pero rigurosos, y otras
innovaciones que resisten la fijacion, el holismo y la certeza que se exigen en el proceso de
publicacion. La etnografia de retazos no se refiere a viajes unicos, cortos e instrumentales y
relaciones a las consultores, sino mas bien a los esfuerzos de investigacion que mantienen los
compromisos a largo plazo, el dominio del idioma, el conocimiento contextual y el
pensamiento lento que caracteriza el llamado trabajo de campo tradicional (Giinel, Varma, y

Watanabe 2020, 3).

En cuanto a la realizacion del documental se debe de tener en cuenta que sostener una
produccion audiovisual bajo el paradigma propuesto por la antropologia visual representa un
reto. Debido en gran medida, a la relatividad de lo interdisciplinario, que implica mayor
facilidad a la hora de dudar entre lo objetivo y lo subjetivo. Sin embargo, pese a la relatividad
inherente; segiin David McDougal, lo que se deberia pretender es: “un cambio del
pensamiento antropoldgico basado en la palabra y la oracion a uno basado en la imagen y la
secuencia” (Henley 2001, 20). En sus inicios el valor de la cdmara como herramienta
antropologica se fundamenta en la “concepcion objetiva” que se pensaba implicaba la
documentacioén visual, la evidencia irrefutable que una imagen suponia; de alli el interés de

autores como Haddon, Spencer o Boas quienes:

[...] para su generacion pionera, la camara en la antropologia era el equivalente de los
instrumentos arquetipicos de las ciencias naturales: el microscopio o el telescopio. Cuando
usaban una camara, no pretendian en si hacer un documental. Mas bien realizaban un registro
que pudiera examinarse subsecuentemente, en condiciones mas rigurosas que aquéllas

posibles en el fugaz momento en el campo (Henley 2001, 22).

Hoy por hoy el hacer antropologia puede interpretarse como ciencia y literatura al mismo
tiempo, asi como la realizacion de un documental y manipular la camara supone subjetividad
a través de una lente. “La promesa de la antropologia visual puede ser capaz de proveer una
manera alternativa de percibir la cultura construida a través de los lentes” (Ruby 2002, 166).
Clifford Geertz intenta explicar esta disyuntiva apelando a lo mas humano del investigador en
el campo: “Inclinado sobre sus propias briznas, piedras y plantas, el antropdlogo también
cavila sobre lo verdadero y lo insignificante, vislumbrando, o por lo menos asi lo cree, fugaz e

inseguramente, la alterada, cambiante, imagen de si mismo” (1973, 59).

32



Escribir etnografia y en este caso producir de manera etnografica suponen una interpretacion,
una forma mas de observar y relacionarse con la vida. “La forma filmica de una pelicula
documental/etnografica, siempre esta determinada por la mirada del realizador” (Passarelli
2017, 118). La antropologia visual es producto del surgimiento y explotacion de tecnologias
que permitieron ampliar el campo de estudio y andlisis etnografico. El documental
participativo/reflexivo producto de esta investigacion plantea que toda la informacion sea
construida en conjunto con los interlocutores teniendo clara nocion de la presencia de la
camara. Esto se vera reflejado en el producto audiovisual, donde los diversos sujetos no solo
dialogan entre ellos sino que van mas alla de la cuarta pared que supone una barrera con el

espectador (Nichols 2001).

Mi acercamiento a los interlocutores se basa en una relacion de amistad, por ello me presento
ante ellos con la consigna de “conversar sobre cerveza”. La cercania a mis personajes radica,
ademas de la relacion de amistad, en el manejo de un mismo cdédigo verbal y referencial
producto de la cercania etaria y el “espiritu cervecero” que ellos nombran ayuda a crear un
sentido de cohesion, de identificacion y de reconocimiento mutuo. “Las categorias
clasificatorias crean identidad: lo que yo soy y lo que el otro es, orientado al comportamiento
conmigo mismo y con los demas [...] las categorias mas usuales que otorgan identidad y
clasifican a las personas son el sexo y la edad” (Roselli 2023, 15). El reconocimiento y el
sentimiento de igualdad propicia un primer encuentro etnografico distendido, que no suponga

una barrera metodoldgica.

Converso con Doménica Brazales (25), Julio Espinosa (38), Javier Moran (31), Dora Duran
(36) y Carlos Fierro (31). Preciso sus edades pues “llamar joven o viejo a una persona
confiere una identidad grupal, creando expectativas ” (Roselli 2023, 15) y también entiendo
que quienes son mayores a mi, 25 aflos, tienen una perspectiva pasada que me ayuda a

entender el posible futuro que supone para la cerveza artesanal en Quito.

Carlos Fierro se configura como el personaje principal gracias a su apertura y comodidad
frente a la cdmara, pero también porque partiendo de lo analizado previamente es quien mejor
aglutina en si el oficio cervecero de Quito. Carlos me permite situarme dentro de una realidad
a la que muy pocos me darian acceso. Desde el quehacer, la pasion, el trabajo fisico, las
matematicas del negocio y la vida del emprendimiento de Carlos navego entre lo audiovisual,

lo académico y lo inesperado de la investigacion antropoldgica.

Los documentales etnograficos siempre se han construido bajo los criterios del realismo y la

objetividad, intentando demostrar de forma valida que se “estuvo ahi” y garantizar que “lo que
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usted ve es lo mismo que usted hubiera visto de haber estado ahi, y es lo que hubiera pasado atin

si no hubiera estado la camara ahi (Peirano Olate 2008, 34).

Bill Nichols, plantea que la participacion deriva de la entrevista, de la distribucion desigual
del poder entre quien filma versus el que es filmado. Por su parte el modelo reflexivo se da
una vez posicionado el modelo participativo ya que el espectador logra, o eso se intenta,

“toma consciencia del modo de representacion de su propio mundo” (2001, 587).

Es valido puntualizar que el documental no intenta ser la traduccion de lo textual, sino un
complemento. Uno no intenta completar las ideas del otro. “Con la erosion de los pilares
positivistas de la antropologia y el film documental se abre la posibilidad de una nueva
examinacion de las politicas y la ideologia del film etnografico”(Ruby 2002, 159). El
producto audiovisual se configura como un intento de intertextualidad etnografica
entendiendo a ambos productos como un todo que se alimentan mutuamente y permiten
reflexionar desde enfoques distintos, pero complementarios dando la oportunidad a quien lo
consuma de interactuar y comprender a diversos niveles y de entablar un didlogo mucho mas
amplio al final del dia; esto es un intento de llevar a buen puerto el ejercicio de una
antropologia visual mas cercana para la sociedad y menos esnobista de la esfera académica.
La propuesta del presente documental es una puesta en practica que debate con la perspectiva
contemporanea del ejercicio etnografico, la convergencia de dos ramas profesionales (cine-
antropologia), la concepcion del otro como semejante y el uso de la cdmara como una
herramienta consciente a la hora de construir las imagenes. Esta aclaracion se establece para
eliminar cualquier interrogante sobre si el producto pudiese ser entendido como un elemento

publicitario para el movimiento cervecero de la ciudad.

La cerveceria del convento de San Francisco es un hecho historico al cual le faltan ladrillos
para sostenerse por si solo en el tiempo, asi lo evidencia la casi nula memoria colectiva que se
tiene a nivel ciudad sobre el hecho. Esta investigacion pretende aportar a la memoria de la
ciudad sobre este tema. La cerveza artesanal es un movimiento cultural que propone un
relacionamiento distinto, a nivel comunidad, con una bebida alcohodlica y forma parte de la
herencia cultural que se construye y transforma cada dia y que debe ser contada pues “lo que
no se estructura de forma narrativa se pierde en la memoria” (Halbwachs 2004, 77) y la
capacidad de hacer memoria o no es una instancia que define la identidad de un individuo, de
una comunidad, de un pueblo. Asi como la historia se narra también se reescribe, se come, se

mira y en este caso, se bebe.
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Capitulo 2 . Tensiones entre artesanal e industrial

Este capitulo presenta y describe las diferentes perspectivas que la produccion de cerveza
artesanal e industrial plantean y suscriben como simbolos de reconocimiento e identidad de
cara a un mismo producto, la cerveza. Pero que se concibe, produce, comercializa y consumo
de formas distintas. Por otro lado, la produccién industrial bajo la l6gica capitalista de
produccion en masa, mercantilizacion y abaratamiento de costos propone una ldgica distante
del sentido identitario local y aboga por un ideal de estandarizacion, homogeneidad y

profesionalizacion de la produccion cervecera.

Por otro lado, el razonamiento de la produccién artesanal propone un modelo completamente
contrario. Para lo artesanal la identidad, la diversidad y la innovacién son los motores que
sostienen a su movimiento, pero también la forma de entender a su producto la cual insta a un
consumo y concepcion diferente a una bebida alcohdlica que puede embriagar, aunque la

logica per se generalizada lo entienda asi.

Mi analisis en este capitulo posiciona al consumidor como el eje central de la discusion desde
ambos enfoques: industrial y artesanal. También se explora el concepto de “pasion cervecera”
profesada por quienes han hecho de la cerveza artesanal un estilo de vida y que dan cuenta de
aquello a través de sus propias marcas y concepciones dentro del movimiento urbano de la
cerveza artesanal. Al final se presenta a las y los colaboradores de esta investigacion para
abrir el camino a un didlogo constante y un analisis sistematico a raiz del trabajo de campo

previo.
2.1. El contexto industrial

Para entender el contexto de produccion industrial es pertinente recalcar el proceso
modernizador que relegé al oficio artesanal. La transformacion econdmica, social, politica y
cultural que significo la irrupcion de las maquinas marc6 un hito historico en la percepcion
del oficio cervecero (Rodriguez 2005). La primera revolucion industrial significd un cambio
en la concepcidn de la produccion, impulsado por el uso de la maquina de vapor y diversos
mecanismos hidraulicos (Thompson 2019, 413). Autores como Adam Smith, Alfred Chandler
y Douglas North mencionan en sus trabajos el impacto de la revolucion industrial para la
conformacion de nuevas geopoliticas y en si la conformacion del mundo moderno basado en

el comercio global (Verdu 2016).

Mientras que la segunda revolucion, impulsada por el uso de nuevos combustibles trajo

consigo la produccion en masa, la tecnificacion y la division social del trabajo. En esta
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segunda ola revolucionaria es en donde el paradigma y el concepto de la produccién cambia
para siempre y la cerveza no estuvo exenta. En 1836 en Viena, Austria, se funda una de las
primeras cervecerias industriales: “[...] la cerveceria de Antom Draher trajo innovaciones
tecnologicas como la refrigeracion artificial y el uso del ferrocarril para distribuir la cerveza a

lugares mas lejanos” (Fumanal Sopena 2009, 441)

No se puede hablar de una verdadera industria cervecera hasta el siglo XIX, cuando empiezan
a aparecer pequenas y medianas empresas. La revolucion industrial permitio elaborar cerveza
en cantidades aun mayores, y la era del vapor, a su vez hizo posible el trasporte rapido por
tierra y mar, lo que facilito que la misma cerveza estuviera disponible incluso en ultramar

(Verd(1 2016, 7).

En términos de Silvia Otero y Mata de Grossi “la revolucion industrial fue una revolucion
burguesa para el fortalecimiento del capitalismo a gran escala” (2005,26). Siguiendo esta idea
se puede afirmar que las formas artesanales pasaron a ser obsoletas frente a las grandes
maquinas que solo necesitaban operarios, “se dio el paso de una economia de herramienta a

una economia de maquina” (Silva Otero y Mata de Grossi 2005, 16).

En los comienzos del desarrollo de la industria fabril y de la mineria, sobrevivieron muchos
oficios mixtos: los mineros de estafio que también eran pescadores de arenque; los mineros de
plomo que también eran agricultores; los costureros que también eran recolectores por

temporadas (Thompson 2019, 416).

La falta de mecanizacion del que eran acusados los trabajadores fue replanteada y “resuelta”
por la implementacion de maquinaria especifica para cada labor. El manejo no “productivo”
del tiempo era entendido como una disciplina moral. El operar una maquina requiere de un
proceso de disciplinamiento corporal, cognitivo y relacional para que la operacion industrial
funcione. Lo artesanal sucumbi6 paulatinamente ante lo industrial debido a que el tiempo se
convirtid en dinero y el dinero en un medio necesario para desarrollarse dentro de la

modernidad de consumo y especulacion generada por el capitalismo (Rodriguez 2005).

Autores como Pierre Bourdieu, Hannah Arendt o Michael Foucault problematizan y discuten
sobre el “disciplinamiento fabril” (Soich 2008) de los cuerpos de los obreros a razon de
regularizar, medir, “premiar” o castigar el rendimiento en virtud de los intereses de la
produccion. Todo rastro de produccion artesanal que hubiese podido sobrevivir dentro de la
logica industrial es eliminado por las diferentes dindmicas que el capitalismo industrial

adopto con el fin de acumular capital y maximizar beneficios economicos y mercantiles.
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Asi la estandarizacion, la division del trabajo, la mercantilizacion de productos, la produccion
en masa, el comercio global, la creacion de nuevas clases sociales y una nueva concepcion del
uso y aprovechamiento del tiempo constituyeron el escenario para el desarrollo de grandes
fabricas industrializadas con patronos orientados a la productividad incesante y al
aprovechamiento del tiempo. Las méquinas impusieron un nuevo ritmo, uno no normal para
los operarios. E. P. Thompson en su libro Costumbres en comun habla sobre como
antiguamente la nocion del tiempo productivo y social iba de la mano con el quehacer diario,

¢l lo llama denomina como una “orientacion al quehacer” (2019, 401).

Los que son contratados experimentan una diferencia entre el tiempo de sus patronos y su
“propio” tiempo. Y el patron debe utilizar el tiempo de su mano de obra y ver que no se
malgaste: no es el quehacer el que domina sino el valor del tiempo al ser reducido a dinero. El

tiempo se convierte en moneda: no pasa sino se gasta (Thompson 2019, 403).

La concepcion, uso y aprovechamiento del tiempo es una caracteristica de la modernidad, a
partir de las maquinas. Previo de la constitucion de las ciudades obreras el tiempo era
entendido a razén de las actividades que se realizaban y no obedecia a una jornada en
especifico ya que el registro del tiempo no era indicador de productividad. Sin embargo, esto
cambio a medida que la migracion campo/ciudad se fortalecia. El tiempo dejo de ser del
obrero y paso a ser del empleador pues la revolucion de las maquinas necesitaba sincronizar
los distintos tiempos. No obstante, siguieron existiendo actividades que eran ajenas a la

sincronizacion y siguieron orientas al quehacer.
2.2. Mas tuercas mas monedas

Antes de la tecnificacion industrial de la cerveza, los maestros cerveceros eran artesanos que
contaban con sus propias recetas, medidas y tiempos para lograr un producto de calidad. No
obstante, con la incorporacion de maquinas y tecnologia la produccion de cerveza paso a ser
una tecnicidad que vela por el cumplimiento de los objetivos empresariales y normas
sanitarias de inocuidad. Una cerveza industrial estd obligada a mantener una cierta linea de
produccion que garantice un estandar para posicionarse dentro del basto mercado al cual
apunta su produccion. La prolijidad en los procesos, la incorporacion de tecnologia para
reducir el margen de una posible falla humana condujo a la normalizacion de la produccion
(Diaz Yubero 2015). Las marcas industriales se enfocaron en la homogenizacion como factor

de desarrollo para lograr expandir sus mercados.

Muchas cosas cambiaron a partir de la incursion de la “economia de maquina” y la industria

cervecera, no estuvo exenta. La concepcion, produccion, distribucion y consumo de la cerveza
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cambiaron, debido al avance de las nuevas logicas industriales y al crecimiento demografico
que se dio en torno a las ciudades que albergaban a los obreros. De la mano de la maquina y
de la produccion en masa y estandarizada llegd un incremento de la demanda, lo cual propicid
el desarrollo de grandes fabricas de cerveza con el fin de abastecerla (Calvillo 2017). Al igual
que en sus inicios la cerveza ha sabido evolucionar para adaptarse al contexto que la rodea,
por ello las primeras fabricas industriales de cerveza del mundo aparecen en Europa en
respuesta al cambio de la l6gica de mercado y a los avances tecnologicos y quimicos que

permitieron extender su vida util y expandir los margenes de operacion.

La fabricacién de botellas en masa, los procesos de inocuidad y sobre todo la pasteurizacion®®,

1860, fueron avances que dieron como resultado la industrializacion definitiva de la
produccién cervecera. Marcas cerveceras con un enfoque netamente industrial se
desarrollaron: Pilsner Urquell, Heineken, Guinness; y otras, incluso mas antiguas, que
abocaron su desarrollo hacia la produccion en masa como: Stella Artois, Grolsch o

Weinhenstphan (Fumanal Sopena 2009).

Paradojicamente, pese a su masificacion de fabricacion y consumo la cerveza fue perdiendo
su lugar dentro de la jerarquia de los alimentos y/o bebidas pues su utilidad dejo de ser
“alimenticia” y pasé a ser una mercancia mas. La cerveza, vista desde la acera industrial se
constituyd en un bien destinado a satisfacer un deseo por consumir (Aguirre 2016). Se
posicionaron bebidas como el vino o el café que relegaron a la cerveza hasta un nivel social,
politico y cultural muy por debajo de lo esperado. Asi empezaron las cargas peyorativas hacia
quienes la consumian. Las motivaciones fueron diversas y obedecian al cambio historico,
social, politico, econdmico y cultural que produjo la segunda revolucidn industrial y el
desarrollo de ciudades obreras. De hecho, la dieta de los trabadores urbanos se modificé de
manera drastica debido al cambio en su estilo de vida y relacionamiento social. “Es necesario
tener en cuenta que las bebidas obtenidas por fermentacion, como la cerveza, formaban parte
de la dieta tradicional anterior a la industrializacidon, mientras que el consumo de bebidas

destiladas como la ginebra lleg6 a considerarse una lacra social” (Rodriguez 2005, 345).

La logica del empleador industrial era completamente contraria a la del obrero, previamente
trabajador agricola, que se estaba configurando dentro de un contexto urbano industrial. El

discurso de la productividad y el contexto urbano hizo que “hacia mediados del siglo XIX

13 Proceso quimico descubierto y desarrollado en el siglo XIX por Louis Pasteur. Dicho proceso permite
conserver los alimentos liquidos por mas tiempo gracias a su proceso quimco (calentamiento/enfriamiento) en
donde los microorganismos mueren hacienda mas seguro su conusmo en un lapso mas prolongado de tiempo.

38



hubo un aumento en el consumo de grasas y del azicar, asi como de bebidas estimulantes
como el café y el t¢” (Rodriguez 2005, 347). El ideal de producir y aprovechar el tiempo
necesita de cuerpos estimulados que resistan los ritmos impuestos por las maquinas, de alli
que la cerveza pierde por completo su espacio dentro de las actividades laborales de los
obreros y pasa a ser una bebida estigmatizada, siempre desde arriba hacia abajo. “El consumo
de alcohol cumple funciones que se modifican histéricamente segliin los procesos
econdmicos-politicos e ideologicos dominantes y deben ser considerados partiendo,

basicamente de las diferencias y desigualdades sociales” (Wallace 1991, 89).

La produccion en masa de mercancias conduce a un exceso de oferta por sobre la demanda,
por ello se han creado mecanismos de diferenciacion entre consumidores, para asi acentuar y
mantener las diferenciaciones sociales creadas a partir del capital econdmico y social. Para
escalecer se puede plantear el ejemplo de los autos de lujo, cumplen la misma funcién que
cualquier otro vehiculo de menor valor, pero la marca le otorga una distincion social que
influye en la percepcion y relacionamiento. En El mundo de los bienes de Mary Douglas y
Baron Isherwood (1990), se menciona que los bienes son necesarios para hacer visibles y
establecer las categorias de una cultura pues el consumir es un acto social que demanda

estandares identitarios para su desarrollo.

Lo industrial frente a lo artesanal, en la actualidad, basa su distincién haciendo uso de su
capital econdomico y su presencia en el mercado. Las abismales diferencias en distribucion,
volimenes de venta y rédito econdmico son las caracteristicas mas tangibles entre la

produccion de cerveza industrial frente a la produccion artesanal (Phillips 2019).

Sin embargo, las aristas que la produccion artesanal tiene para lograr posicionarse y
mantenerse a flote en el mercado estdn mas orientadas hacia un componente menos tangible,

pero mas simbolico y significativo pues posiciona al consumidor en el eje de la operacion.

Yo entiendo a la cerveza desde una expresion, una propuesta no tan masiva sino mas bien mas
personal. Que la experiencia de tomar una cerveza sea el vehiculo para generar una
experiencia placentera de didlogo, relajacion o lo que fuese. Ahi pienso que radica mi
motivacion por hacer cerveza y consumir cerveza artesanal y elegir no consumir una industrial

(Dora Duran, entrevista, Quito, 20 de diciembre de 2023).

Dentro la dicotomia difusa de lo artesanal/industrial es importante destacar las aristas que
para este trabajo se definieron como base de partida para el analisis comparativo. En el ala
industrial: la division del trabajo, la fragmentacion de los procesos, la produccion en serie, la

relacion con la materia prima, la maximizacion del capital y sobre todo su valor regido por la
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oferta y la demanda, fueron los elegidos. Mientras que, desde el otro lado, lo artesanal, se
desataco: las estructuras cooperativas de organizacion, el vinculo
productor/producto/consumidor, la variedad de estilos, la identidad de marca, la experiencia y
el consumo “alternativo” e informado como los pilares de lo artesanal frente a lo industrial.
Estas caracteristicas, no muy faciles de medir en términos de productividad, son las que

particularizan y dan un valor unico a esta produccion artesanal (Canclini 1993).

La diferenciacion aqui propuesta entre el industrial y el artesano va mas alla de los métodos
de produccion y transformacion de los materiales. Se fundamenta en las nociones de
relacionamiento, dinamicas culturales y las cargas simbolicas que implican. Pese a que los
limites son porosos y pueden llegar a hibridarse hay que mencionar que el concepto de
“industria artesanal” es la respuesta a la exigencia del mercado, y la necesidad de formar parte
del mismo para lograr mantener un proyecto (propiciando un intercambio y consecuente
rédito econdémico). El valor de esta produccion artesanal que muta a lo “industrial” radica en
la capacidad de combinar la esencia de una identidad que resiste con la tecnicidad
contemporanea. Desde esta investigacion se considera que la capacidad de reinterpretar lo
local para navegar sobre lo global es el agregado de valor que presenta esta combinacion entre

lo industrial y artesanal.
2.3. La cerveza

En términos generales el proceso de fabricacion de cerveza'* es el mismo para ambos
modelos productivos (industrial y artesanal). No obstante, el conocimiento cervecero, la
expertiz lograda en el tiempo, dentro de la l6gica industrial pasé a necesitar de una validacion
oficial. La tecnificacion empujada por el espiritu del capitalismo terminé de desvincular por

completo a los sentidos identitarios a la hora de producir cerveza.

[...] la valoracion ética del trabajo incesante, continuado y sistematico en la profesion, como

medio ascético superior y como comprobacion absolutamente segura y visible de regeneracion

14 Se muele la cebada malteada y se la coloca en maceracion con agua caliente hasta que hierva para obtener el
mosto cervecero. El mosto, sin impurezas, pasa a un caldero donde llega a punto de ebulliciéon determinado
segun la receta cervecera. Entonces se le agrega el lupulo, ingrediente que aporta amargor y aroma. Termina la
coccidn y el liquido es enfriado a una temperatura Optima para que vaya hasta un tanque fermentador, se le afiade
la levadura (existen cientos de variedades) que hara su trabajo al convertir todo el azticar simple del mosto en
alcohol etilico. Acorde a la temperatura de fermentacidn se obtiene el tipo de cerveza (ale o lager). De alli el
proceso de maduracion depende del estilo de cerveza, entre 2 a 3 semanas es el tiempo promedio (Papazian
2003).
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y de autenticidad de la fe, tenia que constituir la mas poderosa palanca de expansion de la

concepcion de la vida que hemos llamado “espiritu del capitalismo” (Weber, s. f., 244).

En términos de Walter Benjamin (2003) se podria interpretar a la industrializacion de la
cerveza como una pérdida del aura y lo que implica la reproduccion técnica indiscriminada de
una obra. Para Benjamin el aura de una obra de arte, en este caso aplicado a la cerveza
artesanal, radica en su capacidad de ser Unica y auténtica en relacion con el espacio y tiempo
que fue concebida. En esta investigacion no se interpreta a Benjamin con la idea de una
autenticidad Uinica por sobre las demas marcas de cerveza, sino que se evoca a la singularidad
irrepetible que el movimiento artesanal propone por su forma de producir y entender a la
cerveza; mucho mas orientada a un caracter particular, con el fin de que la diversidad sea
palpable (y bebible) y no se incurra en una estandarizacion. Pues la reproduccion técnica
elimina el componente humano creador de la obra y la difusion masiva del producto lo
destierra por completo de su tiempo y espacio original produciendo un desarraigo total,

dejando asi un simple producto mas dentro del basto mercado global.

Si bien el aura puede quedar relegada si se piensa en términos de democratizaciéon y
accesibilidad a un bien o servicio. Lo que se anula por completo es la experiencia Gnica de la
obra. No es lo mismo tomar una cerveza estilo belga en Bélgica que tomarla en Buenos Aires.
Asi como tampoco seria igual tomar una cerveza artesanal inspirada en la colada morada®®
ecuatoriana en Paris; es justamente a eso lo que apela la produccion artesanal, a poner en

valor la experiencia re-significando valores locales.

La produccion en masa de una receta de cerveza obliga a crear ciertos estandares para lograr
consistencia de sabores, aromas y colores. No obstante, la l6gica industrial de optimizacion
constante ha conducido a una tecnificacion que se disocia por completo de la identidad
primaria de la receta (la conexion con la localidad, con los ingredientes y la conexion del
cervecero con sus sentidos e intuiciones durante la produccion). El conocimiento cientifico
incorporado a la fabricacion ha hecho de la cerveza una mercancia facil de encontrar en
cualquier supermercado, monotona en estilos pese a existir multiples marcas. La experiencia
de tomar una cerveza mexicana Corona va a ser la misma que si se la toma en Sudafrica pues

el producto en si carece de un arraigo y esta producido para crear esa sensacion.

15 La colada morada es una bebida tradicional ecuatoriana que se produce para dia de difuntos, 2 de noviembre,
producto del sincretismo indigena/colonizador. Es una bebida dulce y espesa, hecha a base de mora, maiz
morado y otros ingredientes tipicos de la geografia del Ecuador. El valor simbdlico de la bebida radica en la
conmemoracion de los difuntos y también funciona como una ofrenda para los no presentes.
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Para la produccion artesanal la idea de pérdida y resignificacion son formas utiles para marcar
su postura frente a lo industrial (Phillips 2019). Asi la identidad de cada cerveza y de quien la
fabrica resalta por sobre el producto en si mismo, siempre esta presente la intencion de

transmitir algo que va mas alla de la propia bebida.

Pese a todo el importante impacto mediatico, social y economico de la cerveza industrial ha
provocado a nivel global. Como suele suceder, ante la falta de innovacion, los consumidores
buscan alternativas de consumo. La cerveza artesanal se reposiciona en el mundo como
respuesta a una oferta invariable y poco novedosa del monopolio mundial de cervezas. Si bien
en Europa no es muy frecuente hablar de un movimiento artesanal por su extensa historia y
tradicion cervecera. En América del Norte y Sudamérica si existe un resurgir mas palpable y

contemporaneo (Phillips 2019).

En Norteamérica el movimiento artesanal tomo mayor relevancia a partir de la década de los
70s ante una demanda de mayor calidad y diversidad ante las grandes cervecerias industriales
(Papazian 2003). En Latinoamérica el boom cervecero demor6 un poco mas y ha tenido su
mayor auge a finales de la década de los 90s e inicios de los 00s sobre todo en paises como
Argentina, Chile y Colombia (en menor porcentaje). En el caso ecuatoriano el boom artesanal
se da a partir del 2010 y se posiciona en el 2014 con la creacion de la ASOCERV (ASOCERV
2021).

2.4. El retorno a lo artesanal

En contraste con el modelo industrial abordado en la seccion previa, el resurgimiento de la
produccion artesanal de cerveza en las tltimas décadas representa un fendmeno que irrumpe
no solo en el sistema capitalista de mercado, sino que significa una nueva forma de entender y
relacionarse con la bebida en el sentido de promover lo local para plasmarlo en la innovacién
y la experiencia del consumidor. El uso social que la industria le ha dado a dicho producto es
netamente de consumo, una mercancia mas dentro del mercado destinada a cumplir un deseo

individual (Aguirre 2016).

Para la industria artesanal cada marca, cada cervecero/a, debe plantear una propuesta distinta.
Esto ante la impersonalidad de los procesos industriales que borran la identidad del producto,
la respuesta del modelo artesanal es (a pesar de ofrecer el mismo producto / la misma bebida)
no ofrecer una experiencia repetida. El ir mas all4 del expendio de cerveza es un distintivo
para el movimiento artesanal, generar espacios de consumo que engloben una identidad es

una de las preocupaciones que manejan quienes eligen producir de forma artesanal. En
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contraste con lo industrial, se pretende que el consumo de cerveza sea un disparador para
espacios de confluencia gastrondémica, artistica y cultural que incentiven las diversas
identidades locales, colectivas e individuales. La produccion artesanal de cerveza es un claro
ejemplo de “neolocalismo” (Phillips 2019, 2) pues busca la “la revalorizacion consciente de
las pequetias localidades, del terrufo, de las culturas populares locales, de los paisajes nativos,

de los nichos ecoldgicos rurales, etcétera” (Giménez 2022, 31).

Esto representa un mensaje y una forma de resistencia, asociado a la intencion de darle valor
especial al componente humano que esta detras (y delante -consumidor-). El modelo artesanal
no solo es una forma de producir, sino también de consumir y luchar contra la
homogenizacion adoptando una postura de consumo no convencional. Esta propuesta viene
acompafiada de un posicionamiento social, cultural y politico vinculada a una forma particular

de concebir y relacionarse con un producto cultural (Canclini 1993).

Sin embargo, lo que significa e implica ser “artesanal” son discutidos: algunos apelan a la
localidad de los ingredientes, otros a la zona geografica de comercializacion/consumo y otros
a la capacidad de produccion final. Todos son validos y se sintetizan en un solo sentido:
diferenciarse politicamente diferente a lo industrial para promover una experiencia mas alla
del propio consumo. El uso de narrativas que destaquen la procedencia y la forma de consumo
de una marca en especifico es una caracteristica de la fabricacion artesanal. A diferencia del
vino u otras bebidas alcoholicas la cerveza artesanal no es un producto protegido por una

denominacién de origen per se, aunque se hace énfasis en la originalidad de su creacion.

Se entiende por denominacion de origen, en el sentido del presente arreglo, la denominacion
geografica de un pais, de una region o de una localidad que sirva para designar un producto
del mismo y cuya calidad o caracteristicas se deban exclusiva o esencialmente al medio

geografico, comprendidos los factores naturales y los factores humanos (Royo 2007, 28).

Quiza la denominacién de origen del producto como tal este por demas asimilado dentro de la
esfera artesanal, pues las caracteristicas de la produccidon no industrial se basan, sobre todo, en
la experiencia de consumo y no tanto en la designacion de un producto invariable que se
entienda como emblema. Lo artesanal se sostiene en la bases de una industria cultural/creativa
y no es las de un industria mercantil (Kaderian 2028; Diaz Yubero 2015). Ademas, el uso del
adjetivo “artesanal” cumple con expresar una concepcion, y al oficio en si mismo, mas
apegada a la destreza, habilidad e innovacion constante; con la palabra artesanal se alude a un

“saber hacer” frente al “se hace” de la industria.
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2.5. Produccion artesanal en los andes quitefios

Para el contexto quitefio, la produccion artesanal de cerveza esté ligada a una idea de
fomentar un cambio en la forma de consumo, propiciar una “cultura cervecera” que se traduce
en un consumo mas consciente y responsable, un relacionamiento social mas empatico,
diversidad de estilos, pubs tematicos y conexion con la gastronomia local (ASOCERYV 2021).
Todo esto dentro del contexto social, politico y urbano andino que representa Quito con sus
normas y regulaciones orientadas, todavia, a una cultura sesgada hacia los “buenos habitos” y

la “mesura” ciudadana en cuanto a la vida nocturna.

Quito es una ciudad bastante curuchupa, no sabemos tomarnos un trago. Un ejemplo son las
fiestas de Quito. El descontrol por la bebida y el consumo inconsciente se ve a simple vista y
€s0 es porque no tenemos una cultura de consumo, una cultura cervecera de responsabilidad y
de relacionamiento social y publico (Julio Espinosa, entrevista, Quito, 28 de diciembre de

2023).

Las identidades locales pueden estar formadas por objetos de consumo que representan a los
lugares como estéticas localizadas [...] las cuales son importantes para generar un sentido de
seguridad y de un lugar en un mundo cambiante” (Kaderian 2028, 49). La identidad andino
quitefia puede ser discutida en términos de Bolivar Echeverria quien describe a la
conformacion de la misma como un “sincretismo barroco” (2018, 63) una compleja mezcla de
rasgos coloniales, indigenas y africanos que confluyen en una forma de expresion cultural
basada en la hibridacion de diferentes tradiciones que se resignificaron y se adaptaron en un
contexto geografico diferente al original. Sin embargo, Echeverria destaca el potencial
creativo que se desprende de este fendmeno, desarrollado en varias sociedades
latinoamericanas, pues en el confluyen diferentes formas de vivir y de organizarse en

términos sociales y politicos.

El sincretismo cultural que se refleja en la forma quitefia de ser y relacionarse también es un
posicionamiento politico de resistencia, se mezclan diferentes costumbres, practicas y
tradiciones que ayudan a construir o afirmar una identidad para posicionarla frente a la
hegemonia de valores externos que son impulsados por la globalizacion y el capitalismo
(Echeverria 2018). El entramado, resignificacion e hibridacion de varias culturas, formas de
estar y de organizarse en el contexto latinoamericano es una herencia del proceso colonialista
del pasado, que todavia se mantiene en el presente pues es un proceso dindmico que refleja el

movimiento constante de las culturas (Amparan y Gallegos 2007).
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En un intento por posicionar la discusion tedrica del sincretismo social y cultural que da pie a
la cultura quitefio-andina, resulta pragmatico aterrizar el concepto sobre el enfoque practico
que el sincretismo gastrondmico ha tenido a lo largo de la historia. Patricia Aguirre sefala que
el sincretismo dentro de la cocinas no solo se da a través de interpretacion de recetas o uso de
ingredientes, sino también por medio de sistemas simbolicos y significados culturales
(Aguirre 2016). “La practicidad de la gastronomia se refleja en su capacidad de ser utilizada

como medio de expresion, resistencia y denuncia” (Aguirre, Katz, y Bruera 2010, 34).

El movimiento urbano de fabricacion artesanal de cerveza en Quito apela al sincretismo
(social, cultural y gastrondmico) pues en el encuentra un nicho consistente en donde
tradiciones y costumbres se ven resignificadas bajo los paradigmas de cada marca que abogan

por un desarrollo y una reinvencion constante de una incipiente “cultura cervecera”.

Para mi la cerveza es un medio de expresion muy rico porque en ella yo encontré la forma de
expresar quien soy, lo que me gusta, lo que no gusta, lo que quiero hacer y lo que quiero
transmitir con mi marca. Y justamente, La Ramada, es eso. En ella mezclo mi identidad como
Lojano, mas lo “quitefiof”, mas lo “hippie hipster” (jajaja). Recién hice una cerveza con ostras
que me sali6 de la cabeza ganamos un premio en la Copa Cervecera Mitad del Mundo. Para
mi y La Ramada, eso representa hacer cerveza artesanal (Carlos Fierro, entrevista, Quito, 21

de febrero de diciembre de 2024).
2.6. ;Quiénes hacen cerveza artesanal en Quito?

Carlos Fierro ([1] La Ramada Brewing), Javier Moran ([2] Buena Vista Cerveza Artesanal),
Julio Espinosa ([3] Andes Brewing Company), Doménica Brazales (jefa cervecera de Andes
Brewing Company) y Dora Duran ([4] Alquimia Cerveceria) son quienes se suman a esta
investigacion titulada: ;Rubia roja, negra? El relacionamiento social entendido desde la logica
de la cerveza artesanal en Quito. Ellos son los interlocutores y expertos en el tema que desde
sus experiencias diarias aportan a entender y analizar como a partir de una bebida se pueden

generar cambios dentro de un sector de la ciudad.

El oficio del cervecero dentro del contexto quitefio se ha formado bajo el modelo del
“llamado” como muchos cerveceros definen el encuentro con la produccion artesanal. Ellos
definen al “llamado” como una “intuiciéon” que los ha llevado a mantenerse y adquirir un
“estilo de vida cervecero” que se refleja en formas entendidas como no convencionales por la
logica ya establecida. El “estilo de vida cervecero” es un posicionamiento que rompe el statu

quo entendido como lo “normal” y lo que se debe hacer, decir y creer.
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Las motivaciones, recetas, enfoques, dinamicas de produccion/comercializacion y las formas
de entender a la cerveza para quienes la producen artesanalmente son muy variadas y
responden a concepciones y sincretismos desarrollados en torno a un posicionamiento
personal que se expresa abiertamente a través de la marca que se comercializa con la
intencion de establecer una identidad particular y diferenciadora. Quienes hacen cerveza
artesanal en Quito son personas “poco comunes”, como ellos mismos se definen, porque ven
a la cerveza como una bebida capaz de propiciar cambios significativos, pero que sobre todo
responden a una monotonia de produccion aplicada desde arriba hacia abajo por las empresas

internacionales de cerveza.

La eleccion de producir cerveza de manera artesanal/independiente da forma a una identidad
particular dentro de la identidad urbano-quitefia. La ciudad, entendida como un espacio, da la
posibilidad de explorar, negociar y expresar posibles identidades a través de sus espacios,
movimientos y memorias que confluyen en la definicion como habitante de esta. En el
contraste identidad cervecera artesanal versus a identidad urbano-quitefia hay
posicionamientos y formas de ser y estar que distan a medida que se desarrollan e interactlian,
pero que permiten una convergencia bajo el pretexto del consumo y la necesidad de la

interaccion social (Marcts 2011).

Para entender quienes hacen cerveza artesanal en Quito es valido ir desde lo mas general
hacia lo mas especifico. Quienes empezaron a hacer de la cerveza su estilo de vida y dieron
una respuesta positiva al “llamado” son quienes, en la actualidad, 12 o 15 afios después,
siguen por la misma senda de entender y hacer de un producto globalizado algo méas cercano
con un significado y una identidad distintiva. Varios interlocutores concuerdan en que todos
comenzaron cocinando cerveza en las ollas de sus casas, utilizando levaduras para pan,
usando malta que compraban en el mercado, ingenidndose mecanismos caseros que
intentaban replicar de internet para al final obtener cervezas con defectos y contaminaciones
palpables a simple vista. Sin embargo, la satisfaccion personal de cocinar una receta de
cerveza, verla fermentar en un bidon de agua y después tomarla (aunque no tuviese gran

sabor) no tiene comparacioén con nada (notas de campo, Quito, 9 de diciembre de 2023).

La satisfaccion de una actividad que implica esfuerzo fisico, desarrollar un conocimiento que
previamente no se tenia, interactuar con un organismo vivo para obtener un alimento (bebida)
es una sensacion que muchos cerveceros consultados describen como “insuperable e

inexplicable” (notas de campo, Quito, 9 de diciembre de 2023). Puede que el oficio de
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elaborar cerveza no diste mucho de cualquier otra actividad que implica esfuerzo fisico®®,
conocimiento y cierto nivel de intuicion. Su novedad radica en que muchos quienes acogen el
oficio de hacer cerveza y hacer de aquello su estilo de vida son personas que tradicionalmente
que han vivido dentro de una légica de ciudad encaminada a una desconexion con los
procesos en donde lo estandar es habitual y lo normal es estdndar. La impersonalidad que
implica vivir en una ciudad se expresa y se siente a través de lo que consumimos por ello
autores como Carmen Elisa Lerma habla de los rituales de consumo en la posmodernidad
(Lerma Cruz 2016) dentro de escenarios globalizados en donde el acto de consumir es un

medidor de la l6gica de la ganancia economica y social (Aguirre 2016).

De alli que muchos asocian a la produccion artesanal de cerveza con la pasion. Para quienes
la producen, la cerveza es un sentimiento de pasion que se vive, se siente y se bebe dia a dia.
Carlos Fierro es uno de ellos, el al igual que otros cerveceros que apareceran a lo largo de esta
investigacion, el habla de la “pasion cervecera” como la motivacién primaria para mantenerse

dentro del oficio y hacer de este su forma de vivir.

La biela me cambi¢ la vida; de la noche a la mafiana me la cambid. Yo era una persona
completamente distinta a la que soy ahorita. Era calladito, introvertido, super depresivo,
ansioso, no salia. Yo estudiaba por estudiar una carrera, era un tipo mas que caminaba por la
via sin querer algo y se asom¢ la cerveza y me hizo jpum! Y me gusta y parece que soy bueno
y me meti de cabeza en esto. La mayoria de los cerveceros tienen pasion por esto, es que si no
la tienes no tiene mucho sentido (Carlos Fierro, cervecero quitefo, entrevista, Quito, 8 de

diciembre de 2023).

Detras de la etiqueta de “pasion cervecera”, la produccion artesanal aglutina muchas
concepciones ideoldgicas que no se ven a primera vista como la percepcion econémica y,
sobre todo, la idea de “educar” para promover una “cultura cervecera”. Segiin muchos
cerveceros los réditos econdmicos no son lo mas importante ni el fin tltimo de crear una
nueva marca de cerveza artesanal. Para la industria de los alimentos (incluidas las bebidas
alcohdlicas) la produccion y distribucion se produce siempre bajo la logica de la ganancia por

ello la homogenizacion de la produccion y el abaratamiento de costos es una regla para el

16 Cuando empecé con mi marca. .. “chuta” me tocaba cargar los costales de cebada uno por uno a la antigua, al
hombre, uno y otra vez. De ahi a moler a mano porque todavia no compraba el molino (jajaja) era pesado. De ahi
a cocinar con el calor de la ollas en el planta chiquita que tenia, unos 30 metros cuadrados. Aveces el calor
llegaba a 25, 28 grados, una vez cocine a 32 grados sin darme cuenta. Claro terminé molido. Y bueno eso fresco,
digamos, porque de ahi la limpiada de todo debe ser minuciosa porque existe riesgo bioldgico por los bichos que
usamos para la cerveza. Cocinar cerveza es divertido, pero es pesado. Muchas veces me demoro mas limpiado
que cocinando (notas de campo, cervecero artesanal quitefio, Quito, 17 de diciembre de 2023).
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mercado (Aguirre 2016), por ello la postura de la produccion artesanal se configura como una
resistencia tacita pues se desprende de una forma de accionar frente a lo entendido como

normal.

El tema de la “pasion cervecera” y la resistencia son aristas significativas para esta
investigacion que seran desarrolladas en el siguiente capitulo e irdn de la mano con los relatos
de los cerveceros colaboradores del presente proyecto. El rol protagoénico que la produccion
artesanal le da a su componente humano es distintivo de este “estilo de vida”, importa conocer
quien hace la cerveza para entender qué tipo de cerveza es, la marca y la intencion propuesta.
La pasion es un tema que atraviesa al movimiento artesanal, pero que se plasma de maneras
distintas dependiendo a quien se le pregunte. Para todos es el motor de sostén para seguir
produciendo cerveza, no obstante, el ideal de la pasion ha evolucionado con el tiempo acorde
a las necesidades de cada cervecero. Hay quienes toman a la pasién como eje central con la
idea de decantarse hacia una forma de produccién mas sistematica orientada a expandir su
marca a lo largo y ancho de la ciudad, pero para otros la pasion es lo que los ha hecho
mantenerse en la misma ruta “hacer cerveza para compartir”, es decir, no persiguen un fin
comercial con miras de crecimiento y expansion. Existen diferencias sustanciales entre
cerveceros que han hecho de sus marcas un ideal empresarial no con la intencién de mantener
una postura mucho mas visible frente a la oferta industrial mientras que otros prefieren hacer
un trabajo de hormiga constante desde sus trincheras. “Para mi la cerveza artesanal debe
mantenerse lo mas artesanal posible y eso incluye desde los pubs hasta las marcas. Que tengas

dos o tres pubs ya no te hace tan artesanal” (notas de campo, Quito, 23 de diciembre de 2023).

Las concepciones de cada cervecero se ven plasmadas en su produccion/marca pues son muy
diversas debido a la concentracion del mercado de cerveza artesanal de Quito. Este esta
anclado a puntos especificos de la ciudad y un sector socioeconémicos que tiene el privilegio
de acceder a una propuesta distinta. Pese al crecimiento del mercado quitefio a partir de la
pandemia (ASOCERYV 2021) debido al despunte de emprendimientos, la mayoria no puedo
sostenerlo por temas de calidad y discurso. Los cerveceros y marcas que lograron sostenerse y
crecer han sido marcas que se caracterizan por un fuerte componente identitario y una
propuesta congruente con el discurso que proponen. Marcas como Abysmo, Sinners, Andes
Brewing, Santos, Django, Quitefia, Santa Rosa, La Ramada, Bandidos del Paramo, Encuentro,
Alquimia; han logrado desarrollar sus nichos de mercado sostenidos elementalmente porque
sienten una conexion con la marca y la experiencia que propone mas alla del acto de tomar

cerveza por placer. Elitsa Stoilova en su estudio sobre cerveza artesanal en Bulgaria
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menciona: “la experiencia de la cerveza artesanal no solo invita a probar nuevos sabores de
cervezas, sino también a que los consumidores sean co-creadores de la cultura cervecera
local” (2020, 225). Mientras aquello ocurre a través de la experiencia que cada marca
propone, la visibilidad humana, el reconocimiento como semejantes es algo que también
aporta al desarrollo de la postura de resistencia artesanal frente a lo industrial. Hay muchos
quienes asocian a las marcas artesanales con los personajes mas visibles de cada una de ellas
que por lo general son sus fundadores y que mediante su marca narran su desarrollo personal

Yy CErvecero.

Juliana Marcus sefala que “la identidad es una manifestacion relacional” (Marcus 2011, 108)
en la cual se pone en juego el reconocimiento de frente a un algo y que ademas es una
situacion negociada. Pero también hay que tener en cuenta que asi como las culturas, las
identidades se “construyen y reconstruyen constantemente en los intercambios sociales”
(Marcus 2011, 109). Esto es algo que los consumidores que han desarrollado cierta simpatia
con la escena artesanal valoran pues sienten que forman parte de algo vivo susceptible de
cambios y mejoras que en gran medida responden a las peticiones de los consumidores y no

tanto a las logicas del mercado.

Yo vengo y me tomo una cerveza artesanal porque me gusta saber quién hace lo que me estoy
tomando y hasta cierto punto me siento representado por aquello. En Andes sé que quienes
hacen toda, “todita”, la cerveza son chicas de mi edad que estudiaron lo mismo que yo. Eso
me parece super bacan porque me identifico con ellas y con la marca, ademas que el pub es
interesante y no me hace sentir que solo estoy tomando cerveza (entrevista a cliente de Andes

Brewing, Quito, 15 de diciembre de 2023).

Para Erving Goffman (2001) el sentimiento identitario y la capacidad de atraer a nuevos
consumidores que se da mediante la propuesta artesanal puede ser entendida en términos de
escenarios y pensar la experiencia (artesanal versus industrial) de consumo como un rol
actoral que se representa ante una audiencia, en este caso de cara un publico. Segln clientes
de diferentes pubs de Quito, prefieren la propuesta artesanal porque perciben un ambiente mas
cercano y real pues se identifican o se asocian a ciertos valores que las distintas marcas usan
como narrativas identitarias, ellos identifican a los pubs como espacios seguros en donde
pueden ser ellos mismos. Varios entrevistados mencionan que la autenticidad de estar en un
pub contraste con la pretension de ir a un restaurante y mantener cierta etiqueta/norma de

comportamiento; asi los pubs son interpretados como espacios en donde los “elementos
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suprimidos” (Goffman 2001, 123) de cada persona no van a ser juzgados ni interpretados

como “fuera de la norma”

Aqui yo puedo comer con las manos, me tomo 3 cervezas, me fumo un porro, me rio fuerte
con mis amigos y no pasa nada. Muchas veces vengo después del futbol sudado con mis panas
y no siento que nadie me estd juzgando solo porque no estoy “bien vestido” o también vengo
solo a pensar y me tomo algo y me voy (cliente de Andes Brewing, Quito, 15 de diciembre de

2023).

Dichos “elementos suprimidos” que menciona Goffman son acciones, normas o conductas
que tradicionalmente son vistas como de “mal gusto” o “inadecuadas”, pero suceden y forman
parte de la identidad de cada individuo. Un pub en Quito es un espacio posicionado como tras
bastidores, el backstage, de la “cultura refinada” quitefia. Un lugar en donde la norma del
consumo inconsciente se rompe porque se palpa el componente humano detras del producto,
muestra de ello es que muchos bares promueven visitas a sus plantas de produccion con el fin
de promover un relacionamiento directo. En términos de Goffman seria como si el telon del
escenario fuese transparente y el publico pudiese ver al mismo tiempo lo que pasa en el
escenario y detrds del mismo. “[...] en un sentido instrumental, el espacio es considerado mas
como una condicidn circunstancialmente construida por los grupos humanos en relacion con
su uso, como un punto de referencia al que se adscriben para representar el mundo y a si

mismos” (Ospina 2004, 1).

Mientras que la propuesta industrial al no poseer de forma clara el componente humano mas
cercano y visible, es considerado como una puesta en escena (on stage) dando a entender que
existe algo “detrds de” que brinda una sensacion de inseguridad o desconexion con el

discurso.

“En todas las clases de nuestra sociedad existe la tendencia a establecer una division entre la
fachada y el fondo de las cosas” (Goffman 2001, 134) y esto aplica por igual tanto a los
sistemas politicos como de produccion. El movimiento de la cerveceria artesanal en Quito
tiene sus rostros visibles como una forma, més, de resistencia y diferenciacion de cara a las
empresas internacionales de cerveza. El mostrarse vulnerable, o al menos intentarlo, es visto
como un signo de debilidad frente a la competencia, seglin la 16gica de mercado capitalista.
Pero desde la otra acera se constituye en una forma de expresion y relacionamiento distinto de
cara a una bebida que expresa su esencia a través de la ritualidad del compartir, pero que ha
sido desvirtuada gracias a la ldgica de produccion en serie y abaratamiento de costos. Quienes

en esta investigacion han aceptado mostrarse vulnerables, como ya lo hacen con sus marcas o
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con su oficio cervecero, son individuos diferentes entre si, con contextos socioculturales
distintos, edades distintas y formas de entender a la cerveza y al movimiento artesanal

distinto. Pero con la misma idea de generar una “cultura cervecera”.

A continuacioén, dentro de los dos siguientes apartados se analiza y debate sobre como los
interlocutores mencionados haciendo una diferenciacion de género con el fin de plantear dos
perspectivas distintas sobre el mismo tema que a priori, en términos coloquiales, mete a todos
dentro del mismo saco. Los estereotipos, preconceptos y nociones superficiales que son
atribuidos a produccion artesanal de cerveza (y cerveza en general) parten de un
desconocimiento producto de la impersonalidad de la bebida y de la carga peyorativa que se
le ha dado a la cerveza a lo largo del tiempo (Hernandez 2003); porque no es lo mismo
tomarse un vino que una cerveza, la sociedad se relaciona de manera distinta con productos

que se perciben con un estatus social de menor o mayor rango (Canclini 1993).
2.7. Del cliché artesanal al cervecero contemporaneo quiteiio

El identificarse como cervecero o trabajador de la cerveza dentro de Quito, y a nivel general,
puede ser percibido como una autoidentificacion no normal o poco convencional que conlleva
una carga peyorativa poco favorable. Esto siempre y cuando se esté por fuera del ambito
industrial de produccidn cervecera, en ese caso es percibido como un logro personal
desarrollarse dentro de una empresa internacional; socialmente es bien visto pertenecer a una
gran empresa pues se asume como “‘exitoso” el desarrollar una carrera y garantizarse cierta
estabilidad. Al otro lado de la acera, la produccion artesanal de cerveza representa todo lo

contrario.

El “ser cervecero”, responder al “llamado” de la “pasion cervecera” es algo poco comun que
es interpretado como anormal; ir en contra de la corriente de lo que socialmente es bien visto
no es un rasgo social al que se le de valor. Quienes han hecho de la cerveza artesanal su oficio
y filosofia de vida se desenvuelven bajo un estigma social que los encasilla bajo preconceptos
y estereotipos tradicionales que no le dan un valor de relevancia social a la actividad

cervecera artesanal.

[...] un individuo que podia haber sido facilmente aceptado en un intercambio social corriente
posee un rasgo que puede imponerse por la fuerza a nuestra atencion y que nos lleva a
alejarnos de ¢l cuando lo encontramos, anulando el llamado que nos hacen sus restantes

atributos” (Goffman y Guinsberg 1970, 3).
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La mayoria de los cerveceros artesanales son profesionales de otras areas que decidieron no
ejercer plenamente por “aceptar el llamado” de lo artesanal y aquello supone una
estigmatizacidn pues se asume que es un atributo malo el hacer algo “poco profesional” y que

implica “estar borracho” la mayoria del tiempo.

Segun Goffman y Guinsberg (1970) el estigma social es un atributo que desacredita de
manera profunda a un individuo, es una caracteristica no necesariamente fisica que denota
diferencia atrayendo asi la desaprobacion por parte del colectivo social. Las bebidas
autdctonas fermentadas (chicha o pulque) a partir del maiz u otros granos de la region
conformaban las bebidas mas populares consumidas por los indigenas. Sin embargo, esto
cambio con la colonizacion, la cerveza reemplazo a las bebidas autoctonas a tal punto que
llegod a tener la misma connotacion peyorativa y perdio su estatus de “bebida moderna” para
pasar a ser la bebida popular de la clase obrera, demandada en las periferias por los indigenas
y los negros. Solo un escalén por encima del aguardiente destilado de manera artesanal (Abad
Pérez 1992; Llano Restrepo 1994). Para la idiosincrasia andina urbana de Quito la cerveza
siempre ha sido una bebida de “clase baja” vinculada a los actos sociales mas populares de la
ciudad de alli que se la cataloga como la bebida del pueblo (un sitial discutido con la chicha
en varios lugares mas rurales de la capital), posicionando a la palabra pueblo dentro de lo “sin

clase” y “balurdo”.

Los cerveceros colaboradores de esta investigacion forman parte de una realidad en comun.
Aunque tienen enfoques distintos expresados a través de sus marcas, la estigmatizacion social

es la misma debido al oficio que desarrollan. Pese a que en la actualidad (2024) el publico de

Foto 2.1. Carlos Fierro dando "todo su amor" a un nuevo lote de 600 litros de cerveza
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Foto del autor.
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la cerveza artesanal ha crecido, la desaprobacion social continua y permea varias instancias,

desde las mas externas a las mas intimas.

Los tres “borrachos locos” que colaboran en esta investigacion son tres individuos que han
encontrado en la cerveza su forma de vivir y expresarse. Carlos Fierro es el lojano mas
quitefio que he conocido en mis 26 afios de vida, es usual verlo abrazar a sus tanques de
fermentacion para pasarle “la buena vibra que requiere la bielita” (notas de campo, Quito, 21
de febrero de 2024). Tiene un arete en su nariz, muchos tatuajes en sus brazos, se caso hace
poco con su esposa y abandono su estabilidad laboral en Andes Brewing para abrir su propia
marca en el inmenso patio de la casa de sus padres. El “loco” numero dos es Julio Espinosa, ¢l
es lo que se podria definir como el anifiado promedio de Quito, pero con una conciencia
social mas atinada; entre risas se autodefine como “el chuchas de la cerveza” haciendo
alusion a su conocimiento técnico, pero siempre en tono irénico. Su verdadero enfoque esta
en el negocio de lo artesanal. Y al final (pero no menos importante) esta Javier Moran, el
tercer “loco” de esta investigacion. Su personalidad abierta se refleja en su marca que aboga
por percibir a la cerveza desde lo no convencional “yo hago una cerveza negra que sabe a
coquito, una IPA re-loca que sabe a manguito” esto lo dice mientras rie y toma una cerveza
nueva que acaba de hacer. En esta seccion desmenuzamos el enfoque de cada uno de los
“locos” con el fin de mostrar sus personalidades, motivaciones, ideales y formas de vivir con

la cerveza.

Iniciamos con Carlos Fierro (33 afios), aspirante inconcluso a ingeniero en estadistica,
heredero de una tradicion lojana de destilados y amante de la musica reggae. El es quien més
rescata el valor del oficio de cervecero artesanal dentro del contexto urbano. Hace 5 afios
fund6é La Ramada Brewing, en honor a su abuelo, Manuel Aguilar, duefio de La Ramada

original en Loja, fabrica destiladora que cerro.

Yo estudiaba estadistica y cuando empecé a hacer cerveza mis papas me dijeron bueno, pero
que sea s6lo como un hobbie. Primero tienes que terminar tu carrera, tener tu trabajo y
después puedes hacer cerveza los fines de semana. Pero ellos no sabian que ya era muy tarde
(risas). Entonces tuve “full” apoyo de mis hermanos, de mi familia. Mi hermano justo se iba a
casar y me dijo hazme cerveza: “yo te pago, compra mas kits y mejora un poquito los
procesos”. Entonces le hice unos 60 litros de cerveza, en esos fermentadores azules de plastico
y justo ahi, aprovechando, hice el lanzamiento de la marca: “este es en mi emprendimiento se
llamada La Ramada”. Salid rica la cerveza (entrevista a Carlos Fierro, Quito, 8 de diciembre

de 2023).
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Foto 2.2. Javier Moran saludando a la camara durante una feria cervecera en 2023

Foto del autor.

Seguimos con Javier Moran (32 afos), ingeniero en alimentos. Desde los 14 afios sabia que
queria hacer cerveza por su cuenta. Su primera marca fue una copia del logo de Heineken. Su

obsesion son las cervezas IPAY, hoy vive en Chile, pais al que migr6 hace un afio.

Estudié alimentos para hacer chelas y cuando me gradué mis papas me apoyaron porque ellos
también son emprendedores y siento que me entendian desde ese punto. Aunque, la chela
siempre tiene sus peros para los viejos. La “cultura cervecera” que se va adquiriendo es mucho
por autodidacta y por la variedad disponible que uno mismo tiene que buscar o hacer [risas]

(entrevista a Javier Moran, Quito, 9 de diciembre de 2023).

A continuacion, Julio Espinosa (38 afos), quizas el cervecero mas “empresario” de esta
investigacion. Fundador Andes Brewing hace 12 afios, su hobbie se convirtié en obsesion y su
obsesion en su vida. Hoy se define como un “cervecero que no hace cerveza”, pero que abre

mercado para que se pueda seguir haciendo cada vez mas cerveza.

Cuando dejé mi carrera como consultor politico mi jefe me dijo que estaba loco, que
recapacitara, que me tome unas vacaciones y que volviese cuando esté listo. Eso nunca paso,
nunca mas volvi. Me dedique a hacer biela y vender, aunque no me pagaban y siempre
quedaba en contra. Quebré dos veces la empresa, pasé por una profunda depresion. Mi familia

claro que me decia que estoy loco, que era un hobbie que no lo tome mas alla de eso. Muchas

Y La Indian Pale Ale (IPA), es un tipo de cerveza caracterizada por la alta concentracion de ltipulos en su
produccidn, su sabor amargo y sus posibilidades de aroma (frutal, citrico, resinoso o herbales) han hecho que sea
una de las mas populares entre el movimiento artesanal. Ademas su variedad de subestilos que permite una
innovacion constante en cuanto a sabores y propuestas (Papazian 2003).
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personas me criticaban y decian que era borracho y peor aun cuando les contaba que me iba a
una copa cervecera como juez. Me decian: “jajaja ;y qué haces como juez? Solo te chumas
gratis todo el dia. Que buena cosa” (entrevista a Julio Espinosa, Quito, 28 de diciembre de

2023).

Foto 2.3. Julio Espinosa durante la primera entrevista estructurada y filmada de la
investigacion. Quiso salir descalzo ante la cAmara

Foto del autor.

Estos tres personajes adheridos a esta investigacion sintetizan el oficio de producir cerveza de
manera artesanal dentro de un contexto urbano que se ha desarrollado desde hace 12 afios en
Quito. El posicionamiento politico e identitario que cada uno asume frente a la cerveza
demuestra la diversidad de enfoques que dicho movimiento tiene para ofrecer a los
consumidores. Desde la pasion, hasta la vision mas “empresarial” son necesarias para un

movimiento que se plantea como resistencia a un modelo productivo plano y totalizador.

El siguiente literal trata sobre el enfoque de la produccion cervecera analizada desde la
perspectiva de dos mujeres relevantes dentro de la escena artesanal quiteia. La diferencia
etaria y la concepcidn propia de la cerveza es significativa dentro de un movimiento en donde,
como muchos otros més, predomina la “masculinidad” y més atn en un rubro

tradicionalmente catalogado como “varonil”.
2.8. Dos mujeres atravesadas por la cerveza: Dora y Doménica

La mujer tiene un rol histérico significativo en el desarrollo y produccion de cerveza. En

culturas como la mesopotamica y egipcia el consumo de la bebida estaba asimilado dentro de
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la dieta diaria por tal motivo la produccidn era una tarea que se realizaba en el hogar para
garantizar la provision. Incluso llego a tener una representacion divina en forma femenina,
diosa Ninkasi'®, por su nivel de relevancia (Merchan, Dominguez, y Castellanos, s. f.). La
figura de la mujer como productora de cerveza se mantuvo, incluso en Europa en donde era
frecuente tener un espacio propio destinado para la elaboracion frecuente. Muchos atribuian el
“gran sabor” de la cerveza a la meticulosidad de la elaboracion femenina (Sgorla 2019) .Sin
embargo, la figura de la mujer perdi6 espacio a medida que los procesos se modernizaron y la
produccion se traslado hacia las fabricas en donde el componente humano femenino fue

ignorado por completo (Silva Otero y Mata de Grossi 2005).

Esto se debe en gran medida a la division sexual del trabajo establecida a partir de las
revoluciones industriales, las cuales han relegado a las mujeres y feminidades a las tareas del

hogar y de cuidado. A pesar de aquello,

[...] en el contexto de diversos movimientos feministas y la revision historica con perspectiva
de género, la mujer ha ido retomando y creando espacios, visibilizandose en el rubro
cervecero tanto en su producciéon como en su consumo. La creacion de redes de mujeres

agentes dentro de la produccion son formas de lectura y resistencia que han cambiado la

Foto 2.4. Dora Duran durante una entrevista virtual. De fondo el lugar de su antigua
fabrica de cerveza

Foto del autor.

18 Diosa de la cultura sumeria asociada a la provision de cerveza y la ebriedad. Algunas fuentes la sefianalan
como “la sefiora que llena la boca”, esto en atribucion al caracter femenino y relacion con el hogar que se le dio
(Papazian 2003).
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imagen hegemonica de la cerveza [...] sin dejar de producir tensiones tanto de las formas y

contenidos dentro de estas nuevas organicas (Millas et al. 2022, 6).

La forma de elaborar cerveza es una sola, aunque existan algunas variantes contemporaneas.
Lo que si existen son disimiles formas de entender y relacionarse con el producto; en este
caso, el posicionamiento en la produccion, distribucion y consumo cervecero que Dora Duran
y Doménica Brazales, respectivamente, han desarrollado, destaca por su caracter “no
convencional” si se lo compara con la idea de lo que representa hacer cerveza de forma
artesanal, al menos dentro de la escena quitefia. Sin obviar la estigmatizacion de género que

también esta presente en el rubro cervecero.

Dora y Doménica son dos mujeres profesionales adultas, de dos generaciones distintas, que
han encontrado en la produccion artesanal de cerveza retos y formas de expresion no
alineadas a sus areas profesionales de procedencia. Dora es educadora desde hace 18 afios y
maestra cervecera de su propia marca, Alquimia, hace 10 afios. Se autodefine como una
“obrera de la cerveza”, en sus propias palabras “[...] entiendo a la cerveza desde una
expresion. Desde una propuesta no tan masiva en donde busco una conexién mas hacia lo
sensible, lo armoénico, la delicadeza, la suavidad y lo refrescante” (Dora Duran, notas de campo,
Quito, 20 de diciembre de 2023). Para ella el oficio cervecero es un medio de exploracion hacia
la generacion de nuevos sabores por medio de la intuicidn, las sensaciones y la creatividad;
destaca el caracter artistico que puede implicar producir de forma artesanal.

Foto 2.5. Doménica Brazales en la primera entrevista filmada. Cuando habla de
cerveza siempre sonrie

Foto del autor.
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Por otro lado, Doménica es una ingeniera en biotecnologia que lleg6 a la cerveza gracias a
una pasantia. Su experiencia previa habia sido en laboratorios de inocuidad y procesos
biologicos, sin embargo, hoy es la jefa cervecera de Andes Brewing Company, produciendo
10 mil litros de cerveza al mes. Su concepcion técnica y bioldgica de la cerveza la ha llevado
a entenderla como un “ser vivo™ al cual se lo debe desarrollar y cuidar para lograr una calidad
optima. “Creo que mi trabajo es hacer que la cerveza siempre este buena. Sin importar lo que
pase. Por eso mi enfoque esté en la calidad, aunque sin descuidar la innovacidn, pues el
conocimiento de la técnica te permite jugar con los ingredientes y probar nuevos estilos”

(Doménica Brazales, entrevista, Quito, 25 de noviembre de 2023).

Patricia Aguirre menciona que “la forma en que comemos delata nuestra humanidad” (2010,
1) ademas de que en el mismo acto se adquieren nutrientes y sentidos debido al componente
social. Tanto el comer, como el beber implica “un comensal, una comida y una cultura que los
legitime como tales” (2010, 2). Los sentidos que se pueden transmitir, 0 no, a través del
consumo estan relacionados con la intencion de produccion de estos. Dora se posiciona como
una cervecera interseccional. El ser madre, cervecera, mujer y educadora hacen que su
perspectiva acoja varias aristas que a simple vista no son captadas, pero que ella intenta

plasmarlas en su marca.

Yo hago estilo lager porque me gusta que la cerveza tenga su tiempo consciente de
maduracion., entre 2 y 3 meses. Yo sé que no es la logica de produccion rapida que todos
piensan, pero a mi eso me permite experimentar con el proceso. Me permito ser madre,
mientras la cerveza madura, me permito ser educadora porque no me hato a una jornada
obrera especifica y sobre todo me permito pensar en lo que quiero transmitir con dicha
cerveza. Si quiero venderla sola o armo un maridaje para destacar sus sabores y aromas con
comida. Ese proceso que me da la maduracion también permite que la idea y la intencidén
original de hacer cerveza maduren dentro de mi cabeza (entrevista a Dora Duran, Quito, 20 de

diciembre de 2023).

Lo que para Dora representa cada lote de produccién que realiza no se alinea a los ritmos de
otras cervecerias cuyo propoésito es captar mas clientes para producir mas cerveza y sostener
y/o aumentar su produccion. Alquimia, la marca de Dora, es un ejemplo atipico dentro del
movimiento artesanal, pero relevante por su calidad y exclusividad que significan
producciones cada 2 o 3 meses. Desde la antropologia simbolica, la logica de produccién y
consumo que Dora propone puede ser interpretada en base a nociones émicas (Solano 2004),
las cuales establecen una relacion distinta entre el publico, el producto y las formas y tiempos

de consumo, generando “sujetos sociales mas conscientes de los procesos de significacion
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social y simbolica” (2004, 109). Asi como la publicidad es capaz de moldear patrones de
consumo, una forma de produccioén no convencional puede también generar nuevas formas de

vincularse con la cerveza.

El sentido comun quitefio ha establecido un estereotipo cervecero que se rige por normas de
género, clase, etnia y rango etario. Este cervecero “tipo” es imaginado como un hombre
heterosexual, blanco, de clase media, tatuado y barbudo. Esta investigacién ha permitido
romper con dicha imagen estereotipada, mostrando una amplia diversidad de sujetos en el
movimiento cervecero artesanal. A pesar de ello, y de los ideales progresistas que lo
acompafian, no es un movimiento que plantee discursos sostenidos sobre el rol de la mujer
dentro del mismo. Por eso el posicionamiento de personajes como Dora y Doménica es
relevante para desmitificar oficios que se piensan exclusivos para hombres o para personas

que se comporten de forma varonil

La riqueza de los movimientos sociales y culturales radica en la multiplicidad de matices que
logran amalgamar para visibilizar o crear nuevas realidades (Redondo Méndez, Hernandez
Acosta, y Ospina Martinez 2018). La capacidad de agencia de las mujeres dentro del
movimiento de cerveza artesanal ha logrado que su imagen, tradicionalmente
hipersexualizada por la 16gica industrial de produccion, sea repensada ya no solo como
simbolo publicitario sino también productoras y consumidoras (Millas et al. 2022). Pues la

cerveza no tiene género.

La representacion artistica/sensible de la cerveza que propone Dora dista de la mirada mas
técnica y cientifica que posee Doménica. Para ella el producir cerveza va de la mano con un
nivel académico y técnico que ha sabido equilibrar gracias a su formaciéon
profesional/académica. Sin embargo, esto no excluye la cuota de pasion y “misticismo” que le
brinda a cada lote que produce semanalmente, de acuerdo con los ritmos y volumenes
establecidos y solicitados dentro de la 16gica de produccion capitalista. Doménica, a
diferencia de los otros personajes cerveceros de esta investigacion, es una empleada de una
cerveceria artesanal. Ella responde a ordenes que marcan qué y cuanto producir. Pese a ello la
libertad que siente al hacer la cerveza “no la compara con nada [...] siempre estoy pendiente
de normas y valores a los que debo regirme, pero mas alla de eso me siento libre de
experimentar y darle mi toque a cada cerveza” (entrevista a Doménica Brazales, Quito, 25 de

noviembre de 2023).

Los cerveceros dicen que hay una cosa “magica” o “ritual” que hace que cada cerveza no sea

la misma (notas de campo, Quito, 2024). Muchos asumen dicha “magia” como su sello
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distintivo, mientras que otros la asumen como libertad para crear. En la planta de Andes
Brewing es comtn ver a Doménica “conversar” con los fermentadores de 4 metros de altura,
bailar mientras camina con sus botas de caucho y pantalon anti fluidos (notas de campo,
Quito, 2024). Observandolo desde afuera este trabajo no parece tan técnico como lo es en
realidad. Desde esta investigacion etnografica me atrevo a sugerir que alli se encuentra la

esencia artesanal, esa “magia” que combina oficio/pasion y formacién profesional.

Yo si le hablo a mi cerveza (risas). Me gusta pensar que me escucha y responde de cierta
manera. Asi mismo como le hablo a mi gato y me mira (risas). Hay mafianas que llego y le
abrazo al tanque fermentador solo porque si, porque “es mi bebé”, esta vivo, esta fermentando.
Biologicamente se esta convirtiendo en un producto que cientos de personas van a consumir.
Debo poner todo mi carifio y buena energia en el (Doménica Brazales, entrevista informal,

Quito, 25 de noviembre de 2023).

Lo mencionado hasta aqui da cuenta de los diversos fendmenos que atraviesan el movimiento
cervecero artesanal quitefio en la actualidad, los cuales no se limitan a la elaboracion y
consumo, sino que se tratan de fendmenos de indole social como el género, la
industrializacion, los procesos identitarios y los arquetipos cerveceros. Estos cambios y
nuevos posicionamientos ligados a la forma de entender y relacionarse con la cerveza brindan
perspectivas mas amplias dentro del movimiento artesanal quitefio, aumentando atin mas la

brecha diferencial con la cerveza de produccion industrial.

A continuacidn, se analizard como estos cambios devienen en una organizacion de indole
politica que busca reunir a la comunidad artesanal quitefia y promulgar avances en materia
legal para la actividad cervecera, ademas de promover una identidad colectiva conformada

como asociacion.
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Capitulo 3 . Tensiones, politica y organizacion

En este capitulo analiza la informacion obtenida durante el trabajo de campo en torno a la
Asociacion de Cervecerias del Ecuador (ASOCERYV). Esta asociacion sin fines de lucro,
creada hace 14 anos, funciona como el ente de representacion (juridico-legal) y promocion de
mas de 254 cervecerias y cerveceros artesanales®® independientes asociados de todo el
Ecuador. Con el fin de llegar a una interpretacion sélida de lo que representa o simboliza
dicha asociacion para el movimiento cervecero quitefio (Quito como limite geografico de esta
investigacion). Sin embargo, pese a que la asociacion funge como ente representativo ante las
autoridades locales, no necesariamente expresa una concepcion generalizada de lo que para

cada miembro de esta significa el movimiento artesanal.

El desarrollo de este capitulo se vincula con el trabajo de campo realizado durante la ultima
eleccion de la directiva de la ASOCERY, suscitada el 20 de enero de 2024. Esta reunion
representa un hecho decisivo para la asociacion cervecera y para la investigacion, brindando
nuevos elementos de andlisis que reflejan conflictos y tensiones dentro del movimiento
cervecero artesanal quitefio. A partir del acercamiento a la asociacion surgieron temas ligados
a dicotomias como ¢limite entre artesanal y negocio?, ;la resistencia y una agenda politica?,

[la asociacion es igual a una identidad colectiva? y ;artesanal es sindbnimo de independiente?

Haber profundizado en dicha asociacion implicod des-romantizar el movimiento artesanal,
instaurando el interrogante de si el oficio es mejor realizarlo de forma individual (artesanal) o
colectivo (empresa/negocio). Estas tensiones se pudieron percibir en forma de disonancias en
su mayoria no verbalizadas, pero si percibidas a partir del trabajo etnografico, desarrollado

durante la asamblea.

Durante la rendicion de cuentas de la directiva saliente hubo varios cuestionamientos a
eventos culturales en especifico que a criterio de varios fueron mal ejecutados por la
dirigencia. Algunos murmuraron su desaprobacion, otros comentaron que la comunicacion fue
pobre y algunos simplemente se opusieron. Por momentos existieron silencios incomodos y
debates que vacilaron con subir de tono debido a discrepancias en los criterios de desarrollo de
eventos que significan la praxis cultural social de la asociacion (asamblea general ASOCERYV,

notas de campo, Quito, 20 de enero de 2024).

19 Aunque la palabra “artesanal” no estéa oficialmente dentro del nombre de la ASOCERYV, muchos miembros
deciden agregarla (de manera extra oficial) como forma de enunciacion y posicionamiento politico diferenciador
frente a la cerveza de produccion industrial. Tension mencionada y abordada en este capitulo.
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A continuacidn, se analiza a la ASOCERYV desde su organizacion y sus miembros, para
responder a las dicotomias que representa una concepcion mas burocratica del oficio del

cervecero artesanal.
3.1. La ASOCERY, la organizacion y sus miembros

La ASOCERY fue fundada en el afio 2010 bajo el ideal de impulsar la “cultura cervecera” en
el Ecuador y propiciar lineamientos legales consecuentes con la producciéon no industrial e
independiente de cerveza. La asociacion nace de la necesidad por tener una voz propia y
distinta a la impuesta por las cerveceras internacionales las cuales estan regidas por un
modelo productivo y econdmico orientado a la maximizacién de recursos y réditos

econdmicos, ignorando por completo la experiencia del consumidor final.

Somos una asociacion formada por Cerveceros Artesanales independientes y radicados en el
Ecuador, que hemos buscado a través de la unién una mayor promocion y representatividad en
el Ecuador y el mundo. Buscamos promover la Cerveza Artesanal Ecuatoriana de calidad y un

desarrollo sostenido de este nuevo sector productivo20 (ASOCERYV 2021).

La asociacion esta organizada de forma jerarquica (en cargos de 2 afios de duracion) por un
presidente, vicepresidente, secretario y tesorero, los cuales son electos mediante una votacion
de todos los miembros. De alli existen directores zonales para las distintas provincias del pais
con el fin de movilizar acciones de desarrollo en areas que contribuyan a fortalecer una
“cultura cervecera” a nivel nacional. También se eligen comisiones destinadas a cubrir rubros
especificos como capacitacion, tecnificacion y divulgacion de la propuesta artesanal: la
comision politica, técnica cervecera, sensorial, de responsabilidad social, de aficionados,
gastro pubs y de la copa Mitad del Mundo; son los rubros responsables de que la asociacion

acupe un lugar tangible dentro de la sociedad (ASOCERV 2021).

La Copa Cervecera Mitad del Mundo es nuestra punta de flecha como institucion
representante del movimiento cervecero artesanal ecuatoriano. Esta es una copa que ha
logrado posicionarse a nivel regional como un referente gracias al gran numero de jueces
internacionales, mas de 800 muestras de cerveza en competencia y a la gran acogida que
tienen las gastro ferias cerveceras las cuales son para el ptblico en general. Este afio ya es la
8va edicion y esto ayuda no solo a la promocion de una cultura cervecera en el pais, sino
también al mejoramiento de la calidad de nuestras marcas. El feedback de los jueces y la
internacionalizacion de las marcas ecuatorianas hace que el movimiento se posicione en el

mapa y los demas paises nos regresen a ver y nos tomen en cuenta como punto de referencia

20 Cita textual tomada del sitio web official de la ASOCERV.
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en la region, pese al “pequeiio tamafio” de nuestro mercado nuestro impacto ha sido

importante (Radio Chancho 2022).

Es valido recalcar que todos los cargos dentro de ASOCERYV son ad honorem para mantener
el caracter “asociativo y artesanal” sin fines de lucro. En la actualidad, la asociacion cuenta
con 92 marcas de cervezas artesanales comerciales. Ademas tiene académicos, gastro pubs y

cerveceros aficionados que suman mas de 254 miembros en total (ASOCERYV 2021).

La generacion de cambios a nivel fiscal, social, politico y cultural son las aristas puntuales
propuestas por la asociacion, los cuales son ejecutados a través de diversas actividades a lo
largo del afio siendo la Copa Cervecera Mitad del Mundo su buque insignia de cara a un

posicionamiento internacional como industria cervecera/creativa ecuatoriana.

Julio Espinosa es uno de los miembros fundadores de la asociacion y para €l la creacion de la
ASOCERY signific6 un hito para el movimiento de produccion artesanal, primero en Quito y
después en todo el pais. Fue la primera asociacion de cerveceros artesanales que se posiciond
legal y politicamente para propiciar marcos legales y fiscales hacia la consecucion de una

industria con caracter artesanal e independiente dentro de Ecuador (entrevista a Julio Espinosa,

Quito, 28 de diciembre de 2023).

Lograr que las autoridades, el gobierno, establezcan una definicion de lo que significa una
cerveza/cerveceria de produccion artesanal fue un hito para nuestra asociacion. Por primera
vez, si querias dedicarte a esto habia algo de referencia. Basicamente son 3: tienes que ser
independiente, tu capital no puede venir de cervecerias industriales; la participacion en el
mercado cervecero del pais no puede superar al 1% y no puedes usar aditivos o preservantes

no naturales en la elaboracion del producto (Jose Pinos en Radio Chancho, 2024).

La busqueda de un objetivo en comiin propicié una mayor representatividad de cara a la
sociedad en general. Muchos miembros dicen que “unidos son mas”, sin que aquello
represente una concepcion generalizada de la forma en que cada uno de ellos entiende y se

relaciona con el mercado artesanal y su producto en particular.

El querer generar un cambio en el orden social desde un producto de consumo masivo
justifica la creacion de un asociacion pues en términos de Melucci “los movimientos sociales
son la forma que tienen los individuos para conservar esa autonomia que es potencialmente
negada por las tendencias racionales de la logica del sistema” (Amparan 1999, 149). El querer
producir cerveza desde la materia prima, desarrollando una receta, cuidando los procesos y
experimentando sobre la marcha demanda de un ejercicio mental y fisico que podria ser

obviado al comprar una cerveza industrial en cualquier tienda. Ir en contra de la logica del
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sistema “normal” implica romper la “comodidad” que trae la produccion en masa del sistema

capitalista.

Mi primera cerveza la hice con un amigo de la infancia. Trajo de Estados Unidos un kit
cervecero que parecia para bebes, pero dijimos que chucha hagamos. Era algo diferente a
nuestro trabajo burocratico de 8 horas. Desde alli mi vida cambi6, me obsesioné que esta
huevada y mi vida empez0 a girar en torno a la cerveza. Me motivaba la idea de ir contra la
corriente y producir desde cero algo tan comun, pero tan complejo al mismo tiempo. Ya el
resto es historia [...] por eso ahora estoy conversando contigo [risas] (entrevista a Julio

Espinosa, Quito, 28 de diciembre de 2023).

Ir en contra de la “ldgica racional” impuesta es una caracteristica de los movimientos sociales
contemporaneos y la cerveza artesanal es un ejemplo mas de aquello. El auto-percibirse y

reconocerse como una minoria promueve un “instinto de protecciéon” que justifica el caracter
asociativo de quienes eligen lo “no normal” (Revilla Blanco 2005). Es asi como este capitulo
analiza un proceso, de poco mas de una década, y no hechos aislados dentro de la asociacion,

pues se entiende a la ASOCERYV como el cimulo de hitos y no su figura per se.

Una vez con el Ryan, el presidente de aquel entonces de la ASOCERY, recuerdo que nos
fuimos hasta Bucay. Era cuando la ASOCERYV iniciaba y alguien nos dijo su “caso es bien
particular” porque queriamos proponer leyes que nos den un marco legal como cerveceros.
Entonces tomamos contactos del Ministerio de Salud o alguno parecido y nos fuimos a una de
las sabatinas del “Mashi” Correa en Bucay, un pueblito de alla en Guayaquil [risas]. Eramos el
Ryan y yo colados en una mesa de trabajo con el director del SRI que se llamaba Carlos Marx
Carrasco [risas fuertes], todo fue increible [risas]. No teniamos un puto plan [risas], solo
fuimos con la motivacion de que llegar ahi y que por lo menos sepan quienes somos. En ese
entonces la asociacion era nada comparada con lo de ahora, no teniamos ni correo electrénico
todo era informal. Pero a partir de esa experiencia nos dimos cuenta de que si queriamos que
esta huevada sea enserio debiamos tener cierto nivel de formalidad y empezar a tocar las

puertas correctas (Ryan Taylor en Radio Chancho 2022).

El trabajo campo desarrollado de cerca a Julio Espinosa, uno de los fundadores de la
ASOCERY, arroj6 luces para lograr dimensionar el nivel de desarrollo de la asociacion. A
partir del trabajo etnografico se evidencid el compromiso de sus actores mas visibles que sin
ninguna preparacion especifica lograron entablar didlogos con entidades gubernamentales
encargadas de viabilizar su proyecto de establecer de forma legal una forma de produccion no

convencional. “Yo creo que la ASOCERYV es un montén de logros no dimensionamos, pero
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que ahora mirando hacia atras te das cuenta del impacto logrado” (entrevista a Julio Espinosa,

Quito, 28 de diciembre de 2023).
3.2. El negocio de lo artesanal o lo artesanal del negocio

La ASOCERY es la responsable de que en el pais exista una definicion juridico legal que ha
servido como punto de partida para conseguir beneficios en pro de la produccion cervecera

artesanal y todas las areas que le conciernen.

A lo largo de esta investigacion siempre ha estado presente la pregunta sobre ;cudl es el limite
entre artesanal y las necesidades del negocio o los imperativos de la empresa?, ;Acaso existe
una division légica entre hacer algo por pasion y satisfaccion personal e ignorar por completo
el rédito economico? Desde mi experiencia etnografica después de conversar con varios
cerveceros de la ciudad, al parecer si existe y se diferencia claramente, al menos dentro del

movimiento artesanal cervecero de Quito.

Antes de que unos locos se animen a ir a Bucay sin una guia clara de que hacer o como
hacerlo en el pais no existia la cerveza artesanal como la conocemos hoy. Todo era un hobbie
raro de gente sin mucho oficio y un vicio por el alcohol. Asi nos decian. Unas cantinas

anifiadas de por ahi nomas (Jose Pinos en Radio Chancho 2022).

Sin embargo, el relativo éxito de la ASOCERV como “representante” del movimiento
artesanal no ha sido visto con buenos ojos por todos sus miembros. Hay quienes dicen que la
“definicion burocratica” de la cerveza artesanal es un limitante a la creatividad y va en
detrimento de la filosofia del artesano cervecero (entrevista a cervecero, diario de campo,
Quito, 15 de enero de 2024). Desde este criterio, compartido por algunos miembros, se

evidencian tensiones entre el “arte” y el “negocio” de la cerveza artesanal.

i a mi como cervecero artesanal casero o como me quieran llamar vienen unos manes y me

S It 1 11

dicen la cerveza artesanal es esto, mas este otro y mas esto otro... yo les digo ;coémo asi?,
(desde cuando? Para mi el ponerle un “marco legal” que nos diga que si es lo que hacemos
desde nuestra creatividad es como ponerle la correa a un perro. Nos van a decir “venga mijo es
por acé, no haga pipi ac4, siéntese aqui”’; lo que yo intento a través de mis cervezas es
expresarme a mi manera. No a la manera de lo que me diga una definicion de diccionario

(cervecero anonimo, notas de campo, Quito, 30 de noviembre de 2023).

Muchos cerveceros entrevistados durante el trabajo etnografico de esta investigacion han
expresado su descontento con la asociacion pese a pertenecer a la misma. Cuestionan desde
las formas organizativas hasta el cabildeo politico que la asociacion ha tenido con

representantes gubernamentales en pro de nuevas leyes para beneficio del movimiento. No
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obstante, también hay quienes respaldan la gestion de la ASOCERYV pues entienden que los
logros legales son puntales para desarrollar una industria cervecera artesanal de calidad en el
pais. Entienden que el rol de la asociacion tiene una carga politica por la resistencia que
supone ir en contra de empresas internacionales que han dominado histéricamente el mercado

cervecero del pais.

Claro que la ASOCERYV ayuda y el que lo niegue es porque no logra ver mas alla de sus
propios intereses. Si hay un ente asociativo que se encarga de viabilizar marcos legales que
nos permitan el dia de mafiana salir de nuestras cocinas, de nuestras casas y lograr hacer de
nuestra pasion un negocio sustentable o al menos legal. Hay que apoyarlo [...] la gente que
esta al frente de la asociacion es quizas aiin mas apasionada por la cerveza que quienes hacen
cerveza todos los dias en el patio de su casa (cervecero anénimo, notas de campo, Quito, 9 de

diciembre de 2023).

Las tensiones entre el “arte” o “comercio” de la produccion artesanal son propias de un
movimiento urbano que ha logrado condensar a una diversidad significativa de individuos que
comparten un gusto singular, pero que no necesariamente convienen en como se relacionan
con el mismo. Mientras alguno lo toman como su “valvula de escape” de la cotidianidad hay
quienes lo entienden como el “siguiente paso” dentro de su desarrollo personal y profesional

(notas de campo, Quito, 28 de diciembre de 2023).

Quienes son miembros de la ASOCERYV son, mayoritariamente, cerveceros que entienden a su
“pasion cervecera” como un posible negocio rentable y satisfactorio. Quienes han llevado su
aficion por la cerveza a un siguiente nivel la han convertido en su estilo de vida y ocupacion
diaria (su empresa). La gran mayoria de miembros de la asociacion tienen marcas que se
comercializan en sus propios pubs o en lugares de reventa con un publico establecido. Por
ende, ellos conciben a la produccion artesanal como un negocio, sin que eso implique, como

le dicen, “venderle el alma al diablo”.

Desde que decidi abrir mi planta de produccion ya un poquito mas tecnificada y con un
enfoque puramente de negocio entendi que mi trabajo es vender cerveza al que me la quiere
pagar. Si la hacen michelada se sale de mis manos, poque una vez que la entrego es de ellos.
Dejar de lado Ia pasidon que uno siente por lo que produce es dificil, pero esto es un negocio y
hay que manejarlo asi. Eso no quiere decir que he dejado de amar a la cerveza. Muchas veces
hago lotes pequefios en la planta experimental solo por placer, inventando recetas raras que
esas si las vendo o comparto con gente que se parecia y entiende la cerveza igual que yo

(Carlos Fierro, entrevista informal, Quito, 8 de diciembre de 2023).
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Por otra parte, existen quienes también producen cerveza, pero no con un fin comercial: “los
cerveceros caseros”, “hipsters de la biela” o simplemente “esnobistas” es como les llaman. En
cierto modo parece estar claro la separacion de concepciones entre mantenerlo “100%

artesanal” y “desarrollar un negocio con una actividad no convencional”.

Esto fue entendido y asimilado por la ASOCERY, en pro de lograr acercar y generar debate
entre las diferentes concepciones alrededor de la cerveza artesanal han abierto membresias
asociativas para aficionados. Una categorizacion asociativa diferente en relacion con la mas
popular (cervecerias artesanales), pero que tienen en comun el promover una “cultura

cervecera” a nivel pais desde distintas instancias y dimensiones.

La dicotomia (artesanal/negocio) recae sobre la etiqueta de “lo artesanal” pues ;hasta qué
punto sigue siendo no industrial si hay un incremento constante de ventas y de produccion?
Para la ASOCERYV la diferencia entre artesanal e industrial esté clara. Ellos representan a
quienes por eleccion libre se acogen a las normas de una asociacion cuyo enfoque esta en
hacer de una actividad artesanal independiente un negocio legal y solido delimitando la
frontera entre una forma de produccion y otra. Desde la antropologia de lo artesanal autores
como Tim Ingold (2015) y Alfred Gell (2016) han teorizado sobre el nivel de agencia e
importancia del hacer (produccion) artesanal como rasgo constitutivo de lo que somos como
individuos y de como comprendemos al mundo. Para Gell la materialidad de lo artesanal no
constituye un elemento pasivo, sino que tienen la capacidad de “actuar e influenciar en las
personas que los producen y que los consumen” (2016, 172). Algo similar a lo que Walter

Benjamin considera como el aura (2003).

Producto del trabajo etnografico se asume que la etiqueta de artesanal implica una
connotacion social, politica y cultural apegada a una nocién de falta de “profesionalizacion” o
estandarizacion. La estética “imperfecta” de lo artesanal contrasta con la “perfeccion” de una
produccion mecanizada y en serie que registra cada milimetro de la cadena de produccion

(notas de campo, Quito, 10 de mayo de 2024).

Lo artesanal se puede llegar a percibir como de “menor calidad” en muchos casos. Pero
también puede ser una herramienta publicitaria para lograr a un incremento en ventas. Es
valido mencionar que el movimiento artesanal de cerveza navega dentro de los paradigmas de
una industria cultural, la creatividad que cada artesano logra traducir en su producto es lo que
le dota de un valor simbolico cultural que puede llegar a traducirse en un valor econoémico de
intercambio. Por ello “el negocio de lo artesanal” estd en su misma concepcion, en su

capacidad de reinvencion constante que compite con una homogeneidad a bajo costo de
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produccion, pero que es sobrepasada por un conjunto de experiencias mas alla del consumo
per se. Mientras que lo “artesanal del negocio” radica en la recursividad y la creatividad. “El
valor de lo artesanal esta en su creatividad infinita, en el libre albedrio de los cerveceros, de
cada personalidad y motivacion. En eso que todavia no se ha logrado profesionalizar esta lo
artesanal de este negocio” (Carlos Fierro, cervecero quitefo, entrevista informal, Quito, 8 de

diciembre de 2023).

Para mi, para mi, [pausa pensativa], para mi lo artesanal es algo que tiene caracter. Algo que tu
lo ves, lo tocas o lo hueles y dices. jAh! Esto es de tal persona o de tal lugar. Se me hace
dificil darle una definicion clara, pero mas o menos es eso. Algo que tiene personalidad y se
distingue del resto que parece parido de la misma maquina (cervecero andénimo, notas de

campo, Quito, 15 de diciembre de 2023).

El limite entre artesanal y negocio(empresa) deviene de cada individuo, de cada marca, ya que
la concepcion individual del enfoque productivo no puede ser dictaminado por el caracter
asociativo (Revilla Blanco 2005). A partir del trabajo etnografico desarrollado se destaca el
papel de la ASOCERV como ente facilitador para las ya establecidas y nuevas empresas
independientes de cerveza artesanal. La asociacion se encarga de que la competencia frente a
las cervecerias internacionales, sean dentro de un marco justo y beneficioso para quienes
deciden seguir la norma legal. En consecuencia, la ASOCERV cuenta con un caracter politico
pues se desenvuelve como vocera de una resistencia cuya dindmica esta en su capacidad

creativa y de difusion (Melucci 1994).
3.3. La politica de la asociacion

La figura de asociacion es una herramienta de accion encaminada a defender o precautelar los
intereses de una colectividad en contra de una estructura ya establecida. Marisa Revilla dice
que “cuando nos referimos a una accidn colectiva, hablamos de conflicto politico” (Revilla
Blanco 2005, 31) porque el grupo de personas interesadas, en este caso bajo el paraguas de
ASOCERY, eligen inscribir ante un ente institucional una demanda que busca participacion
activa. La asociacion de cerveceros es entendida como un grupo de accion contenciosa, pues
“actiian promoviendo [...] intereses no aceptados o nuevos que se constituyen como una
‘amenaza’ para la accion de los grupos reconocidos” (Revilla Blanco 2005, 33). Los
cerveceros ven su rol como un polo de resistencia es por ello que la tensidon negocio/arte es

tan compleja.

Nuestro camello es basicamente seguir innovando para resistir a que nos coman los de arriba,

lo que tienen la plata. Pero también nosotros como cerveceros mantenemos familias y tenemos
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responsabilidades por fuera de la biela, entonces ahi hay que ponerse a camellar y encontrarle
la vuelta con lo que sabemos hacer. Buena biela” (entrevista via Zoom a Javier Moran, Quito,

9 de diciembre de 2023).

La ASOCERV es el rostro visible de la resistencia impuesta por el movimiento social urbano
de la cerveza artesanal. Una resistencia que va en contra de lo establecido desde los modelos
cerveceros de produccion, comercializacion y consumo a nivel mundial. El proceso
asociativo, implica un proceso reflexivo para definir un norte en comin que deviene en la
forma en que se actuara. De alli nace el caracter politico de la ASOCERY, en su forma de
actuar y relacionarse con las instituciones publicas y privadas de indole administrativo y

gubernamental.

Muchas veces hemos ido la Asamblea Nacional, con la esperanza de que nos paren bola.
Hemos hablado en el estrado, cagados de nervios, pero convencidos de lo que queremos lograr
y de lo que representamos. Pero las autoridades en su afan politico muchas veces nos trazan
una linea para que decidamos si estar con ellos o en contra de ellos. La ASOCERYV no es una
vaina de izquierda, centro o derecha. Es una asociacion que busca demostrar que hay mas alla
de lo comun y que la cerveza es el vehiculo para demostrar una cultura, una identidad (Jose

Pinos en Radio Chancho 2022).

Lograr cambiar la imagen hegemonica de una industria que vende alcohol y no experiencia
requiere de una articulacion politica de accion constante. La ASOCERV y sus miembros
reconocen y asumen la carga peyorativa que conlleva vender alcohol. Tradicionalmente esta
actividad ha estado asociada a un consumo desmedido e irresponsable que se traduce en
varias problematicas sociales. Seglin la asociacion, dicha carga peyorativa que contiene la
venta de alcohol se justifica en la ausencia de una cultura de consumo, una inexistente
“cultura cervecera” (notas de campo, Quito, 10 de mayo de 2024) que abogue por un

consumo responsable orientado al goce de una experiencia cultural, gastronémica y social.

Si el vino no tuviese el ideal social, la tradicion de combinarlo con una comida o alrededor de
una conversacion, facilmente podria acompafiar una tasa de alcoholismo igual o mayor que la
cerveza. Por eso hay que posicionar a la cerveza como lo que es, una bebida de moderacién y
no como una bebida mas (Juan Trejo, lider gastronémico de Andes Brewing, entrevista

informal, Quito, 30 de mayo de 2024).

El artesano/empresario de la cerveza construye una narrativa a través de su producto y dicho
producto, destinado a ser consumido ya constituye una accion politica de eleccion porque el

acto de consumir es un acto politico de posicionamiento (Canclini 1993). La eleccion de
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consumir algo en especifico inicia por una accion individual, pero se constituye en algo
colectivo y aquello tiene impacto o no en el mantenimiento de estructuras tanto sociales como

economicas y de poder (Aguirre, Katz, y Bruera 2010).

Javier Moran es ingeniero en alimentos y “cervecero artesanal toda la vida” como ¢l lo
menciona. Su posicionamiento como productor y consumidor va de la mano con el desarrollo
un ideal de consumo maés consciente y ligado la posibilidad de experimentar como primer

paso para elegir.

Cuando inicié con mi marca uno de mis primeros lemas fue: ;cansado de la monotonia del
mercado cervecero? Queria romper con la idea de rubia, roja, negra. Queria que la gente se
tome el tiempo de pensar un poco mas lo que iba a comprar, lo que se iba a tomar. La cultura
cervecera se logra mucho por ser autodidacta y eso va de la mano con una mayor diversidad

para poder consumir (entrevista via Zoom a Javier Moran, Quito, 9 de diciembre de 2023).

Javier migr6 hace un afio a Chile con la idea de crecer como cervecero y experimentar una

13 99 11 43 ;. ro. . .
cultura cervecera” distinta a la inica que conocia: la ecuatoriana. En el contexto del trabajo

etnografico virtual con €l se enfatizaron en varias ocasiones la posibilidad de experimentar,

dudar, cuestionar, acompafiar (maridar) y decidir. Rasgos que una “verdadera cultura de

consumo” te permite (notas de campo, Quito, 13 de diciembre de 2023).

... el abrirle el abanico de opciones al ptblico le obliga a detenerse un minuto; primero en la
etiqueta y lo que narras y al final en el producto como tal. Por eso si creo que es clave el
pensar que tomamos, que comemos. Porque si alguien elige tomarse una de mis cervezas para
mi es un estimulo para seguir haciendo més biela y que los otros cerveceros también se
animen a lanzarle al agua. Todo bien con Pilsener, pero ya fue [risas] (Javier Moran, entrevista

via Zoom, Quito, 9 de diciembre de 2023).

Aunque el acto de consumir se piensa como una accion subjetiva en €l se inscriben varias
influencias. Las decisiones que tomamos desde nuestro propio “mundo interior” estan
influenciadas por el “mundo exterior” que nos nutre manera constante. Por ello el acto de
consumir debe ser analizado a partir del nivel de visibilidad que las diferentes alternativas del
mercado logran tener. Hoy por hoy la subjetividad debe ser interpretada en consecuencia del
contexto globalizado en el que vivimos (Cubides 2003) y que se expresa, sobre todo, en los
diversos modelos de produccion. La identidad colectiva que puede llegar o no a conformar la
asociacion habla del nivel de representacion que logra en la esfera publica con miras a
persuadir sobre un consumo distinto, por ende en accion colectiva debe partir de una

movilizacion de recursos, con un enfoque hacia la creacion, desarrollo y “multiplicacion de
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escenarios publicos en los cuales se pueda cuestionar y volver a dar significado” (Revilla

Blanco 2005, 33).

En la practica de la asociacion, su identidad colectiva y margen de accion, cabe destacar el
impulso a La Copa Cervecera Mitad del Mundo, que quizas es el escenario mejor desarrollado
y posicionado por la ASOCERYV para lograr su objetivo de fomentar una “verdadera cultura
cervecera” en el pais. “La ASOCERV es lo mas puro que podemos tener como comunidad,
como cerveceros, como grupo para seguir creciendo y forméndose en te maravilloso mundo

de la cerveza” (notas de campo, Quito, 20 de enero de 2024).
3.3.1. La copa cervecera y la asamblea general de la asociacion, un ejercicio etnografico

Cada afio desde el 2016 se desarrolla la Copa Cervecera Mitad del Mundo como parte de la
agenda de eventos y vinculacion social de la ASOCERV. La copa es una competencia regional
de cervezas en ella se catan y juzgan cientos de estilos de cervezas de marcas anonimas para
los jueces. De alli se brinda retroalimentaciones y se elige a las mejores cervezas acorde al
estilo y categoria de pertenencia. “Los jueces cerveceros juzgan un cerveza con sus ¢inco
sentidos los cuales buscan distinguir las caracteristicas basicas de la cerveza como el agua,

malta, lapulo y levadura; ademds de caracteristicas propias de cada estilo” (ASOCERYV 2021).

Segun los cerveceros consultados la competencia le suma al movimiento artesanal del pais
porque permite recibir retroalimentacion constante de jueces nacionales e internacionales que
ayudan a mejorar la calidad del producto. La Copa Mitad del Mundo es un evento que se
desarrolla a lo largo de una semana, la denominan la “semana cervecera” y en ella se realizan
diversas actividades como talleres, seminarios, foros, una cerveza colaborativa y una “feria
cultural gastrondémica cervecera”, el Gastro Fest, en donde varias cervecerias venden su

producto en un ejercicio cultural de vinculacion con la comunidad.

Desde mi experiencia, como trabajador de una cerveceria participante y como investigador,
pude evidenciar el nivel de compromiso que cerveceros artesanales y comité organizador
tiene con este evento que para ellos significa “la ventana de conexion con un mundo que
piensa igual que ellos y la oportunidad de generar una verdadera cultura cervecera en el
Ecuador” (notas de campo, Quito, 20 de julio de 2023). Esta observacion participante dentro
de la copa cervecera fue en julio del 2023. En aquella edicion participe de seminarios
orientados a la “profesionalizacion del negocio”. Desde la ASOCERYV se pudo interpretar su
intencion de promover una mejor practica comercial de las marcas de cara a un mercado

mediado por las redes sociales y las tendencias globales de la produccion artesanal. Yo asisti
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al: seminario sobre manejo de redes sociales para cerveceros artesanales. Con este lo que se

buscaba era promover una multidisciplinariedad en los cerveceros.

Aqui hay que aprender de todo, sobre todo si recién se esta empezando. Por suerte ahora
Andes tiene la posibilidad de tener a un equipo de comunicacidén y redes sociales que cacha
como funciona este mercado saturado de visualidad y tendencias. Yo cuando inicie me toco
aprender a usar el paquete de Adobe para ahorrarme la plata del disehador e invertir eso en

mejor materia prima (entrevista a Julio Espinosa, Quito, 8 de diciembre de 2023).

Exponentes de Chile, Argentina, Brasil y México fueron los encargados de compartir sus
experiencias cerveceras que tenian en comun un mismo discurso: “no sirve de nada ser un
buen cervecero si no sabes como vender tu cerveza” (notas de campo, Quito, 20 de julio de
2023). La comercializacion de cerveza artesanal estd ligada a un fuerte componente simbodlico
y narrativo. El publico que elige una cerveza artesanal por sobre una industrial lo hace porque
empatiza de alguna manera con el concepto planteado y esta dispuesto a llevar consigo una
“cerveza rara”. La materialidad del movimiento de produccion artesanal esta en el consumo,
en lo que sucede una vez que alguien hace una eleccidon soberana basada en su propio mundo.
“... el consumo empieza donde termina el mercado. Lo que sucede con los objetos materiales
una vez que han abandonado el almacén y van a dar a las manos de los compradores finales
forma parte del proceso de consumo” (Douglas y Isherwood 1990, 71).

Foto 3.1. Equipo de Andes Brewing. Fueron reconocidos como la mejor cerveza lager

del Ecuador en 2023. Fue la primera medalla de oro como cervecera para Doménica
~u INTERNATIONAL LAGER

CHANCHO BOHEMIO
ANDES BREWING S.A- EC

CAMINO DEL SOL - £

Foto del autor.
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Otro evento al que asisti fue a la premiacion de las mejores cervezas de la copa. Este evento,
antesala del Gastro Fest fue una experiencia significativa para esta investigacion porque por
primera vez logré ver el lado humano de cientos de marcas que solo las conocia por su perfil
en Instagram o sus latas. “Cuando entr¢ al salon de premiacion vi cientos de rostros que se
parecian a las marcas que llevaban en sus ropas. Vi a Camino del Sol y su duefia, vi a Sinners
y una pareja gotica, pero risuefa. Vi a Django y un grupo de amigos muy efusivos” (notas de
campo, Quito, 20 de julio de 2023). La experiencia fue potente al posicionarme como
investigador y evidenciar el componente humano e incluso familiar de un movimiento que
hasta ese entonces me parecia diferente, pero superfluo. Mientras daban la bienvenida al

evento Julio Espinosa me dijo entre murmullos:

“...viste loco que no somos solo borrachos anifiados [risas] hay muchas personas que para
ellas es su vida y ganar una medalla de plata, oro o bronce representa un reconocimiento
valioso. Ya verds como mucha gente llora, salta, chilla cuando les dicen que ganaron una
medalla. Es bonito y motiva” (notas de campo, Quito, 21 de julio de 2023).

Foto 3.2. Jueces y juezas cerveceras de la Copa Mitad del Mundo 2023 durante la
premiacion

CEREMONIA

Foto del autor.

La mayoria de gente que elabora cerveza artesanal es de clase media hacia arriba, sin
embargo, esto no le resta importancia al componente humano que se pude evidenciar y el
regocijo que tenian al escuchar sus nombres y ser nombrados como “mejor cerveza del

Ecuador” en una categoria en especifico.
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El ultimo evento al que asisti fue el Gastro Fest desarrollado a los pies del monumento de la
mitad del mundo en el extremo norte de Quito. Segiin la ASOCERYV dicha edicion fue la mas
especial de todas porque después de siete afios se logrd concretar ese espacio para el evento
con el impacto cultural, economico y social que aquello representa. Esto dicen se logro
gracias a la agenda politica de la asociacion en la Asamblea Nacional y el Municipio de

Quito.
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Foto 3.3. Pabel Muiioz, alcalde de Quito, cerré la Copa Cervecera 2023. Es el primer
alcalde que ayude a la invitacion

Foto del autor.

Foto 3.4. ""Bandera cervecera' colocada a los pies del monumento de a la mitad del
mundo durante el cierre de la Copa Cervecera 2023

4 Ml‘leENlU
> v GERVEZA ARTESHNAL
- < LATINOARERICANA
EN LA MITAD MOADD

Foto del autor.

El que hayamos logrado hacer este evento aqui. Que nos hayan dado el permiso de vender
cerveza en uno de los lugares mas turisticos de la ciudad es muestra de que las autoridades nos
ven con buenos 0jos y que la voluntad politica es clave para desarrollar un nuevo paradigma
cervecero en la ciudad. Ojald y el proximo afio podamos mantenerlo y dar otro pasito en
nuestro objetivo de crear una verdadera cultura cervecera (discurso del presidente de la

ASOCERY, notas de campo, Quito, 22 de julio de 2023).
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La realizacion del Gastro Fest de la competicion fue una experiencia repleta de nuevos
posicionamientos en cuanto a la investigacion, pero también la oportunidad de desarrollar una
etnografia situada sostenida por una inmersion completa en un campo dificil de apreciar por
su temporalidad a lo largo del afio. Unir cabos, ratificar nociones de identidad y desapego fue
posible gracias a mi rol como trabajador/investigador y también el uso de la cdmara beneficio
la entrada y posicionamiento a una experiencia disruptiva en la realidad social/cultural de la

ciudad.

Por primera vez pude ver a un grupo importante de personas tomando cerveza sin que haya
carros de policia rondando el lugar. Vi a gente de todas las edades, desde jovenes hasta
ancianos tomando cervezas de varios colores. En algin momento escuche decir a una sefiora:
“voy a decirle a mis amigas del club de lectura que vengan. Aqui podemos tomarnos unas
cervecitas y nadie nos va a decir nada (notas de campo, Quito, 23 de julio de 2023).

Foto 3.5. Cierre de 1a Copa Cervecera Mitad del Mundo 2023. Por primera vez se
desarroll6 a los pies del monumento

Foto del autor.

Meses después, a inicios de un nuevo afio, acudi a la asamblea general desarrollada el 20 de
enero de 2024 donde se eligi6 a la nueva directiva de la asociacion (dicha asamblea se
desarrollé en un pub campestre de Cumbaya cuya vista panordmica colinda con la fabrica de
la Cerveceria Nacional, ficilmente se lograba percibir el olor a malta cocinada que salia de los
conductos gigantes de ventilacion). Atendiendo el contexto tecnologico en el que vivimos, la

asamblea fue hibrida con miembros participantes de otras provincias. Hubo alrededor de 70
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miembros, maestros/as cerveceros/as en su gran mayoria. El ambiente de la asamblea inicio
algo tenso por la rendicion de cuentas de la directiva saliente, cuestionamientos a cifras,
desacuerdos en eventos significativos, pero sobre todo interrogantes y preocupacion por la

copa cervecera.

Mientras transcurri6 la asamblea yo opté por asumir el rol de mosca en la pared, para no
intervenir demasiado, aunque al final del dia dicha presencia pasiva de la cdmara hizo que
muchos realicen un performance. Pese a pretender asumir un rol de observador, mi intencion
final como investigador siempre es la de intervenir, desde y siempre con la cdmara, para
provocar cierta “naturalidad” de las personas. Si acaso intervenir de forma pasiva es posible

(Geertz 1973).

Foto 3.6. Rendicion y aclaracion de cuentas de la directiva de la ASOCERY, enero de
2024

Foto del autor.

Pese a ser un contexto atipico se evidenci6 la construccion de un espacio en consecuencia con
la ideologia de la asociacién (Goffman 2001), la mayoria con tatuajes de estilo clésico, pero
también muchos en familia, con hijos, mascotas y demas formas particulares de ser y estar.
La antitesis que de fondo representada por la planta industrial de Cerveceria Nacional frente a
la asamblea general de la ASOCERYV acenttio la diferenciacion que sus formas de entender a
la cerveza demuestran (lo industrial la entiende como un producto mas de consumo masivo,
mientras que lo artesanal lo razona como un producto cultural que fomenta una experiencia

social mas all4 del consumo). Lo que estaba sucediendo en la asamblea puede ser interpretado
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como el resultado de la formacion de un “nosotros” sin que ello implique una total

concordancia de ideas (Melucci 1994).

Foto 3.7. ""La cerveza en la piel", uno de los tantos tatuajes de los asociados durante la
asamblea de ASOCERY, enero de 2024

Foto del autor.

Foto 3.8. ""Servicio discreto" de una cerveza mientras se votaba a la nueva directiva de
la ASOCERV

Foto del autor.
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El enfoque politico de la asociacion orientado a la promocion de leyes en su beneficio dejo
ver que las ideologias politicas no eran el comin denominador en la asamblea. Sin embargo,
el objetivo en conjunto que supone el movimiento cervecero referencia una forma de
adaptacion, gesto propio de la accion colectiva (Amparan y Gallegos 2007). Aunque la
mayoria de las marcas cerveceras del pais pertenecen a la asociacion, existen unas cuantas
marcas relevantes a nivel nacional, que debido a su posicionamiento “apolitico” han decidido
quedar por fuera; esto inquieta a la ASOCERYV pues como dicen: “muchas cervecerias en
Ecuador tienen los beneficios que confiere la ASOCERYV pese a no ser parte. Se necesita mas
y mejor participacion en la asociacion tanto como por el dinero como por la representacion”

(notas de campo, Quito, 20 de enero de 2024).

Duranta la asamblea se mencionaron alianzas necesarias con autoridades, legisladores y
estrategias de comunicacion que dan cuenta de una agenda politica que demanda atencion y
seguimiento. El rubro politico de la asociacion es el menos visible, pero tal vez uno de los

mas importantes por su impacto en el desarrollo del oficio como empresa.
3.4. Una identidad colectiva

La asociacion no necesariamente implica una identidad colectiva. Durante la visita a
diferentes pubs y plantas cerveceras de la ciudad pude evidenciar que cada cervecero tiene
una concepcidn distinta de la cerveza. Algunos mas pasionales que otros, quienes la toman
como punto de partida para un negocio y otros quienes la toman como una salida a la
monotonia del dia a dia. La aficion de elaborar cerveza de manera artesanal como valvula de
escape esta por fuera de esta investigacion, ninguno de los implicados se asume como

»

aficionados, ellos son “artesanos de la cerveza”, “obreros de la mejor bebida del planeta” o

simplemente “obreros de su pasion” (notas de campo, Quito, 8 de enero de 2024).

Hablar de una identidad colectiva es idealizar a un movimiento urbano que no representa a un
grupo es especifico, como la ASOCERV. Después del andlisis y de las interacciones
entabladas con los personajes cerveceros de la ciudad, resulta mas eficaz hablar de una
“identidad compartida” (Revilla Blanco 2005, 38) pues esta designa una “conexion” mas
flexible y no se limita a un grupo en especifico. Dentro de la ASOCERV hay miembros que
pertenecen a otras asociaciones o gremios cerveceros de menor influencia, pero con enfoques

mas conservadores o abiertos respecto a su relacionamiento con la cerveza.

Hay muchas instancias que yo no comparto de la ASOCERYV, pero obviamente reconozco que

su influencia en la generacion de un marco legal mas “amigable” o consciente de nuestra

79



realidad es fruto de su trabajo yendo a la Asamblea Nacional, yendo al SRI, conversando con
las autoridades. Ya mas después hay cosas que a uno no le cuadran, pero en esta vida no es
menester que coincidamos en todo, todo el tiempo (entrevista a cervecero anénimo, Quito, 20

de enero de 2024).

El nombrarse bajo “una identidad colectiva” delimita la accién como grupo social, pero
también hace que se articule un proceso de identificacién como grupo frente a un
posicionamiento determinado. “Obviamente no todos pensamos igual dentro de la ASOCERV.
Por eso mismo trabajamos duro para que a través de la convivencia y la interaccion nos
reconozcamos como agentes de cambio. A la final somos como hormigas llevando granos de
cebada sobre su espalda” (entrevista a miembro ASOCERY, Quito, 15 de enero de 2024). Asi
como la cultura, la identidad tampoco es un término estatico; se resignifica constantemente a
partir de los intercambios sociales (Marcus 1887). El reconocimiento, que, a fin de cuentas,
supone la identidad es un proceso de constantes negociaciones. Por ello la riqueza e
importancia de la asociacion en cuestion radica en su proceso desde su fundacion, tener un

punto de encuentro para debatir sobre algo en comtn importa.
3.5. “Artesanal” no necesariamente significa “independiente”

La creacion de identidades cerveceras, que desembocan en el desarrollo de un publico que
consume, ha consolidado la creacion de multiples marcas con “identidad artesanal” que
rompen con la ideologia de produccion “no industrial” que es defendida por los cerveceros
artesanales y entusiastas de la bebida. Tradicionalmente, se asocia a las marcas con la etiqueta
“artesanal” como sindonimo de independencia, como ajenas a un capitalismo econdémico mas

relacionado con la produccién industrial.

Las tendencias del consumo son cambiantes a nivel mundial, las heterogéneas realidades
alrededor del globo y las narrativas mediaticas, sobre todo virtuales, fijan formas de consumir
determinados productos/servicios, por e€so es que las marcas no pueden ser estaticas y deben
evolucionar continuamente. El despunte de la produccion artesanal de cerveza en el
continente americano inici6 en Estados Unidos y de alli se expandi6 hacia el centro y sur de
América; existe una diferencia considerable con Europa respecto a la tradicionalidad y
relacionamiento social con la cerveza (Papazian 2003). Aquello ha hecho que, en América, los
limites entre artesanal e industrial estén construidos a partir de 16gicas de produccion y

estéticas muy diferentes.

La cerveza artesanal tiene ese caracter disruptivo, irreverente frente a la cotidianidad y eso se

refleja en como hacemos cerveza, como la vendemos, pero sobre todo como la nombramos y
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construimos visualmente. Existe toda una linea grafica que nos distingue del aparato de
mercadeo que las grandes corporaciones tienen. Lo cholo, lo burdo, cosas raras y la

mescolanza le dan vida a nuestras marcas (notas de campo, Quito, 15 de enero de 2024).

La propuesta estética de lo artesanal frente a lo industrial radica en su vena artistica de
posicionarse como, una vez mas, una resistencia. Theodor Adorno destacaba el papel del arte,
sin condicionantes, como un vehiculo para propiciar cambios a nivel estructural, hablaba de
resistir a la instrumentalizacion del arte por parte de fuerzas politicas y comerciales (1998).
Las expresiones estéticas particulares, llamadas “cholas, burdas o raras”, dan forma a una
expresion caracteristica del movimiento artesanal. Esto resuena con el posicionamiento
“artistico” disruptivo que las propuestas de las marcas artesanales poseen. Algunos autores
teorizaron sobre la estética y su relacion con la sociedad. El socidlogo francés Pierre Bourdieu
dijo que la estética y su valoracion social estaba atravesada siempre por una categoria
socioeconomica y el capital cultural del individuo (2006). Mientras que el filosofo aleman
Walter Benjamin (2003) propuso analizar el término estética a partir de una triada (arte,

cultura, sociedad) y su singularidad, es decir el aura de la propuesta.

Si se aborda a la estética bajo los conceptos de los autores citados se puede decir que la
misma deberia ser siempre analizada desde una perspectiva dialéctica y critica (Benjamin
2003). Siempre tomando en cuenta como, desde donde y para qué son construidas las
imagenes. La expresion visual tiene la capacidad de articular mensajes y publicos que buscan
romper lo estipulado como normal (Bourdieu 2006). Los cerveceros artesanales huyen de la
estética burguesa (una estética que reafirma lo implantado como “buen gusto” desde arriba
hacia abajo) y se identifican con una estética popular la cual deviene de tradiciones mas
cotidianas, més cercanas/locales, que se identifican con grupos de individuos mas amplios.

(Horkheimer y Adorno 1998).

El impacto de la fabricacion artesanal a nivel mundial ha sido trascendental para el mercado
de cervezas industriales. En Ecuador, el 1% del mercado de cervezas lo ocupa la industria
artesanal, algo que suena a poco, pero que representa mucho; es un valor que incremento
durante la pandemia de la COVID 19 y que se ha sostenido hasta la actualidad (ASOCERV
2021). Ante esto la respuesta de las empresas industriales ha sido la creacion de sus propias
“marcas artesanales” o de “autor”, como les llaman. Con la intencion de absorber el creciente
publico y la demanda de consumo. Existen varias empresas que fueron formadas bajo la
ideologia de produccion artesanal (tradicionalmente con capitales econdmicos pequeios,

mayoritariamente familiares), pero que gracias a su desempeio y acogida del publico han
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llamado la atencién de grupos inversores extranjeros, que en realidad son empresas
internacionales como AB inbev o Sab Miller. En el contexto sudamericano de cervezas
artesanales es una realidad, muchas marcas artesanales han vendido sus acciones, o partes de
ellas, y han recibido capital de empresas internacionales para iniciar planes de expansion

dentro de sus espacios geograficos (Kaderian 2028)

En el ecuador existen dos o tres cervecerias que no forman parte de ASOCERYV porque sus
intereses estan diametralmente opuestos a lo que como asociacion representamos. Creemos en
que las empresas asociadas pueden desarrollarse de manera integral bajo el emblema de la
independencia de grupos industrializados. No hay mucho chiste si haces cerveza artesanal,
pero tu capital viene de los duefios de Heineken o Budweiser. Es una auto-traicion y

competencia desleal al final del dia (notas de campo, Quito, 15 de enero de 2024).

La incursion engafiosa, “camalednica”, de las empresas transnacionales en la escena artesanal
no es bien vista por la ASOCERYV, y en general para los cerveceros artesanales, pues
contradice a su lema de “revolucion cervecera”. Lo artesanal de ha desvirtuado con la
inclusion de capitales provenientes de la homogenizacion de la produccion. A través de la
tergiversacion del discurso y la apropiacion de estéticas particulares se pretende llegar a un
publico que aspira a algo distinto, pero que no siempre sabe que tan distinto es. Se puede
hablar de un proceso de cooptacion pues se pretende consolidar un poder hegemodnico
mediante la neutralizacion de elementos destacados para la escena artesanal de cervezas.
“Una vez vino un brasilefio y un gringo aqui a ver como se movia el bar. Vinieron unas cinco
veces y preguntaban de nimeros y cosas raras que nadie pregunta. Después me enteré que
eran de una mega cerveceria. Pero creo que no le gustd del todo la marca [risas]” (entrevista a
Julio Espinosa, Quito, 28 de diciembre de 2023). El mercado de alimentos y bebidas es un
escenario de disputas constantes con relacion a discursos, imagenes, sabores y referencias

culturales/sociales (Aguirre, Katz, y Bruera 2010).

Las maneras de comer actuales muestran desde diferentes angulos que, como en otras épocas y
lugares, somos lo que comemos y que comer, hoy, sigue siendo uno de los fenomenos sociales
que mejor expresa las complejas maneras de hacer y pensar este mundo contemporaneo

(Gracia Arnaiz 2011, 3).

Desde mi experiencia como trabajador de una cerveceria artesanal e investigador he logrado
percibir como las dindmicas de competencia entre las marcas son dispares cuando existen

irrumpen capitales econémicos de inversion extranjera en las marcas locales. Se imponen
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nuevas dindmicas de produccidn, promocion y distribucion que afectan al desarrollo del

movimiento artesanal de la ciudad.

La competencia que algiin punto se percibia como pareja o legal bajo la ideologia del
cervecero artesanal se fragmenta, sobre todo alrededor de las nociones de tiempo y
produccion. Las marcas con inyeccion de capital “trucho” como lo llaman algunos cerveceros
tienden a imponer dindmicas de ventas dificiles de sostener para competidores cercanos, sobre
todo en temas operativos como: abrir el pub todos los dias, ampliar personal de atencion al
cliente o garantizar el acceso a materia prima. Instancias claves que permiten el crecimiento
de una marca. Mi trabajo como productor audiovisual dentro de la cerveceria que me emplea
va en relacion con las ventas directas, con la atraccion y sostenimiento del publico. Competir
con pubs que no dependen en exclusivo de las ventas mensuales hace que el estilo de

comunicacion sea diferente, permite enfoques distintos.

Mientras que Andes Brewing intenta mantener sus ventas desarrollando cada vez mas eventos
culturales y gastronomicos; batallando con los niveles de inseguridad que desincentivan la
vida nocturna y social de Quito por la crisis social nacional. Su vecino de barrio, Cerveceria
Sinners, envia a su jefe cervecero a una copa internacional en Londres y mantiene horarios
normales en sus tres pubs de domingo a domingo. La comodidad que la inversion econémica
brinda permite apuntalar objetivos muy diferentes. Uno busca sostenerse ampliando su oferta
cultural, mientras otro busca relevancia internacional a través de medallas cerveceras (notas de

campo, Quito, 25 de diciembre de 2023).

Otro de los puntos cruciales en esta discusion que se tiene que ver con el uso de estéticas
construidas entorno a elementos percibidos como populares, autdctonos u originales pues lo
independiente no conduce sus esfuerzos a un caracter masificador, mientras que lo industrial
si. La autenticidad, la “originalidad” que la estética artesanal persigue tiene que ver con la

resistencia y el “regreso al aura” (Benjamin 2003) que se busca como elemento diferenciador.

Desde que el Metro de Quito inicio6 sus operaciones en diciembre del 2023, el Centro
Historico ha experimentado un “resurgir turistico” tanto local como extranjero. Los tiempos de
traslado se han reducido de forma considerable y la zona centro norte de la ciudad ahora tiene
mayor vinculo con el centro historico. Alrededor de 6 cervecerias artesanales abrieron pubs en
esta zona, sumandole una nueva propuesta estética al movimiento cervecero en general pues
varios comercios de la zona han sumado cerveza artesanal a su oferta. La dinamica turistica
del casco colonial ha hecho que los pubs ahi instalados incursionen en narrativas nuevas,
estéticas todavia mas populares acorde a la localidad que los contiene (notas de campo, Quito,

25 de diciembre de 2023).
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Desde la ASOCERYV han implementado un sello distintivo que busca garantizar la
independencia de sus miembros, el Sello de Independencia es una insignia que busca ser “un
icono de constancia de que la cerveceria que la usa es 100% independiente, eso quiere decir,
no tiene capital de cervecerias industriales en su patrimonio y es parte de la revolucion

cervecera artesanal.” (Asociacion de Cervecerias del Ecuador, ASOCERYV 2021).

Los cerveceros artesanales y también quienes deciden consumir lo raro que se produce. Somos
socialmente conscientes, estéticamente aventureros y categdricamente devotos a un estilo de
consumo y de resistencia fuera de lo comun. Yo no quiero que mis hijos se lleven a la boca lo
primero que ven o que compren algo solo porque lo vieron en la tele. Hay que ser claros y
concisos con las elecciones que tomamos. Yo hace 10 afios decidi que esta va a ser la forma en
que disfruto una cerveza y me relaciono con los demas (notas de campo, Quito, 15 de enero de

2024).

Como se ha evidenciado en esta seccion de la investigacion, las formas de relacionarse,
concebir y entender a un mismo producto son variadas y distintas sin que eso conduzca a una
total enemistad o radicalizacion de las posiciones. Este capitulo inicia con la descripcion
detallada de la Asociacion de Cervecerias del Ecuador (ASOCERYV), su organizacion, su
funcion juridica/legal y su praxis social de cara a promover una “verdadera cultura cervecera”
como lo mencionan. ASOCERYV es el ente asociativo mas representativo de la produccion de
cerveza artesanal en el Ecuador. Sin embargo, no escapa a tensiones propias de los grupos

humanos.

Resultado del trabajo etnografico desarrollado se desprendieron categorias de analisis como:
resistencia, agencia politica, nociones identitarias a nivel asociativo y tensiones dicotomicas
entre arte/negocio y artesanal/independiente; las cuales fueron abordadas a lo largo del
capitulo. El componente politico en el movimiento cervecero quitefio tiene un valor
fundamental ya que no solo se relaciona directamente con lo identitario del movimiento, sino

que establece una base legal para desarrollarse como artesanos en el mundo moderno.
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Capitulo 4 . Quito y sus cervecerias artesanales

Haciendo uso de epistemes de la antropologia urbana clasica y contemporanea, se da paso a
un andlisis que aborda a la construccidon, manifestacion y desarrollo del movimiento urbano
cervecero artesanal independiente de Quito. Este analisis se desarrollara a partir de la
interrelacién e interaccion del movimiento cervecero con los distintos espacios e individuos
que los habitan, transitan y resignifican en virtud de como ellos conciben el espacio urbano y
rural. Dentro de esta seccion se abordan temas relacionados con el desarrollo y
establecimiento de identidades y personalidades de las distintas marcas de cerveza artesanal,
quienes ponderen este rasgo como distintivo de cara a la produccién industrial internacional.
También se discute como en torno a como el emplazamiento geografico determina dindmicas
de mercado particulares y representaciones visuales que se materializan en lugares de

consumo denominados pubs.

En este apartado también se intenta desarrollar un hilo conductor alineado al componente
andino de la ciudad de Quito. El cual revela formas particulares de concebir al proceso urbano
siempre desde una dualidad urbano/rural que determina dualismos simbolicos que se ven
materializados en el caracter de la “vida citadina la cual segiin Robert Park puede definirse
como un “ecosistema social dindmico” (Park 1999, 95) en donde la adjudicacion de roles,
simbolicos o explicitos, es clave para entender dinamicas diferenciadoras que promueven
sentidos identitarios. De igual forma, se toma como referente a Eduardo Kingman (2017) y
sus estudios sobre los procesos socio urbanos historicos de Quito, la cuales dan luces para

entender a Quito como una ciudad sincrética, no del todo urbana y no del todo rural.
4.1. ;Como es la ciudad?

Como se ha mencionado a lo largo de esta investigacion, la cerveza artesanal en Quito ha
logrado posicionarse como una oportunidad de emprendimiento, desarrollo personal, un estilo
de vida, pero sobre todo como un nuevo espacio de convergencia social. La resistencia que
evoca el acto de consumir de manera distinta también propicia un relacionar y habitar distinto
de la ciudad y sus espacios que evolucionan en virtud del uso o perspectiva de quienes los

frecuentan.

Entender el componente andino del movimiento urbano de produccién artesanal de cerveza
quitefio conlleva un analisis de la ciudad que lo contiene y sostiene. Quito esta ubicada sobre
los 2850 msnm, en las faldas de la cordillera los Andes, rodeada de volcanes y valles. La

capital del Ecuador es una ciudad alargada (cerca de 90 km), pero angosta (5 km de ancho).
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Se divide en 5 zonas urbanas: centro histdrico, valles, sur, norte y centro norte. Siendo estas
dos ultimas zonas las que concentran el mayor flujo econémico de la ciudad (Bayon Jiménez
2016). Quito es una ciudad partida por una frontera simbolica invisible que traza los limites
entre su norte y sur. Desde su construccion en 1975 la virgen alada de El Panecillo ha servido
como metéfora, espacial y religiosa, de la distincion social entre el sur (hacia la donde la
virgen da la espalda) y el norte (hacia donde mira la virgen), marcando asi una division
simbolica entre clases sociales, pero también entre sentidos de identificacion, relacionamiento

y uso del espacio publico.

Histéricamente, Quito ha sido el lugar de referencia para las migraciones internas de Ecuador,
esto debido a su relevancia comercial, politica y religiosa que la han convertido en un lugar
clave a nivel pais para quienes buscan mayores oportunidades de desarrollo. Por tal motivo, el
entretejido demogréafico, cultural, étnico, social y econémico es tan diverso y dispar entre sus
habitantes y zonas. La agencia andina, caracteristica de la region de la cordillera, es una
impronta que supone una forma diferente de ser, habitar y relacionarse. Los ideales
eurocéntricos de ciudad traidos por la colonia no son un punto de referencia para analizar a la
ciudad. Eduardo Kingman menciona que: “lo andino no constituye una categoria fija y, por lo

tanto, no puede ser pensado a partir de modelos europeos” (2020, 14).

La nocion de ciudad como producto de la creacion de una clase obrera a raiz del hito de la
revolucion industrial, y de la migracion campo/ciudad como sucedié en Europa o
Norteamérica no es un eje referencial que logre articular la esencia andina (Santillan,
Kingman Garcés, y Salgado 2022). Las dindmicas socioculturales y economicas de la
cosmovision de la cordillera de Los Andes son distantes a las referenciales hegemonicas

entendidas como norma.

La urbanizacién de Quito no puede ser referenciada a partir de un modelo estadounidense de
revolucion industrial o britdnico de clase obrera (Santillan, Kingman Garcés, y Salgado
2022). La urbanizacion quitefia y latinoamericana en general no puede ser analizada
enteramente por lo propuesto desde la antropologia urbana de la Escuela de Chicago?! o

Manchester?2. Resulta inquietante tratar de analizar la composicion urbana de una ciudad

21 Enfoque antropoldgico de principios del Siglo XX que analizé las dindmicas de conformacion urbana
alrededor de la revoluciones industriales lo cual determino una migracion campo-ciudad cambiando por
completo las formas vivir, relacionarse y habitar los espacios en relacion con la jornada laboral fabril. Entorno al
capitalismo central (Wirth 1988).

22 Corriente antropologica desarrollada en la Universidad de Méanchester a la cual se le atribuye un enfoque
metodoldgico y tedrico orientado a las estructuras sociales de migraciones del centro y sur de Africa, sobretodo
alrededor de industrias extractivistas (Gravano 2016).
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como Quito enteramente bajo los postulados que vienen desde el norte global. El motivo de

aquello es que, a nivel latinoamericano, no existi6é un proceso industrial que haya servido de
diferenciador o hito para marcar una temporalidad. Segun Kingman (2022) la estructura del

desarrollo urbano de América Latina tiene mayores semejanzas con las ciudades mineras del
Africa. Por esto, siguiendo el analisis de Kingman, la linea tedrica de la Escuela de

Manchester estaria mas acorde a la realidad que nos atafie.

Por otro lado, las caracteristicas de un modelo segun lo propuesto por la Escuela de Chicago,
estan fundamentadas en dinamicas de adaptacion y competencia -y entorno a un capitalismo
centralizador, entre quienes viven dentro de la ciudad. Louis Wirth define la ciudad como “un
asentamiento estable que se caracteriza por ser grande, denso y heterogéneo” (citado en
Santillan, Kingman Garcés, y Salgado 2022. 152). Sin embargo, Quito en sus “inicios
urbanos” siempre fue concebida como un lugar de intercambio comercial y no tanto
residencial. Las dindmicas comerciales de los indigenas, mestizos y negros estaban vinculadas
en un habitar flotante, es decir que acudian a la ciudad para comercializar y al terminar

retornaban a sus lugares de residencia ubicados en las periferias rurales de los huasipungos.

Una muestra son los habitantes de los valles de Cumbaya y Tumbaco o la zona de Zambiza.
Sus habitantes entendian a Quito como un lugar de intercambio mas no de residencia

(Kingman Garcés 2006).

Partiendo de autores como Rivera Cusicanqui, Quijano o Arguedas es interesante analizar a lo
andino como un rasgo en donde convergen procesos historicos de imperialismo, colonizacién
y modernidad, resistencia y reivindicacion. Un cumulo de contradicciones que conviven
dentro de espacios que buscan ser modernizados, pero que se negocian asimilando elementos
indigenas, mestizos, blancos y negros (Caballero A. y Tocancipé 2017; Gomez-Muller 2019).
Mas aun, analizar lo andino resulta alin mas complejo porque no es sedentario, no esta
estancado en el tiempo. El nivel sincrético que supone revela su nivel de agencia en la
construccion y desarrollo de identidades, tanto individuales como colectivas (Kingman
Garcés y Muratorio 2014). La particularidad del lugar geografico de esta investigacion esta en
el sincretismo cultural, étnico, social y econdmico que representa su construccion historica.
La dualidad urbano/rural e indigena/mestizo de Quito implica un analisis méas amplio
conforme al “cruce de temporalidades distintas, [...] el umbral entre presente y pasado, lo
moderno y no moderno y las distintas regiones entre la ciudad y el campo” (Kingman 2020).

Pero también del campo/periferia que asume caracteristicas de ciudad sin serlo.
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En la actualidad, Quito es la segunda ciudad més poblada del Ecuador con alrededor de 3
millones de habitantes?® Ademas, es el centro politico, econdmico y turistico del pais. Si bien
su densidad poblacional se debe a constantes migraciones internas y externas, no deja de ser
una ciudad con caracteristicas propias producto del periodo colonial. La difusa distribucion
urbano/rural de la ciudad es una instancia que hasta hoy se conserva y traza una frontera
imprecisa que ha permeado las formas en que los habitantes de la ciudad la habitan, pues “una

cosa es el medio construido y otra como vive en €l la gente” (Sennett 2019, 282).

Durante el trabajo etnografico de esta investigacion se constato que el imaginario o
percepcion de ciudad urbana cambia mucho en solo pocos kilometros de distancia. Por
ejemplo, desde la Ramada Brewing, marca propiedad de Carlos Fierro, la percepcion
urbanistica citadina de Quito estd asociada a la cantidad de cerveza artesanal que en ella
puede distribuir. “Es mentira que Quito por ser ciudad, sea el polo de desarrollo, es muy
cambiante [...] muchas veces vendo mas acé en los barrios sin tener que subir a la ciudad.
Pero entiendo que son momentos del mercado” (entrevista a Carlos Fierro, Quito, 21 de
febrero de diciembre de 2024). En otra ocasion le pregunté a mi abuela de 77 afios, Targelia
Carcelén, oriunda de Cumbaya, parroquia rural de Quito, sobre como ella percibe a la ciudad

de Quito y esto fue lo que me respondio:

Para mi ciudad, ciudad no es. Aunque ahora ustedes digan que si es. Para mi sigue siendo
igual que cuando nos llevaban de nifios a bafiarnos en las duchas de La Marin. No sé, tal vez
porque ya estoy vieja veo todo igual. Pero ciudad para mi es Guayaquil con ese puerto tan
bonito que tiene y esas casotas. Ahora Quito a lo mejor puede que sea, aunque igual muy rara
vez subo, pero en mis tiempos era mas como un mercado grandote, grandote en el centro. Ahi
uno iba a vender las cositas que cultivaba, pero igual mas era el viaje que la ganancia. Aparte
que nos miraban feo esos longos de San Roque (entrevista a mi abuela mientras prepara

empanadas de viento, Targelia Carcelén, Quito, 15 de Julio de 2024).

La division difusa entre urbano y rural de Quito muchas veces es entendida como la
contraposicion de lo “moderno” y lo “tradicional”. Asi entonces, zonas como el sur y el
extremo norte de la urbe son imaginadas como lugares en donde lo tradicional (indigena o

negro) prima por sobre lo moderno. Desde alli se puede analizar la fragmentacion

2 Dato tomado del ultimo censo poblacional, 2022, dividido por provinvias, elaborado por el Instituo Nacional
de Estadisticas y Censos del Ecuador (INEC).
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demografica de la ciudad con zonas privilegiadas, algunas mantenidas, otras resignificadas y

muchas otras invisibilizadas.

Segun lo mencionado en los margenes del trabajo etnografico parece ser que la nocion de
ciudad esta vinculada, de forma directa, con una nocién de comercio e intercambio. Siempre
en virtud de la utilidad/beneficio que le proporcione al individuo. Sin embargo, la mencionada
nocion de ciudad que se ha expresado responde a 16gicas de una poblacion flotante que no
vive en el centro urbano de Quito y que solo la habita o visita para cubrir una necesidad. Las
zonas rurales no urbanizadas de la capital parecen tener sus propias l6gicas mismas que estan
sostenidas por nociones comunitarias y de barrio no urbanizado. Esto da cuenta de una

dualidad que compite y se resignifica a través del sentido identitario y de pertenencia.

Muchas practicas de ordenamiento urbano, como las dirigidas a higienizar las ciudades, se
confundieron con el racismo. Acciones aparentemente técnicas como las de la limpieza y
adecentamiento de los espacios contribuyeron a consolidar sistemas clasificatorios que
establecian una diferenciacion racista entre lo culto ciudadano y las manifestaciones culturales

indigenas y populares (Kingman y Breton 2017, 237).

La zona centro norte y valles de Quito son ejemplo de la globalizacion y gentrificacion
contemporanea. Mucha de la poblacion que alli reside son de clase media alta y alta,
migraciones extranjeras con capital econdomico y clase politica de la capital; en estos sectores
el estilo de vida obedece a modelos basados en la logica capitalista, lo cual se opone a logicas
mas comunitarias que se puede apreciar en las zonas mas tradicionales ya citadas. Por otro
lado, la zona norte de la ciudad se ha convertido en el contenedor de la clase media mestiza de
Quito, un limbo entre lo moderno y lo tradicional, un modo de vivir no del todo urbano
porque se reproducen logicas de barrio o comunidad. Finalmente, el centro histérico. Esta
zona es la que mayor analisis convoca por su carga historica y potencial turistico y
econdmico; con una demografia flotante, mayoritariamente pobre, se ha convertido en una

contradiccion entre mantener lo tradicional o gentrificar en respuesta a la modernidad.

Las 5 zonas en las cuales Quito esta dividido confieren distintas formas de estar, habitar y
relacionarse con el espacio. Robert Park decia que “cada individuo busca un lugar fisico en
donde identificarse, ademas de que el desplazarse en el espacio asegura una experiencia
particular [...] y en funcidn de esa experiencia es lo que constituye finalmente al individuo
como persona” (1999, 97). La mayoria del publico que asiste con regularidad a los pubs
cerveceros del centro norte de la ciudad son personas que no viven cerca de la zona, razén por

la cual su experiencia es distinta a quienes viven si viven cerca y que no van con la misma
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frecuencia a alguno de los pubs. Seglin varios clientes del pub de Andes Brewing en el sector
de La Pradera, cerca al parque de La Carolina; su lugar de residencia esta en los valles de
Cumbay4d, Tumbaco o en el sur de la ciudad y eso hace que su experiencia cambie debido a
que toman a dicho pub como un lugar distinto a su entorno inmediato al cual ellos entienden

como “‘su barrio”.

Santiago tiene 31 afios, es contador publico y cliente habitual de Andes Brewing Pradera.
Segun ¢l “la diferencia entre mi barrio y la ciudad esta en los espacios como este en donde te
topas todo tipo de personas. Desde la comunidad, extranjeros, compaieros de trabajo o gente
que alguna vez has visto. Segun yo esa es la diferencia mas rica de estar en la ciudad”
(entrevista a Santiago Mufoz en Andes Brewing Pradera, Quito, 18 de Julio de 2024). A
diferencia de las dos entrevistas previas la nocion de ciudad ahora cambia a estar relacionada
a una instancia de interaccion social y cultural la cual es valorada como caracteristica de un
habitar citadino. Esto da cuenta de como la ubicacion geografica, el desplazamiento entre
espacios y las subjetividades tienen un rol protagénico en una ciudad que se divide entre

urbanidad y ruralidad segun a quién y en donde se lo preguntes.

En términos de Clifford Geertz (1973), haciendo uso de un enfoque interpretativo de las
diferentes nociones que justifican una eleccion por sobre otra, se podria decir que la cultura
configura una cierta tendencia de consumo el cual estd encaminado a inscribirse en nociones
identitarias y diferenciadoras. Decantarse entre beber una cerveza artesanal en Andes Brewing
o una industrial en el barrio en las afueras de la ciudad es un acto que tiene un significado y
una intencion primaria, que, si bien puede ser bastante particular y sesgada, también responde
a la influencia de la vida citadina atravesada por el contexto de la globalizacion el cual es
definido por Néstor Garcia Canclini como “un conjunto de procesos de homogenizacion como
de fraccionamiento articulado del mundo, que reordenan las diferencias y desigualdades sin

suprimirlas” (1999, 34).

En la siguiente seccion se plantea la division de las 5 zonas de la ciudad caracterizadas por los
espacios de comercializacion del movimiento cervecero. La sectorizacion, concentracion y
desarrollo de los pubs desde el boom de la produccion artesanal, acentuado por el periodo de
pandemia, dando cuenta de una asociacion tacita entre el sector socioecondmico de la ciudad,
los estilos de vida y la posibilidad de elegir consumir de forma distinta un producto que se

perfila igualitario, pero que atreves de su consumo simbolico se percibe distinto.
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4.2. La cerveza en el mapa

Como se ha mencionado a lo largo de esta investigacion, la cerveza artesanal en Quito ha
logrado posicionarse como una oportunidad de emprendimiento, desarrollo personal, un estilo
de vida, pero sobre todo como un nuevo espacio de convergencia social. La resistencia que
evoca el acto de consumir de manera distinta también conduce a un relacionar y habitar
distinto dentro de la ciudad y los espacios que en ella se fraguan. Este apartado presenta y

dialoga con un mapa georreferencial®*

que muestra a la mayoria de las cervecerias artesanales
y pubs distribuidos en Quito con el fin de analizar el complejo tejido de identidades que se
configuran conforme su ubicacion en el mapa. Si algo ha evidenciado del trabajo etnografico
es que las ciudades podrian y pueden ser definidas como tal a partir de la diversidad de
espacios que contienen, los cuales reflejan el cardcter contempordneo de la movilidad y la

interaccion.

La ciudad como espacio promotor de intercambio y conexion social tiene la capacidad de
influenciar y motivar o reprimir cambios a nivel personal que pueden decantarse hacia una
colectividad (Sennett 2019). La identidad de las marcas artesanales de cerveza son el reflejo
de los diferentes entornos sociales, culturales y étnicos en los cuales se han establecido y
desarrollado. Dicha identidad, que no es estatica, responde a cambios en el tiempo y espacio
en el que se desenvuelven y/o expanden. El sentido de una ciudad yace en la calidad del
intercambio que se pueda dar entre quienes la habitan (Sennett 2019). Autores como Manuel
Castells, Richard Sennett o Robert Ezra Park han escrito sobre el nivel de agencia que la
ciudad tiene sobre los individuos; las dindmicas que impone la vida de ciudad, asi como la
calidad de interacciones que se generan en ella son instancias relevantes sobre las identidades
y comunidades. A nivel del movimiento cervecero artesanal de la ciudad, se evidencia un
nivel de condensacidon comercial orientado a un sector especifico de la ciudad en donde se
entiende que existe un publico con mayores posibilidades de elegir un ideal de consumo que

estd por fuera de la norma comun.

Quito es una ciudad carente de espacios publicos de socializacidn, sobre todo nocturnos, los
espacios de encuentro y reconocimiento son mayoritariamente privados por lo cual estan
alineados y responden a una légica del mercado del consumo y regulacion. Canclini habla de
la division en zonas de una ciudad como una “fragmentacion urbana” (1999) pues se da paso

a una division en términos de acceso a oportunidades, servicios y experiencias. Desde esta

24 Revisar ANEXO 1
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investigacion, la fragmentacion, ademads, es interpretada como un de proceso de erosion a
ritmo cansino, maquillado, imperceptible, pero que desgasta el sentido de comunidad y da

paso a la individualizacion; una de las caracteristicas diferenciadoras con la vida no urbana.

El acceso a la informacion, el fendmeno de la globalizacion y, sobre todo, el nivel
socioeconomico de los potenciales clientes importa a la hora de decidir en donde se abrira un
nuevo pub o qué tipo de identidad la marca va a desarrollar en el tiempo. Es verdad que
muchos cerveceros iniciaron elaborando la bebida en sus cocinas, pero a la hora de trasladar
la pasion hacia el negocio, bajo el paraguas de una industria cultural//creativa, es
determinante la ubicacion geografica para poder determinar una forma de construir

comunidad a través de la identificacion, diferenciacion y desarrollo de una personalidad.

4.2.1. La zona norte de la ciudad

Mapa 4.1. Cervecerias artesanales en el centro norte de Quito. Concentra el mayor
numero de la ciudad

Elaborado por el autor con base en Google Earth.

A finales del siglo XXI, en especifico a partir de 1980, Quito vivid su €época mas
modernizante producto de su crecimiento demografico que dio como resultado la expansion
longitudinal de la ciudad. La construccioén de zonas residenciales, centros comerciales,
edificios modernos de oficinas y zonas especificas dedicadas al comercio y el entretenimiento
pagado fueron los ejes promotores de una “vida urbana” (Simmel 1986). En la actualidad,
solamente en el centro norte y norte de la urbe existen 39 cervecerias artesanales que han
establecido sus pubs en torno a diversos enfoques y dindmicas particulares; siempre apelando
a un sentido de novedad y singularidad. Es en este sector en donde el auge de la produccion

artesanal de cerveza tiene su rostro mas visible.
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Entre los distintos pubs existen tematicas muy autdctonas/nacionalistas como la de Camino
del Sol, Andes Brewing, Santana o Wawgi Cerveceria en donde sus enfoques apuntan a
elementos entendidos como propios de la identidad ecuatoriana andina quitefia (cuadros de
época, elementos antiguos, letreros con dialecto quiteo, etc.). A partir de su arquitectura,
decoracion, menu, actividades culturales y estilos de cervezas; es como estos espacios logran
condensar una identidad singular que los posiciona, ante la opinién de su publico, como

“lugares quitefos de cerveza” (notas de campo, Quito, 28 de diciembre de 2023).

Es una “bestia” el poder venir a tomarse una biela y disfrutar de elementos que te hacen
recordar a cosas de “Quitof”. No sé, desde la comida. La otra vez comimos un seco de chivo
con unas empandas de morocho y una cerveza roja increible. En la ciudad ahora hay muchas
opciones de comida fusion y esas vainas que estan bien, pero que nos quitan un poco lo que
somos. Es chévere pegarse una bielita y sentirse parte del espacio. Igual el hecho de que haya
cervezas nuevas, como la ultima que probé inspirada en el canelazo (Esteban, 40 afios, cliente

de Andes Brewing, Quito, 8 de diciembre de 2023).

Espacios como los mencionados fomentan un intercambio social basada en relaciones de
interaccion puesto que la identidad, al igual que la cultura, son concepciones dindmicas que se
desarrollan de manera constante (Marcts 2011; Goffman 2001). Aunque el proceso de
identificacion es individual, es clave el entorno tanto biografico como social para entender por
qué el concepto de identidad es a la vez un proceso de diferenciacion en donde confluyen “la

marcacion y ratificacion de limites simbolicos” (Marcts 2011, 109)

Por otro lado, también existen opciones de espacios mas contemporaneos en la ciudad. Pubs
como Latitud Cero, Sinners, Sabai, Encuentro Backyard, Django o Holy Krank que certifican
la influencia estética de la globalizacion y sus paradigmas orientados hacia lugares
distendidos de pos-jornada laboral. Aqui es donde el sentido de “vida urbana” mas se siente.
Algo que concuerda con la gran masa de oficinistas que trabajan en dicha zona de la ciudad.
El sentimiento de brevedad, dinamismo, independencia, la sensacion de anonimato, son
sentimientos que se perciben en estos lugares mas orientados a un publico singular, pese a que
el enfoque de estos pubs no deja de ser el de promover nuevos espacios de encuentro dentro
de la ciudad. Simmel decia que la vida urbana era capaz de provocar el fenomeno de “hombre
blasé” (1986, 8), una forma de afrontar la urbanidad abrumadora, una capa de proteccion ante
la sobre estimulacion producto de la cantidad de informacion y el gran numero de
interacciones sociales que se dan en la cotidianidad. “Lo que define al hombre blasé es que se

ha vuelto insensible a las diferencias entre las cosas; no es que no las perciba, ni que sea
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estipido, sino que la significacion y el valor de esas diferencias, y, por tanto, de las cosas

mismas, €l los percibe como negligibles” (Simmel 1986, 9).

Lo dicho demuestra que, pese a que el ideal de reencuentro social propuesto por el
movimiento cervecero se esta dando, también es valido analizar y reparar en los distintos
publicos que se convocan a dichos espacios. Existen diferentes marcas, diferentes publicos y
diferentes sensibilidades que se forman alrededor del consumo de un producto, en este caso la
cerveza, y eso se materializa en el lugar que ocupan dentro de la ciudad porque aquello

delimita identidades y formas de relacionamiento.

Yo trabajo aca cerca en el Ministerio de Energia y Minas. Usualmente vengo con compaiieros
después del trabajo y nos tomamos algo tranqui y después nos vamos. Pero si siento estos
lugares como una forma de escape, de relax, para desconectar, aunque sea, un rato del ritmo de
los papeles y la formalidad. Muchas veces también vengo solo, me tomo una cerveza o dos y
me voy, porque no quiero conversar con nadie mas, no quiero ver una pantalla mas, no quiero
que nadie me hable [jajaja]. S6lo una cervecita y chao (Hombre de 28 afios, cliente habitual de

Sinners, Quito, 8 de diciembre de 2023).

También existen propuestas basadas en la evocacion de un sentido de pertenencia extranjero;
un intento por incorporar al mercado quitefio estilos de pubs de otros paises, asi lo hacen:
Cherusker, Indie Beer Pub, Abysmo, Golden Prague, Oso Ruso. Todos estos espacios
cerveceros han sido desarrollados, al menos, en sus inicios, por migrantes extranjeros o
descendientes de estos que aspiran a usar sus tradiciones y concepciones de la cerveza como
motor diferenciador en el mercado. Los pubs mencionados se ubican en zonas del norte y
centro norte como La Floresta, Plaza Foch o La Carolina con la idea de captar un publico
hibrido (nacionales y extranjeros). Indie Beer Pub, es un ejemplo de aquello, ya que la
mayoria de su publico es no nacional, su enfoque cervecero, cultural y gastrondmico esta
orientado a expresiones culturales mas globalizadas o a la moda dominante. Por otro lado,
Golden Prague ubicado en el sector de La Carolina hace honor a sus raices de Republica
Checa, su filosofia de marca esta orientada a posicionar la cultura cervecera checa como

punto referencial de desarrollo de una cultura cervecera dentro de Quito.

Yo vengo a Golden Prague porque me recuerda mucho a mi vida de estudiante en Praga, aca
no hay mucho consumo de cerveza, pero hay buenas opciones para quienes gustamos de esta
bebida [...] Siento que el caracter de la ciudad y su gente ayuda a que cada vez haya mas
bares, ademas el tema del dolar hace que muchos extranjeros vengan acé y hagan base por un
tiempo. Es genial que haya lugares que representan lugares del mundo en Quito (Hombre de

33 afios, cliente de Golden Prague La Carolina, Quito, 7 de diciembre de 2023).
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4.2.2. Extremo norte y valle de Tumbaco

A diferencia del norte y centro norte de la urbe quitenia, su extremo norte y el valle de

Tumbaco son dos zonas diferentes, pero similares bajo el contexto de esta investigacion.

La zona del extremo norte se caracteriza por combinar fabricas manufactureras de diversos
rubros y urbanizaciones/condominios privados en donde la clase media se desarrolla no como
barrios per se, pero si bajo cierta 16gica de comunidad privada que comparte la necesidad de
una percepcion de seguridad y diferenciacion con los barrios aledafios mas populares como

Comité del Pueblo, Carcelén, Calderén o Pomasqui.

Mapa 4.2. Cervecerias en los valles y extremo norte de Quito. Se desarrollan méas
cerca de sus fabricas para abaratar costos

Sabai Cerveceria
Andes Brew/Rub¥ &

X

Elaborado pr 1 autor con base en Google Earth.

Por otro lado, el valle de Tumbaco que aglutina a las parroquias de Cumbayd, Tumbaco y
Puembo esta mayoritariamente habitada por una clase media alta y alta que convive con los
barrios rurales gentrificados. De forma particular Cumbayé y Tumbaco son llamados los
“dormitorios de la ciudad”, estos son lugares en donde el mercado inmobiliario ha crecido de
manera desproporcionada y no planificada los ltimos 20-30 afios. Las antiguas haciendas que
servian de productoras de alimentos para la ciudad pasaron a ser tierras cotizadas por su
ubicacion geografica y su extension (Kingman Garcés 2006). Las haciendas que con el tiempo
fueron vendidas se constituyeron en urbanizaciones elitistas que han fragmentado la nocién de
barrio en las parroquias mencionadas y que han atraido migracion extranjera y local capaz de

pagar los elevados precios de los inmuebles.

La gran mayoria de habitantes de las zonas mencionadas trabajan en el centro urbano de

Quito, son entendidas como poblaciones flotantes en el centro norte de la ciudad. Gracias a la
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logica de “dormitorio de la ciudad” es que muchas marcas de cerveza artesanal han nacido
dentro de condominios o barrios privados, en las cocinas y patios de cerveceros artesanales
con cierto nivel de privilegios que les permitieron desarrollar sus “hobbies caros™ que a la

postre se han convertido en emprendimientos.

A diferencia de otros barrios de ambas zonas, so6lo el centro de la parroquia de Cumbaya se
puede hablar de un enfoque parecido al propuesto en el centro norte de la ciudad. En gran
medida la gentrificacion de dicha parroquia y el establecimiento de migrantes extranjeros de
clase media alta y alta ha hecho que este lugar sea entendido como “la nueva zona rosa de
Quito”, una nueva zona de interaccion en la que se puede replicar el modelo de consumo
entendido como norma desde la globalizacién y la cultura capitalista de consumo. Sin
embargo, no se puede hablar de un consumo similar al desarrollado en el centro norte, pues no
cuenta con la masa demografica de personas del centro norte quitefio. Cumbaya encaja en el
criterio de diferenciacion social absolutista, los precios en esta zona pueden llegar a ser un
35% mas altos en comparacion a otras zonas de la ciudad. Aqui los pubs han optado por
combinar cerveza artesanal, cocteleria, pues su publico objetivo es “mads pretensioso” segun
los duefios de los pubs. Se pretende lograr cubrir-satisfacer las exigencias de un mercado,

muy especifico, que consume de manera simbolica los productos que se le ofrecen.

En Cumbaya existen 7 pubs y en Tumbaco 1. Mientras que en la zona extrema norte hay 4. Lo
particular de estos establecimientos es que varios de ellos han mantenido sus origenes, son
casas familiares que han sido reestructuradas para funcionar como espacios comerciales. Esto
da cuenta de un camino singular que recorre el cervecero casero hasta establecerse como un
emprendedor de la cerveza. La dualidad fabrica mas pub es la tonica en estas zonas de la
ciudad, con excepcion de Cumbaya en donde le mercado de consumo simbolico obliga a una
“puesta en escena” (Goffman 2001). Duhart (2019) sefiala que “las identidades de las bebidas
reflejan las maneras que tenemos de estar en el mundo y de interactuar con é1” ( Duhart 2019,

31).

Mientras caminaba con mi abuela por el parque de Cumbaya le pregunté ;como siente usted

el cambio de “plaza de pueblo” a “zona rosa”. ; Te gusta? Ella me respondio:

Uy mijo cuando empezaron abrir estos restaurantes aniiados nosotros no sabiamos lo que se
venia. Abria uno y se iban, no duraban, abrian otros y lo mismo. Pero de un rato para el otro
ya todo estaba lleno de estos locales. Ya la gente del pueblo mejor hacia como que se escondia
por recelo a esos blancos grandotes que venian en carrazos [jajaja] uno se sentia mas pobre de

lo que era. Pero yo no me acholaba, un domingo me ponia mi mejor ropa, cogia mi cartera y le
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decia mi hija que vengamos a tomar un cafecito. Aunque son feos y te dan una miseria al
menos por un ratito podiamos disfrutar de nuestro Cumbaya como ahora toca. Otros mejor han
arrendado y se van mas lejos por Carcelén o Sangolqui. Cada uno, cada uno con sus cosas

(entrevista a mi abuela, Targelia Carcelén, Quito, 21 de Julio de 2024).

El ir més all4 de la funcién practica de un producto responde a una necesidad de
diferenciacion o adscripcion a un lugar en especifico. En este caso yo prefiero entenderlo
como un “estado camalednico” en donde la gente evidencia una identidad flexible, capaz de
adaptarse al medio en el que se emplaza para no ser tratado distinto; también se percibe un

animo aspiracional y momenténeo que la realidad cotidiana no permite.
4.2.3. Centro Historico de Quito

Quito posee uno de los centros histdricos mas extensos y mejores conservados de Sudamérica
y fue declarado por la UNESCO como patrimonio cultural de la humanidad en 1978 ( 2016)
en gran medida por la arquitectura colonial de su centro histdrico. Aqui también se ubica el
Convento de San Francisco en donde se dice se elabord la primera cerveza sudamericana,
producto de la migracion de un franciscano oriundo de la region flamenca de Flandes, actual
Bélgica, mismo a quien se le atribuye la incursion de la cebada en los Andes ecuatorianos: el

fray Jodoco Rickey.

Mapa 4.3. Concentracion en el centro historico de la ciudad. Aqui las marcas se
enfocan en el turismo y lo "tradicional" del contexto

Elaborado por el autor con base en Goge Earth.
Quizas no es coincidencia que en la actualidad el centro historico de Quito se esté

desarrollando como el nuevo centro de la cerveza artesanal de la ciudad. Son 6 las marcas de

produccion artesanal que han abierto sus pubs en este sitio. Pese a que el centro historico
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acarrea un problema de inseguridad y poblacion en situacion de calle, muchos cerveceros
mencionan el valor y peso simbdlico que esta zona de Quito tiene para el movimiento
cervecero. Para ellos es un orgullo que la primera cerveza sudamericana haya sido hecha en

quel lugar en donde ahora existe un museo de lo que en su tiempo fue la fabrica franciscana

Foto 4.1. Monumento en honor a Fray Jodoco Rickey en uno de los jardines internos del
Convento de San Francisco
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de cerveza, asi como también cuando en dicha zona se establecieron fabricas de cerveza que

paulatinamente fueron absorbidas por las empresas internacionales.
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Foto 4.2. Cerveceria La Victoria en el centro de la ciudad, década de los sesenta
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Pese al entusiasmo del movimiento cervecero por su “vuelta al centro”, como lo dicen, existen
dicotomias producto de este proceso de apertura de bares. La gentrificacion que los nuevos
pubs producen en la zona historica de Quito hace que muchos comercios tradicionales vean
como sus comensales tradicionales cambian por los llamados “hipsters”, personas con un
estilo de vida alternativo resultado de la vida contemporanea. Ya no son solo turistas quienes
recorren el centro historico, sino también “hipsters” que van en contra de la homogenizacion
y vean al centro como un lugar diferente dentro de la ciudad. Como por el ejemplo el centro

norte de la misma.

La gentrificacion acaecida por los pubs de cerveza artesanal es una muestra del publico que
acude a ellos, pero también del privilegio que representa el tener la posibilidad de elegir
consumir algo diferente. Es habitual ver el contraste entre el publico de estos pubs y las
personas en situacion de calle que beben cerveza comun o destilados populares. Por ello, el
reto de estos espacios es encontrar el equilibrio entre un consumo elitista que sirve de
diferenciador social (Douglas y Isherwood 1990) y su ideologia de democratizar el acceso a

una cultura de consumo relacionada con la experiencia y no con la embriaguez.
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Mientras tanto, los 6 pubs que estan en el centro han encaminado sus dinamicas hacia el

turismo y la reconstruccion de una cultura compartida de esta zona de Quito.

El venir al centro historico representd y representa una apuesta arriesgada para Andes
Brewing, por muchos factores sociales, econdmicos y politicos. Estamos en un lugar
maravilloso, pero que lamentablemente ha sido abandonado por las autoridades y mal
explotado por las operadoras turisticas que solo se enfocan en maquillar lo evidente e ignorar
lo esencial. A nosotros como Andes, nos interesa que todos se sientan comodos en nuestro
local, que venga el anifiado y se pegue una biela, que venga el del sur y se pegue una biela,
que vengan familias y se coman un plato tipico del centro sin que les cobren 25 ddlares, que se
coman algo por la mitad de ese precio y que disfruten de la belleza de esta ciudad. Por eso
creo que muchas cervecerias se estan abriendo aqui, porque este es el rostro mas bonito de
Quito, y eso hay que explotarlo junto a nuestra capacidad como cerveceros y emprendedores”

(entrevista a Julio Espinosa, Quito, 15 de enero de 2024).

El centro historico de Quito es un ejemplo de como un lugar fisico tiene la capacidad de
evocar sentimientos de pertenencia y expresarlo a través del consumo de productos en
particular, como la cerveza en esta ocasion. Autores como Garcia Canclini, Duhart o Phillip
Kottak hablan sobre como las formas y estamentos del consumo pueden ser posicionados
como referenciales de la cultura, y sus expresiones, de una zona en especifico, y ayudar a

crear la nocion de identidad compartida (Kottak 2011; Duhart 2019).
4.2.4. El “Zurich” de Quito

El sur de la capital del Ecuador, la zona de la ciudad a la que la virgen del Panecillo da la
espalda, sarcasticamente llamada la “Zurich” de Quito, en contraposicion con la moderna
ciudad europea reconocida por ser un centro econémico mundial y un caso exitoso de
infraestructura publica. El sur de la ciudad es una zona contenedora de una amalgama de
etnias y expresiones culturales, resultando, en gran medida, a la migracion interna de
provincias de la costa y sierra centro ecuatoriana. Gran parte de su poblacion es de clase
media, baja y pobre; existen varias zonas rurales en donde los servicios minimamente basicos

aun no han llegado por completo.

Esta zona de Quito historicamente ha sido catalogada como la parte mas popular de la capital
y junto al centro historico las mas folclorizadas. Desde su division simbolica por medio del
Panecillo hasta la estigmatizacion social y racismo que sus habitantes sufren este espacio, en
términos de Robert Redfield puede ser analizado como un “continuum folk-urbano”

(Santillan, Kingman Garcés, y Salgado 2022, 153). Dicho término describe a la interrelacion
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o relacion simbidtica que se dan entre las culturas, los individuos y los espacios que
evolucionan con el tiempo y adquieren elementos que se piensan separados, pero que se
desarrollan de cerca. El continuum desarrollado por Redfield menciona que lo tradicional
(folclérico) y lo moderno (urbano) no son categorias que se repelen dentro de la sociedad,

mas bien interactian y se nutren una de otra.

Mapa 4.4. Cervecerias artesanales en el sur de Quito

Beer para

Gruriones/Cerveza Artf}gw

Elaborado por el autor con base en Google Earth.

Los tradicionales barrios del “Zurich” son evidencia de como la transformacion cultural de la
ciudad ha respondido a la hibridacion de las nociones “tipicas” y las “modernas” y, sobre
todo, de quienes habitan y se relacionan en estos espacios. Barrios o zonas del sur como La
Magdalena, Chimbacalle, Chilibulo, Solanda o Quitumbe aun conservan logicas comunitarias
“impropias” de la modernidad de otras zonas de la ciudad, pero no es una arista que no les
permita desarrollarse dentro del ideal de urbanizacion. Le dota de tintes diversos. Aqui la
modernidad discute con la ruralidad en una suerte de lucha por sobresalir e imponerse
(Kingman Garcés 2020), es una disputa que se siente, pero que no incomoda, que reta, pero
también beneficia. “Los repertorios culturales de las nuevas poblaciones son la materia prima
que caracteriza las formas de urbanidad” (Santillan, Kingman Garcés, y Salgado 2022, 153).
Ejemplo de esto son los nombres de las pocas cervecerias artesanales que hay en el “Zurich”
de Quito: Beer para Creer, Nueve Reinos, Gruiiones Beer o Plus Beer Ajavi. Estos son
ejercicios de la modernidad materializados en la propuesta artesanal de cerveza, pero que no
borra por completo los rasgos de la localidad y apela a anglicismos que apuntan a una nocién

de “mundo”, de globalizacion.
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La “Zurich” quitefia es el ejemplo mas claro del ethos barroco de Quito, de la dualidad
urbano/rural en que la mayoria de las ciudades andinas existe y resiste. Pese a que existen
marcas artesanales, la incursion del movimiento urbano de produccion artesanal
independiente no ha tenido la misma acogida que en otras zonas de la ciudad. Una serie de
factores pueden ser atribuidos al hecho, desde el factor socioecondmico hasta los rasgos

identitarios més andinos rurales que se visibilizan.

Le pregunté a mi amigo Bryan Pin, residente de Chimbacalle, su opinion sobre el consumo de
cerveza artesanal en el sector en donde vive. Esto mientras se tomaba una cerveza en el pub

de Andes Brewing en el norte de Quito. Esto fue lo que me respondio:

Yo soy de sur y alla esto no pegaria [jaja]. Primero por el precio, hay que reconocer que es
elevado en comparacion con una Pilsener o una Siembra, alla con lo de un vaso artesanal se
pueden comprar 3 botellas y ya aguanta para compartir. También creo que el mismo ambiente
no ayuda mucho, all4 en la Ajavi, Solanda o Chimbacalle la gente tiene su propia musica, la
chicha pone en ambiente a la gente y ahi se embalan con la cerveza. Aca en el norte todo es un
poco mas medido, ordenado... anifiado como se dice. No hay mucho pueblo como all4, o hay
y se hacen los locos (Entrevista a Bryan Pin, 26 afios, cliente de Andes Brewing, Quito, 27 de

diciembre de 2023).

La identidad compartida que plantean los pubs de la ciudad no consigue el mismo efecto en el
sur. El sentido de reconocimiento y definicion como individuos que interactiian socialmente
bajo la 16gica de un pub de cerveza artesanal no es menester de las personas que habitan dicha
zona de la ciudad. “Basicamente, la identidad de una bebida es el resultado de su
identificacion por un grupo humano” (Duhart 2019, 32). Quizas la identidad del producto, la
cerveza artesanal, no tenga coherencia con el contexto cultural, social e historico que
conserva el sur de Quito. La cultura que se promulga desde la produccion artesanal es distinta
a la cultura de consumo que en dicha zona de la ciudad se tiene, pues es valido analizar el por

qué y el para qué del consumo.

Existe el registro de 6 marcas de cerveza artesanal en el sur, sin que eso implique un pub
como tal. Alrededor de 3 se presumen inoperantes o en peligro de cierre definitivo. Las
diferencias de consumo entre zonas de la ciudad son muy tajantes en cuanto a cerveza
artesanal, pues dicho producto no entra, en el sur, en la categoria de consumo simbolico
(Lerma Cruz 2016). En el sur de la ciudad la cerveza no tiene una distincion tacita entre
industrial y artesanal, dicen que “la cerveza es la cerveza de siempre” y su funcion primaria

esta vinculada a un consumo social comunitario. Mi amigo Bryan dice que no hay nada mas
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rico que una Pilsener después de un partido de futbol (notas de campo, Quito, 27 de diciembre
de 2023).

Allé en el sur hay un sentimiento mas de pueblo, de comunidad. Es lo més normal del mundo
tomarse unas bielitas afuera de la tienda del vecino o comprar una jabita después de un partido
de ecuavolley. Nadie te dice nada, nadie te mira feo, es hasta mas rico (risas). Ahora acé en el
norte, todo estd mal, todo les molesta porque segun se ve feo. Feo no poder estar tranquilo en
la calle con tus panas pegandote una cervecita [...] Es que eso es el pueblo, somos longuitos
si, pero humildemente (Bryan Pin, 26 afios, cliente de Andes Brewing, entrevista informal,

Quito, 27 de diciembre de 2023).

Al no existir una necesidad de diferenciacion expresada a través de consumo de cerveza, la
narrativa artesanal no logra permear por completo la identidad de quienes habitan el sur de la
ciudad. Esto sucede porque el mismo espacio ratifica y sostiene un sentido de identidad
compartida, que a diferencia con el del norte de la ciudad, siempre estd en disputa y
negociacion. Esto no quiere decir que la identidad en el sur de Quito sea un rasgo estatico en
el tiempo. Quiere decir que el sentido de comunidad ha hecho que las diferenciaciones no

sean necesariamente expresadas por medio del consumo de productos de corte popular.
4.3. La identidad de la ciudad

Si se puede hablar de una identidad quitefia alrededor del consumo de cerveza, esta deberia
expandirse hacia todos los margenes de la ciudad. Sin embargo, como se ha discutido en esta
investigacion, la concepcion social de consumo esta enlazado a una serie de aspectos sociales,
culturales, econdmicos y hasta politicos debido a que el entorno influye en el comportamiento
individual y colectivo. La forma en que los individuos se relacionan y conviven en sus
entornos conforman marcos de accion (Goffman 2001) en donde se desenvuelven y responden

ante diversos escenarios y situaciones particulares.

En el centro norte de Quito es en donde mas influencia ha tenido el movimiento artesanal de
produccion de cerveza, una muestra es la concentracion de pubs y espacios de
comercializacion del producto. Ademés de que el mismo entorno urbano de la zona norte ha
hecho que el comportamiento de los consumidores y su relacionamiento con el producto sea
mucho mas simbolico que practico. La identidad cervecera promovida desde del movimiento
artesanal se sita, sobre todo, como un factor diferencial y de resistencia ante una forma
convencional de consumir cerveza industrial. La falta del sentido comunitario, propio de la

vida urbana, ha hecho que los individuos y colectividades abracen un producto cuyo mensaje
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estd orientado a crear comunidad y posicionarse como tal frente a través de un producto que

busca ser reinterpretado mas alla de su efecto psicotrdpico.

La posibilidad de eleccion de consumo, en el contexto ecuatoriano, en especial el quitefio,
debe ser entendida como un privilegio debido a la desigualdad econdémica y social existente.
Como tal, la identidad cervecera artesanal de la ciudad depende mucho de la zona geografica
en donde se desarrolle. Sin embargo, esto no quiere decir que la propuesta artesanal no haya
calado en el sentido identitario de Quito. El hecho de que cada vez haya mas opciones y
narrativas que abogan por un consumo cervecero complementado con arte, gastronomia y
cultura hace que el acto de consumir sea mas critico y no tan impulsivo desde la perspectiva

de gasto/beneficio.

Lo que se intenta desde la ASOCERYV es lograr que mas cerveceros emprendedores abran cada
vez mas bares en toda la ciudad. “La pelea es peleando loquito” (risas) dicen por ahi. Es
mucho mas facil persuadir al posible cliente de probar una cerveza artesanal si observa que
hay varias opciones, eso crea hasta un sentido de confianza en lo que ofrecemos. Es por eso
que ta ves a Pilsener en todo lado, hasta en el pueblo méas recondito del pais vas a encontrar
una botella y eso es bacan porque hace que ese producto sea accesible para un gran numero de
personas. A través de la cerveza artesanal queremos darle mas poder al consumidor, que no
compren algo porque lo vieron en TikTok, sino que compren algo porque saben que
representa, el trabajo que hay detras, etc.... (entrevista a Julio Espinosa, Quito, 15 de enero de

2024).

El neolocalismo (Phillips 2019) es un término que puede explicar el enfoque que ASOCERV
intenta dar al consumo de cerveza a nivel urbano en las zonas mas gentrificadas y
globalizadas de Quito. El término describe la intencion de dotar a los lugares y a las personas
mas control sobre los efectos de la globalizacion. El fortalecimiento de la localidad como
generador de nuevas oportunidades econdmicas a través de la creatividad y la innovacion es
lo que se pretende. Por ello el relacionamiento social a través del consumo de cerveza
artesanal estd estrechamente ligado a una logica de industria cultural/creativa (Redondo
Méndez, Hernandez Acosta, y Ospina Martinez 2018), pero también a un ejercicio de
ecologia humana citadina (Park 1999) pues el sentido de pertenencia a un lugar en especifico

fomenta una forma de habitar y estar en la ciudad.

En este capitulo he mostrado como la estructuracion, desarrollo y estratificacion en cuanto a
los lugares de comercializacidén y consumo de cervecera artesanal de Quito estan cenidas a

una légica de “desarrollo moderno™ que responde a una carga simbdlica de division dentro de
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las cinco zonas de la ciudad, en especial la del centro norte y valles frente a la zona sur,
entendida como semi rural. Mediante esta demostracion se pudo analizar como la “identidad
cervecera” de la ciudad da cuenta a sistemas de diferenciacion que permean, incluso formas
de relacionamiento no tradicionales o poco convencionales. Con esto se concluye que, a pesar
de que el movimiento artesanal cervecero de la ciudad busca establecerse como una instancia
alternativa de relacionamiento social, protagonizado por una experiencia cervecera contra
hegemonica, no escapa a la “fragmentacion urbana” (Canclini 1999). La escasa cohesion
social afecta a las nociones identitarios, a las formas de experimentar y relacionarse con el
entorno, ademas de que condiciona o inhibe practicas y expresiones culturales que valiosas

para la vida urbana.
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Conclusion

A lo largo de esta investigacion se ha estudiado los cambios de una parte creciente de la
poblacién quitefia en torno al consumo de cerveza artesanal. Se ha intentado arrojar luz sobre
la estigmatizacion social alrededor de una bebida alcohoélica y su cambiante consumo social.
Al intentar responder a la pregunta de ;rubia, roja o negra?, se extendid mas de lo previsto
debido a que la amalgama social, cultural, politica y étnica de la ciudad asi lo dispuso.
Analizar el consumo de cerveza no industrializada desde su propia 16gica, una local
sincrética, de relacionamientos y resistencias conllevo a ahondar en las diferentes formas y
estructuras sociales que el caracter urbano-rural de Quito se ha desarrollado historicamente,
desde su constitucion en 1534, como una “ciudad cervecera”, sin que los propios quitefios lo
sepan, y también por estar bajo la sombra de la religion catdlica y la “correcta conducta” de
una ciudad curuchupa®. En los tiempos de Fray Jodoco Rickey el consumo de cerveza era
exclusivo para religiosos del Convento de San Francisco, pero en la actualidad la creciente
oferta y demanda de una propuesta diferente materializada en pubs, marcas y diversos
experimentos y experiencias logran marcar una nueva impronta cervecera en la ciudad, que,

indirectamente o no, trae a colacion un trasfondo cervecero no conocido, pero significativo.

La intencidn siempre estuvo sujeta a analizar y entender como una forma de consumo distinta
a la tradicionalmente convenida habria de dar paso a cambios en la forma en que los
individuos se relacionan entre si e interactiian con los diferentes espacios de la ciudad.
Siempre desde una postura critica, considerando que el consumo de alcohol debe ser

contextualizado socialmente, como fendmeno interrelacionado.

El movimiento de produccion artesanal independiente de cerveza en Quito es la muestra mas
significativa de un movimiento que existe a nivel nacional, pero que se ha condensado y
desarrollado de manera mas tangible y simbolica en la capital del Ecuador. Entender el
relacionamiento social desde su logica particular conllevo una diferenciacion tacita que echo
mano de la historia de la ciudad. Quito, desde su fundacidn, habia tenido una relacién con la
elaboracion y consumo de cerveza a través del religioso Fray Jodoco Rickey, quien introdujo
la cebada en el pais y quien también es el responsable de haber elaborado la primera cerveza
sudamericana en 1566 (Compaifiia de Cervezas Nacionales 2003). Desde alli la historia

cervecera del pais puede ser entendida en términos de una “importacioén no solicitada” pues la

% Jerga ecuatoriana andina, especialmente empleada en la region andina central y norte, para referenciar a una
persona muy conservadora y/o tradicionalista. Su traduccion coloquial es: “rabo de cura”, en alusion de una
adscripcion a la “buena conducta establecida por Dios”, pero que muchas veces no es expresada coherentemente.
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chicha era quien ocupaba ese escalafon como la bebida fermentada més consumida antes de la
colonia (Llano Restrepo 1994). Pese a que muchos interpretan a la chicha como “la cerveza
andina”, el proceso de asimilacion cultural forzosa producto de la colonizacion no permitio
que la chicha fuese desarrollada como tal y terminé siendo relegada y desvirtuada. Los
productos que se consumen son una expresion cultural, por ende, el proceso colonial eclipso,
margind y estigmatiz6 a todo aquello que sirviese como simbolo identitario; o en los mejor de
los casos fue posicionado como una mercancia folcldrica sin mayor distincion de un producto

destinado meramente al consumo.

La cerveza artesanal en su dimension social va mas alla de su funcion primaria de refrescar,
hidratar o embriagar, dependiendo a quién se le consulte. Entre los aspectos de estructuracion,
interaccion y dindmicas de desarrollo e interaccion social, la cerveza y el alcohol, en general,
desenvuelve un sitial significativo. Pero en el caso de la cerveza de produccion artesanal toma
tintes politicos al ser entendida, ademas de una forma contra hegemoénica de consumo, como
una expresion de resistencia y eleccion critica y consciente que ayuda a definir un sentido de

identidad en torno a los grupos que nos rodean.

Desde nifio he mirado a Quito como una ciudad llena de oficios que se alargan en el tiempo
sin mucho animo de desaparecer. Desde mi barrio, Cumbay4, he visto a mi abuelo ser
fontanero, a mi tio ser zapatero, a primos trabajar con el vidrio y a mi abuela con la cocina;
nunca desde una profesion como tal, sino como una labor que con un cimulo de afios atras se
convierte en habilidad y perfeccion singular. Los cientos de oficios que alguna vez existieron
en la ciudad no distan mucho del oficio de elaboracion artesanal de cervecera estudiada en
este trabajo. Quizas su parecido mas cercano sea que siempre llevan detras el fantasma de la
“mejora continua”, la sombra de la “profesionalizacion justificada” por la productividad

incesante que es comparada con el ritmo de las maquinas, y ahora de las computadoras.

El oficio del cervecero artesanal es un posicionamiento politico que va mas alla del producto
en si. Estd vinculado a los valores y formas de ser, estar y habitar la “modernidad” o la
“ruralidad” de la ciudad. Esta definicion de una postura con d&nimos de diferenciacion social
dan cuenta de como los individuos trazan sus nociones caracteristicas/identitarias por medio
de sus habitos los cuales son susceptibles de cambios (Bourgois 2010). En esta investigacion
el oficio del cervecero artesanal es una forma de analizar y entender como una préctica

individual/colectiva se relaciona con una estructura social asumida como norma.

A lo largo de esta investigacion, entre mis colaboradores, reson6 fuertemente la palabra

“pasion” como metafora que justificaba el oficio escogido. Y en si, quizas, es el término que
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justifica a todos los oficios o actividades que se desenvuelven con una profundidad e
intensidad, en ocasiones dificil de verbalizar. Es valido recordar que “pasion” deriva de
“padecimiento”, a lo mejor una de las caracteristicas del querer ir en contra de la corriente en
la logica capitalista que hoy prima. Si citamos a Weber y su texto sobre el espiritu del
capitalismo (1905/trans. 2021), el oficio del cervecero artesanal independiente contemporaneo
podria entenderse como una contra postura al ideal de la ética laboral, la racionalidad de la
sistematizacion y a la acumulacion del capital que sirven como muestra de éxito. Quienes han
hecho de la cerveza artesanal su oficio no lo han hecho con el afan de acumular riqueza, una
renta sustanciosa o un “éxito” boyante. Varias veces durante el trabajo etnografico me
pregunté si era requisito una forma de “padecimiento” para sentir la “pasion” que muchos

cerveceros y consumidores mencionaban.

Dentro de los cuatro capitulos de la presente tesis, la “pasiéon” emerge como un eje transversal
de desarrollo, sobre todo en el trabajo etnografico. Pese a que el movimiento urbano de
produccion artesanal de cerveza responde a conexiones globales, propias de la actualidad, no
queda de lado el componente local que se destaca y sirve como ancla vinculante del
movimiento dentro de la ciudad. Cuando una cerveza es desarrollada desde cero en Quito ya
se plasman en ella nociones de “originalidad” o “localidad”, dificil de encontrar en otra parte
del mundo. Dicho componente de localidad es lo que le da el tinte quitefio a esta
investigacion, tinte que estd permeado por una carga sincrética andina caracteristica, pero
también decidora del rol social en el que se desenvuelve un producto que, aunque sea

entendido como inocuo, es agente de cambio para quienes lo descubren y pueden acceder a €l.

Desde la confusa diferenciacion quitefia de sur-norte, campo-ciudad y ruralidad-modernidad
se han establecido lineas discursivas que se materializan no solo en las dindmicas sociales,
sino también en las marcas de cerveza artesanal que habitan dichos sectores en tension.
Apoyados sobre la antropologia urbana quitefia que ha desarrollado Eduardo Kingman (2006;
2020; 2014; 2017) se puede interpretar a la incursion y repercusion de la cerveza artesanal
como un cambio de sensibilidad (Geertz 1973), en este caso en términos de habitar y
desenvolverse dentro del espacio urbano/rural anclados a un producto en especifico que ha
sido estigmatizado por su forma “popular” de consumo. Pese a que dicho cambio esta
motivado por una tendencia global, como se ha observado en el Capitulo 1, no hay que
ignorar que los cambios a nivel social se dan por el accionar de los individuos. El movimiento
urbano que fue descrito en el Capitulo 3, encaja en lo que Szpilbarg y Saferstein (2014)

definen como una “industria creativa de consumo” con una influencia sociocultural relevante.
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Esto es asi, al menos en el centro-norte y valles de la ciudad en donde el publico objetivo de
las marcas destaca el valor de la creatividad y “originalidad sincrética” que el producto
contiene. Esto da paso a entender como la segmentacion del mercado de cerveza artesanales
en Quito responde a percepciones subjetivas permeadas por el poder adquisitivo y la
posibilidad de apertura a nuevas propuestas cuyo valor radica en la innovacion, calidad y
variedad. A diferencia de otros sectores de la ciudad en donde la relacion precio-cantidad

prima como la motivacion de compra.

La fragmentacion confusa de la ciudad, como se expone en el Capitulo 4, es una muestra mas
visual de los difusos limites de una realidad que determina nociones distintas de
relacionamiento, identidad y percepcion social que esta investigacion las utiliza y propone
como una forma mas de problematizar sobre dicha division de clases sociales. Mi aporte a una
antropologia hecha desde Quito va de la mano del consumo de cerveza artesanal porque es la
realidad que me atraviesa a diario. Y porque, como he dicho, Quito es una ciudad
amalgamada socialmente por sus oficios y trajines constantes entre lo “moderno” y lo
detenido en el tiempo. Por ello, regresar la mirada a lo que tenemos préximo también es una
forma de habitar la ciudad, de ser local y de querer entender ese sentimiento de localidad que,
si bien esta atravesado por lo global, también tiene la capacidad de negociar e implementar
rasgos particulares constantemente. Mi intencion con esta investigacion es aportar a la
discusion sobre las dindmicas sociales, culturales y politicas de Quito desde una realidad que
me atraviese a diario: la cerveza artesanal independiente. La carga simbdlica y el impacto del
acto de consumo nos configura como individuos comunitarios. No existe pretension de
ponderar una forma/eleccion de consumo por sobre la otra, mi intencidn radica en arrojar luz
sobre algo importante que estd demostrando la produccion artesanal de cerveza y que es

relevante para la antropologia y el consumo en la actualidad.
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Anexos

Anexo 1. Mapa de las zonas de Quito
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Anexo 2. Capitulo “yapa”: Etiquetas para las cervezas

A continuacidn, se da paso a un analisis que da cuenta de como las etiquetas reflejan y
sostienen las identidades de las marcas cerveceras. Las etiquetas configuran la expresion
visual mas importante de una marca ante el mercado, mas alla del producto en si (en este caso
la cerveza), es la imagen lo primero que se aprecia, generando nociones y sentidos identitarios
(que permiten ser y sentirse identificados). Se analizaran ejemplares que representan el
registro mas antiguo encontrado en Quito, y se los relacionara con las etiquetas
contemporaneas. Esto sera abordado desde los instrumentos tedricos y epistémicos de la
antropologia visual; autores como Elizabeth Edwards, Jay Ruby, David MacDougall o Bill
Nichols abordan el poder de la imagen y su impacto en la sociedad desde su construccion,

exposicion y reproduccion ante publicos masivos.

Foto 0.2. Cuadro decorativo dentro de Andes Brewing Cumbaya. Ampliacion de
antigua etiqueta racializada de Cerveceria '"La Victoria"

Foto del autor.

En este apartado se destaca la capacidad de la antropologia visual para analizar los aspectos
no verbalizados, pero si representados y gestados desde las relaciones de poder. Esta decision
metodoldgica de abordar la problematica de la representacion e identificacion contemporanea
desde la antropologia visual la cual permite una nueva forma de aproximarse a las tematicas
del movimiento urbano de produccion cervecera ya que: “podria decirse que la esencia de la
antropologia visual se manifiesta claramente cuando una imagen nos suscita, intencional o
involuntariamente, interés, empatia, curiosidad, asombro, o extrafiamiento ante la otredad y la

diversidad sociocultural” (Zirion Pérez 2015, 49). Bajo el contexto historico del regionalismo
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costa/sierra del Ecuador se han formado varias marcas cerveceras. Durante un recorrido en la
cerveceria Andes Brewing en Cumbaya se encontraron antiguas etiquetas que dan cuenta de
como las representaciones racistas o las denominaciones de origen eran usadas para
diferenciar publicos y ratificar las identidades de marcas cerveceras.

Foto 0.3. Mesa llena de antiguas etiquetas dentro de Andes Brewing Cumbaya.
Etiqueta original de la “Mona Beer” perteneciente a Cerveceria “La Victoria”

[T —

Foto del autor.

Las dos imagenes previas son la muestra del racismo con el cual las marcas se diferenciaban
de sus competidores. En este caso la Cerveceria La Victoria, fundada en el centro de Quito,
tenia como competidor a la Cerveceria Nacional en Guayaquil con la cual se disputaban el
mercado quitefo. La identidad visual de la Cerveceria La Victoria se basé en la reproduccion
de estereotipos racistas de su competencia. A las personas de la costa ecuatoriana se los asocia
con rasgos fenotipicos afros, expresiones culturales y sociales mucho mas vigorosas que las
de la sierra ecuatoriana razon por la cual son llamados “monos”, denominacion peyorativa

que alude al primate.

Ambas etiquetas son marcas diferentes, pero que pertenecen a un mismo fabricante. La
primera expresa “Cerveza Africana” con la ilustracion de una mujer negra de perfil;
acentuando su nariz, cabello y accesorios. Esta estd vinculada a una receta de cerveza oscura
(stout) de alli su conexion con la mujer negra. Por otra parte, la “Mona beer” muestra la
silueta de un mono arafia desarrollando el papel de mesero. Esto puede ser interpretado como

una representacion visual de una “superioridad racial y cultural” del publico serrano que
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consume esta marca, frente a sus “contrarios” de la costa. Las dos etiquetas en cuestion
hablan de la identidad visual que Cerveceria “La Victoria” construye en torno a sus marcas,
las cuales segun esta investigacion estan desarrolladas a partir de nociones discriminadoras.
Sin embargo, este principio de exclusion, basado en cuestiones raciales, representa para ese
nicho social un factor de identificacion. El sentimiento de identificacion que cada cerveceria
logra con sus usuarios, que a la vez se aglutinan como una comunidad, es una muestra de

diferenciacion tacita.

Por otro lado, también existieron empresas cerveceras que basaron su distincion a través del
uso de nomenclatura foranea con la intencién de evocar un sentimiento y percepcion de
extranjeria o, a su vez, posicionar un rasgo de procedencia atipica como correlacion de
“calidad” dentro de la endeble industria cervecera de la serrania del pais. Cerveceria y
malteria “La Campana” fue una empresa fundada por migrantes alemanes en Quito que logro
apuntalar una identidad a partir de su denominacion de procedencia y de su intento por usar
un “lenguaje internacional”. La identificacion es un proceso que utiliza limites simbodlicos
para trazar lineas de accion con un otro. Otro que, necesariamente, debe ser asumido como no
perteneciente o incapaz de comprender los c6digos que exige dicho sentido y actuar de

identificacion (Marcts 2011).

Foto 0.4. Etiqueta dentro de Andes Brewing Cumbaya. Etiqueta original de la
“Bavaria” perteneciente a Cerveceria y Malteria “La Campana”

—

J///.[/J/;/h .

Foto del autor.
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Foto 0.5. Etiqueta original de la Export lager bier perteneciente a Cerveceria y
Malteria “La Campana”

Foto del autor.

La estrategia de “La Campana” fue esa y su estética lo evidencia. Pese a que en sus etiquetas

el nombre de la ciudad, esto era entendido como una forma de confirmacion de la diferencia.

Muchas cervecerias lo que hacian era poner un nombre de afuera, pero con la identificacion de
Quito — Ecuador y con eso dejaban claro que estaban trayendo ‘algo del mundo’ al pais y la
gente lo entendia asi. Sobre todo, las personas de clase alta que compraban esas cervezas. Y
claro pues habia gente que queria dejar claro que no eran indigenas, que eran casi, casi que
espafioles [risas] que no tomaban la chicha (con lo rica que es), pero si una cerveza que tal vez
y no estaba tan, tan rica, pero que si te daba un estatus ante los demas. O por lo menos les

hacian creer eso (entrevista a Julio Espinosa, Quito, 15 de enero de 2024).

Desde la antropologia visual y tomando como referencia a Walter Benjamin y su libro de los
pasajes (2005) se entienden a las etiquetas encontradas como imégenes dialécticas que dan
cuenta del ethos barroco de la sociedad quitefia. Desde el uso del lenguaje, la estética barroca,
los colores, etc., cada etiqueta es reflejo de como las marcas interactian con el publico. La
forma en que operan y se despliegan las mercancias va de la mano con una forma de
relacionamiento directa cliente/marca. En este caso el andlisis de las etiquetas representa un
ejercicio etnografico de aproximacion hacia un nuevo conocimiento antropolédgico orientado a
entender como los productos fomentan sentidos identitarios o modifican otros con el fin de

lograr captar un publico singular (Zirion Pérez 2015).
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Hoy por hoy lo mencionado tiene nuevas esferas de discusion, la digitalidad que permite la
virtualidad es un espacio mas en disputa en el que las marcas tratan de obtener publico. El
movimiento quitefio de produccion artesanal de cerveza ha encontrado en la virtualidad su
plataforma predilecta de difusion de sus formas de entender a su producto. Facebook en
menor porcentaje e Instagram como su insignia. Son las redes sociales que alimentan a las
comunidades cerveceras que comparten un sentido de identidad que puede llegar a entenderse
como una tribu virtual por las caracteristicas sociales que posee. Rosalia Winocur dice que un
tribu, en este caso virtual, puede ser entendida como “un espacio en donde se comparten

valores, intereses o identidades en comun y existe un sentido de conexion social” (2019, 9).
Instagram y la cerveza artesanal en Quito
La visualidad de las redes sociales es un item trascendental para entender como es que las

cervecerias logran concretar un sistema de comunicacion e interaccion que después se ve
materializado en la produccion cervecera y en la creacion de etiquetas que parecen lograr
resumir a toda una comunidad que se identifica y ratifica su postura cultural a través de cada
me gusta, comentario, visualizacion o compartir dentro de Instagram. Para Barcenas la cultura
participativa puede ser entendida como una “explotacion mas de los gustos, de las expresiones
y practicas culturales del fan” (2013, 59). pero dentro de esta investigacion también sera
entendida como una creacion regulada por los principios de reciprocidad e intercambio que es

canalizada por las industrias culturales, en este caso la cerveza artesanal (Jenkins, s. f.).

El acercamiento a los perfiles virtuales, al “territorio” de las marcas cerveceras evidencié una
diversificacion de contenidos que cada marca propone a sus comunidades y que muestra una
evolucion creativa y técnica en el tiempo. Dicha evolucion virtual se traduce en una
composiciones estéticas y artisticas contenidas en las etiquetas. Javier Moran de cerveceria
“Buena Vista” dice que su primera etiqueta fue la mezcla de referencias comerciales debido a
que no entendia la identidad de su marca, por ende, no dimensiond la importancia de una

etiqueta que lo identificase.

Kraisner era la mezcla del nombre de mi pana Cristina y Javier por eso Kraisner. Después tuve
una que se llamé La Ronda que durd poquito, todas estas mientras estabamos en la
universidad. Ya después queria demostrar al mundo quien soy, no me sentia tan identificado
con las otras marcas, empecé a buscar nombres y estudiar como contar una historia y hasta que
di con Buena Vista que es una cancion del Buena Vista Social Club mientras escuchaba

“Chan, Chan” (entrevista via Zoom a Javier Moran, Quito, 9 de diciembre de 2023).
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Foto 0.6. Captura de pantalla 9 de diciembre de 2023. Plataforma Zoom. Primera
etiqueta de Javier Moran, inspirada en la marca Heineken. El nombre es una mezcla
de su nombre con el de un amigo

“Foto del autor.

La evolucion de la identidad visual de una marca de cerveza artesanal y de su acogida por el
publico pude ser evidenciada a través de la creacion de sus etiquetas. Estas sirven como
“ventanas” discursivas hacia la historia que cada marca propone al ptublico. Muchas marcas
de cerveza en Quito basan sus ventas en la visualidad de sus etiquetas de alli que el producto
en lata, por sobre la botella, tiene una mejor acogida y réditos economicos. Los perfiles
virtuales de las cervecerias funcionan como termometros para medir la aceptacion del
discurso que se propone. La retroalimentacion constante, la aprobacion virtual de sus
comunidades les permite a las marcas experimentar sin arriesgar demasiados recursos
econdomicos. Aqui es donde la industria creativa/cultural logra expresarse pues las ideas
disruptivas de las marcas son las que motivan el acto de compra al ser percibido como una
muestra de espontaneidad y originalidad. Muestra de aquello es la evolucion de la marca

“Buena Vista” de Javier Moran.

El etiquetado en una cerveza artesanal es la forma visible de la l6gica social, cultural,
econdmica y politica que intenta expresar. Las dos imagenes previas son muestra de la
evolucion de la identidad de su creador, del desarrollo de una identidad virtual que a la postre
se manifiesta en una tangible que se comercializa bajo los paradigmas que comunica. La
estética de cada marca responde al nicho de mercado que logra atraer y de la comunidad que

logra crear en las redes sociales. “Las redes son todo en el mundo de la cerveza artesanal y
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sobre todo en Quito que es una ciudad pequena, es un pafiuelo. Sino estuviésemos en
Instagram seriamos como todas las cervezas industriales que siguen repartiendo hojas

volantes por la calle” (entrevista a Julio Espinosa, Quito, 15 de enero de 2024).

Foto 0.7. Captura de pantalla obtenida de Instagram. Perfil: Buenavista cerveza.
Etiqueta especial para cerveza de temporada de playa en Ecuador

\ buenavistacerveza
Quito
buenavistacerveza Porque una HAZY no es suficiente 4
Hoy tenemos DOBLE release:

- Siesta sin Alarma @ &
- Muy Tranquilo ® 4

Ambas son cervezas lupuladas y frutales, las cuales
comparten la misma base de malta y la misma levadura donde
buscamos un cuerpo muy juicy y una explosién frutal &

Por un lado “Siesta sin Alarma” tiene un combo ganador:
Galaxy y Citra, explotando en notas a maracuya y naranja; por
otro lado “Muy Tranquilo” viene cargada con Mosaic e Idaho 7,
que explota en notas durazno, pino y frutas tropicales.

Recuerda que nuestras cervezas de temporada vuelan, asi
que si no te las quieres perder , hoy es el dia para pedirlas =

&chill

' ! Les gusta a dkbc998 y 139 personas mas

31deen

,';‘.,. [ m < @ Agrega un comentario...

Fuente: Perfil de Instagram de Cerveceria Buena Vista.

Otra forma de analizar la construccion social de las identidades cerveceras que se expresan en
las etiquetas tiene que ver con el componente familiar o de “tributo” como varios cerveceros
lo llaman. Carlos Fierro de Cerveceria “La Ramada” habla de como una cerveza especial fue
creada en honor a su abuelo y como eso molded el desarrollo de una etiqueta que contienen

los valores de su marca, pero también “valores muy intimos”.

Mi abuelo materno tenia una destiladora de aguardiente en Zaruma. Entonces su hacienda y
destiladora se llamaba La Ramada, porque era una hacienda gigante en donde solo sembraba
cafia, todo alrededor era cafa y en el centro estaba la casa de hacienda. El fallecio, en el 2013,
pero donde sea que esté esta feliz. Justamente la cerveza navidefia que estamos haciendo se
llama San Manuel en honor a él. Para mi es un orgullo, porque estoy compartiendo una parte
de mi. Ademas de que siempre dejo un parte de mi en cada cerveza, esta es especial porque
lleva el nombre de mi abuelo. Lleva sabores que yo asocio como familiares y sobre todo en la

etiqueta esta su foto. Me parece bacan que la gente que compre estas latas sepa que esa
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cerveza con su etiqueta fue alguien, por asi decirlo (entrevista a Carlos Fierro, Quito, 8 de

diciembre de 2023).

Foto 0.8. Lata de San Manuel, 8 de mayo de 2024, dia en que fue abierta y tomada.
Fue un regalo durante una de las visitas a la planta de La Ramada en Quito
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Foto del autor.

La circulacidén de iméagenes y productos sirven para construir identidades e ideologias y al
mismo tiempo “modifican los modos de ser espectador en una época digital” (Canclini 2008,
29). La construccion mediatica y tangible de las cervecerias artesanales estd asociada con una
estética particular, a un continuo reconocimiento y diferenciacion respecto a sus
competidores. Pero también a un sistema de memoria colectiva, experiencias que se tienen en
grupo y que se van reconfigurando. Es importante el componente empresarial dentro de esta
industria artesanal, va de la mano con la capacidad de personificacion de cada marca. La
complicidad, producto/cliente, que cada cerveceria logra mediante sus narrativas visuales es
lo que la diferencia de las marcas internacionales. Muchos de los y las cerveceras

entrevistadas para esta investigacion concuerdan en que “muchas veces resulta mas
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gratificante la historia que logramos desarrollar de nuestras marcas que la venta bruta en si

misma” (notas de campo, Quito, 10 de diciembre de 2023).

La resistencia del movimiento cervecero artesanal quitefio es representada por sus formas de
entender sus propias imagenes. Detras del desarrollo de cada imagen que proyectan a su
publico (de forma virtual en sus redes sociales, en su etiquetas o pubs) dan cuenta de un
proceso significativo de construccidon y sostenimiento de un ideal que muchas veces, segun
ellos mismos, resulta ser mas gratificante que la venta misma. Sin embargo, hay que prestar
atencion a como desde la propuesta visual se entablan dialogos que logran crear comunidades
de consumo y de respuesta. La interactividad permitida por las redes sociales, en especial
Instagram dentro de esta investigacion, hace que los procesos identitarios (colectivos y
singulares) del movimiento cervecero artesanal de la ciudad sea una experiencia de dialogo,

negociacion y reflexion ante una propuesta de consumo diferente.

Los artesanos de la cerveza debemos luchar no solo contra el sistema que nos saca 5 cabezas
de diferencia, sino también con la negociacion y respuesta constante que debemos tener con
nuestros clientes. Cada marca tiene su grupo de entusiastas que acolita a no estacionarse en la
comodidad. Son clientes que demandan sus gustos, preferencias y hasta caprichos muchas
veces. Ser artesanal muchas veces significa intentar agradar al mas jodido [risas], pero la
reciprocidad de hacer las cosas bien y de escuchar y ser escuchado es muy bonita al final del
dia. Para mi ese el potencial de nuestro movimiento como cerveceros en contra de la corriente

(notas de campo, Quito, 10 de mayo de 2024).

El socidlogo francés Maurice Halbwachs hablaba de la memoria en conexioén con una
memoria colectiva la cual nos permite recordar, conectar y relacionar hechos con relacion a
nuestros propios entornos sociales, culturales, politicos y econdmicos. Por ello en este
apartado el uso del término “memoria colectiva” hace referencia a las conexiones que somos
capaces de hacer con experiencias propias y no propias, pero compartidas (2004). El ejercicio
de la memoria ayuda a entender tanto el pasado como el presente en relacion con nuestras
propias identidades. ‘“Puede hablarse de memoria colectiva cuando evocamos un
acontecimiento que ocupa un lugar en la vida de nuestro grupo y que hemos traido a la
memoria, que lo hacemos presente en el momento en el que recordamos desde el punto de

vista de ese grupo” (Halbwachs 2004, 15).

El Instagram para la cerveza artesanal de Quito es una suerte de estructura, un “marco social”
en términos de Halbwachs (2004) pues es un instrumento que la memoria colectiva utiliza

para reconstruir “una imagen del pasado acorde con cada época y en sintonia con los
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pensamiento dominantes” (2004, 11). El nivel de saturacion e inmediatez que la informacion

tiene a través de las redes sociales hace que el presente duro muy poco y el pasado sea

inmediato (Ardévol y Lanzeni 2014). Instagram, ademas de servir como plataforma de
difusion visual del movimiento artesanal, también sirve como archivo y promotor de una

memoria colectiva. Perfiles de cervecerias locales como Cerveceria Quitefia o Santa Rosa

juegan con elementos de una memoria colectiva andina quitefia como movilizador de

sentimientos identitarios con posibles clientes, al inicio virtuales y después presentes en sus

pubs. Alli radica el poder de la red social Instagram como “marco social” que referencia a una

memoria de consumo interiorizada, pero que es correlacionada con elementos

contemporaneos que logran evocar nociones de autodefinicion e identificacion.

Foto 0.9. Cerveza “Chicha vieja” que mezcla ingredientes locales bajo una nueva

propuesta

&

cerveceriaquitena
Quito

cerveceriaquitena Chicha vieja: Mosto de chicha fermentado
y afiejado en barrica de roble durante un afio.

Fermentaci6n mixta con levaduras y bacterias.

No contiene ltpulo solo especias ecuatorianas.

Mezclada antes de embotellar con un pequefio porcentaje de
nuestra red flanders.

Una cerveza/chicha (¢Cuél es la diferencia?) acida, con
aromas especiados y frutales, un toque de roble que aporta

complejidad. Final seco.

Una manera moderna de contar la historia de quiénes somos.

19 Ver traduccién

cozalindafloripa @ & & &

75 sem Responder

karlaemprende_ec @ @ § § §

Qv

Les gusta a andesbrewing y 170 personas mas
2020

@ Agrega un comentario,

Fuente: Perfil de Instagram de Cerveceria Quitefia.

El recurso visual nostalgico de una bebida tradicional andina como la chicha hace que los

marcos de referencia de muchos consumidores se identifiquen con la bebida local. Esto

también es muestra de la capacidad de la localidad para la produccion artesanal de cerveza.

Sin embargo, el rol de la red social en este caso se sostiene en su capacidad de aglutinar un

publico no especificamente cervecero, pero si local, que por medio de una imagen logran

reconocer valores identitarios quizas no compartidos a nivel individual, pero si a nivel social

y cultural.
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Foto 0.10. “Chicha un homenaje a la identidad y raices ecuatorianas”. Cerveza
de temporada que expresa la localidad de la marca

focofotografo

y

santarosabeer
Colaboracién pagada
Audio original

focofotografo Presentando la nueva SANTA ROSA CHICHA

Un homenaje a la identidad y las raices Ecuatorianas.

Fl+Edit: Focofotografo
@santarosabeer

27 sem Ver traduccién

tatigomezfit Espectacular!!!! @ §

27 sem 2 Me gusta Responder Ver traduccion

—— Ver respuestas (1)

@ santarosabeer INCREIBLE § & @

27 sem 2 Me gusta Responder Ver traduccién

Qv

§9 Les gusta a 7sacos_oficial y 57 personas mas
3 de diciembre de 2023

N @ Agrega un comentario...

Fuente: Perfil de Instagram de Cerveceria Santa Rosa.

Otro ejemplo es Cerveceria “Cometa Cosmica” ubicada en el Centro Historico de Quito, pero
que en su perfil de Instagram hace uso marcos relacionales de la memoria orientados hacia
elementos culturales como la musica y el juego de palabras para motivar una participacion y
eventual consumo por parte de su comunidad. Es interesante analizar como una vez que las
cervecerias asimilan el nivel de agencia de sus perfiles virtuales este pasa a constituirse en un
area mas de su produccion, logrando asi descentralizar un poco la cerveza de su forma de
estar presente en el &mbito virtual. “Aqui muchas veces nos rompernos mas la cabeza
pensando en la etiqueta de la lata que en la receta misma [risas]. Porque una cerveza por mas
que sea excelente no se va a vender sino logramos hacer clic con el cliente” (entrevista a

cervecero Cometa Cosmica, Quito, 18 de octubre de 2023).

Cuando hicimos esta cerveza estilo cold ipa no sabiamos como llamarla ni cémo iba a ser la
etiqueta. Y esa semana justo el presidente decreto otro estado de excepcion por algin lio mas
en el pais. Y a nosotros como estamos en pleno Centro Historico, al lado del palacio del
gobierno, esos estados de excepcion nos hacen mierda, porque ponen vallas en todo lado y
nadie viene, no vendemos nada, nos cagan por completo [risas]. Y viendo la tv mi esposa que

es argentina me dice “otra vez estado de excepcion” y ahi se me quedod en la cabeza y
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lanzamos el nombre “Oee.. Otro estado de excepcion” para conectar con la coyuntura del pais
y tener una version especial que estabamos seguros de que cada tanto iba a volver estar en

boga [risas] (entrevista a cervecero de Cometa Cosmica, Quito, 18 de octubre de 2023).

Foto 0.11. Lata de cerveza “Oee Otro estado de excepcion” en alusion a la dinamica

politica contemporanea del Ecuador
- i e d. .

cerveceria.c.cosmica
@ @ aie

cerveceria.c.cosmica Siempre supimos que la etiqueta de

ﬂ K, este bielén iba a estar vigente! Y hoy mas que nunca, no nos

equivocamos. ==

Otro Estado de Excepcidn es una lager extremadamente
lupulada en la que nos dimos el gusto junto a
@cerveceriaquitena y de seguir
experimentando con técnicas de lupulado y fermentacién.

Galaxy y Citra por montones, que le dan a esta birra un
amargor justo y aromas a lima, limén, durazno, guayaba y
naranja.

Utilizamos una levadura lager y la
Fermentamos a temperatura baja y con mucha paciencia.

Finalmente un grain bill que con los adjuntos utilizados le dan
a esta biela un caracter limpio, seco y complejo.

El resultado: OEE Cold IPA ¥ ), un bielon preparado con
materia prima y procesos de primera , y un estilo que es
nuevo en nuestro pais, que poco a poco se va afianzando
entre las bielas lupuladas.

Pilas gente M , consuman local, consuman bielas de

Qv

e Les gusta a cerveceriaquitena y 34 personas mas
19 de abril

,‘

& @ Agrega un comentario...

Fuente: Perfil de Instagram de Cometa Cosmica.

El ejemplo de Cometa Cosmica muestra como la cultura popular ecuatoriana logra
identificarse mediante eventos politico-sociales que restrieguen un accionar publico social,
pero no uno virtual. La memoria colectiva posicionada como referente de una realidad que
cada tanto vuelve y restringe es muestra de un relacionamiento social asumido, pero no
aceptado. El Instagram al igual que otras redes sociales ha sido utilizada como referencia de
identidades, como archivo de sucesos que evocan recuerdos y en este caso como espacio de
lanzamiento de una propuesta cervecera, pero también visual en la que la imagen y el
contexto donde se sitia sirve como punto de partida para un ejercicio de autoidentificacion
virtual, que a la postre se materializa en un acto de consumo consciente. Una vez vino un
cliente que nos habia conocido por Instagram y se compro6 6 latas de “Oee... Otro estado de
excepcidon”. Nos dijo que le encantaba la biela y que abria una cada vez que escuchaba que
habia un nuevo estado de excepcion o que algo malo pasaba [risas]. De cierta forma la
cerveza le ayudaba a sobrellevar los tiempos en los que estamos” (entrevista a cervecero de

Cometa Césmica, Quito, 18 de octubre de 2023).
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La experiencia en el movimiento artesanal va mas alla del consumo de su producto (la
cerveza). Mas alla de un componente presencial, virtual o hibrido. La propuesta de
relacionamiento social entendido desde la l6gica de la produccion artesanal es una praxis que
muta a diferentes dimensiones sociales, politicas y culturales a diferentes niveles. En este
capitulo se ha hablado de como Quito, una ciudad andina, dividida simbdlicamente por una
virgen con alas e inmersa en una profunda dualidad campo/ciudad no es ajena a tendencias
globalizantes de la cultura de masas. Desde sus sentidos identitarios dispuestos por su
geografia, hasta la resignificacion de elementos populares a través de la cerveza artesanal se
puede apreciar un desarrollo social situado en la l6gica de un consumo no siempre pragmatico
sino mas circunstancial, apegado a simbolismos que sustentan un sentido identitario complejo

atravesado por cuestiones religiosas, culturales, sociales y econdémicas.

El consumo de cerveza artesanal abre una puerta para entender como se desarrollan y
componen los elementos que pueden llegar a ser entendidos como contenedores de una
identidad particular. Siempre teniendo en cuenta la zona de la ciudad y la narrativa de cada
marca artesanal. Expertos en materia social como Néstor Garcia Canclini (1993) o Patricia
Aguirre (2010), desde el campo de la alimentacion, sefialan que las identidades se ratifican
mediante el consumo y este depende, en gran medida, del contexto cercano. Esto coincide con
lo sefialado por Elisenda Ardévol cuando menciona las redes sociales (mas alla de su
intencion primaria) sirven como moduladores de la produccion y el consumo en distintas
escalas, ademas de que tiene la capacidad de propiciar una interaccion virtual que decante, en

muchos casos, en una intervencion social (Ardévol y Lanzeni 2014).
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Anexo 3. Marcas cerveceras de los colaboradores

1. La Ramada Brewing: Carlos Fierro

= ”’;-\“ . BREWING \f\’{(«“\@ ,

CERVEZA ARTESANAL

2. Buena Vista Cerveceria: Javier Moran

| 30 Bk '
’QUIIT?—EGUADOR ¥

3. Andes Brewing Company: Julio Espinosa
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Anexo 4. Escaleta de documental etnografico

Documental: Somos el 1%

Secuencia 1

Esc. Personaje

Descripcion/Accion

1 N/A

Textos alusivos desde Fray Jodoco Rickey hasta la
actualidad del movimiento cervecero y su
reconocimiento como el 1%. Se alterna texto con
fotografias antiguas y planos generales del Centro
Histdrico en montaje con ilustraciones de una
temporalidad distinta (contraste

oficios/modernidad). Musica instrumental de fondo

Secuencia 2

2 Carlos Explica como es la logista de su distribucion CONT
3 N/A Texto introductorio a Carlos

4 Carlos, Dianita ... CONT explicacion. Vemos dindmica de pareja

5 N/A Plano de transicion (cervezas, barriles, auto)

Secuencia 3

6 Carlos, Dianita Cita con chef para alianza (dindmica de
comercializacion)
Secuencia 4
7 Carlos, Dianita Entrega de cerveza.

Secuencia 5

133



8 N/A Céamara camina por pasillo, ambiente familiar, hasta
llegar la fabrica de La Ramada. Secuencia de
ubicacion

9 Carlos Habla sobre el emprendimiento cervecero

10

11

N/A

Carlos, Julio, Doménica

Secuencia 6

Inicia titulo del documental. Se escucha “No somo
pocos”. Montaje rdpido con tomas de la asamblea de
ASOCERYV y primer vistazo a los otros

protagonistas: Julio y Doménica

Secuencia 7

Carlos trabajando en su planta mientras conversa
con la cdmara. Cuenta sus inicios, esto da paso a la
introduccion de los otros personajes apoyado con

texto en pantalla sobre sus backgrounds previos

Secuencia 8

15

Doménica

12 Carlos Explica sus inicios como cervecero y la reaccion de
su familia. En planos detalles se ven detalles de su
fabrica (mezcla entre industria y casa/oficio)

13 Julio Cuenta coémo inici6 en la cerveza y como lo
combinaba con su trabajo de consultoria politica

14 Doménica Habla sobre su vuelta profesional a cervecera y la

reaccion de su familia cercana

Secuencia 9

Ella en su lugar de trabajo, fabrica de Andes
Brewing. Mostrar contraste de “labor industrial

varonil” con femineidad y giro contemporaneo de la
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elaboracion cervecera. Planos detalles, generales,
entrevistas cortas, voz en off y planos de ubicacion

para contextualizar la fabrica

Secuencia 10

16

17

Carlos

Julio, Doménica

El alistando el pedido del dia antes de salir a la
ciudad a repartirlo. Contextualizar el contraste “mas
industrial de Andes Brewing” con la atmosfera mas
“artesanal” de Calos. Planos generales de que den

cuenta de la “improvisacion y recursividad”

Secuencia 11

Dialogo intervenido para dar continuidad del mismo
tema: “la cerveza artesanal es...” lograr que ambas

entrevistas tomen un hilo conductor CONT

Secuencia 12

18

Julio, Doménica

Mostrarlos en su rol de duefio/jefe experimentado y
lider cervecera. Intentar sacar el personaje de Julio

del sofa (rdpidamente) sin darle mucha entidad

Secuencia 13

19

Doménica

Habla sobre su proceso de aprendizaje y las dos
aceras de la produccion: la tecnicidad y “lo que no
se puede explicar”. Acentuar la nocién de oficio

para dar paso a Carlos

Secuencia 14

Carlos

Plano de ubicacion en La Ramada Brewing. El habla
sobre su sentido de identidad con la cerveza y como
lo observa en sus clientes. También se ve su

“transmitir”’ de amor a su creacion. Carlos abraza
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sus tanques de fermentacion, sostiene un vaso.
Habla sobre la estigmatizacion, el consumo y abuso
del alcohol. La “cultura cervecera”, beat, para

entrada de Julio

Secuencia 15

21 Julio

Sentado en su casa, descalzo, reflexiona sobre la
influencia de la cerveza artesanal en la cultura de la

ciudad

22 Doménica

Sentada (entrevista). Pregunta: ;qué opinas ti sobre

la cerveza artesanal? ;cémo la entiendes?

23 Carlos

Continua el hilo de las escenas previas desde su

punto de vista

24 Julio, Doménica, Carlos

Lograr hilar la narrativa anclado en cortes entres los
tres personajes para concretar una equidad mediana
de pensamiento sobre el mismo producto. Puede
extenderse a otra secuencia si es necesario.

CHEQUEAR material previo de 2022.

Secuencia 16

25 Carlos, Dianita Conducen por la ciudad mientras escuchan la radio.
Plano general para ubicacion y crear atmosfera de
cotidianidad y cercania con el espectador.

26 Carlos, Dianita Hacen el tramite en la operadora logistica menos

rigurosa para el envio de alcohol hacia otras
provincias. Intentar mostrar una realidad ajena, pero
que puede ser cercana. Trabajo en equipo, rasgos

“artesanales” de un trabajo elegido

Secuencia 17
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27

N/A

Montaje soft con ilustraciones de cada personaje
acompafiado de texto en pantalla sobre su actualidad
después de lo grabado. Suena musica instrumental
de fondo (bajar el ritmo a la misma cancion del

inicio)

28

N/A

Texto en pantalla alusivo al 1% del mercado como
cierre final. Palabras se desvanecen y solo queda:

“Ese 1%”

29

N/A

Créditos. Se escucha “Cerveza” de Widinson.
Explorar otras opciones de musicalizacion de corte

popular

Elaborado por el autor.
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