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RESUMEN

La presente tesis busca analizar la estrecha relacion entre politica y medios de
comunicacion en el marco de un proceso electoral. ¢Cual fue el papel de los medios?
¢Qué posiciones tomaron frente a los partidos y candidatos en competencia? ¢Qué
formas de mediatizacion presentd la prensa grafica en el despliegue del proceso?,
preguntas que dieron pie para plantear la investigacion denominada: Tratamiento
periodistico del proceso de eleccion presidencial Pert 2011 - segunda vuelta.

Es un caso de estudio que ayudaré a entender las transformaciones que se han dado
en las dindmicas de los campos politico y periodistico, donde los politicos hacen las
campafas en los medios de comunicacion y los periodistas o responsables de los
medios, asumen posturas politicas méas alla de su pagina editorial. En este estudio la
nocion de campo de Pierre Bourdieu es ventajosa para construir de manera rigurosa el
juego; la lucha politica donde estan interrelacionados y en disputa los agentes sociales
(los politicos, el electorado y los periodistas) dotados de capitales y con posiciones en
las estructuras sociales.

Otra linea tedrica es el concepto de mediatizacion, producto de la interrelacion
entre politicos y medios, por lo que seran importantes los aportes tedricos de Breton
(1998) sobre mediacién y mediatizacion y las concepciones sobre mediatizacion de
Eliseo Verdn (2001). Los apuntes de Alsina (1989) seran oportunos para analizar como
se construye la noticia en un contexto electoral. Asi también, serd clave para el anélisis
la teoria de la Agenda Setting desde los autores Maxwell McCombs y Donal Shaw
(1972) quienes a través de esta teoria incorporan la tematizacién, estudiada por Wolf
(1991), Marletti (1985). Se cruzara este andlisis con la teoria del Framing desde los
autores Goffman (1991) Tuchman (1978), Tankard (1991), Etman (1993), Sabada
(2004); teoria apropiada para ver el enfoque que le dieron a la produccién periodistica
los medios de comunicacién. El trabajo empirico se realiza a través del analisis
cuantitativo y cualitativo en los medios escritos EI Comercio y la Republica de donde se
obtuvieron los siguientes hallazgos: La forma de representacion que hacen los medios
de los candidatos en un proceso electoral (tematizando y encuadrando), evidencia las
posturas politicas en tiempo de elecciones. Asi mismo, la generaciéon de informacion
politica traspasa las estructuras que se habian establecido los diarios para diferenciar la

informacion de la opinion
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INTRODUCCION

La politica peruana juega en las canchas de los medios de comunicacion con bastante
soltura desde hace mas de una década. Uno de los pioneros fue el ex presidente Alberto
Fujimori, quien en la campafia del afio 2000, bailaba la tecno cumbia al “ritmo del
chino”; danz6 rodeado de la mayoria de la prensa peruana, entre ellos y ellas, “las
geishas”, “la prensa chicha”, o conocida también como ‘el escuadron de la muerte”
porgue nacieron para eliminar a cualquiera que se oponga al régimen fujimorista.

Esta forma de hacer politica se ha abierto paso en la medida en que los partidos
politicos se fueron debilitando y aparecieron los “personajes” que querian llegar al
poder, probablemente sin mucho carisma o falta de liderazgo pero con “escuderos” que
hablen por ellos; ademds estaban “los profesionales”, quienes se encargarian de edificar
y proyectar su imagen presidenciable.

Asi llegaron once aspirantes a las elecciones presidenciales del 2011 en Per(;
pasaron los primeros filtros de aceptacion o desencanto de la poblacion y solo cinco
tuvieron la inicial preferencia del electorado, los medios y las encuestadoras. En el
campo del juego o lucha prevalecen los mas “fuertes”. ;Por qué la preferencia a tan sélo
cinco?, ¢eran mas conocidos?, ¢por su trayectoria politica?, ;por sus planes o propuestas
de gobierno?, ¢fueron méas habiles con los ataques y contra ataques en la campafia? o
porque representaban al peruano/a de a pie o contrariamente representaban al poder
econdmico del pais; pueden ensayarse muchas respuestas y es probable que no se logren
consensos. Inequivoco es, sin embargo, que los candidatos invirtieron muchos millones
de soles con el Unico afan de ganar las elecciones.

Para sorpresa de muchos y malestar de otros tantos, solo dos llegaron a la
segunda vuelta electoral: Keiko Sofia Fujimori Higuchi y Ollanta Humala Tasso; los
analistas consideran que ambos llegaron a esta ubicacion porque conectaron mejor con
los peruanos que estan olvidados, relegados; que no sienten las mejoras econémicas del
pais. En este escenario es donde se asienta la investigacion denominada “Tratamiento
periodistico de las elecciones presidenciales 2011 en Peru- segunda vuelta”.

La segunda vuelta se tornd en luchas encarnizadas entre militantes de las dos
agrupaciones politicas. Los periodistas no fueron ajenos a ellas; en las propias empresas
periodisticas se dieron discusiones que llevaron a los propietarios a despedir a sus



periodistas por sus preferencias politicas que no comulgaban con las de ellos (Canal N,

sefial de cable. Diario Pert 21, ambos del Grupo EI Comercio).

En este caso de estudio, se busca analizar el rol que en un proceso electoral
juegan los medios de comunicacion y la participacion que tienen en el escenario politico

a traveés de las representaciones que hacen en las producciones periodisticas diarias.

Justificacion

Todo proceso electoral despierta en la mayoria del electorado un interés inusual. Las
expectativas respecto a la actuacion del futuro gobernante bien pueden motivar una
participacion activa del elector o generar una actitud indiferente en el sentido que la
nueva eleccion es “mdas de lo mismo”. Todo va a depender de la calidad de las
propuestas que los candidatos sefialen en su plan de gobierno y lo cumplan, y la
capacidad que tengan de ser agentes convocantes. En este contexto, los medios de
comunicacion tienen retos y responsabilidades como la propagacion de una informacion
democrética, equitativa y plural, clave para el logro de este objetivo en un sistema
democratico como el peruano.

Esta aspiracion y buenos deseos amerita ser contrastada con la actuacién de los
medios en este proceso electoral, que se muestra personalizando la campafia en los
candidatos afines a la linea editorial del medio o espectacularizando al candidato,
predominando en buena medida la “politica del escandalo” (Castells, 2009).

Los medios de comunicacion social, la prensa escrita en especifico, no sélo
cumplen con su funcion de informar a un publico lector y elector, sino son tomados
también como fuentes de informacion para la realizacion de programas televisivos y
radiales ademas de espacios en la Web. La prensa escrita aln marca agenda.

Aunque el costo de los diarios resulta un limitante para muchos lectores
repercutiendo en las ventas y en consecuencia en el tiraje, los diarios experimentan
modos de consumo no convencionales. Los lectores han encontrado la forma de leerlos
en los puestos de periodicos. Alli se exponen a la vista del publico las primeras planas
con las noticias méas resaltantes de la jornada. En funcion de la relevancia del medio

escrito se justifica la realizacion de esta investigacion.
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De otro lado es preciso sefialar que se han realizado varios estudios sobre
procesos electorales y medios de comunicacion y el tratamiento periodistico; sin
embargo, resulta importante seguir indagando sobre esos nuevos roles que van
asumiendo los medios de comunicacion, en especifico, los medios escritos considerando
que son estudiados desde su quehacer, lo que son, mas no, lo que deben ser, como lo
han manifestado Hollins y Mancini (2008).

La forma de representacion que hacen los medios de los candidatos en un
proceso electoral evidencia las posturas politicas en tiempos de elecciones, aunque estos
quieran negarlo o no quieran reconocerlo al menos en los sistemas democréaticos
liberales.

Asi mismo, la generacion de informacién politica esta traspasando las
estructuras que se habian establecido los diarios para diferenciar la informacién de la
opinion.

Los hallazgos del estudio realizado en los diarios EI Comercio y la Republica
contribuirdn a un mayor debate. Por ejemplo: La forma de representacion que hacen los
medios de los candidatos en un proceso electoral, evidencia las posturas politicas en
tiempos de elecciones, aunque estos quieran negarlo o no quieran reconocerlo al menos
esto sucede en los sistemas democraticos liberales. Asi mismo, la generacion de
informacién politica traspasa las estructuras que se habian establecido los diarios para

diferenciar la informacién de la opinion

Planteamiento del problema

Para la realizacion de la investigacion se parte de la siguiente pregunta: ¢Qué posturas
politicas se evidenciaron en el tratamiento mediatico que ofrecieron los diarios El
Comercio y la Republica en las elecciones generales 2011 Per(, segunda vuelta? En ese

sentido se propone el siguiente objetivo general y objetivos especificos.

Objetivo general

Establecer vinculos en las posturas politicas de los diarios EI Comercio y la Republica
que se evidenciaron en el tratamiento mediatico que ofrecieron en las elecciones

generales 2011 Peru - segunda vuelta.
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Objetivos especificos

1. Describir los temas, jerarquizacion, secciones, generos atribuidos a los hechos y
acontecimientos de la campafa electoral de la candidata Keiko Fujimori en los
diarios ElI Comercio y la Republica en las elecciones generales 2011 Perd,
segunda vuelta.

2. Describir los temas, jerarquizacion, secciones, generos atribuidos a los hechos y
acontecimientos de la campafa electoral del candidato Ollanta Humala en los
diarios EI Comercio y la Republica en las elecciones generales 2011 Perd,
segunda vuelta.

3. Caracterizar los enfoques, adjetivaciones y espectacularizacion en el manejo de
la informacion y opinion en los diarios EI Comercio y la Republica durante la
segunda vuelta en las elecciones generales 2011 Perd.

4. Comparar las representaciones mediaticas que el Diario EI Comercio y la
Republica efectuaron sobre los candidatos Keiko Fujimori y Ollanta Humala

en las elecciones generales 2011 Peru, segunda vuelta.

Hipotesis

En la cobertura periodistica de la segunda vuelta de las elecciones generales 2011 en el
Per( se observo una marcada adhesion politica del diario EI Comercio por la candidata
Keiko Fujimori y del diario La Republica por el candidato Ollanta Humala; posturas
que se evidenciaron no solo en la seccion de opinion sino que traspasaron las otras
secciones informativas. Ademas de tener ambos diarios posturas diferentes, fueron

similares las representaciones mediéaticas.

Disefio metodologico

La estrategia metodoldgica que se siguié para analizar la cobertura mediatica que le
dieron al proceso electoral del 2011, los diarios EI Comercio y la Republica, es de
caracter cuantitativa y cualitativa.

La investigacion se ha dividido en dos etapas. La primera, es la realizacion de un

andlisis de contenido de los productos comunicacionales, que permitio conocer la

12



estructura de los diarios, sus agendas, enfoques, géneros, secciones, jerarquias y fuentes.
La segunda etapa que complementa el estudio, es igual de importante, porque se recurre
a los protagonistas de la construccion de la noticia a través de la herramienta de la
entrevista cualitativa, los periodistas ofrecieron sus testimonios, su sentir, pensar que a
través de la noticia electoral no se puede percibir; en ese sentido se trabajo la

metodologia de la siguiente manera:

Metodologia cuantitativa: El andlisis de contenido

El andlisis de contenido es una técnica adecuada para estudiar coberturas mediaticas
realizadas por la prensa escrita en campafias electorales, diversos estudios asi lo han
demostrado, véase la conceptualizacion de esta metodologia.

La definicion clasica del analisis de contenido es la realizada por Berelson en
1952: “El analisis de contenido es una técnica de investigacion para la descripcion
objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicacion” (En
Lopez, 1986: 366). Mas tarde Holsti (1969) enriquecera el concepto y describira las
caracteristicas de la comunicacion, averiguando qué dice, cdmo se dice y a quién se
dice. Para este autor “el proposito primordial del analisis de contenido es realizar
inferencias” (En Lopez Aranguren, 1986:366). En esa linea se encuentra la definicion
que hace Klaus Krippendorff “El anélisis de contenido es una técnica de investigacion
destinada a formular a partir de ciertos datos, inferencias reproducibles y validas que
puedan aplicarse a su contexto” (Krippendorff, 1990:28).

La Informacidn estadistica, que ofrecera el anélisis de contenido, (desde conocer
cuantas notas periodisticas electorales fueron en ambos medios, qué tematicas giraron
en torno a la campafia electoral, hasta conocer las tendencias o posturas politicas en la
mediatizacion de la campafia electoral), no solo seran numeros frios, porque estos
posibilitan explicar e interpretar la realidad, como valora Casetti y di Chio.

Por mucho que el analisis de contenido se centre en el computo de
las unidades de analisis recurrentes, la fase de interpretacion ha
adquirido una importancia creciente con el tiempo. La operacion
de “interpretacion” permite sintetizar y organizar los elementos
“inventariados” en cuadros teéricos mdas articulados y mas
complejos, y por tanto, mas adecuados para satisfacer las

13



numerosas preguntas que se plantean al comienzo de la
investigacion” (Casetti, di Chio, 1999: 247).
En el analisis de la produccion periodistica electoral se va a considerar elementos
morfologicos de la estructura de ambos diarios, sin embargo, la atencion se va a
concentrar en la agenda, la jerarquizacion y el enfoque de las noticias electorales en

ambos diarios.

Seleccidén del Corpus

Para seleccionar el corpus de los productos comunicacionales a analizar se ha preferido
los medios escritos. El periédico segun Dovifat “Es el instrumento que da los
acontecimientos mas recientes en los més cortos y regulares periodos a la mas amplia
circulacion” (En Martinez,1977:39), en ese sentido se eligi6 los diarios no solo por la
facilidad para acceder a ellos sino también porque resulta importante sefialar los
resultados obtenidos por Benton y Fraizier en su estudio sobren Agenda Setting en
Estados Unidos, que concluyeron que las personas que solo hojean los diarios
recordaran Unicamente los temas con los que estan familiarizados, los que tienen una
lectura a fondo habran retenido mejor la informaciéon y se podran pronunciar.
Asimismo la investigacién arrojé que el influjo més poderoso lo obtiene la prensa, y el
mas bajo la television; la gente recuerda mas lo tratado por escrito que lo difundido por
medios audiovisuales.

Estos resultados llevaron a los autores del estudio a la conclusion de
que, en niveles mas profundos de conocimiento, son los periddicos los
gue establecen la agenda, tanto de sus lectores como de los
telespectadores. Desde esta perspectiva, la television no tiene tanta
influencia politica como se pensaba, si bien es el medio por el que mas
votantes siguen las campafias electorales. (Gmez y Paniagua, 2006:
285).

Aungue el costo de los diarios resulta una limitante para muchos lectores repercutiendo
en las ventas y en consecuencia en el tiraje, los diarios; experimentan modos de
consumo no convencionales. Los lectores han encontrado la forma de leerlos en los
puestos de periddicos. Alli se exponen a la vista del pablico las primeras planas con las
noticias mas resaltantes de la jornada. Esta apreciacion es corroborada por Dettleff y

Olivera en un articulo sobre el proceso electoral peruano del 2006.
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Si bien Lima es una ciudad en la que se publican muchos periddicos,
un elemento clave —particularmente en los tabloides- es su caratula.
Las personas pueden o no adquirir una publicacién pero practicamente
todas se detiene en los quioscos que se instalan en los paraderos de
transporte publico a leer las caratulas. (Dettleff y Olivera, 2011:102).

En funcion de esta relevancia del medio escrito, el presente trabajo centra su atencion
en el tratamiento informativo que se le dio a la segunda vuelta del proceso electoral
presidencial 2011 los diarios peruanos EI Comercio y la Republica, elegidos para su
estudio; ambos diarios considerados generalistas y de alcance nacional, pero a la vez de
tendencias politicas diferentes. Ellos presentan las siguientes caracteristicas:

Diario ElI Comercio.

El Comercio es un diario limefio de alcance nacional, considerado el decano de la
prensa peruana. Tiene un formato sabana (46 x 60cm) y posee una tirada de méas de 120
mil ejemplares.

Fue fundado en 1939 por Manuel Amunategui (chileno) y Alejandro Villota
(Argentino) A lo largo de la historia ha cumplido un papel importante en la sociedad
peruana por su vocacion de seriedad.

En el siglo XX, se convertira en el diario con mayor influencia en el pais. . “En
1998 se reinventa, buscando estar al dia con el siglo XXI, incorporando avances
tecnoldgicos y diversificando sus publicaciones. En los procesos electorales se
preocupa mas por lo que deberia de hacerse en el pais que por relatar al detalle lo que
hacen o dicen los candidatos” (Dettleff y Olivera, 2011:106).

El diario EI Comercio es de tendencia conservadora, expresa los puntos de vista
de la élite peruana. El periddico es controlado por accionistas de la familia Mird
Quesada.

El decano de la prensa peruana es parte del “Grupo El Comercio” al cual
también pertenecen los diarios Per( 21, EI Trome, dirigido a segmentos populares, y la
revista Somos.

Entre 1998 y 1999, Alberto Fujimori quien estaba en campafia, buscaba su
tercera eleccion. Al interior del diario EI Comercio se producian conflictos y cambios

entre sus accionista, un 25 por ciento del accionariado se declaraba como grupo
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discrepante de la linea editorial, que en aquel entonces mantenia EI Comercio una
postura critica frente al gobierno fujimorista.

A raiz de los cambios, Francisco Mir6 Quesada Cantuarias y Francisco
Mir6 Quesada Rada perdieron peso en la toma de las decisiones
empresariales y periodisticas. Martha Meier Mir6 Quesada (accionista)
asumid durante 1999 una actitud de enfrentamiento publico con el
diario, meses después de haber sido separada de su puesto como
editora de la pagina semanal sobre ecologia. Una carta de Meier fue
citada en un articulo elaborado por Cesar Hildebrandt y publicada en el
diario Referéndum, sefalandola como prensa “echada”. (Fowks,

2000:57).
Poco tiempo después, Martha Meier ingreso a la lista de candidatos al Congreso por la
alianza oficialista Pert 2000 y particip6 en algunos mitines de camparia del candidato
Fujimori. No resulté electa.
En las elecciones presidenciales 2006 - segunda vuelta, este medio decidio
apoyar la candidatura de Alan Garcia Pérez, quien competia con Ollanta Humala Tasso

por la presidencia peruana.

Diario La Republica.

La Republica es un diario peruano de formato tabloide (28.5cm. x 36 cm.) de alcance
nacional y con producciones regionales. Tiene su centro de impresiones en la capital
Lima y cuenta con plantas impresoras en las ciudades de Arequipa, Iquitos y Chiclayo.

Su tiraje a nivel nacional es de 120.000 ejemplares aproximadamente y Lima
Metropolitana es la mayor consumidora con 75.000 ejemplares. El diario cuenta con las
siguientes secciones: Politica, Economia, Opinién, Sociedad, Policial, Entretenimiento,
Cultural, Fama, Deportes, ademéas de la Seccién Regional y eventualmente se publican
Dossier para reforzar alguna tematica especial.

El 16 de noviembre de 1981 circula la primera publicacion del diario La
Republica, cuyo director y fundador fue Gustavo Mohme Llona. La postura politica del
medio es de un pensamiento anti conservador y mas bien critico respecto de la derecha
y el liberalismo, algunos lo consideran de una moderada izquierda.

La posicion editorial de La Republica en su primera década (1980), puede ser
descrita como independiente de los partidos politicos establecidos, pero afin con el
pensamiento liberal. El diario nunca ha estado ligado en forma permanente a grupos o
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personajes de la politica, pero esto no le ha impedido apoyar posiciones o candidaturas
en diferentes etapas de su historia. Esto como producto de intensas pugnas de los
accionistas por el control de la empresa.

Debe reconocerse el papel del importante accionista Gustavo Mohme,
lider del partido Accion Popular Socialista y luego de lzquierda Unida,
quien tuvo, desde la fundacion de la empresa, una presencia relevante
que contribuyé a equilibrar las inclinaciones politicas que trataron de
alejar al diario de sus posiciones liberales (Gargurevich, 1991: 241).

Durante el gobierno de Alberto Fujimori, el director del diario La Republica se enfrentd
a ese régimen autoritario que acosaba y hundia a los medios que abanderaban su
independencia.

Tras el fallecimiento de Gustavo Mohme Llona en el 2000, su hijo Gustavo
Mohme Seminario asume la direccion del medio hasta la fecha. El pensamiento liberal
del diario continda vigente. El diario manifiesta no tener vocacion oficialista con los
gobiernos de turno y ser vigilante de la democracia como parte de lo que ellos
denominan “La busqueda de una republica superior”. Sin embargo, en las elecciones
del 2006 apoyo a la candidatura de Alan Garcia Pérez, quien en la segunda vuelta se

disputd la presidencia con Ollanta Humala.

Segmentacion o cortes de analisis

Para determinar la segmentacion en ambos diarios se hizo una contabilidad general de
todas las notas electorales durante la segunda vuelta (del 11 de abril hasta el 6 de junio
2011) lo que constituye el universo. El diario EI Comercio publicé en esas 8 semanas,
933 noticias electorales y el diario La Republica 1.535 noticias electorales

De este universo, se ha considerando para la muestra las dos semanas donde
hubo mayor flujo informativo, vale decir la primera semana de iniciada la segunda
vuelta y la ultima semana de este periodo electoral, cuyas fechas fueron del 11de abril al
17 de abril del 2011 y del 30 de mayo al 6 de junio de ese mismo afio.

Se prefirid este segmento porque durante la ultima semana se realizo el debate
electoral y los cierres de campafia. Se considerd también el despliegue del mismo dia de
las elecciones 5 de junio y al dia siguiente, los resultados del proceso.
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Unidades de analisis

Tomando en cuentan que las unidades de analisis deben garantizar una mayor claridad
en la investigacion se ha considerado para el estudio los titulares, noticias, entrevistas,
editoriales, columnas de opinién cartas de lectores y caricaturas relacionadas al proceso
electoral. En ese sentido se revisaran las portadas o primeras planas y las diversas
secciones incluyendo espectaculos y deportes, noticias a las que se denominara en

adelante noticia o nota electoral.

Temas del proceso de eleccidon segunda vuelta 2011

La Agenda Setting colocd la idea de tematizacion, teoria que es de utilidad para este
estudio, ya que se recurre a los temas que manejaron los medios escritos desde donde
se vera como se decantan sus posiciones respecto a los dos candidatos en competencia.
“Los medios fuerzan la atencion hacia ciertos asuntos, refuerzan la imagen publica de
las figuras politicas y presentan objetos sugiriendo a los individuos sobre qué deben
pensar, saber y sentir” (Mc Combs y Shaw, 1972:177).

Para este analisis, hay que partir de la definicion de tema que hace Maria
Cristina Mata: “Los temas son las problematicas o asuntos globales integrados por los
aspectos particulares del referente, es decir por los items.” (Mata 1993:47). En
consecuencia el item dice Mata, es la categoria de analisis vinculada directamente con el
plano referencial de un discurso y se presentan como fragmentos de informacion
referidos a un solo aspecto del referente y por ello, es la unidad minima para analizar el
contenido.

En términos de Mata y Scarafia, la dimension referencial busca establecer una
relacién entre el plano del discurso y el plano de la realidad.

Lo que los mensajes radiofonicos relatan, informan, comentan “dicen”
acerca de la realidad, guarda con respecto a ella una distancia de mayor
0 menor grado segun el género de que se trate. Pero esos mensajes
nunca son espejos nunca son espejos que reflejen la realidad. De ahi
que para poder estudiar el particular modo en que la realidad aparece
en un discurso dado, debamos analizar su dimension referencial,
entendiéndola como la construccion resultante de un proceso de
mediacion que realiza el emisor. (Mata y Scarafia, 1993:39).
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Mas adelante se desarrollara el proceso de mediacion. Una campafia electoral involucra
una serie de eventos, actos que pueden constituirse objeto de noticia: mitines, sondeos,
resultados, participacion electoral, alianzas de los partidos, enfrentamientos u otros
acontecimientos que no son parte del acto electoral pero que estan relacionados con el
candidato o candidata.

En campana electoral los temas objeto de noticias suelen coincidir con
temas propios de la cobertura de la politica y que estan “puestos sobre la
mesa” en forma de problemas cuyas soluciones son las promesas que
utilizan los partidos en pugna por el voto: desempleo, inflacion,
inmigracion, terrorismo, etcétera. Ademas de estos temas, el propio
desarrollo de la campafia puede sacar a relucir otros que introducen
dramatismo, tension o personalizacion (un escandalo, una dimisién, un
atentado, etcétera) y que son objeto de un nimero importante de noticias.
(Crespo, 2002:111)
Siguiendo a Maria Cristina Mata se identificaron seis temas o problemas y cuatro a

cinco items de cada tema. Mediante un proceso inductivo se ha levantado la
informacion y se ha clasificado de acuerdo a la frecuencia con que aparecian los temas
en las semanas de estudio, por lo que durante el proceso se categorizd otros temas que
fueron apareciendo los ultimos dias de las elecciones. Para recoger el volumen de temas
tratados, de cada noticia se han codificado hasta tres temas porque hubo notas que asi lo

requerian.

Géneros

La identificacion de géneros en la produccion noticiosa es de interés para el estudio ya
que a través de los géneros periodistico se hace visible la posicion de los medios. No es
lo mismo presentar un tema en una breve nota informativa que en un reportaje esto
indicara la importancia o relevancia que el medio le da a determinados temas a través
del género periodistico. Pero, ;,como se entienden los géneros periodisticos?

La Escuela de Frankfurt de los afios 50 definié los géneros como
mecanismos manipuladores de la industria cultural encargados de
reproducir la ideologia dominante, y mas especificamente, Theodor
Adorno los considera vehiculos de sustentacion del esquema produccion-
consumo que la “clase dominante” utiliza para imponer sus prinCipios y
valores a la clase dominada”.

Aludiendo también al carécter ideoldgico cultural de los géneros pero
con una percepcion mas positiva, M Bajtin, los presenta como “correas
de transmision” de saberes sociales, como conectores entre la historia de
la sociedad y la historia de la lengua, poniendo énfasis en su caracter
institucional. (Jorge, 1997:336).
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Martinez Albertos (1983), sostiene por su parte que los géneros periodisticos son el
resultado de una evolucién historica. El autor diferencia las siguientes etapas: la
primera la del periodismo ideoldgico (hasta fines de la Primera Guerra Mundial); la
segunda etapa es la del periodismo informativo (aparece hacia 1870, es la “Edad de Oro
de la Prensa”), y después de 1945 esta profesion se torna hacia un cardcter méas
profundo lo que denomina el autor el periodismo de explicacion. Esta es la definicion

gue hace sobre géneros periodisticos:

Géneros periodisticos son las diferentes modalidades de creacion
linguistica destinadas a ser canalizadas a través de cualquier medio de
difusién colectiva y con el animo de atender a los dos grandes objetivos
de la informacion de actualidad: el relato de acontecimientos y el juicio
valorativo que provocan tales acontecimientos. (Martinez, 1983:217).
Para este estudio se ha considerado tres géneros periodisticos relevantes: El

informativo, el de opinidn y el interpretativo, este ultimo conocido también como

género explicativo y de profundidad.

Secciones

Para darle un orden a los diarios al momento de leerlos, EI Comercio y la Republica
tienen diversas secciones, espacios dedicados para politica, economia, espectaculos,
deportes, etc. Interesa ver si estos espacios son traspasados por notas electorales en esta

campafa presidencial.

Jerarquia
La aparicion constante de algunos temas son determinantes para afirmar las prioridades
que tienen los diarios. Las orientaciones editoriales e intereses del medio no solo se
expresan en las paginas editoriales sino también en las primeras planas. Su ubicacion,
extension de los textos y de las mismas imagenes denotan el orden jerarquico; por ello,
en esta investigacion se consideraran las siguientes variables para evaluar la
jerarquizacion de la informacion de campafia: primeras planas, si las notas electorales
aparecen en las caratulas; si se ubican en paginas par e impar, qué extension se le ha
dado a la nota ¥ de pagina, ¥z pagina, % de pagina o pagina entera 0 mas de una pagina.
Asi también se consideraran si las notas van acompariadas de imagenes o no.

Eso remitira a la relevancia que se le da a la nota electoral.
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Framing

Los enfoques en las noticias (que no son notas editoriales, ni columnas de opinién) que
aparecen en portada o sus paginas interiores permiten percibir las posiciones del medio
respecto a los candidatos. Para estudiar los enmarcamientos mediaticos en la segunda
vuelta se ha considerado analizar con mas precision solo las primeras planas de los
diarios en las fechas ya sefialadas.

El anélisis de contenido ofrece pautas estables para sistematizar lo que
de otro modo es disperso y dificil de abarcar, algo de gran interés si lo
que se pretende es “medir qué enfoque adopta una realidad en los medios
de comunicacién. Esta es la utilidad que identifican Wimmer y Dominick
(1994:172) cuando afirman que el analisis de contenido permite
comparar el mundo real con el contenido de los medios. (...). Aplicado a
las camparias electorales, el analisis de contenido de los medios de
comunicacién es una herramienta de gran utilidad para medir la imagen
(es decir los enfoques) que se proyecta de los partidos, candidatos,
programas electorales, temas etcétera. (Crespo 2002:104).

La teoria del Framing mas adelante se conceptualizard con los aportes tedricos de
Goffman, Tuchman, Etman, Sadaba entre otros autores.

Para este analisis se considerara las fuentes noticiosas, los actores, la forma de
nominarlos y los atributos utilizados para referirse a ellos. Las imagenes también fueron

consideradas como parte del contenido.

Fuentes

Para la construccion de la noticia, los periodistas deben de proveerse de material
necesario y para ello van a recurrir a las fuentes noticiosas. “Denominamos fuentes a
los productores institucionales o personales de esos otros discursos (..) Las fuentes
utilizadas por un emisor condicionan la realidad que construye en su discurso” (Mata y
Scarafia 1993:51).

Las autoras sostienen que en el analisis de las fuentes: “Permite reconocer cudles
son las préacticas discursivas que el emisor legitima como relevantes. Es decir a qué
actores sociales reconoce como productores de un discurso que merece ser tenido en
cuenta”. (Mata y Scarafia, 1993:53).

Una fuente nunca es suficiente. Todas las informaciones hay que contrastarlas
con otras, cuantas sean precisas hasta poder valorar, contextualizar y entender
adecuadamente la historia que se esta contando. (Sancho, 2004:58)

Para el analisis correspondiente se ha considerado algunas caracteristicas de la fuente:
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- Por el tipo de fuente: 1) Periodisticos, 2) Institucionales, 3) Personales,
4) Documentales.
- Por el uso 6 forma de citar: 1) Textual, 2) Referencial.

- Por la extension de la cita: 1) Palabras, 2) Oraciones, 3) Parrafos.

Actores

Hay que precisar que los actores a diferencia de las fuentes, son los protagonistas de la
informacion; es decir, no necesariamente la originan o la difunden.

Los actores de un discurso representan a sujetos cuya existencia se
da en el plano referencial, es decir en la realidad empirica (...)
Recordemos que representar no es lo mismo que copiar. Por eso,
los actores de un discurso no pueden homologarse lisa y llanamente
a personas reales, ain cuando sean personas reales las que al ser
nombradas en el discurso se conviertan en actoras del mismo.
(Mata y Scarafia, 1993:61).
Las autoras refiere que por eso, muchas veces se ha afirmado que el discurso de los

medios masivos proponen una representacion fragmentada de la realidad: porque
representan solo a unos sujetos deja de lado a otros o porque los representa solo a partir
de unas caracteristicas y no en toda su complejidad.

Esa representacion de la que habla Mata, responde al enfoque que se le da para
representar a estos sujetos. ¢Como se quiere encuadrarlos?, ;,coOmo aparecen?, ;desde
donde se los nomina?, ;qué atributos se utilizan? ;qué calificativos? vy, ¢cémo se

representa al candidato desde su accionar o escenario en el que se le representa.

Metodologia cualitativa: La entrevista

En el analisis de productos comunicacionales (noticias, reportajes comentarios etc.) es
de interés investigar la etapa previa y durante la construccion de la noticia para conocer
las dinamicas que asumieron los agentes en el campo periodistico y su relacion con los
agentes del campo politico en un proceso electoral que cambia la rutina, en este caso, de
la prensa escrita para entra a tallar en esta lucha, entre dos candidatos.

¢Como se han dado estas dindmicas, en ese microcosmos periodistico?, ¢qué
nuevos roles han asumido?, ;cémo fueron las relaciones entre los periodistas y sus

jefes, mediaron las jerarquias? y ¢como ha sido esa relacion con los politicos con los
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candidatos y miembros del partido de las dos agrupaciones politicas en campafia?,
¢cambian esas relaciones? Estas preguntas nos dan pie para entender la propuesta de
campo de Bourdieu que a decir de Martin Criado hay que observar la estructura interna
y las relaciones del campo con &mbitos externos.

La estructura interna del campo, Tras constatar o suponer como hipotesis
de partida-que un ambito funciona con relativa autonomia, es preciso
describir el entramado de relaciones: los objetos en juego, las distintas
posiciones y los recursos diferenciales que poseen, las dinamicas de
competencia y las regularidades que estas generan. EI campo habria de
aprehenderse como un conjunto dindmico de tensiones que producirian
un continuo movimiento de posiciones y fronteras. Las relaciones del
campo con &mbitos externos. Al basarse la autonomia de los campos en
su multi-integracion, sus relaciones con dmbitos externos son esenciales
para analizar su dinamica. Estas relaciones han de entenderse como
interdependencias. Por un lado, los &mbitos externos comportan
construcciones, oportunidades, demandas de determinados servicios,
condicionando las dindmicas internas del campo; ademas, los grupos
internos al campo suelen establecer alianzas con poderes externos en sus
estrategias por conquistar posiciones en el campo. (Criado, 2008: 30).

Para esta propuesta metodoldgica se ha recurrido a la entrevista cualitativa y es
que diversos estudiosos de ciencias sociales consideran que la entrevista cualitativa es

un util instrumento de investigacion.

Se ha definido la entrevista como una situacion construida o
creada con el fin especifico que un individuo pueda expresarse al menos
en una conversacion, ciertas partes esenciales sobre sus referencias
pasadas y/o presentes asi como sus anticipaciones e intenciones futuras
(Kahn y Cannell 1977). En este sentido la entrevista es, ante todo, un
mecanismo controlado donde interactlan personas: un entrevistado que
transmite informacién. Y un entrevistador que la recibe, y entre ellos
existe un proceso de intercambio simbolico que retroalimenta este
proceso. (Vela, 2001:66).
La entrevista cualitativa permite explorar y profundizar en ciertos temas que el estudio

cuantitativo no lo va a ofrecer, ya que proporciona una lectura a través de la
reconstruccion del lenguaje, en el cual los entrevistados dardn a conocer sus
pensamientos, deseos, conflictos, etc. que tuvieron en la cobertura del proceso electoral;
vale decir algin tipo de presion o condicionamiento de los jefes o de las fuentes
periodisticas.

En la obra de Pierre Bourdieu “La Miseria del Mundo” en el capitulo
metodologico denominado Comprender, el autor pone énfasis en la importancia de
entender que el investigador siempre serd parte en la construccion de la realidad por lo

que esa injerencia no tenga que ser violenta.
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Tratar de saber qué es lo que se hace cuando se establece una relacion de
entrevista, es en primer lugar, intentar conocer los efectos que pueden producirse sin
saberlo a la raiz de esta especie de intrusion siempre un poco arbitraria que esta en el
origen del intercambio (en particular, por la manera de presentarse y presentar el
cuestionario, los estimulos brindados o negados, etc.): es tratar de poner de relieve la
representacion que el encuestado se hace de la situacion, del cuestionario en general, de
la relacion particular en la que se establece y de los fines que persigue, y explicitar las
razones Y la naturaleza del desfase entre el objetivo de la encuesta tal como lo percibe e
interpreta el encuestado, y el objeto que el encuestador le asigna. Es el encuestador
quien inicia el juego y establece sus reglas; es él quien, las més de las veces, asigna a la
entrevista de manera unilateral y sin negociacion previa, objetivos y usos en oraciones.
(Bourdieu, 1999: 528).

Para la conversacion con los periodistas se realizo entrevistas semi estructuradas
ya que se propuso temas que a partir de ellos fluyeron las respuestas dejandoles hablar,
explayandose en sus comentarios..

Bernard, quien piensa que la entrevista semi estructurada es de gran utilidad en
situaciones en las que no existen buenas oportunidades para entrevistar a las personas.
“Asi en la entrevista semi estructurada, el entrevistador mantiene la conversacion
enfocada sobre un tema particular, y le proporciona al informante el espacio y la
libertad suficiente para definir el contenido de la discusion “(Bernard, 1988:204-207
citado en Vela, 2001:76-77).

Para esta investigacion se entrevisto a un periodista de cada medio que participd
del proceso electoral, “cubriendo” las fuentes de manera directa con el candidato y el
partido o la gente que lo acompafia, su equipo de imagen o profesionales de la politica
y conozca plenamente las dindmicas del medio. Por estas razones se entrevisto a Carlos
Novoa, periodista del diario EI Comercio, y, a Inés Flores, periodista del diario La
Republica. Igualmente se entrevistd al jefe o editor de la seccion politica de ambos
diarios; seccion donde ha recaido el mayor peso de la cobertura electoral porque
interesa también conocer la voz institucional en vista que se iba a hablar de posturas en
el medio, en este caso se entrevistd a Diana Seminario, editora del diario EI Comercio y

a Juan Alvarez, jefe editor del diario La Republica.
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En este didlogo con los periodistas, que no tuvieron mayor reparo en expresar
sus puntos de vista, se percibio una identificacion con la postura del medio pero a la vez
se dejo sentir las discrepancias que se producen al interior de los medios escritos y los

conflictos que se crearon con los candidatos que no apoyo el medio de comunicacion.

Orden del contenido

El primer capitulo de la tesis corresponde al Marco Tedrico. La concepcion de los
campos de Bourdieu configurado como espacios de lucha entre los agentes; espacios de
juego, con personas dispuestas a jugar dotadas de un capital en un espacio estructurado,
es apropiado para mirar un proceso politico de elecciones desde el lente de los medios
de comunicacion. Otras lineas tedricas sobre las que se sustenta la tesis, es el concepto
de mediatizacion, construccion de la noticia y la espectacularidad de la misma en un
contexto electoral. Asi también sera clave para el presente andlisis la teoria de la
Agenda Setting que incorpora el concepto de tematizacion y la teoria del Framing,
apropiada para ver el enfoque que le dieron a la produccién periodistica los medios de
comunicacion.

El segundo capitulo se ofrece un panorama del contexto socioeconémico-
politico del Peru; es un breve recorrido por la economia, la politica y los medios de
comunicacion que sirve para ubicarse en el escenario donde se produce el proceso
electoral.

El tercer capitulo es el andlisis del corpus, que paso a paso se ira resolviendo y
triangulando el analisis de contenido con las entrevistas semi-estructuradas para develar
las tematicas, jerarquias, enfoques que le dieron los diarios EI Comercio y la Republica
a la produccion informativa y de opinion. Simultdneamente se ira comparando entre
ambos medios.

El cuarto capitulo recoge las conclusiones y reflexiones finales de la tesis.
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CAPITULO |
MARCO TEORICO

La base tedrica que se construyo para la investigacion del tratamiento periodistico del
proceso de eleccion presidencial Perd 2011 — segunda vuelta, estd asentada en la
propuesta tedrica de los campos del sociélogo francés Pierre Bourdieu. A la luz de esta
teoria se explicara la relacion que se da entre los campos: politico y periodistico, en el
marco de un juego politico (proceso de elecciones), y las tensiones que se dan en las
relaciones de poder en el espacio social.

La nocion de campo es ventajosa para construir de manera rigurosa el juego; la
lucha politica donde estan interrelacionados y en disputa los agentes sociales (politicos,
electorado y periodistas) dotados de habitus, capitales y con posiciones en las
estructuras sociales; tal como se explicard mas adelante.

Otra linea tedrica que ampliara el andlisis en la investigacion, sera el concepto de
mediatizacion. Hoy se habla de una politica mediatizada y para entender estos procesos
se recurrid a los aportes tedricos de Philippe Breton (1998) sobre mediacion y
mediatizacion, los que aclararan el panorama; asi como las concepciones sobre
mediatizacion de Eliseo Verdon (2001). Este proceso se relaciona con la
espectacularizacion de la noticia, desde las reflexiones de Champagne (1999), Gingras
(1998), Castells (2009), Gossellin (1998). Con sus aportes se definira la caracterizacion
de la produccidn informativa en relacion a la campafia y sobre todo la construccion que
se hace del candidato. Los apuntes de Alsina (1989) seran oportunos para analizar como
se construye la noticia en un contexto electoral.

Asi también sera clave para el analisis la teoria de la Agenda Setting desde los
autores Maxwell McCombs y Donald Shaw (1972). A esta base teorica se incorpora la
tematizacion estudiada por otros autores como Wolf (1991), Marletti (1985); lo que
permitird detectar a traves de las agendas que manejan, las posiciones de los medios de
comunicacion al fragor de la competencia electoral.

Se cruzara este andlisis con la teoria del Framing desde los autores Goffman
(1991) Tuchman (1978), Tankard (1991), Entman (1993), Sabada (2004); teoria
apropiada para ver el enfoque que le dieron a la produccion periodistica los medios de

comunicacion.
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Este preambulo tedrico abre los debates conceptuales que a continuacién se
detallan y que intentaran explicar el papel de los medios de comunicacion en una

camparnia electoral.

Teoria de los campos y sus dinamicas

La teoria bourdiana es apropiada para el estudio de procesos electorales y medios de
comunicacion, vista desde la interrelacion de sus campos. En ese sentido se va a detallar
a continuacion los lineamientos generales de la teoria de los campos y capitales, para
luego arraigar éstos conceptos en los campos: politico y periodistico.

La propuesta analitica de Pierre Bourdieu —uno de los clasicos de la sociologia
contemporanea por su aporte tedrico, supera la dualidad tradicional en sociologia entre
las estructuras sociales y el objetivismo-, sobre los campos, toma relevancia al
considerar a la sociedad como un espacio social relacional de diferencias, en la que se
dan una serie de campos con sus respectivas reglas de juego.

Espacio social comparable a un espacio fisico, que el soci6logo
reconstruye como un mapa geografico. Construido sobre la base de
principios de diferenciacion o de distribucion constituidos por un
conjunto de propiedades que actdan dentro del universo social.(...) El
espacio social no es solamente un objeto de percepcién en el que los
individuos o las instituciones son caracterizadas de forma fija por la
combinacion de un cierto nimero de propiedades y por la ocupacién de
una posicion determinada dentro de un sistema de clasificacion; es
también un objeto de luchas entre agentes para imponer su
construccién y su representacién del mundo social, sus categorias de
percepcion y de clasificacion y por esta via actuar sobre el mundo
social. (Bourdieu, 2001:60-61).

En términos del sociélogo francés, un campo esta determinado por la existencia de un
capital comun y la lucha por su apropiacién. En el campo, los actores o agentes
interactian, compiten, por la posesion del capital (concepto que méas adelante se
desarrollara), la que sustenta el poder y la legitimacion de los actores del campo.

Un campo es un campo de fuerza y un campo de luchas para
transformar las relaciones de fuerzas. En un campo como el campo
politico o el campo religioso o cualquier otro campo, las conductas de
los agentes estan determinadas por su posicién en la estructura de la
relacién de fuerzas caracteristica de ese campo en el momento
considerado. (Bourdieu, 2001:17).
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Los campos se presentan, “Como espacios estructurados de posiciones (o de puestos)
cuyas propiedades dependen de su posicion en estos espacios y que pueden ser
analizados independientemente de las caracteristicas de sus ocupantes (que en parte
estan determinadas por las posiciones”. (Bourdieu, 2008:112).

Las posturas que se asumen frente a determinados procesos sociales estaran
determinadas por el lugar que se ocupa en las estructuras sociales. Se trata de agentes
que estan socialmente constituidos y que tienen una trayectoria y una posicién dentro
del campo.

El campo de posiciones es metodoldgicamente inseparable de los

campos de postura o toma de posicidn (prises de position), es decir, del

sistema estructurado de practicas y expresiones de los agentes. Ambos

espacios, el de las posiciones objetivas y el de las posturas, deben

analizarse juntos y ser tratados como “dos traducciones de la misma

frase”, (...) Sin embargo que en una situacion de equilibrio el espacio

de las posiciones tiende a comandar el espacio de las tomas de

posiciones. (Bourdieu, 2005:160).
Si bien el campo esta determinado por la existencia de un capital, los agentes que
entran en disputa estdn dotados de un habitus. El habitus es concebido por Bourdieu
como un sistema abierto de disposiciones adquiridas y comunes de actores que
pertenecen a un campo en particular.

El principio generador de préacticas objetivamente enclasables y el
sistema de enclasamiento (principium divisiones) de esas practicas. Es
la relacion entre las dos capacidades que definen el habitus —la
capacidad de producir unas practicas y unas obras enclasables y la
capacidad de diferenciar y de apreciar estas practicas y estos
productos (gusto)- donde se constituye el mundo social representado,
esto es el espacio de los estilos de vida. (Bourdieu, 1991:169-170).

Para este estudio, la categoria analitica de habitus no va a ser operativizada, es sin
embargo necesario entender su conceptualizacion cuando se analicen categorias como
campo Yy capital. De acuerdo con Bourdieu, el habitus no es un mecanismo automatico
de reproduccion de esquemas pre- establecidos, debe entendérsele como una:
“Estructura estructurante, que organiza las practicas y la percepcion de las préacticas; el
habitus es también estructura estructurada: el principio de division en clases logicas
que organiza la percepcion del mundo social es a su vez producto de la incorporacion de

la division de clases sociales”. (Bourdieu, 1991: 170).
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Para que un campo funcione es preciso que haya objetos en juego (enjeux) y personas
dispuesta a jugar el juego. En los juegos sociales, los agentes presentan una condicion
indispensable: la creencia en el juego, a lo que Bourdieu denomina Ilusio®.

Los agentes sociales que tienen el sentido del juego, que han
incorporado un sinfin de esquemas practicos de percepcion y de
valoracion que funcionan en tanto que instrumentos de construccion
de la realidad, en tanto que principios de vision y de division del
universo en el gque se mueven, no necesitan plantear como fines los
objetivos de su practica (...) estdn, como se dice, metidos de lleno en
su quehacer, estan presentes en lo por venir. (Bourdieu, 1997:145).

Capital.

Las posiciones de los agentes en el campo van a estar determinadas por el capital que
poseen, segln su ubicacién de subordinante o subordinado. El subordinante buscara
conservar el poder y el subordinado perseguira modificar la reparticion de poder.

El capital es el trabajo acumulado; bien en forma de materia;
bien en forma interiorizada o incorporada (...) es la apropiacion
de energia social en forma de trabajo vivo o de trabajo cosificado
(...), el capital es una fuerza inherente a las estructuras objetivas
y subjetivas; pero al mismo tiempo es un principio fundamental
de las regularidades internas del mundo social. (Bourdieu, 2001)

El capital como fuerza inscrita en la objetividad de las cosas y que determina que no
todo sea igualmente posible e imposible va a requerir de un tiempo para su
acumulacién. El autor diferencia diversos tipos de recursos que entran en juego al
momento de mirar un campo, por ello distingue los siguientes tipos de capital:

El capital puede presentarse de tres maneras fundamentales. La forma
concreta en que se manifiesta dependera de cual sea el campo de
aplicacion correspondiente, asi como de la mayor o menor cuantia de
los costes de transformacion, que constituye una condicidn previa para
su aparicion efectiva. Asi, el capital econémico es directa e
inmediatamente, convertible en dinero, y resulta especialmente
indicado para la institucionalizacion en formas de derechos de
propiedad; el capital cultural puede convertirse bajo ciertas
condiciones en capital econdémico y resulta apropiado para la
institucionalizacion, sobre todo, en forma de titulos académicos, el
capital social, que es un capital de obligaciones y “relaciones sociales,
resulta igualmente convertible, bajo ciertas condiciones, en capital

! Es el hecho de estar metido en el juego, cogido por el juego de creer que el juego merece la
pena, que vale la pena jugar. “Illusio, es decir el hecho de considerar que un juego social es importante,
que lo que ocurre en €l importa a quien esta dentro, a quienes participan. Interesse significa “formar
parte”, participar, por lo tanto reconocer que el juego merece ser jugado y que los envites que se
engendran en y por el hecho de jugarlo merecen seguirse”. (Bourdieu, 1997:141)
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econdmico. Y puede ser institucionalizado en formas de titulos
nobiliarios. (Bourdieu, 2001:135).
A estas tres formas hay que afadir el capital simbolico.

El capital simbdlico, que es la modalidad adoptada por una u otra de
dichas especies cuando es captada a través de las categorias de
percepcién que reconoce su légica especifica, o si usted prefiere, que
desconocen el caracter arbitrario de su posesion y acumulacion”
(Bourdieu, Wacquant,1995: 81-82).

Este dltimo capital simbdlico (prestigio), precisa Bourdieu, comprende bienes
simbdlicos entre ellos el honor, la buena reputacion, respeto y reconocimiento por los
otros. Pero para lograr este capital se necesita las otras tres formas de capital que le
permitira imponer sus puntos de vista y sus valores como exclusivamente validos.

Una determinada posicion en la sociedad dependera de las practicas sociales que uno
tenga, de sus actividades en la vida cotidiana que se traducira en estos tipos de capital
que por cierto unos accederan a acumular con mayor facilidad en relacion a otros

tornandose un campo complejo.

El hecho de poseer una cantidad de capital especifico (econémico o

cultural en particular) suficiente para ocupar posiciones dominantes en

el seno de los campos respectivos es la conservacion o la

transformacion de la “tasa de cambio” entre los diferentes tipos de

capital y al mismo tiempo el poder sobre las instancias burocréaticas

que estan en condiciones de modificarlo mediante medidas

administrativas (...) Las fuerzas que se pueden emplear en estas luchas

y la orientacion, conservadora o subversiva, que se les aplica depende

de la tasa de cambio entre los tipos de capital, es decir de aquello

mismo que esas luchas se proponen conservar o transformar. (Bourdieu

1997:51).
Poder simbdlico.
Siguiendo la teoria Bourdiana el poder es constitutivo de la sociedad y como tal existe
en los cuerpos, en los habitus, en los campos. En ese sentido es de entender que el
poder, la dominacion tienen una doble dimensién, existe fisica, objetivamente pero
también simbolicamente.

El autor plantea la dimension simbolica de la dominacion siguiendo la tradicion

del marxismo y de Weber, para entender como funcionan las formas de dominacion,
como se legitima el poder politico y econémico y como se refuerzan las normas de

clase. En ese sentido propone otros conceptos de sociologia clasica que va a llamar:
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dominacion simbdlica, poder simbdlico, violencia simbdlica. Un conjunto de nociones
alrededor de lo simbdlico que redefine el tema referido a la ideologia.

En la sociedad feudal la Iglesia era la que concentraba el poder, estaba
bajo su control las armas, la tierra y las riquezas. “Bourdieu sostiene
que en las sociedades complejas producidas por el capitalismo
avanzado, la Escuela a retomado a su cargo ese trabajo de
santificacién de las divisiones sociales; de modo que no uno sino dos
especies de capital dan desde entonces acceso a las posiciones de
poder, define la  estructura del espacio social y gobierna las
posibilidades de vida y la trayectoria de los grupos y de los individuos:
el capital econdmico y el capital cultural”. (Wacquant, 2007: 152).

Bourdieu refiere también que legitimar una dominacion es darle la razén al mas fuerte
lo que pone en practica la violencia simbdlica.

El poder simbolico, como poder de constituir lo dado por enunciacién, poder de
hacer ver, hacer creer y hacer actuar, poder de ratificar o poder de transformar la vision
del mundo, y con ello, poder de transformar las practicas sobre el mundo y el mundo
mismo, solo puede ejercer si es reconocido, es decir, desconocido como arbitrario. Lo
que fundamente el poder de las palabras, el poder de mantener el orden o de subvertirlo,
es la creencia en la legitimidad de las palabras y de los que las pronuncian. El poder
simbolico es una forma irreconocible, transfigurada y legitimada de las otras formas de
poder (Bourdieu, 1977, en Gutiérrez 2005: 375)

Hablar del poder simbdlico es hablar también del poder de las palabras en las
propias palabras. “El poder de las palabras reside en el hecho de que quien las pronuncia
no lo hace a titulo personal, ya que es solo su “portador”, el portavoz autorizado solo
puede actuar por las palabras sobre otros agentes (...) su palabra concentra el capital
simbolico acumulado por el grupo que le ha otorgado ese mandato y de cuyo poder esta
investido” (Bourdieu, 1985:69).

Otro apunte que hace la propuesta analitica de campo de Bourdieu reconoce que
los campos contienen como determinante estructural al capital econdmico. “La teoria
general de la economia de los campos que se elabora de manera progresiva, de
generalizacion en generalizacion (...), nos permite describir e identificar la forma
especifica que los mecanismos y conceptos mas generales, como los de capital,
inversion e interés revisten en cada campo. (Bourdieu Wacquant, 1995: 81).

Pero los campos no estan aislados con sus reglas determinadas, estos mas bien se

interrelacionan lo cual es un elemento fundamental en la teoria Bourdiana.
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Las relaciones entre los campos —politico y periodistico- no se definen
de una vez y para siempre, ni siquiera en lo que respecta a las
tendencias méas generales de su evolucion. La nocién de campo no
provee respuestas ready-mades para todos los interrogantes posibles, a
la manera de los grandes conceptos de la “teoria teoricista” que
pretende explicar todo y en el orden correcto. Mas bien su mayor
virtud, es que promueve un modo de construccién que debe ser
repensado de cero todo el tiempo. Nos fuerza a plantear preguntas:
sobre los limites del universo que se investiga, como esta “articulado”
para qué y hasta qué punto, etc. Ofrece un sistema coherente de
preguntas recurrentes que nos salva del vacio tedrico del empirismo
positivista y de la nulidad empirica del discurso teoricista. (Bourdieu,
2005:167).

Si bien los campos tienen esa caracteristica de relacionarse entre si, sin embargo estos
espacios gozan de una relativa autonomia. Tienen sus limites y estos limites estan donde

cesan los efectos del campo.

Campo politico.

Antes de entrar a caracterizar el campo politico, es conveniente tener en claro lo que se
entiende por politica. Hannah Arendt (1950:45) sostiene que la politica se basa en el
hecho de la pluralidad de los hombres. La pluralidad es el principio basico de la politica,
esta abierta a todos, tratan del estar juntos los unos con los otros, los hombres se
organizan. La politica es entendida como un proceso de relacion-interaccion entre los
hombres donde hay una relacion de dominadores y dominados.

Arendt afirma que la politica tiene como sentido la libertad; asociada la libertad
como un fin de la politica. “Debemos entender la libertad como algo politico y no como
el fin supremo de los medios politicos y que comprendamos que coaccién y violencia
eran medios para proteger fundar o ampliar el espacio politico”. (Arendt, 1950: 80).
Esta es una perspectiva sobre politica, en la necesidad de construir democracia desde la
pluralidad. Sin embargo, no deja de verse en el espacio social las tensiones, los
conflictos entre los agentes politicos .Al respecto Bourdieu sostiene que la politica es
una lucha de ideas.

La politica es una lucha por ideas pero por un tipo de ideas totalmente
particular, las ideas-fuerza, ideas que dan fuerza funcionando como
fuerza de movilizacion (...) Estas luchas son entre responsables
politicos, pero en estas luchas los adversarios, que estan compitiendo
por el monopolio de la manipulacién legitima de los bienes politicos,
tiene un objetivo comdn que es el poder sobre el Estado (Qué pone fin,
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en cierta medida, a la lucha politica puesto que las verdades de Estado
son verdades transpolitica, por lo menos oficialmente). (Bourdieu
2001:19).
El campo politico al igual que los demas campos se mueve bajo las logicas del espacio

social, un espacio de juego con sus propias reglas e intereses. En términos de
(Bourdieu, 2000) El campo politico es un microcosmos, vale decir, pequefio mundo
social relativamente auténomo en el interior del gran mundo social. Alli se encontrara
un ctmulo de propiedades (relaciones de fuerza, distribucion desigual del capital,
posiciones diferentes, algunos intereses compartidos y otros opuestos, acciones luchas
entre otros) que encontramos en el mundo global; pero estos procesos, estos fendmenos,
tendran aqui una forma particular.

La nocién de autonomia relativa del campo politico es lo que sucede en ese
espacio de juego, bajo sus propias reglas, su propia ley que le permite su
funcionamiento, sin aislarse de los otros campos que pueden tener incidencia sobre él.
Esta idea permite inscribir la campafia electoral® 2011 en Perd, en este campo de juego
cuyas reglas se constituyen en las leyes y normas electorales bajo las cuales van a jugar
los candidatos.

En esta teoria se sostiene también que el campo politico nunca podra cerrarse,
autonomizarse completamente por que se remitira a su clientela. En campafia electoral
los politicos dependeran de los votantes.

Dicho de otro modo, la nocién de campo relativamente auténomo
obliga a plantear la cuestion del origen de las acciones politicas y
obliga a decir que si deseamos comprender lo que hace un politico,
debemos por supuesto averiguar quién voto por el, cual es su base
electoral, su origen social... y no debemos olvidar buscar la posicion
gue ocupa en el microcosmos y que explica una gran parte de lo que
hace. (Bourdieu, 2001: 15).

En un proceso electoral, lo que sostiene Bourdieu, es indispensable a la hora de votar
conocer al candidato desde su accionar politico, su trayectoria, la posicion que tiene en

las estructuras sociales, y el capital politico acumulado.

2 “Puede definirse como campafia electoral al conjunto de actividades organizativas y

comunicativas realizada por los candidatos y partidos que tiene como propésito captacion de votos”.
(Tuesta, 1999).
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Capital politico.

El campo politico al igual que cualquier otro campo es un espacio de disputas, de
luchas simbolicas en las que los diferentes adversarios disponen de armas, de capitales
desiguales y poderes simbolicos desiguales.

El capital politico es peculiar debido a que se asemeja al capital literario: se trata
de un capital reputacional ligado a la notoriedad, al hecho de ser conocido y reconocido,
notable. (Bourdieu 2001:19). El capital politico es entonces una especie de capital
reputacional, un capital simbdlico ligado a la manera de ser percibido. Este surge en la
medida de los avances que se dan en este campo vale decir sus tareas, division de
trabajo politico y, el desarrollo de los partidos. Esto a la vez va a dar lugar a la
institucionalizacion del campo politico.

El capital politico de un agente dependera en primer lugar del peso politico de su
partido y del peso de la persona considerada dentro del partido. Y es que el partido
segun Bourdieu es una especie de banco, de capital politico especifico y el secretario
general una especie de banquero que controla el acceso al capital politico burocratizado.
En la campafia electoral se pone en juego estas armas, los capitales politicos pueden
determinar el éxito de las campanfias.

Si bien en la politica peruana los partidos, han perdido credibilidad, reputacion
es decir su capital politico se ha desmoronado, los candidatos o agentes politicos, lejos
de fortalecer esta organizacion se valen de otras estrategias de campafia® para poder
participar en procesos electorales. En todo caso las campafias han girado en torno a la
figura del candidato y al capital politico de este lider o lideresa politico, vale decir a su
capacidad de convocatoria para movilizar a los grupos sociales, su fama, cuanto es
conocido, popularidad de la que goza; sus habilidades discursivas, asi como la
transmision de confianza y la buena reputacion.

“El capital politico es una forma de capital simbolico, crédito fundado en las
innumerables operaciones de crédito por las que los agentes confieren a una persona ¢,0

a un objeto?, socialmente designado como digna de confianza, los poderes que ellos le

3 Estrategia de campafia: “Un plan general que orienta todo lo que se hace y se deja de hacer,

todo lo que se comunica o se deja de comunicar. Es el disefio arquitectdnico que da sentido al conjunto,
un plan general que ayuda al candidato a tomar decisiones para conducir la campafia, decidir cuando y
cémo atacar, cuando y cémo defenderse, para que todo lo que haga, funcionando en armonia lo conduzca
a ganar las elecciones” (Duran Barba, 2010 ).
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reconocen” (Bourdieu, 2001:90). Esto se configura en la eleccion democratica de una o
un presidente a quien se le entrega las llaves para poder gobernar un pais.

¢Quienes juegan en el campo politico? En este espacio de juego, el capital
politico del que se habla esta distribuido desigualmente, porque hay condiciones
sociales de por medio que dan posibilidades de acceder a la politica. Un ejemplo, cita
Bourdieu, la division del trabajo entre sexos, las mujeres tienen una propension mucho
menor que los hombres a responder a temas politicos, o mismo sucede con la gente
poco instruida, esta de por medio su habitus politico.

En la democracia americana que se apoya sobre un mecanismo
censatorio oculto. Cuando més del 50% de ciudadanos no vota surgen
los problemas para la democracia, sobre todo cuando este 50% no esta
distribuido al azar sino que se recolecta principalmente del lado de los
mas desfavorecidos econdémica y culturalmente. Esta constatacion de la
capacidad desigual de acceso al campo politico es en extremo
importante para evitar naturalizar las desigualdades politicas.
(...)Existen entonces condiciones sociales que posibilitan el acceso a
este microcosmos, como por ejemplo el tiempo libre: la primera
acumulacién de capital politico pertenece a la gente que posee
excedente econémico que le permite distraerse de las actividades
productivas, lo cual le permite ponerse en posicion de portavoz.
Ademas del tiempo libre hay otro factor que es la educacién.
(Bourdieu, 2001:12).

En Perd, el acceso a la politica es de manera diferenciada, una primera limitacién para
los que no pueden entrar en politica. Es gravitante su capital econémico. Si no tienen
respaldo econémico no hay como sostener las campafias millonarias que hoy por hoy se
realizan.

A pesar de existir leyes de cuotas para dar cobertura a la participacién de
mujeres y jovenes en politica, ésta sigue siendo limitada. En las zonas rurales del pais
donde apenas se imparte una educacion basica y mas aun si son indocumentados (no
necesariamente son ciudadanos que estan al margen de la ley sino que su misma
condicion de pobreza o falta de instruccion no les dio la posibilidad de inscribirse y
tener un documento de identidad) simplemente estan excluidos de este campo.

Finalmente, visto desde una perspectiva democratica, Bourdieu sefiala que el
campo politico es uno de los sitios privilegiados para el ejercicio del poder de
representacion o de manifestacion (en el sentido de la democracia publica, L.W.) que
contribuye a hacer que lo que existe en un estado practico, ya sea tacita o

implicitamente exista de manera completa, es decir, en el estado objetivizado, de una
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forma directamente visible a todos, publica, publicada, oficial vy, por lo tanto
autorizada. (Wacquant, 2005: 28-29).

Campo periodistico

Bourdieu asume una postura critica respecto a los medios de comunicacion y
concretamente la television, coincidiendo con los puntos de vista de varios autores sobre
la video-politica * entre ellos Sartori Homovidens (1998).

El mundo de los periodistas es fragmentado, donde hay conflictos, competencias
y hostilidades. Es un espacio de luchas internas, externas en busca de un capital
simbdlico, econémico y cultural. Este campo es sede de una oposicién entre dos
l6gicas y dos principios de legitimacion. Primero el reconocimiento por los colegas,
otorgando a aquellos que acatan mds completamente los “valores” o los principios
internos quienes buscan cumplir los ideales periodisticos, vale decir la credibilidad, la
competencia por llegar mas rapido “al lugar de los hechos” y segundo el reconocimiento
por el mayor nimero posible de gente materializado en el nimero de entrada de lectores
oyentes, etc., que es alli donde cobra el mayor interés de los propietarios de medios.

En razon a ello, Bourdieu sostiene que el campo periodistico esta sometido al
campo econdmico, y este campo heteronomo se va a imponer a su vez sobre los deméas
campos.

Un campo cada vez mas dominado por la légica comercial impone una
creciente coercion sobre los demés universos. A traves de la presion
de los indices de audiencia, el peso de la economia se ejerce sobre la
television, y a través del peso sobre ésta sobre el periodismo, se ejerce
sobre los periddicos incluso los mas puros, y sobre los periodistas, que
paulatinamente, se van dejando poner los problemas de la television. Y
del mismo modo, a través del peso conjunto del campo periodistico,
pesa sobre todos los campos de produccién cultural. (Bourdieu,
1997:81).

Al igual que el politico y el econdmico, y mucho mas que el cientifico, el artistico, el
literario o incluso el juridico; el campo periodistico esta permanentemente sometido a
la prueba de los veredictos del mercado, a través de la sancion directa de la clientela o

indirecta, de los indices de audiencia (aunque la ayuda del Estado puede garantizar

4 La video-politica hace referencia a uno de los multiples aspectos del poder del video: su

incidencia en los procesos politicos y con ello una radical transformacion de como “ser politicos” y de
cémo gestionar la politica. Entendemos la video-politica en los sistemas liberales-demaocraticos, es decir,
en los sistemas basados en elecciones libres.” (1998:66)
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cierta dependencia respecto a las imposiciones inmediatas del mercado). Por lo tanto la
autonomia del campo periodistico estuvo siempre amenazada.

El campo periodistico que es a la vez muy poderoso en sus efectos

(fo cual explica que algunos puedan hablar un poco ingenuamente de

la prensa como un “cuarto poder”), pero que al mismo tiempo se

encuentra precisamente a causa de ese mismo poder, fuertemente

dominado controlado en su funcionamiento por otros campos

(especialmente el econdémico y el politico). (Champagne, 1998:238-

239).
En esta linea de andlisis del poder que tienen unos campos sobre otros, Ramonet
(2000:32), sostiene que el primero de todos los poderes es el econémico y el segundo el
poder mediatico. De tal manera que el poder politico queda relegado a una tercera
posicién; segun el autor los media han ascendido, han ganado posiciones y hoy se sitdan
como instrumentos de influencia.

Como se observa, los Mass media ante todo son empresas que van a jugar por
mantener o enriquecer sus capitales. Desde ésta perspectiva los medios se posicionan y
juegan en un campo de lucha, que para nuestro estudio seria el espacio del proceso
electoral, ellos frente a un nuevo gobierno buscaran asegurar su capital econémico y
ganar posiciones. Recordemos que ante todo son empresas.

Otro elemento del campo periodistico que destaca Bourdieu es la competencia,
una disputa permanente entre los medios por la primicia informativa, por obtener la

exclusividad que los lleve a alcanzar una posicion dominante.

La competencia econémica entre cadenas o periddicos por los lectores o
los oyentes es decir por las cuotas de mercado, se lleva a cabo
concretamente en forma de competencia entre los periodistas, competencia
que tiene retos y premios propios, especificos -la primicia informativa, la
exclusiva, la fama dentro de la profesion, etcétera-, pero que no se vive ni
se ve como una lucha meramente econémica por unas ganancias
financieras, por mas que dependa siempre de los constrefiimientos
impuestos por la posicion del medio de comunicacion considerado dentro
de las relaciones de fuerza econdmica y simbolicas. (Bourdieu 1997:59-
60).
Champagne considera que los medios y especialmente los medios audiovisuales gozan

de un poder simbdlico. “Principalmente a causa de su gran difusion y del impacto que
parecen tener las imdgenes en el “gran publico”, poseen hoy un poder simbdlico
considerable: el poder de constituir los problemas, de decir las palabras que configuran
las cosas, en suma, el poder de imponer cierta vision del mundo. (Champagne, 1998:
238).
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Respecto a esa otra dindmica que se da en el campo periodistico como es la
competencia, Bourdieu sefiala que lejos de ser automaticamente generadora de
originalidad y diversidad tiende a menudo a favorecer la uniformidad de la oferta y a
establecer una forma de competencia como la prioridad.

En la l6gica especifica de un campo orientado hacia la produccion de ese
bien altamente merecedor que son las noticias, la competencia por la
clientela tiende a adoptar la forma de una competencia por la prioridad, es
decir, por las noticias mas nuevas (la primicia informativa) ...(....) Inscrita
en la estructura y en los mecanismos del campo, la competencia por la
prioridad atrae y favorece a los agentes dotados de disposiciones
profesionales que tienden a poner toda la practica periodistica bajo la
advocacion de la velocidad (o de la precipitacién) y de la renovacion
permanente. Disposiciones reforzadas sin cesar por la temporalidad misma
de la practica periodistica, que al obligar y a vivir a pensar al dia y a
valorar una informacion en funcion de su actualidad (la “actualo
dependencia” de los telediarios), propicia una especie de amnesia
permanente que el anverso negativo de la exaltacién de la novedad, asi
como una propensidn a juzgar a los productores y los productos en funcién
de la oposicién de lo “nuevo” y lo “superado (Bourdieu, 1997:108).

Para este estudio, es de interés considerar la relacion existente del campo periodistico
con el campo politico, la misma que estd mediada por el campo econémico. Hay una
“doble dependencia” (Champagne, 1998), que estd regida por las condiciones sociales,
especialmente politicas y econémicas en las que se organiza.

La principal contradiccion que afecta el funcionamiento del campo periodistico
estd en el hecho de que las practicas periodisticas que mas se ajustan a los cédigos del
periodismo estdn muy lejos de ser siempre las mas econdmicamente rentables.
Idealmente el periodista quiere ser el servidor intransigente de la verdad a toda costa,
cuando en realidad pertenece a un periodico que tiene un precio: el periodista forma
parte de una empresa econdmica que tiene sus propias exigencias, las cuales no son
todas ellas del espiritu. (Champagne, 1998:241).

Felizmente el mundo periodistico no estd completamente cerrado, sostiene el
sociologo franceés al hacer referencia a Le Monde Diplomatique, el cual a pesar de tener
una autonomia financiera, sigue dentro del grupo Monde. “No hay necesidad de ser un
gran profeta que dentro de tres o cuatro afios, los Inrokuptibles (Revista semanal
independiente, especializada en la musica y en las artes contemporaneas, cine,
literatura, etc.) seran una dependencia de Le Monde. Pero espero que Le Monde

Diplomatique conserve su autonomia” (Bourdieu, 2001: 29).
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En el contexto latinoamericano, el campo periodistico tampoco esta
completamente cerrado, existen medios de comunicacion alternativa que mantienen su
autonomia o en otros casos su posicion en el campo de juego que no es a favor de las

clases dominantes.
Mediatizacién de la politica

Si la politica entr6 primero a las arenas de la comunicacion® y periodismo o si el campo
periodistico entré primero en la arena politica, es una discusion a la que no se va a
entrar, en todo caso lo que se quiere abordar en este estudio es la relacion entre los
campos: politico y periodistico, el vinculo que se va a generar en la mediatizacion de la
politica.

Una primera aproximacion es la que refiere Manuel Castells, afirma que: “La
politica mediatica es la forma de hacer politica en y a través de los medios de
comunicacion (...) la politica es fundamentalmente una politica mediatica. Los
mensajes, las organizaciones y los lideres que no tienen presencia en los medios no
existen para el publico”. (Castells 2009:261).

No se puede dejar de reconocer que en la vida cotidiana los medios de
comunicacion han adquirido un lugar importante, proporcionando informacién o
entretenimiento; esta instalacion en la sociedad es lo que Eliseo Veron llama “Una
sociedad mediatica” (Verdn, 2001:14).

Pero, ¢Que se entiende por mediatizacion? Philippe Breton va a conceptualizar
la mediatizacion diferenciandola a la vez de la mediacion.

La mediatizacion “Es el hecho de recurrir a los medios como canal de difusion de la
informacién, no es mas que un caso posible de la funcién mas vasta que asegura la
mediacion” (Breton: 1998, 357).

Breton es mas especifico aun al referirse a la dindmica politica, para el la
mediatizacion cumple 3 funciones que son otras tantas intervenciones en el mensaje
mismao.

En primer lugar una funcion de transmision del mensaje que lejos de
ser un simple “transporte”, es el producto de una seleccion y de una

> Las arenas de la comunicacion politica estan constituidas por el conjunto de los dispositivos, las

formulas, los marcos, las reglas y las estrategias que definen las situaciones de interaccion en las que
pueden confrontarse, difundirse publicamente y evaluarse los discursos de los actores politicos.(Gosellin
1998:10)
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jerarquizacion a través de las agendas.” La eleccion de las formas de
transmision va a contribuir asi a transformar el discurso politico
pronunciado en acontecimiento politico. La mediatizacion tiene luego
una funcion de puesta en escena del mensaje (...) Cumple también la
funcion de comentario del discurso, que constituye la caracteristica
bésica del politélogo o del periodista politico. (Breton, 1998:363).

Mientras que la mediacion, segin Breton:

Apunta a instaurar una simetria desde el punto de vista entre el politico
y el periodista especializado, (...) hasta utilizar sondeos que les
proporcionarian una legitimidad en equivalente a la representatividad
del politico (Breton, 1995:362-363), es decir “se concibe como una
instancia que conjuga los imperativos de transmision y los imperativos
del respeto a la palabra transmitida” (Breton, 1995:366)

En esta necesidad de seguir entendiendo el concepto de mediatizacion como un proceso
entre la sociologia y la investigacién en comunicacion masiva, Eliseo Veron parte su
analisis considerando lo que es un medio de comunicacion. “Un medio de comunicacion
social es un dispositivo tecnoldgico de produccion-reproduccion de mensajes asociado a
determinadas modalidades (o précticas) de recepcion de dichos mensajes”. (Verdn
1997:12).

Este autor orienta su analisis a la instalacion de estos dispositivos tecnologicos
en las “précticas sociales” y a la vez sera critico respecto a las hipotesis donde se
exacerba la modernidad teorizando una “hiper mediatizacion”. °

La comunicacién medidtica es esa configuracion de medios de comunicacion
resultantes de la articulacién entre dispositivos tecnoldgicos y condiciones especificas
de produccion y de recepcidn, configuracién que estructura el mercado discursivo de las
sociedades industriales la comunicacion mediatica reencuentran en una situacion de
cambio acelerado como resultado de la evolucidn de los dispositivos tecnoldgicos y de

la emergencia de nuevas tecnologias, pero también como resultado de la evolucion de la

6 El término mediatizacion fue adoptado hace ya varios afios en el area académica tanto en Europa

como en América Latina, por los investigadores que trabajan sobre las tecnologias de comunicacién. En
una conferencia dictada en el marco del doctorado en ciencias de la comunicacion de la Universidad de
Paris 8, se presento recientemente la hipétesis de que las sociedades postindustriales estan entrando en
una nueva etapa, la hiper mediatizacion (Balpe,1995). La hiper mediatizacidn resultaria de la emergencia
de los multimedios, los programas hiper textuales y la explosion provocada por esa suerte de hipertexto
planetario que es Internet. (...) habria pues la hipdtesis de una suerte de exacerbacion de la modernidad.
¢Acumulacion cuantitativa o mutacién cualitativa? La cuestion de la naturaleza de estos procesos de
cambio social, de su periodizacién y de la localizacion de eventuales rupturas es fundamental. En todo
caso, el término mediatizacion ha salido de los ambitos académicos y los medios comienzan a utilizarlo
frecuentemente para hablar de si mismo (...) esta ligereza intelectual no es solo imputable a los medios,
sino también a los intelectuales. (Verdn.1997:10).
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demanda. A partir de cierto punto, la comunicacién mediatica genera un proceso de
mediatizacion de las sociedades industriales. (Verén, 1997: 14).

La falta de articular un concepto de mediatizacion, Verdn sostiene que ello
permite pensar juntos multiples aspectos del cambio social de las sociedades
industriales.

En su propuesta mas integra de un abordaje socio-semiotico y comunicativo de
este fendmeno y desde una perspectiva institucional el autor desarrolla un esquema

sobre la semiosis de la mediatizacion para su comprension conceptual.

Esquema: Semiosis de la Mediatizacion

Instituciones Medios incﬁﬁ}gfﬁﬁes

Fuente: Eliseo Veron (1997:15.

Este esquema demuestra lo complejo de los fendmenos de la mediatizacion donde no
hay procesos lineales entre causa y efecto, sino mas bien “Una marafia de circuitos de
“feedback”. Las dobles flechas sugieren esta complejidad” (Verdn 1997:15) esto como
resultado de las interacciones producidas/reproducidas dentro del proceso de
mediatizacion considerando a los medios de comunicacion en un lugar central.

Veron identifica la “C” y la designa como colectivos en tanto construcciones que
se producen en el seno de la comunicacion y cuatro zonas: 1. La relacion entre
instituciones y medios de comunicacion; 2. La relacion de estos medios con los actores
sociales pero como individuos; 3. La relacion de las instituciones con los actores; y 4.
La manera en que los medios afectan la relacién entre las instituciones y los actores.

Y en cada uno de estos sectores se abren otras mdltiples flechas. Como se puede

observar la mediatizacion es compleja por la multiplicidad de aspectos implicados en un
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proceso de cambio social. En la primera zona de la relacion entre medios e instituciones
se sitda la relacion que nos interesa analizar en esta investigacion, medios y sistema
politico.

En los estudios que se realizan sobre mediatizacion, hay un enfoque en la que
coinciden diversos investigadores, es la l6gica del mercado que quiere prevalecer sobre
las l6gicas politicas y socioculturales.

Eliseo Veron, plantea que el modo en que se mediatizo la politica por los afios
ochenta, indudablemente no es ajena a la crisis de legitimidad de la clase politica a la
que asistimos ain hoy. Recordd que en 1981 se produce el primer debate politico en un
estudio televisivo en Francia. Alrededor de la figura de Francois Miterrand en aquel
entonces resonaban los esloganes “Otra politica, otro presidente”. Es en esa década
donde se acelera la mediatizacion de lo politico ante el debilitamiento y la decadencia
de las instituciones politicas.

En términos de Verdn la produccién de sentido entra en juego no solo en las
I6gicas del medio, sino sobre todo en las l6gicas del mercado. Para explicar mejor sus
argumentos sefialan que después de la segunda guerra mundial, “Los sistemas
democraticos manejaban el largo plazo construyendo “colectividades

Identificantes de lo politico” (Veron: 1998, 228). Mientras la mediatizacion de
esas sociedades avanzaban rapidamente y los medios se articulaban poco a poco al
mercado del consumo dominado por la l6gica del corto plazo.

Desde la Optica del autor la mediatizacion, rompe los pardmetros tradicionales de
los discursos politicos por la uni dimensionalidad del target que plantea este proceso.
En consecuencia, para el discurso politico desaparecen los destinatarios (Contra
destinatario —el adverso-; Pro destinatario —el partidario-; Para destinatarios —futuros
partidarios-) y demas logicas.

Para Eliseo Veron en la mediatizacion de lo politico: “Es lo politico lo que ha
perdido terreno en relacion con los medios: tratando de lograr el dominio de los medios
a toda costa, los politicos perdieron el dominio de su propia esfera”. (Veron, 1998:230).
Es cuando entonces la politica empezé a verse bajo la l6gica del mercado, el candidato
empez06 a verse como un producto que habia que vender y una de las vitrinas eran los

medios de comunicacion.
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El espectaculo de la noticia politica

La mediatizacion de la politica electoral deja atras las tradicionales actividades propias
del partido en tiempos electorales. Las campafias ahora se efectlan alrededor de la
imagen del candidato es lo que se denomina la profesionalizacion de la campafia
electoral.

Actualmente la politica electoral es una actividad altamente
profesionalizada en la que los aspirantes encuentran grandes barreras
de entrada (...) la infraestructura comienza con la solvencia financiera:
sin suficiente financiacién no hay campafia creible. (...) La campafa
también depende de la calidad de los asesores y de la exactitud de su
politica informacional. Aqui se incluye la elaboracion de una base de
datos fiables que permitan dirigirse a las caracteristicas sociales y la
distribucion espacial de determinados grupos de votantes y ajustar el
mensaje de la campafia a cada contexto. También depende de la
organizacion de una campafia de las bases formada por una mezcla de
voluntarios y asalariados. (...) En la mayoria de los casos las campafias
se basan esencialmente en la comunicacion a través de los medios (...)
Una dimensién que cada vez cobra mas importancia en las campafas
politicas es el uso de Internet para gestionar la campafia y relacionarse
con los simpatizantes. (Castells: 2009:306-307)

En las camparias electorales las estrategias para llegar al poder, las dicta el marketing
politico, que lo llevara por el lado méas emocional que racional; persuadira al electorado
mas por el corazon que por la mente sea a traves de las noticias, la campafia o la
publicidad.

En términos de Murray, los medios contribuyen a la construcciéon del
espectaculo politico a través de una amalgama de simbolos y de significados que
construyen y modifican la percepcion de la realidad.

El espectaculo constituido por las noticias continuamente construye y
reconstruye los problemas sociales, las crisis, los enemigos y los
lideres, creando de tal modo una sucesion de amenazas y seguridades.
Esos problemas y personalidades construidos proveen el contenido del
periodismo politico y los datos para los estudios politicos historicos y
analiticos. También desempefian un papel central en la obtencion de
apoyo y oposicion a las diversas causas y politicas”. (Murray, 1991:8).
En estas construcciones del espectaculo fluye un lenguaje mediatico a las cuales se

someteran los politicos. Al respecto Ancizar Narvéez, cuando se refiere al espectaculo

politico mediatico sostiene que los codigos’, de alguna manera guardan una relacion: La

! Siguiendo a Eco, convencidn a través de la cual se establecen correspondencias entre sistemas

de significados y sistemas de significantes — contenidos y expresiones
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forma de la expresion condiciona la forma del contenido. Por lo tanto afirma, “Los
codigos mediaticos tienen, entonces, unas caracteristicas definidas que los hacen
particularmente aptos para un cierto tipo de contenido Yy absolutamente inapropiados
para otros. (Narvaez: 1999, 206).

Si los medios son ludicos-afectivos, si los medios son espectaculo, ¢Por
qué deben dejar de serlo cuando se trata de la politica? El discurso
politico mediatico no es predominantemente discurso politico sino
discurso medidtico, y las posibilidades sintacticas del medio impone las
condiciones de posibilidades del contenido. (Narvaez: 1999,211).

Como indica Narvéez los medios tienen sus propias dindmicas y lenguaje, en ese
sentido los tedricos sociales no pueden exigir que estos tengan la misma rigurosidad que
el de las formulaciones politicas de las propuestas de los partidos.

Sin embargo el papel de los politicos ha tenido también una dimension teatral,
espectacular. Las campafias electorales eran en las calles en su relacion directa con el
electorado y habia que ser mas convincente en la relacion directa con el otro, para lograr
captar los votos. Segun lo expone Mazzoleni

La conversion de la politica en espectaculo por parte de los medios no
constituye una revolucion inesperada. La comunicacién de masas y la
cultura popular se han limitado a recoger una herencia narrativa
plurisecular y se han conjugado con una realidad (la politica) que ya
habia mostrado una marcada tendencia a la dramatizacion. (Mazzoleni,
2010:106).

Este autor sefiala que no es solo el hecho de que ningln politico pueda comunicar nada
sin pasar por los medios, sino que ningun politico puede comunicar “eficazmente” sin
modular su mensaje conforme a los esquemas linguisticos preferidos por la
comunicacion y la cultura de masas. Para Mazzoleni “La espectacularizacion del
discurso politico es un producto conjunto de los medios y los politicos”.

En concordancia con lo sostenido por Mazzoleni, el melodrama estara presente
tanto en los discursos que provengan de la izquierda o de la derecha. Numerosos
politélogos sostienen que la mediatizacion de la politica ha contribuido a poner mas de
relieve los moviles afectivos -tanto de los gobernantes como de los gobernadores-
subyacentes en el proceso politico. Por ejemplo Gingras (1998) sostiene que entre los

efectos que producen las comunicaciones en las practicas politicas® figuran la

8 “Las practicas politicas, como los debates entre los lideres, la comunicacion de los gobiernos, la

publicidad electoral y el empleo de los sondeos, tiene oficialmente por objeto servir de vinculos entre los
gobiernos y la poblacion (...). Las practicas politicas tienen pues pretensiones democraticas que se
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exacerbacion de dos caracteristicas propias de la vida partidaria y parlamentaria, las
cuales son la personalizacion y la dramatizacion.

El hecho de poner el acento en los individuos, cuando se dan
explicaciones sobre el estado y la vida parlamentaria y partidaria implica
el riesgo de que la politica aparezca como una mera lucha entre
personalidades publicas. Limitar de ese modo el marco explicativo de los
acontecimientos provoca una descontextualizacion de los problemas
(...) La personalizacion favorece la adopcion de una concepcion
egocéntrica de los problemas sociales en detrimento de una concepcion
social y ademas suscita apatia (Bennett, 1988, Pag. 23): si la accion
individual de los hombres y mujeres de la politica basta para solucionar
los problemas actuales ¢Por qué razon los simples ciudadanos y
ciudadanas deberian lanzarse a la accion comunitaria o a la militancia
social? (...)La dramatizacion se ejerce en la vida parlamentaria y
partidaria de diversas maneras: el funcionamiento ciclico por crisis, la
asimilacion de la politica a un espectaculo o a una competencia deportiva
y la utilizacion de las emociones son solo algunas entre otras. Puesto que
las personalidades politicas procuran avidamente que se hablen de ellas,
su actividad tiende a concentrarse en hechos que tengan un alto
potencial mediatico” (Gingras, 1998:34-35).

Gingras destaca el componente emocional en la vida politica, lo cual es mas recurrente
en las camparias electorales donde se despiertan sentimientos de adhesion o rechazo
entre los votantes. Manuel Castells en esta linea de la politica emocional hace referencia
a los estudios realizados por Brader (2006) para probar empiricamente el papel de las
emociones a la hora de determinar los efectos de la propaganda politica en el
comportamiento de los votantes, centrdndose en dos emociones bésicas que se
consideran fuentes de motivacion esenciales: el entusiasmo y el miedo®. Las emociones

son un canal para trasmitir argumentos. Como sefiala Brader

La emocion y la informacion estan relacionadas. El contenido y los
argumentos a menudo deben trasmitir un mensaje general... El mensaje
ha de indicar a los votantes qué les debe causar miedo o esperanza y, en
muchos casos lo que los votantes deben hacer con dichos
sentimientos...Las emociones no son una mera extension del argumento.
Confieren fuerza al argumento no tanto por hacerlo mas convincente
como por reorientar la atencion y motivar el pensamiento a actuar. Las
emociones nos envian sefiales para decir “jEsto es importante!”.Y la
rapidez de nuestras respuestas emocionales permite que este proceso

articulan alrededor de postulados: que las candidatas y los candidatos elaboren proposiciones de politica
publica clara; que el publico este atento a tales proposiciones; que los miembros del electorado elijan en
funcion de esas proposiciones y, por Gltimo, que quienes ganen se comprometan a cumplir una misién
que corresponde a sus proposiciones” Gingras 1998:33).

Demostr6 que la publicidad que provoca entusiasmo movilizaba a los votantes, pero también
polarizaba sus opciones. Por otra parte, la exposicion a los anuncios que inducian miedo introducian
incertidumbre en la opcién del votante y, por tanto, aumentaba la probabilidad de un cambio en las
preferencias politicas del espectador.
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sesgue como interpretamos la informacion que recibimos para bien o
para mal. (Brader 2006p.185 en Castells, 2009:210)

Castells hace hincapié en que los efectos de los mensajes emocionales varian segun el
contexto, es decir que dependera de los sentimientos de los receptores, del mensaje en el
momento y en el lugar que se recibe.

La informacion y la emocién se mezclan tanto a la hora de construir los
mensajes politicos como en la mente de cada persona. Como la mente se
va formando con la experiencia, la propaganda politica y las campafias
politicas intentan conectar imagenes concretas con experiencias concretas
para activar o desactivar las metaforas que puede motivar el apoyo a un
actor politico determinado. (Castells, 2009:211)

La noticia, construccién de la realidad

En torno a la noticia como parte de la actividad periodistica, se han formulado diversos
conceptos, y los autores han optado por clasificarlos en dos grandes grupos; por un lado
los que defienden la concepcion de la noticia como espejo de la realidad y por otro lado
la noticia concebida como construccién de la realidad. Este Gltimo enfoque es el que
interesa trabajar en esta investigacion.

Miquel Rodrigo Alsina de acuerdo con Eliseo Verén, entiende que la
construccion del discurso periodistico es un proceso compuesto de tres fases
interrelacionadas: la produccion, la circulacion y el consumo o reconocimiento. Este
estudio se centrara en la fase de la produccion, porque es de interés conocer cémo los
medios escritos construyen a los candidatos durante una campafia electoral.

El argumento de Alsina es que las noticias son representaciones sociales de la
realidad, sustento que se contrapone a la comun idea de los periodistas que se
reconocen y auto legitiman en su rol, de puros transmisores de la realidad social.
Dificilmente se reconocen como constructores de esta realidad.

El autor para explicar el concepto parte de la idea de acontecimiento, que plantea Edgar
Morin.

El acontecimiento debe concebirse en primer lugar como una
informacion; es decir, un elemento nuevo que irrumpe en el sistema
social (...) el acontecimiento es precisamente lo que permite
comprender la naturaleza de la estructura y el funcionamiento del
sistema. (Edgar Morin, 1969: 225). (Alsina, 1989:28).
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Asimismo va a tomar la teoria de la construccion social de la realidad. “Berger y
Luckman (1979) ayudan a entender a Rodrigo Alsina, al afirmar que la construccién
social de la realidad se establece a partir de la relacion entre dicha realidad y el
conocimiento subjetivo. Por ello, aun cuando los individuos perciben las cosas como
independientes de su propia actividad, éstas son interiorizadas por los sujetos”.
(Aruguete, Garcia, D’ Adamo, 2010:3).

“En el paso del acontecimiento a la noticia, la diferencia primera que establezco
es gue el acontecimiento es un fendmeno de percepcion del sistema, mientras que la
noticia es un fenomeno de generacion del sistema”. (Alsina, 1989:29).

Alsina, de esta forma relaciona el acontecimiento noticia con la realidad social
a partir de la nocion de la construccion de la realidad, como produccién de sentido a
través de la practica productiva y las rutinas organizativas de la profesion periodistica.

Con todos estos elementos el autor define noticia de la siguiente manera:
“Noticia es una representacion social de la realidad cotidiana producida
institucionalmente que se manifiesta en la construccion de un mundo posible” (Alsina,
1989:185).

En este campo de la produccién noticiosa se mirard como los medios realizan
esa representacion social de la realidad en un momento electoral; como van a
representar a los candidatos Keiko Fujimori y Ollanta Humala que luchan por hacerse
del poder.

Precisando aun mas, la representacion social es como modalidad de
conocimiento; la representacion social implica, en principio, una actividad de
reproduccion de las propiedades de un objeto, efectudndose a un nivel concreto,
frecuentemente metaférico y organizado alrededor de una significacion central (Alsina,
1989:186).

El autor cuando hace referencia al mundo posible en el concepto de noticia,
piensa en la teoria de los mundos posibles descrito por Umberto Eco (198:157)
Considera que el periodista es el autor de un mundo posible que se manifiesta en forma
de noticia. EI mundo real es la fuente que produce los acontecimientos que el periodista
utilizara para confeccionar la noticia, mientras que los mundos de referencia son todos

aquellos en los cuales se puede encuadrar el acontecimiento del mundo “real”. El
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mundo de referencia también permitird  determinar la importancia social del
acontecimiento.

Para Alsina, el mundo posible es el mundo narrativo construido por el sujeto
enunciador a partir de los otros dos mundos citados. Si en el mundo “real” se producia
la verificacion y en el mundo de referencia se determinaba la verosimilitud, en el

mundo posible se desarrolla la veridiccion. (Alsina, 1989:190).

La Agenda Setting y la Tematizacion.

Para la construccion de la noticia, los periodistas previamente han de establecer una
agenda de temas que guiard su trabajo diario. El interés es conocer y analizar ¢qué
temas propusieron los medios en el periodo electoral, que les permiti6 competir con
otros medios para lograr influir en el voto de los electores?, ;cémo lo destacaron y qué
temas excluyeron del panorama politico? y ¢quiénes proponen la agenda?

La teoria de la Agenda Setting sostiene que los contenidos que emiten los
medios de comunicacién de masas, ejercen una gran influencia sobre el pablico puesto
que la radio, television, los periddicos tienen la capacidad para graduar la importancia
de la informacion. Es decir: seleccionan, deciden que noticias difundir y cuales excluir
de la agenda; jerarquizan, valoran los temas.

En consecuencia, la agenda de los medios informativos se vuelve, en
gran medida, la agenda publica. En otras palabras, los medios
informativos establecen la agenda del publico. Ese establecimiento de la
relevancia entre lo pablico, situando un tema en su repertorio de manera
que se vuelva el foco de su atencién y de su pensamiento -y, tal vez, de
su accion- constituye el nivel inicial de la formacion de la opinidn
publica. (McCombs, 2006:25).

Por tanto, la postura de la Agenda Setting es que los medios de comunicacién les
indican a las audiencias, receptores, lectores, televidentes sobre los temas de los cuales
debe pensar.

Han pasado méas de 40 afios de aquel primer estudio realizado por Donald Shaw y

Laswell McCombs en Chapel Hill (1968)°, este estudio confirmé la correlacién entre la

10 En aquel entonces, en las elecciones presidenciales estadounidenses de 1968 Maxwell

McCombs y Donal Shaw realizaron un estudio en base a la campafia electoral en donde encontraron una
significativa  asociacién entre los issues priorizados en la agenda mediatica y las principales
preocupaciones de los votantes indecisos de Chapell Hill, Carolina del Norte. Asi mismo realizaron un
sondeo de opinidn entre ciudadanos de un mismo estado norteamericano empleando el sondeo de Gallup”
¢ Cudl piensa usted que es el problema méas importante que ha de afrontar el pais?” (McCombs, 2006:51).
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agenda de los medios y los ciudadanos que dio origen a la teoria de la Agenda Setting
“Establecimiento de la agenda”, la misma que hasta hoy sigue vigente.

El estudio de la Agenda Setting es la base para entender como los medios
colocan la agenda al publico y los efectos que estos tienen. La investigacién que se
realiza se va a concentrar en la parte del proceso de la construccién de la agenda de los
medios, desde su organizacion hasta la construccion de la noticia tematizada.

Wolf considera que la Agenda Setting incorporé la idea de la tematizacion en la
actividad periodistica al poner un asunto en el orden del dia.

La agenda Setting postula un impacto directo —aunque no inmediato-
sobre los destinatarios, que se configura a partir de dos niveles: a)
“Orden del dia” de los temas, argumentos, problemas, presentes en la
agenda de los media; b) La jerarquia de importancia y de prioridad con
la que dichos elementos son dispuestos en el “orden del dia. (Wolf,
1991:165-166).
Pero quien acufia la palabra tematizacion fue Niklas Luhman (1973) “Hizo un aporte

sustancial a esta perspectiva, al afirmar que los medios reducen la complejidad de las
sociedades mediante un proceso de “tematizacion”. (Aruguete, Garcia, D’Adamo 2007).
Tematizar es un rol de los medios de comunicacidn, en ese sentido Grossi, sostiene:

Los Mass media no son meros canales, son mas bien co-productores
(...), no se limitan a transmitir la politica o hacerla comprensiva sino que
contribuyen a definirla (...). Seglin este autor existe en la comunicacion
politica una especificidad de los Mass media y una funcién particular
de la tematizacion que consisten en la capacidad simbolica de estructurar
la atencion, en la de distinguir entre item y opinidn, y en la de programar
el desarrollo ciclico de los temas. (Grossi 1983 en Alsina 1989:135).

Alsina va a sugerir también la conceptualizacion de Marletti sobre la tematizacion,
quien refiere que mas que exponer temas supone concentrar la atencion en unos temas.
De esta forma, las noticias se asocian a términos mas generales. Sefiala asi mismo que
mediante la tematizacion se desarrolla el nivel cognoscitivo valorativo sobre los
acontecimientos y los problemas que implican. En la tematizacion se da claramente una
estrategia de interaccion politica. “Tematizar desde un punto de vista mas concreto,
significa disponer de criterios no solo argumentativos, sino de conveniencia atil y de
influencia practica en base a la cual un determinado tema debe inscribirse en la “agenda
politica” de un colectivo nacional” (Marletti 1985 en Alsina 1989:136).

Para Alsina (1989), en la tematizacion es necesario el concurso del sistema
informativo. Un tema repetido por distintos medios entra en el circulo de atencién

publica por el efecto de adicion o de eco.
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Ademas de la importancia que pueda tener un tema y sea repetido por varios
medios, los temas van a entrar a competir en la agenda politica para captar la mayor
atencion del electorado y organizaciones politicas. .

Se comprueba, por ejemplo, que los votantes acusan mas los efectos de
agenda Setting cuando hay mas “necesidad de orientaciéon”, considera
ésta como variable dependiente del grado de interés e incertidumbre que
produce la informacion; se acusan mas los efectos cuanta mas dedicacion
en tiempo y espacio se da a los temas; se comprueba que en el combate
por el dominio de la agenda, los partidos politicos también son
susceptibles a las agendas de los medios y son mas susceptibles a las
campafias los menos educados. (Canel, 1998:55).

En términos de Lang-Lang, los Mass media en las batallas electorales tienen la
capacidad de modificar o hacer construcciones respecto al candidato, los temas o
problemas del contexto.

Los Mass media por tanto ejercen la influencia que poseen, por cuanto
son algo méas que un simple canal a través del que es presentada a los
electores la politica de los partidos. Al filtrar, estructurar y enfatizar
determinadas actividades publicas, el contenido de los media no se limita
a transmitir lo que los portavoces proclaman y lo que los candidatos
afirman (...) No solo durante la campafa, sino también durante los
periodos intermedios; los media ofrecen perspectivas, modelan las
imagenes de los candidatos y de los partidos, ayudan a promocionar los
temas sobre los que versara la campafia y definen la especifica atmdsfera
y area de importancia y reactividad que caracteriza a cada competicion
electoral (Lang —Lang 1962, 689 en Wolf ,1991: 161).

En campafias electorales, McCombs (2006) plantea tres elementos claves al momento
de examinar el papel de los medios informativos como fijadores de la agenda: los
candidatos y los partidos politicos, los medios informativos y el publico. De esta
combinacion naceran las agendas.

Agostini (1984), define la tematizacion como la actividad de los Mass media que
se concreta por la seleccion de los temas y la discusion de la modalidad de
memorizacion de los mismos por el publico.

Hay otro aspecto al momento de construir la agenda y la relacién entre prensa
escrita y television, sobre las cuales se han realizado investigaciones y se ha vertido

teorfa. El estudio de Benton y Frazier. P.J. (1976)", investiga como el publico articula

1 Es el estudio de Benton y Frazier quienes efectuaron un sondeo en Estados Unidos para conocer

la atencién en la recepcion de la informacidn; plantearon las siguientes preguntas: ¢Cuales son los
problemas mas importantes del pais?, ;Qué soluciones han aplicado los politicos a estos problemas? y,
¢Por qué esta usted a favor o en contra de esas soluciones? Los resultados fueron de que las personas que
solo hojean los diarios recordaran Unicamente los temas con los que estan familiarizados, los que tienen
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la informacion recibida y concluyen que la television no tiene tanta influencia politica
como lo tiene la prensa escrita. La gente recuerda mas lo que lee, sostienen.

Respecto a la comparacién entre los medios masivos y la construccion de la
agenda, McCombs sostiene una eficacia temporalmente graduada y diferenciada de los
distintos medios masivos.

Los periddicos son los primeros promotores en organizar la agenda del
pablico. Definen ampliamente el &mbito del interés publico, pero los
informativos televisivos no carecen totalmente de influencia. La
television tiene un cierto impacto a corto plazo sobre la composicion de
la agenda del publico. Tal vez, la mejor manera de describir y distinguir
dichas influencias sea aplicar a los periédicos el papel de agenda
Meeting y a la television el de “enfatizacion” (o spot-lighting). La
naturaleza fundamental de la agenda parece a menudo estar organizada
por los periddicos, mientras que la television esencialmente reorganiza o
reconstruye los temas principales de la agenda (McCombs, 1976,6 en
Wolf 1991:183).

Wolf cita a McCombs (1977) para distinguir: “En el caso de una campatfia electoral, dos
fases temporales distintas: en su primer periodo el papel desempefiado por la prensa es
importante, contrariamente al de la television; a medida que se acerca el dia de las
elecciones, los papeles se invierten y la television parece adquirir mayor peso para
confirmar los temas importantes” (Wolf1991: 183). Esta inversion en papeles es en
razon a los debates televisivos en donde se da el enfrentamiento entre los candidatos
presidenciales cara a cara para responder a un temario.

Pese a que cada medio (televisién, radio, prensa grafica, Web) maneja su propia
dindmica y agenda en tiempos electorales, de acuerdo a sus intereses, éstos no dejaran

de revisarse porque ellos estan en competencia permanente.

El Framing de la noticia

La teoria del Framing, encuadramiento o enfoque ofrece un marco interpretativo

adecuado para el analisis del tratamiento mediatico de un proceso electoral. Esta teoria

una lectura a fondo habran retenido mejor la informacion y se podran pronunciar respecto de la siguiente
pregunta. Asi mismo, la investigacion de Benton y Frazier arrojo que el influjo mas poderoso lo obtiene la
prensa, y el mas bajo la televisién; la gente recuerda méas lo tratado por escrito que lo difundido por
medios audiovisuales. “Estos resultados llevaron a los autores del estudio a la conclusién de que, en
niveles mas profundos de conocimiento, son los periddicos los que establecen la agenda, tanto de sus
lectores como de los telespectadores. Desde esta perspectiva, la televisién no tiene tanta influencia
politica como se pensaba; si bien es el medio por el que mas votantes siguen las campaiias electorales”.
(Paniagua y Gomez,2006: 285)
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se va a conectar con la Agenda Setting que luego de suministrar los temas, los
periodistas van a construir los mensajes concentrandose en las dimensiones,
caracteristicas, atributos de la cobertura politica.

Los frames estan presentes en todo el proceso comunicativo tanto en el emisor,
mensaje contexto y receptor. Para el estudio, se va trabajar los encuadres alrededor del
emisor, a través de esta teoria se puede mirar qué enfoque y qué marco interpretativo le
han dado los medios escritos a la cobertura del proceso de elecciones 2011 en el Perd,
segunda vuelta.

El framing aparece entre los afios 70 y 80, cuando el objetivismo en el quehacer

periodistico sostenia que el periodista tiene que captar la realidad tal cual es, sin
distorsion alguna y sin ninguna apreciacion de caracter personal.
“El framing surge como respuesta directa al objetivismo informativo, pues como se ha
explicado, sus origenes responden a otros intereses’?. No obstante, su importante
aceptacion entre los analistas de los medios se debe, en gran parte, a que esta teoria
enlaza con las respuestas a la cuestion de la objetividad informativa” (Sadaba, 2008:57).
Para estudiar el framing, es indispensable citar el trabajo de Erving Goffman quién
sienta las bases de esta teoria en la sociologia interpretativa, retomando a la vez las
aportaciones de Gregory Bateson sobre los marcos que funcionan en la mente para
distinguir las realidades. El antropélogo Bateson fue el primero que acufié el concepto
de frame en 1955, para definir el contexto o marco de interpretacion por el que la gente
se detiene en unos aspectos de la realidad y desestima otros; por ello es que consideré a
los marcos como instrumentos de la psique. Teresa Sadaba, piensa que Goffman desde
una perspectiva mas socioldgica va mas alla de los estudios de Bateson.

Goffman pretende ir més alld del fendmeno psicoldgico y explica la
organizacion de los acontecimientos en la sociedad de manera que “las
definiciones de una situacion se construyen de acuerdo con principios
organizativos que gobiernan los acontecimientos, al menos los sociales, y
nuestra implicacion en ellos. Frame es la palabra que uso para referirme
a esos elementos” (Goffman, 1986: 10). (En Sadaba, 2004: 67).

Giménez, va a destacar que Goffman en su obra, Frame Analysis An Essay on the

Organization of Experience, escrita en 1974, aplica el concepto de frame y sefiala que lo
esencial no es la realidad sino como ésta es interpretada y valorada por el individuo, ya
gue no se puede comprender la informacion sin su contexto. (Giménez, 2006:57).

12 En sus origenes la teoria del framing busca dar respuesta al modo en que los hombres conocen

su entorno social y le otorgan un significado.(Sada 2008:55)
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Alrededor del978 el concepto de frame va a ser tomado en los estudios de
medios de comunicacion y es Gayer Tuchman quien va a irrumpir con una metafora al
comparar la noticia como una ventana por donde vemos la realidad: “Pero la vista desde
una ventana varia en funcion de si es grande o pequefia, de si su cristal es claro u opaco,
de si da a la calle 0 a un patio. La escena también depende de donde se ubica uno, lejos
o cerca, forzando el cuello o mirando sin esfuerzo hacia adelante” (Tuchman, 1978: 1).

Sadaba hace referencia a Tuchman.

Gaye Tuchman, “Los elementos que determinan los frames de los medios
de comunicacion son su organizacion y las actitudes profesionales de los
periodistas que trabajan en ellos. Por eso en una analogia de la definicion
“goffmaniana” los marcos serian las normas transmitidas y compartidas por
los miembros de una redaccion a través de los cuales se mira la realidad
sobre la que se informa. (Sadaba, 2008:87).

Parafraseando a Tuchman, todos estos acondicionamientos ayudan al periodista a
moldear el mundo social y a ofrecerlo a su puablico. Por tanto, el significado de los
hechos lo otorga el periodista.

Y en esta linea de que el enfoque no solo depende del periodista, Berganza

citando a Shoemaker y Reese, sefiala al respecto:

“Las perspectivas de la realidad que nos ofrecen esas ventanas abiertas al
mundo que son los medios de difusion depende de distintos factores
(objetivos y subjetivos) que intervienen en la produccion de las noticias.
Estos abarcan desde las caracteristicas personales del periodista
(tendencias politicas, edad, sexo, educacion, valores etc.) hasta el uso de
fuentes, las practicas habituales del medio (criterios de noticiabilidad,
estilo informativo...), la infraestructura que este posee (personal,
organizacion en secciones, red de corresponsales, hora de cierre...) su
propiedad y otros elementos externos (evolucion social, presién de los
grupos econodmicos y politicos, gustos de la audiencia, competencia,
etc.)” (Berganza, 2003: 2).

En términos de Gamson, concibe el enfoque como la idea central organizadora que da
sentido a los acontecimientos y sugiere cual es la cuestion tratada. Para este autor, el
frame sitda, articula y da sentido al discurso que se esta realizando.

“Cada tema politico tiene un discurso publico relevante- un conjunto de ideas y
simbolos determinados que son usados en varios foros publicos para construir el
sentido acerca del tema. Este discurso evoluciona con el tiempo, proveyendo de

interpretacion y significado a los nuevos eventos que tienen lugar” (Gamson, 1992:24).
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De esta manera Gamson entiende que el efecto de los medios de comunicacion
en el publico es que finalmente “funcionamos como las imagenes hiper reales de las
peliculas y la television vy las utilizamos para cifrar nuestra propia experiencia. El
discurso de los medios no es algo exterior sino algo dentro de nuestras cabezas”.
(Gamson 1992: 125 citado en Sadaba 2004:69).

Todd Gitlin nos ofrece otra concepcion de los frames; para el autor son recursos
que utilizan los medios desde una posicion hegemonica con la que se logra organizar la
realidad de una sociedad. Gitlin dice que los frames permiten que los periodistas
procesen grandes cantidades de informacion de forma rapida y rutinaria, “Son patrones
persistentes de conocimiento, interpretacion, presentacion, seleccion, énfasis y
exclusion, a través de los cuales quienes manejan los simbolos organizan rutinariamente
su discurso verbal o visual” (Gitlin, 1980:7) (Giménez, 2006:58).

Hacket afadird que es la ideologia del comunicador la que proporciona el
encuadre, pero en términos de influencia mediatica sobre el publico. Aun admitiendo
que los medios sostengan determinados principios ideoldgicos no es que impongan sus
tesis a sus audiencias, sino que seleccionan y transforman elementos de la cultura,
devolviéndolos de nuevo al publico. Si bien el enfoque es ideoldgico, ello desde la
perspectiva de Hacket no se refiere a un enfoque intencionado o politico, sino mas bien
se trata de una proyeccion inconsciente de su manera de ver el mundo (Hackett, 195
251-274) (Giménez 2006:59).

La enmarcacion, el encuadre supone, en este caso, una delimitacion de la
realidad segun un sujeto o segun un periodista 0 un agente. En el campo periodistico la
teoria del framing se fundamenta en la tradicion de que los medios cumplen un papel
mediador entre el hombre y la sociedad a través del cual da a conocer la noticia y es en
el momento de la elaboracion que los periodistas van a otorgar a la noticia un encuadre
o enfoque determinado.

Para Robert Entman, los frames periodisticos estan ligados a las noticias como
una practica de seleccion de la realidad. “Seleccionar algunos aspectos de una realidad
percibida y hacerlos mas resaltantes en un texto comunicativo de una manera que
promueva una particular definicion del problema, una interpretacion causal, una
evaluacion moral y/o la recomendacion de un tratamiento para el asunto descrito”
(Entman en Dettleff y Olivera, 2001:102).
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Tankard en una propuesta mas metodoldgica concibe que encuadrar una
informacidn noticiosa implica: a) enfocar un tema de una cierta manera y perspectiva;
b) fijar una agenda de atributos; c) elegir (seleccionar) ciertas palabras claves para
confeccionar un discurso; d) manipular la saliencia de ciertos elementos o rasgos (dotar
de énfasis algunos de ellos); e) elaborar una “idea organizadora central” para construir
la historia informativa. (lgartua, Mufiiz y Otero, 2004:3).

Estas conceptualizaciones de diversos autores nos ayudan a entender que, son

los periodistas quienes organizan selectivamente, delimitan la realidad para construir las
noticias. La seleccion de la realidad en nuestro estudio, es importante porque permitira
determinar qué se elige y qué se le da relevancia en la efervescencia de un proceso
electoral ¢Programas de gobierno? ¢Cualidades de los candidatos? ¢Trayectorias
antecedentes de los candidatos? ¢Problemas judiciales, corrupcion? Se vera que
aspectos de la realidad se excluyen. En palabras de Sadaba “Los encuadres son
aproximaciones interpretativas de la realidad (...) son producto del trabajo de los
periodistas, inmersos en unas circunstancias profesionales concretas y en un proceso de
comunicacion no siempre interpersonal”. (Sddaba, 2004:75).
El framing politico. En un contexto electoral, la tarea periodistica de proponer marcos
interpretativos surge alrededor de los candidatos o partidos que participan en el proceso.
En ese sentido, se considera apropiado tomar la propuesta que hace Aquiles Chiu
Amparan, a partir de la teoria del framing. Su trabajo sobre el framing del spot politico
que si bien sirve para la propaganda politica, aporta a nuestro estudio.

Los spots que le atribuyen al candidato una identidad positiva los Ilamo
spots del framing del protagonista. Este tipo de spots presentan al
candidato protagonista como un politico que posee la capacidad de
resolver los problemas politicos y sociales del pais .Los spots del framing
del protagonista son tres: los spots de presentacion de los candidatos, los
spots de propuestas de gobierno y los spots de cierre de campafia. Los
spots que le atribuyen al candidato una identidad negativa los llamo spots
del framing del antagonista. Estos spots presentan una imagen negativa
del candidato antagonista y lo asocian con valores repudiados por la
audiencia. En su mensaje presentan al candidato opositor como un
politico que no posee la capacidad y habilidades para desempefiarse
como un buen funcionario publico. Los spots del framing del antagonista
son los spots de ataques. (Chiu, 2010:10-11).

Ante una camparia electoral que gira en torno a los candidatos mas que a los partidos,
esta propuesta del framing positivo o negativo sobre la imagen de los candidatos se ve a

través de los encuadres noticiosos que construyen los periodistas.
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Estado del arte

En el altimo siglo se han producido varios estudios de investigacion sobre el tratamiento
periodistico de los medios de comunicacion en los procesos electorales con el proposito
de analizar la relacién politica-medios de comunicacion y los fendmenos que se
producen en su entorno. Aqui algunos de los estudios a nivel latinoamericano y
especificamente peruano donde se ubica el objeto de estudio.

En el Perq, se realizaron investigaciones sobre las elecciones presidenciales
2006. Juan Carlos Vela (magister en estudios sociales y politicos latinoamericanos)
efectud el estudio denominado “La actuacion de los medios y la construccion del
escenario politico en los diarios: EI Comercio, La Republica, Perd 21 y Correo.
Elecciones presidenciales Per 2006, visto desde una perspectiva metodoldgica de la
agenda setting, el trabajo sobre el tratamiento de la informacién politica devela entre sus
resultados que el rol de denunciantes y denunciados entre los actores politicos es casi
nulo por falta de sustentacion. Las discusiones y agresiones verbales solo fueron
registradas como agresiones verbales que asumen los protagonistas politicos. Cada
diario analiza y construye su propia agenda, vale decir, prioriza y desdefia
determinados temas por lo que termina por asumir posturas contrarias o favorables
hacia determinados temas y/o candidatos. Asimismo se sefiala que mas alld de las
inclinaciones y agendas favorables a tal o cual candidato, la constante en los cuatro
diarios analizados es la defensa y el respecto del sistema democratico. En conclusion,
los medios de comunicacion sirven para encauzar el voto negativo en campafas donde
los candidatos no ilusionan a la ciudadania.

Partiendo de la teoria del enfoque o enmarcamiento, los autores James A.
Dettleff/Luis Olivera C. (Profesores de la Pontificia Universidad Catolica del Peru)
realizaron un estudio para analizar el tratamiento periodistico en el proceso electoral
peruano 2006. EI material recopilado de seis diarios del pais: Correo, EI Comercio, La
Republica, Expreso, La primera y Per( 21, sirvio para realizar progresivamente tres
trabajos sobre marcos y enmarcamiento (EIl primero se centrd en el tratamiento que se
les da a los candidatos en todo tipo de notas y noticias, luego se analizo las caricaturas
politicas sobre este proceso electoral y, finalmente, la tercera fase se enfoco a las
primeras planas).
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Sobre el dltimo referido a: “Primeras planas de diarios enmarcan candidatos:
deseo y no realidad. El proceso electoral peruano del 2006™. Los autores destacan que —
particularmente en los tabloides-, la caratula constituye la herramienta principal de
venta. Los marcos utilizados en las caratulas de los seis diarios son fundamentalmente
negativos, los diarios no acostumbran a mostrar los aspectos positivos de las personas.
De esta forma mas que de apoyar a sus candidatos se dedican a golpear al candidato
que no les agrada. Los autores comprueban por ultimo el tratamiento diferente que
existe entre los diarios que persiguen una imagen de seriedad y los tabloides que solo
intentan aumentar sus ventas. De esta manera, EI Comercio y la Republica presentan un
menor numero de caratulas enmarcadoras, mientras que los tabloides como Correo y
Expreso son los diarios con una mayor proporcion de marcos en sus portadas.

El Gltimo estudio de Mariel Garcia Llorens, denominado, El gran show electoral. Las
claves espectaculares de la politica mediatizada, trata sobre el andlisis de
enmarcamientos en los titulares de portada de los diarios EI Comercio, Peru 21, Correo,
La Republica, Trome y Ojo en las elecciones 2011

Considera que los medios si tuvieron y tienen —efectos politicos; y estos no debieran
medirse, exclusivamente y a corto plazo en el resultado de la eleccién. La politica no
consiste solo en el ritual electoral. Sostiene que las claves mediaticas, comprension de
los actores politicos y su desempefio pueden no determinar un resultado electoral pero
son los que configuran los marcos de sentidos dominantes que acompafaran —y a partir
de las cuales se evaluard permanentemente- al nuevo gobierno.

A nivel latinoamericano, Julian Corvaglia realiza el estudio “La cobertura de los
periodos de campafia electoral en la prensa grafica argentina. Los casos de Clarin y la
Nacion en 1989 y 2003”. En esta tesis se analiza y compara la cobertura electoral de los
dos principales diarios de la prensa Argentina cuyos hallazgos mas importantes son:

a) La prensa Argentina es un actor politico durante las camparias electorales ya que
promueve a ciertos candidatos, a su vez, esta lejos de impulsar la pluralidad de voces y
opiniones, e incluso invisibilizada a algunos candidatos como parte de sus sesgos
estructurales, b) La interrelacion entre politicos y periodistas durante los procesos
electorales cambié a medida que avanzd la mediatizacion de la politica; c) Las

coberturas electorales de la prensa Argentina ha cambiado, principalmente porque
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pasaron de ser guiadas por un enfoque sacerdotal (mas pasivo y descriptivo) a serlo por
un enfoque pragmatico (mas activo e interpretativo).

El estudio “Manejo mediatico, discursos politicos y sus implicaciones sobre el
derecho a la informacion. Los casos de Alberto Fujimori en Per(i y de Alvaro Uribe en
Colombia, en sus segundos mandatos” de Paola Lenna, analiza el triangulo
“gobernante- medios de comunicacion- poblacion”. Reconoce a dos actores en la esfera
politica: Los presidentes y los medios de comunicacién y que el discurso politico es el
recurso que vincula y en el cual se fundan estas relaciones que se han transformado y
que obedecen cada vez més a estrategias de marketing. Asi mismo, concluye que las
noticias se han convertido en un importante recurso politico a través de las cuales se
imponen versiones de la realidad.

El estudio “Elecciones en el Ecuador: ;Un aprendizaje forzado para los
medios?”, por Orlando Pérez, analiza el comportamiento de los medios de
comunicacion  ecuatorianos concentrados en dos periddicos de mayor influencia
nacional, EI Comercio y EI Universo y dos canales de television ECUAVISA y Tele
Amazonas. De sus conclusiones se refiere que los medios de comunicacion analizados
reflejaron un esfuerzo por ofrecer una agenda propia informativa y analitica del proceso
electoral. Por primera vez uno de los medios analizados (ECUAVISA) asume una
postura clara y transparente frente al proceso electoral.

Thelma Mejia, en el “Estudio los medios de comunicacion y campafas
electorales en Honduras: Las elecciones del 2005”, concluye de que los partidos
politicos estrenaron nuevas estrategias de comunicacion basandose en la video-politica.
En la relaciébn que tuvieron con los medios de comunicacion tuvieron dos
caracteristicas fundamentales: la imposicion de un sector de duefios de medios de una
candidatura mediatica que fracaso y un alto nivel de confrontacion politica con uno de
los movimientos politicos. Concluye que la prensa se dejé llevar por la agenda que le
impusieron los candidatos especialmente de los partidos tradicionales. Intensificaron su
acercamiento con la prensa mediante un contacto directo con los duefios de los medios y
la identificacion de personas claves en el proceso de elaboracion y edicion de la nota
para colocar en mejor posicionamiento su perspectiva.

Para finalizar esta breve resefia bibliografica, el estudio “Discurso y

movilizacion social en la eleccion presidencial estadounidense de 2008 cuyos autores
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son José Antonio Meyer Rodriguez, Saul Montiel Castillo y Laura Zarate Hidalgo,
analizan el discurso del candidato democrata Barack Obama durante la eleccion
presidencial 2008 en Estados Unidos. La investigacion explica como este candidato de
nuevo perfil comunicé a la sociedad estadounidense su diagndstico de pais, la
convencié de recuperar la confianza publica en el gobierno federal y de promover
cambios legislativos acordes a las nuevas necesidades sociales. El estudio se sustenta
en la teoria de analisis del discurso y a partir de alli concluye que el esquema discursivo
de Barack Obama fue un componente esencial de su estrategia de comunicacién politica
que le permitié canalizar el rechazo de un sector importante del electorado vy
encauzarlo hacia la confianza. El discurso de este candidato si fue un significativo
elemento de conexidn. Su estructura argumentativa y lingtistica si funciondé como una
adecuacion de los valores tradicionales al nuevo contexto histdrico y si constituy6é una
respuesta renovada a las demandas sociales.

Estos trabajos dan un panorama de lo investigado en el momento, respecto a
procesos electorales y su relacion con los medios. El presente trabajo busca profundizar
en la postura politica de dos medios de comunicacién escritos del Pert en un balotaje y
como esta posicion se manifiesta no solo en la pagina editorial de ambos medios, sino
en diversas secciones al momento de darle el tratamiento periodistico a las Elecciones

Presidenciales 2011. Segunda vuelta.
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CAPITULO 1

CONTEXTO SOCIOECONOMICO Y POLITICO

Para comprender mejor las posiciones politicas que asumieron los medios escritos en la
campana electoral 2011 es conveniente conocer la situacion socioeconémica y politica
del Pera.

En la dltima década, el pais viene destacando en el contexto mundial y en
particular el latinoamericano, crece sostenidamente desde el punto de vista econémico.
Es un referente “exitoso” para organismos como el Fondo Monetario Internacional o el
Banco Mundial, que ven en el Per( un modelo que cosecha délares tras la aplicacion de
las politicas neoliberales que estos organismos sugirieron en la época de los ochenta,
cuando se atravesaba una espantosa crisis economica. Las dictaduras, la corrupcion, los
desastres naturales y la guerra civil interna, diezmaron al pais.

La actual bonanza econdémica contrasta sin embargo, con las otras dimensiones,
social, politico que van a un ritmo distinto al de la economia. En lo social, los conflictos
se agudizan desde distintos sectores de la sociedad peruana que demandan mejores
condiciones de vida. Segun la Defensoria del Pueblo, en el 2011 hay latentes unos 200
conflictos sociales en distintos puntos del pais.

En lo politico, los resultados de las elecciones recientes ponen de manifiesto la
fragilidad del sistema politico en el pais. El electorado ha optado por la propuesta de un
candidato joven y por un estrecho margen casi desaparece del escenario politico el
partido de mayor tradicion en el Perd como es el APRA. La crisis de los partidos se
manifiesta en la volubilidad del electorado. Una situacion que, con sus particularidades
se repite en la regiéon. Sin partidos politicos fuertes no se garantiza fortaleza
institucional.

En este contexto, los medios de comunicacion perfilan sus estrategias de acuerdo
a lo que “objetivamente” consideran pertinente y favorable a los intereses del pais. La
reciente campafia electoral ha marcado una particular linea de actuacion que, en la
opinidn pablica ha generado posturas de aprobacion y desaprobacion. El antecedente de
la relacion prensa-poder en el gobierno de Fujimori ha mediatizado la discusién de lo

actuado en el reciente proceso electoral peruano.
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La economia le sonrie al Peru

La economia peruana atraviesa un crecimiento sostenido desde el 2001 hasta la fecha.
Pese a la crisis econémica mundial, el Per destaca como uno de los paises que mas ha
avanzado economicamente hablando en Latinoamérica. Un crecimiento que no
repercute favorablemente en los sectores populares.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica en el 2011 EI Producto
Interno Bruto (PBI), se elevo en 6,92% vy esto se debe al aumento y dinamismo de la
demanda externa e interna sobre todo en los rubros de pesqueria, comercio y en menor
proporcion, en ese ultimo afio, en la mineria.

Otra referencia que sostiene lo dicho, es el informe preelectoral Administracion
2006-2011 de la Presidencia del Consejo de Ministros y del Ministerio de Economia y
Finanzas. En el afio 2010 el Producto Interno Bruto (PBI) se duplicé en comparacion
con las cifras del 2005 vy, se triplico respecto al afio 2000, ascendiendo a 153 mil

millones de délares.

En cuanto a las exportaciones si bien ha crecido la gama de exportaciéon no
tradicional llamese produccién agroindustrial (esparragos, paltas, limones, tomates),
pesquera, industria textil, etc. La exportacion tradicional sobre todo de productos

mineros sigue prevaleciendo.

En las exportaciones peruanas predominan las exportaciones
tradicionales, sobre todo de productos mineros: cobre y oro
principalmente, acompafiados en menor medida de zinc, plomo hierro y
plata. Este rubro constituye el 70% del total de los ingresos provenientes
de las exportaciones y estan estrechamente vinculados a los precios
internacionales de los minerales. (Campodonico, 2010: 163).

La explotacion de los minerales en el Pert ha significado un buen nicho para los
inversionistas extranjeros luego que el gobierno de Alberto Fujimori en 1991 emitiera el
Decreto Legislativo 662, Ley de Fomento a las Inversiones Extranjeras. Este régimen
dio pie para la firma de varios contratos de estabilidad juridica que garantizaba la
estabilidad del régimen tributario referido al Impuesto a la Renta vigente al momento
de celebrarse el convenio; ademas, muchas de estas empresas se vieron exoneradas de

pagar regalias al Estado.
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Con las ventajas que ofrecia el Per( para los inversionistas, empezd una carrera
privatizadora entre 1993 a 1998; buena parte de empresas publicas se entregaron a
manos privadas no solo las mineras o petroleras. “Segun el Ministerio de Energia y
Minas, las inversiones en el periodo 1992-2008 en el sector minero y petrolero,
ascendieron a US$ 14,900 y 7,300 millones respectivamente” (En Campododnico,
2010:166) .

El proceso de la privatizacion de las empresas trajo consigo despidos masivos y
nuevos contratos con la pérdida de la estabilidad laboral; la calidad del trabajo en el pais
se volvié precaria y temporal. Dice el ex ministro de Trabajo, Julio Gamero:

A partir de 1992, la reforma laboral Ilevo a la consagracion de la
contrataciéon temporal como el medio privilegiado de la relacion laboral.
Asi, hacia 1994 la cantidad de trabajadores en situacion de contratacion
temporal superaria a aguellos que gozaban de un contrato indefinido,
situacion que continuaria acentudndose. En una perspectiva de mediano y
largo plazo, ello ha conducido a que en el 2006 casi el 75% del empleo
asalariado privado de Lima Metropolitana, venga laborando bajo un
contrato a modalidad contrato temporal, sin jubilacion, vacaciones, ni
compensacion por tiempo de servicio-CTS). (En Campoddnico,
2010:168).

Pese al alto crecimiento econdmico del pais se mantiene una poblacién asalariada, sin
beneficios laborales y bajos sueldos, lo que provoca el descontento de la clase
trabajadora, que no tiene suficiente capacidad de adquisicion que le permita satisfacer
sus necesidades basicas y acceder a un buen servicio de salud y educacion. En las zonas
rurales la situacion es mucho méas dramaética.

Este caldo de cultivo ha ido explotando en los Gltimos afios. Segun el Reporte de
Conflictos Sociales Nro.87 de la Defensoria del Pueblo el gobierno de Alan Garcia se
enfrentd solo en el mes de mayo del 2011 a 227 conflictos de los cuales 117 fueron de
caracter socio-ambiental.

La crisis que se desatdo en Bagua (Selva peruana) en torno a la explotacion
insensata de recursos naturales como madera, petréleo, minerales y el avasallamiento a
las comunidades indigenas trajo como consecuencia 34 personas muertas en la zona,
hecho que dejo un grave precedente del autoritarismo del gobierno de Garcia Pérez en la
resolucion de los conflictos sociales. Sumado a esto los escandalos de corrupcién como
el famoso caso de los “petroaudios”, generaron mayor descontento popular

Segun el informe preelectoral del Ministerio de Economia y Finanzas (MEF) la

pobreza en el Pert ha disminuido. “El Crecimiento econémico se ha traducido en una
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importante reduccion de la pobreza que paso de 48,7% en el 2005 a cerca de 30% en el
2010 (...) De esta manera, el Peri destaca entre los paises de mayor crecimiento
econdomico y reduccion de la pobreza en America Latina.” (MEF, 2011:4).

Si bien se ha disminuido los niveles de pobreza en el pais, es de advertir que ello
se ha producido en las zonas urbanas mas no asi en las zonas rurales en los pueblos
alejados donde los niveles de pobreza se mantienen altos, donde no hay servicios
basicos, donde hay deficiente atencion en salud y educacion o en aquellas zonas de la
selva y fronteras donde atn no se hace presente el Estado. “En nuestra patria, la
pobreza se concentra en las zonas rurales, donde el porcentaje de poblacion que es
pobre supera el 60% tres veces mas que en las ciudades (...) La mayor parte de la
poblacién rural estd en la sierra y en la selva, donde las condiciones geograficas y
culturales son particulares, y donde el crecimiento econémico ha sido mas lento”
(Francke, 2011).

La politica del chorreo de Alejandro Toledo (2001-2006) y el eslogan del
gobierno de Alan Garcia “El Perti Avanza” (2006-2011) queriendo demostrar que
realizaban una distribucién equitativa de la riqueza, solo provocd una brecha mayor
entre ricos y pobres, por eso el latente desempleo, y la falta de un poder adquisitivo para

los peruanos van a ser determinantes al momento de elegir al nuevo presidente peruano.

¢En qué pensaban y por donde andaban los partidos politicos?

Luego de la dimision mediante fax desde Japon de Alberto Kenya Fujimori en el 2000
a la presidencia de la Republica del Pert, comienza otra etapa en la vida politica de los
peruanos, en un afan por recuperar la democracia.

El gobierno autoritario de Alberto Fujimori dejo un pais politicamente en crisis.

Los partidos estaban practicamente muertos, las instituciones democraticas, gremios,
sindicatos se debilitaron. A esto, se suma los altos niveles de corrupcion que se
produjeron en el pais. Los famosos “vladivideos” filmados directamente por el asesor
presidencial Vladimiro Montesinos, mostraron al mundo entero, la salita del Servicio de
Inteligencia Nacional(SIN), por donde desfilaron: congresistas, politicos, empresarios

de medios de comunicacion, artistas, etc., quienes recibieron de manos del socio de
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Alberto Fujimori, dinero del Estado peruano a cambio de favores al gobierno de turno.
Esto, evidencio la corrupcion en el gobierno fujimorista.

Con el gobierno transitorio de Valentin Paniagua (2000-2001), seguido del
gobierno democraticamente elegido, de Alejandro Toledo (2001-2006), se comenzo a
reconstruir el pais; a fortalecer la institucionalidad democratica. Asi mismo, se empieza
a saldar las deudas con las victimas y familiares de las victimas, tras 20 afios de
violencia politica®® que vivié el Pert bajo la guerra interna entre el gobierno y el grupo
extremista Sendero Luminoso; luego de conocerse el informe de la Comisién de la
Verdad y Reconciliacion (CVR).

Durante el periodo de recuperacion de la democracia y de reconstruir el sistema
politico, se dieron importantes medidas para sentar las bases de una politica democréatica
representativa destinada a que la poblacion vuelva a confiar en sus instituciones y
participar de ellas.

Por ejemplo, en noviembre del 2003 se publicé la primera Ley de Partidos
Politicos No. 28094. Esta norma pretendia superar la crisis y derrota sufrida por los
partidos politicos, que data desde los ochenta y se agudiza con el autogolpe de Fujimori
en 1992.

En general se trata de una norma que exige presencia y vida real de los
partidos politicos, otorgandoles derechos de los que antes carecian, pero
también obligaciones que antes tampoco tenian. El objetivo es claro y
declarado, la norma debe crear las condiciones para la constitucién y
fortalecimiento de un sistema democratico de partidos. La ley ha
colocado barreras de ingreso altas para una realidad partidaria peruana
débil, precaria y sin tradicion de organizacion nacional, transparencia en
su gestion y participacion en su vida interna. Tuesta (2006:4).

Sin embargo, esta norma poco o nada ayud6 a fortificar a los partidos politicos. Las

elecciones presidenciales, parlamentarias y del Parlamento Andino en el 2006, y las

13 Entre los afios 1980-2000 el Per( vivi6 una de sus peores etapas de violencia politica a lo largo

de su historia. El conflicto armado interno entre los fuegos de los grupos subversivos y las Fuerzas
Armadas dejaron como saldo 69,280 personas muertas segun reportd la Comisidn de la Verdad y
Reconciliacion CVR. Los nifios, mujeres y ancianos aparecen entre las victimas fatales. Las masacres
fueron indiscriminadas; comunidades enteras fueron diezmadas (Cayara, Lucanamarca entre otras). Ocho
periodistas quienes cumplian labor informativa en la sierra ayacuchana también fueron asesinados en
Uchuraccay en 1983. Las desapariciones forzadas como mecanismos contrainsurgentes eran practicas
habituales. Destacan la desaparicién de nueve estudiantes y un profesor de la Universidad limefia La
Cantuta. La explosion de coches-bomba estaban a la orden del dia en la capital; la ocurrida en la céntrica
calle miraflorina de Tarata conmocion6 al Per( entero. Las secuelas de los afios de violencia ain no se
superan, las heridas seguiran abiertas mientras las comunidades rurales del pais sigan olvidadas por los
gobiernos turno. http://www.cverdad.org.pe/ifinal/index.php
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elecciones regionales y municipales que coincidié en ese mismo afio, mostraron un
elevado fraccionamiento de los partidos politicos. Se presentaron 24 listas
parlamentarias y 20 listas presidenciales. Pero, la mayor derrota de los partidos
politicos de tradicion, la sufrio el Partido Aprista Peruano en las elecciones del 2011,
que mas adelante se tratara.

En este afan de recuperar y fortalecer la democracia en el Peru ;cuanto se ha
avanzado en el fortalecimiento institucional? y ¢cuanta confianza se ha logrado por
parte de la ciudadania hacia sus instituciones democraticas? La Corporacion
Latinobarémetro en el Informe de Prensa Latinobarémetro 1995-2010, constata que el
Per( se encuentra Gltimo con 14% de confianza en el Congreso, 20 puntos por debajo
del promedio de la region que alcanza 34%. Lo mismo sucede con la confianza en los
partidos politicos donde también se ubica en el ultimo lugar con 13%, 10 puntos debajo

de la regién que alcanza 23%.

Tabla 1. La confianza en las instituciones de la democracia 2010 (%)

PARTIDOS PODER FUERZAS
CONGRESO | POLITICOS | JUDICIAL | ARMADAS | GOBIERNO
Uruguay 62 45 58 41 71
Venezuela 49 43 38 49 52
Costa Rica 47 23 46 * 45
Brasil 44 24 51 63 55
Chile 41 23 38 59 58
Honduras 41 22 34 36 41
Argentina 39 21 34 37 36
Panama 37 29 34 * 60
América Latina 34 23 32 45 45
Colombia 33 23 34 58 48
Rep. Dominic. 32 22 28 33 34
Paraguay 28 23 27 49 47
Bolivia 28 17 24 38 42
México 28 19 28 55 34
El Salvador 25 16 22 54 57
Ecuador 24 20 21 53 49
Nicaragua 21 17 22 25 37
Guatemala 17 14 17 31 24
Perd 14 13 15 35 25

Fuente: Latinobarometro 1995-2010.
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En términos del socidlogo peruano Nicolas Lynch, una de las razones principales de que
ésta democracia no funcione, es que los partidos no expresan adecuadamente, por los
canales institucionales de la democracia representativa, la voluntad de participacién
politica de la poblacion. Esta desconexion es una situacion visible en los estallidos
sociales ocurridos tanto en nuestro pais como en otros de América Latina en los
ultimos afos” (Lynch: 2009).

AUn cuando desde el Estado, hay un esfuerzo por fortalecer las instituciones
democraticas y los partidos politicos, se ha impuesto en la region una nueva forma de
hacer politica; altamente personalizada y mediatizada. Se deja atras al partido, como
aquella organizacion que une a individuos por sus ideales comunes.

La politica electoral gira hoy entorno a las personas y a las estrategias de
comunicacion para construir su imagen para hacerse conocidos y ser elegidos. Segun
Meléndez (2011) vivimos una democracia sin partidos, el lider ya no surge de la
democracia interna de la organizacion politica, sino la organizacion politica se crea
alrededor del lider. Pero el lider tampoco goza de los atributos de un lider de masas lo
cual pareciera no ser necesarios para hacer politica en el Perd.

El tipo ideal weberiano de lider carisméatico debe ser mas ut6pico en el
Per( actual. Alejandro Toledo, Keiko Fujimori, Luis Castafieda, PPK, en
realidad cualquiera no cumple con un estandar de un lider de masas, que
transforme su personalidad en su capital politico. Son en buena medida
como decimos en la introduccion, anti-candidatos. Pero ello no implica
gue no se pueda crear liderazgos de baja intensidad, que aprovechen
determinadas coyunturas, que vendan la imagen del “peor es nada” y
con un poquito de suerte (y clientela por aqui, asesor por alld), pueda
llegar a un lugar expectante. Pero para ello hay que vender al menos una
idea. (Meléndez, 2011: 11-12).

Este denominado “lider de baja intensidad” requiere de “escuderos'®” quienes salgan a
la defensa del proyecto politico a hablar por el candidato o candidata. En términos de
Meléndez, ni los programas ni las ideologias sirven ya de ungiiento de la politica; es
simplemente la lealtad que sobrevive a las derrotas electorales. El “lider de baja
intensidad” ademds de contar con un grupo de leales, necesita de técnicos, especialistas
que tienen bajo la manga sus formulas econometricas. Su aparato politico dejo de estar

integrado por aquellos militantes que salian a llenar de pintas los barrios y las cupulas

14 Vivimos la politica de los escuderos, aquellos animales politicos que venden su elocuencia ante

las camaras, su verborrea tinterillera y sus contactos politicos a aquel que le garantice un lugar en el
poder. (Meléndez 2011)
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dirigenciales, tomando acuerdos de los reclamos de las bases; los lideres de baja
intensidad buscaran otros mecanismos, hasta contratar empresas de servicios para
recolectar firmas de adherentes, estas practicas llevaran al autor a denominarlos ‘““anti-
candidatos”.

Sin embargo la necesidad de partidos politicos para un sistema democrético es
indispensable sostienen Alcantara 'y Freidenberg.

Los partidos siguen siendo indispensables para el funcionamiento de los
sistemas politicos democraticos (...), seria inimaginable una democracia
moderna sin partidos. Asi, los partidos estructuran la competencia y dan
forma a los resultados electorales, crean un universo conceptual que
orienta a los ciudadanos y a las élites, ayudan a concertar acuerdos en
torno a politicas gubernamentales (de manera coyuntural, pero lo hacen),
establecen acciones para la actuacion legislativa; proveen de cuadros a
las instituciones y hacen operativo al sistema politico. (Alcantara,
Freidenberg: 2003:15).

El peruano elector y sus desamores con la politica

El interés de la ciudadania peruana por la politica ha disminuido. Los estudios
realizados por Latinobarémetro, sefialan que a partir del afio 2005 el interés disminuye
de manera sistematica por debajo del promedio de la regién, situdndose en el 2010 en un
23%. Estas estadisticas contrastan con lo registrado en el 2001 donde se llegd a un 42%
de aceptacion e interés por la politica. Estudios recientes del 2010 confirman que la
mayoria de peruanos piensan que la situacion politica en el pais no es buena, solo el 6%
dice que si es buena. En este contexto, la ultima eleccion presidencial se dio en un
momento donde el peruano ha demostrado poco interés en la politica (13%). Ademas
cree mayoritariamente que la situacion politica en el pais no es buena.

La participacion de los peruanos, el poco interés por la politica se traduce en el
momento de la votacion. Un 56% acude a las urnas solo porque lo consideran un deber.
S6lo un 23% declara ir a votar porque produce un sentimiento de satisfaccion (4 puntos
menos que América Latina). Considerando que el voto en el Per( es obligatorio la
participacion ciudadana es mas un deber que una satisfaccion.

De otro lado, la historia refiere que el Perl no ha sido un pais con partidos
politicos con altas tasas de militancia. A excepcion de las elecciones del 2000 donde los
peruanos que votaban por un partido llegaron al 76%, 22 puntos por encima del

promedio de la region latinoamericana, los afios posteriores fueron de una debacle
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paulatina. En el 2006 cay6 al 39% y, hoy solo el 32% de los peruanos dice que vota por
un partido politico. La crisis de representacion aqueja al Perd, aunque no es su Unico
patrimonio; también lo es de toda la region.

El Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) realiz6 un
estudio en el 2005 titulado “La Democracia en el Peru: El mensaje de las cifras”, datos
que son tomados por Tuesta Soldevilla “El estudio concluye que quienes se
automarginan de la politica lo hacen porque “la consideran un tema desagradable o que
los desacredita”. Dicho en otras palabras, los politicos (de cualquier tendencia) son
responsabilizados por el “mal funcionamiento de la democracia”. Un 70% de peruanos
lo confirma. Hay casi un 60% del pais que no le interesa definirse politica e
ideologicamente (lo que se conecta con el tema del descrédito y lo desagradable que les
resulta). Esto explica al menos dos aspectos en el comportamiento del electorado
peruano: 1) su volatilidad, es decir que no tiene ataduras ni intereses ideoldgicos, por lo
que porciones importantes de electores se mueven en uno u otro sentido durante la
camparia electoral y 2) acepta votar por el mal menor, por el mismo motivo”.(Tuesta:
2006).

Elecciones 2011: Primera vuelta

Reglas del juego. Las elecciones generales en el Perd, convocadas por el presidente
Alan Garcia Pérez, se realizaron el domingo 10 de abril del 2011, para elegir al nuevo
Presidente de la Republica y a los 130 congresistas del Parlamento Nacional. De
acuerdo a la Ley Orgéanica de Elecciones N0.26859.

Las votaciones en el Peru tienen caracter obligatorio por lo que un total de
197949.915 peruanos figuro en el padron electoral que habilitd él Registro Nacional de
Identificacién y Estado Civil (RENIEC). La Organizacion del proceso electoral estuvo a
cargo de la Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE), y la fiscalizacion del
mismo le correspondio al Jurado Nacional de Elecciones (JNE).

Cada cinco afios postulan los candidatos a la presidencia del Per(, asi como a la
primera y segunda vicepresidencia, en una lista cerrada, por ello los electores peruanos
votan en bloque por los tres. Mientras que el voto por los congresistas es separado, los
electores pueden elegir por cualquier otra organizacion politica y ademas pueden optar

por el voto preferencial, doble opcional).
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Hay que considerar aqui que la representacion parlamentaria tiene una barrera
minima o un umbral de representacion del 5%, esta ultima exigencia se aprobo en el
2005 lo que de alguna forma puso freno al fraccionamiento, considerando que en las
elecciones del 2006 fueron 20 los candidatos presidenciales; el nimero mas alto de la
historia electoral del Per( .

La legislacion electoral peruana también contempla que en las listas se debe
incorporar por lo menos un 30% de cuota de género y un 20% de cuota de jovenes, sin
embargo esto no garantiza plenamente la participacion tanto de mujeres como de
jévenes en politica, por lo que las organizaciones politicas tienden a registrarlos en los
ultimos lugares de las listas.

El candidato a la presidencia de la republica no puede participar en una lista
parlamentaria a diferencia del primer y segundo vicepresidente que si lo pueden hacer.
Asi mismo, si ningun candidato presidencial logra superar el 50% de los votos validos
mas uno, los dos candidatos con mayor votacion pasan a una segunda vuelta electoral,
o0 conocida también como ballotage o balotaje; la misma que se realizara a los 30 dias de
conocerse los resultados oficiales. Al término de éste, el ganador por mayoria relativa

es elegido presidente de la republica.

Primera vuelta: La campafia, medios y candidatos

Las elecciones presidenciales del 2011 se dieron en una arena politica caracterizada por
la fragmentacion de organizaciones politicas. Fueron 11 los candidatos de las 13
agrupaciones politicas que inicialmente se inscribieron, pero solo cinco tuvieron mayor
aceptacion segun hicieron notar las encuestadoras y los encuadres mediaticos: Ollanta
Humala (Gana Peru), Keiko Fujimori (Fuerza 2011), Pedro Pablo Kuczynski (Alianza
por el Gran Cambio), Alejandro Toledo (PerG Posible) y Luis Castafieda Lossio
(Alianza Solidaridad Nacional).

El Partido Aprista Peruano, que en el proceso electoral del 2006 habia llevado a
Alan Garcia por segunda oportunidad a la presidencia, finalmente no presentd candidata
presidencial, sus conflictos internos pesaron mas por lo que Mercedes Ardoz (invitada al
partido para asumir la candidatura presidencial) terminé por desistir, esto significo la

debacle de la Alianza Popular Revolucionaria Americana APRA, partido fundado por
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Victor Raul Haya de la Torre uno de los grandes pensadores e idedlogos politicos de
Latinoamérica.

Este proceso electoral se dio, metaféricamente hablando, en medio de un fuego
cruzado. Los ataques y contraataque entre los candidatos caracterizaron el juego politico
mientras en las arenas de la comunicacion politica los Mass media jugaban su propio
partido. Los medios de comunicacion colocaron en la agenda puablica diversos temas
que no precisamente enriquecieron el debate de propuestas de gobierno. La Asociacion
Civil Calandria realizé un monitoreo a la prensa grafica en la primera vuelta de este
proceso electoral y concluye que las elecciones se sostuvo en la confrontacién de
candidatos, mas no de ideas.

En el contexto de la primera vuelta electoral nos muestra una oferta
informativa centrada en denuncias y acusaciones a los candidatos que en
sus planteamientos programaticos (...) Si analizamos a qué candidato le
dedicaron mas notas los medios escritos, segun las tematicas sobre las
gue informaron vemos en todos los casos que se concentraron en Ollanta
Humala. Mas del 70% de los editoriales de los medios observados fueron
dedicados al candidato de Gana Perd, asi como el 54% de los articulos y
el 40% de las columnas de opinidn (...) Pero la mayor visibilizacién
dada al candidato Humala en los medios escritos tuvo un enfoque
negativo. (Calandria, 2011:3).
Durante el proceso electoral algunos periodistas denunciaron que se habia conformado

un frente mediatico contra el candidato Ollanta Humala. El periodista Gustavo Gorriti
en una entrevista a un medio de comunicacion lo subrayé con estas palabras: “Tienes a
todo el grupo EI Comercio, EPENSA, Frecuencia Latina y dentro de eso se ha dado una
cobertura claramente distorsionada que esta dirigida a crear una campafia en contra de uno de
los dos candidatos, en concreto de Ollanta Humala” (Gorriti, abril 2011).

Gorriti sefialo en aquella entrevista que la coalicién que hicieron los duefios de varios
conglomerados de medios, el tipo de cobertura que se esta haciendo se aproxima mucho
a la que habia en el fujimorato en el afio 2000. Segun el periodista, la informacién

coordinadamente sesgada y dirigida, le hacia recordar esa época™.

15 En las elecciones del 2000 durante el gobierno de Alberto Fujimori, quién buscaba una tercera

eleccion; los medios vendieron su linea editorial al régimen gubernamental a cambio de recibir favores
tributarios, judiciales o dinero en efectivo. Nicolas Lynch decia: “Con este proposito se afianzaron los
mecanismos de control de los medios de comunicacion que se habian intensificado a partir de agosto de
1996. Este control supuso cuatro acciones fundamentales: la multiplicacion y centralizacién de la
denominada “prensa amarilla” que atacaba de manera viciosa y sistematica a periodistas y politicos de
oposicion; el control de los canales de television de sefial abierta —todos salvo canal 7 — de propiedad
privada — a través de la publicidad estatal y los impuestos sin permitir la aparicion de ningun candidato
opositor ni siquiera mediante avisos pagados” (Lynch: 2002, 280-281). Durante el fujimorismo los
medios de comunicacion sirvieron para reemplazar a otros mecanismos de relacién entre sociedad y
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A pocas semanas de realizarse la primera vuelta, las portadas de los medios de
comunicacion confirmaban claramente sus tendencias en la linea de lo manifestado por
Gorriti y otros analistas como Mariel Garcia.

En la primera vuelta la mayoria de medios de comunicacion aposto por

Kuczynski, quien representaba a la derecha, al sector empresarial y al

actual modelo economico. “En los principales medios de prensa a

excepcion de La Republica y otros diarios menores todo avance de

Kuczynski en las encuestas era un argumento para ampliar su cobertura

mediatica positiva, mientras que todo avance de Humala fue mas bien

utilizado para amplificar una cobertura negativa (...) Incluso el

crecimiento de PPK era una buena noticia en si”. (Garcia, 2011:297).
A Humala le construian una imagen de villano, de lobo disfrazado de oveja que
representaba un salto al vacio. Humala era el candidato antisistema que iba a frenar el
crecimiento econdémico con sus propuestas estatistas y nacionalistas.

Garcia sostiene que El Grupo “El Comercio” ademas de ser accionista

mayoritario de “América TV” y “Canal N” concentra casi el 60% de lectoria de diarios
(“Trome", “El Comercio” “Peru 21” “Depor” y “Gestion”), EPENSA (“Ojo”, “Correo”

“Aja” y “Bocon”) un poco menos del 20% y Montecristo editores (“Todo Sport”, “El

Estado, lldmense partidos o estado de derecho, en el marco de un régimen autoritario. Durante los Ultimos
cinco afios del gobierno fujimorista prolifero la llamada “prensa amarilla” o prensa “chicha”. Carlos Ivan
Degregori en su obra “La Década de la Antipolitica” expone la situacion de los diarios baratos que fueron
capturados o fundados por el gobierno: EI Mafianero, El Chino, la Chuchi, El Tio, Referéndum, El Men'y
la Yuca. Todos estos diarios se dedicaron a atacar a los periodistas y politicos de oposicidn, asi como a las
instituciones que supervisaban la transparencia de los comicios del 2000.

Segun Ivan Degregori, con Fujimori se vivio la primera dictadura mediatica en el Per(i. “Este es
el primer gobierno mediatico que hemos tenido. Un solo ejemplo: en 1995, cuando Fujimori estaba en la
cuspide de su popularidad y fue elegido con mas del 60% de los votos, no hay una manifestacién, no hay
un local partidario donde el pueda ir a celebrar. No: él, va de canal en canal dando entrevistas. Por ser un
gobierno tan dependiente de los medios, cuando Baruch lvcher se aleja del régimen y comienza a propalar
estos abusos en contra del gobierno, le quita su canal”. (Degregori:)

Si bien durante la década fujimorista los medios de comunicacién sirvieron como canales de
represion de la poblacion, también hubo algunos medios que canalizaron la expresion ciudadana. Las
radios por ejemplo en las provincias del pais, fuera de Lima, o canales a través del cable. Los sonados
casos de asesinatos como “La Cantuta”, “Barrios Altos” y otras denuncias sobre violacion de derechos
humanos que propalaron e investigaron algunos medios logro convencer a una buena parte de la
poblacidn, que se desencantaba de aquel gobierno que pese a su autoritarismo, le habia dado nuevamente
su voto en 1995 porque le habia construido carreteras, escuelas; le habia electrificado y dotado de agua y
habia Ilegado a zonas méas recénditas donde ningln otro presidente lo habia hecho y que ademés habia
acabado con el terrorismo. Otro evento medidtico pondra punto final a la década fujimorista. “La
presentacion de un video en un canal de television por cable, en el que aparecia el hombre fuerte del
régimen, Vladimiro Montesinos, entregando dinero a un congresista de la oposicion para que se pasara a
la bancada oficialista. Este hecho caus6 tal escandalo que motivéd nuevas movilizaciones callejeras y
finalmente el derrumbe del régimen. Hasta el dltimo momento del gobierno autoritario, la calle y los
medios se alimentaron mutuamente produciendo hechos politicos que no sélo influyeron sino que
transformaron la situacion”. (Lynch, 2002:285).
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Men”, “El Chino” y “La Razoén” cubren alrededor del4% .Es decir entre estos tres
grupos gque suma mas del 80% de lectoria, construyeron imagenes negativas de Humala.

Hubo también medios que apoyaron la candidatura de Ollanta Humala aunque
eran una minoria frente a los grandes medios. Garcia afirma: “El grupo La Republica
("Popular”, “Libero” “La Republica”) cubren casi el 10% del mercado, mientras que
“La Primera” ocupa poco mas del 1% del mercado. No se tiene informacion sobre
Diario 16”). De todos modos asi estos diarios menores cubriesen el 16% restante del
mercado su postura antifujimorista no resulté el patron mediatico mas redundante.
(Garcia, 2011:324).

Primera vuelta: Se impuso lo inesperado

Dias antes de la realizacion de las elecciones del 10 de abril, el panorama era incierto en
el Peru y se advertia una eventual segunda vuelta por las preferencias dispersas y
variantes que emitian las encuestadoras. Tampoco se veia con claridad quienes pasarian
a la segunda vuelta.

Concluida la jornada electoral del 10 de abril de 2011, la Oficina Nacional de
Procesos Electorales (ONPE) alcanzo resultados sorprendentes. Luis Castafieda Lossio
quien tuvo una exitosa labor como alcalde de Lima qued6 en el quinto lugar con el
9.83%; el ex presidente de la republica Alejandro Toledo (2001-2006) obtuvo el
15,631% y el ex primer ministro en el gobierno de Toledo, Pedro Pablo Kuczynski
representando a la derecha alcanzo el 18.51%. Fueron Keiko Fujimori con 23.551% y
Ollanta Humala con 31.69% los que pasaron a la segunda vuelta al obtener mayor

votacion.
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Resultados de la primera vuelta elecciones 2011

L » %\Votos
Organizacion Politica Votos )
Validos
0 \ l-g GANA PERU 4,643,064 |31.699 %
m FUERZA 2011 3,449,595 |23.551 %
.
% ﬁ:‘ ALIANZA POR ELl5 711,450 |18.512 %
o _ | GRAN CAMBIO
T g PERU POSIBLE 2,289,561 |15.631 %
ED%II‘II.IT!
ALIANZA
? SOLIDARIDAD 1,440,143 |9.832 %
NACIONAL
Q FONAVISTAS DEL 37,011 0.253 %
= ‘;.I PERU
A\ @ DESPERTAR 21574  [0.147%
— L] NACIONAL
" E-: ADELANTE 17,301 0.118 %
3 :E V| FUERZA NACIONAL (16,831 0.115%
'\Olﬁ'
JUSTICIA,
@ TECNOLOGIA, 11,275 0.077 %
.1 ECOLOGIA
— PARTIDO
F‘ e DESCENTRALISTA |9,358 0.064 %
r 4

FUERZA SOCIAL

Total de electores habiles de actas Lista completa de
contabilizadas: 19,949,915

resultados S

Fuente: ONPE 2011
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Los resultados del proceso daban cuenta de que el candidato Ollanta Humala habia
logrado un abrumador apoyo en las provincias especialmente en el sur del pais mientras

que Keiko Fujimori en Lima y algunas otras provincias del Norte.

RESULTADOS AL 93.849% DE ACTAS CONTABILIZADAS

Actualizado el 6-6-2011 a las 21:37:33 horas (% de actas procesadas: 97.706%)

POR NUMERO DE VOTOS REF: M Ollanta Humala

Votos nulos [ Keiko Fujimori
Votos blancos

108698 805481

-\

Madre de Dios

455,426 votos

Votos vélidos 51,558% de diferencia
Votos emitidos 48,523%
Fuente: ONPE. LA REPUBLICA

Los resultados a nivel del Poder legislativo tampoco fueron satisfactorios para los dos
candidatos que pasaron a la segunda vuelta porque no lograban mayoria, sus fuerzas
eran exiguas. Y el partido aprista, el de mayor tradicion en el pais, sufrié su mayor
reves.

Estos comicios produjeron un escenario de fuerte fragmentacion en el
Congreso que repetia el escenario existente desde 2001 en que ningln
gobierno ha tenido mayoria parlamentaria, aunque tampoco una mayoria
opositora cohesionada. Huérfano de un liderazgo visible, el Partido
Aprista sufrié un notable descalabro que le hizo casi perder su condicion
de grupo parlamentario llegando a conformar una bancada con una
presencia de cuatro diputados en la nueva legislatura que, de acuerdo,
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con el reglamento vigente no le permitiran conformar un grupo
parlamentario. (Alcantara: 2011).

Distribucion de Escafios —Congreso

Lista NUm. Partido Aliados Aliados :

: 5 : : Invitados
parlamentaria Escafios Base Nacionales Regionales
GANA Peru 47 39 8
Fuerza 2011 37
Peru Posible 21 8 6 (AP 4; SP 2) 2

4 (APP 2,PH 1,
12 6 2
AGC RN 1)
SN 9 6 1 (Cambio 90) 1 1
APRA 4
Total 130

Fuente: ONPE. Elaborado por Carlos Meléndez, presentacién FLACSO-2011

De cara a la segunda vuelta: Perfil de los candidatos.

Ollanta Humala. ¢Lobo con piel de cordero? Ollanta -nombre que en quechua
significa “el guerrero que todo lo ve”- es el segundo de los siete hijos de la familia de
abogados ayacuchanos Humala Tasso, naci6 el 27 de junio de 1962 en la ciudad de
Lima. El padre, Isaac Humala es el fundador del Etnocacerismo y junto a su esposa
Elena Tasso, inculcaron en sus hijos disciplina y lectura. Como parte de su formacion,
les motivaron a leer, entre otros autores, a los reconocidos pensadores peruanos José
Maria Arguedas y José Carlos Mariategui. Ambos con una marcada orientacién
ideologica de izquierda. Para complementar la formacion de sus hijos la familia
realizaba viajes al interior del pais para conocer la realidad peruana.

En 1,982 Ollanta inicia su carrera militar en la escuela de Chorrillos al igual que
su hermano Antauro. En 1995 participd en el conflicto del Cenepa en la frontera con

Ecuador. Afos después, en su condicion de capitan, Ollanta es trasladado a Tingo Maria
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(Huanuco) para combatir a la organizacion terrorista Sendero Luminoso, que se habia
situado en la sierra y selva peruana. Durante su estadia en la base militar “Madre Mia”
se le acusé de haber cometido abusos contra civiles, hecho que fue investigado por el
poder judicial y a la vez archivado por falta de pruebas. Este fue un tema que se utilizé
en la contracampafia politica en las elecciones 2006 y 2011.

Ollanta Humala salta a la palestra politica en el afio 2000 cuando protagoniza
junto con su hermano Antauro y un grupo de reservistas un levantamiento en el Cuartel
de Locumba, departamento de Tacna al sur del pais. Exigia la renuncia del presidente
Alberto Fujimori quien se habia reelegido por segunda vez en un proceso que se
consideraba ilegitimo. Cabe indicar que para entonces el régimen fujimorista ya se
encontraba en agonia tras la publicacion de los famosos “vladivideos de la corrupcion”.
Humala fue llevado a juicio.

Un afio después de lo acontecido, el gobierno transitorio de Valentin Paniagua le

otorga amnistia y regresa a la actividad militar. En el 2003 durante el gobierno de
Alejandro Toledo fue enviado como agregado militar a Francia y luego a Seul; para
entonces ya estaba casado con Nadine Heredia con quien tiene 3 hijos.
Es en el 2005 donde vuelven a aparecer los Humala Tasso en la escena politica
nacional. Antauro Humala, su hermano, junto a un grupo de reservistas asaltan la
comisaria de Andahuaylas en el departamento de Apurimac. En el levantamiento de
rechazo contra el gobierno de Toledo y el sistema imperante provocan la muerte de 4
policias. Antauro, quien pretendid instalar un sistema etnocacerista en el Perd terminé
encarcelado. Su hermano Ollanta fue vinculado al asalto bajo el supuesto de haber dado
la orden y autorizacion de iniciar el levantamiento, hecho que lo desmintié
tajantemente.

Ollanta tras haber pasado a retiro y haber puesto punto final a su carrera militar
regresa al Per( con la firme conviccion de ser presidente y funda junto a su esposa el
Partido Nacionalista para participar en el proceso electoral. En las elecciones del 2006
Ollanta Humala gana la primera vuelta pero en el ballotage es derrotado con el 47,4%
de los votos frente al 52,6% de Alan Garcia Pérez.

En ese proceso electoral, Ollanta Humala se declaré abiertamente como un

hombre de izquierda. Se apoy0 en los reservistas etnocaceristas y también en algunos
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empresarios. Expreso su admiracion al general nacionalista Juan Velasco Alvarado, y
fue duramente criticada su relacion con el presidente Venezolano Hugo Chavez.

Desde la perspectiva de los medios de comunicacidn ligados a grupos de poder, Ollanta
Humala fue percibido como una amenaza, en algunos casos a sus intereses y, en otros a
la democracia. Hurgaron al minimo su vida privada y trayectoria profesional y le
encontraron un probable talon de Aquiles: Actos de violacion a los derechos humanos

durante su época de servicio en la base militar de Madre Mia.

Keiko Fujimori. Keiko Sofia Fujimori Higuchi nacié en Lima el 25 de mayo de 1975.
Es la primogénita de cuatro hijos del ex presidente de la republica Alberto Fujimori y de
la ex congresista Susana Higuchi.

Al igual que sus hermanos, Keiko Sofia, realizd sus estudios superiores en
Estados Unidos, en la Universidad del Estado de Nueva York en Stony Brook, sin
embargo el titulo de Administracion de Negocios se lo otorg6 la Universidad de Boston.
Los gastos que demando los estudios de Keiko y sus hermanos fue un tema polémico.

El Poder Judicial tras un peritaje encargado concluyo que dichos estudios fueron
financiados por dinero no declarado del Estado. El propio Vladimiro Montesinos (ex
asesor presidencial, que cumple condena de prisién) afirmé que Fujimori destin6 fondos
del Servicio Nacional de Inteligencia SIN, para pagar los estudios de sus hijos por un
monto total de 1 mill6on 225 mil dolares.

En 1994 tras el divorcio de sus padres, Keiko Sofia se convirtié en la primera
dama de la nacion con tan solo 19 afios de edad, habiendo ejercido esta funcion hasta el
afio 2000. Todo este tiempo acompafié a su padre en la gestion gubernamental. Asi
mismo asumid la presidencia de la Fundacion por los Nifios del Perti y participé en
diferentes cumbres internacionales que congregaba a las esposas de los presidentes del
mundo.

Keiko Fujimori viaja posteriormente a los Estados Unidos para reiniciar sus
estudios y alli conoce al ciudadano estadounidense Mark Villanella con quien se casa y
tiene dos hijas. En el 2005 retorna al Perd para asumir el liderazgo del grupo fujimorista
y en el 2006 es elegida congresista obteniendo la votacion mas alta.

Su labor parlamentaria fue criticada por su baja productividad en el Congreso
debido a sus constantes faltas y licencias que solicitaba. EI primer periodo de licencia
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fue para concluir sus estudios en Estados Unidos, el segundo por maternidad y, desde el
2010 para su campafia presidencial, segun consta en documentacion del Congreso de la
Republica.

La herencia fujimorista va a jugar papel importante en la contra campafia cuando
Alberto Fujimori es detenido™® en Chile el 7 de noviembre de 2005, Keiko se encargd de
hacer proselitismo en su nombre y seguir al frente de la organizacion politica junto con
su hermano Kenyi, el hijo menor de los Fujimori, quien logrd llegar al parlamento
(2011) tras haber recibido la mayor votacion a nivel de todos los congresistas. Kenyi
debe su eleccion  al “voto de agradecimiento” o “memoria”. Segin Murakami y
Barrenechea “La candidata gana la confianza de alrededor de 20% de los electores
peruanos gracias a los favores recibidos y los aciertos atribuidos ala gestion de su padre
durante la década de 1990. ( Murakami y Barrenechea,2011:75).

16 Alberto Fujimori estaba pedido por la justicia peruana, luego de efectuar su extradiciéon fue

juzgado en el Perd. Lo condenaron a 25 afios de prision por ser responsable intelectual en los delitos de
asesinato con alevosia, secuestro agravado y lesiones graves en la matanza de Barrios Altos en 1991, La
Cantuta en 1992 cometidos por un escuadron del ejército conocido como el grupo Colina.
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CAPITULO 111

ANALISIS DEL TRATAMIENTO PERIODISTICO
Organizando la cobertura

Cada dia es un desafio para los hombres y mujeres de prensa organizar la cobertura
periodistica y construir la informacién que han de ofrecer al lector, oyente o televidente.
A diferencia de los dias ordinarios, en tiempo electoral, la actividad periodistica se torna
mas intensa, no solo porque entra a la agenda un proceso electoral con sus propias
dindmicas y caracteristicas de competencia fuerte, sino también porque en este juego
politico se decantan preferencias y tendencias entre los Mass media.

El papel de los medios de comunicacion es fundamental en un sistema
democratico. Este se ve materializado, por ejemplo, en un proceso de elecciones
presidenciales. A continuacién se vera cdmo se han desplegado los medios escritos El
Comercio y la Republica respectivamente durante la segunda vuelta de las elecciones
presidenciales 2011 en Perd.

“La segunda vuelta electoral es una de las fases mas complicadas en el
marketing politico. Como norma general, podriamos decir que es muy habitual que el
ganador de la primera vuelta no sea el que se alce con la victoria en la segunda”
(Sanchis, Magafia, Sanmartin 2009:53). Contra todos los calculos y prondsticos de
marketeros y politélogos, los resultados de las elecciones generales 2011 en el Peru
provocaron sorpresas y enfrentaron posiciones, aflorando la polarizacion en el pais.
Habia logrado la mayor preferencia en la primera vuelta un candidato etiquetado®’
como de izquierda pero no alcanzo el 50% de votos como lo exige la ley electoral
peruana.

Ollanta Humala Tasso y Keiko Fujimori Higuchi llegaron a la segunda vuelta
pese a los apelativos de riesgo o enfermedad que estos representaban para el Perd. Los

medios de comunicacion escritos La Republica y EI Comercio realizaron la cobertura de

17 . . - . . . .
“Etiquetas son enormes paquetes de informacién que ya estan en la memoria de la sociedad y que eximen

el candidato y al partido de entrar en detalles para explicarse, pues casi todo lo confian a la eficacia de esas etiquetas:
ellas permiten un considerable ahorro informativo, porque se encargan de situar a candidatos y politicos en un eje
espacial que resulta facilmente reconocible para todos los ciudadanos” (Del Rey Morato: 177)
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la primera vuelta y sus periodistas tenian toda la estructura mental que ahora se centraria
solo en dos candidatos. La intensificacion de la competencia mediatica era un hecho.
Brosius y Eps, sostienen:

La estructuracion de la informacion que realizan los medios, en la
cobertura de distintos hechos de gran relevancia (por ejemplo unas
elecciones) generan unos marcos y pautas de estructuracion que el
receptor comprende y a las que se habitla, de modo que eventos
similares cubiertos méas adelante contaran con los mismos esquemas de
estructuracion, generando asi un contexto comdn que permita una
mayor comprension de eventos posteriores. (Brusius H. y Eps M. 1995,
citado en Giménez, 2006:63).

Diario EI Comercio,

El decano de la prensa peruana caracterizado por su corte politico, comercial, ofrecio
una cobertura especial para este proceso politico. En cuanto a su estructura, desde la
primera vuelta identifico la informacion electoral en sus paginas estableciendo un
cintillo amarillo con un pequefio logo de perfiles que representan a los peruanos con los
colores rojo y blanco de la bandera y letras negras cuyo rétulo decia: “Usted decide:
elecciones 2011”. Este cintillo se podia observar en la parte superior de las secciones:
politica, tema del dia, regiones y en la misma portada, excepto la seccion de opinién.
Este diario tiene otros segmentos a modo de suplementos enumeradas por letras del
abecedario en tamafios sdbana y tabloide, de este Ultimo tamafio era la seccién
econdmica que si bien relaciona varias de sus informaciones al proceso electoral estas
no estuvieron identificadas con el cintillo de las elecciones. Mas adelante se analizara
detalladamente las secciones, la jerarquizacion de las noticias en la estructura de este
medio.

En cuanto a las dinamicas de trabajo, habitualmente el cuerpo directivo del
diario EI Comercio se reune cada semana para determinar los lineamientos y tematicas
por las cuales se han de guiar para la produccion del diario en este contexto politico. La
editora de politica Diana Seminario afirma que “El Comercio apuesta a la democracia, a
la independencia de poderes, al fortalecimiento de los partidos politicos e
institucionalidad democratica; la economia abierta y el respeto de las decisiones”.
(Diana Seminario, 2012, entrevista).

La posicion del diario estaba planteada y bajo estos lineamientos tenian que
actuar los agentes especializados en la produccion cultural como denomina Bourdieu

(2002) a los periodistas. Habia que organizar la agenda y el despliegue de las mujeres y
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hombres de prensa.

La elaboracién de la agenda. Siguiendo la nocion del establecimiento de la Agenda
Setting (Mc Combs 2006), EI Comercio manej6 una agenda elaborada con el aporte de
sus editores y periodistas, donde seleccionan temas, problemas a los que le van a dar
prioridad; sin embargo, esta construccion es también con el aporte de los lideres
politicos, es decir, los temas (issues), los fueron colocando los candidatos. “Los
candidatos lanzan sus propuestas, los candidatos proponen temas, nosotros también
buscabamos nuestros propios temas”. Diana Seminario, 2012, entrevista).

Se habla entonces de una agenda construida desde dos vertientes a la que el
periodista Novoa va agregar ademas que esta construccion es desde lo coyuntural.

Hay una agenda general que es la agenda propia de los candidatos de
acuerdo a las actividades que ellos trazan, que ellos hacen. La otra es la
agenda coyuntural que va saliendo cada dia de acuerdo a una serie de
factores, basicamente va en esa linea paralela pero, le reitero, hay una
parte informativa que debemos hacer y una parte interpretativa que ya
es el andlisis (Carlos Novoa, 20012, entrevista)

La agenda de este diario estd disefiada entonces de manera conjunta, colectiva; En
consecuencia la elaboracion de la agenda del diario EI Comercio no fue determinante ni
unilateral en su tematica sino méas bien fue compartida con la agenda de los politicos
mediada por sus intereses y valoraciones.

En campafia, las organizaciones politicas constantemente convocan a
conferencias de prensa, actividades de los candidatos que les interesa se publique. Para
ello, producen “notas de prensa” a modo de publicidad sobre sus candidatos; invitan a
los viajes por el pais a los periodistas para cubrir su actividad proselitista, cierres de
campafa etc. Es decir los partidos generan mucha informacion que al candidato le
interesa difundir con el propdsito de ganar votos. “El manejo més habitual de una
agenda de campafa consiste en que los candidatos centran sus discursos en los temas
que tiene mayor consenso, se alejan de aquellos controvertidos y enmarcan sus
posiciones acerca de las cuestiones que son eje de campafia en términos muy generales
o ambiguos”. (Page, 1976 y Shepsle 1972 citados en O. D"Adamo-V. Garcia, 2006: 7).

Efectivamente, otro asunto son los temas que no aparecen en la agenda de los
candidatos y medios de comunicacion que comulgan las mismas valoraciones e

intereses. Los temas que ambos excluyen se abordaran en paginas posteriores.
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El despliegue de los periodistas. Para el despliegue de los periodistas, EI Comercio optd
por designar a dos redactores para el seguimiento permanente a los dos candidatos; otro
grupo trabajo en el analisis de los planes de gobierno como lo explica el periodista
Carlos Novoa: “Redoblan su esfuerzo y el trabajo para un solo periodista es
practicamente imposible, para seguirlos al cien por ciento, entonces ya practicamente
son dos los periodistas, por un lado y, por otro lado, nos concentramos basicamente en
lo que es propuestas de campafia analizar los planes de gobierno”. (Carlos Novoa,
20012, entrevista).

Algunos periodistas se resisten a seguir a determinados candidatos, tienen
prejuicios pero en el camino los van conociendo afirma, Seminario, al tiempo de contar
la experiencia que tuvieron con uno de los periodistas.

Hubo periodistas que empezaron con prejuicios dentro de los
candidatos, (...) conociéndolos en el camino, siendo criticos con ellos,
se dieron cuenta que no respondian a los prejuicios que ellos tenian lo
cual es mejor porque un periodista no niega prejuicios respecto a
nadie.(..) Anteriormente tuvimos un caso que me voy a reservar el
nombre pero tuvimos un periodista que viajo toda la campafia con el
candidato Humala en el 2006, resulta que el salio del diario hace 3 afios
mas 0 menos Yy ahora trabaja con el gobierno de Humala. Es jefe de
prensa de importantes personajes del gobierno. Yo me enteré que el
tenia una relacion mas cercana con el candidato de entonces, no es lo
ideal no te digo que humanamente no tengamos empatias, es o normal
(...) pero no debes pasar de ese trato a tener ya en la siguiente vez (un
empleo) ser su empleado. (Diana Seminario, 2012, entrevista).

Lo que Seminario afirma nos demuestra lo complejo que resulta la relacion de los
periodistas con las fuentes politicas; termina dominando uno sobre el otro. La fuente
sobre el periodista. ElI agente periodistico resulta haciendo eco de lo que dice el
agente politico.

De otro lado, el diario EI Comercio cuenta con una red de corresponsales que
proporcionan informacion desde las diferentes provincias del pais. En tiempos
electorales si el periodista de planta no puede viajar con el candidato, es el corresponsal

quien cubre la informacion.
La relaciéon con las fuentes. Como se indicaba anteriormente, la relacion de los

periodistas con las fuentes politicas, [lamense candidatos, militantes de las
organizaciones politicas, jefes de campafia es muy compleja; el periodista se armara de
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herramientas y estrategias para enfrentar el proceso electoral porque seré parte de este
juego politico y sera asediado por los actores principales quien en una primera instancia
querran jalarlo hacia sus canteras, conquistarlo. La relacion que se establece entre la
fuente y el periodista es interactiva y reflexiva como lo afirma Alsina “Esta sujeta a
negociacion ideoldgica y linguistica y sobre todo a influencias exteriores al campo
informativo”. (Alsina 1989: 117)

En el estudio la relacion que establece el diario EI Comercio con la candidata
Keiko Fujimori fue bastante fluida a diferencia de la relacion con el candidato Ollanta
Humala que fue mas distante y tensa:

La relacion con Keiko era buena, primero por que asistiamos a sus
conferencias y porque bueno desde el momento que apoyaba la
continuidad del modelo econdémico, la defensa de la democracia, las
libertades ante una supuesta amenaza de extremismo totalitario entonces,
digamos que hubo una buena relacion con Keiko. (...) Con Ollanta la
relacién fue diria yo, un tanto tensa, tensa de repente es un calificativo
muy exagerado (...) una, relacion tal vez un poco complicada, dificil,
producto pues de que EI Comercio cuestionaba mucho la credibilidad del
presidente cuando hace cambios de primera a segunda vuelta.” (Carlos
Novoa, 2012, entrevista).

En la primera vuelta el diario EI Comercio buscé acercarse a los cinco candidatos (que
segun las encuestas eran los favoritos). Realizaron un debate presidencial para conocer
sus propuestas, en el balotaje el clima politico estuvo bastante polarizado, las
tendencias de los medios estaban bastante claras por lo que se abstuvieron de realizar
similar actividad politica.

Nosotros no tuvimos ninguna reunion extra oficial con Keiko ni
con nadie,.. 0 sea yo como editora jamas me he reunido fuera de
una entrevista o algo con ellos,... ahora podemos analizar con
frialdad los hechos y yo creo que nosotros informamos
claramente las dos tendencia que habian en cupula en el tema de
opinion. Cada articulista o, por altimo, el editorialista de El
Comercio es duefio y puede opinar a favor o en contra pero en la
linea informativa, yo te puedo asegurar y tu revisaras que hemos
tratado de ser lo humanamente, hasta donde se ha podido dar, la
mayor equidad para ambos candidatos. (Diana Seminario, 2012,
entrevista).

Diario la Republica
La cobertura que dio El diario la Republica a este proceso electoral tuvo sus propias

caracteristicas. El diario produjo informacion politica electoral debidamente identificada
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con un cintillo rojo y letras negras en la parte superior de las paginas que decia
“Elecciones presidenciales 2011,

Para el jefe editor de politica del diario La Republica, Juan Alvarez, esta etapa
fue mas sencilla en lo que se refiere a la organizacion del medio.“Si fue mas sencillo,
con solo dos candidatos es mas sencillo, incluso, la distribucion de espacio. La primera
vuelta era terrible porque todos los candidatos reproducen informacion y td no puedes

darle el mismo tamafio a todos”. (Juan Alvarez, 2012, entrevista).

Elaboracién de la agenda. El disefio de la agenda, la seleccidn de temas y el enfoque
que se le da a la produccion periodistica va a depender de la posicion del medio.
Siguiendo la teoria de los campos de Bourdieu, en el campo periodistico los medios El
Comercio y La Republica, se constituyen en jugadores y tienen una posicion dentro de
la estructura del campo de juego. “El juego es un marco restrictivo (un conjunto de
“reglas del juego”, que constituyen en si mismas el objeto de disputas, es decir, de
juegos) dentro del cual los actores desarrollan estrategias y tacticas” (Jean Charrom,
1998:88).

El diario La Republica decidié su posicion en segunda vuelta y asumid sus
estrategias. A decir de su jefe editor, era necesario equilibrar la agenda mediética en las
elecciones presidenciales en Perl, que estaba inclinada a favor de Keiko Fujimori.

A mi me molestaba que a la otra candidata nadie la cuestionara nadie la
incomodaba y todos los deméas medios arrinconaban al otro candidato,
casi provocaba lastima pero, me provocaba mayor impotencia no poder
equilibrar la agenda porque la agenda estaba tirada hacia un candidato
(...) Yo sabia que si ganaba Keiko era muy probable que el diario
desapareciera de alguna forma, o sea los fujimoristas no iban a permitir
que La Republica siguiera siendo lo que es, eso estaba cantado de
alguna manera ... y no es que defendimos nuestro espacio, sino que
defendimos lo que habiamos ganado, y considerabamos que no
podiamos permitir que el pais se equivoque eligiendo esa opcién, que
tanto costo a las malas sacarlo ahora democraticamente(...), ahi viene
el otro asunto, ;como haces para equilibrar la agenda? si estas luchando
contra una campafia de desprestigio, esa campafia de desprestigio hace
que todo tienda a acusar a un candidato incluso a base de mentiras por
propaganda pura, no defiendas al otro candidato porque no es tu labor
defenderlo, pero si trata de equilibrar la balanza haciendo o mismo
contra la otra candidata, con una diferencia que todo lo que
publiquemos sea verdad”. (Juan Alvarez, 2012, entrevista).

El despliegue de los periodistas. La Republica, prefirio la rotacion de sus periodistas

para el seguimiento de los candidatos, no vieron conveniente que un periodista se
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dedique exclusivamente a trabajar con un solo candidato.

Porque habia la experiencia, no nuestra, pero si veiamos negativa lo
que paso en Palacio en los afios 90 cuando los medios destinaron un
periodista entonces la fuente se acostumbraba y la prensa se
acostumbraba a esa fuente y existe esa tentacion de la relacion que son
pesebrismos; te acostumbras tanto que son tan amigos que al final
pierdes objetividad. Casi se mimetizan, casi un sindrome de Estocolmo,
del tono més exagerado, entonces no conviene. Digamos que en el
sentido practico es no depender de alguien. (Juan Alvarez, 2012,
entrevista).

En consecuencia los periodistas de La Republica iban rotando para los viajes,
conferencias, mitines y demas actividades que realizaban los candidatos. La Republica
trabajo con corresponsales quienes cubrian informacion electoral que se producia en

provincias y cuando los redactores no podian viajar, alli estaban los corresponsales.

Ellos también aportaban en las investigaciones que promovia el medio.

La relacién con las fuentes. Tras la posicidén adoptada por el medio era evidente que las
relaciones con la candidata Keiko Fujimori no iban a ser de las mejores; no les
invitaban a sus actividades de campafia ni ruedas de prensa. La relacion con Ollanta fue
todo lo contrario

Aungue nosotros tuvimos problemas con ser equitativos porque, la
candidata Keiko no nos invitaba a sus actividades, teniamos que casi
meternos, no a la fuerza, pero si no te preguntaban que medio eras,
entrabas. ;Como era la relacién?, fria distante, pediamos entrevistas y
no nos querian dar, una vez nos aceptd Jorge Trelles y fue la dltima que
nos dieron los fujimoristas, porque la entrevista fue premonitoria, su
famosa frase de television, “nosotros matamos menos”. A partir de la
entrevista lo lleva Beto a television entonces a partir de esto, no
podian manejarse con nosotros y entonces no nos daban la entrevista.
Keiko nunca nos dio entrevistas. En el caso de Ollanta para marcar la
agenda, para las actividades del candidato ha sido llevadera. Ahi
tenemos un problema casi en la parte final igual que Toledo, se
creyeron que los apoyabamos a ellos, y de pronto nos empezaban a
reclamar porque no fuimos , aguanta , yo no trabajo para ti(..) hubo una
percepcion equivocada. (Juan Alvarez, 2012, entrevista).

En suma, en esta primera parte del analisis, podemos indicar que la cobertura que le
dieron al proceso electoral ambos medios de comunicacion fue relevante. Las dinamicas
diarias de los medios las marcaron los periodistas de politica respecto a las otras

secciones. La informacion electoral se torno coyuntural.
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Si bien la posicion politica de EI Comercio fue contraria a la de La Republica, ambos
medios escritos partieron de sus posturas, del lugar que ocupan en el juego, para poder
disefiar sus estrategias.

La construccion de la agenda en el diario EI Comercio es conjunta colectiva, es
decir, no solo la disefian los periodistas o editores sino también las fuentes. Y es que los
candidatos fueron lanzando temas que el medio recogio en sus ediciones.

La Republica por su parte también disefi6 una agenda, a decir del periodista
Alvarez fue para equilibrar la agenda mediatica que se inclinaba a favor de Keiko
Fujimori. Es claro que los candidatos como fuentes periodisticas influyeron en la
agenda de los medios.

En el despliegue de periodistas para darle cobertura al proceso, El diario El
Comercio optd por designar a un periodista para que haga seguimiento a Fujimori y otro
a Humala, pese a los riesgos de entablarse relaciones muy cercanas entre periodista y
candidato. La Republica en cambio optd por rotar a sus periodistas en el seguimiento
que hicieron a los candidatos ya sea en viajes, conferencias mitines etc. Era preferible
esta estrategia para evitar repetir la historia que el periodismo peruano vivié en el
gobierno de Alberto Fujimori donde los periodistas de medios televisivos, escritos y
radiales se convirtieron en sirvientes, empleados del gobierno de aquel entonces.

Ambos medios se apoyaron en el trabajo de los corresponsales en provincias
cuando los redactores no podian viajar con los candidatos. En la Republica aportaron en
los trabajos de investigacion. Sin embargo estos tuvieron poca participacion ante la
centralizacion de la informacion en Lima.

Las posturas que asumieron los medios frente al proceso electoral repercutieron
en la relacién que los periodistas sostuvieron con los candidatos y demas miembros del
partido. EI Comercio sostuvo una relacion cordial y amable con la candidata Fujimori y
una relacion tensa con Humala. La situacion fue contraria en el caso de La Republica;
los fujimoristas no invitaban a los periodistas a sus actividades y mas bien sostenian una

buena relacion con los humalistas.
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El crecimiento econdmico y el pasado fujimorista en la agenda mediética.

Los diarios La Republica y EI Comercio concentraron su atencion en unos temas mas
que en otros, hicieron construcciones tematicas respecto de los candidatos y con la
influencia de estos. En ese sentido destacan dos ejes tematicos que manejaron
estratégicamente ambos medios en la segunda vuelta. El diario EI Comercio, se
posiciond con el tema economico Yy el mensaje fue: ante un eventual gobierno de
Ollanta Humala se corria el riesgo de que el crecimiento econémico se paralizara lo cual
era muy grave para el Peru. En el caso del diario La Republica el eje temético gir6 en el
pasado fujimorista; este medio recordd al electorado los afios de corrupcion en que
incurrio el padre de la candidata Keiko Fujimori. Afios de enriquecimiento ilicito, de
politicas de gobierno que atentaron contra la salud de las mujeres, como las
esterilizaciones forzadas.

La informacion recogida, seleccionada y sintetizada en la tabla producto de la
construccién del corpus esta constituida por 368 notas electorales en EI Comercio vy,
586 en La Republica. Para el analisis de temas se ha considerado en algunas noticias

hasta tres temas por la jerarquizacion y el tratamiento que le dieron.

Diario el Comercio. Para este medio era vital que el factor econémico esté en agenda,
las cifras macroecondmicas de crecimiento en el Perl no podian ponerse en riesgo ante
un gobierno de Ollanta cuyo discurso en la primera vuelta fue enmarcado como
antisistema y estatista. Ya lo indicd6 Seminario (2012), este diario aposté por una
economia abierta.

Si bien el factor econdémico se ubica en el tercer lugar con el 23% (91), en la
tabla de frecuencias, es sin embargo a este tema que se le da mayor relevancia
apareciendo en las primeras planas. El crecimiento economico durante la campafia fue
bastante evocado por los candidatos, lideres politicos; el mismo sector empresarial no
dudd para salir a la palestra y defensa el modelo econémico y el crecimiento que se da
en el Perl. Parecia que el proceso electoral se habia tornado en disputa por el orden
economico, si éste se mantenia o cambiaba, al menos era la lectura de las élites
peruanas. Mientras los sectores populares del pais demandan fuentes de empleo,

mejores condiciones de vida.
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De las 91 noticias correspondientes al factor econdmico, 35 fueron sobre el item
crecimiento y lo bien que estaba el pais segun las cifras macroecondémicas. Otras 21
notas estaban referidas al item: economia inclusiva con mirada hacia los sectores pobres
del pais y la necesidad de una adecuada distribucion de la riqueza. 17 notas
correspondieron al item de la incertidumbre que generaba el planteamiento de Humala
sobre la economia peruana. La inestabilidad de la bolsa era un indicador diario sobre su
abrumadora caida y algunas ligeras subidas como consecuencia del proceso electoral.

El mayor nimero de notas se concentré en el tema elecciones (30%), cuyos
subtemas o items se despliegan en el acto mismo del sufragio: los resultados, la
fiscalizacion del proceso y la orientacion electoral que ofrecié el medio. Hay que
recordar que la muestra recogida examina el dia 11 de abril del 2011, al dia siguiente de
la primera vuelta, fecha en la que practicamente inicia la segunda vuelta; esa edicién
estuvo copada por informacion del dia de votaciones, la movilizacion de los
ciudadanos, los lugares de sufragio, las actividades que cumplieron los candidatos
etcétera, ademas se reprodujo un suplemento especial sobre las elecciones. Similar
desarrollo se tuvo en la segunda vuelta, por eso crece la cifra de la cobertura en la
categoria tematica elecciones.

El segundo tema al cual EI Comercio le brindé mayor cobertura fue el referido a
la campafia del candidato (27%). De este los subtemas estrategias de camparia, ataques
y denuncias sumaron las mayores cifras. En términos de Castells:

La difamacion es el arma mas potente de la politica mediatica. Puede
utilizarse de varias formas: Cuestionando la integridad del candidato,
tanto en su vida privada como en la publica; recordando a los votantes,
explicita o subliminalmente, estereotipos negativos asociados a la
persona del candidato; distorsionando las declaraciones o las posturas
politicas del candidato de forma que parezcan chocar con los valores
fundamentales del electorado; denunciando actividades ilegales o
declaraciones controvertidas de personas u organizaciones
relacionadas con el candidato, o revelando corrupcion, ilegalidades o
conductas inmorales en los partidos u organizaciones que apoyan a una
candidatura.(Castells, 2010:317).

Estos ataques, contra ataques y denuncias como otra estrategia de campafia fueron
constantes, los mismos que fueron reconstruidos en las noticias. EI Comercio por
ejemplo difundié los enfrentamientos entre fujimoristas y humalistas durante un mitin

de la candidata Keiko Fujimori. La denuncia, también se vio plasmada en las
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producciones del diario. El caso Madre Mia' fue un tema eje que a pesar de haber
estado bastante manoseado en las elecciones del 2006 es traido nuevamente para
recordar que el candidato Humala estuvo involucrado en un caso de violacion de
derechos humanos.

En este segundo tema también aparece el item Plan de Gobierno porque fueron
recurrentes las noticias, notas de opinion que dedicaron al candidato Ollanta Humala
cuestionando su plan de gobierno y los cambios que se iban produciendo alrededor de
sus propuestas. Keiko Fujimori le atribuyé hasta cuatro planes de gobierno durante estas
elecciones.

Al respecto, la primera semana de la segunda vuelta el ex candidato Pedro Pablo
Kuczynski (PPK) se lanzé nuevamente al escenario politico para proponer una agenda
de consenso a la que denomind: “Pacto por el Per”, y que fue acogido por El Comercio
dandole dos principales titulares de portada. El ex candidato quien habia recibido el
apoyo de las elites econdémicas del pais, les proponia a Humala y a Fujimori para que
firmen dicho documento cuya agenda de consenso de PPK era: 1) Respeto a la
Constitucién y rechazo a cualquier intento de perpetuacion en el poder. 2) Deslinde
claro contra la corrupcién y el arreglismo del pasado. 3) Rechazo a la impunidad de los
que cometieron crimenes contra la humanidad y el Estado. 4) Apoyo incondicional a la
plena libertad de expresion y a los derechos humanos.5) Promocion del desarrollo
econdmico para todos los habitantes y todas las regiones. 6) Mantenimiento de una
economia de mercado con apoyo estatal y privado. Pacto que, casi de inmediato fue
firmado por Keiko Fujimori y que Ollanta Humala desestimo afirmando que “La
institucionalidad del pais no se define con un papel”lg.

Las presiones se acentuaron desde las elites politicas, econdmicas Yy
periodisticas, por lo que tuvo que hacer plblico una hoja de ruta *donde se

comprometid, entre otras cosas, a priorizar la estabilidad macroeconomica y el

18 Ollanta Humala en su condicion de militar estuvo involucrado en el caso de violacién de

derechos humanos en el Alto Huallaga en 1992, del cual salié absuelto)
19 (Diario Correo 15 de abril del 2011.

http://diariocorreo.pe/ultimas/noticiassEPENSA-004108/ollanta-humala-no-firmara-pacto-
de-ppk-y-arremete-contra-keiko)

20 http://elcomercio.pe/actualidad/756721/noticia-ollanta-humala-presento-hoja-

ruta-que-buscacambio-rumbo
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crecimiento para que sus beneficios lleguen a todos los peruanos. “Considero como un
logro de la prensa que el ahora presidente Humala al verse desnudado en su plan
original fue practicamente obligado a presentar lo que el Ilama una hoja de ruta que era
como un nuevo plan de gobierno mas corto y mas abierto a la economia”. (Diana
Seminario, 2012, entrevista).

El cuarto tema con el 10% es el referido a la corrupcion, Era inevitable tratar
este problema ante la candidatura de Keiko Fujimori, hija de Alberto Fujimori, cuyo
gobierno es recordado por la red de corrupcion que se tejio en el pais a la cabeza de
Vladimiro Montesinos asesor del ex presidente..

El Comercio dedicé algunas notas a este tema destacando el deslinde que hace
Keiko con su padre y la distancia que toma con él en el ballotage aunque en la primera
vuelta se identifico plenamente con la década fujimorista en la cual se desempefié como
primera dama de la nacién. Sin embargo, no hubo mayor cuestionamiento a la candidata
por parte de este medio.

El quinto tema es Medios de Comunicacién (5%) si bien no fueron muchas
notas, si se destaco en este diario el riesgo que corria la “libertad de expresion” cuando
Ollanta Humala proponia democratizar los medios de comunicacion. Sobre este tema
hay un asunto particular que el decano de la prensa peruana publicé sin planificarlo: la
renuncia de Mario Vargas Llosa a seguir difundiendo su columna “Piedra de Toque”. El
premio Nobel de Literatura Mario Vargas Llosa en una carta al director del diario
Francisco Mir6 Quesada le informaba que habia pedido al diario “El Pais” cese de
enviar sus colaboraciones a EI Comercio. Textualmente expresa sus razones:

Desde que un pufiado de accionistas, encabezados por la sefiora
Martha Meier Miré Quesada, tomd el control de ese diario y del
grupo de canales de television y periddicos de que es propietario,
el periodico se ha convertido en una maquina propagandistica de
la candidatura de Keiko Fujimori que en su afan de impedir por
todos los medios la victoria de Ollanta Humala viola a diario las
méas elementales nociones de la objetividad y de la ética
periodistica: silencia y manipula informacion. (EI Comercio 1 de
junio 2011: a6).
Mario Vargas Llosa habia decidido apoyar a Humala por lo que entr0 en

contraposicion con la postura del diario, pero mas alla de las posiciones, las
aseveraciones del literato se orientaron a criticar el tratamiento que el periddico le habia

daba al proceso electoral.
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El ultimo tema que se considerd para el analisis es el de los partidos (5%). Las

informaciones fluyeron en torno a la crisis de estas organizaciones. La debacle del

partido aprista fue un duro golpe al Unico partido que se sostenia en la historia y que

finalmente no presentd candidata presidencial, los resultados fueron desastrosos para

este partido apenas logré cuatro escafios en el congreso.

El Partido Aprista sufrié un notable descalabro que le hizo casi perder su
condicidn de grupo parlamentario llegando a conformar una bancada con
una presencia de cuatro diputados en la nueva legislatura que, de
acuerdo, con el reglamento vigente no le permitiran conformar un grupo
parlamentario.(Alcantara: 2011).

El transfuguismo, fue otro tema abordado, luego de conocerse los resultados de primera

vuelta, empezaron los elegidos a buscar sus intereses abandonando a la organizacién

politica que los llevé al parlamento. Sin embargo el voto duro de Keiko Fujimori, puso

en tapete la fortaleza de su organizacion. “El fujimorismo hoy es el partido mas fuerte.

Por eso los peruanos tienen que cambiar de chip, ya no es el APRA,; es el fujimorismo

que tiene militancia, mistica, disciplina, gente que se levanta y trabaja por Keiko sin ser

pagada”. (Levitsky, abril 201 2.

Tabla 1. Temas de la campafia.

TEMAS

DIARIO

EL COMERCIO

LA REPUBLICA

Campania electoral

27% (107)

32% (202)

Factor econémico 23% (91) 11% (70)
Corrupcion 10% (39) 15% (95)
Medios de comunicacion 5% (21) 8% (52)

Elecciones 30% (117) 27% (166)
Partidos 5% (18) 7% (41)
TOTAL 100%(393) 100%(626)
Fuente: Investigacion de la autora MTCL

2 El Comercio domingo 17 de abril del 2011.
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Diario La Republica. Para este medio la segunda vuelta fue determinante, el editor de
politica sostenia que si ganaba Keiko Fujimori era muy probable que el diario
desapareciera. La postura del diario se evidencié al momento de construir la agenda y
tematizarla. Solo habia que refrescar la memoria de los peruanos y decirle a las nuevas
generaciones lo nefasto que resultd para la poblacién peruana la década del
fujimorismo.

En el escenario politico del balotaje aparecié La Coordinadora Nacional de
Derechos Humanos y el Colectivo “Fujimori Nunca Mas” que aglutind a 79
organizaciones sociales, quienes pedian no votar por la hija del séptimo presidente mas
corrupto del mundo. Los familiares de los desaparecidos, asesinados, torturados durante
la violencia politica que vivio el pais (1980-2000) vy las victimas de las esterilizaciones
masivas de las dos décadas de guerra interna encabezaron marchas de protesta. Estas
noticias si se publicaron en el Diario la Republica a diferencia de otros medios de
comunicacion entre ellos EI Comercio que prefirieron no publicarlo. Igual cobertura se
le dio a los extensos comunicados de los historiadores, politélogos y escritores quienes
se pronunciaron en contra del retorno del fujimorismo y a favor de la democracia. Son
estas organizaciones civiles quienes fueron planteando los temas de agenda que el diario
La Republica las hard suyas. Del cuadro de estudio, se desprende que el mayor
porcentaje lo tuvo el tema de la campafa electoral con 32% (202). Entre los items
destacan el plan de gobierno, quejas y denuncias, actividades del candidato estrategias
de campafia y el caso de las esterilizaciones? .De hecho las esterilizaciones fue un tema
de campafia % del candidato Ollanta Humala que lo planted en el debate presidencial
una semana antes de las elecciones, enrostrando a la candidata Keiko Fujimori:
“Cuando usted fue la primera dama se esterilizaron a mas de 300 mil mujeres indigenas
usted no era una nifia”. Es a partir de alli que este tema toma fuerza y el diario la
Republica ofrecio no solo informacion en las ediciones diarias sino que publicd por dos
dias suplementos especiales o dossier de 8 paginas dedicadas exclusivamente a las
esterilizaciones forzadas en la sierra peruana con testimonios de las victimas. Este tema

trascendido en algunos otros medios donde salieron en su defensa “Los escuderos” de

2 Durante el gobierno de Alberto Fujimori se aplic una politica en salud que fue cuestionada. Se

esterilizo de manera forzada a mujeres de la sierra peruana.
Un tema de campafia es cualquier asunto, acontecimiento o hecho que un candidato pueda
discutir y que afecte el voto de un individuo (Simon 2002 en D" Adamo Garcia, 2006:9).
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Keiko, cuyas declaraciones no siempre fueron atinadas, como el caso del vocero Rafael
Rey. Sus desafortunadas palabras hicieron flaco favor a la candidata al referirse a la
victimas de las esterilizaciones, Rey dijo: “No fue contra su voluntad sino sin su
voluntad”. Para algunos analistas, el tema de las esterilizaciones fue una de las razones
que influyé en el fracaso de la campafia de Fujimori Higuchi.

Otros asuntos que destacd La Republica en cuanto a denuncias fueron: la rifa
pro fondos de la campafia de Keiko Fujimori que no tuvo ganadores, el espionaje a
Ollanta Humala desde instancias del Estado entre otros.

El segundo tema se refiere a las elecciones con el 27%. La Republica ofrecio
amplia cobertura a la primera y segunda vuelta de alli el elevado porcentaje de noticias
dedicadas al acto de sufragio: la fiscalizacion, observacién, informacién orientadora y
resultados del proceso.

El tercer tema de mayor cobertura en la Republica es el de corrupcion con 15%
(95). Durante la segunda vuelta este diario emiti6 informacion para recordar el gobierno
fujimorista; en esta segunda parte del proceso dedicé incluso, secciones especiales como
“La década oscura del fujimorismo” para recordar hechos y personajes involucrados con
la corrupcién, como la figura de Vladimiro Montesinos en la salita del SIN (Servicio
Nacional de Inteligencia). Publico titulares como: “La corrupcion del decenio
fujimorista impacté sobre todo en los mas pobres”. Trajo también al recuerdo las
politicas de gobierno de Alberto Fujimori como el siguiente titular: “El fujimorismo
avasallo los derechos fundamentales de los trabajadores”. En esta misma categoria de
analisis La Republica dio cobertura al pedido de indulto para Fujimori condenado a 25
afios de prision por su responsabilidad en los delitos de asesinato con alevosia, secuestro
agravado y lesiones graves durante su gobierno (1990 — 2000).

El cuarto tema es el econémico, con 11% (70). Los subtemas, crecimiento
econdémico Yy el referido a la inclusion econdmica y social también fueron tratados pero
con un perfil méas bajo. De hecho la caida de la Bolsa de Valores (3 notas) tuvo menor
atencion para este diario.

El quinto tema referido a medios de comunicacion con el 8%, apunto a destacar
el respeto a la libertad de expresion ante la propuesta de Humala de democratizar los
medios. En este tema aparece también la critica que hacen los lectores a la posicion que
asumié el medio de comunicacion. Se publicé varias cartas del lector sobre la postura
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del diario La Republica criticAndoles y demandandoles pluralidad y difusion de los
planes de gobierno de ambos candidatos.

La problematica de los partidos politicos (7%) es uno de los temas que tuvo
menos cobertura, sin embargo, se difundié problemas como el transfuguismo y la crisis
por la que atraviesan los partidos.

En suma, la construccién de las agendas de los diarios EI Comercio y la

Republica se hizo a partir de las posiciones que asumieron los diarios frente a ambos
candidatos que estuvieron en competencia. EI Comercio puso en agenda el factor
econdmico y la incertidumbre y el riesgo de que se paralice el crecimiento econdémico
ante un eventual gobierno de Humala. Diariamente se publicé el comportamiento de la
Bolsa de Valores de Lima y se dramatizo su caida, mientras el délar iba en ascenso.
Los temas que estuvieron ausentes, excepto una breve nota, fueron: demandas, marchas,
conferencias de prensa y demas actividades que protagonizaron la Coordinadora de
derechos Humanos, el “Colectivo Fujimori Nunca Mas” entre otras organizaciones.
También no fue parte de su agenda los conflictos sociales que se producian en el pais
alrededor de la mineria extractiva.

La Republica por su parte, asumi6 otra estrategia, de abierta confrontacién con
los Fujimori, trabajo en refrescar la memoria a los peruanos a través de la seccion “La
década oscura del fujimorismo”. El gobierno del “chino” fue recordado por los actos de
corrupcion con Vladimiro Montesinos a la cabeza; sus politicas de estado que
provocaron la desaparecieron de los sindicados, el recorte de derechos laborales y
politicas en salud como las esterilizaciones forzadas que cobro relevancia la ultima
semana de la campana.

En la temética elecciones, ambos diarios coinciden ofreciendo informacion
orientadora respecto al proceso. EI mismo dia de las elecciones le dan amplia cobertura
recogiendo informacion en los lugares de votacion, el comportamiento de los electores,

las actividades de los candidatos, la fiscalizacion del proceso y los resultados.

Géneros periodisticos.

La funcion de los géneros en la produccién periodistica facilita el trabajo en las salas de

redaccion. Los géneros se entienden como las distintas formas como se presenta, en este
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caso, la informacion electoral.
Existen diversas concepciones sobre géneros; para esta investigacion se prefirio la
clasificacion que sugiere Martinez Albertos, quién muestra tres grandes géneros:
informativo, interpretativo y de opinidn, en donde incluye formatos como: entrevistas,
cronicas, reportajes etc.

El diario EI Comercio utiliza diversos formatos que se ubican en estos 3 géneros.
De la tabla 2, se desprende que el 54% de notas son de caracter informativo, algunas
extensas y otras bastante cortas, notas breves, que también fueron consideradas para
nuestro estudio algunas con fotografias que incluso Ilegan ocupar toda una pégina. Las
entrevistas también forman parte de este género, con fotografia y una ficha con los datos
personales del entrevistado. La informacion visual, infografias, numeros, cuadros, datos
sueltos, frases cortas con fotografias son caracteristica en este medio .Alberto Dallal
sostiene:

Los géneros periodisticos han sobrevivido una mayor libertad de accion
gracias también a la expansion tecnoldgica: se han roto las limitaciones
gue padecian las estructuras de cada género y se han ampliado las
perspectivas de sus formas y manifestaciones, tanto en la prensa
tradicional —periddicos, revistas, (...) Resulta frecuente, hoy en dia,
detectar en las paginas de un periddico un mini reportaje que sustituye
—funcional y agradablemente- a la otrora efectiva y sobria nota
informativa. (Dallal, 2007: 83).

El género de opinidén ocupa el segundo lugar con el 35%, entre el editorial, opinion de
los editores, columnas, articulos de opinidn. Estas notas tienen una seccién especifica
denominada “opinioén”, su ubicacion en el diario es después de las secciones tema del
dia y politica. Por lo general son alrededor de seis comentarios al dia incluyendo el
editorial. Sin embargo algunos comentarios de los editores se ubican en otras secciones
como politica donde comenta el editor general de politica

Solo el 11% fueron notas interpretativas, vale decir informacion con mayor
analisis, explicacion e interpretacion. Estas se pueden ubicar en Tema del Dia (segunda
pagina), que por lo general ofrece un tema con mayor analisis y variedad de fuentes.
También se les ubica en la seccion politica.

El periodista Novoa seial6 que “El Comercio es un diario de referencia, es decir,
un diario que busca ir mas alla de la parte informativa. Trabajamos en lo que es el
andlisis y la interpretacion de las cosas. (Entrevista Novoa 2012), sin embargo el género

informativo sigue llevando la delantera en este medio de comunicacién.
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Tabla 2. Géneros periodisticos

GENERO DIARIO
EL COMERCIO LA REPUBLICA
Informativo 54% (200) 63% (371)
Interpretativo 11% (39) 9% (54)
Opinidn 35% (129) 28% (161)
TOTAL 100%(368) 100%(626)

Fuente: Investigacion de la autora MTCL

En el diario la Republica el género informativo fue el méas recurrente, el 63% fueron
notas informativas, si bien varias notas gozan de mayor extension y fotografia (hasta
una pagina), no dejan de ser informativas. Las entrevistas que se ubican en este género
ocupan una pagina completa. Las crénicas de los viajes de los candidatos también se
ubican en este género aunque tenga caracteristicas diferentes como la descripcion
respecto, por ejemplo, a una entrevista.

El género opinion se coloca en el segundo lugar con el 28%. También tienen una

seccidn exclusivamente de opinion que empieza con el editorial, el punto de vista del
medio, esta seccion estd acompafiada de otros columnistas. Hay otros dos articulistas
cuyos comentarios aparecen en otras paginas del diario.
Sigue el género interpretativo con el 9%. Aqui se ubican las investigaciones realizadas
por el medio, las denuncias sobre las campafas y el analisis sobre las propuestas de los
candidatos. Por ejemplo, los Dossier que se trabajaron sobre esterilizaciones forzadas se
ubica en el género interpretativo

En suma, en este trabajo de discriminar la informacion por géneros, encontramos

que el género informativo predomina en la produccion periodistica de ambos medios
escritos.
El diario EI Comercio a diferencia de La Republica, aprovechando la tecnologia y su
tamafio sabana utiliza varios recursos gréficos y fotografias que permiten visualizar la
informacién en numeros, datos breves, frases cortas con fotografias etcétera. La
Republica también lo hizo pero en menor medida.

Ambos medios destinan secciones especificas para la opinion donde aparece el
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editorial para identificar la opinion del diario; en esta seccion hay articulos de opinion
sobre diversas tematicas. Los comentaristas aparecen con pequefias fotografias, nombre
y apellido, ellos pueden tener opinion diferente a la del diario pero por lo general la
mayoria comulga con la linea editorial, de lo contrario sucederia lo ocurrido con Mario
Vargas Llosa. Recuérdese que el escritor manifesté su desacuerdo con la cobertura que
el Grupo El Comercio realizé en las elecciones y decidio retirar su columna de opinién
“Piedra de Toque” de este medio de comunicacion y traspasar su publicacion al diario
La Republica ya que comulgaba con los ideales de este. “Los diarios se diferencian
entre si por el tratamiento que hacen del material, por el punto de vista explicito de sus
paginas de opinion y, en buena hora por el analisis de las noticias” (Razzeto 1997:324).
Lo visto en estos medios escritos nos demuestran los cambios que se estan
produciendo en la forma de presentar la informacion, se hace mas evidente la ruptura
de los limites de ciertos géneros que se van mezclando con otros. Por ello se considero
acertado cuando Steimberg sefiala que el género es una categoria en movimiento.

“Y el hecho es que el género no puede quedarse quieto: si bien esta
presente  en todo intercambio comunicacional, nunca puede
realizarse del todo. Las realizaciones de genero con las que nos
conectamos son realizaciones llenas de agujeros, llenas de fallas,
es decir llenas de historia. Ningin cuento es un cuento perfecto,
ninguna nota editorial es un perfecto ejemplo de su género. (...) El
género es una categoria en movimiento (...) La institucion del
género establece restricciones que determinan que yo no pueda ir
sin riesgo ni dolor mas alld de esos limites; pero esos limites

existen junto al desvio, y se definen en confrontacion con el”.
(Steimberg 1997:318-319).

La informacion electoral sobrepasa la seccion politica.

Para darle un orden y facilitar la lectura, los diarios guardan una estructura a través de
las secciones y ofrecen tematicamente su contenido. Las secciones son relativamente
estables y a través de ella el periddico transmite una vision del mundo. Esta es la
estructuracion de los diarios en estudio.

El diario EI Comercio de tamafio sabana tiene diversas secciones: La primera
seccion es la portada que tiene un trato especial y por tanto le dedicaremos mayor
atencion mas adelante cuando analicemos el framing.

La seccion “Tema del Dia”, es la segunda en importancia. Como su nombre lo
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indica recoge la informacion que acontece en el dia, en la coyuntura; regularmente
aparece en la pagina dos y ocupa todo el espacio para un solo tema. De acuerdo a la
tabla 3, la informacion politica se concentrd con un mayor porcentaje (34%) en esta
seccion. Todos los sucesos de la campafia electoral pasaron a ser coyunturales. En la
ediciones del 11 y 12 de abril del 2011, esta seccion se extendid, ocupd muchas méas
paginas del diario.

Es necesario precisar que en el recuadro la seccién Tema del Dia aparece junto a
“otros” donde también se publicaron notas politicas pero en escaso numero, por
ejemplo, Regiones, Metropolitana, Mundo)

Habitualmente la seccion de opinion aparece en la pagina cuatro, luego de la
pagina de avisos (pagina 3). Suele ocupar una o dos paginas. En esta seccién se ubica el
editorial donde se publica la opinion del diario, acompafiada de otros comentarios y
columnas de opinidn de colaboradores. Durante la segunda vuelta, se desprende del
corpus recogido que un 8% de notas electorales fueron temas de opinién.

Sin embargo no todas las notas de opinién estuvieron ubicadas en esta seccion. Con
frecuencia aparece la columna de opinion del editor general de politica Juan Paredes
Castro, en la seccidn politica

Las notas de humor cargadas de opinidon también aparecen en esta seccion
aunque en un recuadro especial por lo que se encontré un 3% de caricaturas. Esta
seccion se denomina “Humor profano”

La seccidn politica viene luego, identificada en esta temporada electoral con el
cintillo “Usted decide elecciones 2011 esta seccion acumuld un 28%, de la informacion
electoral. Un 8% de notas electorales se publicaron en suplementos especiales o dossier.
Al dia siguiente de la primera vuelta el suplemento especial estuvo contenida de 16
paginas de amplia informacién y fotografias sobre el sufragio.

La seccion econdmica tuvo relevancia en este proceso electoral, el 6% que se
correspondieron a notas electorales estuvieron en este espacio. Esta seccion es tamafio
tabloide denominada Economia y Negocios. Sin embargo las notas econémicas con
orientacion politica se observaron también en Tema del Dia y la seccion de opinion.

Las secciones espectaculos, deportes, cartas del lector cada una de ellas aparece
con un 1% de informacion electoral. Y es que artistas, comediantes, futbolistas fueron
también entrevistados especificamente los dias de sufragio, no falté informacion del
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voto que emitio este sector del electorado.

El diario La Republica de tamafio tabloide también presenta una variedad de
secciones. La portada igualmente va a ser analizada al detalle mas adelante. En este
diario la informacion predominante es la politica, en concordancia a ello el 60% de la
informacion electoral aparece en la seccidn politica. A partir de la tercera pagina hacia
delante, aproximadamente hasta la pagina 10 ¢ 12 estd ocupada por informacién
politica. En algunas de estas paginas también se encuentra avisos, pronunciamientos,
comunicados y publicidad.

La seccion politica también identifica la informacion electoral con un cintillo
rojo con letras blancas denominando el espacio: Segunda vuelta electoral2011. En la
seccidn politica se incluyen columnas de opinion como el Observador de Mirko Lauer o
la columna Claro y Directo de Augusto Alvarez Rodrich.

Con un 12% aparecen otras secciones donde se combina las secciones Sociedad
y Regiones para destacar informacion que llega de sus corresponsales de diferentes
partes del pais.

De acuerdo al cuadro 3, la seccion opinion acumula un 10% del total de notas
del diario. En esta seccidn se publica diariamente el editorial con un logo que identifica
la nota. Otra seccion que permanentemente se publica son las cartas del lector, el 7% de
informacidn electoral se ubicé en ella, la cual aparece en la pagina 2 del diario junto con
“Carlincaturas” la nota de humor que algunas veces a sido reemplazada por una
fotografia denunciativa o reveladora, alcanza un 2%. En la pagina 2 hay otras pequefias
secciones como Ofidio, Lo Positivo y Negativo, El resumen de la TV, estas traen
esporadicamente algunos datos de caracter electoral que se han contabilizado en
politica.

Con un 4% aparecen los suplementos o dossier. La Republica publicé al dia
siguiente de la primera vuelta un dossier electoral y los domingos publica la revista
“Domingo”. También se ha considerado los dossier que publicaron por el tema de las
esterilizaciones. Con un 4% de notas electorales aparece la seccién economia.,
ocupando habitualmente unas dos paginas; en ella se suscriben notas de opinion.

La informacion politica electoral también se encontré en la seccion espectaculos
(1%). A lo largo de la campana fueron entrevistados algunos artistas para dar a conocer
sus preferencias electorales o puntos de vista sobre el contexto electoral. EI mismo dia
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de las elecciones no faltaron las fotos durante el momento de sufragio. Lo mismo

sucedi6 con la seccion deportes (1%), especialmente el dia de las elecciones.

Tabla 3. Temas electorales ubicados en distintas secciones de los diarios El

Comercio y La Republica.

SECCION DIARIO
EL COMERCIO LA REPUBLICA

Politica 28%(104) 60%(353)
Economia 6%(23) 4%(28)
Opinioén 18% (67) 10% (56)
Caricatura 3% (13) 2% (12)
Espectaculos 1% (2) 2% (10)
Deportes 1% (2) 1% (3)
Cartas del lector 1% (5) 7% (43)
Suplementos / Dossier 8% (29) 4% (25)
Otros (Tema del 34% (125) 12% (56)
dia/Regiones, Sociedad )

TOTAL 100%(370) 100%(586)

Fuente: Investigacion de la autora MTCL

En suma, los diarios EI Comercio y la Republica tienen debidamente
estructurado su contenido en diversas secciones, sin embargo la informacién politico
electoral ha traspasado estas fronteras, este tipo de notas no se encontrd solo a la seccién
politica sino también en otras secciones. Por ejemplo el diario EI Comercio publicé la
mayor parte de estas informaciones en la seccion “Tema del Dia” lo que indica que el
proceso electoral fue un tema coyuntural al cual este diario le dedic6 la mayor atencion
en lo que se refiere a informacion noticiosa. Lo mismo sucedio en la seccion econdémica,
cruzd con temas politicos, sin duda es inevitable en el marco de un proceso electoral. En

el caso de la Republica las secciones Regiones, Cartas del Lector, Sociedad, igualmente
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se vieron regadas por la politica.

Punto aparte es la seccion Espectaculos y Deportes. Ambos diarios dejaron que
los artistas, futbolistas, comediantes, conductores de television hablen de politica en sus
secciones de espectaculos. Lo cual corrobora el concepto de espectacularidad que se le
dio a la politica. Hay que diferenciar que EI Comercio recurrio a artistas, comediantes,
deportistas del mundo de la farandula, los dos domingos que se produjeron las
elecciones (primera y segunda vuelta); en cambio, La Republica ademéas de esos dos
dias, publico notas de este tipo a lo largo de la campafia.

En consecuencia podemos ver la tendencia que existe en los medios escritos por un lado
a espectacularizar la informacion electoral y por otro, la interrelacion que se da entre

secciones y por ende de los contenidos.

Jerarquizando la informacion

La aparicion constante de algunos temas no son determinantes para afirmar las
prioridades que tienen los diarios. Las orientaciones o intereses del medio no solo se
expresan en las péginas editoriales sino también a través de las primeras planas, la
ubicacion, extension y del uso de las imégenes. Por ello en esta investigacion se
consideraran las variables: primeras planas, si las notas electorales aparecen en portada.
Ubicacidn, si éstas se localizan en paginas par o impar. Otra variable es la extension que
se le ha dado a la nota: ¥4 de pégina, %2 pagina, ¥ de pagina o pagina entera 0 mas de
una pagina. Ademas para determinar las jerarquias se consideraran si va acompafiada de

imagenes; eso nos remitird a la relevancia que se le da a la nota electoral

Ubicacion: Primera Plana.- Es la caratula del diario, es la vitrina, el escaparate para
Ilamar la atencién del publico. Un elemento fijo en esta pagina es la cabecera o la marca
del periédico que se ubica en la parte superior, cuyo nombre “El Comercio” esta escrito
por tradicion en letras goticas, en color negro con bordes blancos y fondo amarillo.
Otro elemento que destaca en portada es el principal titular acompafiado con bajadas y
fotos. Regularmente también aparecen otras notas breves a modo de sumarios con
fotografia que el diario quiere destacar. Por eso no es lo mismo publicar una nota en la

primera plana que en la pagina treinta.
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Durante la segunda vuelta, la informacién electoral no dejé de aparecer en
portada. En la mayoria de oportunidades estuvo como titular principal. ElI cuadro
numero cuatro muestra que el 8% de la informacion electoral aparecié en portada,
algunas ameritaron paginas completas pero la mayoria entre Y2 y % de pagina
considerando que su tamafio es sébana.

El diario La Republica nos presenta en su portada primero la marca del diario.
En el cabezote esta inscrito el nombre del diario: La Republica, en letras de color
blanco con un fondo rojo cuya tipografia es de Time New Roman tamafio 98. El
nombre del diario de por si se suscribe en un sistema politico y se ubica socialmente en
oposicion a los sectores de poder. Por el tamafio del diario la nota principal
habitualmente ocupa junto a la fotografia mas de la mitad de la pagina quedando
algunos espacios en la parte superior, inferior y columna derecha para algunos breves
titulares y fotos.

La Republica coloco el 5% del total de notas en la cardtula. En la muestra
estudiada todos los dias apareci6 el tema electoral en portada y en su mayoria ocupo la
pagina completa.

Tabla 4. Informacion electoral en primera plana.
PRIMERA PLANA DIARIO

EL COMERCIO LA REPUBLICA
No 92% (338) 95% (558)
Si 8% (30) 506 (28)
TOTAL 100%(368) 100%(586)

Fuente: Investigacion de la autora MTCL

En suma, las notas politico electorales siempre estuvieron en portada tanto en El
Comercio y la Republica. Al menos en el diario la Republica todo el periodo estudiado,
el tema politico ocupa casi el total del area de la primera plana. Las portadas seran mas

adelante, analizadas detalladamente desde la teoria del framing.

Ubicacion: Par e impar.- Otra forma de relevar la informacion esta referida a la

posicion dentro de la pagina. Consideremos que la pagina impar fija mejor la atencion,
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estd mas a la vista, lo que pone en desventaja frente a la pagina par. El tridngulo de Haas
asf lo demuestra®.

Esto sin duda tiene influencia en los costos del diario, por eso los precios de
publicidad contratadas en paginas impar resulta mas caro que en pagina par.

En la tabla 5, se muestra en nimeros, la ubicacion de los textos periodisticos por
pagina. ElI Comercio ubica el 76% de la informacion electoral en la pagina par y el 24%
en la pagina impar. Las paginas
de este diario, sobre todo las primeras, estan designadas en la mayoria de casos a la
publicidad.

El diario La Republica ubicé el 63% de la informacion en péaginas pares mientras que el
37% en el espacio de las paginas impar, este diario también privilegia las paginas

impares para la publicidad, comunicados y propaganda electoral

Tabla 5. Ubicacion de informacion electoral en paginas par e impar

UBICACION DIARIO
EL COMERCIO LAREPUBLICA
Par 76% (284) 63% (383)
Impar 24% (90) 37% (225)
TOTAL 1009%(374) 1009%(608)

Fuente: Investigacion de la autora MTCL

En suma, ambos diarios privilegian las paginas impares para publicidad, sobre todo en
el diario EI Comercio. En escasas oportunidades aparece informacion en general. Las
primeras paginas impares (la tres o la cinco) estan dedicadas enteramente a publicidad.
En la Republica es méas frecuente encontrar informacién electoral en la pagina tres y
cinco.

Iméagenes.- la presencia de imagenes en la produccion periodistica también nos indica la
importancia o relevancia que se le da al tema, porque las fotos periodisticas son vitales
para registrar la historia de los acontecimientos mientras que la infografia, dibujos,

2 “Demuestra como en paginas enfrentadas la lectura prima las paginas impares sobre las pares asi

como las zonas de salida de paginas sobre las zonas de las caras internas (el tridngulo A-B-C)”.(7)
Departamento Tic del CRIF “Las Acacias”-2008
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gréficos, los esquemas estadisticos permiten informar de diferente manera y con mayor
facilidad y exactitud. No se va a realizar en el estudio un analisis de disefio grafico, mas
bien se considerard como un elemento mas para destacar la noticia.

De la tabla 6 se desprende que en el caso del diario EI Comercio el 66% de la
informacion publicada lleva imagenes. La portada siempre lleva fotografias a colores
mientras que en las paginas interiores se combina con algunas a blanco y negro aunque
predominan las de colores. El 8% lleva ilustraciones, dibujos; el 5% cuadros, graficos
estadisticos y el 3% infografias. Varias de las informaciones combinaron incluso estos
recursos porque facilit6 la presentacion, por ejemplo, de los resultados de las elecciones.
Solo un 18% no llevaron imagen alguna.

En La Republica, el 69% de la informacion llevé fotografias, también predomino
la fotografia a color. Un 4% de la informacion se respaldd de cuadros y graficos
estadisticos; un 3% de infografia y un 2% de ilustraciones. EI 22% de la informacion no

[levé ninguna imagen.

Tabla 6. Uso de imagenes en la campafa electoral, segunda vuelta.

IMAGEN DIARIO
EL COMERCIO LA REPUBLICA
No 18% (68) 22% (132)
Infografias 3% (11) 3% (17)
Cuadros estadisticos 5% (18) 4% (21)
Fotografia 66% (253) 69% (416)
[lustracion 8% (31) 2% (13)
TOTAL 100%(381) 100%(599)

Fuente: Investigacién de la autora MTCL

En suma, mientras en EI Comercio el 82% de las notas electorales tiene el soporte de las
imagenes en menor porcentaje se presenta el diario La Republica cuya informacion
electoral con iméagenes llega al 78%.

El uso de la infografia en ambos medios es util para la informacion electoral a
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propagar. Por ejemplo, resultados de las elecciones en todas las regiones del pais,

calculos sobre distribucion de congresistas en el parlamentos, etc.

Extension.- El espacio que ocupa una informacion en las paginas del diario nos revela
la importancia de la noticia para este medio. Mientras méas espacio tenga la nota se
evidencia que tiene mayor relevancia. Al momento de considerar la extension de la nota
incluye las imagenes en las que se sostiene.

El diario EI Comercio de tamafio sabana contabilizé 366 notas durante las dos
semanas del corpus recogido, de las cuales el 73% de las notas electorales publicadas
tuvo una extension de 1/4 de pégina aproximada por nota, es decir que hubo mayor
informacidn en poca extension lo que nos indica que tuvo menor relevancia. Mientras
que el 9% de la informacion ocupa medias paginas y otro 9% ocupan 3/4 de pagina.
Hay un 7% de la informacidn a la que se le dedicé paginas completas que por lo general
estuvieron acompariadas de imagenes. También hubo un 2% de noticias a las que se les
dedicé mas de una pagina e incluso hasta dos paginas.

En el diario La Republica se identifico un total de 586 notas electorales, de ellas
el 63% tuvieron una extension de 1/4 de pagina; el 17% ocup6 medias paginas;
mientras que el 8% de las notas tuvieron una extension de 3/4 de pagina. Otro 8% de
notas fueron tratadas en paginas completas; un 4% de noticias fueron expuestas en mas
de una pagina hasta 2 paginas completas.

Tabla 7. Extension dedicada a informacion electoral.

EXTENSION DIARIO
EL COMERCIO LA REPUBLICA
Entre 0 y ¥ de pagina 73% (266) 63% (370)
Entre Y4 y ¥ pagina 9% (33) 17% (102)
Entre Y2 y % de pagina 9% (36) 8% (45)
Entre % y 1pagina 7% (25) 8% (48)
Mas de 1 pagina 2% (6) 4% (21)
TOTAL 100%(366) 100%(586)

Fuente: Investigacién de la autora MTCL
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En suma, el diario EI Comercio si bien publicd un menor nimero de notas (366) en
relacion al diario La Republica (586), se considera el tamafio que tiene el formato
sédbana y la proporcion cuando se habla del/4 de pagina o pagina completa. Las
fotografias por el tamafio pueden tener otro impacto si a éstas se las ve las en un puesto
de periddico por ejemplo.

En ambos diarios el mayor porcentaje es de % de pagina. En ElI Comercio 73% y
en la Republica 63%; notas cortas y menos relevantes predominaron en ambos medios.
Es menor en ndmero la informacion ampliada incluso hasta en mas de una pagina las

imagenes siempre acompafian a estas notas que toman mayor extension.

Cruzando temas y extension.- De acuerdo al cuadro Nro. 8, el diario EI Comercio
dedicé 51 péaginas al tema elecciones que contabilizé6 117 noticias, cobertura a los
preparativos y el acto mismo de votacion; los resultados, la fiscalizacion del proceso
arrojaron un mayor nimero de notas y de extension. EIl segundo tema al cual se le
dedicé amplio espacio fue a al tema campafia de candidatos. 107 noticias desplegadas
en 41 paginas. Muy cerca esta el tercer tema referido a economia que también tuvo un
destacable espacio, 91notas con un espacio de 39 paginas.

Bastante alejado esta el tema corrupcién (39) con 15 péaginas, seguida del tema
medios de comunicacion (21) con 8 paginas y 1/4 y, finalmente el tema partidos (18)
con 5 paginas y 3/4.

En el caso del diario La Republica, el tema de la campafia de candidatos (202)
ocupa un total de 100 paginas por la importancia que le dio a estrategias como
denuncias, ataques etc. Luego sigue el tema de elecciones (165) notas sobre los dos
procesos de elecciones lo que le dio una extensién de 74 paginas. Sigue el tema
corrupcion (95) con 41 paginas. Posteriormente el tema economia (70) con 37 paginas;
enseguida medios de comunicacion (52) con 21 paginas Yy finalmente el tema partidos

(40) con 18 péaginas y media.
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Tabla 8. Temas electorales y extension

TEMAS EXTENSION
EL COMERCIO LA REPUBLICA
Frecuencia Paginas Frecuencia Paginas

Campaiia 107 41.75 202 100.75
Economia 91 39.25 70 37.5
Corrupcion 39 15 95 41.25
Comunicacion 21 8.25 52 21
Elecciones 117 51 165 74.5
Partidos 18 5,75 40 18.5

Fuente: Investigacion de la autora MTCL

En suma, EI Comercio le dio una mayor espacio al tema elecciones propias del proceso
electoral, seguida del tema campafia y en tercer lugar el tema econdmico. Mas alejados
estan los otros temas que hemos considerado en esta investigacion. La Republica, en
tanto, destino un mayor ndmero de paginas al tema de la campafia de candidatos,

seguida del tema de elecciones y en tercer lugar corrupcion.

Encuadres noticiosos en las primeras planas

En esta etapa del andlisis, se centr6 en las primeras planas de los periddicos en estudio;
30 tapas entre los dos medios correspondiente a la semana que inicia, y a la semana que
termina la segunda vuelta. Los titulares, las fotos en las tapas sugieren las notas mas
importantes e interesantes que valora el medio de comunicacion escrito, de acuerdo a
su ideologia, valores noticiosos, ética, etc. La tabla 4, si bien refiere que no todos los
titulares pueden estar en portada sin embargo, las notas electorales mas relevantes
siempre estuvieron como principales titulares.

En campafa electoral, las portadas de los diarios son las vitrinas de los
candidatos que pueden jugar a favor o en contra de su campafa, basta pasar por un
kiosco de periddicos para observar el interés del electorado en fijar su mirada en las

portadas coloridas con grandes imagenes denotando que en los medios se libra una
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batalla mediatica en el escenario de la coyuntura electoral.

En el tiempo de la politica de la imagen, donde vale mas que “mil palabras”
sefialaba Degregori. (Degregori, 2001), resulta importante analizar estos contenidos:
¢Quiénes aparecen? ;Como aparecen? ¢Qué dicen? ¢Qué frases, palabras, oraciones
emplean?, ;Qué imagenes van acompariando el texto? Aqui se juegan los conceptos del
framing que no es el uso de simples palabras sino que tiene el objetivo de resonar en la
mente, en este caso del electorado.

Segun Lakoff el enmarcado no es una cuestién de esléganes; es una
forma de pensar, una forma de actuar, aungue las palabras o las imagenes
sean necesarias para construir el marco y comunicarlo. Lo fundamental es
que los marcos no estan fuera de la mente (...) Entman sostiene que los
marcos que emplean términos con mayores resonancias culturales tienen
mayores posibilidades de influir: palabras e imagenes que llaman la
atencion, son comprensibles, faciles de recordar y que incluyen una carga
emocional.(Castell, 2009:218).
Se vera como se enmarca la camparia de los dos candidatos en ambos diarios y como se

develan sus posturas; para ello, se analizan por partes primero fuentes, luego

protagonistas y la campafia bajo una agenda tematica.

Fuentes noticiosas

Para este analisis, la nocion de fuente informativa la entendemos como personas,
institucion, e incluso la documentacion que ofrece informacion determinante. En la
primera parte del andlisis vimos la interactiva relacion que existe entre un periodista y
las fuentes que le van a proporcionar la informacion. Ademas uno de los hallazgos
realizados era que la fuente politica influye en la agenda de los periodistas marcando los
temas del dia. Se puede apreciar que fuentes presentan en sus portadas El diario El
Comercio y la Republica durante la camparia.

La tabla 9 revela que el diario EI Comercio recurrié a mas fuentes personales
que institucionales, considerando que en la campafia a los candidatos se les categoriz6
en fuentes personales y no institucionales por el protagonismo que se le daba a la
persona mas que al partido. Se contabiliza 51 fuentes personales, tal es asi que Keiko
Fujimori tiene 19 apariciones o titulares en portada y Ollanta 17, con un menor nUmero
(con 3 participaciones cada uno) aparecen Pedro Pablo Kuczynski, Mario Vargas Llosa
y ciudadanos.

Los ciudadanos solo fueron mencionados en portada cuando se hace referencia a Puno
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que se mantenia en una medida de fuerza, pero que votaria sin miedo. Luego, no hay
una mayor participacion de ellos excepto cuando aparecen en nimeros producto de las
encuestas o el mismo dia de las elecciones cuando salen a votar.

En las fuentes de tipo institucional (27), destaca la Bolsa de Valores de Lima

con 9 participaciones. Este medio estuvo atento a las constantes caidas que tuvo la
BVL,; fue una fuente noticiosa permanente. Le siguen los 6rganos electorales (5) propio
de un proceso electoral. y el mismo gobierno (5). Luego estan los partidos (4) como
fuente de noticia.
En el diario La Republica también destacan las fuentes personales. Es a Ollanta Humala
a quien le dan mayor cobertura (11) y Keiko Fujimori solo aparece cuatro veces. Hay
una preferencia por destacar a Humala. Los ciudadanos aparecen 5 veces en la categoria
de fuentes personales, y esto se debe a la cobertura que le dio La Repulblica a las
victimas de las esterilizaciones. Mientras que los partidos politicos aparecen solo en
cuatro oportunidades

En suma, ambos candidatos fueron enmarcados de manera personal y pocas
veces como representantes de un partido. Bennet (1983) indaga precisamente sobre la
“personalizacion de las coberturas” y dice que ya no se habla de partidos sino de
candidatos.

Mauro Cerbino, denominara la personalizacion de la politica como la egocracia,
“Lo fundamental para el politico es seducir a los publicos ofreciendo su propia persona
como valor y al mismo tiempo desvalorizando al adversario, no con argumentos ni
ideoldgicos ni programaticos sino de tipo moral, se da la mano con la videocracia, es
decir, con el régimen mediatico de las imagenes que da mas elementos para ver que para
pensar. (Cerbino; 2003:27).

En términos de Degregori, la falta de identificar a los politicos con programas e
instituciones les llevard al espacio mediatico: “En el Pert la desaparicion de la politica
de la palabra ha llevado a una situacion en la cual, ante la imposibilidad de identificarse
con instituciones o programas, la principal identificacion de un importante sector es con

el personaje meta politico y mediatico” (Degregori, 2001:112).
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Tabla 9. Presencia de fuentes en los diarios.

FUENTES DIARIO TOTAL
EL LA
COMERCIO | REPUBLICA
TIPO 1Periodistico 3 0 3
2 Institucional 27 12 39
-Partidos 4 4 8
-Gobierno 5 2 7
-Bolsa de Valores 9 0 9
-JNE/ONPE/Trans 5 1 6
-Iglesia 1 1 2
-Org. Civiles 2 2 4
-Tribunal 0 2 2
-MCS 1 0 1
3 Personales 51 35 86
-Ollanta 17 11 28
-Keiko 19 4 23
-PPK 3 3 6
-Toledo 2 1 3
-MVLL 3 4 7
-Ciudadanos 3 5 8
-Analistas 2 1 3
-Che/Rey/Cuculiza 0 4 4
-Hurtado Miller 2 2 4
4 Documentales 0 1 1

Fuente: Investigacion de la autora MTCL
Es asi que los candidatos apareceran en portadas coloridas y llamativas cual pantalla de
television: La campafia electoral en el Perd al mismo estilo americano se torna
personalizada, profesionalizada, con estrategias propias del mercado que los periodistas
lo experimentaran en este contacto con las fuentes.

En esta misma categoria “personal” Si bien La Republica les dio cobertura a los

ciudadanos, fue para tratar el tema de las esterilizaciones como parte de la agenda
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politica de Humala. Las ciudadanas aparecen como victimas de una errada politica de
salud en el fujimorismo, pero la ciudadana o el ciudadano no aparecen como parte
activa del juego politico donde ha de elegirse al presidente del Per y donde el rol del

electorado es vital ya que €l decidira a quien colocar en el poder.

Uso y extension de las citas. En el andlisis de las portadas enmarcadoras, se aprecia
como los medios escritos plantean los titulares ya sea como citas textuales de lo que
dice la fuente o citas referenciales. De la tabla 10, se desprende que en el caso de El
Comercio, 11 titulares fueron citas textuales y 61 referenciales; este diario hace méas uso
de las citas referenciales que de las textuales; mientras que en La Republica, 16 titulares
provinieron de citas textuales y 31 referenciales.

Ambos medios de comunicacion “levantan” la informacion con mayor
frecuencia haciendo construcciones desde lo que dice la fuente y en menor medida
recurriendo textualmente a sus palabras.

Otra caracteristica al momento de citar es la extension de la cita: por palabra,
oracién o parrafo. De acuerdo a la tabla 10, el diario EI Comercio utiliza mas oraciones
(62) que péarrafos (11), al menos en el corpus materia de estudio. Este diario hace méas
uso de oraciones, su tamafo sdbana le permite publicar oraciones completas y también
parrafos.

La Republica, hace uso de palabras (9) y oraciones cortas (31) muy poco
aparecen los parrafos (7). En todo caso las expresiones que utiliza este medio de tamafio
tabloide son expresiones muy contundentes.

Tabla 10. Uso y extension de las citas

CITAS EN PORTADA DIARIO TOTAL
EL LA
COMERCIO | REPUBLICA
USO: Formas | 1Textual 11 16 27
de citar 2 Referencial 61 31 92
EXTENSION | 1 Palabras 0 9 9
de la cita 2 Oracion 62 31 93
3 Parrafos 11 7 18

Fuente: Investigacion de la autora MTCL
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Cabe destacar que aungue no aparece en el cuadro los medios como origen del
titular, sin embargo, se observé algunos titulares que no refieren fuente en la que se
apoyan para titular. Por el contrario, el texto sale del propio medio, de la postura del
medio frente a la campania electoral.

Por ejemplo, el diario E1 Comercio titula: “Humala y Fujimori pasan a segunda
vuelta segin encuestadoras” “Deberan asumir un compromiso por la democracia y el
progreso economico” (El Comercio lunes 11 de abril del 2011). ElI medio de
comunicacion cuando afirma deberan no hace referencia a ninguna fuente, es mas bien
el medio quien esta indicando a los candidatos que es lo que tienen que hacer.

En el diario La Republica sucede o mismo: “Por el cambio” “Multitudinario
cierre de campaiia de Ollanta” (La Republica, viernes 3 de junio del 2011). Es un
titular mucho mas comprometedor donde el medio esta sugiriéndonos por quien hacer
opcion.

Ambos medios han expresado sus puntos de vista en titulares de portada. Segun
la teoria del periodismo, los medios de comunicacién tienen toda libertad y derecho de
expresar sus posturas u opiniones en una seccién que habitualmente aparece en sus
paginas interiores a la que se denomina “editorial”.

Es un trabajo periodistico que interpreta ciertas noticias y abre juicio
sobre ellas de acuerdo con la ideologia de la publicacién. Su objetivo es
influir sobre los lectores respecto de las virtudes o defectos de
determinadas cuestiones (....) le da forma, estilo, trascendencia y espiritu
a los temas siguiendo fielmente la linea ideolégica (llamada también
linea editorial) del medio. (Serra y Ritaco, 2004:191).

En consecuencia, se infiere que los diarios EI Comercio y La Republica editorializaron,
expresaron sus posturas en las primeras planas, seccion mas vista de los medios;

mediante la cual intentaron influir en la decisién de los electores.

Framing de los protagonistas en segunda vuelta

A diferencia de las fuentes, los actores son los protagonistas de la noticia, de ellos u
ellas se escriben, habla o se ve en la noticia. En una cultura politica (1) mediatizada,
como la peruana, los candidatos Keiko Fujimori y Ollanta Humala se presentaron

mismos actores en escenario politico.
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En el diario EI Comercio fueron cinco los principales actores que ocuparon las
primeras planas durante la segunda vuelta electoral; como se puede observar en la tabla
11. Como actores estelares se destaca en definitiva la participacion de Ollanta Humala y
Keiko Fujimori, ambos candidatos presidenciales. Un tercer actor al que se le da
protagonismo notorio en el contexto electoral es a la Bolsa de Valores de Lima. Otros
dos actores mas aparecen en la palestra, Pedro Pablo Kuczynski ex candidato (quedd
tercero en la primera vuelta) y Mario Vargas Llosa, premio Nobel de Literatura 2011,
quien retira su columna de opinion de este medio de comunicacion por su desacuerdo
con la posicion del medio y la cobertura que le vino dando al proceso.

En las primeras planas, el diario EI Comercio intenta demostrar igual cobertura a
los dos candidatos Diana Seminario sefialé que fueron meticulosos hasta en centimetros
en darle igual espacio a los dos candidatos; sin embargo, hay otros elementos noticiosos
y actorias que se pone en relevancia y demuestran lo contrario. Este es el analisis.

El candidato Ollanta Humala de la organizacién politica Gana Perd fue nominado por su
nombre y apellido. Aunque en las portadas no se le hace un calificativo directo sin
embargo se hacen alusiones a su personalidad de diversas formas.

Conocidos los resultados de la primera vuelta El Comercio titula: “Humala y
Fujimori pasan a segunda vuelta segiin encuestadoras” y una volanta o sobre titulo:
“Deberdan asumir un compromiso por la democracia el progreso economico” (El
Comercio, lunes 11 de abril del 2011) EIl diario plantea como una obligacion de los
candidatos ser democraticos. Hay una intencionalidad dirigida especialmente a Ollanta
Humala a quien se le dibujo la imagen de antidemocratico y antisistémico por sus
propuestas de gobierno y, porque no también, por su condicion de militar retirado.

El diario coloca las expresiones de Kuczynski quien dice: “No voto por Ollanta
aunque se ha puesto un terno distinto” (EI Comercio, martes 12 de abril2011). Ratifica
la imagen cambiante e inestable que construyeron los medios de Ollanta Humala, no
solo en sus planes de gobierno, sino en esta imagen animalizada que fue enmarcada en
los medios durante la primera vuelta como el lobo vestido de cordero. Es el candidato
del que hay que desconfiar.

En el caso de la candidata de Fuerza 2011, ella es nominada por su nombre y
apellido Keiko Fujimori y tampoco se la califica directamente. A diferencia de Humala
a Keiko durante la primera vuelta no se le hurgo en el pasado, tampoco ElI Comercio le
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dio relevancia o cuestioné su candidatura cuando ésta daba relevancia a la figura de su
padre en la campana.

Durante la segunda vuelta electoral, la candidata da un giro a su estrategia de
campafa y busca alejarse de su padre posesiondndose como “Keiko”, aquella mujer
joven, madre, profesional, ademas casada con un extranjero joven y simpético;
caracteristicas con las cuales busca atraer con fuerza el voto femenino.

En la edicion del lunes 11 de abril del 2011 EI Comercio coloca sus palabras
textuales. “Gracias a los peruanos que han visto en mi a la candidata responsable para
que el pais no mire al pasado sino al futuro”. La candidata es representada como una
mujer responsable propositiva que mira hacia delante, ello en razén a las criticas y
rechazo a su candidatura que surgié de diversos sectores por la cuestionada y
sancionada gestion de Alberto Fujimori frente a su mandato (1990-2000).

En la construccion de la imagen de Keiko como mujer responsable, que piensa en el
futuro del pais, EI Comercio destaca en portada: “Keiko Fujimori firma el pacto por el
Peru propuesto por PPK”. (Viernes 15 de abril del 2011).

La Bolsa de Valores de Lima®, como institucién es otro de los actores en escena
politica. Se reporta a diario el comportamiento bursatil, mas sus caidas que subidas. Hay
una intencionalidad de crear un clima de incertidumbre en el ambiente politico. Es un
indicador que coloca EI Comercio para advertir el riesgo que corre el pais ante un
eventual gobierno de Ollanta quien pretende cambiar el modelo econémico.

El temor y miedo que se crea a través de la Bolsa lleva a EI Comercio a titular
como primera nota “La Bolsa de Lima se desploma por tercer dia seguido” Yy una
volanta o sobre titulo: Inversionistas retiran su dinero”, ademas de otros sumarios. Se
da a entender gue la bolsa se ha mantenido estable y fuerte en los Gltimos afios pero que
por la presencia de un candidato antisistema esta se muestra inestable lo que anuncia
una caida estrepitosa con consecuencias lamentables para la economia peruana si ganara
este candidato.

Otro personaje que salta al escenario es Pedro Pablo Kuczynski, de apellido
complicado por lo que se le conoce més por sus iniciales PPK. Era el candidato de la
prensa dominante, lo construyeron como el candidato o abuelo simpatico rodeado de

jovenes militantes a quienes se les llamaba los “pepecuys” propulsor de la economia de

2 http://www.bvl.com.pe/acercalaempresa.html
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mercado cuando se desempefio como ministro de economia en el gobierno de Alejandro
Toledo. Este personaje aparece en las primeras planas como el salvador, el preocupado
por el destino del Peru, el llamado a consensuar entre los dos candidatos planteando un
pacto por el Perl: “PPK propone un pacto por el Peru a los candidatos” (EI Comercio,
miércoles 13 de abril del 2011). En la edicién del viernes 15 de abril vuelve aparecer
con el primer titular “Keiko Fujimori firma el pacto por el Peru propuesto por PPK”.
Esta propuesta no recibe mayor respaldo de Humala, por lo que mas adelante PPK hara
publico su apoyo a Keiko Fujimori.

En la Gltima semana de campafia electoral surge la figura de Mario Vargas Llosa, quien
preferia que el escenario de la segunda vuelta no sea entre el cancer y el sida (haciendo
referencia a las candidaturas de Fujimori y Humala), pese a ello tuvo que decidir y su
voto se inclind por Ollanta Humala. Vargas Llosa no solo es un personaje en la
literatura de orden mundial sino también en la politica peruana. Recordemos que él
participd en las elecciones presidenciales de 1990 y salié derrotado por Alberto
Fujimori.

Vargas Llosa es nominado por EI Comercio por sus iniciales MVLL, o por el
Nobel. Aparece en portada precisamente por estar en desacuerdo con la postura del
Decano de la prensa peruana frente a las elecciones lo que le lleva a tomar la decision
de retirar su columna de opinion “Piedra de Toque” de este medio.

En el diario La Republica el enmarcamiento que se hizo a ambos candidatos fue
mas claro. En la tabla 11 nos muestra que Ollanta Humala es el actor al que le dieron
mayor cobertura, le sigue Keiko Fujimori, luego Mario Vargas Llosa y finalmente las
victimas de las esterilizaciones como principales actores de las portadas.

El candidato Ollanta Humala es nominado por su nombre y apellido preferentemente
por su nombre Ollanta. Las cuatro primeras ediciones de la segunda vuelta La Republica
presenta a un candidato ganador con las manos en alto y en una de ellas la bandera
peruana, y con fondo a multitud. Quiere la unidad de los peruanos. “Ollanta llama a la
unidad” La RepuUblica lunes 11 de abril del 2011); EIl martes es un sujeto dialogante y
respetuoso del modelo econdémico. “No me saldré del modelo economico” (La
Republica martes 12 de abril del 2011); defensor de las politicas sociales. La fotografia
lo enmarca como un hombre amable dispuesto a sumar inversiones y mejorar

relaciones. Las siguientes ediciones reafirman la imagen dialogante y dispuesta a iniciar
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consensos Y a realizar cambios en su plan de gobierno.

La candidata Keiko Fujimori es nominada algunas veces por su nombre y otras
por su apellido, no se le deja de relacionar con su padre. Una de las pocas
representaciones que tuvo en La Republica fue al dia siguiente del debate presidencial;
era la foto era de una mujer con un gesto duro y soberbio, cuyas expresiones fueron de
orden contra el candidato Ollanta, quien le reiteraba las politicas de gobierno de su
padre, “Vaya a debatir a la DIROES (Direcciéon de Operaciones Especiales)” (La
Republica, lunes 30 de mayo del 2011).

Este diario calific6 a Keiko de encubridora y que esconde algo “Lo que encubre
Keiko. 314 mil mujeres esterilizadas”. Ante la denuncia en el debate, solo respondio: El
caso ya fue archivado” (La Republica, martes 31demayo del 2011). Luego vino otro
calificativo. La llamaron mentirosa, “El caso no esta cerrado. Esterilizaciones, otra
mentira de Fujimori”. (La Republica, miércoles 01 de junio 2011). Al menos en la
ultima semana este medio no dejo de mostrar a una Keiko negativa para el pais.

Como se puso en evidencia lineas atrds, uno de sus ejes tematicos de la
Republica fue las esterilizaciones, en ese sentido aparecen en el escenario las mujeres
que fueron esterilizadas, nominadas por sus nombres y apellidos como Ligia Rios,
Demetria Molina, Victoria Vigo, todas ellas son representadas como victimas pero
ademas se las muestra con temor a que sus hijas puedan vivir la misma historia de
repetirse la politica de esterilizaciones forzadas durante un eventual gobierno de Keiko
Fujimori.

La figura de Alberto Fujimori no podia faltar en el escenario politico luego que su hija
decidiera participar en las elecciones. Para el diario La Republica, Alberto Fujimori
representd a una dictadura, por eso es nominado en sus titulares de portada como ex
dictador. “Cocinan libertad de ex dictador. Indulto no habria prosperado” (La
Republica, Viernes 15 de abril del 2011) Alli es enmarcado Fujimori con un rostro
adusto y serio. El dia sabado 4 de junio del 2011, este medio escrito nuevamente Ilama

ex dictador a Fujimori cuando denunciaban que habia un plan para liberarlo.
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Tabla 11. Los protagonistas de la noticia

Protagonista

El Comercio

La Republica

Ollanta H.

13

12

Keiko Fujimori

=
()]

5

Gana Pert

Fuerza 2011

Per( Posible

Pdte. Garcia

PPK

Canciller Chile

Bolsa de Lima

Toledo

MVLL

Hurtado Miller

APRA

Electores

P RN W

Gobierno MEF

Economia peruana

Ex Ministro. de Economia

ONPE

Transparencia

JNE

Poblacién de Puno

Anti mineros

N N P P N R N PR DN W N O R W R R R W

Victimas: Esterilizaciones

Rey

Cuculiza

Fujimori padre

Chehade

Fiscal de Nacion

Monsefior Cabrejos

R R R W k] N oo

Monsefior Bambarén

BCR

AFP

El Comercio

América TV

Dirigente frente de Puno

N

Fuente: Investigacion de la autora MTCL
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En suma, respecto a los dos candidatos presidenciales Ollanta Humala y Keiko
Fujimori, EI Comercio ofreci6 un similar protagonismo a los candidatos aunque en una
portada mas a Keiko que a Ollanta; ambos fueron nominados por sus nombres y
apellidos. El diario La Republica ofreci6 mayor protagonismo positivo a Ollanta
Humala; este fue nominado por su nombre y algunas veces por su apellido. Mientras
que Keiko tuvo un menor protagonismo enmarcado en un aspecto negativo, algunas
veces llamada por su apellido para que el lector no pierda el vinculo que tiene con su
padre y otras veces calificada de encubridora y mentirosa.

El Comercio y la Republica dieron protagonismo a otros actores mas en la
camparia. El Comercio puso en escena a La Bolsa de Valores de Lima, informando cada
dia sobre sus caidas y subidas y a Pedro Pablo Kuczynki como el preocupado ex
candidato en continuar con el sistema democratico y el actual modelo econémico. El
protagonismo que se les dio a estos dos otros actores nos ratifica la posicion del medio y
el riesgo que observa frente a un eventual gobierno de Ollanta Humala.

La Republica en cambio coloca en escena a Ollanta Humala dandole un papel
positivo de candidato que busca el didlogo, la unidad el cambio en el pais. En varias
oportunidades lo némina por su nombre haciendo mas amical su figura frente a una
candidata Keiko Fujimori, nominada por su apellido para no perder el vinculo con su
padre. Se le da un protagonismo negativo en el marco de la tematica de las
esterilizaciones que propone este diario. Se le califica de encubridora y también de
mentirosa. En esta linea de las esterilizaciones también aparecen las mujeres
enmarcadas como victimas dando sus testimonios. Otra figura en escena es Alberto
Fujimori. Quién es nominado como ex dictador y de quien se dice estaria buscando el

indulto.

Framing antagoénico de la campafia en segunda vuelta

De acuerdo a los hallazgos identificados en la primera parte del analisis en torno a
temas, jerarquia y género, ambos medios se manejaron con ejes tematicos que les
permitio efectuar una campafia negativa o antagonica; mas que de apoyo a un candidato
fue de critica y cuestionamiento hacia el otro, con el Gnico afan de restarle votos.

La campafa negativa mas que ocuparse de destacar las virtudes de un
candidato apunta a resaltar los defectos del adversario este tipo de
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campafa no destaca las cualidades y rasgos propios positivos, sino que

destaca lo negativo que representa el oponente. La camparfia negativa se

dirige a atacar la reputacién de un candidato u opcién politica. (Aquiles

Chiu: 2010: 75-76).
En medio de esta campafia antagénica de desvirtuar una imagen, de construir una
identidad negativa del oponente, el diario EI Comercio se movio en el eje tematico del
crecimiento economico mientras que el diario La Republica en el pasado fujimorista.
Veamos, ¢Como manejaron los encuadres noticiosos?, ¢Qué enfoque dieron a los
temas?
Diario ElI Comercio En las portadas de este medio no se observOd una posicion
confrontacional con el candidato Humala, al menos en la segunda vuelta, y las semanas
en las que se levanto el corpus. Como se indico antes, EI Comercio intentdé dar una
cobertura equitativa en las caratulas a ambos candidatos; sin embargo los primeros
resultados en el analisis de temas demuestran que de los atributos negativos que se le
enmarcaban a Humala (en la primera vuelta), se pasé a los indicadores del crecimiento
econdmico, generando miedo de que este pueda detenerse si Humala llegaba al poder.
En la tabla 13 se observa que los titulares de portada casi a diario ofrecen informacion
sobre el movimiento de la Bolsa de Valores de Lima BVL, y sus estrepitosas caidas
producto de las elecciones y concretamente la candidatura de Ollanta Humala que
representa al antisistema como lo enmarcaron los medios. Los verbos y adjetivos
“caida” “incertidumbre”, “desplome”, generaron un clima de temor, desconfianza,
angustia en el electorado; al menos ese era el objetivo del jugar con las emociones del
electorado.

“En su analisis de la eleccion de Nicolas Sarkozy, actual presidente de

Francia, Badiou plantea que en las democracias representativas actuales,

los procesos electorales ponen en funcionamiento una serie de aparatos

que organizan los efectos colectivos: los partidos politicos, las

organizaciones empresariales y los medios de comunicacion. El autor

sugiere que los candidatos y los medios “desorientan” al electorado desde

un “contradictorio entrelazamiento de dos tipos de miedo”: Un miedo

primitivo” que es percibido por las personas que se encuentran en

situaciones privilegiadas y ven sus condiciones amenazadas por las

posibilidades de que las elecciones generen cambios en las estructuras de

poder. Este miedo genera el deseo de un “Amo” protector que mantenga
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las cosas como esta. El segundo efecto se deriva del primero, es el miedo

que el primer miedo provoca Yy tiene que ver con el tipo de “Amo” que

podria ser elegido”. (Badiou, 2008 citado en Garcia 2011:226).

Tabla 12. Framing de la noticia destacada por el diario EI Comercio

Fecha

Titulares de portada del diario EI Comercio

11/04/2011

“Humala y Fujimori pasan a segunda vuelta segun encuestadoras”;
“Deberdn asumir un compromiso por la democracia y el progreso
econémico”.

12/04/2011

“Humala y Fujimori empezaron a armar nuevas estrategias”’

O: “No planteamos una salida del modelo econémico (...) Vamos a mejorar
las condiciones de inversion y resolver la inestabilidad social a través del
dialogo”.

K: “Encabezare la lucha contra la corrupcion y no cerrare el Congreso ni
cambiaré la Constitucion (...) No buscamos alianzas sino coincidencias entre
planes de gobierno.

“Bolsa de Lima cayo 3,1% tras las elecciones”.

“Incertidumbre en sector Bursatil”.

13/04/2011

-.PPK propone un pacto por el Perl a los candidatos. La consigha es que no
solo firmen, también que cumplan. la agenda de consenso de Kuczynski

1 Respeto a la Constitucion y rechazo a cualquier intento de perpetuacion en el
poder

2 Deslinde claro contra la corrupcién y el arreglismo del pasado.

3 Rechazo a la impunidad de los que cometieron crimenes contra la humanidad
y el Estado.

4 Apoyo incondicional a la plena libertad de expresion y a los derechos
humanos

5 Promocion del desarrollo econémico para todos los habitantes y todas las
regiones.

6Mantenimiento de una economia de mercado con apoyo estatal y privado - -
La Bolsa de Valores de Lima cay6 3,6% ayer

El lunes la baja fue de 3,1%

14/04/2011

La bolsa de Lima se desploma por tercer dia seguido

Inversionistas retiran su dinero

- Incertidumbre electoral vuelve a golpear el mercado, que ayer retrocedid
6,22%

- No se registraba una caida tan pronunciada desde noviembre del 2008

15/04/2011

Keiko Fujimori firma el pacto por el Pera propuesto por PPK. Hacia la
concertacion.

La bolsa se salvo de nueva caida y al final gand 0,63%. AFP y fondos mutuos
sufren serias pérdidas

El BCR intervino ayer para frenar subida del délar

16/04/2011

El Peru crece 18 meses consecutivos

lo que esta en juego en las elecciones

La BVL subi6 ayer pero cerr6 la semana con caida de 8,8%
indice general gan6 3,42%

17/04/2011

“Keiko y Ollanta tienen que convencer a la clase media”

30/05/2011

Expusieron sus ideas y hubo ataques frontales .Mensajes tuvieron como
objetivo ganar el voto de los indecisos

31/05/2011

Incertidumbre por las elecciones hace caer bolsa en 5,17%. Volatilidad se
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mantendra durante los proximos dias. ElI mercado bursétil peruano inicié con
pie izquierdo integracion de bolsas latinoamericanas

01/06/2011 | Puno podra votar sin miedo a las protestas
El Nébel retira su columna. EI Comercio responde a Mario Vargas Llosa
Este diario reafirma sus principios frente a agravios

02/06/2011 | Presidente del JNE. Invocacion oportuna en momentos de tension. Descarta
fraude en la segunda vuelta

Nervios en el mercado. Caida de Bolsa de Valores. Rumores generan desplome
bursatil

Incertidumbre electoral se suma a baja de Wall Street. No se registraba caida
tan fuertes desde el13 de abril

03/06/2011 | Avalancha de promesas ¢Cumpliran? Fujimori y Humala cerraron sus
camparias.

La bolsa se recupera con alza de7, 16%. Rebote insélito. Es la mayor subida en
dos afios y siete meses El dolar baj6 de S/. 2,784 a S/,2,757

04/06/2011 Exhortacion en la recta final. Candidatos tras el voto de los indecisos

05/06/2011 | Llegd el dia. 197949.915 deciden hoy el futuro del pais en las urnas

06 /06/2011 | Ollanta Humala es el virtual ganador de la segunda vuelta. Un resultado que
llama a concertar O: 50,90% K:49,10%

Fuente: Investigacién de la autora MTCL

Y para hacer méas dramatica la situacion, se recurre al Banco Central de Reservas BCR
quien, mismo “bombero”, interviene para frenar la subida del doélar generado por los
altibajos de la BVL. ElI Ministro de Economia y Finanzas Ismael Benavides salié a
pedir tranquilidad a los agentes econdmicos del pais e insto a los candidatos den sefiales
sobre como se manejara la economia a futuro.

Dias antes de las elecciones volverd a ser titular principal “Incertidumbre por
las elecciones hace caer bolsa en 5,7%”. Sobre titulo “Volatilidad se mantendra
durante los proximos dias” ademas de una fila de sumarios de opinion de analistas
autoridades respecto a los efectos que tiene las elecciones en la Bolsa. Era claro el
mensaje, la eleccion de Ollanta Humala representaba un freno, un peligro para el
crecimiento econémico.

Era tal el dramatismo que les imprimieron a los titulares que muchos querian que
ya acabe la telenovela politica. “Si bien la dramatizaciéon se constituye, como la
personalizacion, una clave de comunicacién, limitarse a ella lleva a una comprension
minimalista de los problemas vy las cuestiones societales en juego, se presenta
entonces una “vision reductora de la vida politica, econdmica y social” (Cayrol. 1986,
Pag.151 citado en Gingras, 1998:35). Efectivamente, los problemas que acontecian en
el Per eran muchos mas que un indicador de La Bolsa. En la campafia electoral habia
que debatir de la pobreza en el pais; de una adecuada distribucion de la riqueza, de
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empezar a debatir una economia inclusiva. Estos temas estaban ausentes del tratamiento
periodistico.

Sigamos viendo esta idea economicista que trabajo EI Comercio con otros
actores. Ya se destacé la figura de Kuczynski quien vuelve al escenario politico con
una propuesta para que firmen los candidatos, la misma que fue primer titular de
portada “PPK propone un pacto por el Peru a los candidatos” (EI Comercio, miércoles
13 de abril del 2011). La primera en firmar fue Keiko Fujimori lo que motivo a El
Comercio otro principal titular: “Keiko Fujimori firma el pacto por el Peru propuesto
por PPK” (El Comercio viernes 15 de abril del2011). Keiko se configuraba como la
candidata que preservaria el orden econémico y que comulgaba con las ideas de
Kuczynski. De hecho, éste fue el candidato de los medios en la primera vuelta. Humala
mas bien estaba al margen, de hecho no firmé el pacto. Kuczynski no solo reaparecid
en su condicion de ex candidato como el que si sabe hacerlo sino también para endosar
su voto al fujimorismo. El propuso a sus seguidores, los “PPKausas”, a convertirse en
“PPKeikos” dandole su voto.

Habia que recordar a los electores que la economia peruana estaba en pleno
crecimiento, al menos ElI Comercio asi lo penso, lo que amerité que publicaran en
primer titular “El Peru crece 18 meses consecutivos” con un sobre titulo “ Lo que esta
en juego en las elecciones” (El Comercio, sabado 16 de abril del2011) . Se acompafio
de un sumario con cifras estadisticas demostrando lo bien que estaba el Pert y que en
manos de los peruanos estaba la responsabilidad de que este modelo no se venga abajo;
ElI Comercio apostaba precisamente porque esto no sucediera.

Diario la Republica. Las caratulas del diario La Republica mostraron claros
enmarcamientos respecto a la campafa, y por ende su preferencia hacia el candidato
Ollanta Humala y su rechazo hacia Keiko Fujimori.

Los primeros dias de la segunda vuelta La Republica enmarcé una imagen
positiva del candidato Humala. Tenia que generar confianza, revertir esa imagen
negativa que habian creado la mayoria de medios dibujandolo como aquel “lobo
disfrazado de oveja”, como ‘el salto al vacio”, “El Cancer o el Sida”. Este medio
construyd una imagen de Humala dialogante, que busca la unidad Yy dispuesto a

continuar con el modelo econémico, (ya lo vimos en el enmarcamiento de actores); para
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luego darle un giro a su estrategia. De aquella campafia positiva que se levant6 a favor
de Humala, luego optaron mas bien por una campafia en contra de Keiko, una campafa
negativa.

Durante la segunda vuelta el diario La Republica emiti6 una seccién denominada
la “década oscura de Fujimori”, varias de estas informaciones pasaron a portada. Este
espacio en el diario recordd a la poblacion los actos de corrupcion, los actos de
violacion de derechos humanos, las politicas laborales que asumid Fujimori para
desaparecer y debilitar a los sindicatos y organizaciones sociales, politicas de salud
entre otros hechos que marcaron la década fujimorista. Keiko no dejard de ser
enmarcada como la hija de Fujimori, quien estuvo al frente durante el gobierno de su
padre como primera dama.

La ultima semana es clave para los candidatos en competencia, y también para
los medios. ElI domingo 29 de mayo del 2011 se produjo el debate presidencial con
varios temas en agenda, (lucha contra la pobreza, seguridad ciudadana y narcotrafico,
institucionalidad democratica y economia e inclusién social). La Republica si bien
publicé en su edicion del dia siguiente las propuestas de ambos candidatos, (al igual que
lo hizo EI Comercio); sin embargo se apoderd del tema de las esterilizaciones (que
reclamé Humala a Keiko durante el debate), que le servira como eje temético para
contrarrestar la campafia de Keiko Fujimori.

El tema de las esterilizaciones masivas de mujeres campesinas y pobres durante
el fujimorismo fue sin duda un golpe duro a la candidatura de Keiko. Se le enmarca
entonces como encubridora y responsable de la politica de salud que asumio su padre y
que perjudico a 314 mil mujeres quienes fueron esterilizadas forzosamente.

Keiko tenia un voto asegurado con un sector de mujeres y estas denuncias salen
a contrarrestar su campana. La hija del ex presidente es enmarcada como la candidata
que no le interesa el dolor de las mujeres. Victoria Vigo, una de las victimas, sefialo
textualmente que “A Keiko no le interesa el dolor de las mujeres afectadas por las
esterilizaciones y que fue un crimen impune”. A partir de alli vendran otros testimonios
de mujeres en las ediciones siguientes. La RepuUblica trajo abajo la imagen de madre,
mujer joven y profesional que a Keiko le habian construido sus asesores durante la

campania.
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La Republica también jugé a la estrategia del miedo ante un eventual gobierno
de Keiko, con “ella” se violarian los derechos humanos, la corrupcion estaria latente.
Las mujeres esterilizadas siguieron dando su testimonio expresando temor y miedos de
que esta historia se repita.

La estrategia electoral (del miedo) se centra en comunicar y hacer sentir

a los votantes que si los opositores llegan al poder destruiran, acabaran y

amenazaran tanto el sistema de creencias, valores o propiedades, y

generaran problemas a la estabilidad y el confort que hasta ahora se tiene,

poniendo en riesgo el futuro del pais. (Valdez, 2012:136)
El tema de las esterilizaciones estaba en la opinién publica, los colectivos,
organizaciones de derechos humanos se pronunciaban y rechazaban la candidatura de
Keiko por ello es que La Republica no tuvo mayor dificultad para colocar a mas actores
en portada; la iglesia por ejemplo. “Esterilizaciones fueron un crimen”. La iglesia
catolica se pronuncia” “Monsefior Cabrejos, presidente de la Conferencia Episcopal
recordd que la iglesia denuncid este abuso contra las mujeres que era politica de Estado
del fujimorismo. Ademéas de portadas y desarrollo en péaginas interiores se publico
durante dos dias dossier sobre este tema.

El pedido de liberacién de Fujimori, también fue otro de los temas que se colocé
en portada , el dia sabado 4 de junio un dia antes de las elecciones, fecha en la que no
esta permitido ningdn tipo de publicidad sobre los candidatos, la Repuablica publico,
“Hay plan para liberar a Fujimori”. Expertos penalistas hacen grave denuncia”. El tema
seguia alli, Fujimori padre seguia en la noticia lo cual repercutia directamente en la

campafa de su hija.

Tabla 13. Framing de la noticia destacada por el diario La Republica.
Fecha Titulares de portada del diario La Republica
11/04/2011 Ollanta llama a la unidad
gana en 1ra vuelta con mas del 30%
12/04/2011 No me saldré del modelo economico’. primeras declaraciones de
Ollanta
13/04/2011 Abrio el didlogo
Ollanta se reuni6 con Castafieda
14/04/2011 Hara cambios en su plan de gobierno
Ollanta busca consenso con otros partidos
15/04/2011 Cocinan libertad de ex dictador indulto no habria prosperado

16/04/2011 Si se cocina liberacion de Fujimori. contradicciones del presidente
del tc
17/04/2011 La batalla final sera en lima
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Ollanta fuerte en el sur y Keiko en el norte

30/05/2011 Debate democrdtico. ‘gobernaré para los pobres’
Fujimori a Ollanta

‘vaya a debatir a la DIROES’

31/05/2011 lo que encubre Keiko

314 mil mujeres esterilizadas

01/06/2011 el caso no esté cerrado
Esterilizaciones, otra mentira deFujimori

02/06/2011 Esterilizaciones fueron un crimen’ la iglesia catdlica se pronuncia

03/06/2011 Por el cambio
multitudinario cierre de campafia de Ollanta

04/06/2011 ‘Hay plan para liberar a Fujimori’
expertos penalistas hacen grave denuncia

05/06/2011 Vamos, Peru

a votar con alegria, fe y optimismo
06 /06/2011 Ganoé el Peru

ahora, a cumplir lo prometido
Fuente: Investigacién de la autora MTCL

En suma, ambos medios EI Comercio y La Republica recurrieron a una campafia
negativa para enmarcar al candidato/a que no era de su preferencia como la persona que
no le conviene al pais. Para lograr su objetivo, ambos recurrieron a estrategias del
miedo ya que eso representaban ante un eventual gobierno; Ollanta para EI Comercio,
Keiko para La Republica.

Lo que estuvo ausente.- Al igual que en el analisis de la Agenda, el framing, permite
ver no solo lo que los medios incluyen seleccionan y relevan sino también, lo que
excluyen. El gran ausente en ambos medios de comunicacion fue la ciudadania pese a
que el debate estaba dado, ante la polarizacion que habia en el pais. Se enmarcé a los
ciudadanos en cifras como suelen hacerlo las encuestadoras. Sin embargo, los
ciudadanos no estaban indiferentes al proceso; en la calle, plazas o cualquier lugar
publico o familiar las discusiones eran intensas en torno a la coyuntura electoral.

Una de las cosas interesantes que dejé para mi el proceso electoral es que
se hable de politica, bien o mal pero se hable de politica. Antes de esto,
teniamos el gobierno de Fujimori, gobierno de Paniagua, gobierno de
Toledo y gobierno de Alan Garcia y nadie discutia de cuestiones
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politicas, es decir de izquierda, derecha, neoliberalismo, socialismo,
capitalismo... pongamosle la etiqueta que queramos pero este proceso
electoral si dejo eso, una discusion que esta muy latente. (Carlos Novoa,
2012, entrevista).
Sin embargo estas discusiones del electorado, del ciudadano de a pie, de la poblacion

urbana, rural y sobre todo de provincias no fue recogida por la prensa grafica por eso es
que luego sorprenden los resultados de la primera vuelta. Los medios van por otro
camino que no es la ruta del ciudadano comun y corriente. “Ambos candidatos pasaron
a la segunda vuelta por ser quienes mejor conectaron con el peruano que se sentia
ignorado y olvidado por el éxito econdmico del pais” (Boza. Columna Rincén del Autor
diario EI Comercio, 2 de junio del 2011).

Otro aspecto del contexto que tampoco fue destacado es la protesta social que se
llevaba en diferentes partes del pais en torno al tema de la extraccion de minerales. Este
fue un problema que se suscito en diversas regiones del pais y que el gobierno de Alan
Garcia no resolvia mientras le ganaban las marchas y paralizaciones con cierre de
carreteras huelgas. Los conflictos socio ambientales necesitaban un especial tratamiento
periodistico y mas aln en un contexto electoral de cambio de gobierno. Las protestas
estuvieron a la orden del dia, pero no era tema de agenda de los medios, excepto alguna
nota suelta, breve o manejada desde otro enfoque como el titular de portada de El
Comercio “Puno podra votar sin miedo a las protestas” (El Comercio, miércoles 1 de
junio 2011).

Si bien el diario EI Comercio critico la campafia de Ollanta Humala no hizo lo
mismo con Keiko Fujimori. Sobre este aspecto el politélogo Steven Levitsky, profesor
de la Universidad de Harvard le cuestion6 al editor central de politica de EI Comercio
Juan Paredes Castro en un debate televisivo cuyo extracto se presenta:

Levitsky: “Que hayan cuestionado sistematicamente a Ollanta Humala
me parece perfecto, es el rol de la prensa, y no lo ha hecho, fuera de la
Republica, no lo han hecho con Keiko Fujimori, no han investigado,
cuestionado sistematicamente a Keiko Fujimori. (..) Yo tengo que
aprender cosas de diarios espafioles que no salen aca (en Peru) y eso
esta mal hace dafio a la democracia (...) Revelaciones sobre la campafia
de Keiko Fujimori, casi nulo. ;Por qué tengo que leer diarios espafioles
y no El Comercio, supuestamente el mejor diario del Pera? (...) y esto
esta costando, estan perdiendo prestigio en el mundo.

Paredes expreso: “La prensa ha hecho una critica justa, legitima,
necesaria y oportuna al plan de gobierno de Ollanta Humala y que las
“omisiones” del “comandante”, revelados por El Comercio “han hecho
que la gente nos perciba como que estamos exagerando la nota”
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(Levitsky, Paredes abril 2011 Entrevistas)®.

De lado del diario La Republica, fueron sus propios lectores quienes le reclamaron al medio que
no se estaban publicando los planes de gobierno de ambos candidatos, haciendo referencia a la
hoja de ruta de Ollanta. En este documento, el candidato nacionalista da un giro a su postura de
izquierda hacia el centro, para ganar confianza del sector empresarial mas que del electorado.
“Serior director: En la segunda vuelta ayudaria mucho a nuestro pueblo que la prensa
publicara los programas de gobierno gue ambos han presentado al momento de inscribirse. El
sefior Humala viene ofreciendo ahora una serie de cosas que resultan contrarias a lo que
plante6 en su programa original .Es preciso que todos estemos bien enterados antes de votar.
José Herrera Morales DNI 29207090.” (Diario La Republica, 14 de abril del 2011).

Posturas y relaciones en los medios

La situacién politica en el pais se polarizd, los medios de comunicacion se inclinaron
por uno de los dos candidatos y orientaron sus estrategias mas que a defender a un
candidato, fue a rechazar al otro como parte de una campafia negativa. EI Comercio
contra Ollanta y La Republica contra Keiko.

Esta situacién demuestra que los medios toman partido, asumen una posicion en
la construccion de los discursos que se publican, relegando de esta manera el principio
de neutralidad (Gomis 1991:77) que argumentan algunos teoricos del periodismo. Los
medios tienen posturas que no solo expresan en su pagina editorial, sino que traspasan
las demas secciones del diario y que también editorializan en la primera plana tal como
se ha visto en el anélisis.

En relacion a la postura de los periodistas dentro de un mismo medio de
comunicacion o microcosmo, esta camparia provoco reacciones adversas en el ambiente
laboral. Si bien algunos se identificaron con la posicion otros mostraron su desacuerdo
con las estrategias que asumian los medios en el marco de la campafia negativa .

De acuerdo a la teoria de los campos de Bourdieu, la relacion entre los agentes
de un mismo cosmos, en este caso un medio de comunicacion esta mediada por las
jerarquias(los jefes, editores), y por las posiciones que tienen los agentes. Los jugadores
(los periodistas) dotados de capitales, ocupan una posicion en este campo que no es

2% (Fue en un espacio de debate en TV. Peruana canal del estado el dia 10 de abril del2011 dia de

las elecciones), esta publicado en la pagina de Internet lamula.pe http://lamula.pe/2011/05/30/steven-
levitsky-por-que-tengo-gue-leer-diarios-espanoles-y-no-el-comercio/davo
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estatica sino mas bien variable y cada jugador al momento de ingresar a un campo se
somete a ella o de lo contrario sale del juego. De hecho, se dieron renuncias de
periodistas, o fueron despedidos de algunos medios ante la posicion incobmoda que les
representaba.

En los diarios que se vine estudiando el clima politico fue critico pero lo
supieron sobrellevar sostiene el Carlos Novoa del diario EI Comercio, tras aclarar que el
despido de algunos periodistas fueron del diario Perti 21, y Canal “N” ambos de
propiedad del grupo EI Comercio.

En muchas oportunidades si hubo cosas en las que habia una diferencia
de puntos de vista, por ejemplo en el sentido de ;Cémo ibamos a levantar
esta noticia de Ollanta Humala por lo positivo negativo o neutral?
Entonces tratdbamos de contrapesar, que era lo mas importante para el
lector (...) Nosotros hemos tenido mucho debate interno, discrepancias
internas, pero en ningin momento hubo ninguna mala intencion de
perjudicar o dafiar a alguien. (...), Hay cosas que ya escapan al trabajo
periodistico; tal vez sean respuestas que tenga que dar el directorio. ¢Eso
ha significado la salida de algunos periodistas? No aca en el diario El
Comercio; en el equipo de planta no se fue ninguno. Mario Vargas Llosa
si, pero él solo tiene mucho mas peso. En el Comercio, por linea editorial
no renuncié ninguno, lo puedo asegurar. Claro en el diario Per 21 se
retiraron dos (Per( 21 es parte de el Grupo EI Comercio). (Carlos Novoa,
2011, entrevista).
La periodista Inés Flores del diario La Republica también considera que los hombres y

mujeres de prensa tienen su propia ideologia que deberian respetar los propietarios de
medios o llegar a un entendimiento que les permita ejercer su libertad de expresion.

Los periodistas también tienen su ideologia, y los de aca (refiriéndose a
La Republica) quizd no lo decian por miedo ya que éramos anti
fujimoristas. En otros medios era igual, imaginate en el diario Correo
alguien diga que estaba a favor de Ollanta, pues que hubiera hecho
Mariategui (director del diario Correo cuya linea editorial era
antihumanista) , ya hubiera perdido u trabajo. También se dio (despidos)
en canal N se produjo varias salidas de periodistas, tras ese proceso
electoral. En el caso de La Republica nosotros tenemos un arreglo
interno. Nosotros redactamos la nota completa con su titular bajada y
cuando te cambian mucho la linea de la nota que redactas no te ponen tu
crédito, te sacan tu crédito, eso es mejor para todos. (Flores 2011,
entrevista).
El puesto de trabajo estaba de por medio por lo que muchos periodistas prefirieron

callar y someterse a las posturas politicas de la prensa privada, considerando su
condicion de subordinados. La libertad de expresion que claman los medios no la
ejercen a su interior con su equipo de trabajo. Mas si, hicieron desistir a Humala en su

propuesta de democratizar los medios.
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Otra es la batalla que se libra dia a dia entre los medios que tienen declarada una

competencia permanente.

El mundo de los periodistas es un mundo fragmentado donde hay
conflictos, competencias, hostilidades. A pesar de todo ello, mi andlisis
sigue siendo valido, pues estoy convencido de que los productos
periodisticos son mucho mas homogéneos de lo que la gente cree. Las
diferencias mas evidentes, relacionadas fundamentalmente con el color
politico de los periddicos (los cuales, dicho sea de paso estan cada vez
mas descoloridos...), ocultan profundas similitudes consecuencia sobre
todo de los constrefiimientos impuestos por las fuentes y por toda una
serie de mecanismos, entre los cuéles el de mayor importancia es la
I6gica de la competencia. (Bourdieu, 1997:30).
En este contexto politico la guerra mediatica también estaba declarada. Los hombres y

mujeres de prensa se encasillaban en conflictos sobre sus preferencias partidarias. Las

discusiones llegaron a las redes sociales.

En la segunda vuelta los periodistas tomaron posicién y eso se vio mas
en el Facebook, en las redes sociales; eso era increible, yo estaba
impresionada porque algunos periodistas de La Republica se peleaban
con los de Per 21, se atacaban, es un pleito que hasta ahora esta vigente.
La pelea (se centra en demostrar) quien es mas democratico que el otro.
Al final son lineas editoriales. TU te riges por una linea editorial de un
medio pero no puedes decir que yo soy mejor que tal medio. (...) En El
Comercio estaba Martha Meier, ella era muy inteligente, copiaban temas
del archivo nuestro que habiamos publicado antes sobre denuncias contra
Ollanta sobre Madre Mia; denuncias hechas por periodistas muy buenos
como Edmundo Cruz y lo pusieron en la campafia como prueba: “Lo que
dijo La Republica, en tal fecha”. O sea no solo se dio el conflicto entre
candidatos sino entre medios. (Flores ,2011 entrevista).

La participacion activa de los periodistas en la campafa electoral pone en el tapete la
actoria politica de los medios. Un periddico se constituye como actor politico en la
medida que es parte de un sistema de comunicacion. Son los periodistas los que van a
darle vida a este medio de comunicacion y son ellos parte de un entorno de un mundo
de relaciones de dialogos constantes con las fuentes informativas lo que le va permitir
realizar la construccion de la noticia. “Dentro de una campaiia electoral los medios de
comunicacion asumen una actoria politica, en el caso de La Republica se asume una
actoria politica en el momento que maneja una tematica especial o plantea una agenda”
(Alvarez: 2011)

En términos de Héctor Borrat “Actor politico se entiende a todo actor colectivo
o0 individual capaz de afectar el proceso de toma de decisiones en el sistema politico”.
(Héctor Borrad: 1989, 1). El autor hace hincapié que su ambito de actuacién es, sin

duda, la influenciay no el de conquistar el poder institucional o la permanencia en él.
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El periodista Novoa sostiene que la actoria politica debe darse con reglas claras
de juego “La actoria de un medio de comunicacion es buena en la medida que cumpla
su rol orientador y sea un medio honesto (...) yo soy un periddico que defiende estos
principios editorialmente porque creo que es lo mejor para el pais y la sociedad. Esto
tiene que quedar claro. A partir de ahi uno sabe a lo que va”. (Carlos Novoa, 2011
entrevista).

Desde el momento en que los periodistas de un medio de comunicacion, tematizaron,
jerarquizaron, seleccionaron, excluyeron y construyeron enmarcando, enfocando, una
nota electoral o un titular, se hicieron participes activos del proceso, por tanto,

asumieron una actoria politica.

130



CAPITULO IV

CONCLUSIONES

En la presente investigacion se propuso indagar sobre las posturas politicas de los
diarios EI Comercio y La RepuUblica que se evidenciaron en el tratamiento periodistico
que ofrecieron en las elecciones generales 2011 Perd, segunda vuelta.

Las campafas electorales en el Perd, al igual que en otros paises de la region, se
juegan en gran parte en los escenarios mediaticos, caracteristica de la politica actual. En
este escenario fluyen las construcciones de espectaculos con un lenguaje mediatico y
coédigos mediaticos (Narvéez, 1999), a las cuales se someten los politicos. Bajo esas
clausulas, los politicos han desempefiado su papel durante la campafa apelando a las
emociones del electorado para favorecerse con sus votos; mientras, los medios han
hecho lo suyo: poner mayor dosis de espectacularidad al proceso electoral.

Pero detras del colorido escenario, de pintorescos candidatos, militantes
dispuestos a aplaudir y medios de comunicacion que le hacen el juego a los lideres
politicos, se producen encarnadas luchas por llegar a gobernar, por lograr el poder.
Bourdieu en la teoria de los campos sostiene que, los agentes politicos dotados de
habitus, capitales, y con una posicién dentro de las estructuras sociales, van a sostener
relaciones de fuerza buscando ganar el juego para seguir acumulando capitales y
hacerse de un mayor poder simbolico.

En esta batalla simbolica los medios de comunicacion, que se constituyen en
otro campo, no son meros espectadores, ellos también son agentes con un cumulo de
capitales, intereses y posiciones, por tanto, participes activos de estas luchas politicas
que se dieron en el plano mediatico. Los medios ante todo son empresas, que buscaran
proteger sus capitales economicos, culturales y politicos. “Puede constatarse ya que la
informacion se considera antes que nada como una mercancia, y que este caracter
predomina ampliamente respecto a la misién fundamental de los media: aclarar y
enriquecer el debate democratico”. (Ramonet, 2000:11).

Tras este predmbulo, a continuacion se expone los principales hallazgos y
conclusiones a las que se llego en la investigacion.

Habitualmente en un proceso electoral, los medios de comunicacion en Per( no

anuncian publicamente sus preferencias o respaldo a determinados candidatos al cual
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tendrian el legitimo derecho de hacerlo. Sin embargo, sus inclinaciones y tendencias se
evidencia desde la entrada, la portada de los diarios, a través de las agendas tematicas,
las adjetivaciones, las formas de nominar y los enfoques; lo que desvirtia ampliamente
el principio de neutralidad (Gomis, 1991) que defienden tedricos del periodismo.

En la segunda vuelta, cuyo ambiente electoral se torno polarizado, el diario El
Comercio partié de la posicion de apostar a la democracia. En términos de la editora de
politica Diana Seminario: “El Comercio apuesta a la democracia, a la independencia de
poderes, al fortalecimiento de los partidos politicos e institucionalidad democratica; la
economia abierta y el respeto de las decisiones”. (Diana Seminario, 2012, entrevista).
Esto da una clara idea de las preferencias del diario. De hecho, Seminario sostuvo que
mas gque apoyar una candidatura trabajaron en rechazar a uno de los candidatos por sus
credenciales antidemocraticas, refiriéndose al lider de la organizacién politica Gana
Perd, Ollanta Humala Tasso.

El diario La Republica también tomo posicion y asumio similar estrategia, mas
que apoyar a un candidato la campafia era en contra de la candidata KeikoFujimori. El
editor de politica Juan Alvarez sostuvo: “Yo sabia que si ganaba Keiko era muy
probable que el diario desapareciera, de alguna forma, los fujimoristas no iban a
permitir que La Republica siguiera siendo lo que es, eso estaba cantado de alguna
manera”. (Juan Alvarez, 2012, entrevista).

Las cartas estaban echadas, ambos medios entraron al juego politico como
participes activos, haciendo lo suyo; organizando, planificando y construyendo una
realidad ante un hecho politico, como es la eleccion de un presidente en un sistema
democratico del cual la mayoria de la poblacién esperaba cambios en la politica

econdmica peruana.

La construccion de la agenda. Segun los periodistas del diario EI Comercio la agenda
tematica tuvo un caracter conjunto mixto o colectivo. La elaboracién estuvo a cargo de
los editores, periodistas pero también de las fuentes. Los candidatos iban lanzando
temas que el medio recogié en sus ediciones. La Republica, por su parte, también disefio
una agenda acorde a sus intereses y tomo tematicas de los discursos politicos de los
candidatos para darle seguimiento. En consecuencia, los candidatos como fuentes

periodisticas si influyeron en la construccion de la agenda de ambos medios. En un
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proceso electoral es mas recurrente que esto suceda porque el candidato hace todo lo
posible para presentarse en los medios de comunicacion. Sus agendas y discursos
estuvieron orientados a llamar la atencion del periodista. Sin embargo hay que remarcar
que ambos medios acogieron la agenda que propusieron los candidatos de su simpatia

acorde con los intereses del medio de comunicacion.

El despliegue de los periodistas. La cobertura tuvo una dindmica diferente en ambos
medios. En el diario EI Comercio se opt6 por designar a un periodista para que haga
seguimiento a la candidata Keiko Fujimori de la organizacion politica Fuerza 2011 y
otro a Ollanta Humala de la organizacién politica Gana Peru. Esta préctica segun este
medio escrito permite conocer mas a la fuente lo cual facilita informacién. El diario La
Republica desarrolld una dindmica contraria; sus periodistas fueron rotando en el
seguimiento que hicieron a los candidatos tanto en viajes, conferencias de prensa,
mitines. Prefirieron que los periodistas mantengan cierta distancia con los candidatos
para evitar amiguismos, mimetismos que la historia periodistica peruana ha demostrado

en gobiernos como el de Alberto Fujimori (1990-2000).

La relacién con las fuentes. La postura que asumi6 el diario EI Comercio y La
Republica frente al proceso electoral repercutio en la relacion que sostuvieron los
periodistas con los candidatos y deméas miembros del partido. EI Comercio sostuvo una
relacion cordial y amable con la candidata Keiko Fujimori y una relacion tensa con el
candidato Ollanta Humala, producto de la posicion politica que asumio este medio
escrito.

La situacion fue contraria en el caso de La Republica. La relacion de los
periodistas con los humalistas fue bastante fluida y cordial mientras que con los
fujimoristas se aprecio una notable tirantez. No les invitaban a sus actividades o
conferencias de prensa. Si los periodistas se identificaban antes de ingresar a algin acto
partidario del fujimorismo simplemente no los dejaban ingresar. Segun narrd la
periodista Flores, tenian que ir de incdgnitas para informarse de sus actividades. Esto
demuestra el clima polarizado que se vivio en el balotaje y las posiciones que asumieron

los medios.
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Si bien no hubo una buena relacion entre los medios y los candidatos que no
eran de su preferencia, la relacion fue contraria con los candidatos que si apoyaron. El
Comercio a Fujimori y La Republica a Humala, participaban de los viajes de campafia
de las conferencias de prensa y les ponian la agenda los temas sobre los cuales se
deberia hablar, discutir, pensar durante la campafia.

En este analisis de la agenda tematica, desde la investigacion cuantitativo, se ha
arrojado hallazgos que permiten formular conclusiones en las siguientes categorias

analiticas: temas, jerarquizacion, secciones, géneros, fuentes, framing.

La agenda tematica. El diario EI Comercio puso en agenda tres temas: Elecciones
(30%), campana electoral (27%) vy, factor economico (23%). Este ultimo tema ocupd
primeras planas durante la segunda vuelta con los items: crecimiento econdmico,
incertidumbre en la caida de la Bolsa de Valores de Lima. EI Comercio, a diferencia de
la primera vuelta, dirigi6 su estrategia a sembrar miedo en el electorado desde el aspecto
financiero. Busco instalar la idea que el Per( detendria su crecimiento ante un eventual
gobierno de Ollanta Humala.

La Replblica asumié una estrategia de abierta confrontacion con los

fujimoristas. Eso se pudo observar en la categoria tematica campafia electoral (32%)
donde figuran items de denuncias, ataques, actividades de candidatos y donde también
se ubico el item esterilizaciones. Si le sumamos la categoria tematica Corrupcion (15%)
llega casi a la mitad de la produccion de notas electorales dedicadas a refrescar la
memoria a los peruanos sobre “La década oscura del fujimorismo”. El gobierno del
“chino” fue recordado por los actos de corrupcion con Vladimiro Montesinos a la
cabeza; sus politicas de estado que provocaron la desaparicion de los sindicados, el
recorte de derechos laborales y politicas en salud como las esterilizaciones forzadas que
cobro relevancia la tltima semana de la campaiia.
En consecuencia ambos medios impusieron agendas tematicas de acuerdo a sus
intereses sobre los cuales hicieron girar la campafa electoral. EI mensaje del diario El
Comercio era claro: Si votaban por Ollanta Humala se detendria el crecimiento
economico, su candidatura demostraba desestabilizacion, incertidumbre lo cual se
observaba en las constantes caidas de la Bolsa de Valores de Lima.

La Republica por su parte colocé en agenda el pasado de Alberto Fujimori. Y si
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Keiko llegaba al gobierno retornaria la dictadura fujimorista, la violacion a los derechos
humanos. Ambos medios graficos plantearon temas pero ademas dijeron como deberia

pensar el electorado sobre los mismos.

Lo excluido e invisibilizado.  Si bien los medios colocan temas en los cuales debe
pensar el electorado también excluye e invisibiliza otros. El gran ausente en ambos
medios fue la opinidn ciudadana, no la que se ve reflejada en numeros que emiten las
encuestadoras a través de las preferencias electorales, sino la opinién de la gente que
manifieste sus expectativas, los problemas que le preocupan (desempleo, pobreza |,
salud) y que espera sean atendido por el nuevo gobernante.

Otro aspecto del contexto socio-econdmico, que tampoco fue relevado era la
protesta social que se llevaba en diferentes partes del pais por la extraccién de
minerales; un problema que el gobierno de Alan Garcia no resolvid, mientras le ganaban
las marchas y paralizaciones con cierre de carreteras. Los conflictos socio ambientales
estuvieron a la orden del dia, segun la Defensoria del Pueblo, en el 2011 mensualmente
se enfrentaron 200 conflictos sociales en distintos puntos del pais, pero estos no fueron
tema de agenda de los medios, excepto algunas notas sueltas.

La inseguridad, uno de los graves problemas del Perd, fue brevemente abordado
en el debate presidencial, pero no se le dio cobertura como a los otros temas que
plantearon.

El periodismo plural y critico acorde con la deontoldgica periodistica estuvo
también ausente en el tratamiento mediatico. EI Comercio si bien criticé la camparia de
Ollanta Humala no hizo lo mismo con la candidatura de Keiko Fujimori. Las
organizaciones civiles se movilizaron en todo el pais para rechazar a la familia Fujimori,
por los actos de corrupcion y violacion de derechos humanos, al respecto, este medio
apenas publico una pequefia nota sobre el tema. Por su parte La Republica, no presento
el plan programatico o propuestas que la candidata Fujimori tenia para el pais y su
posicién fue menos critica respecto al candidato Humala. De hecho, los lectores

reclamaron al diario las propuestas y planes de los candidatos de ambos medios.

Informacidén electoral sobrepasa la seccion politica. Los diarios EI Comercio y la
Republica tienen debidamente estructurado y ordenado su contenido en diversas
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secciones, sin embargo; durante la camparfia electoral la informacion politica electoral
trastoco el orden establecido. La informacion electoral no solo se publico en la seccién
politica, sino en otras secciones de ambos diarios.

El Comercio publicd la mayor parte de estas informaciones en la seccién “Tema
del dia” (34%), mientras que el 28% de las notas electorales se publican en la pagina
politica. Estos datos muestran que el proceso electoral fue un tema coyuntural al cual el
medio le dedicé la mayor atencion.

La seccion economica también ofrecidé varias de sus paginas a la campafa
electoral. Los programas de gobierno o propuestas de los candidatos fueron analizados
bajo la lupa de la economia, aspecto béasico para gobernar segin este medio de
comunicacion.

Las secciones Deportes y Luces (espectaculos) no fue la excepcion. El voto de
los artistas y futbolistas fue importante para este medio, ellos fueron entrevistados el dia
de las elecciones.

En el diario La Republica, el 60% de la informacidn electoral se concentré en la
seccidn politica. Ademas el tema estuvo presente en las secciones: Opinion, Regiones,
Cartas del Lector, Sociedad. La seccion Espectaculos y Deportes igualmente produjeron
notas electorales no solo el dia de las elecciones. Los artistas, conductores de espacios
televisivos, cantantes y deportistas opinaron sobre sus preferencias electorales durante
el periodo electoral.

En consecuencia los medios EI Comercio y la Republica traspasaron las
fronteras de las secciones que se establecen para difundir informacion electoral. La
rigidez de ordenar la informacién por secciones al menos para este proceso electoral se
flexibilizd, por tanto, se encuentra una interrelacion entre secciones y por ende entre los
contenidos.

El interés de ambos medios en difundir la opinion de los artistas, conductores de
programas televisivos o deportistas revela la dosis de espectacularidad que tuvo este
proceso. Los medios construyeron las noticias dando relevancia a la opinion de los

agentes del mundo del espectaculo de tal manera que fortalecio la posicion del medio.

Jerarquizando la informacion. Las notas politico electorales siempre estuvieron en

portada. Fue un tema relevante para EI Comercio y la Republica. Al menos en el diario
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la Republica, en todo el periodo estudiado el tema politico ocupa casi el total de la
superficie de la primera plana.

Ambos diarios privilegian las paginas impares para publicidad, las pares las
dejan para la informacion. En el diario EI Comercio la pagina tres y cinco es de
exclusividad para la publicidad, con algunas excepciones. En la Republica lo frecuente
fue encontrar informacion electoral en la pagina tres y cinco.

En el uso de imagenes (ilustraciones, infografias, cuadros estadisticos,
fotografias), el 82% de notas electorales del diario EI Comercio tiene este soporte. El
diario La Republica presenta el 78% de las noticias con imagenes. El uso de la
infografia en ambos diarios fue de mucha utilidad para graficar la informacion electoral.
A través de ésta, dieron a conocer por ejemplo, resultados de las elecciones en todas las
regiones del pais; céalculos sobre distribucion de congresistas en el parlamento, etc. Es
un recurso que los medios utilizan con mayor frecuencia. Las fotografias, graficos en
general, le han ganado espacio a las notas. La idea que una imagen vale mas que mil
palabras (Degregori 2001), se materializa en esta politica de la imagen.

En ambos diarios el mayor porcentaje de notas son de ¥4 de pagina. En el diario
El Comercio 73% y en la Republica 63%, lo que nos lleva a afirmar que predominan las
notas cortas y menos relevantes en ambos medios. En menor nimero estad la
informacién ampliada, incluso, hasta en mas de una péagina; las imagenes siempre
acompafan a estas notas que toman mayor extension.

En el cruce extensién y tema, EI Comercio le dio mayor espacio al tema
elecciones, propio del proceso electoral, dedicandole 51 paginas; luego sigue el tema de
la campafia con 41 péginas y % y muy cerca, con 39 paginas y ¥ , se ubica el factor
econdmico lo que demuestra la relevancia que tuvo esta tematica econdémica para este
medio. Mas lejos, con 15 paginas se ubica el tema corrupcion seguida del tema
comunicacion con 8 paginas y %a.

En el caso de la Republica el tema de la campafia demandd 100 péginas % en
primer lugar; el tema elecciones ocupa el segundo lugar con 74 paginas y media y, en
tercer lugar, con 41 paginas y ¥4 se ubica el tema corrupcion. Se ratifica que el medio

priorizé estas tres tematicas en la camparia contra Keiko Fujimori.
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Géneros periodisticos. En la discriminacion de las notas electorales por géneros, se
observo que el “género informativo” es el que predomina en la produccidn periodistica
de ambos medios escritos.

En el diario EI Comercio, el 54% de notas electorales corresponde al género
informativo, 11% al interpretativo y 35% al género de opinion. Pese a que en el medio
se esfuerza por trabajar mas el género interpretativo, como lo afirmd el periodista
Novoa, acumula el menor porcentaje.

Sin embargo el género opinion tiene un considerable porcentaje. Las notas de
opinién no solo aparecen en la seccion dedicada para este fin sino en diferentes
secciones.

En La Republica el 63% de notas corresponden al género informativo, 28% al
género de opinidn y finalmente con el 9% aparece el género interpretativo.

En consecuencia, ambos medios priorizan el género informativo, seguido el de
opinidén y finalmente el interpretativo. A decir de los hombres y mujeres de prensa este
ultimo género demanda mayor tiempo y presupuesto.

Cruzando los resultados se concluye en lo siguiente: si la mayoria de notas son
informativas, con extensién mayoritaria de 1/4 de pagina por nota, e igualmente el
mayor porcentaje de notas son con iméagenes, se deduce que la produccién periodistica
de ambos medios en su mayoria son notas del género informativo con el soporte de
imagenes (fotografia, infografias e ilustraciones) y su extension es de ¥ de pagina a
menos.

En suma, lo observado demuestra que cada vez los periddicos quieren acercarse
al formato que ofrece la television e Internet. Las imagenes estan ganando a los textos,
lo que evidencia los cambios que se estan produciendo en la forma de presentar las
noticias.

Esto ademas demuestra la ruptura de los limites de ciertos géneros que empiezan
a mezclarse con otros. Por ello Steimberg (1997) sefiala que el género es una categoria

en movimiento.
Framing de fuentes y protagonistas. Para el andlisis del framing el estudio se limitd

solo a las portadas de ambos diarios; como resultado se desprende que el diario El

Comercio recurrié a mas fuentes personales que institucionales. Se contabilizd 51
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fuentes personales frente a 27 institucionales, 3 fuentes periodisticas y cero fuentes
documentales. EI diario La Republica contabiliz6 35 fuentes personales, 12
institucionales, 1 fuente documental y cero fuentes periodisticas.

Como se observa, en ambos medios se recurrio al candidato como fuente
informativa relegandose al partido como fuente de informacion institucional, apenas
sumaron cuatro menciones en cada diario. Esto evidencia el personalismo que se le ha
dado a la campafia electoral, ya no es el partido sino el candidato quien constantemente
aparece en los medios y esta en contacto con la prensa, lo que explica el proceso de
mediatizacion de la politica. Para los medios, los candidatos son los actores a quienes se
les da protagonismo y quienes actlan en el escenario politico; los partidos politicos
como instituciones practicamente han salido del escenario.

En relacion a los protagonismos, El Comercio ‘“aparentemente” ofrecid un
similar protagonismo a los dos candidatos en las portadas, esto se evidencia en las
titulares y las fotos donde por lo general aparecen casi siempre ambos candidatos. Este
medio intentaba lavar la cara del Grupo EI Comercio que a través de sus otras empresas
periodisticas habia sido cuestionado por constituir un frente mediatico para acabar con
la campana de Ollanta Humala.

El diario EI Comercio en la segunda vuelta evitd atacar directamente a Humala,
pero se valio de otra estrategia para hacer la contra campafia, puso en escena a La Bolsa
de Valores de Lima (BVL), informando cada dia sobre sus caidas y subidas, producto
del proceso electoral. La BVL se convirtio en la protagonista de la noticia.

El Comercio le dio palestra a esta organizacion financiera para decirles o advertirles a
los votantes la desestabilizacion que generara en la economia peruana el candidato que
busca cambios y modificaciones en esta materia.

Otro protagonista fue Pedro Pablo Kuczynski, presentado como el ex candidato
que se preocupa en continuar con el sistema democratico y el actual modelo econémico.
Su aparicion es motivada y respaldada por el sector empresarial. Propone “Un pacto
por el Pert” donde compromete a los candidatos a continuar con el modelo econémico,
el sistema democrético, etc. El pacto no lo suscribio Humala pero si Keiko Fujimori
enmarcandola como candidata responsable; candidata que ve el futuro y no el pasado.

El diario La Republica ofrecid protagonismo positivo a Ollanta Humala; éste fue
nominado por su nombre y algunas veces por su apellido. Mientras, Keiko Sofia tuvo un
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menor protagonismo; se la enmarcd negativamente llaméandola algunas veces por su
apellido para que el lector no pierda el vinculo con su padre. Otras veces se la enmarco
como la candidata encubridora y mentirosa.

Las dindmicas y el lenguaje mediatico propio del campo periodistico  se
sobrepusieron al campo politico. En los medios figuran los personajes, protagonistas y
los politicos no tuvieron ningun reparo en hacer el espectaculo para aparecer en los
medios no les importd dejar a un lado la organizacion politica, porque el partido fueron

ellos.

Portadas enmarcadoras. La presentacion de titulares en las portadas se da a través de
citas textuales, de lo que dice la fuente, o las citas referenciales. En EI Comercio 11 de
sus titulares fueron citas textuales y 61 referenciales; mientras que La Republica 16
titulares provinieron de citas textuales y 31 referenciales.

Ambos medios de comunicacion “levantan” la informacion con mayor
frecuencia haciendo construcciones desde lo que dice la fuente y en menor medida
recurriendo textualmente a sus palabras para plantear algin punto de vista o situacion.
En consecuencia, se infiere que los diarios EI Comercio y La Republica editorializaron,
expresaron sus posturas en las primeras planas, seccion mas vista de los medios;

mediante la cual intentaron influir en la decisién de los electores.

Framing antagonico de la campafa. EI Comercio y La Republica recurrieron a una
camparia negativa para enmarcar al candidato/a que no era de su preferencia como la
persona que no le conviene al pais. Para lograr su objetivo, ambos medios trabajaron
ejes tematicos movidos por la estrategia del miedo. Era constante la aparicion de
titulares de la caida de la Bolsa de Valores y la incertidumbre que generaba la
candidatura de Ollanta Humala calificado como estatista, antisistema.

La Republica por su parte, trabajo con el pasado fujimorista. Utilizd estrategias
del miedo de recordar el gobierno corrupto de Alberto Fujimori y los casos de violacién
de derechos humanos como por ejemplo las esterilizaciones forzadas. EI mensaje era

claro; con Keiko se volveria a las préacticas fujimoristas.

Se declar6 una guerra mediatica de ataques y contra ataques, se produjeron desbalances
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en la produccion informativa. Los medios buscaron incidir con sus enfoques en los
votos de los ciudadanos pero, al parecer, provocaron reacciones adversas Yy
contraproducentes. Los resultados de las elecciones no favorecieron a la candidata que

gozaba de la simpatia de la mayoria de los medios de comunicacion.

Posturas y relaciones en los medios. Algunos de los periodistas de los medios escritos,
mas alla de querer reconocer su apoyo a determinado candidato manifestaron que
trabajaron una agenda critica. El diario EI Comercio se suscribio en trabajar una agenda
critica y cuestionadora a la campafa de Ollanta Humala porque representaba para este
medio el candidato que no comulgaba con ideas democréticas y de respeto al modelo
economico; temia un cambio en el sistema lo cual no estaba acorde con sus intereses.
Los periodistas del diario La Republica refirieron que su campafa fue en contra de
Keiko Fujimori porque ante un eventual gobierno de esta candidata, el diario corria el
riesgo de cerrarse dado que se declaré siempre en abierta oposicion al gobierno de
Alberto Fujimori.

En los diarios La Republica y el Comercio, el ambiente laboral fue critico; se
presentaron posiciones encontradas entre hombres y mujeres de prensa respecto a la
campafa electoral, Si bien en la habitual dindmica del campo periodistico como afirma
Bourdieu EIl mundo de los periodistas es un mundo fragmentado donde hay conflictos,
competencias, y hostilidades, ésta actividad en un proceso electoral se torna mucho mas
complicado e intenso.

Aunqgue en ambos diarios en estudio, no hubo despidos de periodistas por sus
convicciones politicas, en otros medios si se produjeron.

Nosotros hemos tenido mucho debate interno, discrepancias internas,
pero en ningun momento hubo ninguna mala intencién de perjudicar o
dafiar a alguien. (...), Hay cosas que ya escapan al trabajo periodistico;
tal vez sean respuestas que tenga que dar el directorio. ¢(Eso ha
significado la salida de algunos periodistas? No aca en el diario El
Comercio; en el equipo de planta no se fue ninguno. Mario Vargas Llosa
si, pero él solo tiene mucho més peso. En el Comercio, por linea editorial
no renuncid ninguno, lo puedo asegurar. Claro en el diario Per( 21 se
retiraron dos (Per0 21 es parte de el Grupo El Comercio). (Carlos Novoa,
2011, entrevista)

El puesto de trabajo estaba en juego por lo que muchos periodistas prefirieron callar y
someterse a las posturas politicas de la empresa periodistica. “Los periodistas también

tienen su ideologia, y los de aca (refiriéndose a La Republica) quiza no lo decian por miedo, ya
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que éramos anti fujimoristas, y cualquier otra posicion que tuvieran ellos no lo decian”. (Flores
2012, entrevista).

La demanda por la libertad de expresion que reclaman los medios privados -que
fue otro tema que hicieron desistir a Humala cuando propuso la democratizacion de los
medios- no precisamente lo ponen en practica los propietarios de empresas
periodisticas al momento de respetar los derechos de sus trabajadores. Se olvidan la
préctica democratica de la pluralidad.

Hay otro elemento que considerar. EI Grupo EI Comercio, actualmente lidera el
mercado de lectoria con el 58% (Considerando a los diarios “Perti 21” y El Trome, este
ultimo el méas leido en el Perl). Este conglomerado mediatico esta articulado a
conglomerados transnacionales como O Globo de Brasil, o El Tiempo de Colombia.
Esta relacion demuestra el poderio econémico y politico de EI Comercio.

Es la presion de este medio y las élites econdmicas y politicas del Peru, los que
hicieron correr al “centro” al candidato Ollanta Humala, quien en su tltima hoja de ruta
hablaba de respetar el actual modelo econémico.

Considero como un logro de la prensa que el ahora presidente

Humala al verse desnudado en su plan original fue practicamente

obligado a presentar lo que el Ilama una hoja de ruta que era como

un nuevo plan de gobierno mas corto y mas abierto a la economia.

(Diana Seminario, 2012, entrevista).
Lo dicho por Seminario demuestra la influencia que tiene el poder econémico sobre la
politica. “Si la prensa ya no esta controlada por el poder politico, esto no implica que los
periodistas tengan una libertad total de expresion (...) Otras presiones fuertes se ejercen
en la actividad periodistica, en especial las que impone la rentabilidad economica de la
empresa editorial (Champagne: ). Los medios de comunicacion privados son primero
empresa, que buscan mayor inversion financiera y a la vez preservar sus capitales
ejerciendo su poder simbdlico imponiendo su vision del mundo.

En suma, desde el momento en que los periodistas de un medio de comunicacion,
tematizaron, jerarquizaron, seleccionaron, excluyeron y construyeron enmarcando una
nota electoral o un titular, se hicieron participes activos del proceso, por tanto,
asumieron una actoria politica con el afan de incidir en el voto de los peruanos. Aungue
los medios no son determinantes, si provocan el efecto de influir a favor o en contra en

el marco de un proceso electoral.
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ANEXOS

Anexo 1. Cddigo para la matriz en el analisis de contenido

CODIGOS PARA LA MATRIZ EN EL ANALISIS DE CONTENIDO

JERARQUIZACION

Primera Plana: 0= No 1=Si

Pagina: 0=No 1=Si

Extension de la nota: 1.-Menos de ¥4 de Pag.
2.-Entre ¥4 y 2 P&g.

3.-Entre %2y % de Pég.

4.- Mas de ¥ a 1 Pag.
5.- Més de una Pag.

Elementos Graficos (Imagen)
0.-Sin gréaficos

1.- Infografias

2.- Cuadros, gréaficos estadisticos
3-Fotografia

4 .-1lustracién

SECCIONES

1.-Politica
2.-Economia
3.-Opinidn
4.-Caricatura

5.-Espectaculos
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6.-Deportes

7.-Cartas del lector
8.-Suplementos, Dossier
9.- Otros

GENEROS PERIODISTICOS

1. Género Informativo  2.Género Interpretativo ~ 3.Género de Opinion

TEMATICA

Tema 1 : Campafia electoral

ftems: 1.- Plan de gobierno
2.- Actividades de candidatos
3.- Estrategias de campafia
4.- Atagues y denuncias

5.- Esterilizaciones

Tema 2: Factor economico

ftems  1.-Crecimiento econémico
2.-Movimientos de la Bolsa de valores
3.-Nacionalismo.
4.-Incertidumbre —miedo

5.-Critica al modelo, exclusién social, pobreza

Tema 3. Corrupcion

items: 1. Casos de corrupcion en el gobierno fujimorista
2. Pedido de indulto para Fujimori
3. Reeleccion
4. Conflictos

Tema 4. Medios de comunicacion
items  1.-En riesgo libertad de expresion

2.-La prensay el proceso electoral
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3.-Posicién — pluralidad
4.-Encuestas que hace el medio

5.-Tecnologia

Tema 5 Elecciones

ftems  1.-Acto de sufragio
2.-Resultados
3.-Fiscalizacion

4.-Orientacion electoral

Tema 6 Partidos
items 1. Transfuguismo
2. Debilidad , colapso de partidos

3. Posicion
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Anexo 2.
FICHA DE ANALISIS DE CONTENIDO: temas, jerarquizaciéon: todo el diario

Diario: La Republica  Fecha: Noticia Nro.
Titulo:

Seccion en la que aparece:

1. Politica 2.Economia 3.0pinion
4. Caricatura 5. Espectaculos 6.Deportes
7.Cartas del lector 8.Suplementos, Dossier 9 Otros

PrimeraPlana:Si( ) No( )

Pagina: Par ( ) Impar ()

Géneros periodisticos

1. Género Informativo ( ) 2.Género Interpretativo ( ) 3.Género de Opinion ()
Extension de la nota: 1.-Menos de Y2 de Pag. () 2.-Entre Y2y % Pag. ()
3.-Entre 2y % dePag.( ) 4.-Méasde¥alPag.( )

Elementos Gréficos

1.- Infografias 2.- Cuadros estadisticos
3.- Fotografia 4.- llustracion No
Tematica:

1.- Campafia electoral:
a) Plan de Gobierno b) Actividades de candidato

c) Estrategias de campafia d) ataques y denuncias

e) Otros y ¢ Cual

2.- Factor econémico

a) Crecimiento economico b) Caida de Bolsa de Valores

¢) Nacionalismo d) Incertidumbre

e) Critica al modelo

3.- Corrupcion
a) Corrupcion en Gob. Fujimorista ___ b) Pedido de indulto de Fujimori

c) Reeleccion d) Otros y ¢Cual?

4.- Medios de Comunicacién
a) En riesgo libertad de expresion __ b) La prensa y el proceso electoral
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c) Posicion, pluralidad d) Otros y ¢ Cuél?

5.- Elecciones
a) Acto de sufragio b) Resultados c) Fiscalizacion
d) Orientacion electoral e) Otros /cual
6.- Partidos
a) Transfuguismo b) Debilidad crisis
c) Posicion
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| analisis de

7

DIARI: FECHA:

Ve

Jerarquizarian Secrion Gener Temas

PP | Péz | Enension Imagen Secrion GEnen mgsmmgmaa?sam_gmaag.; Comupcion | Mediosdecom.|  Elecciones | Partidos |Espec.

EEREREEEEER R EE R R EEEE R EEEEEEEEEE EEEEFE EEEEEEEEREEEEREE

-z

, SECCION, Jerarquias, genero para e

anexo 3. Matriz de temas

contenido
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Anexo 4.
FICHA PARA EL FRAMING DE LA NOTICIA

DA H0 et ietietieneeeseeeeeesseeseeasssesssasssasssasssassssssssssssssssssasssssssasssasssesssse
2T 1
TITULO PROTAGONISTA FUENTE
Actor | Forma de | Atributos | Acciones | Numero: | Tipos Uso: Extension
nominacion P-S 1.Periodisticos 1.Textual de lacita

2.Institucionales | 2.Referencial | 1. Palabras
3.-Personales 2.0raciones
4.Documentales 3. Parrafos
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