www.flacsoandes.edu.ec

-
Chasqu U‘l

Revista Latinoameric
de Comunicacion abm ,u“ozole

Dialogo de saberes:
giro decolonial y comunicologia
latinoamericana
.
CIESPAL

Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicacion para América Latina



EDITOR
Francisco SIERRA CABALLERO

COORDINADOR EDITORIAL
Gabriel GGANNONE

SECRETARIA DE REDACCION
Rosa ARMAS

CONSEJO DE REDACCION
Amparo CADAVID
UNIMINUTO, Colombia
Fernando CASADO
Instituto de Altos Estudios Nacionales, Ecuador
Ana Maria DURAN
Universidad del Azuay, Ecuador
Pablo Andrés ESCANDON MONTENEGRO
Medialab Quito-CIESPAL, Ecuador
Eduardo GUTIERREZ
Pontificia Universidad Javeriana de Colombia
Eliana del Rosario HERRERA HUERFANO
UNIMINUTO, Colombia
Octavio ISLAS
Universidad de los Hemisferios, Ecuador
Daniel Fernando LOPEZ JIMENEZ
Universidad de los Hemisferios, Ecuador
Efendy MALDONADO
UNISINOS, Brasil
Claudio Andrés MALDONADO RIVERA
Universidad Catolica de Temuco, Chile
José Rafael MORAN
CIESPAL, Ecuador
Francisco Javier MORENO
CIESPAL, Ecuador
Fernando ORTIZ
Universidad de Cuenca, Ecuador
Maria PESSINA
CIESPAL, Ecuador
Jenny PONTON
FLACSO, Ecuador
Abel SUING,

Universidad Técnica Particular de Loja, Ecuador
Nancy Graciela ULLOA ERAZO
Pontificia Universidad Catolica del Ecuador (Sede Ibarra)
Rosa VALLEJO CASTRO
CIESPAL, Ecuador

Edgar VEGA
Universidad Andina Simon Bolivar, Ecuador

CHASQUI'131

- ABRIL-JULIO 2016



Jair VEGA
Universidad del Norte, Colombia
José VILLAMARIN CARRASCAL
Universidad Central del Ecuador

Jenny YAGUACHE,
Universidad Téecnica Particular de Loja, Ecuador

EDITORES ASOCIADOS
Norteamérica

Jesiis GALINDO
Benemérita Universidad Autdbnoma de Puebla, México

Centroamérica

Hilda SALADRIGAS,
Universidad de La Habana, Cuba

Area Andina
Karina HERRERA MILLER,
Universidad Mayor de San Andrés, Bolivia

Cono Sur

Lorena Monica ANTEZANA BARRIOS
Universidad de Chile

Brasil

Denis PORTO RENO,
Universidade Estadual Paulista, Brasil

CONSEJO CIENTIFICO INTERNACIONAL
Rosa Maria ALFARO
CALANDRIA, Peru
Luis Ramiro BELTRAN (+)
Enrique BUSTAMANTE
Universidad Complutense de Madrid, Espana

Mauro CERBINO
FLACSO, Ecuador

Eliseo COLON
Universidad de Puerto Rico
Miquel DE MORAGAS
Universidad Autonoma de Barcelona, Espana
José Manuel DE PABLOS
Universidad de La Laguna, Espana

Carlos DEL VALLE ROJAS,
Universidad de La Frontera, Chile

Juan DIAZ BORDENAVE, (+)

Heidi FIGUEROA SARRIERA
Universidad de Puerto Rico

CHASQUI'131 - ABRIL-JULIO 2016



Raiil FUENTES
ITESO, México
Valerio FUENZALIDA
Pontificia Universidad Catolica de Chile
Raiil GARCES
Universidad de La Habana, Cuba
Juan GARGUREVICH
Pontificia Universidad Catélica del Perd
Bruce GIRARD
Comunica.org
Alfonso GUMUCIO
Universidad Mayor de San Andrés, Bolivia
Antonio HOHLFELDT
PUCRS. Porto Alegre, Brasil
Gabriel KAPLUN
Universidad de la Republica, Uruguay

Margarida Maria KROHLING KUNSCH
USP. Brasil

Margarita LEDO ANDION
USC. Espana
José Carlos LOZANO RENDON
Universidad Internacional de Texas A&M. EE.UU.
José MARQUES DE MELO
Universidade Metodista de Sao Paulo, Brasil
Amparo Maria MARROQUTN PARDUCCI
Universidad Centroamericana, El Salvador
Jestis MARTIN-BARBERO
Universidad Nacional de Colombia
Guillermo MASTRINI
Universidad Nacional de Quilmes, Argentina
Maria Cristina MATA
Universidad Nacional de Cordoba, Argentina
Armand MATTELART
Universié Paris 8, Francia
Toby MILLER
Cardiff University, Reino Unido
Walter NEIRA
Universidad de Lima, PerQ
Neyla PARDO
Universidad Nacional de Colombia
Antonio PASQUALI
Universidad Central de Venezuela
Cicilia KROHLING PERUZZO
Universidade Metodista de Sao Paulo, Brasil

Maria Teresa QUIROZ
Universidad de Lima, PerQ

CHASQUI 131

- ABRIL-JULIO 2016



Isabel RAMOS
FLACSO, Ecuador

Rossana REGUILLO
ITESO, Universidad Jesuita de Guadalajara, México
Germdn REY
Pontificia Universidad Javeriana, Colombia
Herndn REYES
Universidad Andina Simon Bolivar, Ecuador
Omar RINCON
CEPER - Universidad de Los Andes, Colombia
Hilda SALADRIGAS
Universidad de La Habana, Cuba
Francisco SIERRA
USE. Espana
César Ricardo SIQUEIRA BOLANO
Universidade Federal de Sergipe, Brasil
Muniz SODRE
Universidade Federal do Rio de Janeiro, Brasil
Guillermo SUNKEL
CEPAL-Naciones Unidas, Chile
Erick TORRICO
Universidad Andina Simon Bolivar, Bolivia

Gaétan TREMBLAY
Université du Quebec, Canada

CHASQUI'131 - ABRIL-JULIO 2016



CHASQUI, Revista Latinoamericana de Comunicacion es una publicacion académica pioneraen
el escenario de debate del campo comunicologico latinoamericano. Ha sido creada en el ano
1972y, desde entonces, es editada por CIESPAL, con sede en Quito, Ecuador.

Se publica de forma cuatrimestral, tanto en formato impreso como digital. Su modalidad
expositiva es el articulo o ensayo cientifico. Los textos se inscriben en una perspectiva de
investigacion y estan elaborados en base a una rigurosidad académica, critica y de propuesta
tedricasolida.

Para la seleccion de sus articulos Chasqui realiza un arbitraje por medio de pares académicos
bajo el sistema doble ciego, por el que se garantiza el anonimato de autores y evaluadores. Para
llevar adelante el proceso contamos con una extensa nomina de especialistas en diversas areas
de lacomunicaciony las ciencias sociales.

Chasqui se encuentra indexada en las siguientes bases de datos y catalogos:

/’74'77‘.1\‘ .
el ki [REmee o> DDialnet

ProQuest DOAJzeme () ULRICHSWEB®  (Google

‘académico

CIESPAL

Centro Internacional de Estudios Superiores

de Comunicacién para América Latina

Av. Diego de Almagro N32-133 y Andrade Marin « Quito, Ecuador
Teléfonos: (593 2) 254 8011/ Ext. 231

www.ciespal.org

www.revistachasqui.org

chasqui@ciespal.org

ISSN:1390-1079

e-ISSN: 1390-924X

Coordinador Monografico Chasqui 131
Claudio Andrés Maldonado Rivera

Suscripciones: http://suscripcioneschasqui.ciespal.org

Diseiio editorial
André Maya Monteiro

Correccion de textos
Noemi Mitter, Rosimeire Barboza Da Silva

Maquetacion
Arturo Castaneda Vera

La ilustraciones utilizadas en este nimero se basan en esculturas de la cultura Jama-Coaque, comuni-
dad indigena que se asent6 en lo que es ahora el litoral ecuaroriano, entre los anos 500 a.C. y 1531 d.C.
Los textos publicados son de exclusiva responsabilidad de sus autores.
Reconocimiento-SinObraDerivada

caxew CC BY-ND

Esta licencia permite la redistribucion, comercial y no comercial, siempre y cuando la obra
no se modifique y se transmita en su totalidad, reconociendo su autoria.

6 CHASQUI'131 - ABRIL-JULIO 2016



9 EDITORIAL
9 Comunicaciony Buen Vivir. Nuevas matrices tedricas
del pensamiento latinoamericano

Francisco SIERRA CABALLERO

19 TRIBUNA
21  Losdatos: la cancha donde se juega la democracia
Omar RINCON

37 MONOGRAFICO
Didlogo de saberes: giro decolonial y comunicologia latinoamericana

39 Introduccion: Apuntes sobre descolonizacion epistémica
en el pensamiento comunicoldgico regional

Claudio MALDONADO RIVERA
47  Notas sobre modernidad, decolonialidad y agencia cultural
en Latinoamérica
Salvador LEETOY
63  Aemancipacao psicopolitica frente ao trauma epistémico
e ateoria da comunicacao
Evandro VIEIRA OURIQUES
77  Hacia una Epistemologia del Sur. Decolonialidad del saber-poder

informativo y nueva Comunicologia Latinoamericana.
Una lectura critica de la mediacion desde las culturas indigenas
Eliana HERRERA HUERFANO, Francisco SIERRA CABALLERO
y Carlos DEL VALLE ROJAS
107  Reflexiones para decolonizar la cultura académica latinoamericana
en Comunicacion
Eloina CASTRO-LARA
123 Analisis de los supuestos epistemoldgicos que han configurado
la comunicacion ambiental y la oportunidad
de reconfigurar esta disciplina

Oscar Julian CUESTA MORENO

139  El discurso ambiental en Colombia: una mirada desde el Analisis
Critico del Discurso
Ménica PEREZ-MARIN

159 Mega-mineriay colonialidad. Nuevas estrategias de legitimacion,
viejos binomios
Julieta GODFRID

181  Practicas comunicativas en contexto, para un conocimiento otro
de las tecnologias
Ana Claudia ROZO SANDOVAL

199 Deus e o diabo nas terras do Sul
Jodo BATISTA DE ABREU

CHASQUI'131 - ABRIL-JULIO 2016



221  Experiencias, magiay colonialidad. Reflexiones sobre estudiantes
y brujas en Santiago del Estero, Argentina
Lucas Gabriel DIAZ LEDESMA

237 ENSAYO

239 El periodismo que contara el futuro
Antonio LOPEZ HIDALGO

257  Lainvencion del Sur. Renacimiento idealista y praxis académica
de los estudios culturales
Francesco MANIGLIO y Rosimeire BARBOZA DA SILVA

277  Desafios tedricos da pesquisa com sujeitos comunicantes:
a contribuicao da nocao de cidadania comunicativa
Rafael FOLETTO

293  (Re) contextualizando los sujetos periféricos: territorios creativos,
medios y espacios de visibilidad
Rosana MARTINS

309 Celebracoes informativas de uma morte anunciada: o falecimento
de Hugo Chavez nas principais revistas semanais brasileiras
Frederico BRANDAO TAVARES, Christa BERGER y Paulo Bernardo VAZ

327 INFORME
329 El eterno retorno de lo sustentable. Construccion discursiva
de una ciudad moderna en Cérdoba (Argentina)

Cecilia Mercedes QUEVEDO, Luciana Victoria ALMADA
y Ailén SUYAI PEREYRA

349 A cidade em narrativas: jornalismos tradicional e cidadao
durante as Jornadas de Junho’ de 2013 no Brasil
Renata Maria BORGES FONTANETTO
y Cecilia CARROSSINI BEZERRA CAVALCANTI

363 Creacion de contenidos interactivos de deporte para la television
digital terrestre en Ecuador
Abel SUING, Carlos ORTIZ y Veronica GONZALEZ

383  Las comedias de situacion (sitcoms) producidas por la television
ecuatorianay los estereotipos de género
Anabel CASTILLO BASTIDAS e Irina FREIRE

401 Uso de Facebook como medio de comunicacion alternativo
por la “Marcha das Vadias Sampa”
Flavia GOMES-FRANCO E SILVAy Juliana COLUSSI

419 RESENAS

455 INDICE DE AUTORES

8 CHASQUI'131 - ABRIL-JULIO 2016



OO0~ 11 11
O>NNUH

S .o <o s ~3>pucccocc
__////. s - S CSACCOUEEEEE
VSIS SR 175 C>SOUEEEEEEE
PR A o 0 CCCOUEEEEEEE
T e S 0 COUEEEEEEEE
o QE OO EE EEEEEEEE
QONUCLEEEECCOON NS~ QCCCCOUEEEEZ=ZoZ o2
QONUCCE EZ=a=C ot + - e
OOV VCUE EE EZ=z=E E>vn - N
o eSS
o NOUC > COUE EEEE E2 =t
o SDT0 0N SN O TOUE EE EE
S CoEET ++OTOTOTT
S CoE=n G
o + s QQCCEE>N .
<t SOQCCEECT -«
=+ ~S-0CCCESDT -
000 + CoE o0
N SCCEEDTN-
S USNTDCZZE et +
++00. - = VDUZZEENN
) 1 | OO UC COTE EEEOUXNDTUEEEEN )
E: + {00 COUE EOU N NDTZZEEN )
= QOO UOUSNNDUE 2200
E>> S N CNRC COUE EZat +
Ecc Al OUE Sz~
Eco . S NUSACCOUEEEE! |
ECG - . VDUEECT
ECC IS

L

SN INENAN

QOB + G ON U0 DN NN >SN 1O OV N0 OO OO N NN >R EC COTTTE
o2 20 SETTUN N INA) N V1A CCEC CCCC CC CC COUDUOUE E0U0 U0 U0 U0 U0 U0 TOUE
+OOEECCCCC CCCUU0U0U0UUU0UE SE0U0U0U0U0TUU00E CC CC CC COUUTUUUTT
I~ TOUE E2=E EEEEEEEo=r =t EEEEEEEE EEEE EEEUWX SCSDUE EEEEET
~S~d o+ SOEEEER oo oo o oo o e S EEEE EEEEEEEEEE EUC S USNACCEEECE T
QOOOSSEEEEZ=sor=C EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE. NN TOTZ=Z == =T
O+ +++ Q000NN SSEEE Exmrmr o oE EEEEEEEEEEEEEEEEEE T SN N0 ONUC CZoZ ozt
OF 44+ 0000 IS EE Sz E EEEEEEEESE SOUDDE EEEE SOUC COCiNIOOT +00>Sizaaat
00 O+ + Q00 OV NSE EE EZ=Z—E EOUD UL CC COTL CC C Nl CC SSNSN DN U A5 + NIE EZ=Z=E
QOQONNSN-EEEEEEELELD NNNNDNNO O +~5—F + NIE EZ=E EC
CUUNUE SE SESE SESOUE CIES SN0 LD D NN 1) 1N 1O ~OOEEEEEET
ONVINVE EE EE EE EOTLEC C >N NN NN 1) 000UNN0S050 SOUOTT
T Q00ORINNNNANNIQOE EE EE EOEE E oo o NN NN NN 1O e oot NFOTOTC
.. 10000 CR N8B0 BN A NS BHE B SBEE C I A AN 10 B SO T T LS A R etars
S 110 00 ON VN N0 OO OV VN VN NQ TOTE EE EDTC EN-NNNUIQ OO OF ++ +O OO0 O+ 5+
110 0O N VNN VN N NN VI 1O AECOTE EDTUC.E =N NN VIO OO QONN0O0 O ON NS>
> 1O DN NN VN NN NS>0 AECO LCESSU 0 OF +° SONUINNO OO0 0O OO DN N>
> QON W SN0 OF +++ NNUN NN ON NN L
>00000 0NV SCcec O 00OV VNN NN
c: >0 00 0NN SN CCECCC couE T TOSNN VIO OF 43 999000000 OSSN D o
c; W) YN COUDUE EEEEEEEE ST EECCOUE QO0COONINNNUF Fesee + o
S B BUE BUBuE IS5 DUO UL COUN N>+ COUE EEEEEEEECESECECD N0 Ot et Sk ++ + OO + 1 |
“CCCCOUEEEEES00U0 SCCOOEEEEoosor o SEEEEEEE L = > e
SSRCCE EEEEEE EUT>OY + OUEEE cZ—zozozoz £ CECECE CEEC U SECQO+ sl |
S CEEEEEEEEEEC TNV EEEEZ=ooroo oo o EEEEEEEEECCCCCCEEE o
ESOUE SESE SOUSNIUH 3 EEEEEEooooo oo o EEEEEEEE CCCCOUE E0TU00 -
SSCTOUE EEEE EEEE EUTLC w0 O+ SEEEEEES oo oo o EEEEEEEEED SEC00
SCCOUEEEE2=EE2=EECC, e e e S T
EEEEEEEEEEEECE, SN TOUECE cZoEcZoZ oz ~E CE CECE CE COUC Coeo NI Ui
CCCEESoEEoorEomeECe, SNTOUEEE cZezozozom o E CECESECESCCC 010000000 -
COUEEZ=Eez=z-zoEcCcCr, CCC oSN DUEEEEZoZ oz or s ~E CECECEEEECC, 000
EEEE>=EEEEEES=FECC, S CCCSUNTDUE ez oz oz oz oz £ CE SOUE SOUC ConN-00F 14 + OON-CCEEEEEEUTUCCUNQO: o1 |-
YOUUE Sz -z —E -E cZ-0DuC L. UCCC S NDUECE cZozoz oz oz —E “ECUUE LD O UOUOCUOUE EE EE EE EEZZ2 e EOTCCNUN |-
YOE EZ=Z o =Z=E CE EE EOUS NNV + SOUEEE oo E L SC CEEESOUS IS COUB EOUUCE EEEEEE EE Epe e B EE EE EOTUC LT TS NNI0 OF 444~
YOE EZ=ZoZ=Z—E CE S00CCO N O+ + EEEEEEzoooo o EEEEEEEE] ECOUEEECECECECE cZozozom ~E CE CEEEEE E0UUU0U0UUUT
QO CC COUE SUUE SZ2=E EEEEEE SEECCU 00000 O . EEEEEEEE2=ooF EEEEEE EEEUU>™Y TOEEEEEEEEEEEEooo oo EEEEEEEEEEEEEEEUDEEE
+: SOUEEEEEEEEEEEEEEEEEEEETUUSDSY OUOEEEEEEEEEEEEZoo o= EEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
QOO0 O+ + NOUOUUTC CNN"OUE EE EECEEESECESEEEECC, o EEEEEEEEEESSEEEEEEEEEEEEEEE Eoap
OONUN-SNCCCoE C > COUEEEEEEEEEEEEEECE, OEEEEEEEEEEEEECEEEEEEEEE Eoon o
Q01 | QUDTLC TS S COUE EEEEEEEEEEEC C. Ezz=-2
Q0 ++-0OEED SSNAC COUEEESESELD SUECEZoZo
TOTO >SN 0N NN S COTOUE S0T0 > ECEzooo
00! QEEC ESRE C 5SS NN VN N NN S COTT EEiz—2
O OFAEESN-0 00 CUINAC EC = N> N VN VN EEEEEEE
~5-000: ESS>>0 0NN UIN VN >in ccc EEEEEEE
-0 OV VECOTE Exvt U TOTOTL E =) ) VN I ) > SSin R P N 0D o NN NTDOEEEEEEE
S QONMECEEE SCCOON-00. SN VN N NINAN NN S A T S i o AT NWSNTDTE EEEEEE
~Sreeet + OOSNSEEEEEETT! 0N >IN 1K 1O OO OO OO DV VI VI VI A V1) NS COOEEEEE
SSEEEEEEEECCH+ >N U S0 VN V0 SN UN VN NN NN N D NS COTOTEEE
CEEECECECEENU o~ S0V 5O O VIN VN VI VN V) VN 3> > COTODE £E
N QONUINEEECE cZ oo C Ce e >0 00 1N 10 00 00 08 0Q OO GO OV VN VNN VI VN STOOE
Q00 ONTDUE SZ—E EZ=0 0~ st + VN NN NN 1N 1O OO OO GO SN NN I VI LI ) SOE
OO OSNTDUEEE EZoZoE B sk VNN 1IN N OO OV UIN NN I VNN VI 1N N OTOTOUE
NNNNTDOE EE EZ=Z=0 0+ ++:0 0 >+ NNV VN ND VA VN LN NN NN VN N NN O OF GONNNNNNOOC
NS CEEEEEEZ =) ~cc DNNNUINNO T+ +eseel | = o
Q00 ONAE COUDTE £E ECo~~O0) AR
Q000N VN COTUTTE
550500
5000 00 CNNNAC ESNA CCES25-0
O ONVIN VIO DN NSN>NUN VIO Os =+ >0
110 OO NN NN NIO S
2:0 0N VN UIO DN N NO SCSSEEEEESS
O O0UI00000000t 11 |1 S OOSEEEEERS
QOSSEEEEESS-
+ QOSSEEEEEE: e
P88 IS 8o EEEsea
11 ++0000+ +++~5~++OOS>EEEETTI |
++0000+ I~ -0ONNS-EEEEDT - +
++Q000++00NVECEEEECE
“ EES

—0
-9
fele]
00
00
.+00
S

S

m



Uso de Facebook como medio de
comunicacion alternativo por la
“Marcha das Vadias Sampa”

Using Facebook as an alternative media by
“Marcha das Vadias Sampa”

Uso do Facebook como midia alternativa pela
“Marcha das Vadias Sampa”

Flavia GOMES-FRANCO E SILVA
Juliana COLUSSI

Chasqui. Revista Latinoamericana de Comunicacion
N.°131, abril - julio 2016 (Seccién Informe, pp. 401-417)
ISSN 1390-1079 / e-ISSN 1390-924X

Ecuador: CIESPAL

Recibido: 02-12-2015 / Aprobado: 25-07-2016

401



GOMES-FRANCO E SILVA, COLUSSI

Resumen

La evolucion de la web favorece la participacion ciudadana en los nuevos mo-
vimientos sociales, ampliando el uso de las herramientas digitales interactivas
para fomentar debates y realizar convocatorias. El presente articulo se dedica a
analizar las caracteristicas de la divulgacion, mediante un evento en Facebook,
de la “52 Marcha das Vadias de Sao Paulo”. Se ha disefiado una metodologia que
combina el analisis de contenido web y la entrevista semiestructurada. Los re-
sultados apuntan a que los posts se concentran alrededor de la fecha del evento,
caracterizados por la cobertura del acontecimiento, hecha sobre todo por muje-
res. La entrevista al colectivo convocante sustenta que el uso de las plataformas
digitales en este contexto es positivo parala construccion de nuevas militancias.
Palabras clave: redes sociales; movimientos sociales; ciberactivismo; Brasil.

Abstract

The web development encourages public participation in the new social move-
ments, expanding the use of digital interactive tools to promote discussions and
launch calls. This paper aims to analyze the features of the disclosure, though an
event created on Facebook, specifically “52 Marcha das Vadias de Sao Paulo”. We
designed a methodology that combines web content analysis and semi-structu-
red interview. On the one hand, the results suggest that the posts are concen-
trated around the date of the event, characterized by the coverage of the event,
especially made by women. On the other hand, the organizing collective inter-
view confirms that the use of digital platforms is positive for the construction of
new militancy.

Keywords: social networks; social movements; cyberactivism; Brazil.

Resumo

A evolucao da web favorece a participacao cidada nos novos movimentos sociais,
ampliando o uso das ferramentas digitais interativas para fomentar debates e
organizar manifestacoes. O presente artigo analisa as caracteristicas de divul-
gacdo da “52 Marcha das Vadias de Sao Paulo”, mediante um evento criado pelo
coletivo no Facebook. Desenhamos uma metodologia que combina a analise de
conteudo web e a entrevista semiestruturada. Os resultados apontam que os
posts se concentram ao redor da data do evento, caracterizados pela cobertura
do acontecimento feita, sobretudo, por mulheres. A entrevista ao coletivo con-
vocador sustenta que o uso das plataformas digitais, neste contexto, é positivo
para a construcao de novas militancias.

Palavras-chave: redes sociais; movimentos sociais; ciberativismo; Brasil.
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USO DE FACEBOOK COMO MEDIO DE COMUNICACION ALTERNATIVO POR LA “MARCHA DAS VADIAS SAMPA”

1. Introduccion

La Primavera Arabe, el 15M y la “Marcha das Vadias Sampa™, asi como otros co-
lectivos activistas, componen los nuevos movimientos sociales que corresponden
a formas de accién colectiva que han proliferado desde mediados de los afios 60
hasta la actualidad. A diferencia de los movimientos sociales clasicos, estos tie-
nen como protagonistas a grupos e individuos que no se encuentran en posiciones
estructurales homogéneas (Porro, 2014). Una caracteristica peculiar de los movi-
mientos propios de la sociedad en red (Castells, 1999) es que plantean demandas
parciales ylocalizadas, sin el objetivo de hacer la revolucién —como se perseguia en
los movimientos que Wallerstein (2004) denomina antisistémicos tradicionales.

Respecto a los cambios en los movimientos sociales, Gallardo (2014, p. 123)
defiende que ocurri6 “un giro en las reivindicaciones sociales, para centrarse en
el cuestionamiento de las formas y limites del poder, sin que ello significara la
pretension de ‘tomarlo’ —el objetivo era ‘cambiar la vida™.

Al contrario de otros tipos de reivindicaciones, la cuestion de género empez6
a estar presente en las agendas sociales, en mayor o menor medida, desde las
primeras décadas del siglo XX (Gallardo, 2014). No obstante, esta tematica gana
mas visibilidad a partir de 1960, al igual que los problemas relativos a los estu-
diantes, los campesinos, la orientacion sexual o lo étnico.

1.1. Ciberactivismo y movilizacion de multitudes

La ampliacion del acceso a internet y sus multiples aplicaciones han permitido
el desarrollo de nuevas practicas sociales, culturales y politicas sin fronteras
(Castells, 1999; Lévy, 1999; Lemos, 2003; Castells, 2014), incrementando las po-
sibilidades de relaciones sociales mas alla de lo tradicional (Lopes, 2010). El uso
de las plataformas digitales se consolida como consecuencia del contexto socio-
tecnolégico (Valadés, 2011). A falta de alternativa o posibilidades materiales de
intercambio politico, para Gonzales-Quijano (2011) internet constituye un “es-
pacio publico alternativo”. Asi, el ciberespacio “se convirtio sin duda en el lugar
donde se elabora el espiritu de la época, incluso en su dimension contestataria”
(Gonzales-Quijano, 2011, p. 120).

Durante la Primavera Arabe, el dinamismo de la web, mantenido por jove-
nes activistas, se corrobora a través de la creacion de sus redes, paginas y foros
de discusion. Especificamente en el caso del 15M, las redes sociales y la evolu-
cion de las nuevas tecnologias moéviles jugaron un papel fundamental (Haro &

1 “MarchadasVadias Sampa” corresponde alaidentificacién en Facebook del colectivo de la ciudad de Sao
Paulo (Brasil) que forma parte del movimiento feminista “Marcha das Vadias”, conocido en espafol como
“Marcha de las Putas” y en el mundo anglosajon como “Slutwalk”. El lenguaje del movimiento no esta res-
tringido a palabras,sino que se basa en el contexto de varias redes de significaciones en las que se incluyen la
msica, los gestos, la escritura del manifiesto, las consignas o los cuerpos pintados. Se trata de un movimiento
que se ocupa de problematicas globales y locales, como el machismo, la violencia contra la mujer, la libertad
o el derecho al aborto.
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Sampedro, 2011), en el sentido de potenciar el surgimiento y la alimentacion de
iniciativas colectivas por intereses comunes (Pineiro & Costa, 2012).

La ocupacion del espacio en red por parte de los movimientos sociales, objeto
de estudio de diversas investigaciones (Diani & McAdam, 2003; Dalhberg, 2011;
Castells, 2012), se denomina ciberactivismo o activismo digital, en el cual los acto-
res se apropian de los recursos tecnoldgicos para ampliar las formas de participa-
cién. Ademas, el entorno digital propicia nuevos modos de insercion en diferentes
segmentos de la sociedad y aumenta la visibilidad de las acciones de los colecti-
vos (Rodrigues, Gadenz & de la Rue, 2014). En este sentido, cualquier usuario de
internet puede actuar politicamente o ser un activista politico (Lopes, 2010).

El éxito de estos movimientos se caracteriza por la apropiacion de las tecnolo-
gias de la informacion y la comunicacion (TIC) para convocar a multitudes a par-
ticipar en protestas y otras acciones. Se configuran como “movilizaciones auto-
convocadas porque el origen esta en la legitimidad y credibilidad que se otorga
a cada emisor individual y porque la convocatoria inicial se mantiene anénima”
(Haro & Sampedro, 2011, p. 168). El anonimato, segiin Lopes (2010), favorece el
debate de temas tabus, como género y sexualidad. Haro y Sampedro (2011) consi-
deran el anonimato como uno de los rasgos definitorios de los nuevos movimien-
tos sociales, ademas de suponer un factor de éxito determinante.

En este escenario, Valadés (2011) plantea acciones simbdlicas en el ambito
digital que pueden dar lugar a situaciones en las que los ciberactivistas se rea-
nan presencialmente en el espacio ptblico. En esta linea, Puyosa (2015) considera
que la ocupacion colectiva del espacio publico, materializada en encuentros pre-
senciales, es una de las principales caracteristicas de los movimientos sociales en
red. Siendo asi, se deduce que las acciones colectivas online dependen de factores
offline para que se concreten, estableciendo lo que Almeida, Barbosa de Souza
Piantavinha y Bispo dos Santos (2015) denominan “transito virtual-real”. Por su
parte, Moraes (2007) sostiene que el territorio fisico, socialmente vivenciado, es el
lugar donde se dan las luchas decisivas por causas sociales y por una nueva forma
de comunicacion contrahegemonica. Autores como Valenzuela (2013), Cabalin
(2014) o Garcia-Galera, del Hoyo y Fernandez (2014) hablan de una simbiosis
entre los entornos online y offline.

La politizacion de la sexualidad y del género gana otra dimension en la red,
sobre todo cuando la participacion es abierta a todos, y posibilita el “compro-
miso mas democratico en esa tematica, asi como la negociacion, el cuestiona-
miento y la disputa en la construccion de significados” (Lopes, 2010, p. 401).

1.2. La “Marcha das Vadias”

En enero de 2011, una charla realizada por oficiales de policia en la Escuela de
Derecho de la Universidad de Osgoode Hall, en Toronto (Canada) —en la que
aconsejaron a las mujeres que, si querian evitar cualquier tipo de violencia se-
xual, no deberian “vestirse como putas”-, provoco la indignacion de cuatro asis-
tentes que hicieron un llamamiento a que las mujeres mostraran su “puta inte-
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rior” y denunciaran las palabras sexistas de la policia. Mas de 3.500 personas se
manifestaron ante la comisaria central de la ciudad en abril del mismo ano, ori-
ginando asi el movimiento SlutWalk (O’Keefe, 2014), que se extendi6 internacio-
nalmente. Tras la primera marcha, numerosas réplicas tuvieron lugar en dife-
rentes paises, como Reino Unido, Indonesia, Brasil, India, Sudafrica, Alemania
o Perti. En algunas de las ciudades, el evento se viene repitiendo anualmente. En
el discurso del movimiento, se considera la resignificacién de la palabra “puta”,
que contiene cuestiones como el cuerpo, el placer y el desafio a las normas socia-
les y sexuales (Rituparna & Subhalakshmi, 2012).

En Brasil, Sao Paulo fue la primera ciudad en organizar la “Marcha das
Vadias”, que tuvo lugar en 2011. En el segundo ano, la concentraciéon movilizo a
mujeres de 23 municipios brasilenos (Gomes & Sorj, 2014). Adoptando el con-
cepto de “translocalidades”, Goldfarb, Minella y Lago (2013) interpretan el pro-
ceso de apropiacion y traduccion de la marcha para las reivindicaciones locales
sin desvincularla de un movimiento feminista globalizado. El colectivo femi-
nista brasilefo lucha sobre todo por el derecho al cuerpo libre, por la libertad
sexual y por el fin de la cultura machista (Martins, 2013; Melo, 2013).

Sin menospreciar la importancia social del movimiento, conviene ponderar
su actuacion internacional. A pesar de desafiar las normas sociales que regu-
lan el cuerpo, O’Keefe (2014) sostiene que el colectivo reproduce dichas normas
en lugar de quebrantarlas. Otra critica negativa esta relacionada con la apropia-
cion de la palabra “puta”, tan arraigada en la vision patriarcal de la sexualidad
femenina —como ocurre con la palabra “virgen” y, por tanto, saturada ideologi-
camente- que intentar cambiar su significado es una “pérdida de recursos femi-
nistas” (Dines & Murphy, 2011). Por otra parte, se cuestiona que la peticion de
usar ropa modesta y cerrada en la marcha del 2011 en Delhi no la diferenciara
de otras acciones feministas ocurridas en la India, ya que no rompia con los con-
ceptos patriarcales (Rituparna & Subhalakshmi, 2012).

1.3. Redes sociales como medio de comunicacion alternativo

Ademas de la democratizacion del acceso a internet, la expansion de las redes
sociales favorece que la ciudadania se convierta en internautas y la militancia
en ciberactivistas (Amaro, 2012). Este contexto propicia que denuncias sociales,
informacion alternativa e indignaciones populares ganen proporciones globales
en fracciones de segundos sin depender de los grandes medios de comunicacion
(Castells, 2014).

En esta coyuntura, cobra relevancia el concepto de “alternative media”. Para
Atton (2006), una definicion constructiva de medios alternativos empieza por la
presencia de contenidos radicales que intentan promover el cambio social. El
autor considera que espacios como el Project Censored actiian como un refu-
gio para los contenidos informativos que, por diferentes razones, no se inclu-
yen en la agenda de los medios convencionales. Guedes Bailey, Cammaerts y
Carpentier (2008) hacen hincapié en la importancia de enlazar la identidad y la
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practica de los medios de comunicacion alternativos con los contextos —politico
y democratico- en los que estan inmersos.

La “Marcha das Vadias” se mantiene globalizada gracias al uso de las redes
sociales en internet para su articulacion politica (Goldfarb et al., 2013; Melo,
2013). En una investigacion sobre blogs feministas, Keller (2013) apunta que
el movimiento sirve como referencia de networking feminista. Asimismo, las
comunidades que se crean en torno a estos blogs se configuran como espacio
de ayuda mutua y de discusion acerca de la violencia sexual contra las mujeres.

Internet se convierte en el principal medio de organizacion y divulgacion de
la marcha (Goldfarb et al., 2013; Rodrigues & Luvizotto, 2014). La articulacion a
través de las redes no acaba después de la realizacion de los eventos. Desde 2012
en Brasil, los colectivos de la “Marcha das Vadias” utilizan los medios sociales y
listas de correos electronicos para organizar sus protestas en diferentes ciuda-
des (Gomes & Sorj, 2014).

Sin embargo, Rodrigues y Luvizotto (2014), tras analizar el site de la “42
Marcha das Vadias Rio de Janeiro”, detectan un bajo nivel de conexion entre el
colectivo y el ptblico, puesto que la organizacion no contesta los comentarios
de los usuarios. Los autores sefialan, asimismo, la ausencia de informacion en
tiempo real en la web, a modo de cobertura, y la dificultad de dirigirse a otros
publicos ajenos o contrarios a la filosofia del movimiento.

1.4. Proposicion de investigacion

Dadalaimportancia de las herramientas digitales a 1a hora de debatir y difundir
actividades de caracter social, se plantea el presente analisis con base en el es-
tudio del caso de la “Marcha das Vadias Sampa”, cuyas acciones apenas han sido
investigadas desde el punto de vista de la comunicacion. El objetivo principal
consiste en identificar las caracteristicas de la divulgacion de una manifesta-
cion social en Facebook mediante la creacion de un evento en esta red. El estu-
dio pretende enmarcar en categorias concretas las publicaciones realizadas en
la pagina de la “52 Marcha das Vadias de Sao Paulo™?, que tuvo lugar el 30 de mayo
de 2015, y establecer una tipologia de los comentarios de los usuarios.

Este analisis parte de las siguientes hipotesis:

« Hi: Facebook constituye un espacio idoneo para la divulgacion de un
evento social y para el debate en torno a este.

« H2:La pagina de un evento creado en Facebook se convierte en un medio
de comunicacion alternativo durante la cobertura del acontecimiento.

2 URLdel evento en Facebook: <https://www.facebook.com/events/590854621055580/>. La permanencia
activa de esta pagina es una decision de las creadoras del evento.
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2. Métodos

Para la realizacion del presente estudio se ha disefiado una metodologia que se
basa en el uso de tres técnicas de investigacion: la revision bibliografica que sos-
tiene la fundamentacion teérica del trabajo, el analisis de contenido adaptado al
entorno sociodigital y la entrevista semiestructurada. A continuacion, se espe-
cifican las dos ultimas técnicas mencionadas.

2.1. Analisis de contenido web
Durante la etapa cuantitativa se ha aplicado el método del analisis de contenido
web (Herring, 2010), adaptado a las especificidades del objeto de estudio. Debido
a la capacidad de amplitud y profundidad del analisis de contenido web, se ha
optado por esta técnica de investigacién que abarca diferentes variables, como
los temas de las publicaciones realizadas en Facebook, los comentarios de los
usuarios, los enlaces insertados en los posts, los hashtags, etc.

En esta ocasion, se ha disefiado el analisis de contenido web de acuerdo con
los tres grandes marcos que se enumeran a continuacion, los cuales han sido
contemplados en fichas de analisis independientes:

1. Pagina del evento.
2. Publicaciones o posts.

3. Comentarios.

En el primer marco se ha verificado la informacion general sobre la pagina
del evento “52 Marcha das Vadias Sampa”, generando una plantilla de analisis
que incluye variables tales como el tipo de evento, el colectivo organizador, la
fecha de creacion o el nimero de invitados y asistentes.

En el segundo marco, que engloba el analisis de datos referente a las publi-
caciones realizadas en la pagina del evento en Facebook, figuran las siguientes
variables:

1. Fecha, horay autoria de la publicacion.

2. Tipo de contenido publicado: informacion de medios de comunicacion, in-
formacion de blogs, informacién sobre el evento, divulgacion de otros even-
tos, ete.

Categoria de la publicacion.
4. Numero de “Me gusta”, comparticiones y comentarios en cada publicacion.
Elementos del post: fotos, videos, enlaces y hashtags.

Los tipos de contenidos publicados han sido enmarcados en seis categorias.
Para establecerlas, se ha tenido en cuenta la presencia o no de elementos con-
versacionales en el contenido textual de las entradas, siguiendo el modelo de
analisis propuesto por Bakhtin (2010). Los posts de caracter inclusivo han sido
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clasificados como dialdgicos e incorporados a la categoria “Conversacional”.
Por otra parte, las publicaciones de caracter informativo o divulgativo han sido
categorizadas como “Difusion previa del evento”, “Difusion de otro evento”,
“Difusion de informacion relacionada” o “Cobertura”. La sexta y ultima catego-
ria, “Otros”, retine los contenidos cuya clasificacion no corresponde con nin-
guna de las anteriores.

En el tercer marco de anélisis, se tiene en consideracion la intencionalidad
de los usuarios a la hora de interactuar con los posts, para asi establecer una
clasificacion tipologica de los comentarios. A través de esta herramienta de
interactividad, los internautas pueden confirmar la asistencia al evento, invi-
tar a amigos, celebrar, felicitar, debatir temas relacionados con el post o con el
evento, etc.

El periodo de analisis comprende los meses de mayo y junio de 2015, empe-
zando por el 2 de mayo, fecha de creacion del evento en Facebook. La eleccion
de los referidos meses guarda relacion con la fecha de realizacion de la “52
Marcha das Vadias de Sao Paulo” (30 de mayo), que se encuentra en el ecuador
del periodo establecido. De este modo, el estudio de las diferentes unidades de
analisis que componen los marcos antes mencionados permite observar el desa-
rrollo y la evolucion de la pagina antes, durante y después del evento. Los datos
han sido recopilados entre los dias 10 y 17 de julio de 2015.

2.2. Entrevista

El contacto con el colectivo “Marcha das Vadias Sampa” se establecio en julio de
2015 mediante el envio de un mensaje privado a través de Facebook. Durante la
entrevista, realizada en linea a finales del mismo mes, la agrupacion ha prefe-
rido no identificarse de manera individual, puesto que todas las integrantes han
participado a la hora de contestar a las preguntas.

Tras la entrevista se codificaron manualmente las respuestas obtenidas. A
posteriori, se realiz6 una interpretacion de las mismas mediante una asociacion
contextual entre las declaraciones de las entrevistadas, los datos provenientes
del analisis de contenido web y los datos de asistencia al evento.

La entrevista constd de una serie de preguntas elaboradas conforme a la téc-
nica de la entrevista semiestructurada. Segiin Blee y Taylor:

Semi-structured interviews are particularly useful for understanding social mo-
vement mobilizations from the perspective of movement actors or audiences. They
provide greater breadth and depth of information, the opportunity to discover the
respondent’s experience and interpretations of reality, and access to people’s ideas,
thoughts, and memories in their own words (2002, p. 92).

Asimismo, Dantas y Moreira (2009) aclaran que dicha técnica posee un

caracter abierto, ocupandose de la busqueda del como en lugar del porqué, lo
que permite ahondar en la polisemia discursiva del entrevistado.
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La entrevista ha sido planteada como un método complementario al anéalisis
de contenido web. La confluencia de las dos perspectivas de analisis conforma
la triangulacion metodoldgica considerada apropiada para abordar el objeto de
estudio.

3.Resultados

3.1. Pagina del evento en Facebook

La pagina del evento ha sido creada en Facebook el 2 de mayo de 2015 y se iden-
tifica mediante el titulo “52 Marcha das Vadias de Sao Paulo - ABORTO ILEGAL:
FEMINICIDIO DE ESTADQ”, que incorpora la tematica principal de la quinta
edicion de la marcha realizada en Sao Paulo. La web es de caracter publico y ha
sido organizada por la “Marcha das Vadias Sampa™, comunidad homoénima ini-
ciada en Facebook en mayo de 2012.

La informacion acerca del evento (fecha, tematica central y colectivo orga-
nizador) se encuentra en el cartel del mismo, en la cabecera de la pagina. Se ha
publicado una descripcion detallada respecto a la marcha entre la cabecera y la
seccion de publicaciones. En el recuadro donde se exponen los datos relativos
a los invitados, se observa que 12.800 usuarios fueron invitados a participar en
la marcha, de los cuales 425 (3,32%) manifestaron que tal vez asistirian y 6.122
(47,83%) que acudirian al evento.*

3.2. Analisis de las publicaciones

El corpus de analisis comprende todas las publicaciones realizadas en la pagina
del evento desde su apertura hasta el 30 de junio de 2015, ascendiendo a un total
de 120 entradas. La distribucion de las mismas segtin las fechas analizadas se
contempla en el grafico 1, donde se observa un aumento significativo de la fre-
cuencia de actualizacion de la web durante los dias 29, 30 y 31 de mayo, seguido
de una bajada acentuada a partir del 1 de junio.

Durante los tres dias mencionados, se han producido mas de la mitad de
las entradas (65 posts), cuando la media de publicaciones diarias hasta el 28 de
mayo era de aproximadamente 2,63. La dinamica de la web responde al hecho de
que esté destinada a un nico evento, con fecha y hora definidas.

Tratandose de una pagina abierta, la autoria de los posts es diversa. La orga-
nizacion del evento es la autora de 18 entradas. Considerando la naturaleza del
movimiento, se ha identificado a los usuarios que han publicado en la pagina
analizada segtin el sexo. Se percata una participaciéon mayoritaria de mujeres
(o que se identifican en Facebook como mujeres), con un total de 76 posts frente
a 26 publicaciones hechas por hombres (o que se identifican como hombres).

3 URLde la comunidad: <https://www.facebook.com/MarchaDasVadiasSP>.
4 Al permanecer activa la pagina del evento en Facebook, los datos pueden variar debido a la interaccion
del pablico.
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Grafico 1. Volumen diario de publicaciones en la pagina del evento en Facebook.
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Fuente: elaboracion propia.

Respecto al contenido de las entradas, se han reconocido 24 tipos de publi-
caciones, siendo las mas frecuentes aquellas destinadas a compartir imagenes
tomadas durante el evento (27,5%), solicitar informacion (18,33%) o divulgar otro
evento relacionado (8,33%). En menor medida, los usuarios han compartido
informacion, confirmado asistencia, divulgado el evento o debatido acerca del
mismo.

El 41,67% de las entradas presentan al menos un elemento conversacional
de efecto incluyente, como una invitacion o una pregunta directa. La segunda
categoria mas numerosa reune los posts cuya funcion es cubrir el evento (35%).
Solamente el 1,67% de las publicaciones han realizado una difusién previa del
evento, mientras que el 5,83% han difundido otros eventos; en ambos casos, sin
ningan afan conversacional.

Las 120 entradas recibieron un total de 2.430 “Me gusta” (cerca de 20,25
“Me gusta” por publicacion). Han alcanzado un mayor nivel de aceptacion las
publicaciones conversacionales, que suman entre si 1.071 “Me gusta” (44,1%).
Coincidiendo con las categorias mas frecuentes en la pagina analizada, los
posts clasificados como “Cobertura” también gozan de una buena aceptacion,
habiendo sumado 639 “Me gusta” (26,3%). En contraposicion se encuentran las
entradas que han difundido otros eventos, con 31 “Me gusta” (1,2%).

Respecto a los elementos del post, se han detectado tres hashtags en todo el
corpus: #SociedadeHipocrita, #EntendedoresEntenderao y #Somostod@asva-
dias. Los dos primeros pertenecen a un post conversacional y el tltimo -roto por
la presencia de la arroba- a una entrada dedicada a la cobertura de la marcha.
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Asimismo, los usuarios han afiadido una URL en 35 publicaciones, estimulando
la navegacién multiweb.

Se ha observado que el 29,17% de las publicaciones contiene al menos una
fotografia. Las comparticiones superiores a diez imagenes han sido efectuadas
mediante un enlace a Flickr o a un album de Facebook. A su vez, el 3,33% de las
entradas incluye video. La utilizacién de imagenes en los posts ha estado relacio-
nada principalmente con la cobertura del evento (el 71,79% de ellos se ha enmar-
cado en dicha categoria).

Cabe senalar la relacion existente entre la participacion femenina y la inte-
ractividad. E1 50% de las publicaciones hechas por mujeres son dialogicas o con-
versacionales. El cruce de datos revela que las dos entradas con mayor reper-
cusion (la primera con 169 “Me gusta” y la segunda con 24 comentarios) poseen
contenidos conversacionales y han sido publicadas por mujeres. Por su parte,
los hombres han dedicado el 65,38% de sus posts a la cobertura del evento, de los
cuales el 76,47% contiene fotos o videos.

3.3. Analisis de los comentarios
Se han codificado los 285 comentarios publicados por los usuarios. La tabla 1
contempla la frecuencia de aparicion de los tipos de comentarios y el porcentaje
de “Me gusta” recibido por estos.

Tabla 1. Tipologia de los comentarios

Tipo de comentario Frecuencia de aparicion Porcentaje de “Me gusta” recibido
Confirma asistencia 351% 356%
Invita a amigos 2,81% 1,78%
Celebra/felicita 14,04% 10,86%
Debate 947% 1708%
Respuesta de la organizacion 8,07% 11,03%
Solicita informacion 1579% 747%
E:lr;?;:;za informacion 035% 000%
Respuesta de usuario 30,88% 42,35%
Agradece 3,51% 160%
Emoticono 2,10% 0,89%
Namero de teléfono 456% 0,89%
Otros 491% 2,49%

Fuente: elaboracion propia.

La tipologia méas frecuente sefiala la existencia de microentornos coopera-
tivos y conversacionales alrededor de los posts. Esta es también la tipologia con
mayor numero de “Me gusta”. Si por un lado dicho hallazgo revela una manifes-
tacion de aprobacion frente a los mensajes intercambiados, por otro, este com-
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portamiento podria ser un indicio del uso de esta herramienta de interaccion
como una forma de indicar que el comentario ha sido leido.

Se ha optado por diferenciar entre las respuestas de los usuarios y las de la
“Marcha das Vadias Sampa” como organizadora del evento, para destacar tanto
la existencia como la frecuencia de retroalimentacion por parte del colectivo.
En un entorno 2.0 resulta coherente el hecho de que un amplio porcentaje de los
posts haya sido enmarcado en la categoria “Conversacional” y que estos hayan
recibido un 60,4% del total de comentarios.

3.4. Analisis de la entrevista

A modo de contexto, el colectivo “Marcha das Vadias Sampa” ha manifestado que
su presencia en Facebook forma parte de la estrategia de divulgacion de sus acti-
vidades, en la cual contempla acciones como la creacion de la pagina del evento
un mes antes de que este tenga lugar para generar un “efecto teaser” y llamar la
atencion de la sociedad y de los medios.

Las activistas han senalado que la publicacion de material audiovisual en la
pagina del evento suele ocurrir una semana antes de la marcha “con el fin de
difundir y explicar los conceptos y la problematica abordados en la manifesta-
cion aquel ano”. No obstante, se ha observado que el uso de Facebook para divul-
gar previamente el evento y compartir informacion relacionada con este ha sido
minoritario.

La agrupacion ha explicado que, en la seleccion de contenidos para publicar
en la pagina del evento bajo la autoria de la “Marcha das Vadias Sampa”, se ha
considerado tanto la tematica de la 52 Marcha como la filosofia del grupo res-
pecto al derecho al aborto. Se percata, por tanto, la intencion de utilizar la red
social como un espacio no solo para divulgar el evento en si, sino también para
compartir contenidos que fundamenten la eleccion de la tematica anual y facili-
tar informacion acorde con la linea ideoldgica del movimiento.

Las entrevistadas han admitido haber llevado a cabo un control de las publi-
caciones realizadas por los usuarios para evitar que la pagina fuera invadida por
grupos contrarios al feminismo. Su intencién, han aclarado, era “convertir el
evento en un espacio seguro para la manifestacion de las mujeres, para que estas
se sintieran en un entorno acogedor”. Esta declaracion condice con el mencio-
nado tratamiento de lalinea ideoldgica del movimiento en Facebook mediante la
seleccion de contenidos por parte de la organizacion.

Las activistas han criticado la superficialidad del tratamiento de la mar-
cha por los medios, que obviaron en muchos casos la temética principal. Segiin
ellas, la cobertura oficial se ha centrado en los estereotipos y patrones de belleza
femenina, hecho que interpretan como “un indicio de que la tematica ha moles-
tado tanto a los medios como al estado”. Las criticas a la cobertura mediatica
estan presentes también en la pagina del evento.

Las cifrasrelativas a la asistencia a la manifestacion disponibles en Facebook
son, de acuerdo con el colectivo, un dato ilusorio: “Sabemos que la proporcion

412 CHASQUI 131 - ABRIL-JULIO 2016 / INFORME



USO DE FACEBOOK COMO MEDIO DE COMUNICACION ALTERNATIVO POR LA “MARCHA DAS VADIAS SAMPA”

entre la confirmacion de asistencia y la asistencia en si es irreal para cualquier
gran evento divulgado en Facebook”. En la red, como se ha observado, 6.122 per-
sonas manifestaron haber participado en la 52 Marcha. La organizacion ha con-
tabilizado cerca de 2.000 participantes, mientras que la policia ha divulgado una
estimacion de 100 manifestantes (Cruz, 2015).

De manera general, las activistas consideran positivo el uso de las platafor-
mas digitales en el contexto de los movimientos sociales. Para ellas, las redes
sociales son utilizadas para intercambiar informacion de forma democratica y
concluyen que “las redes ayudan en la repercusion de los movimientos y son,
asimismo, esenciales para construirlos”. Sin embargo, en el caso de Facebook, el
colectivo critica el hecho de que la red no haya aceptado promocionar la pagina
del evento. Si por un lado observan un aspecto técnico relativo al limite de carac-
teres para la tematica central, por otro, interpretan la postura de Facebook
como una cuestion ideoldgica.

4.Conclusiones

El presente estudio se ha propuesto identificar las caracteristicas de la divulga-
cion de una manifestacion social en Facebook mediante la creacion de un evento
ad hoc en la mencionada plataforma. Partiendo de este objetivo principal, se
identifican los tipos de contenidos compartidos por los usuarios en un entorno
de divulgacion y debate de una accion concreta de la “Marcha das Vadias Sampa”,
asicomo los tipos de comentarios que rigen las conversaciones en torno al tema
central del evento en Facebook. Se demuestra, por tanto, que las redes sociales
se configuran como un espacio publico alternativo (Gonzales-Quijano, 2011).

En el analisis de contenido web se contempla una categorizacion especifica
de los contenidos publicados en la pagina de Facebook analizada. Durante este
proceso, se ha tenido en cuenta tanto el aspecto divulgativo o informativo, pre-
sente en un 49,17% de las entradas, como el caracter incluyente de los posts dia-
logicos, detectado en un 41,67% del total de publicaciones. Los resultados pro-
venientes de esta categorizacion y el hecho de que la actividad en la pagina se
concentre sobre todo en los dias 29, 30 y 31 de mayo de 2015 -siendo el dia 30
cuando se celebra el evento- ratifican la utilizacién de Facebook tanto para la
divulgacion como para el dialogo. Asimismo, de la entrevista se desprende el uso
intencionado de la red social para difundir el evento sin obviar ni el alcance real
y potencial de la misma, ni la horizontalidad de la comunicacion que tiene lugar
en este entorno. Se puede afirmar, por tanto, que Facebook constituye un espa-
cio idoneo para la divulgacion de un evento social y para el debate en torno a
este, quedando asi demostrada la primera hipotesis (H1).

Respecto a la segunda hipdtesis planteada (H2), y en contra de lo que senalan
Rodrigues y Luvizotto (2014), se confirma que la pagina del evento se convierte
en un medio de comunicacién alternativo para la cobertura del acontecimiento.
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Es posible que, en una comparacion con la cobertura oficial de los medios con-
vencionales, se detectara un flujo de informaciéon mas amplio y actualizado en
Facebook, hipotesis sugerida para estudios futuros. Se senala, no obstante, que
la visibilidad del evento queda restringida, segin las entrevistadas, debido a
la politica de la plataforma, lo que la convierte en un espacio limitado para la
cobertura alternativa.

El efecto provocado por las publicaciones de caracter conversacional parece
estimular la interactividad con la pagina tanto en un nivel primario, haciendo
clic en el icono de “Me gusta”, como en un segundo nivel de interaccion, que
exige un grado de implicacion con la web, como en el caso de los comentarios.
Este escenario es posible gracias a la evolucion de la tecnologia movil (Castells,
1999; Haro & Sampedro, 2011), a los cambios provocados por la cibercultura
(Castells, 1999; Lévy, 1999; Lemos, 2003) y a la posibilidad de mantener el anoni-
mato al participar en comunidades online (Lopes, 2010).

Resulta llamativo el hecho de que una infima parte del total de publicaciones
haya sido destinada a la divulgacion previa del evento, teniendo en cuenta que se
podria haber realizado un trabajo de promocion anticipada de la marcha. Esta
accion podria haber redundado en una mayor repercusion del evento. Puede
darse el caso de que la difusion se haya realizado desde la pagina de la comuni-
dad, entorno no analizado en este estudio. Un paralelismo entre la pagina del
evento social y su web oficial podria realizarse en analisis posteriores.

El caracter comunitario de la pagina se observa en los comentarios, donde
los usuarios interacttian entre ellos, contestando preguntas y creando un
entorno conversacional y de debate. A diferencia de lo que constatan Rodrigues
y Luvizotto (2014), la organizacion participa en la construccion de dicho entorno
contestando algunos comentarios. Si bien es cierto que la actividad se mantiene
debido a la intervencion de los internautas, mucho mas frecuente, en este caso,
que la del colectivo.

El control de las publicaciones en la pagina del evento, pese a que las entre-
vistadas lo hayan estimado oportuno, puede ser interpretado como una actitud
poco abierta al didlogo o como una manipulacion de la informacion con el fin
unico de reforzar y consolidar la linea ideoldgica del movimiento. Esta practica
revelaria una tendencia a seleccionar los contenidos en funcion de los intereses
del propio colectivo, hipétesis que podria verificarse en estudios ulteriores rea-
lizados en esta linea.

Se considera que la entrevista semiestructurada, empleada como método
complementario, ha contribuido a contextualizar los datos cuantitativos obteni-
dos araiz del analisis de contenido web, revelando aspectos que este no hubiera
podido contemplar, tales como la mencionada intencion de divulgar e infor-
mar a la ciudadania al margen de los medios convencionales. Asimismo, queda
patente el intento de reivindicar un espacio propio, en la totalidad del ciberespa-
cio o del espacio publico, en el que se pudiera, por un lado, hacerse visible y, por
otro, dar a conocer aquello que el colectivo considerase apropiado.
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Es menester ahondar en el anélisis del uso de las herramientas digitales
como medios alternativos de comunicacion por parte de los distintos colectivos
de la sociedad. El empleo estratégico de estas plataformas en la divulgacion y
la cobertura de los eventos convocados puede incrementar la visibilidad de los
movimientos sociales en respuesta a la escasez de informacion sobre estos en
los medios.
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