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1 referendo revocatorio, al que los
| venezolanos fueron convocados en agosto
#wad para decidir sobre la permanencia del
Premdente Hugo Chavez Frias, polariz6 a Venezuela
y a los medios de comunicacién social, que se
convirtieron en parte del problema. Chasqui encargd
el andlisis del tema al venezolano Andrés Caiiizdlez,
quien escribi6 desde Caracas, y al mexicano Octavio
Islas, que lo hizo desde México, Distrito Federal.

Eduardo Galeano, ilustre amigo de Chasqui, tras
ser testigo de la jornada del 15 de agosto en Caracas,
escribié un comentario que reproducimos por su
originalidad.

Al acercarse la celebracion del cuadragésimo
quinto aniversario de la fundacién del CIESPAL por
la UNESCO y el Gobierno del Ecuador, el periodista
colombiano Humberto Lépez Lopez reflexiona,
desde Medellin, sobre la tarea cumplida y el aporte
entregado a la regién, por este Centro Internacional
de Estudios Superiores de Comunicacién para
América Latina.

En este niimero examinamos, respondiendo a un
interés dominante en la opinién piiblica mundial, el
tratamiento que los medios de comunicacién han
dado a la violacién sistemdtica de los derechos
humanos en la carcel iraqui de Abu Ghraib, a la
reciente boda de los principes de Asturias, al
abordaje mediético de los problemas ambientales y
a las consecuencias que la matanza del 11 de marzo
del 2004 en Madrid ocasionaron a los inmigrantes,
en especial a los latinoamericanos.

Pasamos revista también a la dificil relacion que
mantienen en México el poder politico y los medios,
tras el largo predominio del unipartidismo del PRI; a
los retos -sobre todo tecnoldgicos- que afronta la
British Broadcasting Company (BBC) en Inglaterra;
al muy singular modus vivendi que la telenovela
latinoamericana mantiene en los pafses que estuvieron
detras de la llamada Cortina de Hierro y a la nueva
realidad -por muchos atin ignorada- de la televisién
digital o la televisién del futuro.
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TELEVISION

|
Ramoén Salgueiro

Yodos los distribuidores de las telenovelas, en
este sector de Europa, tienen siempre alguna
anécdota que contar de situaciones emotivas
acerca de los éxitos que tuvieron sus producciones
en el publico de aquellos paises que, cuando estuvie-
ron bajo la 6rbita comunista, se encontraban allende
la cortina de hierro.

Este factor beneficia en mucho la pro-
duccién latinoamericana, como la del
canal venezolano Venevision que le
vendié a una televisora de Yugos-
lavia su telenovela Kasandra. La
seflal del canal era pirateada
por Banjalunca, un pueblo de
Bosnia ubi¢ady en la frontera
con thgqﬁs*lgg,via. Cuando la
estacion se enter6 y cortd la
sefial, todo el pueblo de Ban-
jalunca entré en una especie
de crisis gubernamental y el
gobierno tuvo que contactar al
canal propietario para adquirir la
novela y poder mantener la estabili-
dad politica de la zona.

Pero la historia de la telenovela no termi-
né alli. Cuando la televisora de Serbia se enterd
del fenémeno durante el conflicto armado en el que
intervinieron las tropas de la OTAN, colocaron el
culebrén venezolano para cubrir horarios de tregua

bélica, ya que tanto los serbios como los albaneses 214+
reponian sus armas al tiempo que disfrutaban del E n los ultlm oS
cuento amoroso de Delia Fiallo. ) ~
diez arnios se han
vendido en Europa
Y asi, hay miles de anécdotas, porque Europa del

Este se ha convertido en un mercado importante pa- d e l E S t e mds d e 2 0 0

ra las telenovelas, existiendo una marcada tendencia
a programarlas por ser un producto de costo adecua-

do para las estaciones de television que, a cambio, t elen 0 velas

les generan altos ratings.

Telenovelas romanticas y sentimentales

Importante mercado

Ramén Salgueiro N., venezolano, estudios de periodismo,

antropologfa y televisién en la Repuiblica Checa. Realizador

cinematogréfico . .
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Recientemente han en-
- trado al subcontinente va-
= ries nuevos enlatados,
omo La mujer de Ju-
que ha recorrido
arrasando por igual
Rusia, Bielorusia, Uz-
bekistan, Turkistdn,
zerbijan, Kazakhs-
4n; Tajikistan, Litua-
ia, Latvia y Estonia.

De igual forma ha
pactado Juana la
rgen, que fue ad-
quirida en Rumania ,
-tanto que Angélica
cado se vio en Hun-
tia y Ecomoda en la
iblica Checa.

Oftras empresas

1o solo Venevi-
ha hecho grandes nego-
s. También la TV Globo de
silha puesto en circulacidn,
de las’ cadenas de televi-
! sia, varias novelas, ga-

asi:la simpatfa del piblico de
tulos omo Terra Nostra'y An-
1 abierto el mercado al rubro

Cortey, Regina Duarte, Vera Fisher, Lu-
Gloria Pires, entre otros, sean tan cono-
08 y admirados entre los jévenes como cualquier es-
rella de cine o televisién norteamericanos.

A su vez, en Belgrado, las escuelas de idiomas se han
visto obligadas a abrir cursos de portugués, porque las

telenovelas son exhibidas regularmente con leyendas y
los telesespectadores aspiran a aprender la lengua origi-
nal que se habla en los tremendos seriales brasilefios.

Grandes ventas

Segtin fuentes de la industria, en los ultimos diez
afios se han vendido a Europa del Este més de 200
telenovelas, especialmente en Rusia, Hungria, Polo-
nia, Bulgaria, Rumania, Repitiblica Checa, Eslove-
nia, Croacia, Yugoslavia y Latvia.

Las telenovelas brasilefias que mds han destaca-
do en la regién han sido La esclava Isaura, Terra
nostra, Andando en las nubes, El rey del ganado,
Mujeres de arena, Por amor, Lazos de familia,
Acuarela do Brasil y Nifia moza.

Las producciones procedentes del Brasil, Terra
nostra y El clon, han tenido excelentes desempefios
de ventas y altos indices de sintonia, en un piblico
que goza con las andanzas de gentes y comunidades
bastante alejadas en la geografia, pero con iguales
problemas y preocupaciones.

Para Latinoamérica, este nuevo mercado ha sig-
nificado ingresos mayores a los 200 millones de d6-
lares y las ventas de los culebrones se sigue incre-
mentando progresivamente.

Al entrar al mercado productos exitosos como la
colombiana Betty la fea, ha aumentado la confianza en
la compra de este tipo de producto. La cinta se ha ven-
dido en Polonia, Hungrfa, Repiblica Checa y Eslova-
quia, garantizando una fuerte posicién de la imagen la-
tina dentro de la television de la Europa Oriental.

Importante mercado

Por todo esto, Europa del Este se ha constituido en
uno de los principales mercados de las televisoras lati-
noamericanas. En el afio 1997 representaba el ocho por
ciento de las ventas totales. Para 1999 fue del 28 por
ciento y actualmente es del 40 por ciento de las ventas.

Otros distribuidores del género han colocado sus
productos en ¢l mercado, como la telenovela argen-
tina que tuvo la particularidad de cautivar audiencias
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por la mezcla entre la esencia latina de las historias
con el look europeo de nuestras producciones y
nuestras estrellas .

Es asi como Telefé Internacional han vendido
varios programas en la regién. Exitos como Mu-
fieca brava han sido emitidos en paises como Ru-
sia, Polonia, Hungria, Republica Checa, Eslova-
quia, Eslovenia, Paises Balticos, Bosnia, Macedo-
nia, Rumania, Bulgaria.

Otros productos de catdlogos como Yago, Luna
salvaje, Verano eterno, Perla negra, Enamérate y
recientemente Kachorra y Rebelde way, entre
otros, estan siendo colocados progresivamente en la
mayoria de los paises apartados por la extinta corti-
na de hierro.

El futuro

Para la productora Tepuy, Europa del Este se
ha convertido en uno de sus principales mercados
y, lo més importante, sigue estando llena de opor-
tunidades de ventas para los ojos de la empresa.
Esta confianza le ha dado a Tepuy una fuente
continua de negocios.

Se puede decir, sin temor a equivocarse, que
la Europa ex-socialista se ha enamorado de las
telenovelas, sobre todo de las cldsicas, con acto-
res guapos y famosos, historias apasionadas y
ambientes bonitos

El piblico, cada vez mas, estd abierto a otros ti-
pos de novelas, como las modernas, con caras nue-
vas, misica de nueva factura y elementos diferentes
incluidos en la trama, como el toque de humor que
trajo inserto Betty la fea.

A pesar de la aceptacion y de la apertura de los
televidentes, los canales de la region ya han empe-
zado a cambiar su estrategias de compra y han co-
menzado a ser mds selectivos a la hora de escoger
el producto.

Lo que ha originado esta reaccion de las televiso-
ras de Europa del Este es que algunas de las novelas
han bajado puntos en la programacién habitual, a cau-
sa de que muchas fueron compradas por el precio y no
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Para Latmoamerzca
este mercado ha .
significado ingresc
mayores a los 20
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por la calidad de la produccion. Tras depurarlas, se han
dado cuenta que no todas las telenovelas funcionan
igual y se han tornado mas selectivos, permitiendo asi
que el género continde gustando.

Nuevas producciones

Se espera que las nuevas producciones de Coma-
rex, que han sido adquiridas por estos paises del vie-
jo continente, alcancen a superar los méirgenes de éxi-
to que han tenido Kasandra, Betty la fea y Manuela.

Entre estos nuevos titulos se encuentran Azul te-
quila, Mirada de mujer, Golpe bajo, Nada personal,
Cuando seas mia y Romdntica obsesion.

El dnico peligro que tendran que afrontar las tele-
novelas estd en las legislaciones de estos paises, que
han empezado a exigir una mayor produccién nacio-
nal, obligando a que algunos espacios de telenovelas
extranjeras sean reemplazados con programas de
produccién propia e inclusive telenovelas locales.

Si bien es cierto que una telenovela exitosa es
aquella que redne todos los requisitos para convertirse
en un suceso, siempre se seguirdn vendiendo, aunque
ahora el comprador exige mds, porque existe mucha
mads oferta y tiene la posibilidad de elegir lo que mejor
se adapte a sus necesidades y porque tiene menos es-
pacios donde programar este tipo
de programas.

Sin embargo, en algunos paises, el nimero de es-
pacios al dia dedicados al género sigue siendo muy
importante. Por ejemplo, en la Reptblica Checa el
canal privado de mayor sintonia en €l pais, Nova,
dedica 10 horas semanales a las telenovelas, al igual
que Romantica, un canal digital que transmite las 24
horas del dia solo telenovelas.

En Eslovaquia, Marquiza y Tv Joj, los canales de
mayor audiencia, también le dedican 10 horas al gé-
nero. Se debe aclarar que Tv Joj es solo una sucur-
sal del canal privado de televisién de la Republica
Checa, lo que significa que la programacién sea
practicamente la misma del canal Checo.

Quién iba a pensar que, un género tan criticado
por los intelectuales latinoamericanos, seria el que
nos abriera las puertas dentro del mercado de la ima-
gen y, mas ain, quién podria creer que llegara a gus-
tar tanto. Bien lo dice el refran que "nadie es profe-
ta en su propia tierra".

El éxito de Delia Fiallo

La férmula del éxito de esta guionista ha sido de
lo més sencilla: “muchacha pobre que se enamora
de muchacho rico y un final feliz”. Tal vez en Lati-
noamérica ya conocemos esa ecuacién matematica
y por eso nos parece superficial, pero cuando va-
mos a Europa y descubrimos la gran cantidad de
conflictos existentes con las mi-

norias étnicas, nos puede lle-

gar a sorprender que una te-
lenovela como Kasandra, en
la cual la protagonista princi-
pal es una gitana, logre altos
indices de audiencia.

Esto lleva a la pregunta:
icudl es el secreto de la
mencionada ecuacién de
Delia? La Reptblica Che-

ca, Eslovaquia, Hungria y
Yugoslavia, en donde las mi-
norias gitanas sufren de la intolerancia de la
ciudadania de estos pueblos, gracias a Ka-
sandra han mejorado un poco su situacion.



- _
Prensa especializada en Europa del Este

La verdad es que te-
mas controversiales co-
mo Kasandra, o novedo-
sos como Betty la fea,
han ampliado las posibi-
lidades de ventas en esta
parte de Europa.

Por eso, la empresa
argentina Claxson ha
decidido dar respuesta a
la necesidad de facilitar
el comercio entre Amé-
rica Latina y el viejo
mundo, abriendo nuevas oficinas comerciales en Es-
pafia y asi poder penetrar no solo el mercado de Eu-
ropa del Este, sino tambien el del sector occidental.

Esta iniciativa, en tiempos de crisis como los que
vive la television latinoamericana, sobre todo la de
cardcter pagado, €s una aventura y constituye un
buen paso. Europa afronta un momento muy espe-
cial, porque estd en un proceso de evolucion de pla-
taformas que lleva a la creacidn de nuevas sefiales y
nuevos contenidos y produce una cada vez mejor
masa critica de audiencia televisiva. g

En Rusia existen
clubes de fans que
han construido gran
numero de pdginas
web para que el publico
pueda conocer a sus
artistas de telenovelas
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ce: anos mantxe— .
I a mlllones ‘

'dlos cmematograflcos Babelsberg, o cércamas'
‘de Berhn, suponc unaﬂnovedad para los aiemane’;

también estard dmpuesto a segmr mmamenie el lato
Entre los pocos antecedentes mspombles esta e de ia

produccion brasilefia La esclava Isaura, que se difur
di6 enla television germana a fines de 1986, en una ver-

sién recortada, de solo 40 capitulos, para la exporﬁamon
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