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¢ omo ha ocurrido en diferentes profesiones,
también en el periodismo el avance de la
= Ciencia ha traido consigo el despuntar de
nuevas especialidades. Una de ellas es la del
periodista digital, aquel profesional con capacidad
suficiente para bregar con una serie de herramientas
tecnoldgicas que, para muchos, parecian invento de
la ciencia ficcién. Sobre este profesional versa el
articulo de portada.

A la censura como mecanismo para coartar la
libertad de comunicacién y de expresién del
pensamiento se une ahora aquel de los “circuitos de
informacién”, que dicen verdades a medias y decoran
falsedades que terminan pasando como auténticas.

Nuevamente la humanidad se enfrenta a la tragica
coyuntura de la guerra. México y Chile, como
integrantes del Consejo de Seguridad de las Naciones
Unidas, jugaron un papel trascendental para impedir
que se la aprobara. Resulta interesante conocer cudl
fue la reaccion de los medios de comunicacién de
estos dos paises, frente a la posicién de sus gobiernos
y la presidn de los Estados Unidos.

En épocas de grandes acontecimientos el
desempefio del periodismo se vuelve controversial.
La opinién publica se pregunta, entre otras cosas, si
el periodista se aprovecha del poder que tiene, si se
convierte en peligro para la informacién veraz e
imparcial, si abusa de las ventajas tecnoldgicas de
los diferentes medios o, finalmente, si sigue
ciegamente la politica de su pais aun sabiendo que
es inmoral. Chasqui busca dar respuestas a
preguntas inquietantes como estas.

En la guerra de informacién que existe entre
gobierno y oposicion en la Repiiblica venezolana,
resulta sumamente interesante tratar de descubrir cudl
ha sido el papel que la television privada ha jugado en
esta conflicto y, para dar un contexto mas amplio a
este problema, vale la pena también conocer cual es
el impacto que la televisién tiene en los otros medios
de comunicacién, especialmente la prensa. En este
nimero de Chasqui hablamos de estos problemas.
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Corrupcidn y terrorismo:

El Poder del Perio

Javier Dario Restrepo

% ntre las reflexiones que se difundieron en el
<4 primer aniversario del atentado contra las to-
A TTES gemelas en Nueva York, fue sorprenden-
te la de Moisés Naim director de la revista Politica
extranjera. Segun él, Enron, Worldcom y Andersen le
hicieron mds dafio a la economia de Estados Unidos
que Bin Laden. La economia resulté mas golpeada
por la corrupcién que por los terroristas. Y se pre-
guntaba el comentarista econémico de Newsweek,
Robert Samuelson, ;dénde estaban los periodistas
mientras se tejia la red de mentiras y de trampas con
que los ejecutivos corruptos se apoderaban del dine-
ro de los accionistas y del capital de las empresas?

)

Javier Dario Restrepo, periodista colombiano. Defensor
del lector de El Colombiano de Medellin.
Correo-e: jrestrepo@latino.net.co
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dista

Es una pregunta parecida a la que hoy se hace la opi-
nién publica de El Salvador cuando, al recordar su re-
ciente guerra y sus dificiles negociaciones de paz, ob-
serva que la prensa estuvo ausente porque parecia més
interesada en sus componendas con politicos y publicis-
tas; tal fue la honesta autocritica hecha en un foro inter-
nacional por uno de los periodistas de ese pais. Son dos
reclamos, a la prensa de Estados Unidos y a la de El Sal-
vador a los que podria agregarse un tercero: el que se le
estd haciendo y se seguird gritando en el futuro a la
prensa venezolana por su actitud en la actual crisis. Los
periodistas ¢victimas o victimarios? pregunta la cate-
drética de la Universidad de Venezuela, Olga Dragnic.

En cualquiera de los tres casos, periodistas y me-
dios deben responder; emplazados por la opinién
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publica deben dar cuenta de la responsabilidad que
contrajeron con la sociedad, cuando se hicieron car-
go del manejo de 1a materia prima de todo periédi-
co, revista o noticiero, que es la historia de todos. El
periodista no so6lo es responsable ante la historia, es
ademas, y sobre todo, responsable de la historia.

Dos cédigos de ética, los de los periodistas de Sui-
zay de la Comunidad Econémica Europea coinciden
al seflalar que la prensa debe responderle primero al
publico, después a los poderes puiblicos nacionales € in-
ternacionales y, finalmente, al medio de comunicacion.
Es evidente que no se descarta la respuesta que el pe-
riodista le debe a los jueces si calumnia, a las fuentes si
las tergiversa o a los lesionados por los dafios hechos a
su buen nombre, honor o fama. Quiero sefialar, sin em-
bargo la prioridad definida por estos cédigos: el perio-
dista debe su primera respuesta, antes que a nadie, a la
sociedad que es la que consagra y defiende la libertad
de expresién en las constituciones de los paises.

(En qué consiste esa respuesta?

La Asociacion Latinoamericana de Prensa definia
la responsabilidad en dos partes. La primera de ellas:
"ser responsable es tener conciencia del poder que
uno maneja." Al intentar responder en qué consiste
ese poder, hay que abrirse paso, como en los jardines
abandonados, por entre malezas que ocultan el tronco
verdadero. Es maleza la idea de que el poder del
periodista es para obtener privilegios, o para no hacer
las filas que todo ciudadano debe hacer, o para entrar
a cines y especticulos con pase especial, o para llegar
a las salas VIP de los aeropuertos. Nada de eso es po-
der sino una repugnante ostentacién de casta domi-
nante, y el periodista no puede ser casta privilegiada.

Tampoco expresa su poder el equivocado lugar co-
muin del cuarto poder. El periodista no es ni el cuarto, ni
el quinto, este corresponde a la poblacién, no al perio-
dista ni a los medios, cuya funcién es potenciar la pala-
bra de la poblacién, no reemplazarla. El poder del perio-
dista y del instrumento que maneja es de otra naturale-
74, y s6lo se puede responder por ese instrumento si uno
lo conoce; es, por tanto, vélida la pregunta: jen qué con-
siste el poder que tenemos los periodistas y los medios?

ENSAYOS

Si no consiste ese poder en las caricaturas que hemos
mencionado, entonces, ;de qué estamos hablando?

El poder de entrar en las conciencias

Estamos hablando, en primer lugar, del poder que
significa entrar en la conciencia de alguien.

Afirmaba Josep Pulitzer, al explicar por qué habia
creado la primera escuela de periodismo en Estados Uni-
dos, que la entrada del periodista en la conciencia de sus
lectores le da un poder superior al que adquieren el pas-
tor al predicar y el sacerdote en el confesionario. La afir-
macién parece hiperbélica hasta que uno cae en la cuen-
ta de que sacerdotes y pastores estan en inferioridad de
condiciones respecto de los periodistas. Pienso en un
predicador que habla de realidades espirituales o ultrate-
rrenas a un auditorio cuyo pensamiento estd en las vul-
gares realidades de cada dia, y que debe proponerles, ca-
da vez, ideales altos que su auditorio aprueba pero con-
sidera fuera de su alcance; pienso en el confesor que, pa-
ra entrar en la conciencia de las personas, tiene que ven-
cer el obstaculo de sus vergiienzas y de sus prejuicios,
mientras que el periodista habla de las realidades de ca-
da dia, responde a las preguntas que la noticia cotidiana
inspira a sus lectores y no debe hacer ningtin esfuerzo
para abrir sus conciencias, porque cuando llega con la in-
formacion, esas conciencias estdn abiertas. La estrecha

El periodista

no solo es responsable
ante la historia,

es sobre todo,
responsable de la
historia
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ranura por donde entran la voz del predicador y el con-
sejo del confesor, es puerta abierta en el caso de la infor-
macién del periodista, entra sin restricciones porque el
lector, oyente o televidente van en busca de la informa-
cién sin que nadie los presione ni obligue, movidos so-
lamente por la necesidad de saber qué estd pasando. El
pastor y el confesor hacen esa dificil entrada en las con-
ciencias cada semana, o en plazos ain més largos; el pe-
riodista entra en ese recinto de las conciencias individua-
les, todos los dias o, a veces, varias veces al dia y no pa-
ra el cumplimiento de una actividad neutra o inocua.

El poder de guiar

El periodista entra alli con la noticia que €l ha se-
leccionado. Entre otras noticias, €1 ha decidido que
hay una mds importante que las otras y que en esa no-
ticia debe destacarse un aspecto sobre otros - que es lo
que solemos llamar el enfoque-. Sobre el tema de esa
noticia el periodista decide que deben hablar unas per-
sonas y no otras; y que de cuanto digan los entrevista-
dos se pueden dejar conocer al piblico unos parrafos
y otros deben permanecer en archivo. Este ejercicio de
poder se repite uno y otro dia en un proceso de media-
cién que deja como resultado unos perceptores y una

El periodista
se debe

a la sociedad
que consagra y

defiende la libertad
de expresion

sociedad que mira los acontecimientos, las personas y
hasta las ideas con los mismos ojos y criterios del pe-
riodista que suele entrar hasta sus conciencias.

Entrar asf, en las conciencias, es un poder y de
ese poder hay que responder. Pero con es.o se inicia
un proceso, porque el que entra en la conciencia de
otro, educa.

Esta palabra, educacidn, asociada a la tarea del
periodista, se puede volver equivoca. Debo precisar,
por tanto, su sentido.

La que hacemos no es educacién formal, en conse-
cuencia, ni el periodista es maestro de escuela, ni los pe-
riédicos o noticieros son aulas de clase. La nuestra es una
educacién informal, la que se imparte cuando el escolar,
dejada a un lado su mochila de libros, se acomoda fren-
te al televisor, o ante la radio, o abre la revista o el perié-
dicoy se dispone a recibir todos sus contenidos de acuer-
do con su capricho o sus preferencias. Cuando esto ocu-
e, que es cuando la escuela formal cierra sus puertas,
comienza la tarea educativa de los medios que cuentan,
sin duda, con mejores elementos de eficacia - en cuanto
a penetracion en la conciencia- que la escuela formal.

Otra precision tiene que ver con los efectos edu-
cativos. Al afirmar que los medios de comunicacidén
educan, sélo se indica que guian y esa guia puede
conducir a lo bueno o a lo malo, a valores o anti va-
lores, a la dignificacién o a la indignidad. Con las
posibilidades extremas que se le abren al que hace
uso de los medios de comunicacién en una actividad
que cuenta, entre otros, con estos elementos:

1.- Al informar, el periodista tiene el poder de se-
fialar qué es lo importante y qué es lo secundario. Par-
te del proceso educativo -esto lo sabe cualquier maes-
tro- es ensefiar qué es lo importante, qué es lo esen-
cial, qué es lo que debe considerarse en primer lugar.
Las primeras paginas de los periddicos, los titulares
de los noticieros, cumplen esa tarea. El receptor de las
informaciones sabe que si algo va alli, es importante
per se; y que si algo va en una columna perdida de al-
guna pagina secundaria es porque es menos importan-
te o0 no vale la pena. En mi pais recibid sepultura un
futbolista al que maté un rayo en la cancha, mientras
entrenaba con su equipo; esa muerte fue lamentada
como no ha sucedido con las muertes de millones de
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victimas de la violencia, porque los medios han ense-
fiado que un futbolista es mds importante que cualquie-
ra otra persona. En una primera péagina apareci6 una es-
pléndida foto a colores de un jovencito, campeén mun-
dial de patinaje, acompafiada de titulares e informacién
de cuatro columnas, mientras a una columna y con un
titular perdido al pie de la pagina, se daba cuenta de dos
premios de ciencia. Ese dia el periédico ensefié que son
mds importantes las hazafias del musculo que las del
cerebro. Se educa, en efecto, al priorizar.

También se educa cuando ante los problemas ex-
puestos por los medios - sean los de la economia,
los de la politica, los de la violencia o los de la co-
rrupcidn, el receptor concluye que no hay nada que
hacer; o que hay soluciones que se deben buscar.
Conducir en una de esas dos direcciones, la de la re-
signacién y la pasividad, o la de la rebeldia y la ac-
cién, es educar. Es parte de ese poder por el que hay
que responder.

También se educa cuando se sefiala y se desta-
ca, ¥ lo hacemos los periodistas en todos nuestros
relatos llenos de rambos, de picaros inteligentes,
de tramposos hébiles, o de victimas que reclaman
justicia, de honestos solitarios, o de seres humanos
espléndidos que viven para servir. Es nuestro pri-
vilegio destacar a unos o a otros y generar las con-
secuencias educativas que se siguen de esa rela-
cién. En su paso por Bogot4, el corresponsal de
guerra mds famoso del mundo, Ryszard Kapus-
cinski, le respondié a un periodista que lo que él
mira en la guerra es la ternura, la solidaridad, la to-
lerancia y que sus personajes en la guerra son los
nifios, los viejos y las mujeres embarazadas. Ha-
bria podido decir, como muchos otros correspon-
sales, que se va a la guerra para encontrar a los hé-
roes, a los rambos, a los amos de la fuerza y la
crueldad, pero para este periodista polaco la gue-
rra, que es el albafial de la historia y el escenario
donde naufragan todas las razones para creer en el
ser humano, se convierte en un reto cuando, como
quien busca perlas en un muladar, vuelve la mira-
da hacia lo que atin resta de humanidad y de moti-
vos para alentar la fe en el ser humano. Se educa,
pues, al sefialar los valores o anti valores que apa-
recen en la aventura humana.

ENSAYOS
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El periodista decide cudl noticia se destaca sobre el resto

En la educacién formal se suele destacar un objeti-
vo para la accién pedagoégica de los maestros: reforzar
la identidad personal y social del estudiante mediante
el estudio de 1a historia, el aprecio de los simbolos pa-
trios, el orgullo de las tradiciones nacionales. Se trata
de un propdsito licido de construccién de una fuerte
identidad personal y nacional en momentos en que el
huracén de la globalizacién amenaza destruir fronte-
ras, identidades y culturas, para lograr una identidad
Gnica y masiva, como base para la expansién de un
mercado universal. El poder educativo de los medios
también abarca esta construccion de una identidad na-
cional, o de una identidad sin tradiciones, ni raices, ni
historia, propicia para la aparicion del consumidor uni-
versal, que no es €l sino lo que quieren venderle.

Hoy los paises que sienten que estan perdiendo
su identidad nacional y que, por tanto, comprueban
que son como drboles sin raices, lo mismo que los
que se sienten mds sélidos y poderosos en su tierra
merced a una fuerte identidad nacional, saben que
lo deben, en buena parte, a la tarea educadora de
los medios.

Chasqui 81 - Ensayos
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Es forzoso concluir, a la vista de los anteriores
ejemplos, que no hay comunicacion sin efecto y que,
al informar educamos porque la noticia lleva consi-
go un potencial educativo tan real como el que tie-
nen las semillas en las que siempre se presiente un
arbol dormido. Asf como ese arbol es responsabili-
dad del que siembra y cuida la semilla, los periodis-
tas debemos una respuesta por el potencial educati-
vo que encierra toda noticia.

El poder de transformar la realidad

Hay algo mds. También tenemos que responder
por los efectos de la informacién sobre la realidad.

Un antiguo compaiiero de trabajo de Albert Einstein,
es hoy un anciano cientifico de 91 afios llamado John
Wheeler a quien el mundo de la ciencia recuerda como el
que le dio nombre a esas concentraciones de materia que
se dan en el espacio y que son tan intensas que absorben
la luz. El las llamé agujeros negros. Hoy este investiga-
dor ha planteado una hipétesis que se esfuerza por com-
probar y es que cuando el hombre observa, cambia la rea-
lidad que observa; por este camino llega a una afirmacién
estremecedora por la fuerza poética que contiene: con sus
observaciones de] espacio, el hombre puede cambiar el
rumbo de las estrellas. Llegue a demostrarse o no la au-

daz teoria del cientifico, lo cierto y experimentado por los »

periodistas es que, al informar, introducimos un cambio
en la realidad. Es un poder que el periodista encuentra en
el origen de sus mayores satisfacciones profesionales. He
visto brillar de orgullo los ojos de més de un viejo perio-
dista deportivo al recordar que aquel jovencito enclenque
e indisciplinado que él vi6 llegar a las canchas, comenz6
a crecer desde el momento en que él lo observé, lo esti-
mulé y lo acompafié en una carrera de triunfos.

Acabo de leer la autobiografia de Gabriel Garcia
Mairquez y alli encontré a un joven provinciano, timido,
pobre y de pésimo gusto para vestir, que cuando vio pu-
blicado su primer cuento, desplegado en la pagina prin-
cipal de un suplemento literario, sinti6 que su vida cam-
biaba, y que entre las posibilidades que habia contem-
plado - habia querido ser cantante de vallenatos, tam-
bién se creia buen dibujante, habia probado como ven-
dedor de enciclopedias, sofiaba con la vida libre y poé-
tica de los cirqueros,- pero ese dia, ante el periddico con

Periodistas y medios
deben dar cuenta de
la responsabilidad
que contrajeron con
la sociedad

su cuento - que no habia comprado porque no disponfa
de los cinco pesos para hacerlo, sino que alguien se lo
habia prestado,- ese dia, digo, se abrié para él su com-
promiso de escritor, porque alguien, el periodista Eduar-
do Zalamea, habia detenido su mirada en él y habia
cambiado de modo definitivo el rumbo de una estrella.
La experiencia de cualquiera de los periodistas que es-
tamos en esta sala, estd iluminada por el recuerdo de los
momentos en que, al informar, hemos cambiado vidas,
para bien o para mal. Es un poder que usamos para
orientar en cualquiera de esas dos direcciones extremas.

Desarrollarlo, en beneficio de las personas y de
la sociedad, es una responsabilidad profesional y éti-
ca que ha inspirado los mds brillantes progresos en
el ejercicio periodistico.

El poder de proponer

Uno de esos progresos es la practica de incluir en
las noticias una propuesta de solucidén, que corrige un
tratamiento comun en la informacién periodistica, me
refiero a esa clase de noticias que parece regodearse en
la descripcion de los problemas y que no aporta solu-
ciones; o cuando lo hace no le imprime el mismo en-
tusiasmo con que se describen problemas, catastrofes
y tragedias. El poder de cambiar la realidad encuentra
un limite en la inconsciencia sobre el poder renovador
y constructor de la palabra y de la informacidn.

Vuelvo al caso de la informacién sobre una trage-
dia: una inundacién, por ejemplo. La tendencia mas
comun se encuentra en la nota que describe en todo
detalle el hecho tragico, que da voz a las victimas, que
clama por ayudas y pone punto final, cuando la expre-
sién del drama llega a su punto maximo. Ese punto fi-
nal deberia cambiarse por un punto y aparte, porque
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después de mirar el problema es el momento para em-
prender la bisqueda de soluciones; la realidad de una
tragedia no solo abarca la tragedia misma y sus cau-
sas, también comprende las posibilidades de solucion;
porque no hay problema tan grave y tan complejo,
que no tenga una solucién o, al menos, una posibili-
dad de solucién. Al final de los mds largos y oscuros
tineles siempre hay una luz, o al menos una chispa;
esa es la que el periodista debe buscar, encontrar y
mostrar, para que su informacién quede completa.

El trabajo de un periodista se enriquece cuando,
descrita la tragedia, se pregunta: ;qué salidas, qué
soluciones puede tener esta situacién? Y guiado por
esa pregunta busca a quienes pueden dar la respues-
ta, o los urge para que la investiguen: son autorida-
des, son especialistas, son expertos que antes han
tratado situaciones parecidas, son investigadores,
son protagonistas de tragedias o casos anteriores.
Cualquiera de ellos o todos ellos, tienen esa chispa,
esa ceja de luz que indica que las tinieblas tienen un
limite. Hacer una informacién completa significa
dar a conocer también esta parte de la realidad.

Un efecto es el que produce un sensacional relato
de un problema, ilustrado con fotografias, infografias,
estadisticas y voces de las victimas. Cuando se termi-
na la lectura de una informacién asf, se tiene una cla-
ra conciencia de que la tragedia o el problema lo son

El periodista entra al recinto de las conciencias individuales

ENSAYOS

todo. Otro efecto es el que logra ese mismo relato de-
tallado, pero seguido de una buisqueda de soluciones
y salidas: este texto no le deja lugar a la resignacidn,
ni a la sensacién de derrota o de impotencia, por el
contrario, lo que se apoderard de la mente de los lec-
tores es la certeza de que no todo esté perdido, de que
aun resta mucho por hacer, de que los riesgos pueden
ser conjurados, de que sobre las ruinas de un desastre
o de un sufrimiento, se puede comenzar a construir.

Definitivamente, amigos, hay un periodismo pasi-
vo, que se limita a reflejar la realidad de un modo me-
cénico, como un espejo: es el que hacen periodistas y
medios convencidos de que la realidad es eso, lo que
captan sus sentidos, como si esa fuera la unica posibi-
lidad de conocimiento. Un periodismo de esa clase,
aporta sensaciones, pero no conocimiento; transmite
reacciones, pero no pensamientos. Es el periodismo
de sensacion, tan trivial y efimero que ni siquiera so-
brevive en el recuerdo de sus lectores, porque como
con las sensaciones pasa que unas sepultan a las otras
y todas acaban como material de los olvidos.

Y hay otro periodismo que, inspirado en la certi-
dumbre de que puede cambiar la realidad, aprove-
cha cada noticia para hacer un mundo diferente, con
la sola fuerza del conocimiento de la realidad com-
pleta. Este periodismo sabe que una sociedad a la
que so6lo se le cuentan sus males queda sumergida
en las aguas espesas de su pesimismo y de su resig-
nacién. Una sociedad que, en cambio, junto con sus
males, ve las posibilidades para solucionarlos, se
mantiene viva, activa, dispuesta al progreso y, sobre
todo, digna. Este periodismo activo no quiere ser
responsable del peor mal que puede afectar a la so-
ciedad, que es la resignacion colectiva; por eso con-
vierte la informacién en un argumento contra la pa-
sividad y en una invitacién a la insurgencia contra
el mal, o contra la corrupcién, contra la muerte, o
contra el pesimismo y la derrota.

La evolucion de la noticia

Este periodismo no se ha dado como resultado de
una inspiracién momentidnea o personal, es el pro-
ducto de una evolucién en la conciencia de periodis-
tas y de medios, sobre el concepto de la noticia.
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El periodista ;victima o victimario?

La idea de noticia ha cambiado desde la concep-
cién pequefia que impero a finales del siglo XIX y en
los primeros decenios del siglo XX. Entonces la no-
ticia se definfa como el primer relato de todo lo nue-
vo, lo extrafio, lo pintoresco o lo inesperado. De todo
el inmenso campo de la realidad y de la historia de
cada dia, el periodismo sélo valoraba como noticia
una parte infima: la de los hechos extrafios. La vida
de la sociedad, los hechos politicos o econémicos,
los proyectos o los fracasos de los hombres, nada de
€so era noticia, salvo que diera material para una de-
nuncia, que resultd ser un elemento atractivo para los
lectores que amaban ver caer a los corruptos, sobre
todo si se trataba de encumbrados funcionarios.

Ese limitado concepto de la noticia fue sometido a
un severo examen en 1934 por Mac Dougall cuando
opiné que el periddico no deberia limitarse a contar ra-
rezas o a denunciar porque, adem4s, debia responder a
las preguntas de toda clase que los lectores se hacen en
los autobuses, en la calle o en el hogar. La agenda noti-
ciosa de los periddicos comenzé a ampliarse, pero exi-
gi6 de los periodistas el trabajo exigente de descubrir las
siempre cambiantes preocupaciones de los lectores.

Sin embargo, fue un libro sobre la historia del perio-
dismo de Estados Unidos, de John Tebell, el que le abrié
a la noticia el horizonte mas ancho cuando afirmé que
1a noticia no es lo que paso, ni lo que esté pasando, sino
lo que ocurrird. En ese afio de 1960 el futuro comenzé
a ser material de la noticia, para los periodistas que lo-
graron superar unos dificiles obsticulos mentales.

El poder de leer el futuro

El primero, la persuasién de que incursionar en el
futuro era lo mismo que opinar, lo que exponia al pe-
riodista a quebrantar el viejo mandamiento que pro-
hibe opinar al informar.

El otro obstaculo ha sido la idea de que al futuro
solo se llega por la via de la especulacion, y ningtin
periodismo serio acepta la especulacién como me-
canismo para la informacion.

Sortearon esos dos obstéculos los que tuvieron la lu-
cidez de entender que no hay hechos sin consecuencias
y que averiguar esas consecuencias es adentrarse en las
aguas cenagosas del futuro con la misma determinacién
con que el cientifico, con la ayuda de las cadenas de
causalidades, prevé esas consecuencias de los hechos.
Cualquier investigacion cientifica, en efecto, parte de la
comprobacién de las causas que siempre producen los
mismos efectos, en un encadenamiento que les permite
anunciar lo que pasard. Para el cientifico el futuro no es
ni carga, ni condena, ni es totalmente misterio o total
imprevisibilidad, no es el fardo que los dioses, el azar, o
un destino ciego arrojan sobre las espaldas de los hom-
bres; el futuro es creacion del ser humano, es el resulta-
do de sus acciones, es su hechura y responsabilidad.

Los periodistas que han descubierto esta posibili-
dad de la noticia han tenido que vencer sus comple-
jos de inferioridad frente a lo cientifico y valorar su
profesién como un ejercicio de precision cientifica.
La noticia es incompleta si no contempla la dimen-
si6én futura de los hechos y esta se le revela al perio-
dista que conoce tan cabalmente los hechos, que
puede afirmar cudles seran las consecuencias que
necesariamente se seguiran de un hecho determinado,
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con la misma certeza con que el cientifico prevé las
reacciones de una sustancia en condiciones dadas, o
con que el experto en los fenémenos de la economia
puede prever los movimientos de la bolsa.

El poder de inducir el futuro

Aun més ambiciosos son los periodistas que hoy
hacen noticias con el convencimiento de que no s6-
lo conocen el futuro de los hechos, sino que dispo-
nen de medios para inducir ese futuro.

El periodista brasilefio, Geraldinho Vieira, cuan-
do formulé su propuesta de la noticia que incluye
investigacién de soluciones, avanz6 en esa direccién
del futuro inducido por el periodista. Investigar una
solucién es poner en marcha una posibilidad, que es
tanto como abrirle cauces al futuro.

Una es la versién de una catdstrofe cuando se limi-
ta a contarla, sin m4s, y otra la visién de ese problema
cuando va seguida por la investigacion sobre las posi-
bilidades de solucién. En el primer caso el lector no ve
mds all4 de la tragedia y de la desesperacién; en el se-
gundo, se abre una ceja de luz, la de lo posible; y lo po-
sible mostrado y descrito es el material con que los
hombres y los pueblos construyen la esperanza. Y aqui
estd la clave del periodismo que requieren nuestros
paises en crisis, en el comienzo de este nuevo siglo.

Lo posible y la esperanza

Esperar es tener fe en lo posible, es, segiin Kierke-
gaard, "el apasionamiento por lo posible." El padre de la
sociologia contempordnea, Max Weber, con los pies
bien puestos en la tierra, lleg6 a comprobar que lo im-
posible se hace posible cuando hay hombres que creen
en lo posible. Hay una energia latente, que parece acti-
varse cuando los seres humanos, después de explorar
soluciones deciden que algo es posible. Una sentencia
de Herdclito revela que "el que no espera lo inesperado
no lo encontrard.” Es una energia de lo posible y de la
esperanza, que ya ha movido las méas audaces de las
causas: el descubrimiento de un nuevo camino hacia las
Indias comenzo cuando alguien sofid y se convencié de
que era posible; lo mismo ocurri6é con el primero que
sofi6 la aventura espacial; y como ellos, incontables
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seres humanos transforman sus vidas y la de su socie-
dad, con esa fe en lo posible. Y este es un proceso que
se pone en marcha con una informacién completa, que
es la que ofrece el periodista, cuando después del relato
de los muiltiples hechos tristes de nuestro tiempo, mues-
tra las posibilidades que atraviesan todas las realidades.
Esta es, sin duda, la tarea mds necesaria y alta que debe
cumplir la prensa en paises en crisis.

Cuando John Tebbel en 1960 decia que noticia es
lo que ocurrird, quizas solo pensaba en el deber de
examinar las consecuencias de cada hecho; la prac-
tica estd demostrando que asomarse al futuro de la
noticia, trae aparejado el poder de explorar las solu-
ciones posibles, y que cuando en el futuro se divisan
las posibilidades, hay esperanza. Ese es el gran apor-
te que la prensa le estd debiendo a la sociedad de
nuestro tiempo: la esperanza.

Recientemente pasé por mi pafs el director del iinico
periédico que sobrevivié en medio de la guerra que des-
truy6 a Sarajevo. Slatko Dizdarevic revivié un momento
inolvidable para él y para el personal del periddico Libe-
racién. Después del incendio , en el que se volvieron ce-
nizas y humo los esfuerzos de estos periodistas a lo largo
de mds de 30 afios - las nuevas instalaciones, la maquina-
ria, el archivo moderno, los habian disfrutado diez afios.
Pero no tuvieron tiempo para lamentarlo porque los ab-
sorbid la pregunta sobre lo que debian hacer, y 1a deci-
sién fue audaz y unanime: el periédico debia circular al
dia siguiente. Con equipos alquilados prepararon la edi-
cién del dia siguiente y toda la redacci6n salié a la calle a
vender el periédico que las bombas, las balas y las llamas
no habian podido silenciar. Entonces vieron a los habitan-
tes de Sarajevo hacer largas filas para comprar su diario.

-Yo sabia, dijo Slatko, que muchas de esas perso-
nas sélo tenian dinero o para comprar el periddico o
para comprar el pan, pero no las dos cosas. Y prefi-
rieron llevar el periédico.

-Le interrumpi para preguntarle: ;y esa preferen-
cia como se explica?

Y él me dijo: porque en medio de una guerra la
gente puede vivir sin pan, pero no sin esperanza.

Eso es lo que les estamos debiendo a nuestras so-
ciedades en crisis: una racién de esperanza. g
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