a primera entrega de Chasqui del siglo XXI inau-
gura una serie especial sobre el Diagndstico de la
Comunicacién en América Latina, con el informe
nacional de Brasil. En el amplio y detallado documento
se analizan medios de comunicacién tan importantes co-
mo los diarios Folha de Sdo Paulo y O Globo de Rio de
Janeiro, las revistas Veja y Epoca, las radios CBN y Ban-
deirantes, la red O Globo de television, entre otros.

El consultor politico internacional, Ralph Murphine,
reflexiona en el articulo de opinién sobre los cambios
que registra la comunicacion politica en la region, como
resultado de nuevos mensajes y protagonistas tales como
Hugo Chavez en Venezuela, Abdald Bucaram en Ecua-
dor y Alberto Fujimori en Perd.

Dos noticias han llamado dltimamente la atencién po-
litica: 1a desinformacién en la campaifia electoral de los
Estados Unidos y el sistema peculiar de comunicacién
del Presidente Chdvez para mantener su popularidad.
Miguel Sarmiento desde Miami y Xiomira Villasmil des-
de Caracas, nos escriben al respecto.

(Cudles son los esfuerzos que la prensa diaria del
mundo entero hace para competir, en cuanto a imagen,
con la televisién? El maestro y experto espafiol Miguel
Urabayen escribe sobre lo que él denomina como "Cul-
tura de la Imagen Periodistica Impresa" o, en una sola
palabra la "Infografia"

Muchos siguen preguntindose si Internet liquidara o
no a la prensa. Hannelore Débler nos da una respuesta
aprovechando su experiencia de periodista residente en
Alemania.

También desde Europa, mas concretamente, desde la
Republica Checa, el venezolano Ramén Salgueiro Pérez
escribe sobre la elaboraci6n de los guiones cinematogra-
ficos. Iris Morera, desde Buenos Aires, nos cuenta su ex-
periencia en cuanto al manejo de la imagen de un banco
argentino.
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Miguel Urabayen .

a mayoria de los diarios y revistas actuales
estdn compuestos por lenguaje textual y len-
B guaje de la imagen que también podemos lla-
mar grifico o visual. Al primero corresponden las
noticias, articulos, editoriales, crénicas, y titulares.
Al segundo, las fotografias, mapas, infograficos e
ilustraciones diversas incluidas las caricaturas y di-
bujos. Ambos lenguajes son igualmente importantes
y sus combinaciones en cada pigina varian segun
los temas sobre los que se informa y las caracteristi-
cas propias de cada periddico.

Algunos diarios que en el pasado eran predomi-
nantemente textuales estan utilizando cada vez mas
imagenes en sus paginas. El ¢jemplo mas claro es el
francés Le Monde y su gran contraste actual con las
paginas que publicaba afios atrés.

Esta doble composicion es evidente, especial-
mente para los redactores, foto-reporteros, infogra-
fistas, ilustradores y disefladores de cada periddico
que cada dia deben combinar sus trabajos en forma
armonica, bajo la direccidn de sus jefes correspon-
dientes.

A mi juicio, una pédgina y su combinacién tex-
tual/gréafica es comparable a una orquesta, grande o

Algunos diarios que
en el pasado eran
predominantemente
textuales, estdn
utilizando cada

vez mds imdgenes
en sus paginas

PRENSA

pequefia, donde cada instrumento contribuye con su
especial sonido al resultado arménico deseado. En
los diarios y revistas cada participante en la elabora-
cién de las paginas contribuye con su especial traba-
jo, para realizarlas en forma variada y atractiva. Y de
vez en cuando, como ocurre en los conciertos, la in-
tervenciéon de un solista (en este caso, una foto, un

i
e

e
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: La

articulo, un titular, un gréfico, un mapa o una
ilustracién) destaca con fuerza, mientras los demads
instrumentos o trabajos quedan en segundo plano.
El resultado en ambos casos, concierto y perio-
dismo, debe ser una presentaciéon arménica, la mejor

de la Universidad de Navarra y la Complutense de Madrid, profesor invita-
do en el Poynter Institute de St Petersburg (Florida, USA), consultor y con-

J Miguel Urabayen, espafiol, periodista, doctor en Derecho, exprofesor

ferencista internacional. Correo-¢: murgac@ctv.es
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posible con los elementos que se tienen en el mo-
mento de la realizacién.

La formacién de periodistas

Pero evidencias aparte, he conocido numerosas
Facultades y Escuelas de Comunicacion, en Espaiia
y en otros paises, donde no se
tiene en cuenta esa realidad a
la hora de establecer los pla-
nes de estudio y las discipli-
nas que deben conocer los

futuros periodistas. 2 ﬁ e o

Quiero aclarar, antes de
seguir, que con el término
periodistas designo a todos
los que contribuyan a reali-
zar esas paginas de ele-
mentos combinados que
constituyen la prensa es-
crita de informacién de
hoy dia. En este sentido
son periodistas no solo
los redactores sino tam-
bién los fotégrafos, info-
grafistas, disefiadores e
ilustradores que trabajan
para el periddico. Son
periodistas del lenguaje
visual, mientras que
los redactores lo son
del lenguaje escrito.
Como si en musica ha-
blaramos de instru-
mentistas de cuerda e
instrumentistas  de
viento o de percusion.
Siguiendo con mi
argumento, insisto en
que muchas Facultades y Escuelas de Co-
municacién no tienen en cuenta que los futuros re-
dactores deben terminar sus estudios con un conoci-
miento de lo que yo llamo Cultura de la Imagen Pe-
riodistica Impresa. En esos centros se prepara con
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cuidado y extensién la formacién de quienes se en-
cargaran de la parte escrita del periédico. Por su-
puesto, esto es indispensable. Los periédicos deben
tener redactores bien preparados.

Un curso de cultura de la imagen

Pero hasta ahora se ha olvidado la necesidad de
que esos redactores tengan una cul-
tura de la imagen,
suficiente para po-
der combinar ar-
moénicamente  su
| SRR trabajo con el de
sus futuros compa-
fieros de lenguaje
grafico. 'Y ahi es
donde aparecen las
lagunas. Al menos,
asi aparecian en Es-
pafia cuando en 1990
inicié mi curso de
Cultura de la Imagen
en la Facultad de
Ciencias de la Infor-
macién (actual Facul-
tad de Comunicacién)
de la Universidad de
Navarra. Entonces, ha-
ce mds de diez afios, no
habia ninguno de ese ti-
po en las Facultades de
Periodismo escrito de
Espaiia
Con ese curso -que
experimenté antes como
seminario para alumnos
voluntarios- intenté mos-
trar que un licenciado de
Facultad o Escuela de Co-
municacién no puede ac-
tualmente ignorar el campo de la imagen. Debe co-
nocer, en lineas generales, el desarrollo de la foto-
grafia y los principales autores del fotoperiodismo.

s
AT ST ey
el Lo e
e e

iy,

=5
S e

S

Chasqui 73 - Prensa

24



Son periodistas no
solo los redactores
sino también

los fotografos,
infografistas,
diseriadores

e ilustradores

que trabajan

para el periodico

Un graduado en Comunicacién debe comprender
los mapas y graficos, su historia y caracteristicas, y
saber de su fuerte relacién con la prensa de hoy dia.
Debe también apreciar las ilustraciones y los dibujos
que pueden animar las portadas de las revistas y las
péaginas de un periddico. Porque después, en su ca-
rrera profesional, no solo tendrd que colaborar con
sus colegas del lenguaje visual, sino que conforme
ascienda en su trabajo, deber4 decidir si en la pagina
o seccién de la que sea responsable serd preferible
una u otra foto de las disponibles. O tendra que pe-
dir un gréfico determinado cuando no haya fotos. O
encargar un mapa complementario, del tipo adecua-
do y con los datos imprescindibles.

Desarrollo del curso
El curso se impartia dos dfas por semana, proyec-

tando en cada sesién mas de cien diapositivas, que
habia hecho de numerosos ejemplares de diarios y
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revistas. El gran mimero total de proyecciones era
necesario para mostrar el amplio campo abarcado
por las cinco partes en que estaban divididas las se-
siones (Fotografia, Mapas, Infograficos, Ilustracio-
nes y Portadas de Revistas).

La experiencia obtenida en el curso y en sus ver-
siones abreviadas, que he impartido en Universida-
des de Espafia, Francia y varios paises latinoameri-
canos, me han convencido de que ese contacto con
las im4genes -explicadas y discutidas en las clases-
cubria una laguna cultural existente en la gran ma-
yoria de los participantes. Y constituia ademas una
preparacién para lo que después, como redactores
profesionales, ellos y ellas encontrarian en los perié-
dicos donde trabajaran.

Aunque el curso nacié y se desarrolld pensando
en alumnos de lenguaje textual, la experiencia me ha
demostrado que la idea sirve también como intro-
duccién general al campo de la imagen impresa pa-
ra todos aquellos que después quieran especializarse
en fotoreporterismo, infografia, ilustracién o disefio
periodistico. Para utilizarla de esta segunda manera
-a mi juicio, la mejor- basta con situar el curso en el
primero o en el segundo afio de los estudios Asi se
tendra una base sobre la que apoyar posteriormente
cursos especializados, ofrecidos hoy por muchas Es-
cuelas y Facultades, con frecuencia fotografia, info-
graffa o disefio. Y asi, ademas, ninguno de los alum-
nos terminaria sus estudios con la gran laguna cultu-
ral en cuanto a la imagen que acabo de mencionar.

Nueva realidad

Existe otro aspecto por considerar relacionado
con los dos lenguajes y el curso sobre cultura de la
imagen periodistica impresa. He mencionado antes
mi conviccién de que actualmente son tan periodis-
tas los que escriben como aquellos que también par-
ticipan en la realizacién de las pdginas y de sus con-
tenidos. La sola diferencia est4 en la especialidad de
cada uno. Sin embargo, muchos alumnos de perio-
dismo escrito (y también muchos redactores profe-
sionales) consideran que su trabajo al recoger la in-
formaci6n y escribir el articulo correspondiente es lo
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Una determinada
imagen fotogrdfica
permanece en nuestra
memoria sin que
podamos recordar

los detalles del texto
que la acompaiiaba

esencial. Asi era antes pero no hoy dia. Los diarios y
revistas actuales son, como indicaba al principio,
conjuntos armoniosos compuestos por varias espe-
cialidades periodisticas. El articulo escrito es una de
ellas, a veces la mds importante y otras no.

Esta ultima afirmacién que he hecho con fre-
cuencia en clases y conferencias ha suscitado no po-
cas dudas y mds de una protesta entre algunos futu-
ros redactores. Mi respuesta era proyectar en la pan-
talla pdginas donde se aprecia con claridad cémo
una o varias fotos suponen tan fuerte apoyo visual a
la informacién escrita, o muestran lo esencial de
ella, que brillan tanto como el texto. O necesitan so-
lo del apoyo textual en la minima forma de un pie
explicativo. Y no solo eso.

En ciertos casos una determinada imagen foto-
gréfica permanece en nuestra memoria sin que poda-
mos recordar los detalles del texto que la acompaiia-
ba. Por ejemplo, la foto realizada por Eddie Adams
en Saigén el 1 de febrero de 1968 tomando el mo-
mento en que el jefe de policia de la ciudad mata de
un tiro en la sien a un hombre detenido por sus sol-
dados.

Podria citar numerosos ejemplos, pero he indica-
do solo una fotografia, muy famosa, para subrayar la
relacién. A pesar de ser tan conocida, muy pocos de
los alumnos o incluso redactores a los que se pre-
gunta por esa foto recuerdan sus circunstancias
exactas. Y tampoco el nombre del fotégrafo. Pero la
fuerza de aquella imagen si que permanece en su
memoria.

Lo dicho de las fotografias puede aplicarse a ma-
pas, gréficos e ilustraciones en portadas o que acom-
paiian articulos. Seria demasiado largo en este arti-
culo indicar casos concretos -que ademds necesitan
verse en lugar de leer su descripcién- pero los inte-
resados en el tema pueden comparar cada dia distin-
tos diarios o pdginas de diarios y observaran las di-
ferencias obtenidas por el hébil o torpe manejo de
los elementos gréficos. También cabe comparar por-
tadas de revistas semanales y apreciar las diferencias
de tratamiento visual, sobre todo en los casos de
coincidencia o similitud de los temas elegidos por
cada una de las revistas examinadas. La mejor es-
cuela es la misma realidad, suelo repetir, y la tene-
mos a nuestro alrededor. Basta con observarla y re-
flexionar sobre lo observado.

Actitudes y espiritu de equipo

El tema de la imagen y su necesario estudio por
los redactores nos lleva a otro, con el que tiene més
relacién de lo que parece a primera vista. Hasta no
hace mucho tiempo las redacciones de los diarios y
revistas estaban centradas en los articulos y quienes
los escribian. Los fotdgrafos e ilustradores eran casi
siempre meros auxiliares de esos periodistas. Pero el
cambio de los diarios y revistas, hacia su actual for-
mula combinatoria de texto e imagen, no ha sido
completamente asimilada en muchas redacciones.

(Un inciso: debo advertir que lo siguiente se ba-
sa en mi experiencia como periodista y profesor de
periodismo en Espafia. Aunque esa experiencia ha
sido confirmada en visitas y estancias en diarios de
otros paises europeos y algunos latinoamericanos,
no afirmaré que pueda generalizarse a todos. El lec-
tor de estas lineas sabrd si es aplicable o no a su pro-
pia experiencia).

Suele ser muy frecuente encontrar en los redacto-
res una actitud de superioridad, un convencimiento
de que su trabajo es lo mds importante. La fotogra-
fia o el grifico son elementos secundarios, un com-
plemento a su articulo. Esta actitud tiene su explica-
cién en la forma como la fotografia suele ser tratada
en numerosas redacciones, utilizindola innecesaria-
mente. Por ejemplo, casi todos los diarios incluyen
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fotos de un gobernante cuando ha dicho algo que se el director artistico o jefe de ilustraciones hace lo
considera noticia. Y, como suele suceder, si no hay mismo.

foto del momento en que lo dice se utiliza una de ar- Pero esos diarios son, por mi experiencia, mu-
chivo, exactamente como un completo visual. Y en  chos menos que los continuadores de la tradicién no
ese caso es innecesario, porque todos los lectores del ~ expresada, sobre la primacia del texto escrito. Y son

diario de que se trate conoceran asi porque sus redactores veteranos y numerosos jo-
seguramente el rostro del go- venes se han formado en ese molde. Por tanto, don-
bernante. de deben empezar a cambiar las co-

sas es en la forma-
cion de los redac-
tores, en las planes
de estudio de las
Escuelas y Faculta-
des de Periodismo
escrito. Lo que nos
lleva al comienzo de
este articulo.

Como consecuencia, mu-
chos fotégrafos van perdiendo |
interés en su trabajo, limitdn- |
dose a tomar rutinariamente
una foto vertical y otra hori-
zontal del acontecimiento
que deban cubrir. Saben B
que en la redaccidn utiliza-
rdn una u otra en funcién
del espacio que quede,
una vez incluido el arti-
culo en la pigina. Y
cuando han ido en com-
pafiia de un redactor pa-
ra realizar una entre-
vista, apenas les dicen
previamente de quien
se trata. De esa for-
ma, ellos se limitaran
a sus dos fotos habi-
tuales.

En el caso de
los infografistas o
ilustradores, la actitud
de superioridad del redactor se manifies-

En resumen

1. Los diarios y re-
vistas de hoy estdn com-
puestos de lenguaje escri-

to y lenguaje visual, (im4-
genes) combinados armé-
nicamente, y son periodis-
tas tanto los que practican
uno como el otro, si traba-
jan en un medio de prensa.
2. Es muy aconsejable
que las Facultades y Escuelas
de Periodismo incluyan en sus
planes de estudio un curso ge-

ta en pedir un grafico, mapa o dibujo una vez que él neral de Cultura de la Imagen
ha escrito ya su articulo, no cuando -como debia avi- Periodistica Impresa, para dar
sar- lo estd preparando. En esos casos, inconsciente-  una base comiin a todos sus alumnos y permitir a la
mente se estd diciendo que el trabajo del infografis-  vez a quienes asi lo deseen especializarse en algin
ta es més rapido y ficil de hacer que el articulo. campo del lenguaje visual.

Naturalmente, hay también mucho diarios y re- 3. Los ex-alumnos que hayan adquirido una cul-

vistas donde todo eso no ocurre. Existe en ellos un  tura general de la imagen podréan contribuir a que en
espiritu de equipo y el jefe de fotografia asiste a las  las redacciones exista el espiritu de equipo necesario
reuniones iniciales de la redacci6én, dando su opinién ~ para el armonico trabajo de los periodistas de hoy
sobre lo que ocurri6 el dia anterior y 1a mejor forma dia. @&

de hacer la tarea del dia que tengan entre manos. Y
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