Cearte @ nuestros Loclores

iguiendo la nueva politica de la revista,

presentamos un ejemplo de campafia exitosa en

Relaciones Publicas, la de una ciudad herida de
muerte en el turismo por el narcotrifico y su recu-
peracion, la ciudad de Medellin.

Chasqui ha tocado en muy pocas ocasiones el
tema del Cine que ha cobrado nueva vitalidad
especialmente en Europa y algunos paises de América
Latina. ;Qué mejor oportunidad que el aniversario del
nacimiento de Bufiuel, para reiniciar en nuestra revista el
tratamiento de este tema?.

Muchos son los que se preguntan si los
problemas planteados en la controversia sobre el Nuevo
Orden Internacional de la Informacién alcanzaron una
respuesta positiva o se quedaron en el campo de la
discusién estéril. Luis Ramiro Beltrdn responde a este
interrogante.

Partiendo de su experiencia como Director de El
Comercio de Quito, Santiago Jervis nos cuenta cémo era
el periédico de ayer, cémo es el periédico que hoy se
edita y cémo serd el peridédico que se publicard en el
futuro, frente al desafio de las nuevas tecnologias.

Muchos quisieran hacer publicidad en Internet pero
no saben cémo. Franz Del Pozo les sefiala el camino.

Es comin escuchar que el periédico puede
desaparecer ante la amenaza de Internet. Sobre la radio
casi nadie presiente una amenaza semejante. ;Es esta
una actitud basada en la ignorancia o en el conocimiento
del significado innovativo de las nuevas tecnologias?
Para su respuesta lea el articulo de Bruce Girard.

Para los interesados en la investigacién,
especialmente estudiantes universitarios, Jorge Arroba
explica cémo y cuando se hace un sondeo flash.

Juan -Manuel Rodriguez, alternando con Simén
Espinosa, nos aclara cudndo el "de-queismo" es licito en
la lengua castellana.
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REVISTAS

IBEROAMERICANAS
DE COMUNICACION

Daniel E. Jones "

a seleccién aqui presentada incluye referen-

cias de revistas publicadas en el area ibe-

roamericana a ambos lados del Atlantico en
espaflol, portugués, cataldn y vasco, que cuentan en
total con mas de un centenar de articulos académi-
cos, pero también algunos profesionales sobre la
especialidad de la comunicacién social y las dife-
rentes industrias culturales. A partir de este nime-
1o, se incluye también la direccién del sitio web en
Internet de la revista o de la institucién que la edi-
ta o, en su defecto, su correo electrénico. De esta
manera se facilita su localizacién y los contactos
personales.

Un Ojo Avizor..... en los medios

(Buenos Aires, Afio 3 Numero 16, julio/a-
gosto de 2000, editada por "Un ojo avizor en los
medios S.R.L." ojoavizor@canopus.com.ar)

|

Daniel Jones, argentino, Doctor en Ciencias de la Informacion,
investigador y profesor universitario. Correo-e: djones@maptel.es

Incluye articulos de gran variedad e interés so-
bre la actividad de los medios de comunicacion. La
entrega se inicia con una nota editorial que cuestio-
na: ;por qué es importante que en la Argentina
exista una ley de acceso a la informacién?. Entre
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otros, los temas abordados por los articulos son los
siguientes: El periodismo civico, La prensa en Cu-
ba, Fotoperiodismo, Cultura y medios, Periodistas
on line, Ser periodista bajo el culto del miedo y la
muerte.

Aportes de la Comunicacion

y Cultura (Santa Cruz de la Sierra: Universidad
Privada de Santa Cruz de la Sierra, nim. 7,
julio de 1999, istein@upsaint.upsa.edu.bo).

Contiene articulos sobre los grandes desafios
que requiere la formacién universitaria en el futuro,
las bases para un c6digo de ética publicitaria, el dis-
curso politico de la prensa cruceiia, el perfil laboral
y profesional del periodista en los diarios de Santa
Cruz, el lenguaje de la historieta infantil, la historia
de la imprenta en Santa Cruz, la calidad informati-
va, y el derecho a la libertad de expresion en la le-
gislacién boliviana.

Anda (Bogota, Aiio 7 Ndmero 16, enero-

junio 2000. Revista de la Asociacion Nacional del
Anunciantes de Colombia. Adpostal Nimero 262).

En vista de su origen, Anda es una publicacién
que se distingue por su disefio, impresion, calidad,
presentacion, etc. Una revista muy bien hecha, que
incluye articulos como: La inversion publicitaria
bruta, Anunciar en Internet...o desaparecer del
mundo real, Tres pasos para seleccionar agencia,
Televisidon colombiana, ; Tiene su marca un clon?,
;Television envilecedora?, La publicidad colom-
biana efectiva, Libertad de expresion, el justo me-
dio, etc.

Comunicacao & Politica (Rio de Ja-
neiro: Centro Brasileiro de Estudos Latino-Ameri-
canos, vol. VI, nim. 1, enero-abril de 1999, www-
.cebela.arg.br).

Dedica un homenaje a Antonio Houaiss como
fundador del CEBELA, e incluye también un dos-
sier sobre politica internacional en el préximo si-
glo: La globalizacién como Pax Americana, la
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crisis de Brasil dentro de contexto internacional, la
expansion hacia el Oeste a través del Sur, las rela-
ciones civico-militares y el PRI en México y pre-
senta diversos articulos en torno a los efectos de los
medios sobre la opinién publica, la esfera piblica
de la democracia, la comunicacién y las culturas
nacionales en América Latina, el escritor Sciascia y
el "caso Moro" veinte afios después, y el papel de la
prensa en la historia y la politica brasilefia en el si-
glo XIX.

Comunicacion: Estudios Venezola-

nos de Comunicacion (Caracas: Centro Gu-
milla, nim. 106, segundo trimestre de 1999, cengu-
mi@conicit.ve).

Monogrifico dedicado a la vida cotidiana y su
representacion social, con articulos diversos sobre
la "clandestina centralidad de la vida cotidiana”, las
mujeres de la ciudad, el uso social y comunicativo
de Internet, la comunicacién y la cultura en el pro-
ceso constituyente venezolano, los medios de co-
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municacién comunitarios en
Brasil, la formaci6én de los
periodistas cientificos, la in-
seguridad ciudadana y el
control social a través de los
medios, y el futuro del video
popular como herramienta
de transformacion social.

Comunicacion y
Sociedad (Guadalajara:
Universidad de Guadalajara,
nim. 33, mayo-agosto de
1998, fuentes,csh.udg.mx-
/comysos/comysos.htm).

Cuenta con articulos so-
bre temas diversos, entre los
que destacan la historiogra-
fia en la prensa regional me-
xicana, el desplome de la in-

riodistas, el futuro de la
profesién periodistica, ané-
lisis sociogréfico de los pe-
riodistas italianos, y la con-
centracién econdémica en la
empresa Microsoft.

Did-logos de la
Comunicacion (Lima:
FELAFACS, nim. 55, junio
de 1999, www.felafac-

8.01g).
Monografico sobre el

sensacionalismo en los me-
dios de comunicacién, con
articulos sobre los "trafican-
tes de emociones" en la te-
levisién europea, el "pseu-
doperiodismo" satirico co-
mo género creciente en la

dustria cinematogréifica na-
cional ante el empuje de Hollywood, la situacién
del audiovisual brasilefio en la década de los noven-
ta, el imaginario internacional en los jévenes mexi-
canos, la identidad cultural entre los receptores te-
levisivos en Guadalajara, el psicoandlisis como he-
rramienta tedrica para analizar el placer en los pro-
cesos de recepcion, y la educacién ambiental en los
medios de comunicacion.

Cuadernos de Informacion y Co-
municacion (Madrid: Universidad Compluten-
se de Madrid, nim. 4, 1998-1999, per3@eucmax-
.sim.ucm.es).

Incluye un cuaderno central dedicado a la ret6-
rica (la "neorretérica como estrategia para la salva-
cién", entre la retérica medidtica y la cultura politi-
ca, retdrica y ética, y retdrica en el régimen castris-
ta), y otros temas diversos: un articulo de Umberto
Eco sobre "la bisqueda de la lengua perfecta en la
cultura europea", la epistemologia y la comunica-
cién cientifica en la universidad, Abraham Moles y
la teorfa de la informacién, la objetividad de los pe-

neotelevision, la escenifica-
cion de la muerte en la
construccién de biografias, la "televerdad" como
nuevo género informativo, el sensacionalismo y las
agendas sociales, la destruccién del terrorista esta-
dounidense Richard Jewell, el negocio sensaciona-
lista en la prensa boliviana, la televisién como es-
pectaculo real, el discurso noticioso de la televisién
mexicana, y la violencia de los signos.

Film Historia (Barcelona: Film Historia,

vol. IX, nim. 2, 1999. www.swcp.com/remora/ci-
ne.html).

Edicién especial, en lengua inglesa, sobre cine
e historia en América Latina, con articulos sobre el
saqueo de Hispanoamérica por los "piratas" de
Hollywood, la filmacién del pasado en México y en
Cuba, el papel del hombre y de la mujer en el cine
de la Revolucién Mexicana, la historia y el mito del
Che Guevara en El dia que me quieras, y las repre-
sentaciones de la sociedad y la democracia mexica-
nas en los filmes de Mario Moreno "Cantinflas".
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Hora de Cierre (Miami: Sociedad Intera-
mericana de Prensa, afio 7, nim. 28, octubre-no-
viembre de 1999, www.sipiapa.org).

Se ocupa de manera preferente del aumento de
la credibilidad de los diarios latinoamericanos pero
también del estancamiento de la difusién entre las
principales cabeceras. Asimismo, incluye articulos
sobre los derechos humanos de los periodistas lati-
noamericanos, el futuro de los periédicos digitales,
el desarrollo de la prensa centroamericana de post-
guerra, y el crecimiento del precio del papel prensa
en el continente.

Instituto de Comunicacién Social,

Periodismo y Publicidad (Buenos Aires:
Pontificia Universidad Catblica Argentina, nim. 2,
1999, icos@uca.edu.ar).

Se ocupa de la representacion social de los ni-
fios y la familia en la prensa, la ética en la ensefian-
za de la publicidad, la creatividad en la docencia,
los aportes de las ciencias del lenguaje en la forma-
cién de comunicadores sociales, la crisis de la pu-
blicidad en los medios, y el hallazgo de la teorfa de
la Agenda Setting.

Interaccion: Revista de Comunica-

cion Educativa (Bogoté: Centro de Comuni-
cacién Educativa Audiovisual, mim. 20, diciem-
bre de 1999, cedal@colnodo,apc.org).
Numero dedicado a conmemorar
el vigésimo aniversario del CE-
DAL, que incluye un cuaderno
central sobre las nuevas pers-
pectivas de la television co-
lombiana, la Red Informati-
ca de la Iglesia en América
Latina (RIIAL) como vehi-
culo para la comunicacién
eclesial, los medios de co-
municacién y el cuidado
del cuerpo humano, la red
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Internet como plataforma de la realidad virtual, el
papel de la mujer en los medios, los c6digos éticos
como garantfa de la comunicacién social, y la red
de emisoras escolares colombianas.

MCS (Madrid: Comisién Episcopal de Me-
dios de Comunicacién Social, ndm. 196-197, abril-
septiembre de 1999, medios.cee @planalfa.es).

Monogrifico dedicado a estudiar las relaciones
entre la Iglesia Catdlica y las "autopistas de la in-
formaci6n", con articulos sobre la mirada cristiana
a las nuevas tecnologias, los principios fundamen-
tales de la ética de Internet, la red RIIAL para la co-
municacién eclesial en América Latina, la Iglesia y
su incorporacion a los nuevos medios, y la evange-
lizacién en la Sociedad de la Informacién.

Pensamento Comunicacional Lati-
no-Americano: Revista Cientifica On-

Line (Szo Bernardo do Campo: Universidade Me-
todista de S&o Paulo, nim. 1, octubre-diciembre de
1999, www.metodista,br/unesco/pcla/index.htm).
Primer nimero de una revista académica que
solo se publica en soporte digital y en el que apare-
cen articulos diversos sobre la génesis, crecimiento
y perspectivas de la Escuela Latinoamericana de
Comunicacién, la teorfa de la comunicacién en Ve-
nezuela, las nuevas posibilidades
tedricas de la "folkcomuni-
cacion", las ideas del
pensador boliviano
Luis Ramiro Beltran,
y sendas en-
trevistas  al
propio Bel-
trin 'y a
Margarida
Kunsch (pre-
sidenta  de
ALAIC).




Publifilia: Revista de

Culturas Publicitarias
(Segovia: Colegio Universitario
de Segovia, nim. 2, diciembre de
1999, www.fragua.com).

Cuenta con un cuaderno cen-
tral dedicado a la dimensién artis-
tica de la publicidad: reflexiones

e o o

sobre el arte publicitario, présta-

mos e interferencias entre la tipo-

graffa y la publicidad, centenario de los anuncios de
la perfumeria Gal, arte y publicidad turistica, y sen-
tencia sobre la silueta del toro de Osborne en las ca-
rreteras espafiolas. Ademas constan otros articulos
sobre la comunicacién integral como nuevo para-
digma estratégico, las promesas publicitarias ante
las necesidades emergentes del receptor, el mundo
de las historietas publicitarias, y el cartel de cine es-
paiiol segun el ilustrador José Maria Cruz Novillo.

Quaderns del CAC (Barcelona: Consell

de I'Audiovisual de Catalunya, nim. 5, julio de
1999, audiovisual @correu,gencat.es).

Monogriéfico sobre la television piblica en Eu-
ropa y en Canadé en la era de la digitalizacién, con
textos sobre los contenidos de la televisidn digital y
los retos de la politica audiovisual de la Unién Eu-
ropea, la Ley de Television sin Fronteras, y los ca-
sos especificos de Francia, Alemania, Italia y el
Reino Unido.

Quark: Ciencia, Medicina, Comu-
nicacion y Cultura (Barcelona: Universitat
Pompeu Fabra, ntim. 14, enero-marzo de 1999,
www.upfes/occ).

Centrado en "el futuro de las publicaciones
biomédicas", con articulos sobre un debate organi-
zado en Science Channel, las bibliotecas en cien-
cias de la salud y el porvenir de la gestién digital
del conocimiento, el futuro de las publicaciones
biomédicas, las tecnologias de la informacién y la

comunicacién como nueva oportunidad, el impacto
de Internet en las bibliotecas biomédicas, y la nue-
va comunicacién social del conocimiento.

Revista FAMECOS: Midia, Cultu-

ra e Tecnologia (Porto Alegre: Pontificia Uni-
versidade Catoélica do Rio Grande do Sul, nim. 11,
diciembre de 1999, edipucrs @pucrs.br).

Cuenta con andlisis diversos acerca de la evo-
lucién de las investigaciones sobre la comunicacién
y los estudios culturales en Brasil, el lenguaje del
teleperiodismo actual, los parques temdticos como
atractivos culturales y turisticos, el papel de la radio
de Porto Alegre en el Mercosur, y la hegemonia de
los mercados globales ante las culturas minorita-
rias.

Revista Latina de Comunicacion

Social (La Laguna: Universidad de La Laguna,
ndm. 26, febrero de 2000, www.lazarillo.com/latina).

Revista académica mensual que solo se publi-
ca en soporte digital y en la que aparecen articulos
diversos sobre las transformaciones del mapa cultu-
ral en América Latina, la dimensién audiovisual del
idioma, la violencia medidtica y la reaccién social,
la comunicacién educativa y la economia politica,
el dltimo cuarto de siglo de la prensa portuguesa, la
restauracion de la fotografia, la produccioén de fic-
cién en las televisiones regionales catalana y valen-
ciana, y la introduccién del euro en la opinién espa-
fiola.
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Revista Mexicana de Comunica-

cion (México D.F: Fundacion Manuel Buendia,
nim. 58, abril-junio de 1999, www.fundacionbuen-
dia.org.mx/).

Dedicado a conmemorar el 150. aniversario del
asesinato del periodista Manuel Buendia, incluye
también articulos sobre el tratamiento de los dere-
chos indigenas de Chiapas en cinco noticieros de
television, el idioma espafiol en la radio, el perio-
dismo electrénico y la constitucién del nuevo espa-
cio publico, las fronteras de las libertades informa-
tivas en la democracia, el quehacer de los crackers
como "terroristas informéticos", los procesos co-
municativos ante el nuevo milenio, los dafios a la li-
bertad y expresion en México en 1998, y la saga de
los Azcérraga, propietarios de Televisa.

Signo y Pensamiento (Bogots: Pontificia
Universidad Javeriana, nim. 34, 1999, signoyp@ja-
veriana.edu.co).

Monogréfico sobre las fronteras entre comunica-
cién y educacién, con articulos sobre la alianza estra-
tégica y los compromisos entre esos dos conceptos, la
televisién abierta y el protagonismo rural, la educa-
ci6n ambiental a través de los medios colombianos, la
pedagogia y la desconstruccién de los mitos en los
conflictos escolares, la educacion para los medios, la
construccion de los géneros, los proceso educativos y
el papel de los medios, la revolucién de las nuevas
tecnologias, y la importancia de la imagen en el aula.

ZER: Revista de Estudios de Comunicacién
(Bilbao: Universidad del Pais Vasco, nim. 7, di-
ciembre de 1999, www.whu.wa/zer).

Cuenta con articulos variados sobre la sociedad
de la informacién en Europa, la produccién audio-
visual en el umbral digital en Espafia, el cambio de
ciclo en la produccién de ficcién televisiva espafio-
la, la comunicacién politica a través de la prensa
diaria vasca, la propaganda politica como "sistema
de estrellas”, las claves actuales de los informativos

televisivos, el reto para los diarios ante el universo
telemadtico, los creativos publicitarios como artifi-
ces de la modernidad, la comunicacién empresarial
sustentada en la identidad y en la imagen corporati-
va, la evolucion de los derechos de autor en el pe-
riodismo europeo, las televisiones locales en Extre-
madura, y la programacién infantil en la television
vasca.

The Japanese Press 2000 (Primera
edicion, mayo 31, 2000. Publicado por la "Nihon
Shinbun Kyokai" www.pressnet.or.jp).

Bajo este titulo cada afio se ofrece un resumen
de las tendencias de la industria de periddicos en el
Japén y un directorio de la misma. Los articulos
discuten problemas editoriales, reportajes, proble-
mas editoriales, técnicas de produccidn, asuntos ge-
renciales, ventas, circulacion y publicidad. El direc-
torio incluye una lista de los peridédicos japoneses,
de las agencias de noticias, de las estaciones de ra-
dio y television y de los corresponsales japoneses
en el extranjero. Esta publicacion, dirigida al mer-
cado iberoamericano, incluye noticias sobre las
asociaciones de editores y duefios de peridédicos en
el Japén. &

Chasqui 70 - Bibliografia
57



mailto:ariperez@ceibo.entelnet.bo

