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4s que una sorpresa, la respuesta que Manolo me dio hace algunos
meses -al solicitarle una nueva colaboracién para Chasqui- fue la
confirmacion de una enorme capacidad para el trabajo en un hom-
bre donde la sabiduria se da la mano, en un nivel alto, con la humildad: "en
estos dias -me dijo- no puedo hacer mucho, estoy terminando mi tesis docto-
ral". A sus 75 afios, con 25 libros publicados y otros en proceso; mis de medio
siglo dedicado al periodismo (Ia mayor parte al de la ciencia y la tecnologia), a
la ensefianza en la universidad y fuera de ella; lider indiscutible en el asocia-
cionismo... Manuel Calvo Hernando, como cualquier joven universitario, jes-
taba en procura de conseguir su titulo de doctor!, como si toda su trayectoria
no fuese suficiente para acreditarlo como tal... y mucho mas.

Desde que en 1955 hiciera su primera cobertura en Periodismo Cientifico
(PC), para el diario madrilefio ¥a, hasta la actualidad -dejando su inmensa
huella profesional en prensa, radio, TV, agencias-, su trayectoria ha sido tan
prolifica, amplia y rica que, para Manuel Toharia, Manolo "inventé el periodis-
mo cientifico espafiol", y nosotros agregariamos que también el de Iberoaméri-
ca, junto a otro insigne profesional de estas lides (lamentablemente fallecido
hace pocos afios) el venezolano Aristides Bastidas, con quien fundo, en 1969,
la Asociacion Iberoamericana de Periodismo Cientifico, de la cual todavia es su
secretario general.

Leonardo Da Vinci vislumbrd la importancia y misién de la comunicacion
de la ciencia. Hace mis de 500 afios dijo: "Solo es ciencia 1a ciencia transmisi-
ble" y, en otra oportunidad, "El placer mds noble es el jibilo de comprender”.
Manolo encarna, en medida grande, el pensamiento de Leonardo que ha cons-
tituido el fundamento de su invaluable quehacer: "poner al alcance de la ma-
yoria -propone el maestro espafiol como una de las misiones del periodismo y
la divulgacion de la ciencia- el patrimonio intelectual de la minorfa, en el ejer-
cicio de la mas dificil y exigente democracia, la de la cultura, la de la democra-
cia tecnoldgica".

Para quienes hemos tenido el privilegio de conocerle y enriquecernos con
su savia -especialmente esta revista para la que con frecuencia ha tenido un
texto listo e incontables sugerencias y consejos- es un honor rendirle un justo
homenaje al dedicarle esta edicién, en la cual -no podria ser de otra manera-
presentamos un dossier sobre 10 que es su pasion: la Comunicacién Piblica
de la Ciencia. En él ofrecemos dos textos que dan una semblanza de la vida y
obra del maestro; otro de su autoria en el cual desarrolla una de las mas im-
portantes funciones del PC: la democritica, la de crear ciudadania, pues luchar
contra el analfabetismo cientifico, tratar de reducir la brecha entre la cultura
cientifica del pueblo y el avance de la ciencia, es una manera -tan soslayada
como importante- de luchar a favor de la democracia. También ofrecemos re-
flexiones sobre el rol de los medios masivos de comunicacion en este Ambito y
-algo tan necesario como lo anterior- experiencias que, mas alla de los media,
son espacios muy efectivos para la educacion: los parques de la ciencia, cen-
tros interactivos donde "se prohibe NO tocar". Creemos que €l mejor homenaje
al maestro es enriquecer una practica de comunicacion de la ciencia que con-
tribuya a la democracia, a una mejor comprensién del mundo, a lograr un pro-
greso justo y digno en el marco del desarrollo sustentable. Con Manolo, y en
gran medida gracias a €1, podemos hacer mucho al amparo de estas utopias.
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on cierto humor Manuel Calvo Hernando ba sido

Y &
. f\:; bautizado como “la Madre Teresa de Calcuta del
R

periodismo cientifico iberoamericano”. Sus casi 50

anos dedicados, desde distintos ambitos, a esta
especializacion atestiguan su invalorable aporte. Esta
edicion es un homenaje al amigo y maestro.
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CARLOS EpuaRDO CORTES

LATV YANOES
LO QUE CONOCIMOS

Las NTIC son el sistema nervioso de las sociedades contempordneas: todo cambio en
dichas tecnologias tiene la capacidad de generar consecuencias profundas.
Tradicionalmente, imdgenes, textos y sonidos estaban dispersos en aparalos y
actividades productivas sin asociacion completa. Sin embargo, hoy convergen en un
solo dispositivo de expresion, un lenguaje iinico para todos los medios -el digilal- v, en
un futuro previsible -aunquie no sencillo-, un cable para todos los servicios. ;Cudles
serdn las consecuencias de este cambio tecnologico quie ya ha empezado, especialmente
para América Latina que siempre adopta tardiamente las nievas tecnologias?

| poder de la convergencia
igital y la firmeza con que
| tema ha ingresado en las
gendas de las grandes ca-
)sas fabricantes de tecnolo-
Jgia se ve reflejado en el
afén de llegar a estandares satisfactorios
para todas las partes, capaces de Hevar
las transformaciones hasta el mercado
de los electrodomésticos de consumo.
De ahi que la TV, reina de los espacios
domeésticos, ofrezca un espacio privile-
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giado de observacion en su carrera hacia
la alta definicidn digital.

Adi6s a la TV analogica

En 1997, la Federal Communications
Commission (FCC), de los Estados Uni-
dos, asigné una porcion del espectro pa-
ra la teledifusion digital y estableci6 el
plazo del 31 de diciembre de 2006, para
iniciaria.

A su vez, la Unidn Internacional de
Telecomunicaciones (UIT) definid los

principales estandares para la teledifu-
si6n de TV digital terrena (DTTB), con lo
cual se inicié un movimiento mundial de
migracion o transicién hacia la digitaliza-
cién total de la produccién y la transmi-
sion de television, que estd cambiando
aceleradamente 1o que conocemos como
teledifusién (broadcast).

CaRLos Eouaroo CoRTtes, colombiano. Editor de
TV&Video Latinoamérica Magazine.
E-mail: carcor@norma.com.co
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La conectividad es hoy palabra de or-
den, respecto a la necesidad de que los
diversos estandares y formatos para la
television digital (DTV) conduzcan a un
acuerdo general. Pero todavia no hay
consenso completo entre 1os teledifuso-
res. Para unos, como Edward Fritts, pre-
sidente y CEO de la National Association
of Broadcasters (NAB), ello es apenas la
evidencia de que "se trata de una labor
en pleno proceso y tendremos que
aprender sobre la marcha, debido a los
plazos de la FCC".

Para otros, entre quienes se cuenta
Steve Jobs, cofundador de Apple Com-
puter y CEO interino, lo que esta suce-
diendo es “una Torre de Babel en que la
transicion puede ocurrir de manera cadti-
ca. Por tanto, como problema colectivo,
es preciso buscar una manera de darle
forma [pues] la comunidad informatica no
tiene idea de lo que es el entretenimien-
to, mientras la comunidad del espectacu-
lo no esta particularmente alfabetizada
en términos tecnolégicos”.

Ameérica Latina, por el momento, mira
los toros desde la barrera. Pero esta en
la obligacion de aprender del proceso en
E.U., pues somos responsables de defi-
nir cOmo serg nuestra propia migracion
digital, donde las condiciones de transmi-
sion y de produccién no seran las mis-
mas del Norte y las bajas densidades te-
lefénica y de cableado obligaran a pensar
salidas originales.

De cualquier forma, estamos hablan-
do de uno de los negocios mas préspe-
ros del planeta, cuyas cifras alcanzaron,
en el conjunto de los sectores industria-
les de television por suscripcién, teleco-
municaciones, television e informatica,
una facturacién mundial de casi un trilién
(un millén de billones) de dblares, duran-
te el afo 1997.

Para 1994, en el mundo habia cerca
de mil miliones de televisores en uso, de
los cuales 35% estaban en Europa, 32%
en Asia, 21% en Estados unidos y tan s6-
lo el 8% en América Latina (ABTA, 1998).
Al mismo tiempo, la Internet dobla su ta-
mafio cada 50 dias y en 1998 se calcula-
ba que cada cuatro segundos surge un
nuevo sitio web (Negroponte, 1998).

En 1962, el mundo presencié el lan-
zamiento del Telstar, primer satélite de te-
lecomunicaciones para conectar E.U. y
Europa, mientras los autores Marshall
McLuhan y Everett Rogers publicaban
los libros The Gutemberg Galaxy y The

Diffusion of Innovations, respectivamen-
te. ‘

McLuhan preveia e! final del predomi-
nio de la imprenta y anunciaba la llegada
de una nueva época en la que la aldea
global cambiaria el planeta con ayuda de
los medios electrénicos de comunica-
cién. Por su parte, Rogers, mas preocu-
pado con la problematica del subdesarro-
llo, analizaba la manera cémo los adop-
tantes tempranos de una nueva tecnolo-
gia solian ser lideres de sus comunida-
des, capaces de convertirse en heraldos
y primeros beneficiarios del progreso.

Casi cuatro décadas después, somos
habitantes reales y virtuales de la aldea
global, y enel campo de la TV abierta se-
guimos presenciando el problema de los
adoptantes, esta vez de una innovacién
definitiva: la tecnologia digital, responsa-
ble del fin de nuestro presente anal6gico.

La televidencia del futuro, hoy

De acuerdo con una reciente investi-
gacion, realizada por Showtime Net-
works, en casi el 20% de los hogares es-
tadounidenses se produce el llamado
“comportamiento de convergencia“, con-

n pocos anos
veremos los
resultados en nuestra
propia region, al pasar de
un servicio unitario, fragil y
montado en sistemas
analogicos, NTSC o PAL, a
nuevos sistemas digitales
convergentes de servicios de
video, voz y datos,
programacion miltiple,
canales multiplejados, y
servicios suplementarios
unidos a la computadora.

sistente en el acceso a Internet al mismo
tiempo que se observa television. Ese
porcentaje, que ha aumentado en un
80% desde diciembre de 1997, equivale
a més de 18 millones de hogares "con-
vergentes”.

La investigacion muestra, igualmen-
te, que en otros cinco millones de hoga-
res existen televisores y computadoras
en el mismo cuarto pero que no se usan
de manera simultanea. El total de ambos
grupos constituye un 25% del conjunto
de los hogares de E.U.

De acuerdo con la misma investiga-
cién:

Hay 45 millones de hogares en los

E.U. que tienen al menos una compu-

tadora personal, y se estima que 33

millones de hogares usan servicios

en linea.

Los hogares suscritos a canales pre-

mium de cable usan simultaneamen-

te el televisor y la computadora en un

30% mas que aquellos que no estan

suscritos al mismo servicio. El por-

centaje es de 50% para hogares sus-
critos a los servicios de satélite.

Mas de la mitad (54%) de los hogares

en linea miran television mientras es-

tan en linea. Mas de la mitad (52%)

miran bien sean noticias (18%), co-

medias (17%) 0 deportes (17%),

mientras estan navegando en la in-

ternet.

La mayoria de las actividades en li-
nea, llevadas a cabo durante las se-
siones "convergentes”, incluyen co-
rreo electrénico (44%), investigacion
en Internet (34%), "navegacién” en
general (27%), chequeo de noticias

(27%), arreglos de viaje (19%) y chat-

ting (19%).

Uno podria pensar que todo ello va
en detrimento de {a propia TV. Sin embar-
go, Discovery Networks us6 una muestra
nacional de Nielsen, para analizar televi-
dencia en el periodo de los ofofios de
1996 y 1997. Entre otros hallazgos, se
encontrd que la televidencia (HUT, por
Home Using Television) aument6 1,8%
cuando los hogares tenian acceso a In-
ternet, frente a un incremento de 1,3% en
los demas hogares con televisor (Showti-
me Networks, 1999).

Obsticulos a l1a vista

La nueva televisién, originada en e!
inicio de la digitalizacién de fas transmi-
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sionesy el paso a una DTV que evolucio-
na hacia la alta definicion, esta sentando
las bases tecnolégicas del siglo XXI. La
produccion, la distribucidn y la transmi-
sion estan en pleno cambio, sin contar la
evolucién constante de los nuevos siste-
mas por suscripcién. Nuestra TV actual,
con cinco décadas encima, se esta remo-
zando ante nuesiros 0jos.

En pocos anos veremos los resulta-
dos en nuestra propia region, al pasar de
un servicio unitario, fragil y montado en
sistemas analdgicos, NTSC o PAL, a
nuevos sistemas digitales convergentes
de servicios de video, voz y datos, pro-
gramaciéon mdltiple, canales multipleja-
dos, y servicios suplementarios unidos a
la computadora o al aprovechamiento del
tercio adicional de la pantalla de 16:9 (ia
actual tiene una proporcién de 4:3).

Para el mes de mayo de 1999, los te-
ledifusores en E.U. habran alcanzado los
30 mercados mas grandes con sus esta-
ciones digitales, y cubriran un 50% de los
televidentes. A partir de ese momento,
veremos un avance inusitado que se pro-
longara hasta el 2006, cuando la totali-
dad de la TV estadounidense seré digital.

A las puertas del nuevo milenio, 1999
ya nos muestra la panoramica tecnoldgi-
ca en la presencia de nuevas opciones,
recursos y servicios para Latinoamérica;

Lo que hoy cono
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cemos como teledifusién (broadcast) estd cambiando aceleradamente

un acercamiento mayor de los fabrican-
tes y los proveedores, y un desarrollo no-
table de empresas locales y regionales.

Sin embargo, la transicién prevista
para diciembre del 2006 podria encontrar
obstaculos considerables, por lo cual el
Balanced Budget Act de 1997, aprobado
por el Congreso de E.U. en el pasado
otofio, ya prevé aplazamientos en esa fe-
cha, considerando dos eventualidades:

1. Que fracasen una o0 mas de las
mayores estaciones en el nuevo merca-
do de la television digital, por razones
ajenas a ellas mismas.

2. Que menos del 85% de los hoga-
res con televisor, en un mercado especi-
fico, tengan capacidad de recibir las se-
fales digitales, ya sea por via aérea, a
través de caja decodificadora o por me-
dio de un servicio de TV por suscripcion
que incluya las estaciones DTV.

América Latina no esta ajena a estas
circunstancias, en especial si tenemos en
cuenta que toda migracion digital exige
nuevos transmisores, antenas € instala-
ciones de produccién, incluyendo la mo-
dificacion o construccion de torres trans-
misoras, para o cual se requeriran apro-
baciones gubernamentales, locales, re-
gionales o nacionales.

De hecho, migrar hacia la produccion
digitat resulta forzoso para los grandes

por la convergencia digital.

grupos de la industria televisiva regional,
a fin de seguir compitiendo en los merca-
dos internacionales. Por ello, lo méas
preocupante, en el caso de nuestros pai-
ses, es la generalizada tardanza en obte-
ner decisiones y normas de los Estados,
para conducir el proceso, sin olvidar que
no sblo se trata de definiciones técnicas,
sino de establecer cdmo y por qué los di-
ferentes sistemas de TV continuaran fun-
cionando en un entorno digital.

¢Por qué un solo cable?

La 472 convencién y exposicion de la
National Cable Television Association
(NCTA), de E.U., realizada en Atlanta,
Georgia, en 1998, presenté a la television
por cable (que ahora cubre el 97% de los
hogares estadounidenses), como un sis-
tema con un liderazgo continuado y en la
vanguardia de las tecnologias de comu-
nicacion, que estan revolucionando la
manera cémo accedemos a nuestra di-
versidn y a nuestra informacién.

Para fines de la presente década,
prevé la NCTA, la industria del cable ha-
bré invertido por Io menos 14 mil milfones
de délares en nueva tecnologia para
ofrecer servicios de voz, video, datos y
telecomunicaciones de primera calidad.

De hecho, Bill Gates, presidente de
Microsoft, fue invitado de honor para la
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conferencia de apertura y cerr6 su inter-
vencion con una clara referencia a las
posibilidades del cable: “‘ustedes tienen
la opcién de manejar esta revolucion y
conducirla hacia [0s nuevos servicios, si
se ponen en la delantera”. Y la delantera
abarca fa reingenieria, reconstrucciéon o
puesta al dia de los actuales sistemas
analdgicos de una via, para reconvertir-
los en plataformas digitales de banda an-
cha, con capacidad interactiva (doble
via), sin las cuales no es posible diversi-
ficar o anadir servicios.

Todo indica, pues, que los sistemas
futuros de cable seran el primer soporte
de la convergencia efectiva, y que ellos
serén los operadores pioneros de la TV
interactiva de costo relativamente accesi-
ble. No en vano Gates ha venido invir-
tiendo grandes sumas de dinero desde
1997, no solo para hacerse propietario de
WebTV, sino para desarrollar la superca-
ja decodificadora capaz de combinar el
PC y la conexién de banda ancha sin de-
pendencia de! teléfono, operando en
Windows CE.

Durante 1997, Microsoft invirti6 US
$1.000 millones en Comcast Corp. y
completd su adquisicion de WebTV Net-
works, por US$ 425 millones -después
de que el Departamento de Justicia de
E.U. aprobara la fusién de ambas compa-
fias-, a fin de comprar la tecnologia ne-
cesaria para la estrategia de Bill Gates
que lo convertird en un gran empresario
de la TV por cable.

Poco después, Netscape y Microsoft
adoptaron tecnologias compatibles para
la visualizacién de imagenes tridimensio-
nales en sus navegadores de Internet. Y
desde octubre del mismo afo, Gates ha-
bia iniciado conversaciones con Tele-
Communications Inc. (TCI), cabeza de la
TV por cable en E.U., con el propésito de
invertir otros US $1.000 millones suficien-
tes para producir la supercaja receptora
de cable: TV interactiva + canales digita-
les + acceso rapido a Internet, entre otros
servicios.

En enero de1998, MC! -compaiiia te-
lefénica de larga distancia de E.U.- acep-
t6 una oferta de adquisicion de World-
Com, hecha en septiembre de 1997, por
US $37.000 millones en acciones, tras
rechazar propuestas de GTE y British Te-
lecommunications. WorldCom salto asi al
nivel de los titanes de la comunicacion
global, con una oferta amplisima en re-
des de telefonia local y de larga distan-

con PBS, ABC, NBC, CBS y Fox.

funda la HD TVGuide. La telednfusnon HDTV comercial s'
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cia, y en servicios de Internet. Con ello se
abre la puerta a un control mayoritario en
la red de redes, capaz incluso de provo-
car un alza en los precios de la web, al
apoderarse de la via principal a la que se
conectan casi todos los proveedores de
acceso (WSJA, 1998).

A su vez, el mismo afno, AT&T compré
Tele-Communications Inc. (TCI), el ma-
yor operador de cable del mundo, como
parte de su estrategia de conquistar el
mercado de la telefonialocal en E.U. Con
esta adquisicion, la telefdnica alcanzd a
15,7 millones de hogares a través de la
red de cable.

Por su parte, Microsoft acordd con
TClinstalar su programa Windows en la
mitad de las nuevas cajas decodificado-
ras de cable que se instaien en E.U. TC/
ya habia firmado un contrato similar con
Sun, rival importante de Microsoft.

En febrero de 1999, AT&T firmd un
pacto con Time-Warner, segundo opera-
dor de cable de E.U., para obtener acce-
S0 a sus 12 millones de abonados en 33
estados de E.U., a fin de ampliar sus ser-
vicios de telefonia local. Una vez logrado
el acuerdo, AT&T tendria acceso al 50%
de los hogares estadounidenses, suma-
dos los hogares de TCI.

En mayo, Microsoft anuncié su com-
pra de acciones preferenciales en AT&T,
por 5.000 millones de dblares, con lo cual
alcanzé acceso a 25 millones de hoga-
res, enuna operacién que forma parte de
una "alianza clave para el futuro de la In-
ternet”. Pocos dias atrds, AT&T habia
anunciado un acuerdo con Comcast
Corp., para despejar los obstacufos en la
compra de 58,000 millones de dblares a
MediaOne, tercera compadia de televi-
sién por cable de Estados Unidos.

Como se ve, los preparativos han si-
do firmes y seguros: Microsoft quiere in-
gresar en el mundo del cable, de la mano
de sistemas prestadores del servicio, fa-
bricantes de equipos y proveedores de
programas. Y su deseo no tan oculto es
subir a la cresta de la ola de la conver-
gencia para gestar el siguiente gran ne-
gocio de su historia: trasladar un softwa-
re basado en Windows a la prestacién
doméstica de servicios interactivos.

El horizonte sefiala una posibilidad
real de cambiar las actuales redes infor-
maticas, basadas en telefonia, por una
red de estaciones de TV digital capaz de
eliminar las limitaciones de ancho de
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banda que impiden transmitir, via Inter-
net, video y sonido con calidad. Estas po-
sibilidades renuevan las alternativas de
la TV abierta, que podria competir mejor
con el cable al fraccionar un canal digital
para enviar hasta cinco programas simul-
taneos de video comprimido.

Sin embargo, tras la leccién del feno-
meno Windows, que se apoderé del mer-
cado mundial de PC al vencer la guerra
tecnoldgica con Macintosh, los operado-
res de cable temen que se desate ahora
una batalla para que la nueva TV quede
en manos de un solo proveedor. Como el
temor hacia Microsoft es evidente, Oracle
intenta vender su propio software para
controlar la supercaja.

Es asi como las nuevas computado-
ras de red, los televisores digitales, el
software especializado, l0s servicios de
red y las cajas de conversion, ya comien-
zan a pelearse un espacio en el nuevo
entorno digital, dominado sin duda por
los servicios agregados de cable y de co-
municaciones inaldmbricas. Todo io cual
también es visible en la manera coémo los
Jlamados MSO {Multiple Systems Opera-
tors) del cable, se introducen en paises
como Argentina, Chile y Brasil, para con-
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trolar los crecientes mercados televisivos
en esta modalidad.

Muy pronto, pues, tendremos que re-
pensar el sentido de investigar la televi-
sién y la televidencia, en un nuevo esce-
nario que estad modificando por completo
la, hasta ahora, tranquila existencia de
este medio electrénico. La digitalizaciéon
es un boleto sin regreso. €&
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