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4s que una sorpresa, la respuesta que Manolo me dio hace algunos
meses -al solicitarle una nueva colaboracién para Chasqui- fue la
confirmacion de una enorme capacidad para el trabajo en un hom-
bre donde la sabiduria se da la mano, en un nivel alto, con la humildad: "en
estos dias -me dijo- no puedo hacer mucho, estoy terminando mi tesis docto-
ral". A sus 75 afios, con 25 libros publicados y otros en proceso; mis de medio
siglo dedicado al periodismo (Ia mayor parte al de la ciencia y la tecnologia), a
la ensefianza en la universidad y fuera de ella; lider indiscutible en el asocia-
cionismo... Manuel Calvo Hernando, como cualquier joven universitario, jes-
taba en procura de conseguir su titulo de doctor!, como si toda su trayectoria
no fuese suficiente para acreditarlo como tal... y mucho mas.

Desde que en 1955 hiciera su primera cobertura en Periodismo Cientifico
(PC), para el diario madrilefio ¥a, hasta la actualidad -dejando su inmensa
huella profesional en prensa, radio, TV, agencias-, su trayectoria ha sido tan
prolifica, amplia y rica que, para Manuel Toharia, Manolo "inventé el periodis-
mo cientifico espafiol", y nosotros agregariamos que también el de Iberoaméri-
ca, junto a otro insigne profesional de estas lides (lamentablemente fallecido
hace pocos afios) el venezolano Aristides Bastidas, con quien fundo, en 1969,
la Asociacion Iberoamericana de Periodismo Cientifico, de la cual todavia es su
secretario general.

Leonardo Da Vinci vislumbrd la importancia y misién de la comunicacion
de la ciencia. Hace mis de 500 afios dijo: "Solo es ciencia 1a ciencia transmisi-
ble" y, en otra oportunidad, "El placer mds noble es el jibilo de comprender”.
Manolo encarna, en medida grande, el pensamiento de Leonardo que ha cons-
tituido el fundamento de su invaluable quehacer: "poner al alcance de la ma-
yoria -propone el maestro espafiol como una de las misiones del periodismo y
la divulgacion de la ciencia- el patrimonio intelectual de la minorfa, en el ejer-
cicio de la mas dificil y exigente democracia, la de la cultura, la de la democra-
cia tecnoldgica".

Para quienes hemos tenido el privilegio de conocerle y enriquecernos con
su savia -especialmente esta revista para la que con frecuencia ha tenido un
texto listo e incontables sugerencias y consejos- es un honor rendirle un justo
homenaje al dedicarle esta edicién, en la cual -no podria ser de otra manera-
presentamos un dossier sobre 10 que es su pasion: la Comunicacién Piblica
de la Ciencia. En él ofrecemos dos textos que dan una semblanza de la vida y
obra del maestro; otro de su autoria en el cual desarrolla una de las mas im-
portantes funciones del PC: la democritica, la de crear ciudadania, pues luchar
contra el analfabetismo cientifico, tratar de reducir la brecha entre la cultura
cientifica del pueblo y el avance de la ciencia, es una manera -tan soslayada
como importante- de luchar a favor de la democracia. También ofrecemos re-
flexiones sobre el rol de los medios masivos de comunicacion en este Ambito y
-algo tan necesario como lo anterior- experiencias que, mas alla de los media,
son espacios muy efectivos para la educacion: los parques de la ciencia, cen-
tros interactivos donde "se prohibe NO tocar". Creemos que €l mejor homenaje
al maestro es enriquecer una practica de comunicacion de la ciencia que con-
tribuya a la democracia, a una mejor comprensién del mundo, a lograr un pro-
greso justo y digno en el marco del desarrollo sustentable. Con Manolo, y en
gran medida gracias a €1, podemos hacer mucho al amparo de estas utopias.
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especializacion atestiguan su invalorable aporte. Esta
edicion es un homenaje al amigo y maestro.
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Del internet en la radio hacia
la radio en internet

Luego de mds de tres aiios de
vida, la Agencia Informativa
Pulsar, de AMARC, cuenta ya
con mds de dos mil usuarios,
un promedio diario de 15
pedidos de suscripcion y, en la
carpeta bajo el brazo,
proyectos que se estdan
concretando. Este es un
excelente ejemplo de la
relacion radio y NTIC,
especialmente Internet, en el
marco de la comunicacion
democrdtica, de la
comunicacion ctudadana.

finales de 1994, {ui invita-
do a un seminario de pe-
riodistas centroamerica-
nos que se llevaba a ca-
bo en la ciudad de Tegu-
cigalpa, Honduras. Lain-
vitacién era para explicar el funciona-
miento de ese nuevo invento tecnoldgico
Que ya estaba inundando el primer mun-
do y cuya sombra comenzaba a proyec-
tarse en la regién centroamericana: El
sistema de Internet y de correo electréni-
Co.

Cuando terminé la exposicion, propu-
se a los asistentes que se incorporaran al
nuevo sistema y que todos contribuyéra-
mos a la creacién de un mecanismo de
intercambio de informacién entre los di-

Oscar ViGiL, salvadorefio. Periodista, director de Ia
Agencia Informativa Pilsar.
E-mail: oscar@pulsar.org.ec

76 CHASQUI 66, junio, 1999

versos medios de comunicacion de la re-
gién. Por lo menos, una docena de los
representantes de los medios aceptaron
fa invitacion. En su mayoria, eran hondu-
refios.

Varios meses después de la activi-
dad, recibi una carta, por correo aéreo,
donde el gerente de un periédico de me-
diana circulacién me preguntaba qué po-
dia hacer para conectarse a Internet. El
habia buscado el mecanismo y nadie le
daba referencia sobre qué podia hacer.
Sencillamente, esa nueva tecnologia {la-
mada Internet era aiin demasiado nueva
en Honduras.

Eran los afnos en que a muchos perio-
distas nos toco poner en la nevera nues-
tros suefnos y proyectos esperando que
ta tecnologia avanzara mas y se acerca-
ra un poco. Era la época en que la tec-
nologia era casi exclusivamente patrimo-

nio de reducidos grupos privilegiados de
la sociedad mundial.

La carpeta Pilsar

Precisamente en esos afos, a varios
miles de kilometros de Honduras, en Ca-
nada, otro grupo de periodistas tenia tam-
bién bajo el brazo su carpeta llena de
suefios y propuestas. Estos periodistas le
apostaban a la tecnologia como elemen-
to clave en el proceso democratizador de
la comunicacién en el continente. Enla
primera pagina de esta carpeta estaba
escrita, en letras mayusculas, negrillas y
bien centradas, un nombre: Agencia In-
formativa Pulsar (véanse las Chasqui 52
y 61, N.del E.).

La Asociacién Mundial de Radios Co-
munitarias {AMARC) habia hecho varias
constataciones periodisticas a lo largo de
su existencia. Entre ellas, planteaba que



los servicios informativos prestados por
las tradicionales agencias de prensa eran
inaccesibles a muchos medios de comu-
nicacién, especialmente a las radios que
trabajan bajo conceptos comunitarios o
ciudadanos. También habian observado
que en estas agencias se escribe, funda-
mentaimente, para medios impresos, 1o
que generalmente conlleva a que la re-
daccién esté plagada de un lenguaje
complejo y rebuscado. En otras palabras,
que el servicio informativo de estas em-
presas no va dirigido para ser utilizado
por las radios.

AMARC, igualmente, constatd que la
logica globalizadora del planeta tenia co-
mo una de sus herramientas méas privile-
giadas la globalizacién de la comunica-
cion. CNN, UNIVISION o el pequefo gru-
po de las transnacionales de la informa-
cién estaban acaparando las ondas infor-
mativas y, por supuesto, las habian im-
pregnado con su peculiar enfoque infor-
mativo: desde el Norte y desde la Optica
de los grupos de poder.

Estas razones impulsaron la elabora-
cion de este proyecto periodistico que se
llamo Pdlsar: una agencia informativa pa-
ra radio, agil, con lenguaje radiofénico,
con énfasis en los problemas gue afectan
a las mayorias populares, y que trabaja

e

la informacién con un enfoque latinoame-
ricano y dirigido hacia América Latina.

La agencia vio la luz en marzo de
1996, y desde entonces su principal es-
fuerzo fue apropiarse de latecnologia pa-
ra convertirla en una herramienta demo-
cratizadora, en un vehiculo que hiciera
fluir la informacién como sangre por la
venas de América Latina.

La idea era meter el Internet en la ra-
dio, llevar la tecnologia hasta aquellas
emisoras ubicadas en los mas reconditos
lugares del continente, abrir esa ventana
para acceder al mundo.

Y la tarea se ha ido cumpliendo. La
Agencia Informativa Pulsar ha desarrolla-
do diversos talleres sobre nuevas tecno-
logias y su aplicacién a las radios en el
continente, ha apoyado esfuerzos por ac-
ceder a la tecnologia, por actualizar y
aprovechar los espacios tecnolégicos. Y,
simultaneamente, el servicio de Pulsar se
ha enraizado y masificado en América
Latina.

Actualmente, se cuenta con un poco
més de dos mil usuarios en el continente
(en su mayoria radiodifusoras), se tiene
un promedio de 15 pedidos de suscrip-
cién diariamente y la Agencia se ha con-
vertido en un referente obligado de infor-
macién periodistica.

il ’ '
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Pero la carpeta bajo el brazo, con el
nombre Pdlsar al frente, adn no ha sido
agotada. Todavia falta mas...

El nuevo Piilsar

Pulsar ha entrado ya a su segunda
etapa, al sequndo momento en ese in-
gente esfuerzo de apropiacion tecnolégi-
ca en funcién de democratizar la comuni-
cacion.

Se ha entrado en un proceso de am-
pliacién y consolidacion de la red de co-
rresponsales en el continente, lo cual va
de la mano con la busqueda de mayores
niveles de eficiencia en el proceso de ac-
tualidad informativa con que debe traba-
jar toda agencia. De igual forma, se ha
ampliado el servicio hacia otros formatos:
los reportajes a fondo, las entrevistas re-
veladoras, y la opinién de multiples acto-
res de la vida politica, econémica y social
de una veintena de paises latinoamerica-
nos ocupan hoy gran parte de nuestra re-
novacion periodistica.

Pero, inobjetablemente, lo mas im-
portante del nuevo periodo es la introduc-
cién del audio en nuestro servicio. Si, es-
tamos en el proceso de introducir notas
completas en audio de todos nuestros
corresponsales en el continente. Usted
accede a nuestra pagina en internet y ahi

2

La radio popular debe apropiarse de la tecnologia para convertirla en una herramienta democratizadora,

en un vehiculo que haga fluir la informacion como sangre en las venas de América Latina.
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decide cdmo va a utilizar 1a informacién:
si quiere texto lo imprime, y si desea la
nota en voz de nuestro corresponsal sim-
plemente hace un click en el lugar indica-
do y esta empieza a sonar, y usted a gra-
bar, por supuesto.

Con esta segunda opcién, usted brin-
da a su audiencia lo mas relevante de los
uitimos disturbios en Nicaragua, de las
elecciones en Venezuela, o de las exi-
gencias de los grupos de mujeres en Re-
publica Dominicana, directamente en voz
de los protagonistas.

Imagino que usted piensa que para
tener estas notas locutadas por nuestros
corresponsales tenemos que abultar en
Pulsar nuestra cuenta telefénica. No, no
es asi. Los envios de los corresponsales
se estadn haciendo también a través de
Internet, porque si lo hiciéramos via tele-
fonica sencillamente el sistema seria in-
costeable.

Y es que conceptualmente estamos
trabajando con e! enfoque del que habla-
mos arriba: estamos convencidos que
hay que apropiarse de la tecnologia para
fomentar el desarollo de la comunicacién
comunitaria o ciudadana. Creemos firme-
mente que los avances tecnoldgicos de-
ben servirnos como herramienta en la lu-
cha por la democratizacioén de la comuni-
cacion. Y, ademas, tenemos la conviccion
de que financieramente es una de las sa-
lidas mas viables para nuestros intercam-
bios "globales".

A ué necesita la
programacion de su
radio? ;Quiere

o graffitis que le
ayuden a ponerle picardia a
lo que dice? O tal vez
necesita un manual de
locuciéon? ¢Quizas noticias
sobre el medio ambiente en
la tierra? Direccione sus
antenas hacia Planeta Radio
y obténgalas sin costo.
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Obviamente, estamos todavia en la
etapa de prueba de nuestro sistema, pe-
ro todo apunta a que el esfuerzo nos ayu-
dara grandemente a fortalecer ese proce-
so de cooperacion solidaria que requeri-
mos quienes andamos en estos esfuer-
Z0S comunicacionales.

Planeta Radio

Pero el servicio de audio, a través de
la pagina web de Pulsar, no es tampoco
la pagina final de la carpeta bajo el brazo.
Este servicio es nada mas la versién "en
premiere" de todo lo que viene méas ade-
lante, un avance del proceso de apropia-
cién necesario e indiscutible de las nue-
vas tecnologias por parte de nuestras ra-
dios.

El nuevo Pulsar es la punta del ice-
berg de todo el paquete de interconexién,
intercambio o “"cambalache" entre nues-
tras emisoras. Liamémosle como a usted
mas le guste, el punto es que el proyecto
Planeta Radio esta destinado a convertir-
se en la bolsa de valores radiofénicos
mas grande e importante del planeta.

Planeta Radio es un espacio ciberné-
tico en el que todos nuestros socios y so-
cias, amigos, interesadas, conocidos,
etc, pueden depositar y retirar progra-
mas, ideas, experiencias, inquietudes y
todos los etcéteras que se requieran. Y
cuando hablamos de programas nos re-
ferimos, por ejemplo, a noticias (servidas
directamente por Pdlsar con sus corres-
ponsales), educacién, entretenimiento,
cufias, promos y mas.

¢Qué necesita urgentemente la pro-
gramacion de su radio? ¢ Quiere refranes
o graffitis que le ayuden a ponerle picar-
dia a lo que dice? ;O tal vez necesita' un
manual de locucién? ;Quizas noticias
sobre el medio ambiente en la tierra? Ya
no Se preocupe por estos problemas, di-
reccione nada mas sus antenas hacia
Planeta Radio y obténgalas sin costo.
Eso si, con el compromiso de que cuan-
do pueda va a colaborar con otras emiso-
ras depositando en el mismo sitio produc-
ciones suyas de interés para otros ra-
dioapasionados y radioapasionadas.

Hacia la radio por Internet

;Qué le parece el nuevo sistema de
trueque tecnoldgico que ofrece Planeta
Radio? ;Y qué tal si le digo que aun hay
mas? Claro, la carpeta bajo el brazo aun
tiene suefos escritos, los cuales van
siendo hablados poco a poco... Y si, ley6

bien: hablados. Porque Planeta Radio
esta preparandose para que usted pueda
sintonizarnos (y sintonizarse, por su-
puesto) a cualquier hora del dia o de la
noche, en cualquier parte del mundo.

Dentro de poco, este sistema de in-
tercambio de produccion radiofénica va a
dar un salto tal que atravesara rios, mon-
tafas y mares. Nuestra primera premisa
fue introducir Internet a las radios. Ahora,
andamos viendo como metemos la radio
en Internet.

Claro que la idea no es nueva, pues
en el dial Internet funcionan ya medio mi-
llar de emisoras. Pero hay una diferencia
sustancial entre ese medio millar de ra-
dios y nuestro Planeta Radio: ninguna
de ellas cuenta con el extenso y experi-
mentado equipo de productores que no-
sotros tenemos. Planeta Radio nace con
productores en México, Chile, El Salva-
dor, Brasil, Haiti y Colombia, por mencio-
nar algunos lugares. Este equipo se en-
cargara de garantizar excelentes insu-
mos de intercambio.

También hay otra diferencia sustan-
cial con cualquiera otra emisora que
transmita a través de Internet: Planeta
Radio no es un polo de difusidn unidirec-
cional. No, para nada. Planeta Radio se-
ra precisamente un punto de referencia
para el intercambio, una red, un cruce de
caminos, algo asi como un agente que
ordena el tréfico de la produccién radiofé-
nica (un agente eficiente, por supuesto!).

En Planeta Radio todos ponemos al-
go, todos recibimos todo y, de paso, mi-
les de usuarios -radioescuchas y radio-
hablantes- nos sintonizaran y se sintoni-
zardn a través de Internet en todo el
mundo.

Ese es nuestro proyecto. Ese es, por
hoy, nuestro suefo, y lo estamos reali-
zando. Atras estan quedando las limitan-
tes tecnolégicas, como la de Honduras
en 1994. Claro que no todo esta resuelto
y queda todavia muchisimo camino por
andar. Pero hoy somos mas quienes es-
tamos haciendo esfuerzos por democrati-
zar la comunicacién. Y obviamente, hay
mas conciencia de que la apropiacion de
la tecnologia es un excelente paso en
esa tarea.

¢Qué ie parece? ;Se apunta a esta
dinamica? jGenial! Pero déjeme aprove-
char la ocasion todavia para contarle al-
go mas: esta tampoco serd la dltima péa-
gina de la carpeta de suefios bajo el bra-
20..@



