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necesariamente la opinién de CIESPAL o
de la redaccién de Chasqui. Se permite su
reproduccwn siempre y cuando se cite la

B &%mencanos, su pais perdi6 la guerra por esa falta de censura. Otro hito,
la Guerra del Golfo: fue la primera guerra transmitida en vivo y en directo a
todo el mundo, pero las fuerzas en conflicto, especialmente de E.U. -que
aprendié de Vietnam-, ejercieron un férreo control informativo, aunque sus an-
tecedentes en Granada, Panami, Malvinas... ya anunciaron una censura que,
ahora si, puso en prictica lo que el general Sherman dijo en el marco de la
guerra de Secesion norteamericana: "Es imposible llevar a cabo una guerra te-
niendo una prensa libre".

Pero esto no libera de responsabilidad a los periodistas. La historia de los
Gltimos cien afios y su casi medio centenar de conflictos demuestra que en la
corresponsalia de guerra han habido verdaderos periodistas, casi héroes, pero,
también, propagandistas, creadores de mitos, espias, mercenarios, diplomati-
cos. Asi, el dilema fundamental de estos corresponsales ha sido ser neutrales o
tomar partido. Y esto, muchas veces, se ha resuelto al margen de la ética: la
"obediencia debida" del periodista a su medio o patron ("Ponga las ilustracio-
nes y yo pongo la guerra", le ordend William R. Hearst a su periodista y dibu-
jante, Frederick Remington, acreditado en La Habana durante la guerra de
independencia cubana, a fines del siglo pasado) o a los ejércitos de sus res-
pectivos paises, como en los casos de las dos guerras mundiales, Malvinas, del
Golfo... con el argumento de que el periodismo debia apoyar a su nacién; o
porque el drama de la guerra es una fuente inagotable para el periodismo de
la muerte y la espectacularizacion de la noticia, especialmente en TV, donde el
negocio y el rating son determinantes y la ética estd ausente.

Pero también hay razones menos deleznables que afectan la neutralidad,
porque el periodista enfrenta duras pruebas emocionales al sufrir y vivir con-
flictos bélicos, mds adn en su propio pais, particularmente los que se dan a
nombre de la "limpieza étnica", las guerras de liberacién, las luchas contra la
opresion. Y es que para muchos periodistas, que han sido testigos del enfren-
tamiento entre 10 justo y lo injusto, los oprimidos y los opresores; la imparciali-
dad no es facil, seres humanos al fin y al cabo toman posiciones y desde ellas
hacen su trabajo de manera brillante muchas veces, ahi estin, por ejemplo: Er-
nest Hemingway, Martha Gellhorn... Porque, en definitiva, "La primera victima
de la guerra es la verdad”, como lo sefald el senador norteamericano Hiram
Johnson, en 1917.

Con Corresponsales de guerra, Chasqui plantea la discusion en torno a
una actividad muy riesgosa -en 1968, la empresa de seguros londinense Hel-
mers Cia. la catalogd como el oficio mis peligroso del mundo- y compleja.
Presentamos articulos con una vision histérica del dilema planteado, el rol del
periodismo en la construcciéon de una cultura de paz o de guerra, el derecho
internacional y esta actividad, semblanzas de conspicuos exponentes de este
oficio y otros aspectos de un tema muy actual, mds aian porque la guerra, la-
mentablemente, parece ser una condicidn inherente a la raza humana.

Excepto los textos de Priess, Reyes y Garcia&Fuentes, todos los demds de
este dossier fueron presentados en el I Encuentro Mundial de Corresponsales
de Guerra, convocado por el Instituto Internacional de Periodismo José Marti y
realizado en La Habana, enure el 24 y el 27 de noviembre de 1998. Nuestro
agradecimiento a Guillermo Cabrera A, director del instituto, por permitirnos
su publicacion.
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ELEAZAR Diaz RANGEL

| as elecciones venezolanas y

|c1 inﬂuencia cJe |os mechos

En dos ocasiones anteriores,
1984 en Uruguay y 1989 en
Brasil, los candidatos que
recibieron el apoyo de los
medios y de los politicos
tradicionales y se enfrentaron
a candidatos populares,
resultaron triunfadores. Hace
poco, en Venezuela, la victoria
de Hugo Chdvez hace suponer
que los medios han comenzado
a perder su enorme capacidad
de influir en el electorado. El
autor llega a esta conclusion
luego de hacer un andlisis del
rol de los medios (y su apoyo
mayoritario a Salas Romer) en
las elecciones presidenciales
venezolanas del pasado
diciembre.

odas las encuestas realiza-
das en Venezuela en esta
década revelaron que los
medios de comunicacién, la
Iglesia y ias Fuerzas Arma-
das, eran las instituciones
de mayor credibilidad y en las cuales la
gente tenia més confianza. En el otro ex-
tremo, entre las mas desprestigiadas, es-
tuvieron los partidos, el Congreso, los
sindicatos y, en los afios de la crisis finan-
ciera, los empresarios.

Las elecciones presidenciales de di-
ciembre parecieran haber introducido
cambios significativos que ponen en duda
"el poder de los medios”, toda vez que los
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resultados de las votaciones fueron todo
lo contrario de lo que la mayoria de la
prensa, radio y TV propiciaron, unos dis-
cretamente, otros abiertamente.

Nunca antes se habia producido en
Venezuela un alineamiento de esa mag-
nitud y fuerza. Tradicionalmente, hubo un
cierto equilibrio cuando los candidatos
con mas opcién eran de Accién Demo-
cratica (socialdemécrata) y de Copei (de-
mécrata cristiano) quienes se disputaban
la Presidencia; la fuerza meditica de ca-
da uno era bastante pareja, y también
era significativo el porcentaje de los que
no tomaban posiciones.

En septiembre de 1968, por vez pri-

mera, hubo un acuerdo publico entre un
candidato y su partido y un grupo edito-
rial, cuando Rafael Caldera y Miguel An-
gel Capriles, propietario de una cadena
de publicaciones, convinieron en que la
prensa de Capriles apoyase la candidatu-
ra de Caldera, a cambio de algunas posi-
ciones parlamentarias. Tres diarios reac-
cionaron y redujeron al minimo {a cober-
tura de la campafa de Copei. Afios des-
pués, en una entrevista, Capriles me dijo
que habia sido un error suyo, en tanto su
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prensa perdib independencia. Mas ade-
lante, hubc acuerdos entre otro grupo
editorial, el Bloque de Armas y diversos
candidatos.

Estas relaciones medios-partidos se
reforzaron en la medida en que los parti-
dos perdieron credibilidad, se hicieron
més dependientes de los medios, pues
10s necesitan como intermediarios con la
sociedad, rol que ellos jugaron tradicio-
nalmente. Progresivamente, el espacio
que tuvieron, los partidos fueron ocupa-
dos por los medios, que cada vez se hi-
cieron mas influyentes en la formacion de
la opinién y de la conducta de la gente,
incluida su conducta electoral, como vo-
tantes.

Alineamientos de 1998

Las recientes elecciones presidencia-
les venezolanas, coinciden politicos, poli-
télogos y otros analistas, tuvieron muy
especiales caracteristicas. Una de ellas
fue el contenido social que tuvo la divi-
sién del electorado, y el enfrentamiento
de dos candidatos, Salas Romer apoya-
do a ultima hora por los partidos del sta-
tus, y Hugo Chavez, que no tenia tales
nexos y se mostraba decidido a un cam-
bio a fondo. Como era natural, frente a
€s50S agrupamientos, los medios de co-

agrupamientos, los
medios de comunicacion no
estuvieron al margen, todo
lo contrario, apoyaron la
candidatura de Salas, incluso
algunos adversaron
rabiosamente a la de
Chavez, hubo otros
equilibrados y,
excepcionalmente, los que
se identificaron con Chavez.

municacion no estuvieron al margen, to-
do lo contrario, apoyaron ia candidatura
de Salas, incluso algunos adversaron ra-
biosamente a la de Chavez, hubo otros
equilibrados y, excepcicnaimente, los
que se identificaron con Chavez.

Esta desproporcionada distribucion
de apoyos no era excepcional. Al menos
en ofras dos ocasiones se habia presen-
tado en América Latina. En alguna oca-
sidn expresé mis dudas de que la co-
rriente favorable a Chavez pudiese man-
tenerse si la fuerza de los medios la en-
frentaba. Esa era la experiencia fatinoa-
mericana. Solo en dos ocasiones (1984,
en Uruguay, y 1989, en Brasil) hubo dis-
puta de dos candidaturas parecidas alas
de Salas y Chavez, y en ambos casos,
los medios estuvieron contra el candida-
to de las fuerzas populares y las derrota-
ron. En las de Uruguay fue vencido Liber
Seregni, y cinco afos después, Lula en
Brasil.

En estas fue apabullante el apoyo de
los medios. En noviembre de 1989 eran
las primeras elecciones presidenciales
con el voto de los analfabetos. Deben re-
cordar que gand Fernando Collor de Me-
lo, gobernador de un pequefio estado,

Alagoas, desconocido en el mundo politi-
c0, pero no por Roberto Marinho, duefio
de un complejo de mas de 100 empresas
con presupuesto anual de 2.000 millones
de délares, de las cuales la mas impor-
tante es TV O Globo, la televisora con
mayor audiencia en todo el mundo (50
millones), con el 75% en el rating, con co-
bertura en 3.050 de 10s 4.000 municipios;
duefo también de! diario O Globo, dece-
nas de emisoras de radio, una agencia
de noticias. El caso es que todo ese po-
der comunicacional se opuso a las candi-
daturas de Luiz Ignacio Lula da Silva y de
Leonel Brizola, y promovié a Collor de
Melo, cuyo padre es socio desde 1978 de
Marinho, su TV Gazeta era filial de la ca-
dena Globo TV, y tenian otros intereses
econdémicos comunes.

No solo fueron las lineas editorial e
informativa, de todos los medios de Ma-
rinho, las que se parcializaron al lado de
Collor, sino que sus telenovelas "O Sal-
vador da Patria"y “;Que Rei sou eu?" se
combinaron para desprestigiar a los vie-
jos politicos. "Dicha descalificacion con-
tribuyd a la construccion del escenario
politico para el lanzamiento de un foras-
tero, un joven, desconocido y moderno
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héroe, salvador de la patria, que final-
mente pudiera ganar las elecciones pre-
sidenciales de 1989: Collor de Melo”, se-
gun informe de Venicio A. de Lima, a la
41a. Conferencia Anual de la Internatio-
nal Communication Association, en Chi-
cago, de mayo de 1991.

Para la segunda vuelta clasificaron
Collor y Lula; el lider obrero fue silencia-
do y se hizo mas intensa la campana me-
diatica en favor de Collor, que gané con
el 43% de los votos. Lo que todavia no se
explican en Brasil es cémo pudo Lula, en
esas condiciones, obtener el 38% (32 mi-
llones) de los votos.

¢Pierden poder los medios?

La victoria de Chévez ha sido la (ni-
ca, en toda la historia de América Latina,
donde fue derrotada la alianza de los par-
tidos tradicionales, de otros factores de
poder, de empresarios y de casi todos los
medios. Naturalmente, me estoy refirien-
do a situaciones donde hubo una polari-
zacién entre dos candidatos, uno de los
cuales aglutinaba lo que para simplificar
podemos llamar fuerzas populares y de
izquierda, y el otro a los partidos tradicio-
nales y otras fuerzas independientes.

En Caracas, la mayoria promovié la
candidatura de Salas Romer, y adversd
radicalmente la de Chavez. En estalinea,
con variantes, estuvieron la prensa del
Bloque de Armas, Radio Caracas TV,
Globovisidn, El Nuevo Pais, EI Diario de
Caracas, VTV y El Universal, uno de los
mas importantes en todo el pais, que pu-
blicé un 40,63% de noticias y articulos
positivos para Chavez contra 59,37% ne-
gativos, y por Salas 98,65% positivo y so-
lo 1,35% negativos. Otros, como El Na-
cional, Ultimas Noticias, Venevisién, Asi
es la Noticia, igualmente con variantes,
tuvieron una posicion equilibrada. Con la
excepcion de Radio Sintonia, no hubo
ningun medio partidario expreso de Cha-
vez. Esa posicién de los medios tuvo su
correspondencia en la mayoria de los ar-
ticulistas y comentaristas audiovisuales.

En Maracaibo, la segunda ciudad del
pais, en sus mas importantes diarios
apenas tuvo presencia Chavez, el candi-
dato sobre quien se publicaron los mas
altos volimenes de noticias negativas.
En el resto del interior del pais, donde se
editan unos 80 diarios, y operan 300 emi-
soras y 12 televisoras, la mayoria estuvo
al lado de Salas.
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Es interesante sefialar que tatoma de
posiciones se habia expresado antes, en
las elecciones regionales de noviembre,
cuando se produjeron situaciones pareci-
das a las de ahora; en ese enfonces, los
candidatos a gobernadores que fueron
abiertamente enfrentados por diarios de
gran circulacion regional, sin embargo re-
sultaron triunfadores, como son los casos
de Arias Cardenas por Panorama, en Zu-
lia, y de Sergio Calderdn por La Nacion,
en T4chira.

Después de las elecciones hubo en
Caracas un coloquio con los periodistas
que le dieron cobertura a la campanfa, y
alli hablaron de las presiones que ejer-
cian los duefios en la mayoria de los me-
dios, de la necesidad de mejorar la for-
macion profesional para resistir a tales
presiones; Se denunciaron amenazas
que hubo contra periodistas, a quienes

les correspondio el seguimiento de la
movilizacién de Chéavez, y varios de ellos
se preguntaron si no habia comenzado a
declinar la influencia de los medios.

Como resulté evidente que hubo una
parcializacién de medios por la candida-
tura de Salas Romer, en proporciones
nunca antes vistas en las elecciones pre-
sidenciales venezolanas, y como la ma-
yoria de los venezolanos (60%) no fue in-
ducida a votar por él, y mayoritariamente
(56%) lo hizo por Hugo Chavez, centro
de ataques en casi todos esos medios
que lo silenciaron y adversaron, habra
que concluir que los votantes no hicieron
caso de esa campana y, necesariamente,
que los medios han comenzado a perder
ese poder que en esta década las
encuestas nos decian que habian con-
centrado. Ojala sea signos de otros cam-
bios. &
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