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9" as practicas sociales constituyen un escenario donde la efectividad de
=l las versiones mediaticas hegemonicas de la realidad se relativizan: los

erceplores aceptan, negocian o rechazan -para plantearlo desde una
perspectiva esquematica- esas versiones. El dossier Comunicacidn y pricti-
cas sociales parte de entender la comunicacion fuera de los ejes tradiciona-
les de anilisis de los medios de comunicaciébn. Es decir, la comunicacion
entendida como dimension basica de la vida y de las relaciones sociales, en
donde se producen acciones comunicativas que construyen interacciones
politicas, procesos de organizacion social, produccidn simbblica, etc. Presen-
tamos ensayos e informes de investigacion que indagan las diversas formas
de relacion y expresidon de actores sociales en diferentes contextos y situa-
ciones, y en el marco de diferentes gramidticas culturales. Son andlisis relati-
VOS a €S0s tres componentes basicos -segin Martin-Barbero- de las practicas
sociales: socialidad, ritualidad y tecnicidad. En todos ellos estd la comunica-
cion -no los medios- como parte y producto de esas pricticas: la moda, los
gestos y el cuerpo como escenarios de signos y simbolizaciones, expresio-
nes musicales contemporaneas recreadas en matrices culturales especificas,
danzas y teatralidad centenarias alin vigentes que constituyen “microresisten-
cias que fundan microlibertades”, recursos técnicos modernos (1a cimara fo-
togrifica) que permiten “miradas” de culturas ancestrales, la ciudad... Frente
a la creciente masmediacion de la sociedad, el reto es fortalecer las pricticas
democriticas, pues -como dice Guillermo Orozco- ellas “son acciones refle-
xionadas entre interlocutores que colectivamente producen sentidos a su co-
municacién y configuran significados a su accidn, a su agencia”.

La proliferacidn creciente (nuevas ediciones y reediciones) y la trascen-
dencia de los limites empresariales para los que fueron creados (llegan a
universidades, instituciones y pablico en general) son dos hechos que han
caracterizado al “fendmeno” de los Manuales de estilo de medios de comu-
nicacion, en los ultimos anos. ;Responde esto a una verdadera necesidad de
normar el estilo de cada medio o a una estrategia de marketing? Segin Mar-
tin Yriart, estos textos no solo son manuales de produccidon (que atienden a
aspectos léxicos, semdnticos, gramaticales, etc. y que buscan que el produc-
to sea lo que el editor quiere que sea), son también parte de una estrategia
para legitimar el producto frente a sus consumidores, proclamar su calidad y
son instrumentos de formacion de imagen, por ello cree que no son necesa-
rios excepto en las grandes agencias de informacion. En este dossier presen-
tamos dos articulos muy citicos (Rodriguez e Yriart), dos que resenan lo
que han sido, son v proyecciones de manuales de importantes medios espa-
noles; EFEy ABC (no obstante el reiterado pedido, no contamos con aportes
de medios latinoamericanos) y uno que, ante la carencia, propone normas
de estilo para divulgadores cientificos. Creemos que estos textos suscitardn
un gran debate al respecto.

Contrapunto es una nueva seccion. Con ella queremos motivar el deba-
te; abrir un espacio dedicado a “contrapuntear”, matizar y complementar te-
mas tratados en ediciones anteriores; y dar un seguimiento a los mismos.
En este nimero, el tema de la seccidon es “Cronica roja: especticulo y nego-

0", dossier publicado en la Chasqui 60. Reiteramos nuestra invitacion para
“contrapuntear” y ser parte activa de la revista: jtome la postal
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Ferngndo Checa Montafar
Editor
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La moda de la calle, o street
wear, gana las pasarelas en
este final de siglo. Esa es la
tendencia de la moda que
apunta a un cambio del
comporiamiento cultural en
un periodo de
pos-globalizacion de la
economia y de las culturas.

a ostentacion de una pirami-
de de la moda. que coloca-
ba a la alta costura en la
: cima, al prét-a-porter en el
gcentro y a la ropa de calle

i como el rodapié del mundo
de la moda, se ha puesto de cabeza. En
este final de siglo, la ropa de calle, o
street wear, gand las pasarelas repre-
sentando a sus diversas tribus.

Pertenencia tribal

Esta es una de las caracteristicas de
fa moda finisecular. En este periodo
“pos-todo”, fa “segunda piel” de las per-
sonas gand un tono diferencial, desde
que representa a sus tribus. Estar a la
moda es, mas que nunca, querer ser co-
mo el ofro, pertenecer a ese 0 a aquel
grupo. Ser como el otro pero no por
completo, pues la vida moderna relega a
las personas al individualismo diferen-
cial, pero hay que ser parecido por me-
dio de pequefos detalles. Esto puede
ser tanto con la indumentaria como con
el ornamento. Es una necesidad de co-
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municabilidad a través de la ropa 0 de
pequefios accesorios.

Antes de vestirse, el individuo tiene
la necesidad de decorarse. De ahi viene
ta necesidad del ornamento. Algunos
pueblos indigenas, casi desnudos, se or-
namentan con plumas, pendientes, pin-
turas, etc. Los grupos de la calle ya se
adhirieron al piercing (en el ombligo, na-
riz, pezones) y a tantos otros accesorios.
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Todo es comunicacion. El cuerpo desnu-
do es incompleto, no tiene comunicabili-
dad. Pero, hasta un cuerpo desnudo
tendra un poder de comunicacién mayor
por el despojo: para estar desnudo tam-
bién se necesita de ropa.

El cuerpo humano es el retrato del
modelaje de una determinada sociedad.
A través de él se habla de concepciones

.y valores sociales, al mismo tiempo que
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revela el ser, revela el grupo social al
cual pertenece. De acuerdo con Rodri-
gues (1994), "los cédigos de comunica-
cién expresados por el cuerpo son
elementos de un lenguaje subjetivo, en
la medida en que se trata de la revela-
cién de un ser individual. Al mismo tiem-
po, expresan un lenguaje objetivo
cuando inscriben a ese mismo individuo
en un contexto social mayor, 0 sea, en la
sociedad en la cual vive y establece sus
relaciones sociales”.

Esa transformacién actual en el mun-
do de la moda -donde las pasarelas se
abren al street wear- se debe al proceso
de globalizacién de la economia que in-
fluencia en la cultura occidental de final
de milenio. Mas, se engafia quien piensa
que el estilo street wear es uniforme.
La pasarela de la calle es multiple y
fragmentada. No existe solamente una,
sino varias maneras de vestirse. Las
personas se reiinen en la moda como en
las tribus. {Y las tribus son innumera-
bles!

La moda es un factor de identifica-
¢ién del individuo con su grupo, con su
tribu. Eso marca a moda. Estar a la mo-
da es también tener una identidad y te-
ner un “qué” diferencial de los grupos
sociales. Antes, las categorias conside-
radas inferiores intentaban vestirse de
acuerdo con los grupos considerados
superiores. A su vez, esto cambiaba la
forma de vestir apenas como una difere-
cia de clase. Sin embargo, lo que se no-
ta en la época actual es que las clases
consideradas inferiores ocupan su espa-
cio en el tope de la piramide de la moda.
Esto revela una conquista social en el
fashion group.

Moda y género

La distincién de un individuo de otro,
la cuestion del individualismo, explica lo
efimero, la fugacidad de la moda, hecho
que ocurre desde los origenes de Ja cul-
tura social fashion. Antes, (0s trajes mas-
culinos eran mas exuberantes que los
femeninos para demostrar una relacion
de poder y de prestigio. La diferencia-
¢cién de los grupos existe en todas las
culturas, en el caso de la moda, esta
diferencia 10s roles de género.

Como rol de género, la moda distin-
gue al hombre y a la mujer. A partir de
los afos 60 y 70, el concepto de mascu-
lino y femenino, en la moda, empieza a
cambiar. Ocurre, entonces, la masculini-
zacion de la mujer y 1a feminizacién del
hombre. Es el llamado estilo unisex de
vestirse. Los roles masculino y femenino
no son mas estaticos. El mundo fashion
moldea la conducta sociocultural de una
época. En este final de siglo, la palabra
“mix” se adentré en el fashion group en
las mas variadas mezclas de géneros y
estilos que ganan las pasarelas, es una
marca sociocultural de la moda.

Pasarelas de la transitoriedad

Entre tanto, por causa de las mez-
clas de estilos y la diversidad del street
wear, es peligroso pensar que todo esta
en la moda, pues cada grupo tiene sus
propios subcédigos. Actualmente, en
una economia y en una sociedad de bie-
nes de consumo globalizada y sin fronte-
ras, la dificultad es saber quién es el
individuo. Lo dificil es saber cual ropa se
adapta al modo de comportarse. No es
facil entender la moda contemporanea.
Elia es polisémica. Al mismo tiempo I0di-

ca, llena de nonsense por su poder de
reversibilidad. Ella trabaja con la inter-
subjetividad del individuo.

Lo que marca esa inversién en ia pi-
ramide de la moda actual es el inconfor-
mismo, una referencia no solo para el
mundo fashion de los afios 90, sino para
todas las épocas. El inconformismo de
los grupos es una forma de comunica-
cion de ellos con el mundo exterior, que
genera el cambio. Para Gilles Lipovetsky
(1997), la moda es una estructura social
centrada en el presente, ya que en la
moda es necesario cambiar. “El modelo
legitimo en la moda es actual, diferente
de las ideologias (en el que el tiempo
marcado es el futuro), o de la tradicién
{en la que el tiempo marcado es el pasa-
do). Ella, la moda, esta centrada en lo
actual, en el presente. Por eso cambia
siempre”.

El mundo fashion es transitorio. La
propia definicion de la palabra moda
muestra eso. Originaria del sustantivo
francés, mode, significa el uso pasajero
que se reglamenta de acuerdo con el
gusto y el momento, y la manera de vivir
y de vestirse, de acuerdo con ef Nou-
veau Larousse. Por esta definicién se
entiende que esa tendencia de la moda
actual es transitoria. Es una tendencia
que, a pesar de marcar este periodo de
final de sigio, ocupa las pasarelas de la
transitoriedad. {Es la moda! &
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