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9" as practicas sociales constituyen un escenario donde la efectividad de
=l las versiones mediaticas hegemonicas de la realidad se relativizan: los

erceplores aceptan, negocian o rechazan -para plantearlo desde una
perspectiva esquematica- esas versiones. El dossier Comunicacidn y pricti-
cas sociales parte de entender la comunicacion fuera de los ejes tradiciona-
les de anilisis de los medios de comunicaciébn. Es decir, la comunicacion
entendida como dimension basica de la vida y de las relaciones sociales, en
donde se producen acciones comunicativas que construyen interacciones
politicas, procesos de organizacion social, produccidn simbblica, etc. Presen-
tamos ensayos e informes de investigacion que indagan las diversas formas
de relacion y expresidon de actores sociales en diferentes contextos y situa-
ciones, y en el marco de diferentes gramidticas culturales. Son andlisis relati-
VOS a €S0s tres componentes basicos -segin Martin-Barbero- de las practicas
sociales: socialidad, ritualidad y tecnicidad. En todos ellos estd la comunica-
cion -no los medios- como parte y producto de esas pricticas: la moda, los
gestos y el cuerpo como escenarios de signos y simbolizaciones, expresio-
nes musicales contemporaneas recreadas en matrices culturales especificas,
danzas y teatralidad centenarias alin vigentes que constituyen “microresisten-
cias que fundan microlibertades”, recursos técnicos modernos (1a cimara fo-
togrifica) que permiten “miradas” de culturas ancestrales, la ciudad... Frente
a la creciente masmediacion de la sociedad, el reto es fortalecer las pricticas
democriticas, pues -como dice Guillermo Orozco- ellas “son acciones refle-
xionadas entre interlocutores que colectivamente producen sentidos a su co-
municacién y configuran significados a su accidn, a su agencia”.

La proliferacidn creciente (nuevas ediciones y reediciones) y la trascen-
dencia de los limites empresariales para los que fueron creados (llegan a
universidades, instituciones y pablico en general) son dos hechos que han
caracterizado al “fendmeno” de los Manuales de estilo de medios de comu-
nicacion, en los ultimos anos. ;Responde esto a una verdadera necesidad de
normar el estilo de cada medio o a una estrategia de marketing? Segin Mar-
tin Yriart, estos textos no solo son manuales de produccidon (que atienden a
aspectos léxicos, semdnticos, gramaticales, etc. y que buscan que el produc-
to sea lo que el editor quiere que sea), son también parte de una estrategia
para legitimar el producto frente a sus consumidores, proclamar su calidad y
son instrumentos de formacion de imagen, por ello cree que no son necesa-
rios excepto en las grandes agencias de informacion. En este dossier presen-
tamos dos articulos muy citicos (Rodriguez e Yriart), dos que resenan lo
que han sido, son v proyecciones de manuales de importantes medios espa-
noles; EFEy ABC (no obstante el reiterado pedido, no contamos con aportes
de medios latinoamericanos) y uno que, ante la carencia, propone normas
de estilo para divulgadores cientificos. Creemos que estos textos suscitardn
un gran debate al respecto.

Contrapunto es una nueva seccion. Con ella queremos motivar el deba-
te; abrir un espacio dedicado a “contrapuntear”, matizar y complementar te-
mas tratados en ediciones anteriores; y dar un seguimiento a los mismos.
En este nimero, el tema de la seccidon es “Cronica roja: especticulo y nego-

0", dossier publicado en la Chasqui 60. Reiteramos nuestra invitacion para
“contrapuntear” y ser parte activa de la revista: jtome la postal

ol

Ferngndo Checa Montafar
Editor
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anual de estilo” o
“Libro de estilo”
se usan indistin-
tamente, deno-
minan algo con-
creto y especifi-
co. (Y por ello deberian tener lugar en el
Diccionario oficial, acaso en “‘manual” o
hasta en los tres lugares posibles). En
cuanto a su condicién de “manual” estos
cumplen lo descrito en la acepcioén duo-
décima: “Libro en que se compendia lo
més sustancial de una materia” (DRAE).

HerNAN ROORIGUEZ CASTELO, ecuatoriano. Escritor
y periodista, miembro de la Academia Ecuatoriana
de la Lengua.
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La complejidad no les viene por “ma-
nual”, sino por “estilo”. Porque, ¢qué tie-
nen que ver con lo que generaimente se
conoce por “estilo” ias mas ordinarias y
comunes normas, por decir algo, de pun-
tuaciéon? Acaso para rehuir el escolio del
“estilo”, el manual de E/ Tiempo de Bo-
gota se ha titulado Manual de redaccion.
Pero, a cambio, se quedd corto: un ma-
nual de estilo es otra cosa que un simple
“manual de redaccion”.

El manual de estilo

Hay “manuales de estilo” -no pocos
prestigiosos y ampliamente utiliza-
dos- que responden a determinadas ex-

Es en los medios periodisticos
donde ban cobrado mayor
vigencia los manuales de
estilo, por “la amplitud de esa
empresa de escritura, el
niimero de personas que a ella
aporian escritura, la variedad
de su formacion -a veces de
deformacion- y, sobre todo, las
prisas con que debe
realizarse”. El autor presenta
un andlisis punzante y critico
de algunos manuales de
medios iberoamericanos,
especialmente en lo atinente al
estilo, la gramdtica y el léxico.

pectativas y cumplen funciones muy pre-
cisas.

Llega un nuevo redactor a la revista
y el editor le pone en sus manos un libri-
to -o librote, que algunos son bien gor-
dos- y le dice: “Aqui esta todo lo que
necesita”.

Y el joven que ha liegado, a lo peor,
con pruritos como eso de comenzar los
parrafos sin sangria y que suelta mayus-
culas “respetuosas”, se entera de que en
la revista aquella todo parrafo se co-
mienza, como debe ser, con sangria y
que, a cambio, no se pone espacio entre
parrafo y parrafo -como también debe
ser-. Y sobre las maydsculas halla, a
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mas de la norma fundamental (lievan
mayusculas inicial 1os nombres propios),
un modo de proceder en casos dudosos.

¢ Qué se logra con ello? Pues, senci-
llo: que todos los articulos de la revista
aparezcan con las mismas caracteristi-
cas. Y esto nos vuelve a 1o del “estilo”: el
estilo es lo que distingue y caracteriza
por igual a la escritura de un autor que a
una obra o a conjuntos, a veces vastos,
de obras -estilo rococo, por ejemplo-

El estilo es -segun una de sus varias
interpretaciones- desvic de la norma; se-
gln otra, ejercicio de seleccion -tal autor
prefiere parrafos largos o periodos rotun-
dos (estilo periédico); el ofro, como Azo-
rin, oraciones cortas y hasta cortisimas
{estilo cortado). Pues bien, un “manual
de estilo” impone -para aquellos sobre
quienes cobra autoridad- ciertas eleccio-
nes, alli donde cabia vacilar entre dos
caminos.

En cuanto a su recepcidn, aungue en
ciertos medios su circulacién sea restrin-
gida, es practica cada vez mas generali-
zada que el manual de estilo de un gran
diario se difunda hacia circulos amplios.
“Hay una verdadera montafia de peticio-
nes del Libro de estilo, y lo curioso es
que una buena parte de ellas no tiene
nada que ver, a priori, con ciudadanos
relacionados con el mundo de la comuni-
cacién y sus aledafos”, se escribia en el
prélogo del Libro de estilo de £/ Pajs,
para la tercera edicién -abril 1930-.

Manuales de estilo y periodismo

El medio en que mayor vigencia han
cobrado los “manuales de estilo” es el
periodistico -agencias noticiosas, diarios
y revistas-. Pero la necesidad Se ha sen-
tido aun mas en las agencias de noticias
porque deben iaborar con redactores de
menor vinculacién con el centro y mas
dispersos por el mundo. Si a ello se aia-
de que tales redactores generalmente se
reclutan en sus lugares de trabajo, ya se
ve el caos de escritura que se produciria
si no se les provee de normas muy pre-
cisas para reducir a ciertos formatos y
redactar con cierto “estilo” sus envios.

El resultado de la imposicién de esos
manuales ha sido la homogeneizacion
de la noticia. Y no solo dentro de la
agencia. En los 14 la Assaciated Press
impuso para sus despachos la forma de
presentar la noticia conocida como “pira-
mide invertida" y su Manual de estio la
convirtid en uso general.
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Por supuesto que esta estandariza-
cién formal se perfecciona en el centro,
que se reserva el mas omnimodo poder
de seleccionar contenidos y hacer la edi-
cion final de los despachos segun los in-
tereses y criterios de Jla gran
transnacional que es una agencia de no-
ticias. A quienes tienen en sus manos la
criba se los llama gatekeepers, nombre-
cito de lo mas significativo: el que tiene
el control de puertas y compuertas.

La homogeneizacién que puede im-
poner un manual de estilo se justifica en
el caso de una editorial que en lo gréfico
quiere dar el mismo aire de familia a to-
das sus publicaciones o, al menos, a
ciertas colecciones. Empobrece cuando
tal uniformidad se extiende a la redac-
cién misma de los articulos y, peor, si se
avanza hasta la misma concepcion de
los textos. Tal el caso de la revista Se-
lecciones. Por alguien que aspiraba a
una representacion regional de la popu-
larisima revista, me enteré que lo prime-
ro le remitieron un gordisimo manual de
estilo, en que se normaba, con atosigan-
te meticulosidad, hasta el Ultimo detalle
de esos “digestos” que publica, para ha-
cerlos a todos idénticos en concepcién,
extension, estilo.

Sin dar en extremo solo explicable
en una revista que apunta a un segmen-
to bastante limitado en sus exigencias
intelectuales o artisticas, la imposicion
de normas de las grandes transnaciona-
les de la informacién -mediante manua-
les mas 0 menos explicitos- ha ido en
esa direccién. “El ‘libre mercado’ -es de-
cir, libre juego de las cuatro grandes
agencias- no ha producido una gran va-
riedad, sino una notable homogeneidad
entre los diversos sistemas nacionales”,
se dijo en una conferencia internacional'.

El estilo

Los manuales de estilo ejercen auto-
ridad sobre aquelios a quienes se desti-
nan. El de £/ Pais hace esta
“Advertencia inicial”. “El Libro de estilo
de &I Pais contiene normas de obligado
cumplimiento para todos los cargos del
periédico, los redactores y los colabora-
dores. Nadie estara exento de esta nor-
mativa”. Y lo hacen en dos campos, con
diferencias enormes, debidas a la natu-
raieza de esos campos.

El primero es el del estilo. Cabe es-
perar que manuales de estilo hechos pa-
ra normar la escritura de periodistas
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atiendan al estilo periodistico. Pero no
abordan asunto tan escurridizo y erizado
de perplejidades sino de modo muy ge-
neral y que tan pronto como les es posi-
ble se descuelga a recomendaciones
puntuales pragmaticas. “No pretende es-
te Libro de Estilo ser una preceptiva gra-
matical ni un tratado de redaccion
periodistica”, -advierte en la “Introduc-
cién” el del madrilefio ABC. Y dos parra-
fos abajo afirma con corrosiva ironia: “El
estilo periodistico resulta tan dificil de
definir como facil de apreciar su ausen-
ciaenlas pagmas |mpresas

El de E! Paisinicia el capitulo en que
comienza a tratar asuntos formales con
unos cuantos parrafos que dibujan un
“estilo periodistico”. El estilo -se dice-
“debe ser claro, conciso, preciso, fluido y
facilmente comprensible, a fin de captar
el interés del lector” (2.1.).

No se detiene en ninguno de esos
grandes rasgos del estilo periodistico;
mas bien se acude a una recomenda-
cién aparentemente clara pero, si se ex-
treman las cosas, criptica: los
periodistas han de escribir con el estilo
de los periodistas, no con el de los politi-
c0s, los economistas 0 los abogados
(2.2.). Cabe preguntarse, ¢y cuales son
las diferencias entre tales modos de es-
cribir? El manual solo atiende a una que
diferencia una buena redaccion periodis-
tica de (aqui hay trampa) una mala eco-
ndémica o juridica: “Los periodistas tienen
la obligacidén de comunicar y hacer acce-
sible al pdblico en general la informacién
técnica o especializada. La presencia de
palabras eruditas no explicadas refleja la
incapacidad del redactor para compren-
der y transmitir una realidad compleja. El
uso de tecnicismos no muestra necesa-
riamente unos vastos conocimientos si-
no, en muchos casos, una tremenda
ignorancia” (2.2.).

A vuelta de estas ilustres generalida-
des, este manual tiene, en materia estilo,
algo notable y preciso: “El empleo de las
normas bésicas... no implica el uso de
una escritura uniforme en todo el diario,
puesto que son compatibles con la rique-

za, la vaned d y eI estllo personal”

El Libro de estl/o de ABC dedica un
capitulo de su primera parte a las “nor-
mas de redaccién y estilo propias de
ABC, entendido -aclara en inciso- el esti-
lo también como el tono general y la
conducta informativa” (12).

Sin anunciarlos como rasgos de esti-
lo periodistico y en desorden que traslu-
ce la falta de sistema, atiende a algunos
que lo son sin duda o al menos son
practicas que procuran tales rasgos. Va-
rios apuntan a la claridad o legibilidad:
vocabulario facil para el lector (“Debera
preferirse [a palabra corta a la larga; la
simple a la compleja; la concreta a la
abstracta; la castellana a la escrita en un
idioma vernaculo extranjero”); frases cor-
tas (con la observacion muy al dia: “Ex-
periencias sobre la legibilidad y la
memoria demuestran que en una frase
de longitud media -de 20 a 30 palabras-,
el lector retiene peor la segunda mitad
que la primera; si tiene mas de 40 pala-
bras gran parte de la frase no suele me-
morizarse”) (p.48).

Pero entonces viene el subtitulo
“Claridad y precisién”. ;Y no se estaba
tratando de la claridad? La falta de la
menor teoria y de cualquier sistema ex-
plica repeticiones asi de lamentables. Si-
guen nuevas recomendaciones: redactar
“en términos simples, directos y efecti-
vos”, huir “de ambigiiedades, abstraccio-
nes y generalidades no respaldadas en
hechos” -en donde se deja que se cuele
una cuestion de contenido-. Y en cuanto
a esa otra gran calidad del estilo perio-
distico que es la precision, tras la anota-
cién topica de que “debera redactarse
también con precision”, se pasa a un
ejemplo un tanto pobretdn. Y siguen re-
comendaciones como no abusar de inci-
s0s 0 paréntesis, (;pero el paréntesis no
es un inciso?) “para no romper el hilo de
la narracién” y el huir de frases hechas.

El nuevo subtitulo anuncia otra cuali-
dad del estilo periodistico -el que busca
el ABC-. Lo titula, un tanto curiosamente,
“Belleza y armonia”, y, claro, se acaba
en algo mas afin al texto periodistico: la
amenidad. Pero es una amenidad que
se reduce a evitar la monotonia: “Alter-

“:, nerosa- ¥

ales normas
producirdn un
medio conservador
0 uno innovador; uno
ordenado y rigidamente
construido, frente a otro
libre y hasta con aire de
inspirada improvisacion; uno
de escritura estandarizada,
sabia y discreta, y otro de
escrituras ingeniosas,
brillantes y hasta
coloquiales.

nar frases largas y cortas modifica el rit-
mo de la narracién y hace mas grata la
lectura”.

Se completan estas normas de ABC
con recomendaciones sobre ia imperso-
nalidad, la moderacién en la adjetivacién
y la preferencia de la construccién activa
frente a la pasiva.

¢Un estilo de agencia?

El Manual de Estilo de EFE se pre-
gunta “;Es posible un estilo propio de
agencia, caracterizado frente al de los
periddicos?”, y cree hallar la respuesta
en una “neutralizacion de estilo que no
tiene por qué producirse en los periédi-
cos”. Se cuida, eso si, de aclarar que no
ha de confundirse “neutralizacién de es-
tilo” con estilo “neutral”, permanente-
mente insipido.

Lo que resulta lamentable es que to-
dos los parrafos del capitulo 1 de este
importante manual se resientan de falta
de delimitacién entre estilo y lenguaje.
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Siempre se esta pensando en lo idioma-
tico, en la "unidad de la norma estandar
culta” (1.7.).

El 2, en cambio, por mas que se abra
con explicita referencia al idioma, avan-
za por preocupaciones que pertenecen
al ambito de un estilo periodistico. Pre-
viene contra trivialidades y sienta que “la
rapidez con que un periodista debe es-
cribir no es buena excusa para hacerlo
con desmaiio” (2.2.). Y da en ese lugar
inevitable del estilo periodistico que es la
claridad o legibilidad: el redactor debe
cerciorarse “de que la noticia es transpa-
rente e inteligible para cualquiera en una
primera lectura”. Y, tras un paréntesis 1é-
xico, quedamos ante uno de los planteos
estilisticos mas sugestivos que puedan
hallarse en estos manuales: lo que se
presenta como “la instrumentalidad” del
lenguaje de EFE. Tal empleo del lengua-
je -se establece- “se lograra si se evitan
por igual 1a tentacidn literaria y la de ora-
lizar el lenguaje aproximandolo en exce-
s0 a variedades habladas”. Es sabido
que Jo propio del uso artistico del len-
guaje es su opacidad, que fuerza al lec-
tor a atender, a detenerse en el
fenguaje, con el que el contenido esta
entrafiable e indisolublemente trabado
-l punto maximo de este fendbmeno es
la lirica, que por ello resulta intraducible-;
frente a ello, la agencia requiere un len-
guaje que sea “de ordinario, un delgado
y transparente cristal” (2.6.). Sobre la
oralidad del lenguaje escrito, la Agencia,
sin discutir su conveniencia para ciertos
medios, la estima inapropiada para em-
presa que ha de servir a abonados de
muy diversas preferencias.

Sefalados esos limites que no han
de traspasarse, el Manual dice del estilo
que exige: “Pero ese estilo no esta codi-
ficado, no puede estudiarse en libros
concretos™. Y tras esto que, de no ser
tan ambiguo (;se refiere al estilo de
EFE?, entonces, quién sino el o fos auto-
res de ese Manual debia codificarlo, ¢se
refiere, sin méas, al estilo periodistico?),
resultaria excesivo (por supuesto que
hay libros “concretos” que han codificado
el estilo periodistico), al confundir estilo
con actitud ante normas académicas, no
obstante precisar lineas adelante que la
Academia “no postula un estilo determi-
nado, sino que trata de fijar su norma lé-
xica y gramatical” (2.10.).

De vuelta a la propuesta “neutraliza-
cién del estilo” prescribe el orden Iogico
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de las piezas de la oracion: sujeto, ver-
bo, complemento directo, complementos
circunstanciales. “Tal tipo de secuencia
-escribe- produce siempre buenos resul-
tados y contribuye a la neutralizacion del
estilo” (6.3.). Esto ultimo cabe leer asi:
hace que el estilo no sea estilo. Pero, a
renglon seguido, introduce la salvedad:
“Sin embargo, se confia al buen tino de
los redactores la posibilidad de alterarla,
en funcidn de la claridad, del interés y
de la animacién de la noticia”. Dificil
que el orden psicolégico dé réditos de
claridad; se lo usa, en cambio, para co-
brarlos de interés y animacién -y estu-
dios contemporaneos han mostrado
cuénto aporta el interés a la legibilidad-.

Y este Manual termina lo del estilo
con recomendaciones ultimas tendientes
a lograr otra decisiva nota del estilo pe-
riodistico: la concisién -aunque nunca la
nombra-. Menciona, de paso, la redun-
dancia, pero tratdndola de modo que a
duras penas resulta aceptable en un
“manual” de agencia. jCon decir que pa-
ra este manual redundancia es “materia
inerte a efectos informativos™ (7.2.).

En suma, que en los manuales de
estilo periodistico si hay algo de estilo,
pero, de tan asistematico, disperso y ca-
si cadtico, y de tan falto de base teérica,
bastante rudimentario.

Los manuales y la lengua

El otro gran campo al que los ma-
nuales de estilo atienden es la lengua.
Estos diferiran sin duda en lo que es “es-
tilo” del medio dentro del cual prescriben
-en sus aspectos semidticos, de orienta-
cion informativa, de médulos de escritu-
ra, que son los que le confieren su
responsabilidad-. Tales normas produci-
ran un medio conservador 0 uno innova-
dor; uno ordenado y rigidamente
construido, frente a otro libre y hasta con
aire de inspirada improvisacion; uno de
escritura estandarizada, sabia y discreta,
y otro de escrituras ingeniosas, brillantes
y hasta coloquiales. Pero hay algo en
que todos esos medios de comunicacion
coinciden; han de estar escritos con ¢o-
freccion y propiedad idiomatica.

La idea maestra es la que estampd
Charntey en su Reporting acerca del
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“buen inglés™. Lo mismo cabe decir del
espafiol: en general, el buen espafiol, el
espafiol que observa las reglas, es el es-
pafol mas claro, el més fuerte... es el
que ordinariamente ofréce el modo més

facil, mas econémico y mas seguro para

entendernos.

En el ambito de la lengua, los ma-
nuales de estilo lo son de dudas; apun-
tan a solucionarlas y a precaver de error
los textos. Si los periodistas que trabajan
en el medio dominasen la gramatica de
su lengua, el manual de estilo de ese

medio podria proceder como el Manual

de Redaccién de la Agencia France-
Presse:
“c) Estilo.
Gramatica: Ninguna regla en particu-
lar. Se escribe correctamente y-segun
" las normas gramaticales”. '
Pero, al menos en América Latina es

conocido 1o poco y mal que se estudia la

gramatica. (Y de Espana, la EFE confie-

sa: “La accion pedagégica no suele ser -

muy eficaz en nuestro pais”). Los vacios
de conocimiento gramatical en la casi to-
" talidad de nuestros periodistas son pavo-
10S08.

"~ Entonces a los manuales les queda

mucho por hacer. Deben dedicar dece--

nas de paginas a cuestiones gramatica-
les. Excepcién curiosa es el del El
Tiempo, que procede casi como France-
Presse: “Es natural que el periodista de-
ba acatar todas las reglas de -gramética
y sintaxis sefaladas por las maximas au-
toridades del idioma. E/ Tiempo presume
que sus redactores conocen dichas re-
glas y por ello no fas repite aqui”

(3.01.02.). Bueno, ningin manual va a
reproducir el Esbozo de una nueva gra-
mética de la lengua espafiola; da por su-
puesto que esa gramadtica normativa
oficial existe y el redactor la usa. De lo
que se frata es de superar, mediante un
recurso mas practico y directo, “el dete-
rioro progresivo que el idioma esta pade-
ciendo en los medios de comunicacion”,
que dice el Manualde EFE (1.1.).

“Este ha sido el mas certero en la fun-
damentacion de esta problematica. “El
periodista -establece- tiene como medio
de control la norma léxica y gramatical,
tal como esta estatuida por el consenso
indiomatico culto de nuestro momento”
(1.3). Apenas hace falta reparar en que
este texto clave entrafia mas problemas

‘que lineas tiene: esta la cuestion de ia

norma, del consenso idiomatico culto y
del momento -es decir, la clara alusién a
que la lengua esta en permanente movi-

" miento y lo que parece extrafio a ella
“hoy mafana puede ser propio y como

natural (cosa, por otra parte, que obliga-
ra a los manuales a permanente puesta
al dia, al menos en lo téxico).
La gramatica
En cuanto a la gramatica, los manua-
les fijan sus limites con nitidez: “No pre-
tende este Libro de Estilo ser una
preceptiva” (ABC, 11); “Las normas que
se recogen en este capitulo no son, ni
pretenden ser un tratado de gramaética,
ni siquiera un resumen articulado” (E/
Pais, 12). El propésito es, en términos
generales, el que anuncia este Ultimo:
‘refrescar las reglas gramaticales que
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con mas frecuencia se quebrantan y limi-
tar o precisar el uso de algunas de ellas
en beneficio de la redaccion periodistica”
(12).

Seria ejercicio interesante repasar,
manual por manual, cudles consideran
esas normas necesitadas de refresca-
miento y cOmo se pronuncian en el caso
de las transgresiones mas frecuentes y
lamentables en los medios. He llegado a
establecer los cinco problemas idiomati-
cos del periodista latinoamericano, y ello
me ha permitido tratar la cuestién con al-
gun rigor y sistema*. Los manuales pare-
cen renunciar a lo completo vy
sistematico, y tocan unos casos si y
otros no, y en los que tratan apenas ro-
zan la doctrina gramatical indispensable
para su inteligencia y dominio. Dificil pa-
ra un periodista llegar a la correccién
con estos manuales. Con cualquiera de
ellos.

Cuestiones conexas con la gramatica
a que los manuales atienden son orto-
grafia y puntuacion. Y en ortogratia se
siente que da mucho que hacer la cues-
tién en principio simple pero en ciertas
aplicaciones peliaguda de las mayudscu-
las. A algunos manuales la cosa les re-
sulta tan problemdtica que acaban
resolviéndola con listados de palabras
que deben llevar mayuscula.

El léxico

El 1éxico es la ultima gran preocupa-
¢ién de los manuales de estilo periodisti-
cos. Comprensible el cuidado porque el
periodista se enfrenta con los mas varia-
dos conflictos Iéxicos: el neologismo, de-
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formaciones |éxicas propias de los mas
diversos estratos sociales, usos impro-
pios generalizados y hasta jergas. Con
agravantes como el que sefala el ma-
nual de EFE: "Muchas de las extrava-
gancias léxicas que hoy pululan en los
medios de informacién no son achaca-
bles a los periodistas sino a sus fuentes”
(65.2).

El Iéxico es variado y disperso. A los
manuales de estilo no les queda sino el
camino universal del pequefio dicciona-
rio. El de ABC ordena alfabéticamente
voces en 45 paginas a doble columna. El
de El Paislo divide en palabras y siglas.
Las palabras ocupan 265 paginas a do-
‘ble columna. Cabe observar que tanto
en uno como en otro listado no se atien-
de solo a cuestiones léxicas, sino tam-
bién a gramaticales y ortograficas.

En las palabras mismas, un manual
debe dar soluciones a los problemas,
responder a esas preguntas que tantas
veces se han formulado en la redaccién.
Los planteos Iéxicos de los manuales de
estilo son muy diferentes de los de un
diccionario ordinario. Atienden en casos
mas a la connotacién que a la denota-
cién, porque para el lector pesaran mas
ciertas connotaciones. De anciano-an-
ciana, escribe el de El Pais, que se apli-
ca a hombre o mujer de mas de 65 afos,
pero no es ello o que cuenta: “Sin em-
bargo, estos adjetivos -por e} tono peyo-
rativo que puedan tener- solo deben
emplearse muy excepcionaimente, y
méas como exponente de decrepitud fisi-
ca que como un estadio de edad".

Interesantisimo para el lexicégrafo
ver qué palabras define, cuales rechaza,
cudles recomienda, cuales acepta con
tratamiento especial, uno de estos gran-
des medios. Tan interesante como que
usos que estos manuales recomiendan
quedan por ello mismo recomendados
ante las comisiones e instancias acadé-
micas encargadas de enriquecer, depu-
rar y precisar las entradas o lemas del
Diccionario oficial.

El periodista esta en las trincheras
avanzadas de la lengua, batiéndose
con la novedad y poniendo orden a !a in-
vasion extranjera. Tal lucha y ordena-
miento. no se hacen con criterios
absolutos, inméviles: en esas fronteras
se pacta constantemente y parte de la
politica es permitir ciertas filtraciones.
Por eso esta parte de 10s manuales de-
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bera actualizarse al menos cada buen
tiempo. El de ABC hace confesion que,
explicita o implicita, corresponde a cual-
quiera de estos manuales: “No debera
considerarse este Manual como un re-
pertorio inflexible de instrucciones con
pretensién de perennidad. Constituye
méas bien un esfuerzo que habra que ir
adaptando a la realidad viva del idioma y
a las exigencias del universo informati-
vo” (P.13). Importa, eso si, diferenciar:
esto tiene plenitud de validez en lo 1éxi-
co, que es la cara siempre mévil de la
lengua; no en lo gramatical: la gramatica
es lo que asegura la identidad y unidad
del cédigo a través del tiempo y los es-
pacios. Pienso que en plenas visperas
del nuevo milenio, las Apuntaciones criti-
cas sobre el lenguaje bogotano de Cuer-
vo son el mejor “manual de estilo” que
se haya hecho en espafiol -libro admira-
ble, con una briosa juventud de 126
afos-. @
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