NOTA A LOS LECTORES

ando Jorge Amado publicé Gabriela, alrededor de 800 mil ejem-

§ lares fueron vendidos. Afios mis tarde, la version telenovelada de

A la Rede O Globo logrd una audiencia de 20 millones, solo en Brasil.
Cuando hace 6 afios Antonio Skiarmeta inicié su serie televisiva, El show de
los libros, en Television Nacional de Chile, pocos creyeron que tendria éxi-
to. Hoy, llega a millones de televidentes a través de grandes cadenas de la
TV global. Estos hechos demuestran que lo cultural es atractivo para las au-
diencias y... muy rentable, cuando se lo hace con calidad. Sin embargo, hay
factores de la actual sociedad de libre mercado que convierten estos hechos
en excepciones. Uno de ellos es, segiin Susana Velleggia, la depauperiza-
ci6bn de los organismos pablicos que ha generado dos modelos de gestion
cultural: el tradicional ("custodio de la alta cultura") y el de modernizacion
retrOgrada (donde "el especticulo es el centro de sus desvelos"), con sus
correspondientes tipos de periodismo cultural. Para que la "cultura" tenga
un espacio plural y adecuado, es preciso superar estas cohcepciones. Pero,
también, es preciso trascender ese periodismo, ubicado entre "la alta cultu-
ra" y "el especticulo”, y entender que no solo debe atender a las manifesta-
ciones de la cultura sino, también, segiin Manuel Calvo Hernando, producir
un discurso de ella, tratar periodisticamente los procesos culturales: tanto
los de la gran cultura, como los de la vida cotidiana. El Periodismo Cultu-
ral tiene futuro (incluso, réditos), pero hay que saber ganarlo.

Un diagnostico de la cobertura de temas de salud, realizado por 13 uni-
versidades latinoamericanas en sendos paises de la region, en 1997, estable-
cid que prevalecen mensajes sobre la incompetencia médica, el malestar
por los servicios de salud, tonos amenazantes y pesimistas (drogas y
SIDA)... La tonica general es la de un periodismo denuncista, de la enfer-
medad y la muerte, y no un periodismo de la salud. Sin embargo, hay
buenos augurios. Algunas universidades se estin preocupando cada vez
mds por la dupla comunicacién y salud. En las audiencias hay interés y de-
mandas crecientes por este tema para mejorar su calidad de vida. Los orga-
nismos internacionales destinan un mayor presupuesto, dentro de sus
proyectos de salud, a la comunicacién: la AID, en todos sus proyectos, y el
Banco Mundial, en el 80%. La empresa privada, y su "mercadotecnia social
y de causas", ha incrementado 10 veces su presupuesto para este tipo de
campanas, en una década. Al respecto, algunas experiencias, teorias y mo-
delos presentamos en este dossier. Esperamos que su socializacién potencie
ese interés y contribuya a oplimizar una prictica periodistica y comunica-
cional que mejore la calidad de vida de la poblacién, que no es lo mismo -
que solo prevenir su muerte. En definitiva, ir hacia una eficiente y frecuente
Comunicacion en salud. La preparacién de este dossier tuvo la valiosa
ayuda de Gloria Coe (OPS).

Mario Kaplin calific6 de "fermental" a la nueva seccion de Chasqui:
Contrapunto. Y, poco a poco, este buen augurio se va haciendo realidad,
gracias al "fermento" de la palabra y el pensamiento de algunos de nuestros
colaboradores: Javier Dario Restrepo complementa algunos aspectos sobre
ética, tema publicado en la Chasqui 61, y Eleazar Diaz Rangel "contrapun-
tea" criterios expuestos por Carlos Morales, sobre el nuevo periodismo, en
la Chasqui 62. Ojala este "fermento" se multiplique y diversifique.

Fernando Checa Montafar
Editor
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JOAQUIN G. SANTANA

I

Diseﬁo qPél[ico culx]no:

CONFESIONES DEUNO DE LOS SIFTE MAESTROS

Alfredo G. Rostgaard es considerado uno de
los siete maestros del diserio grdfico cubano.
Ganador de algunos premios nacionales e
internacionales (Cannes, Cali), este mulato
de 55 arnios nos habla -en una entrevista con
Joaquin Santana- de esta actividad, ubicada
entre el arte y la técnica, y de la crisis que
ella vive en la isla y en otros paises de
Ameérica Latina.

E on siete los maestros del disefo grafico cubano en
R el siglo XX. Uno de eflos murié (Radl Martinez) y
2 otros cuatro residen actualmente fuera de las fronte-
ras de la isla (Antonio “Nico” Pérez, René Azcuy, Re-
boiro y Félix Beltran). En La Habana permanecen
Eduardo Mufoz Bach y Alfredo G. Rostgaard. Este
uItnmo retorné al pais después de casi 30 meses de trabajo en
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México. Su reincorporacién al universo gréfico ha sido gradual y,
como era de esperar. exitosa.

Hace algunos meses, en la Casa de las Américas, un gran
evento musical (De la rosa y la espina) reivindic el celebrado
cartel del Encuentro de la Cancién Protesta (1967), elaborado
por este mulato del oriente cubano (55 anos) que actualmente se
desempefa como profesor del Instituto Superior de Disefio In-
dustrial de La Habana.

Ganador del Premio Especial del Primer Concurso Interna-
cional de Afiches Cinematograficos del XXVI Festival Internacio-
nal de Cannes, Francia (1973), y Medalla de Oro de la Ill Bienal
de Artes Graficas de Cali, Colombia (1976), Rostgaard cred un
sobresaliente “Cristo Guerrillero” (1968) en tributo al sacerdote
colombiano Camilo Torres y desde sus inicios en el arte, segun
admite, esta intentando el encuentro de simbolos que reclamen
la atencion del espectador para convertirle en un participante del
mensaje visual.

<Técnica o arte?

- ¢ ES cierto que esta en crisis el diserio grafico cubano con-
temporaneo? Muchos lo aseguran.

- Coincido con esa afirmacién. Considero que atravesamos
una grave crisis.

- ¢Existen razones que la expliqguen?

- ¢ Razones? Por supuesto que si. Experimentamos S|tuaC|o
nes comerciales emergentes que se han instrumentado para in-
tentar que sobreviva el proyecto politico, econémico y social del
pais. En ese contexto, la comunicacion social no es lo mas im-
portante.

- ¢Esto ha incidido en la proyeccién del disefio gréfico que
ustedes, los Siete Maestros, promovieron en los afos sesenta?

- Lo que nosotros hicimos en los sesenta y los setenta hacia
énfasis en el disefio social. Yo hice los primeros carteles de l0s
documentales de Santiago Alvarez (Now, Hanoi Martes 13, La
guerra olvidada). Eran afiches cinematogréficos. Pero, al mismo
tiempo eran afiches sociales. Hoy dia ya no es tan facit delimitar
un campo de otro.

- ¢Qué es el disenador gréfico, segun su opinién? ; Un artis-
ta? ;Un técnico?

- Eso se esta debatiendo con mucho rigor actualmente. Yo
pienso que el disefiador es un artista en la medida en que parti-
cipa, 0 esta de acuerdo, con el mensaje que trabaja. Aungue to-

JoaQuiN G. SANTANA, cubano. Poeta, novelista y periodista.



do esto es relativo. Si haces propaganda
de zapatos o cigarrillos eres un técnico
en publicidad. Pero, si realizas un cartel
sobre el SIDA o la proteccién del medio
ambiente, eres un artista. Siempre en
funcién de la intensidad con que te invo-
lucres en la obra.

- ¢Las artes plasticas son, cada vez
mds, artes de comunicacion?

- Indudablemente. Td comunicas tus
ideas a través de tus cuadros, de tu pin-
tura... Tratas de convencer. Ofreces ima-
genes asequibles a los demas seres. Por
ello, el disefiador de imagenes graficas
es, al mismo tiempo, un artista y un tra-
bajador social. Cuando no media la me-
diocridad y el burdo mercantilismo, claro.
De todo hay en la Vifa del Sefior.

- Respecto a la situacién actual, me
gustaria otras precisiones. ¢La crisis del
disefto grafico cubano coincidié con el ini-
cio del Periodo Especial en la isla?

- iNo! Tengo para mi que la crisis co-
menz¢6 desde antes. Y tuvo que ver, en
mi opini6n, con el papel del hombre en la
historia. En nuestro movimiento del cartel
en los sesenta jugaron un papel impor-
tantisimo algunas personalidades de la
época. Una de ellas fue Haydeé Santa-
maria, heroina del asaito al Cuartel Mon-
cada y guerrillera de la Sierra Maestra,
quien presidi6 la Casa de las Américas.
Otro factor a favor lo protagonizé el pro-
motor Saul Yelin desde el Instituto Cuba-
no del Cine (ICAIC). Aquellos fueron los
tiempos de nuestro esplendor. Ellos, y
muchos otros, activaron el disefio grafico
en el pais.

- Es curioso que ustedes no hayan
adoptado como modelo inmediato el mu-
ralisma mexicano. Lo digo por la cercania
y la similitud de los procesos sociales.

- Si, tienes razén, es curioso. En si-
tuaciones nuevas se tiende a imitar lo
que a uno le parece cercano. Y en Cuba
no faltaron personas que pensaron que
debiamos reproducir en la isla el arte que
generd la Revolucion Mexicana. Tuvimos
muralistas que estudiaron en México, an-
tes del triunfo de fa Revolucién Cubana,
y volvieron a la isla e hicieron pésimos
murales. Eso nos alerté. Finalmente, en-
tre nosotros, 1o que soluciond el vinculo
con las masas fue precisamente el dise-
fio gréfico; los carteles y las vallas.

- Una solucién que parece inédita y
original.

- Bueno, al menos, nunca hicimos
imitaciones. Ni nos pusimos a trasladar, a
nuestra realidad, los ejemplos graficos
del desaparecido campo socialista. Tuvi-
mos visitas de importantisimos disefiado-
res polacos. Sin duda, Polonia influyé
bastante en mostrarnos que un cartel so-
bre el Primero de Mayo podia ser bello y
basarse en la mejor estética. Pero, ningu-
no de nosotros imitd a los polacos. Por el
contrario, tratamos de instrumentar un
lenguaje poco utilizado para irrumpir en
el universo del mensaje politico.

El cartel como producto estético

- Cada renuncia tiene dos caras.
¢ Fue beneficioso o dariino el rompimien-
to del contacto con el disefto originado en
Estados Unidos?

- Tal vez esperes que te responda
que fue dafino. Pero, a mi me parece
que fue afortunado. Recuerdo que una
de las primeras medidas que asumio el
ICAIC (creado el primer afio de la Revo-
luci6n) tuvo que ver con las peliculas que
venian del extranjero. Se decidié que no
se divulgaran a fravés del cartel que las
acompafiaba desde su lugar de proce-
dencia. Esos carteles todavia se utilizan
en la América Latina. En ellos suelen
aparecer actores y actrices, de muy buen
ver, disefiados en forma naturalista. Son
productos que limitan la posibilidad de in-
novar y ejercer una accion cultural. El
ICAIC, pues, comenzé a producir sus
propios carteles, con un objetivo esen-
cial: mejorar el entorno cultural de la ciu-
dad, beneficiar la cultura grafica y visual
de los cubanos.

- ¢ Y esto conseguia, a la vez, estimu-
lar la asistencia a los cines?

- Bueno, no se trataba de incentivar a
la gente a ir al cine. Eso estaba plena-
mente asegurado. E ICAIC trascendié su
papel de anunciar los filmes y convirti6 el
cartel en un producto estético. Yo reco-
nozco que ese puede no ser el papel
principal del cartel cinematografico. Pero
el ICAIC lo hizo, y desarroll6 una labor ar-
tistica muy importante en su época.

- ¢Los origenes de ustedes, los Siete
Maestros, fueron similares?

- jNoj iDecididamente, no! Paradégi-
camente todos proveniamos de origenes
disimiles. Algunos eran autodidactos.

Nuvimos muralistas
que estudiaron en

. & México, antes del
triunfo de la Revolucion
Cubana, y volvieron a la isla
e hicieron pésimos murales.
Eso nos alert6. Finalmente,
entre nosotros, lo que
soluciond el vinculo con las
masas fue precisamente el
disefio grafico; los carteles y
las vallas.

Documentai del ICAIC
Con 12 voz de LENA HORNE
Aealizacién

SANTIAGD ALVARE2
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Otros, como yo, habiamos realizado de-
terminados estudios. Me gradué en las
Escuelas Clasicas de Arte. Estudié dibu-
jo y pintura. En esos tiempos no existian
en Cuba escuelas de disefio grafico. Pe-
ro, teniamos una aceptable tradicién de
disefio comercial. Y todos coincidimos en
no desdedar ninguna fuente. Tomaba-
mos cualquier aporte, de dénde fuera y
de donde viniera, y lo adaptabamos al re-
ceptor cubano.

- Suelo dialogar con funcionarios de
los medios publicitarios cubanos. Mu-
chos me parecen satisfechos de lo que
se hace. ;Hay o no hay conciencia de la
crisis actual que experimenta el disefio
gréfico cubano?

- Yo creo que no existe una concien-
cia total. Quizas porque se olvida que ia
obra de disefio grafico, la obra de comu-
nicaciéon, es una accién colectiva. Muy
pocas veces se tiene la nocién exacta de
la importancia del “sefior” que inicialmen-
te te encarga la obra. “El” es quien te se-

lecciona dentro de un grupo y quien des-
pués aprueba o rechaza tu trabajo. El di-
sefador casi nunca es el propietario de
los medios de produccion. Y eso lo con-
diciona. En el capitalismo esos medios
pertenecen a un patrén o0 a una sociedad
anbnima; y en el socialismo una persona,
acaso varias, dispone de esos medios en
nombre de! pueblo. De modo que siem-
pre resuita una empresa de muchos. Por
fo tanto, cuando ta realizas un disefio, 10
que haces es una proposicion. Y tiene
que ser aprobado por personas que de-
ben atesorar una gran cultura grafica o
depositar una gran confianza en el dise-
fiador. Y esto casi nunca coincide.

- ¢Qué consideraciones te merecen
los vinculos del disefio y la computacion?

- La computacién es una bendicidn
pero pudiera representar un peligro.
Cualquiera puede poseer y manipular
una computadora y, sin embargo, eso no
lo hace un escritor. El que alguien ad-
quiera una maquina de escribir eléctrica,
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muy sofisticada, tampoco lo hace un es-
critor. Es solo un medio que se utiliza. La
computacién aporta enormes posibilida-
des pero no te convierte en un disefador.

- Retornemos al punto de partida.
¢ Qué es un disefiador?

- Es un individuo, un artista, a veces
desdoblado en un técnico, que busca,
encuentra, selecciona cuidadosamente,
crea imagenes que se transmiten, de ma-
nera eficaz y novedosa, dentro de un
conjunto de ideas. Si todo este proceso
no se desata y llega a feliz término, no es
una obra de comunicacién lo que se pro-
duce.

Las imigenes se desgastan
rapidamente

- Prdcticamente acabas de regresar
de México. ;Cuadl es tu opinién sobre el
diserio grafico en América Latina?

- No existe, a mi juicio, un gran desa-
rrollo del disefio grafico en América Lati-
na. Esto no es un secreto; ni constituye
una herejia. Coincido con muchos exper-
tos. En primer lugar porque, a nivel lati-
noamericano, resutta sumamente atracti-
vo el habito de confeccionar su publici-
dad y su disefio en naciones de alto y
probado desarrollo tecnol6gico. Por otra
parte, los-que aspiran a ser disefadores
gréficos, si tienen posibilidades econémi-
cas, prefieren estudiar en Estados Uni-
dos. Después, los mejores alumnos sue-
len quedarse residiendo en el extranjero.
Eso limita el desarrollo y las perspectivas
de América Latina. Claro, existen excep-
ciones. Conozco de algunas experien-
cias validas en Venezuela, México o Co-
lombia. Creo que, en sentido general, el
panorama no es muy prometedor en lo
inmediato.

- Me gustaria escucharte descifrar las
claves que permiten advertir la crisis del
disefio.

- Mira, la crisis se advierte, de inme-
diato, cuando se reiteran formas, mani-
festaciones, maneras de decir; cuando
se torna dificil mostrar algo novedoso.
Miras en derredor y todo es lo mismo.
Porque las imagenes se desgastan muy
rapidamente. Una de las cosas mas im-
portantes que logramos en los afios se-
senta, en Cuba, fue que nunca hicimos
carteles con brazos poderosos, portando
la hoz y el martillo. Para lograr una comu-
nicacion el cartel debe llamar la atencién.



Tiene que ser el resultado de un anélisis
y ofrecer una sugerencia novedosa. Para
el disefador es fatal la reiteracion. Es lo
mismo que un lider politico que siempre
repite el mismo discurso. Porque si un
cartel es bueno, tiene que llamar la aten-
cidn en la calle. Nadie sale de su casa
con el propbsito de “ver" carteles. La
atencion se logra con ideas nuevas, colo-
res llamativos y proposiciones originales.

- Pero en Cuba, en Ia actualidad, es-
to ultimo no predomina.

- No predomina, lamentablemente. Ni
siquiera existe. suficiente conciencia de
ello. Las personas que deciden, determi-
nan, compran y pagan, no son conscien-
tes de esto. El pintor, el escultor, el arte-
sano pueden hacer su obra y ser ignora-
dos. Incluso, conservarla en la casa o en-
tregarla a una galeria. Eso ha ocurrido
mucho en la historia del arte. Pero, nin-
gun disefiador grafico va a crear una
obra de comunicacion si no le ha sido en-
cargada. Una obra de comunicacién es
resultado de la solucién de un problema
de comunicacién. Pero, cuéando se origi-
na un problema de este caracter? ;Cuan-
do alguien desea comunicarse con mu-

chas personas al mismo tiempo! Si ese
precedente no existe no se puede plan-
tear el problema. Recuerdo que hace
anos se habl6 de crisis y, en el Ministerio
de Cultura de Cuba, se decidié buscar
pintores jévenes para que realizaran car-
teles y vallas. Fue un fracaso total. Por-
que el problema de la plastica esuno y el
del diseno grafico es otro.

- ¢Los politicos tienen responsabili-
dad en esta crisis?

- Yo pienso que si. Pero, al mismo
tiempo, tengo la percepcién de que Ia cri-
sis no so0lo es producto de una determi-
nacién politica 0 mental, sino también de
inversiones materiales. En Cuba, actual-
mente, las empresas privadas o mixtas
tienen mayores posibilidades econémi-
cas, y esto se refleja en el resultado del
trabajo de disefo.

- Para terminar me gustaria regresar
a los sesenta. ¢ Tenian ustedes concien-
cia de lo que estaban realizando?

- iNinguna! Ninguno de los siete tenia
idea de que estaba abriendo caminos en
el disefo grafico del pais. Por eso, hoy,

cuesta trabajo hacer exposiciones retros-
pectivas. Puedes ir a la Biblioteca Nacio-
nal y comprobar que la coleccién de car-
teles esta incompleta. Lo mismo sucede
en el ICAIC. Alli est4 interrumpida la se-
rie de carteles que ellos editaban. Lo que
hicimos estaba dirigido a los contempora-
neos nuestros de ese entonces. Se hizo
bien, parece, y la obra trascendié. Pero
nunca tuvimos la nocién de que nuestros
disefios trascenderian. Ni que estaba-
mos sentando pautas.

- Por dltimo, a nivel mundial, ;dénde
esld la vanguardia?

- Yo no me atrevo a sugerirte una zo-
na geografica donde existe mas desarro-
llo. Estamos viviendo otro ejemplo de glo-
balizacién. Se ha producido una diaspora
de talentos. Hay franceses importantisi-
mos y también norteamericanos y japo-
neses. Pienso que Japén ha logrado ac-
tuar con mucha inteligencia. Alli se ha sa-
bido, durante muchos afos, cémo vincu-
lar tradicién y modernidad. Es un pais
donde, felizmente, la modernidad no ha
rechazado la tradicién. No seran los me-
jores del mundo pero merecen la admira-
cién y el respeto del resto del planeta. &
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PRIMERAS NACIONES DE ABYA-YALA:
Tercer Festival de Cine y Video

a Confederacion de Nacionalidades Indigenas del Ecua-

dor (CONAIE), maximo representante de once naciona-
lidades indigenas y once pueblos quichuas de la sierra, invita
a todos los productores indigenas y no indigenas a participar
en el 1l Festival de Cine y Video de las Primeras Naciones de
ABYA-YALA (nombre con el que los pueblos indigenas cono-
cen al continente americano), denominado también Festival de
la Serpiente.

Este Festival se realizard en la Mitad del Mundo y a la mi-
tad del tiempo, en un momento sagrado, junio 1999, cuando se
celebrarin las fiestas sagradas del Inti Raimi, en homenaje al
padre sol y a las buenas cosechas.

Participantes

Podrin participar profesionales, aficionados e interesados
en este trabajo y Festival. Las producciones de peliculas o vi-
deos de temitica indigena pueden ser: documentales, argu-
mentales, ficcion, experimental, animacién y musical; siempre
y cuando no hayan sido presentados a este mismo Festival. Los
temas son: Cultura, Identidad, Historia, Tierra y Territorio, De-
rechos, Medicina indigena, Trabajo infantil, Educacién y capa-
citacion, Participacion politica, Mujer, Ecologia y Cosmovision.

Todos los gastos de movilizacién y estadia de los partici-
pantes, en €l Ecuador, estaran a cargo del Comité Organizador,
La llegada de los participantes serd, a mas tardar, el 3 de junio

de 1999. Por cuenta de los participantes estardn sus gastos de
transportacion al pais.

Condiciones

La inscripcion es gratuita. Las peliculas y videos presenta-
dos al Festival deberin ser acompaiadas con la respectiva fi-
cha de inscripcion.

El tiempo de duracién de los videos es libre. Los trabajos
se presentardn en los formatos VHS, SVHS, U-matic, 3/4, BETA-
CAM, en los sistemas NTSC y PAL.

Las peliculas y videos en idiomas que no sean el castella-
no, deben ser doblados o subtitulados al castellano o, a su vez,
acompanados del guién traducido a este idioma.

El plazo maximo, para la presentacion y llegada al pais de
las obras, vence el 15 de abril de 1999, a fin de incluirlas en el
catalogo. Se debe enviar, ademas, una sintesis del video y su
respectiva ficha técnica.

El Comité Organizador considera como una donacién a las
nacionalidades los trabajos enviados al Festival, los mismos que
seran difundidos, sin fines de lucro, a nivel de los pueblos in-
digenas y de la sociedad no indigena.

Seleccion y premiacion
Estas se realizaran en tres etapas:

1. Preseleccion: del 15 al 30 de abril de 1999. Estara a cargo
del Comité Organizador.

2. Difusién en las comunidades: del 4 al 11 de junio de 1999.
Se recogeran las opiniones y observaciones de las comuni-
dades que seran transmitidas por sus representantes, quie-
nes paticipardn en calidad de delegados al Festival.

3. El Festival en Quito: del 13 al 20 de junio de 1999. Un jura-
do internacional, integrado por representantes de las nacio-
nalidades indigenas v cine/videastas. premiarin las pelicu-
las y videos con la LANZA DE AMARU. Para ello se toma-
ran en cuenta los criterios emitidos por las comunidades.
Fichas, informacion y envio a: Paco Chuji, coordinador ge-

neral, Av. de los Granados 2553 y 6 de Diciembre, casilla

17-17-1235, Quito, Ecuador. E-mail: conaie@ecuanex.net.ec

Internet: http://www.nativeweb.org/abyayala/conaie

PREMIO EXCELENCIA EN
PERIODISMO 1998

Para propiciar el intercambio y la integracion entre los
periodistas latinoanericanos, afianzando los vinculos
culturales y de hermandad y apostando ante todo a un perio-
dismo libre e independiente, la Fundacién “Lolita Rubial”, de
Uruguay, invita a participar en la Primera Edicion del Premio
Latinoamericano Carlos Quijano de Excelencia en Periodismo
1998, en homenaje al periodista uruguayo que fundé el sema-
nario Marcha y lo dirigi6 por 35 anos.

Los premios serdn otorgados a 1a mejor cobertura noticiosa
y a la mejor nota de investigacién (en prensa escrita, radio y
television), v a la mejor fotografia.
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Bases

Pueden participar los trabajos que en los 3 géneros men-
cionados hayan sido publicados durante 1998 (desde el 1 de
enero al 31 de diciembre), sobre los siguientes temas: Socie-
dad, Cultura, Politica e Internacional. Se puede participar en
forma individual o colectiva (en este caso, se realizard una pre-
sentacién colectiva).

Cada participacion debera enviar un maximo de tres y un
minimo de dos trabajos, ya sean individuales o colectivos. La
Fundacién “Lolita Rubial“ aceptara todos los trabajos que ten-
gan un matasellado de origen hasta el 15 de enero de 1999, in-
clusive.

Los premios:

Gran Premio Latinoamericano Carlos Quijano: trofeo de
ORO y diploma de honor.

Gran Premio Nacional Carlos Quijano: medalla de ORO y
diploma de honor.

Premios a: Mejor Cobertura Noticiosa, Mejor Nota de In-
vestigacion y Mejor Fotografia Periodistica, cada uno consisten-
te en: trofeo de PLATA y diploma de honor.

Los premiados participarian en un foro-taller con periodis-
tas uruguayos.

A los premiados extranjeros se les patrocinarin pasajes aé-
reos y hoteleria para facilitar su concurrencia a la entrega de
los premios, asi como un recorrido por diversos lugares turis-
ticos de Uruguay.

Los premiados uruguayos recibirin las mismas atenciones,
salvo los pasajes aéreos (pasajes terrestres),

Mas informacién: Dr. Gustavo Guadalupe, coordinador,
Fundacion Lolita Rubial, Casa de la Cultura, Minas, Uruguay.
Teléf.: 044 22010, fax: 044 22807.

Espaifia:
CONGRESOS IBEROAMERICANOS

I CTDC (Centro Tecnolégico de Disefio Cultural y De-
sarrollo de las Comunicaciones), de la Universidad de
Salamanca, comunica que en la semana del 9 al 13 de noviem-
bre de 1998 van a tener lugar dos congresos con el fin de po-
tenciar la identidad cultural iberoamericana y la estimulacion
de los investigadores en comunicacién audiovisual.
El primer congreso, "Nuestra Imagen", tendra lugar del 9 al
11 de noviembre de 1998. Convoca a los investigadores de
“nuestras culturas” para debatir los problemas epistemologicos,
histéricos, culturales y metodolégicos que plantea el uso de la
imagen para la investigacién y para la difusidn de las culturas
iberoamericanas. La matricula esta abierta a la comunidad aca-
démica y aquellos sectores profesionales interesados en el con-
tenido del congreso. Se concederin 3 créditos de libre elec-
cion a los estudiantes inscritos. El congreso esti asticulado en
dos ambitos: a) congreso, donde habra simposios y muestras
temdticas; b) festival,
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El segundo congreso, "Nuestra cultura audiovisual”, se lle-
vari a cabo del 10 al 13 de noviembre de1998. En este congre-
so, continuacién del primero celebrado el afo anterior también
en Salamanca, se pretende dar un mayor conocimiento, cola-
boracion y estimulacién reciproca entre los investigadores au-
diovisuales; la conformacién de un corpus disciplinar de inves-
tigacion audiovisual; reconocimiento, promocién y financiacion
de programas de investigacién especificos, articulacién y crea-
cion de redes e instrumentos basicos para la investigacién au-
diovisual,

Para mayor informacion: http://llworkshopcav.usal.es

ENCUENTROS EN CUBA

Coloquio [beroamericano "Del papiro a la biblioteca vir-
tual", sobre el destino del libro y las bibliotecas, del 22
al 26 de marzo de 1999. Organizado por la Casa de Las Améri-
cas, la UNESCO vy la Fundacién Jorge Guillén. Los temas seran:

- Historia, presente y futuro del libro y las bibliotecas en Ibe-
roamérica.

- La biblioteca, 1a informacién y el desarrollo econémico.
- El mercado mundial en la industria de la informacion,
- La informacion en la cultura.

- Impacto de las nuevas tecnologias en los servicios bibliote-
carios.

- La conservacion de bibliotecas y archivos.

- Las nuevas tecnologias en la conservacion y la difusion del
patrimonio cultural de Iberoamérica.

- La biblioteca y su herencia cultural para la identidad.
Mais informacion:
Ernesto Sierra, e-mail: casa@artsoft.cult.cu

Congreso Internacional "Cultura y desarrollo”, junio de1999.
Organizado por el Centro de Superacion para la Cultura. Los
temas seran:

- Politicas culturales y desarrollo: papel de los artistas e in-
telectuales en la configuracion del desarrollo cultural.

- Nuevas tecnologias de la informacion y los medios masivos
de difusion: redimensién e impacto.

- Hacia una cultura de paz: integracion, identidad y diversi-
dad desde una perspectiva ética.

- Desarrollo del potencial humano: una vision de futuro.
- Las industrias culturales.

- Peculiaridades del mercado de productos y bienes cultura-
les: su impacto en el desarrollo cultural, eticidad, medio
ambiente y desarrollo sostenible.

- Cultura y economia.
- Dimension ética de los modelos de desarrollo turistico.
- Integracién y participacién en el desarrollo comunitario.
Mis informacion:
Dra. Reina Mestre Veitia, e-mail: csuper@atsoft.cult.cu
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¢ SEMINARIOS
INTERNACIONALES

e El Euro en América
Latina

El CIESPAL y la Uni6n Europea reali-
zaran el seminario "La Uni6én Europea y
el euro: perspectivas en el mundo y en
América Latina", el 12 y 13 de noviembre
de 1998, en el cual participarin expertos
econémicos, nacionales e internaciona-
les, y comunicadores sociales.

Su objetivo es dar a conocer 1a im-
portancia y el fortalecimiento del euro
en el mundo y como ha repercutido es-
te en América Latina, para lo cual se rea-
lizardn conferencias, paneles y foros
abordando temas como Las ventajas del
euro, Repercusiones del euro en el mun-
do, Los medios de comunicacién ecuato-
rianos y europeos en la informacién
econdmica, entre otros. Las inscripcio-
nes se recibirdn hasta el 4 de noviembre.

e Nuevas Tecnologias y
Globalizacion

"Nuevas tecnologias y globalizacion
de la radio en América Latina y el Cari-
be" es el seminario internacional que
realizarin el CIESPAL y el Depantamento
de Informacion Pablica de la OEA, del
23 al 27 de noviembre de 1998, con la
participacién de periodistas radiales de
América Latina y el Caribe.

El objetivo es reforzar las acciones
de cooperacion técnica y adiestramien-
to de la Secretaria General en los estados
miembros de la OFA, mediante la cola-
boracién con el gobiemo ecuatoriano y
el CIESPAL. Por otro lado, ofrecera a los
periodistas radiales conocimientos sobre
el rol de la radio dentro de la globaliza-
ci6n y de las nuevas tecnologias. Tam-
bién, se intercambiardn experiencias en-
tre los participantes sobre la situacion de
Ia radio en sus paises y la visualizacion
de mecanismos para abordar temas nue-
vos, en funcién de sus audiencias, y for-
talecer su prictica profesional.

Mayor informacion: Departamento

de Formacién Profesional,
email: ciespal@ciespal.org.ec

e ECUADOR: CAMPANA
SOBRE
BIODIVERSIDAD

SNAPI, el guardaparque, es el perso-
naje que da vida a los productos comu-
nicacionales realizados por el CIESPAL,
con el Sistema Nacional de Areas Prote-
gidas (SNAP) del INEFAN, dentro de la
campana educativa que busca proteger y
conservar la mayor riqueza natural del
Ecuador: su biodiversidad.

Esta campaiia, cuyo lema es "Nuestro
Ecuador es rico por naturaleza", se desa-
rrolla a base de spois para TV (elabora-
dos con la técnica del dibujo animado),
cufas y programas radiales dramatiza-
dos, afiches, cartillas educativas, tripticos
y articulos especiales para prensa, que
en conjunto buscan conscientizar sobre
la biodiversidad.

Pero, previo a la difusién, este mate-
rial fue validado por el Departamento de
Investigacion en algunas ciudades del
Ecuador. Los elementos de anilisis para
la validacién fueron la atraccién, com-
prensién, involucramiento y la acepta-
cién de cada producto. Con los resulta-
dos se han hecho los correctivos necesa-
rios.

La difusion de la campana tiene dos
fases: la primera de posicionamiento del
problema, v la segunda de propuestas y
alternativas para la poblacion.

Los productos se difundirin, a través

de los medios de comunicacion, en no-
viembre de este ano.

e MOVILIZACION Y
COMUNICACION
SOCIAL PARA LA
PREVENCION DEL
VIH/SIDA

Este es un proyecto desarrollado en
el Ecuador y dirigido basicamente a j6-
venes, especialmente desde una pers-
pectiva de género hacia la mujer adoles-
cente. La estrategia estd fundada en la
necesidad de informacién considerando
los aspectos culturales del pais. Su coor-
dinacion esti a cargo de la Comisién
Técnica de ONUSIDA. El proyecto se
sustenta en una estrategia interinstitucio-
nal: CIESPAL, AMARC, CEDEP, Servicio
Conjunto de Comunicacién, CORAPE,
Ministerio de Educacién y Cultura y el
Ministerio de Bienestar Social.

En la primera parte del proyecto, a
cargo del CIESPAL, se desarrolla una in-
vestigacion en medios de comunicacion,
con el fin de conocer la posicion de la
prensa escrita, radio y TV, en relacion a
la cobertura sobre el SIDA. También se
realiza un diagnéstico CAP (conocimien-
tos, actitudes y pricticas que tienen los
adolescentes de algunas provincias
ecuatorianas, sobre sexualidad y SIDA),
con el objetivo de desarrollar un proce-
so sistematico y permanente de sensibi-
lizaci6n, informacién y capacitacién, pa-
ra prevenir la transmisién sexual del
VIH/SIDA.

El proyecto se inicié en junio de es-
te ano en las provincias de Manabi,
Azuay, Guayas y Pichinchi, considera-
das las de mayor riesgo segin estudios
hechos por el Programa Nacional del SI-
DA, que sostienen que desde 1994 este
ha aumentado y ha afectado a la pobla-
cion heterosexual, especialmente entre
los 15 y 29 afos.

Con los resultados se realizaran jor-
nadas de sensibilizacion sobre SIDA en
los medios, se desarrollaran seminarios
para periodistas y, finalmente, 'se capaci-
tard a educadores, facilitadores de las
ONG vy lideres juveniles.
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