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NOTA A LOS LECTORES

n 1997 se evidenci6é una creciente preocupacién por la ética perio-

 distica en América Latina. Solo en Venezuela se realizaron 5 encuen-
i tros internacionales sobre el tema. El Taller de Periodismo
Iberoamericano, fundado y presidido por Gabriel Garcia Marquez, desarroll6
9 talleres en varios paises de la region. El International Center For Journalists
(ICFD, con sede en Washington, concretd 4 seminarios con la participacion
de periodistas y directores de medios latinoamericanos. Ademis de inconta-
bles eventos con caracteristicas nacionales. Esto es positivo porque permite
vislumbrar la superacién de un viejo problema: la falta de discusion y refle-
xién grupal (como debe ser) dentro de los medios, las universidades, los gre-
mios y las organizaciones de defensa ciudadana (siempre ausentes). Sin
embargo, el enfoque de los anilisis ha estado centrado, en la mayoria de los
casos, en la responsabilidad ética del periodista y del medio, en este orden.
Con Etica, medios, periodistas, Chasqui quiere involucrase en el debate
(no es 1a primera vez, véase especialmente el dossier de la edicion 41), po-
tenciarlo y mantenerlo como tépico fundamental en la agenda de prioridades
del periodismo de la regién. Pero, ademais, relievar dos hechos muy impor-
tantes, entre otros. El uno, que la responsabilidad ética del periodismo radi-
ca, principalmente, en los duefios y directores de medios quienes son los
que establecen las politicas editoriales (en muchos casos, determinadas dris-
ticamente por el negocio y no por el servicio) que orientan la actividad pro-
fesional de los periodistas (algunos de los cuales, lamentablemente, la
ejercen a base de intereses espureos). El otro, no menos importanate, es que
lo ético no tiene que ver inicamente con el quehacer profesional especifico
del periodismo, sino con una dimensién mucho mis amplia, donde sus dere-
chos y obligaciones (es decir, lo deontoldgico) estén orientados a la consecu-
sibn de una informacién y una comunicaciébn mas plurales, mas
democriticas. En suma, el periodista, como ciudadano y profesional, no pue-
de, por acci6én u omisidn, abstraerse de hechos que atenten a los derechos a
la informacién y a la comunicacién, pues la ética no puede limitarse a la k-
bertad de expresarse y hacerlo con responsabilidad, sino contribuir a que
ello sea posible para todos, en un marco de pluralidad y justicia. Tal el senti-
do de este dossier, y nuestra propuesta.

Los medios en el medio es un titulo que “expropiamos” a José Ignacio
Lopez V. (véase Chasqui 59) y con el cual se destaca el rol nodal y las tres
funciones fundamentales que los medios tienen en la sociedad contempora-
nea: legitimar lo que transmiten, establecer la realidad (agenda setting) y me-
diar, para bien o para mal, entre el poder y la ciudadania. Y estas funciones
adquieren mayor fuerza si se consideran la masificacion, globalizacién y tec-
nologizacién que los medios estin teniendo; y el grado de confianza y credi-
bilidad que sobre ellos tiene la sociedad, muy especialmente en Ameérica
Latina donde alrededor de dos tercios de su poblaciéon creen en ellos. Asi, el
cuarto poder, “tal como van las cosas, enfatiza José Ignacio, quizis ya sea el
primero, o el trampolin para el primero”. En este contexto, es preciso enri-
quecer una reflexion amplia y profunda que plantee mecanismos idéneos,
mis alld de la censura y autocensura, para regular ese poder; mecanismos
que no solo promuevan vy fortalezcan los derechos de los perceptores, sino
su activa y enriquecida participacién, en este mundo confhctlvo globalizado
y extremadamente mediitico.

Ferndndo Checa Montufar
Editor



Los MEDIOS EN EL
ET11icA, MEDIOS, PERIODISTAS MEDIO

s medios legitiman,
establecen la realidad y
representan (para bien
o para mal) a la
ciudadania. Por eso estan
en el medio, en el centro de
una sociedad conflictiva,
creciente y globalmente
medidtica.

a realizacion en la region, en los pasados meses, de
una gran cantidad de foros sobre ética periodistica es
un buen sintoma, siempre y cuando se amplien y
motiven una discusion permanente en los medios,
universidades, gremios e instancias ciudadanas, y se
proyecten en favor de una sociedad mas plural y mas justa. =
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FIP:

Principios de -}
Conducta

La informacion veraz fue uno de los
temas centrales de la VII Cumbre
Iberoamericana de Presidentes realizada
en Margarita, Venezuela, en noviembre de
1997. Para la FIP. este tema se concreta en
9 principios de conducta. La represenianie
latinoamericana de esta federacion
mundial los expone y conmina a los
periodistas para que elaboren argumentos
y propuestas que hagan real el derecho a

KATIA GIL

la informacion de los ciudadanos.

a informacién veraz o la ve-
racidad de una informacién
podria parecer una redun-
dancia a la vista de un pe-
riodista serio, profesional,
honesto y bien pagado.
También ante los ojos de un empresario
de medios de comunicacion que sienta y
viva (a informacién no como un kucro ina-
gotable e inescrupuloso y, por supuesto,
ante un gobierno que reconozca a ia in-
formacién como elemento fundamental
para a democracia, y tolere su presen-
cia critica.

Para la FIP, este polémico tema se
concreta en 8 principios de conducta que
mas de 400 mil periodistas afiliados a
ella respetan y ejercen en 120 naciones:

KATiA GIL, venezolana. Periodista, oficial regional
para América latina de la Federacién Internacional
de Periodistas, FIP. E-mail: fip@eldish.net
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“La presente declaracién internacional
puntualiza los deberes esenciales de los
periodistas en la bisqueda, la transmi-
sion, la difusién y el comentario de las
noticias y de la informacién, asi como en
la descripcion de los sucesos.

1) Respetar la verdad y el derecho que
tiene el publico a conocerla, ese es
un deber principal.

2) De acuerdo con este deber, el perio-
dista defenderd, en toda ocasién, el
doble principio de la libertad de in-
vestigar y de publicar con honestidad
la informacién, la libertad de! comen-
tario y de Ja critica, asi como el dere-
cho a comentar equitativamente y a
criticar con lealtad.

3) El periodista informara sobre hechos
de los cuales conoce el origen, no
suprimira informaciones esenciales y
no falsificard documentos.

4)

5

6)

7)

El periodista no recurrira sino a
medios justos para conseguir in-
formaciones, fotografias y documen-
tos.

El periodista se esforzara -con todos
los medios- por rectificar cualquier in-
formacién publicada y revelada ine-
xacta y perjudicial.

El periodista guardara el secreto pro-
fesional acerca de ia fuente de las in-
formaciones obtenidas confiden-
ciaimente.

El periodista se cuidara de los ries-
gos de una discriminacion propuesta
por los medios de comunicacion y
hara lo posible para evitar que se fa-
cilite la discriminacién, fundamentada
principalmente en la raza, el sexo, la
moral sexual, la lengua, 1a religion,
las opiniones politicas y demas, asi
como el origen nacional o social.



8) El periodista considerara como faltas
profesionales graves: el plagio, la
distorsién mal intencionada, fa ca-
lumnia, fa maledicencia, la difama-
ciébn, las  acusaciones  sin
fundamento, la aceptacién de alguna
gratificacién a consecuencia de la
publicacién de una informacién o de
su omision.

9) Todo periodista digno de llamarse tal
se impone el deber de cumpilir estric-
tamente con los principios enuncia-
dos aqui. En el marco del derecho
vigente en cada pais, el periodista
solo aceptard, en materia profesio-
nal, la jurisdiccién de sus iguales, ex-
cluyendo cualquier injerencia guber-
namental o de otro tipo”.

Estos principios fueron adoptados
hace ya 43 afios y enmendados en el
Congreso Mundial de la FIP en 1986.
Buena parte de los enunciados corres-
ponde al manejo de una informacion ve-
raz por parte de los periodistas, factores
esenciales en el sector que recoge, ana-
liza y procesa la informacion. Pero no
son Unicos.

No a la “cultura de 1a codicia”

En la llamada Sociedad de la Infor-
macién, se registra tanta informacién en
el mundo que, inevitablemente, mucho
de lo que se informa es el resultado de
un complicado proceso de seleccién,
condensacién y enjuiciamientos subjeti-
vos que, a menudo, reflejan un enfoque
monocultural. Para prevenir esa situa-
cién se necesita una diversidad de fuen-

tes de informacién, y esa diversidad es
la piedra angular de una sociedad plura-
lista.

Sin embargo, ciertos sectores socia-
les y, mas especificamente, poderes
dentro y detrés de los medios pretenden
obstaculizar misiones o desvirtuar he-
chos por intereses unilaterales, general-
mente mercantiles.

La FIP ha condenado reiteradamente
la “cultura de la codicia” existente en
buen nimero de medios de comunica-
cién modernos y, al mismo tiempo, ha
advertido que el establecimiento de le-
yes mal juzgadas y precipitadas en con-
tra de los medios podrian fijar limites
arbitrarios e inaceptables para la libertad
de prensa. Los hechos mal manejados
por aigin tipo de prensa, 0 por poderes
no tan ocultos, no deben conducir a ac-
ciones que puedan impedir a los medios
realizar investigaciones periodisticas le-
gitimas.

También la FIP ha sostenido que la
comercializacién excesiva de los medios
de comunicacién ha conducido a la ero-
sién de las normas en el periodismo y
esa forma de aprovechamiento de per-
sonas sobre las informaciones, esta ma-
tando al periodismo como potencia para
la democracia y para la comunidad. Se
advierte la atencién del papel crucial que
los medios de comunicacién deben asu-
mir para informar a la comunidad sin res-
tricciones, pero la respuesta a la
intromisién inaceptable de la prensa no
se puede encontrar en leyes mal deli-
neadas e imprecisas.

Precisamente, son los 9 principios o
normas de la FIP -que no son leyes im-
puestas por gobiernos o sectores intere-
sados- los que deben rescatarse con
autodisciplina, honestidad, profesionalis-
mo e identificacién social, no solo de los
periodistas asalariados, sino de los due-
flos ‘de los medios de comunicacién. A
los gobiernos les toca acatar estos prin-
cipios, aplicando los suyos de respetar
fas libertades democraticas que incluyen
tolerar la informacién veraz y a veces
critica.

Permanente vigilancia

La FIP seguird atentamente las dis-
cusiones y debates que se den en el
contexto iberoamericano y hara propues-
tas que partan de la éptica de quienes
trabajan la informacién dia a dia y que
padecen, también diariamente, las pre-
siones de estados, gobiernos, poderes
econémicos y de sectores sociales anti-
democraticos.

Nuestra federacién se guia por un le-
ma -difundido ampliamente en ocasién
de su septuagésimo aniversario- que tra-
za una diferencia conceptual con la posi-
cién de los gobiernos y de cierto sector
empresarial de los medios. Para la FIP,
“no puede haber libertad de prensa si los
periodistas ejercen su profesién en un
entorno de corrupcidn, pobreza o temor”.
Solo un periodismo profesional, libre y
en democracia con justicia social permiti-
ré una informacion veraz que llegue a to-
dos los ciudadanos de Iberoamérica y
del resto del mundo. &
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