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NOTA A LOS LECTORES

gréguele un poquito mis de glébulos rojos” fue la sugerencia, ca-
si orden, de un director al cronista policial de su diario. Y es que
en medios donde la informacién no es un bien social, sino una
mercancia, el tratamiento morboso y espectacular de la violencia degenera en
un “periodismo de las morgues que lucra del morbo mortuorio”®, pero que
también incrementa lectores, rating y, consecuentemente, el ingreso por pu-
blicidad (los anunciantes no son inocentes en este negocio, fenémenc medii-
tico que ha determinado que en algunos paises, como Ecuador, los diarios y
espacios televisivos sensacionalistas ocupen los primeros lugares en la prefe-
rencia del puiblico). Este tipo de periodismo, a través de sus valores-noticia y
su estilo, refuerza estereotipos machistas y racistas: es casi un delito ser mujer,
joven u homosexual, mucho peor si, ademis, se es pobre, negro o indio.”

Pero, (serd que el publico necesita de este periodismo para exorcizar, de
alguna manera, su drama personal y familiar?, ;serd que el famoso “gusto del
piblico”, argumento utilizado por algunos directores de medios, es aceptable
para justificarlo? El “gusto del piblico” no es mis que un artilugio no vilido,
pues han sido los mismos medios los que han configurado ese gusto y, por
€s0 mismo, se puede construir otro tipo de estética como ya lo han hecho al-
gunos espacios y medios en nuestra regién. En este sentido, el periodismo
policiaco “debe -dice Rubem Fonseca- mostrar los diversos mecanismos a tra-
vés de los cuales se muestra una sociedad que parece marchar hacia su desin-
tegracién. La corrupcién administrativa, el trifico de estupefacientes, la
plutocracia, son los hilos que atrapan a la sociedad como en una tela de ara-
fia, y que hay que desenmascararlos”. Con Crénica roja: especticulo y ne-
gocio esperamos fortalecer una prictica de periodismo judicial o de sucesos
(o de crénica roja es un convencionalismo discutible) que mas que centrarse
en los hechos (como especticulo y negocio) se centre en los procesos que es-
tan detris de la violencia y la corrupcion, de una manera responsable y creati-
va.

Mas que de divulgacién o de popularizacion de la ciencia, algunos autores
prefieren hablar de “alfabetizacion cientifica”, “entendimiento o conocimiento
publico de la ciencia” o “cultura cientifica”. En cualquier caso es evidente la
importancia que la divulgacién cientifica tiene actualmente, mas ain si consi-
deramos que ella tiene un atraso con respecto al avance cientifico y que hay
un desfase entre la gente comin y la comunidad cientifica. Ya Einstein desta-
¢6 esa importancia: “... Si los conocimientos cientificos se limitan a un peque-
fio grupo de hombres, se debilita la mentalidad filoséfica de un pueblo, que
camina asi hacia su empobrecimiento espiritual”. Y aunque algunos cientificos
creen que no puede haber popularizaciéon de la ciencia sin menoscabo de lo
sustancial, hay otros que no solo han creido que ello es posible, sino que lo
han hecho de una manera brillante: el mismo Einstein, Adam Smith, Max
Plank, Darwin, Julian Huxley... Con Divulgacién y divulgadores de 1a cien-
cia, Chasqui retoma (ya lo hizo en su edicién 55) este tema y, a propdsito,
rinde un homenaje a grandes divulgadores, lamentablemente ya fallecidos:
Carl Sagan, ademis de divulgador, profundo critico social; Isaac Asimov, crea-
dor de mundos y de una prolifica obra (cerca de 500 libros publicados); Jac-
ques Cousteau explorador y “cineasta de TV” como a él le gustaba llamarse, y
Aristides Bastidas, luz (aunque ciego los altimos afios de su intensa vida) e
impulsor del periodismo cientifico iberoamericano.

ofocht”

Fernanglb Checa Monuifar
Editor
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MARTHA CeciuiA Ruiz

Mattelart y la sociedad

Mattelart, autor de Para leer al Pato
Donald, Pensar sobre los medios,

El carnaval de las imigenes, La
invencién de la comunicacion, diserté
sobre los desafios de la comunicacion

globalizada en el IX Encuentro de
FELAFACS, realizado en Lima, el pasado
octubre. Alli reflexiono sobre la
despersonalizacion de nuestras
sociedades, la desregulacion del poder
estatal y el fin del interés colectivo.
En esta entrevista amplia su reflexion
sobre “estos miedos” y se cuestiona hasta
qué punto la globalizacion implicard la
universalizacion de los valores.

rmand Mattelart no ha
podido desligarse de
América Latina. Su
perfecto espanol -aun-

que con fortisimo
acento francés- recuet-
da sus 11 afos en Chile, donde escribi6,
en 1971, junto con Ariel Dorfman, ese Ii-
bro clave para entender el discurso de
las grandes empresas de comunicacién:
Para leer al pato Donald.

Y a pesar de que Mattelart fue expul-
sado de Chile por escribir un estudio in-
cendiario sobre el peri6dico derechista
El Mercurio, América Latina le sigue ten-
tando. Sera por eso que durante su re-
ciente visita a Lima no dejé de citar al
subcomandante Marcos y al escritor me-
xicano Carlos Monsivéis. “La globaliza-

MARTHA CeciLiA Ruiz, ecuatoriana. Periodista, free
lancer
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mediatizada

cién implica que usted nunca mas tendra
que pedir disculpas”, dijo en una de sus
intervenciones, retomando las palabras
de Monsivais, y asi explicd sus miedos
frente a la sociedad mediatizada: “a fuer-
za de pensarse como sociedades de
responsabilidad limitada (...), y de pre-
tender regularla dandole confianza a la
autodisciplina del mercado, las grandes
unidades de la economia mundial se han
tornado en sociedades despersonaliza-
das".

Este comunicdlogo no se definié ni
como tecnéfobo ni como tecndfilo, pero
planted la necesidad de socializar la tec-
nologia y democratizar los medios. Ase-
gurd, sin embargo, que no se trata de
una tarea facil, porque estamos en pleno
fenémeno de la globalizacién de la eco-
nomia y la desregulacion del poder esta-
tal; es decir, en un mundo sin arbitros ni

intermediarios, donde “la sociedad civil
es la sociedad de los consumidores ato-
mizados y donde se vive el fin del interés
colectivo”. Entonces, Mattelart citd a
Marcos, a quien considera el pensa-
miento mas licido sobre la globalizacién:
“él lo entiende como un proceso de uni-
versalizacion de lo mercantilista, por lo
que se plantea la necesidad de crear re-
des de solidaridad. Y de establecer nue-
vas modalidades de oposicién; lo que
Marcos llama los ‘bolsones de resisten-

St

cia

Reconstruir las representaciones
de comunicacion

En un pequefio saloén de la Universi-
dad de Lima, Armand Mattelart, con los
cabellos totalmente grises, mete la mano
en su bolso azul y saca un recorte de
periédico. “Estamos atrapados en un sis-



tema conceptual que no controlamos ni
del que nos preguntamos. Estamos obli-
gados a comunicarnos con conceptos
que no nos pertenecen 0 que no enten-
demos”, dice. Agrega que incluso el tér-
mino comunicacioén parece que ya no
tiene sentido, y muestra el ejemplar de
un diario latinoamericano (tomado del
avién que lo trajo a Lima), donde la pro-
paganda de un banco utiliza la palabra
“comunicacién” como sindnimo de soli-
daridad. “Algo similar sucede con ‘globa-
lizacion' -sefala- es un concepto que
surgié como un champifdn, y por eso
mismo deja tantas dudas”.

Frente a este panorama obscuro y
poco riguroso, y “para reconstruir las re-
presentaciones de comunicacion”, desde
hace algunos anos, Armand Mattelart
esta metido de cabeza en dos lineas de
trabajo: la primera trata de establecer un
mapa de los problemas de la comunica-
cién, desde un punto de vista genealdgi-
co; es decir, “para no quedar atrapados
en un proceso de amnesia”, intenta co-
nocer el porqué y cdmo nacieron los pro-
blemas y las teorias de comunicacién en
el curso de la historia. La segunda linea
de estudio tiene que ver con una critica
al proceso de tecnoglobalizacién o “ideo-
logia globalizada”. Sobre esto ultimo, Ar-
mand Mattelart explica que la nocién de
globalizacién nacié del campo militar,
pero recién entrd en los afios 80 en la
sociedad y en los distintos ritos. “Mi pri-
mera interrogacion sobre este concepto
la hice en un fibro publicado en 1989. En
él decia que la globalizacién era central
para entender la sociedad gerencial 0 de
mercado”. Luego se pone muy Serio y

agrega: “pero no hay que pensar la inte-
gracién mundial inicamente como glo-
balizacién econémica”.

Disneylandia lo persigue

Armand Mattelart no deja de mover
las manos cuando explica que América
Latina no ha podido despegarlo del pato
Donald. “Ese libro que 1o escribimos, co-
mo un panfleto, en 15 dias, més por ra-
bia que por interés intelectual”.

Y, ahora, parece que Disneylandia
entera persigue a Mattelart. “La vengan-
za continda -dice, sonriendo, el experto-.
Por eso, cuando a mi nieta de dos afios
y medio le pusieron en la guarderia, le
asignaron a la sala Disney”. Y por eso,
también, una alumna de ia Universidad
donde dicta clases, en Paris, acudi6 a él
en busca de ayuda, pues prepara una
tesis de postgrado sobre los personajes
de la empresa Eurodisney.

Pero es, sobre todo, en América Lati-
na donde se Io sigue relacionando con el
olor a pblvora y azufre, “porque se me si-
gue recordando como al Mattelart de los
afios 70, al que reprochaban de incen-
diario”. Y lo era, dice, y recuerda que fuse
en Chile donde, todavia muy joven, ad-
quirié su “vision politica del mundo”.
“Luego me expulsaron. No me permitie-
ron poner un pie en ese pais durante 16
afos. Y tuve pesadillas durante cada
una de esas noches. Hasta que volvi a
poner el pie en Chile, y las pesadillas de-
saparecieron. Creo que parte de mi iden-
tidad se construy6 en ese pais".

En realidad, Armand Mattelart no se
quedd en el pato Donald. Sus obras son

muchas, entre ellas, Pensar sobre los
medios, El carnaval de las imagenes, La
invencién de la comunicacion, Historia
de las teorias de comunicacion y, Gtima-
mente, La comunicacién-mundo, un libro
que explica la trayectoria de la interna-
cionalizacién de la comunicacién y esta
destinado a los estudiantes de comuni-
cacion social.

Actualmente, Mattelart dedica la
mayor parte de su tiempo a la Universi-
dad de Paris, donde es profesor e inves-
tigador. Pero no ha dejado de viajar. A
principios de este afo estuvo, junto con
su esposa Michélle (con quien escribid,
entre otras obras, Pensar sobre los. me-
dios), en Chiapas, México, donde dictd
dos conferencias. Y el aio anterior visitd
varias comunidades indigenas de Ecua-
dor.

“Cuando estuve en Brasil, hace po-
co, compré muchos compact discs. Es
que la masica latinoamericana me hace
llorar”, cuenta. Sobre este pais también
dice que encontré menos desempleo en-
tre los nuevos egresados de las universi-
dades de lo que hoy se encuentra en
Francia. “Alla es muy dificil encontrar tra-
bajo”, sefala, y habla de su propio hijo,
un pintor que, para sobrevivir y al mismo
tiempo no dejar o suyo, es guardia del
museo del Louvre, en Paris. “Es que hay
una brecha entre lo que la sociedad pro-
mete y o que puede dar”, indica, enfati-
co, Mattelart, y vuelve sobre sus miedos
frente a la sociedad mediatizada: ;Sera
la globalizacién de la precarizacion? ;La
desaparicién del Estado-nacion? ;La
universalizacion de los valores? @
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