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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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(Género,
mujer

Y
comunicacion

JDecir géneroy mujer no es redundancia? El
termino género resulta ain impreciso pues no
solo que se lo confunde con el género
gramatical -es decir, lo femenino y lo
masculino dividido a nivel del léxico, y de
manera arbitraria como corresponde al signo
lingiiistico-, sino que otra acepcion del vocablo
permite bacer clasificaciones de productos
periodisticos: el género del reportaje, de la
entrevista, por ejemplo. Por eso, es necesario
detenerse en este concepto que abrird las
puertas a un modo diferente de entender la
relacion entre mujer y comunicacion, y
establecer las relaciones subyacentes y evidentes
entre estos conceplos.
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ALEXANDRA AYALA MARIN

Y NO SOLO TRABAAS Y GANAS MAS

DNERO QUE Y0, SINO QUE COMPRAS
CON ESE DINERo LiBROS FEMiNiSTAS!

énero no es sindnimo de mujer, como comdn-
mente se cree. La afirmacion es pertinente cuan-
do hay Ila tendencia, cada vez mayor, a
reemplazar el término mujer por el de género, y
este ha devenido una especie de tecnicismo eu-
femistico que pretende ocultar el protagonismo
de las mujeres'. Sin embargo, ello tiene su significado porque si
género no es sindnimo de mujer, no es falso que también se re-
fiere a ella pero no Unicamente.

El género como categoria de analisis

En efecto, el género es una categoria de analisis que permite
estudiar las relaciones sociales entre hombres y mujeres, y las
caracteristicas que adoptan en una sociedad dada.

ALEXANDRA AYALA MARIN, ecuatoriana. Magister en Comunicacién, corresponsal en
Ecuador de Fempress.

Fempress 182



En cuanto al origen del concepto,
hay autoras que lo ubican en el siglo
XVIIl, y como propio de la ciencia de la
modernidad occidental que destaca la
naturaleza humana como doble, es de-
cir, masculina y femenina. Sin embargo,
su desarrollo como categoria analitica se
convierte en uno de los mas importantes
aportes de tedricas feministas, principal-
mente norteamericanas, desde fines de
los afios 60 en el presente siglo. Una dé-
cada atras, |a francesa Simone de Beau-
voir sentd las bases conceptuales
cuando desmitificd el supuesto caracter
natural de todas las diferencias existen-
tes entre hombres y mujeres: “la mujer
no nace, se hace”, es su famosa frase
que sintetiza su aporte®. Pero es a Ro-
bert Stoller a quien se le puede atribuir el
nacimiento del concepto género, mas
préximo a ¢cdmo lo entendemos ahora:
este médico investigd a nifios que ha-
bian sido asignados sicol6gica y social-
mente al sexo al que no pertenecian
fisioidgicamente, le hicieron afirmar que
lo determinante en la identidad sexual no
son solo los genitales con los que se na-
ce, sino también la socializacién, o sea,
la asignacion, a través del discurso so-
cial -que se transmite en instancias co-
mo la familia, la escuela, los medios de
comunicacion-, de atributos y roles so-
ciales que luego permitirdn que las per-
sonas se identifiquen o se asuman como
hombres y mujeres; asi surgio el criterio
de la “identidad de género”, que se dife-
rencia de la “identidad sexual”, es decir,
la identidad de un ser humano basada
Unicamente en el sexo.

A partir de alli, investigadoras diver-
sas -como Gayle Rubin, Sandra Harding,
Linda Alcoff y Jane Flax- fueron afinando
el concepto para estudiar como se defi-
ne la identidad muijer en las diversas for-
maciones sociales, hasta llegar a
ubicarlo como una categoria de andlisis,
alusiva a las relaciones sociales que se
establecen entre hombres y mujeres.

Aparte de la variedad de interpreta-
ciones que genera el concepto segun las
diversas perspectivas teérico-metodolo-
gicas, y del debate entre algunas teori-
cas feministas acerca de lo que define 0
determina la identidad de las mujeres,
hay, a mi juicio, tres concordancias: 1) el
género es una construccion social y cul-
tural o simbdlica, o dicho de otra mane-
ra, “la cualidad fundamentalmente social
de las distinciones basadas en el sexo™:

desde ese punto de vista, el término alu-
de a la socializacidn diferenciada por se-
x0, lo cual redunda, a su vez, en la
construccion de las nociones de femini-
dad y masculinidad, la asignacion de es-
pacios sociales (lo publico y lo privado),
y su valoracion jerarquica; 2) en esa me-
dida, el género alude a las desiguales e
inequitativas relaciones de poder entre
mujeres y hombres, mientras el sexo
alude a las diferencias fisiolégicas entre
machos y hembras, y 3) a partir de ello,
el género es una categoria de andlisis
de un tipo particular de relacién social
(entre hombres y mujeres), marcada ge-
neralmente por la asimetria y la inequi-
dad, redundantes en discriminacién.

Vale subrayar un matiz semantico
que creo importante introducir: en 1o re-
lativo al sexo, 0 sea, los genitales que
nos clasifican al nacer como machos o
hembras, prefiero hablar de diferencias
fisioldgicas; en cuanto al género, es de-
cir a la construccidn social que nos iden-
tifica como hombres o mujeres, y a los
aspectos simbdlicos que se les asocian,
yo opto por hablar de desigualdades e
inequidades sociaies, lo cual connota,
a mi criterio, el caracter relacional de esa
categoria, y permite ubicar las diferen-
cias fisiolégicas como punto de partida
para una de las primeras divisiones ma-
teriales y simbdlicas en la humanidad
(trabajo segun sexo; lo femenino y lo
masculino), que repercutié en relaciones
asimétricas de poder entre hombres y
mujeres.

Las inequidades en la
comunicacion

Es necesario precisarlo porque, en-
frentados los seres humanos a un uni-
verso de concepciones y valoraciones
duales, jerarquicas y hasta opuestas, en
lo que se refiere a hombres y mujeres, el
problema no esta tanto en la diferencia
sexual como en la desigualdad y la ine-
quidad social, o en que la diferencia no
se acepta como elemento referencial si-
no antagénico; y eso sirve también para
otros aspectos de las realidades socia-
les, 1a étnica por ejemplo. Ademas, en el
plano de fas desigualdades e inequida-
des de género -que remiten en (ltima
instancia a la cuestion del poder-, es
mas factible analizar la posicion de las
mujeres en las diversas instancias socia-
les, y en los medios de comunicaciéon en
particular, no solo en cuanto al acceso

laboral 0 a puestos directivos sino, y fun-
damentalimente, a la construccion de
imagenes y al develamiento de los este-
reotipos sexuales que los medios masi-
vos contribuyen a reforzar o alterar.

Por otra parte, el hecho de que el gé-
nero aluda también a la divisién de espa-
cios sociales para hombres y mujeres, y
su valoracién jerarquica (lo publico es el
ambito de los hombres, de lo masculino,
nocidn asociada a su vez con la razén,
la objetividad, la fuerza fisica, todo elio
mas valorado social y simbélicamente
que emotividad, subjetividad, fragilidad,
asimiladas méas bien a lo privado, el
mundo de las mujeres, de lo femenino)’,
permite entender mejor |a refacién mujer
y comunicacidn, y el puesto que ella
ocupa actualmente en las comunicacio-
nes.

Y esto es importante tenerlo en
cuenta, puesto que la jerarquia entre lo
masculino y lo femenino se extiende al
concepto de noticia y la practica de la in-
formacién, y naturalmente al contenido
de los mensajes. Basada principaimente
en lo que acontece en el mundo de la

no es casual que lo
subjetivo o lo

i emotivo haya sido
desplazado del llamado
“estilo serio” dentro del
periodismo tradicional, y
exacerbado como recurso de
la cronica roja o las
secciones frivolas
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politica y la economia, la noticia impor-
tante para los mass media se genera so-
bre todo en el dmbito de lo publico y
masculino. Precisamente, el concepto de
objetividad, sobre el que se basa la prac-
tica periodistica de concepcion liberal,
esta asociado con ese ambito. Y no es
casual que lo subjetivo o o emotivo haya
sido desplazado del llamado “estilo se-
rio” dentro del periodismo tradicional, y
exacerbado como recurso de la crénica
roja o 1as secciones frivolas; sin embar-
go, corrientes actuales como las del Pe-
riodismo Comunitario, tratan ahora de
reconceptualizar [a objetividad y recupe-
rar ia subjetividad como recurso narrati-
vo®. Ese es un aporte también del
movimiento de mujeres, y las feministas
sobre todo, cuando desde la década de
los afios 70 comenzaron a crear sus pro-
pios medios.

De acuerdo con el concepto sefala-
do, podria afirmar que la mujer es un gé-
nero construido socialmente, que
establece frente al otro, el hombre -tam-
bién construido socialmente-, una rela-
cién de poder asimétrica, resultante en
discriminacion’.

Ahora bien, si por un lado esta discri-
minacion forma parte del discurso social
dominante que los medios de comunica-
cién recogen y aun refuerzan, por otro,
ha dado lugar a que las mujeres, al
cuestionar ese discurso, adquieran un

6 CHASQUI 57, marzo 1997

protagonismo social mas all4 de sus ro-
les de madre y esposa, y construyan
otras posturas y otros mensajes, base
del lugar que tienen hoy en el mundo pu-
blico y, consecuentemente, en la escena
de los medios de comunicacion.

Sentir los obstaculos materiales y
simbdlicos para obtener educacién o
gjercer el derecho al sufragio, como pri-
meras demandas; tomar conciencia de
la discriminacién y organizarse para rei-
vindicar derechos, fueron procesos si-
multaneos, en los cuales la
comunicacion a través de algun medio
se convirti6 en arma de combate para
las mujeres.

La comunicacién alternativa de
la mujer

Porque los medios masivos son por
lo general renuentes a transmitir voces
alternativas y alterativas al discurso do-
minante, es que las mujeres, a la par
que se organizaron, sintieron la necesi-
dad de crear sus propios medios, a fin
de tener libertad para emitir sus propios
y nuevos mensajes, basados en el cues-
tionamiento a las relaciones asimétricas
de poder en los planos material y simbo-
lico. Asi lo prueban las publicaciones,
tanto periédicos como revistas, desde
comienzos del siglo pasado en Europa y
en América Latina, o desde la década de
los afios 70 en el presente siglo®.

El género es construido socialmente y alude relaciones de poder asimétricas

Asi surge la llamada Comunicacién
Alternativa de la Mujer (de la que la
agencia Fempress es pionera en el sub-
continente); es decir, todos los esfuerzos
para cuestionar el pretendido caracter
“natural” de los atributos y roles asigna-
dos a las mujeres, y todas las formas de
discriminaciéon contra ellas, pero sobre
todo para proponer soluciones y contra-
rrestar el estereotipo de mujer transmiti-
do por las tradicionales revistas
femeninas que desconocen, por lo de-
mas, realidades y aspiraciones de la ma-
yoria  de la poblacién femenina
latinoamericana y mundial.

En esos esfuerzos, las mujeres fue-
ron dando a la comunicacién desde
ellas, caracteristicas propias: no solo por
la conformacién de nuevas emisoras,
por lo general no profesionales de la co-
municacién, sino y particularmente por-
que, desde su especificidad de género
discriminado, estructuraron mensajes di-
ferentes tanto en contenido como en for-
ma: el lenguaje se feminizd sin
complejos (el “nosotras”, abrazador y ca-
lido, reemplazando al impersonal “se":
“nosotras pensamos”, en vez de “se
piensa”), se valoraron las subjetividades
y por lo mismo el andlisis desde las vi-
vencias cotidianas y domésticas; se
abordaron temas antes prohibidos (el
aborto o la prostitucién femenina, por
gjemplo) y se los traté desde la dptica de

)Edgar Naranjo. Ecuador
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la reivindicacion de derechos (la materni-
dad como funcidén social y no como he-
cho santificante).

Ademds, debido a la formacién y el
fortalecimiento del movimiento de muje-
res, y al surgimiento consecuente de
nuevas actoras sociales, elias se convir-
tieron en tema y en fuente de informa-
cién para los medios industriales, y
entonces en hacedoras de noticias, por-
que los medios, aunque escamoteen
ciertas realidades, mas tarde o0 mas tem-
prano, no tienen otra opcidn que mostrar
lo que pasa en la sociedad.

Las mujeres en la comunicacion
masiva

El acceso creciente de mujeres a los
medios masivos y a los estudios univer-
sitarios de comunicacién, en algunos ca-
sos mayoritariamente®, estd confor-
mando una nueva realidad: las comuni-
caciones se han feminizado, podria de-
cirse si juzgamos por la cantidad de
personas de sexo femenino en los me-
dios, como reporteras, pero también co-
mo editoras-jefas y de secciones, e
inclusive como propietarias, sin incluir
las creativas de publicidad. Sin embargo,
ello no significa que la politica de los me-
dios, o el enfoque que le dan a la infor-
macién sobre mujeres, haya cambiado
totalmente. Aun hoy, algunos medios,
con editoras mujeres y mayoria de re-
porteras, continian haciendo de otras
mujeres sefiuelos de portada para ia
venta o sujetos de informacién de faran-
dula y “vida social".

¢Qué ha cambiado entonces? Frente
a una realidad milenaria, medir cambios
cualitativos se hace dificil, y mas cuando
los medios, en su diversidad técnica y de
politicas, expresan matices respecto a la
definicién y representacion de realida-
des. No obstante, pueden verse avances
pero también obstaculos. Uno de los
avances indudables -aparte de que las
mujeres, desde su nuevo protagonismo
social, hayan creado sus propios me-
dios- es el acceso creciente de las muje-
res a los medios. Uno de los obstaculos
es la permanencia de imagenes estereo-
tipadas y sexistas que transmiten los
medios, sobre todo la television.

Pensando en como revertir esos obs-
taculos a partir de un enfoque de géne-
ro, diria que es indispensable cambiar
estereotipos de género, 0 sea, oS este-
reotipos que también hacen a los hom-

La presencia femenina esté creciendo en
los medios

bres; que es necesario que no solo exis-
tan secciones sobre mujeres en los me-
dios de comunicacién, sino que la 6ptica
de andlisis y de concepcion y presenta-
cién de noticias, sean diferentes. El de-
safio estaria también en hacer una
noticia mas humana, que recupere tam-
bién lo cotidiano y vivencial -que no sig-
nifica 10 banal-, que es donde las
mujeres pueden estar mejor representa-
das.

Por dltimo, cabe resaltar que hacer
comunicacién con enfoque de género
es, claro est, hablar de mujeres pero
resaltando su protagonismo social y ten-
diendo a reconceptualizar el sujeto so-
cial y el ser humano mujer; es también
hablar de hombres pero tendiendo sobre
todo a eliminar los estereotipos -que
también los encasillan y fos enfrentan a
las mujeres como seres superiores- y las
inequidades y desigualdades sociales
que se dan entre ellos y ellas, apuntando
a modificar las relaciones entre esos se-
res humanos de sexo diferente. Hacer
comunicacién con perspectiva de género

Capgalera 43, Espafia

seria, finalmente, dar presencia igualita-
ria a hombres y mujeres como protago-
nistas de noticias, que Qquiere decir
protagonistas de realidades. &

NOTAS

1. Gabriela Castellanos considera que se trata
de “tactica de camuflaje” para calmar a los
antifeministas, y que ello “es contraprodu-
cente” pues tiende a “socavar las posibilida-
des cientificas” del concepto. “Desarrollo del
concepto género en la teorfa feminista”, en
Discurso, género y mujer, p. 21, Universidad
del Valle, Cali, 1994.

2. Oyarzun, Kemy, Desnaturalizar las diferen-
cias: en torno al concepto de género, ponen-
cia presentada en el seminario "Género y
Comunicacion”, CENECA y EMW, Santiago
de Chile, enero de 1997.

3. En Le deuxiéme sexe, publicado en 1949
(Paris, Editions Gallimard, 1979), de Beau-
voir sostenia: “La mujer no nace, se hace.
Ningun destino biolégico, psiquice, econdmi-
co define la imagen que reviste la hembra
humana en el seno de la sociedad; es el
conjunto de la civilizacion el que elabora es-
te producto intermedio entre el macho y el
castrado, que se califica como femenino”.

4. Scott, Joan W., citada por G. Castellanos,
op. cit.

5. Sandra Harding, antropéloga, decia que no
importa lo que en una sociedad sea conside-
rado como masculino o femenino, lo cierto
es que en casi todas las sociedades, lo mas-
culino tiene generalmente mas valor que lo
femenino.

6. Ver “Periodismo Comunitario: nuevo nombre
para antiguos conceptos”, en Chasqui 56, di-
ciembre de 1996, pp. 13-16.

7. Lo que se sostiene de aqui en adelante, so-
bre género y comunicacion, es tomado de
¢ Qué significa aqui y ahora comunicar sobre
la mujer?, que la autora expuso en un taller
sobre radio y mujer, organizado por CIES-
PAL en 1992.

8. La femme libre (1832), primer periddico de
las francesas, y La Argentina (1830), primer
medio impreso de mujeres en América Lati-
na, constituyen buenos ejemplos: en ambos
se reclamaban derechos como la educacién.
Desde entonces hasta ahora, los casos se
multiplican en los diferentes paises del conti-
nente. En Ecuador, Zoila Ugarte de Landivar
fundd en 1905 La Mujer, periédico a través
del cual se convirtié en la primera autoconfe-
sa feminista ecuatoriana.

9. En una universidad de Guayaquil, en sep-
tiembre de 1996 se graduaron como perio-
distas Unicamente cuatro hombres frente a
aproximadamente cincuenta mujeres. En las
columnas de opinion de los diarios principa-
les de las tres ciudades, la incorporacion de
las mujeres es cada vez mayor. E/ Universo,
el diario de mayor circulacién en el pais.
cuenta con siete mujeres editorialistas, que
constituyen cerca del 50 por ciento de los
hombres.
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DAFNE SABANES PLoOU

DEMOCRACIA, MUJER 'Y
COMUNICACION

Las estrategias de

comunicacion que algunos
movimientos de mujeres han
utilizado en los tiltimos
tiempos han sido exitosas. Las
de las Madpres de la Plaza de
Mayo, en Argentina, o las de
los diversos organismos de
mujeres que dieron a conocer
globalmenie sus propuestas a
proposito de la Conferencia
sobre Poblacion y Desarrollo
(El Cairo en 1994), son
efemplos que pueden servir
miucho en la bisqueda de una
soctedad democrdtica, con
igualdad de oportunidades
para mujeres y varones.

I | 18 de enero de 1995 se
marc6é un hito importante
en el estudio de la relacién
mujer-medios de comunica-
on. Ese dia, la organiza-
cién  MediaWatch, de
Canada, auspici6 el Dia mundial de mo-
nitoreo de los medios de comunicacion
masiva en 71 paises del mundo, de los
cinco continentes. Los resultados finales
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del monitoreo todavia no se han hecho
publicos, pero de ios datos publicados
hasta el momento se obtiene la consta-
tacién de lo ya sabido: las mujeres resul-
tan bastante "invisibles” para los medios,
salvo cuando son afectadas por acciden-
tes, desastres y crimenes, 0 cuando la
industria del entretenimiento y las notas
sociales las toman como protagonistas.
Dentro de ese temario aparece destaca-

da su presencia, sobre todo si fueron
victimas de algun crimen, o si protagoni-
zaron algin amorio en el mundo de las
estrellas televisivas o cinematograficas,
o forman parte de las acau-

DaFNE SaBANES PLOU, argentina. Periodista, presi-
denta de la Regién América Latina de la Asociacidon
Mundial para la Comunicacidn Cristiana (WACC-AL)
y de la Agencia ce Neticias Latinoamericana y
Caribena (ALC)L



daladas familias que anuncian cumplea-
fios de 15 0 casamientos en las colum-
nas de “sociales” de los diarios y radios
locales.

Algunas cifras decidoras

El estudio también sefala que el nid-
mero de mujeres y hombres periodistas
en los medios esta practicamente equi-
parado en muchas regiones del mundo.
La media general para los 71 paises es-
tudiados da a conocer que el 57% de los
periodistas son varones y el 43% son
mujeres, pero cuando se mide el tipo de
informacién que cubren dentro de los
medios encontramos que el 61% de la
informacién considerada “central” (politi-
ca, economia, temas laborales, defensa
nacional, situacién internacional, gue-
rras, terrorismo, desastres, accidentes)
estd a cargo de varones, mientras que
las mujeres, en un 53%, son enviadas a
cubrir ta informacién considerada “adi-
cional” (arte, entretenimiento, medio am-
biente, salud, derechos humanos,
educacion, efc).

Si estudiamos quiénes son los que
opinan, las cifras son bien dispares y ha-
blan por si solas: 83% del total de los
entrevistados en todos los medios masi-
vos (diarios, radio y televisién) son varo-
nes y el 17% restante son mujeres. Si
examinamos en detalle los temas por los
cuales se los entrevista, los varones tie-
nen preponderancia (85%) cuando se
trata de temas politicos, econdmicos, de
negocios, guerra o terrorismo, mientras
que las mujeres son mas consultadas
cuando se trata de arte y entretenimien-
to, salud y temas sociales, aungue en
ningn momento ellas llegan a superar
el 28% de todas las personas requeridas
para opinar sobre estos temas.

Al mirar la lista de los 71 paises que
fueron monitoreados, constatamos que,
en general, se trata de paises democrati-
cos donde la libertad de expresion es
respetada. O sea que el monitoreo rea-
firma algo que las mujeres también co-
nocian: la invisibilidad de las mujeres en
los medios tiene otras causas, culturales
0 de discriminacion solapada e instaura-
da en el inconsciente colectivo, que la
sociedad debe reconocer y superar.

De la protesta a acciones
transformadoras

A esta altura de las cosas, en plena
globalizacion y a punto de fransitar por la

supercarretera informatica, las mujeres
no quieren demonizar a los medios, ni
sentirse victimas de un sistema de co-
municacion que las discrimina. Su objeti-
vo es pasar de la protesta a la accion
transformadora de la propuesta. Por ello,
en el Foro de las ONG y en la IV Confe-
rencia Mundial sobre la Mujer en Beijing,
en 1995, el tema central de discusion fue
el modo en que las mujeres quieren y
pueden ejercer la ciudadania y elevar
propuestas a los gobiernos, a los orga-
nismos internacionales, a las organiza-
ciones sociales y entidades privadas en
general, para que esta ciudadania sea
reconocida con igualdad de opcrtunida-
des y equidad de género.

La ciudadania a la que aspiran las
mujeres no se limita al ejercicio de los
derechos civiles, sino que la igualdad de
oportunidades buscada atraviesa trans-
versalmente toda la vida en sociedad y
pretende ocupar el espacio publico. Y es
sabido que en este espacio plblico solo
pactan los pares, los que se reconocen
como iguales porque su cuota de poder
es similar. Por lo tanto, a las mujeres les
toca la ardua tarea de hacerse visibles
con sus logros y su protagonismo para
penetrar este sistema de pactos y ser re-
conocidas con el poder necesario para
provocar los cambios y las transforma-
ciones deseados, ya sea por la via de fa
negociacion o por !a presion ejercida
desde una posicién de poder.

En el espacio publico los medios
ocupan un lugar fundamental. No solo
mediatizan, sino que en muchas ocasio-
nes, y cada vez mas, se convierten en el
espacio publico por excelencia, donde
se dan las grandes discusiones sobre
los principales temas de interés social,
cultural, politico y econémico, a la mane-
ra de un moderno areb6pago, imagen uti-
lizada por el propio Juan Pablo II.
Trabajar sobre estrategias para llegar a
los medios y negociar debidamente los
espacios debe ser uno de los objetivos
del movimiento de mujeres.

Pero cuando hablamos de comunica-
cion, sabemos que los medios son he-
rramientas y que las estrategias de
comunicacion de las mujeres deben
apuntar a qué tipo de discursos quieren
construir, qué tipo de imagenes quieren
emitir y de qué manera transmiten las
ideas y las propuestas de cambio. El po-
der de las mujeres no esta reconocido
socialmente, muchas veces ni por ellas

mismas, y para superar la invisibilidad
impuesta es importante reconocerse co-
mo sujetas, como actoras sociales en pie
de igualdad. Las mujeres deben asumir-
se como interlocutoras validas porque al
hacerlo ya entran al espacio.publico con
otro porte, con otra mirada.

La comunicacion desde la mujer,
desde la ciudadana

Cuando un jueves de abril de 1977
un grupo de mujeres de entre 40 y 60
afios, madres de desaparecidos, comen-
zaron a caminar en fila alrededor de la
Piramide de Mayo, frente a ta Casa de
Gobierno donde tenian sus oficinas los
responsables del terrorismo de Estado
que asolaba al pais, lo hicieron con la
confianza de saber que como ciudada-
nas tenian el derecho a peticionar ante
las autoridades y exigir justicia. Ese dia
marcharon 14 mujeres. A los tres meses
ya eran mas de 100 las mujeres y los
hombres que, todos los jueves por la tar-
de, se reunian para manifestar el doloro-
so reclamo con una lenta ronda
silenciosa que valia mas que mif ruido-
sas demostraciones.

Estas madres, en su mayoria amas
de casa y sin estudios especializados,
decidieron ocupar el espacio ptblico.
Como primera estrategia, convocaron a
periodistas amigos, sobre todo a perio-
distas extranjeros, para que fueran testi-
gos de aquella primera ronda. Cansadas
de esperar respuestas de los altos jefes
militares o policiales y de la misma curia,
a apenas un afio de iniciada la dictadura,
hicieron su pedido publico en e} lugar
mas publico de la Argentina, la histérica
Plaza de Mayo, lugar de reunion y de re-
clamo popular desde la época de la colo-
nia.

Estas mujeres dieron la cara sabien-
do que la represion se cernia sobre ellas
y no escatimaron palabras duras para re-
ferirse a su situacién. Eran *madres”, pe-
ro lejos estaban del rol de madre sumisa,
paciente y aguantadora. Ejercieron su
derecho a reclamar como madres-ciuda-
danas, reconociéndose como actoras so-
ciales, con dolor pero con conciencia de
su poder.

En poco tiempo tejieron alianzas con
organizaciones defensoras de los dere-
chos humanos de la Argentina y del ex-
tranjero. Pronto fueron conocidas en
todo el mundo, y los pafuelos blancos
con los nombres bordados de sus fami-
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liares desaparecidos con l0s que cubrie-
ron sus cabezas desde el primer dia,
son hoy un simbolo universal adoptado
por muchos otros grupos de madres que
en ofros paises tienen reclamos simila-
res. La movilizacién que produjeron
aquella tarde de abril es hoy un movi-
miento por la memoria activa de todos
los argentinos, que al menor atisbo de
represién reclaman por la verdad y exi-
gen justicia.

A esta altura, se reconoce amplia-
mente que el movimiento de las Madres
de Plaza de Mayo hizo mas por el retor-
no del pais a la democracia y por el for-
talecimiento de la misma que muchos
politicos, sindicalistas e intelectuales.
Sus estrategias de comunicacion tienen
algunos de los rasgos atribuidos ances-
traimente a las mujeres: el silencio, los
gestos no- violentos, {a rutina de 1a ron-
da semanal, el bordado a mano de un
nombre en un simbdlico pafuelo blanco,
y el tejido de mil redes de comunicacion
con periodistas, politicos, intelectuales,
gobiernos extranjeros y or-
ganismos internacionales.
La decision, la fortaleza y las
acciones concretas con las
que sustentaron su lucha hi-
cieron ¢l resto, dandoles pe-
so politico y trascendencia
universal.

Otro ejemplo mas cerca-
no de cémo las mujeres su-
pieron aplicar distintas
estrategias de comunicacion
con astucia y conciencia de
su poder lo encontramos en
la labor realizada por el mo-
vimiento y las ONG de muje-
res durante la Conferencia
Mundial sobre Poblacion y
Desarrolio, en EI Cairo, en
1994. Las mujeres dieron a
conocer sus propuestas de
manera activa y con con-
ciencia politica, sin dejarse
amedrentar por la dureza
demostrada por el Vaticano
y los paises islamicos ante
sus posiciones, y discutien-
do y confrontando con firme-
za y conviccion.

En Ei Cairo, las mujeres
utilizaron las bien armadas
redes con organizaciones de
mujeres de todo el mundo,
ya fuera por teléfono, fax o
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correo electrénico, para dar fuerza y cre-
dibilidad a sus posiciones. También ar-
maron su propia red de periodistas,
organizaron conferencias de prensa y
dieron la cara con su discurso ante los
grandes medios multinacionales. Lo hi-
cieron con conciencia de su derecho a
opinar, proponer y reclamar, y lograron
que los representantes de los gobiernos
no pudieran soslayar los documentos
elaborados por el movimiento de muje-
res porque ya eran publicos y mundiales.
Ejercieron una ciudadania globalizada,
con la certeza de que |a defensa del de-
recho a la salud reproductiva tenia que
ver con el logro de una vida mas digna
para las mujeres, sus compaferos y sus
familias, sin distinciones de raza, nacio-
nalidad, cultura o religién.

1a construccion de
una democracia social

El liderazgo que mas ejercen las mu-
jeres en América Latina se desarrolla en
el ambito de lo social. El trabajo de las

Las mujeres periodistas mayoritariamente cubren

informacion considerada “adicional”

muijeres en lo publico esta cruzado por el
servicio a los demas. La mayoria de las
veces, las acciones que se realizan son
para el bien de otros: de los hijos, de la
comunidad, del bienestar general. Las
mujeres, sobre todo entre los grupos
mas pobres, ejercen este liderazgo silen-
cioso, invisibitizado, por cuenta propia y
llegan a unirse para resolver cuestiones
muy urgentes. Es como si todos los dias
se pusiera en funcionamiento una es-
cuela de liderazgo en la cual las mujeres
Se prepararan para un protagonismo ma-
yor.

Y de a poco, estas mujeres activas y
comprometidas también comienzan a
asumir su identidad de género. Y sus in-
tervenciones toman otro caracter, convir-
tiéndose  en  herramientas  de
transformacion y de cambio, porque en
la lucha por defender los derechos de
los suyos y de su comunidad, las muje-
res se convierten en mediadoras y po-
tenciadoras de todas las politicas
sociales. Si a la mujer se le
asigno el rol de protectora de
la vida, ahora, en el espacio
publico, esta funcién puede
crecer para hacer frente a ias
politicas neoliberales impues-
tas por la banca internacional
y trabajar en favor de los de-
rechos sociales de todos.

Las estrategias de comu-
nicacion por utilizar para
acompafar y dar a conocer
esta tarea pueden ser multi-
ples. Como lo comprobaron
las madres de desaparecidos
en Argentina y las mujeres
de las ONG en El Cairo, es
cuestién de conviccién, orga-
nizacién y fuerza de conjunto
para crear los espacios y los
modos de comunicacién ne-
cesarios. Pero sera importan-
te que las mujeres tengan en
claro que, si desean susten-
tar una sociedad democratica
viable, es imprescindible que
mujeres y varones, con igual-
dad de oportunidades, iraba-
jen en favor del ejercicio de
un poder que permita el cui-
dado social por la vida y que
no considere a la calidad de
vida como una variable de
ajuste. &

Capgﬂera 69, Esﬁaha



Fl
enfoque
de
genero
en los
medios

El autor hace suya la
premisa de que la
sensibilidad contempordnea
estd asumiendo la forma del
espiritu femenino. Desde
esta nueva sensibilidad,
aborda la problemdtica de
las mujeres y su relacion
con la de los hombres,
dentro de la referencialidad
de la comunicacion y sus
medios, y propone algunas
politicas y estrategias de
género para estos.

HerNAN REYES AGUINAGA

Fempress 181

bien el enfoque de género

mplica no solo hablar de mu-
eres, resulta inevitable que
se tenga que empezar ha-
J blando de ellas y de su iden-
“tidad. Al referirnos al género,
no podemos solo encuadrarnos en el
campo de las investigaciones de tipo
académico y en el ambito de fa produc-
cién social de conocimientos, sino que
adicionalmente debemos comportar una
actitud vital, una especie de sentimiento
de co-pertenencia en relacién al objeto
(sujeto) de reflexién y su problematica.

HERNAN REYES AGUINAGA, ccuatoriano. Socidlogo,
consultor en género v desarrollo

Y por ello, siendo este articulo de un
hombre que ha optado por arriesgarse a
opinar sobre un tema que ha sido gene-
ralmente materia de opiniones desde las
propias mujeres, recurro a las preguntas
que se formula el comunicdlogo colom-
biano Omar Rincdn en un reciente traba-
jO suyo sobre mujeres y comuni-
cacién': ¢es pertinente que un hombre
ensaye hablar de mujeres?, ;jtenemos
los hombres derecho al intento por apre-
hender y comprender lo femenino?

La respuesta a la que llega es suma-
mente sugestiva: “la mujer -dice Rincon-
se ha convertido en el agente comunica-
tivo mas interesante, innovador y creati-
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vo que se ha construido y promovido en
los dltimos treinta anos, sujeto que ha lo-
grado reformar y transformar la forma
que tenian los medios, y les han dado un
nuevo escenario -el de la sensibilidad- a
los productos culturales de la época”.
Rincon apela al argumento de que la
sensibilidad de nuestra contemporanei-
dad esta asumiendo la forma del espiritu
femenino. Es desde ahi, desde esa nue-
va sensibilidad pensada y sentida, desde
donde intentaré abordar la problematica
de las mujeres y su relacién con la de
los hombres, dentro de la referencialidad
de la comunicacién y sus medios.

Las relaciones de poder

El enfoque de género ha pasado de
ser una cuestién tan solo de especialis-
tas, a ser algo que se adentra en el con-
vivir cotidiano de la sociedad y que no

0 se puede caer en
la generalizacion de
que las unicas
injusticias y desigualdades
sociales son las de género,
sino que debe pensarse que
muchos millones de
hombres también son
oprimidos y explotados por
otros hombres, y que este
“sindrome de la pobreza”, a
su vez, afecta los roles
laborales, familiares,
generacionales y sexuales.
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puede ser pasado por alto si se trata de
transformar las estructuras econémicas,
politicas y culturales de la sociedad ha-
cia una situacién de mayor justicia so-
cial, equidad y sustentabilidad ambiental.

La relacion entre comunicacion y gé-
nero nos lleva a otra que habia estado
invisibilizada hasta hace no mucho, co-
mo bien [0 apunta Alexandra Ayala® ‘la
comunicacién se establece en medio de
relaciones de poder (...) y cuando habla-
mos de mujer nos referimos a un género
construido sociaimente que establece,
frente al otro, el hombre, una relacién de
poder asimétrica, resultante en discrimi-
nacién...”.

Entonces, al hablar de género y co-
municacion nos referimos a dos campos
que se condicionan mutuamente alrede-
dor de una misma cosa: un sistema de
enfrentamientos sociales, donde se con-
frontan diversos estatus subjetivos, di-
versas jerarquias, diversas posiciones,
que se van reforzande -0 que bien pue-
den irse desvaneciendo y dando paso a
otras-, que se expresan a través de cier-
tos discursos y de ciertos medios e ins-
trumentos, y que al chocar entre si dan
como resultado final un producto al que
se puede denominar paradigma.

Desde este punto de vista, el para-
digma relativo a la situacion actual y pro-
yecciones de hombres y mujeres en la
sociedad, no seria sino la sintesis de la
confrontacién de las multiples demandas
e intereses de los actores y sujetos so-
ciales, intereses y demandas que termi-
nan adoptando un entramado de formas
discursivas y argumentales de diversos
ordenes y magnitudes, y en el cual unas
terminan eclipsando a otras.

Citando al historiador chileno Gabriel
Salazar, bien podria decirse, entonces,
que en la sociedad coexisten ciertos
“consensos afirmativos” y determinados
“consensos dubitativos” en constante
confrontacién, y que se asientan en dis-
cursos especificos, en uno y otro caso,
que encuadran formas particulares de
conocimiento y opinién publica, que son
usados en unos casos por los centros de
decisién y en otros por los micro-pode-
res marginales, que existen en los inters-
ticios del sistema. Se asistiria, pues, a
un sistema de “consensos de signo y
contenido diverso, no necesariamente
coherentes entre si, ni alineados vertical-
mente en obediencia a 10s consensos
del poder™.

En relacién al género, no cabe duda
que el consenso afirmativo imperante es
aquel al que se lo ha denominado como
patriarcado o falogocentrismo, debajo
del cual se levantan discursos que giran
alrededor del machismo, de! marianismo
y del malinchismo; asi como de la su-
puesta inferioridad natural de la mujer
respecto al hombre. Como se podra co-
legir, en la orilla opuesta nadan los con-
sensos dubitativos y encaramades
principalmente en la teoria y discursos
feministas, y mas recientemente en lo
que se ha dado en llamar “enfoque de
género”.

Pasemos entonces ahora a la dimen-
sibn méas operativa e instrumental de los
medios de comunicacion, como parte in-
tegrante y fundamental del sistema de
conocimiento, opinidn y toma de decisio-
nes de la sociedad.

La clasificacion “naturalista” y
Ia resistencia

Los medios de comunicacién, si bien
constituyen el mas poderoso instrumento
de transmision de ideas, conocimiento y
generacién de actitudes que perpettan o
cuestionan el statu quo de hombres y
mujeres, y que, aparte de servir de vehi-
culos de socializacién, aportan cada vez
mas para que los grupos de presion in-
fluyan en las decisiones que los grupos
de poder politico y econémico toman,
son objeto de ciertos usos sociales.

De su lado, el enfoque de género
parte de “analizar e interpretar las rela-
ciones entre hombres y mujeres, en un
contexto determinado, a través de cons-
tatar la existencia de sistemas de clasifi-
cacion social de los seres humanos,
basados en sus caracteristicas corpora-
les™.

Los medios de comunicacién siguen
difundiendo mensajes, discursos y sim-
bolos que refuerzan la idea de que ser
hombre y ser mujer tiene que ver prima-
riamente con el cuerpo, y que esa “clasi-
ficacién" es natural; legitimando la
perpetuacién de las actuales e inequitati-
vas formas de comportamiento, senti-
miento y pensamiento social; reforzando
la discriminacién de los tipos de trabajo
que supuestamente deben cumpliir hom-
bres y mujeres, y condicionando a am-
bos “sexos” a que, diferenciada y
asimétricamente, sigan ocupando los
mismos espacios de poder en el mundo



de la familia y de la comunidad. Aunque
esto es cierto, los propios sujetos des-
plazados del sistema estan en capaci-
dad de escapar de esta red simbdlica;
en la medida de sus propias construccio-
nes vitales.

Correlativamente, el enfoque de gé-
nero postula que esos sistemas de clasi-
ficaciébn  social son  construidos
histéricamente y que son modificables.
Pero, a mas de ese reconocimiento ini-
cial, este enfoque ofrece las pistas para
proceder al desafio de su transformacion
estructural y ampliada. Partiendo del re-
conocimiento de la existencia del siste-
ma clasificatorio “bioldgico-sexista”,
como consenso afirmativo, el enfoque de
género propone que ese reconocimiento
debe comportar el reconocimiento de la
desigualdad, Ia opresion y la injusticia,
las condiciones mas bajas de vida de las
mujeres respecto a los hombres, la ca-
rencia de derechos politicos y ciudada-
nos de las mujeres y otros grupos
genéricos discriminados, en la sociedad
contemporanea.

Pero, a partir de este enfoque no se
puede simplemente, a mi criterio, caer
en la generalizacién de que las unicas
injusticias y desigualdades sociales son

También hay usos sociales positivos de
la telenovela

de los medios en temas de genero

* con perspectiva de género.

tema género.

LlOI’l C[C

salud 'y al trabajo.

las mismas mujeres.

Politicas de género para los medios de
comunicaciéon

- Investigar la imagen de mujeres y hombres que proyectan los medlos de comu-
nicacién y, como producto de e 10 capacitar y conscientizar a los profes

- Estimular la creacion y el trabajo permanente de “redes” de muj jeres‘enla‘comu-"
nicacién y 1a incorporacién paulatma de homb1es en ias a1eqs de comumcacxon '

- Potenciar el interés de las ONG por el tema de genero y medios de comumm- :

~ ¢ion, a nivel del sq,uumento y evaluacion de sus propias pmcncas nsmucxona-
les en la materia, asi-como en la generacion de propuestas. nueyas-
para los mensajes. ndmmmdm por los medios de Comumcac n en

- Crear redes de ()N(x orgqmzl\uones femeni
- nativos, asi como fortalecer las ya ex1stentes
- Impulsar la-participacion estatal y de mbt,muaq de a qocmdad civil en ca
pablicas sobre los derechos humanos,. c1ud1d(mo% ¥ politicos de hombres
jeres, (hfe1enuadmlente asi- como en :ﬂlud 1eproduct1va sexmmo enlae

- Idenuhun p1oblema< especificos de las nm]eres enel acceso a 11 edu )

- Sefalar la violencia contra las mujeres como una mdmfestaaon de de gualdad e
“inequidad genérica que no puede seguir siendo validada por la sociedad y p

medios de comunicac

las de género, sino que debe pensarse
que muchos millones de hombres tam-
bién son oprimidos y explotados por
otros hombres, y que este “sindrome de
la pobreza”, a su vez, afecta profunda-
mente 10s roles laborales, familiares, ge-
neracionales y sexuales.

Usos socialmente positivos

Cuando se ha investigado sobre el
tema mujeres-medios de comunicacién,
generalmente ha primado una dobie ver-
tiente de andiisis: la que aborda la pro-
blematica desde la nocién de alienacion
y la que privilegia a los mensajes de los
medios de comunicacién como objeto de
analisis.

Sonia Mufoz® plantea, alternativa-
mente, la necesidad de interrogarnos so-
bre el punto de encuentro entre las
representaciones de los medios de co-
municacion -0 sea, las imagenes que di-
funden acerca de hombres y mujeres- y
las formas cémo estos son recibidos, lei-
dos y usados por los distintos actores
sociales, entre ellos los propios hombres
y mujeres a quienes se pretende repre-
sentar.

Y por esta via se puede llegar a re-
conocer la paraddjica existencia de for-
mas “positivas” de apropiacién de los
mensajes y de los propios medios, y no
simplemente caer en el simplismo de
que los receptores solo tienen dos alter-
nativas; aceptar o rechazar incondicio-
nalmente la esencia que estaria
contenida en los mensajes.

De forma complementaria, ahora po-
demos arriesgar la hipdtesis de que esas
imagenes también involucran -aunque
sea invisibilizados u obviados- la re-pre-
sentacién de los hombres, pero claro en
una posicién asimétrica: alrededor del
poder.

Desde una perspectiva similar a la
de Sonia Mufioz, en Colombia, por ejem-
plo, se ha estudiado e identificado a las
mujeres como objeto de la television: la
mujer-noticia, la mujer-objeto del poder.
masculino en la publicidad y la mujer-
melodrama’®.

En cuanto a la presencia de la mujer
en los espacios informativos y noticio-
s0s, en Colombia y en la mayoria de pai-
ses latinoamericanos, las mujeres han
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copado una buena parte del espacio de
quienes aparecen ante camaras hacien-
do el relato noticioso. Visto desde un do-
ble &ngulo, coexiste a fa vez una cierta
“estética de la belleza femenina”, en el
rol de narradoras de la dura realidad que
afecta a nuestros paises; pero, asimis-
mo, las mujeres que cumplen este papel
lo pueden hacer gracias a una cierta
“credibilidad” que irradian sobre la te-
leaudiencia.

Es decir, se asiste a una suerte de
“estetizacion de la noticia”, donde hay un
paulatino cambio de decorado y 1a entra-
da en escena de caras femeninas, a la
vez que esas mujeres -bellas, por cierto,
en la gran mayoria de casos- disputan la
credibilidad de la audiencia con sus pa-
res hombres.

Y es mas, las investigaciones arrojan
conciusiones sorprendentes al respecto:
las mujeres populares traducirian esa
presencia como reconocimiento publico
a la importancia de la mujer.

Por otro lado, las investigaciones que
analizan las telenovelas con mayor au-
diencia en 1a TV colombiana, han llega-
do a conclusiones muy interesantes: se
sigue mostrando a 1a mujer bajo la confi-
guracion del ser sufrido y destinado a

Desde /a cotidianidad los sectores populares replican al sistema
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uando se investiga

comunicacion, generalmente
ha primado una doble
vertiente de andlisis: la que
aborda la problematica
desde la nocion de
alienacion y la que privilegia
a los mensajes de los
medios de comunicacion
como objeto de analisis.

“‘darse a los demas” a cualquier costo,
sin que le importe el propio fracaso per-
sonal o la destruccion de sus mayores
suefios y anhelos; se ha comprobado
que estas imagenes estereotipadas son
recreadas por las televidentes. Esta ope-
racidn permite a las mujeres televidentes
(y, por cierto, a un nimero cada vez ma-
yor de hombres) sofar, solucionar pro-
blemas cotidianos y hasta imaginar
alternativas distintas de mejor calidad de
vida personal y familiar.

Y no solo eso, sino que los persona-
jes femeninos de ciertas telenovelas co-
lombianas, -y me atreveria a decir que
también de |as brasilefias- aparecen co-
mo seres mas reales y propietarios de
todo un mundo interior propio y sensible,
aunque al final de muchas de ellas termi-
nen re-convirtiéndose en seres para el
otro; o en personajes fragiles, simples y
pasivos.

En conclusion, estas investigaciones
nos demuestran que existen casos en
los cuales se pueden visualizar los limi-
tes Ultimos de los mensajes comunicati-
vos estereotipados, al menos en el caso
de los medios audiovisuales: el posterior
“us0” que de ellos haga el propio recep-
tor.



Esa posibilidad de escapar a las su-
puestamente inconmovibles determina-
ciones de los mensajes comunicativos,
permite plantear la alternativa de trabajar
sobre el aspecto interpretativo -desde
una postura critica- sin necesidad de es-
perar hasta que exista un cambio estruc-
tural de los contenidos de ios mismos.
Por esta via, nos topamos con una posi-
bilidad verdadera para desarrollar un en-
foque de género en los medios de
comunicacidn, trabajando desde el lado
de los receptores de mensajes, median-
te la identificacion subjetiva de ciertas
“cualidades” atribuidas al género femeni-
no, pero valorizadas socialmente como
la reciprocidad, 1a solidaridad, la ternura,
y la decodificacion de la estereotipacion
de i0S mismos.

En el caso de las mujeres populares
-hasta ahora consideradas como 10s su-
jetos mas pasivos en la recepcién de
mensajes massmediaticos-, las investi-
gaciones en comunicacion tradicional-
mente han partido de una doble idea
sobre ellas: que son solo sujetos de la
necesidad (de los productos comunica-
cionales gratificantes) desde una vision
de corte sicologista; o0 que son los suje-
tos de la accién (politica), desde la so-
bredeterminacién de la economia y la
politica.

Mas recientemente, una tercera
aproximacion ha empezado a abordarlas
como sujetos de las cuituras (de la mo-
dernidad), en una aproximacién que des-
borda lo que sucede en los medios y se
asienta en los espacios de la cotidiani-
dad, donde los sectores populares repli-
can al sistema. Por esta via se ha
posibilitado un acercamiento al andlisis
de los procesos de percepcién y apro-
piacion de los bienes simbdlicos por par-
te de los sujetos subalternos vy
marginales al sistema’.

Propuesta estratégica

Hoy en dia, la problematica de la mu-
jer esta presente en la mayoria de me-
dios de comunicacion, transgrediendo
determinados ordenes y valores que han
legitimado la estructura de poder mascu-
lino tradicional. Cada vez méas frecuen-
tes im4genes de liberacion sexual vy
afectiva y posiciones femeninas de visi-
ble rebelion ante el trascendentalismo
masculino y su prepotencia del conoci-
miento®, configuran este nuevo espacio

ganado en los medios masivos de comu-
nicaciéon.

Esto se asienta sobre las menciona-
das estrategias de resistencia y adapta-
cién que efectlan las/os receptoras/es
de los mensajes y discursos, asi como
por la irrupcién de nuevos espacios en
los medios, ganados por las redes de
comunicacion de mujeres y por muchas
experiencias de desarrollo local y comu-
nitario con componente de género, que
son promovidas por ONG de desarrollo y
por organizaciones sociales de base.

En este contexto se ubican las politi-
cas y estrategia propuestas para incor-
porar la vision de género en los medios
de comunicacion (véanse los recuadros
adjuntos).

Pasos pendientes

Ademas de lo expuesto, estan aun
pendientes 10S siguientes pasos:

1. Reflexionar sobre los aportes de las
metodologias utilizadas y la partici-
pacién de las organizaciones de mu-
jeres en proyectos de comunicacion
alternativa; 1as relaciones de género
y la participacién de la mujer en pro-
cesos de capacitacion; el empodera-
miento de las mujeres de los
sectores populares y la apropiacion
de herramientas y espacios de Co-

Estrategla para inco srporar la

®~No

municacion; la institucién y sus politi-
cas de comunicacidn. La reflexién se
hard a base de preguntas y subpre-
guntas, validandose solo las res-

puestas que vengan de la
experiencia concreta para evitar res-
puestas subjetivas, elaboradas des-
de nuestros planteamientos tedricos.
Confrontar estos aportes y plantea-
mientos con los supuestos tedricos
de los que partié el trabajo institucio-
nal. .
Proponer conceptos que, respon-
diendo a la experiencia, puedan enri-
quecer el conocimiento y las
propuestas metodoldgicas aplica-
das. ¢
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ALBERTO PEREIRA

Lenguaje y

discriminacion femenina

Edgar Naranjo, Ecuador

Las palabras, la lengua, no son el mundo; no estan en vez de la realidad, sino que
se manifiestan como interpretantes de esa realidad, sensible y cultural, airavesada
por la bistoria. En tal sentido, las caracteristicas de una sociedad desigual y
discriminadora también se reflejan en la lengua, fendmeno al que no escapa la
discriminacion de la mujer.

I lenguaje humano no solo
Y sirve para designar cosas,
sino para modelar, configu-
. rar, colorear, reflejar -en al-
guna medida- la manera de
pensar de una comunidad
lingliistica, de una sociedad determina-

ALBerto PEREIRA, ecuatoriano. Lingliista, profesor
universitario.
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da. La lengua esta marcada por la histo-
ria; sirve para reafirmar e identificar los
intereses de los grupos que ejercen el
poder -en el sentido mas amplio-, en
dondequiera que se ubique este.

Por consiguiente, si vivimos en una
sociedad sexista, las manifestaciones y
la conciencia lingliistica de estos grupos
se reflejaran no solo en el léxico o pala-

bras y en las demas estructuras seg-
mentales de la lengua, sino también en
las estructuras suprasegmentales o pro-
sodicas (entonacién, intensidad, etc.), e
incluso en las manifestaciones paralin-
guisticas y cinésicas (gestos, posturas,
miradas) entre mujeres y hombres; se-
fales inequivocas de que, siendo la mis-
ma especie humana, buscamos



identificarnos y diferenciarnos sexual-
mente -cosa que esta bién-; pero que, al
mismo tiempo, conlieva una marca que
se manifiesta con expresiones genéricas
discriminatorias -sutiles o brutales, se-
gun sea el caso- en donde se evidencia
la pretendida superioridad del hombre...
del macho, a la supuesta inferioridad de
fa mujer.

Sobre lo afirmado, no es dificil ejem-
plificar -como se podra constatar mas
adelante-; sin embargo, es menester re-
cordar, al mismo tiempo, que siempre ha
habido una tendencia, expresa o latente,
que nos ha llevado a asociar inexorable-
mente el género con el sexo. Las grama-
ticas normativas son, precisamente, las
que mas nos han vendido esa idea. "Gé-
nero en el nombre -discurria Antonio de
Nebrija en la primera gramatica de nues-
tra lengua (1492)- es aquelio por que el
macho se distingue de la hembra, y el
neutro de entrambos. Y son siete géne-
ros: masculino, femenino, neutro, comin
de dos, comin de tres, dudoso, mezcla-
do".

Lengua y pensamiento

Esta concepcién es solo una muestra
de como, en una época determinada y
en situaciones concretas, podemos es-
tructurar la realidad, ya que esa realidad
se encuentra histéricamente mediatizada
por la lengua. La etnolingtiistica apare-
ce, asi, como la disciplina que, de mejor
manera, ha conseguido explicarnos mu-
chos de los hechos, como los confronta-
dos aqui.

Famosa es, por ejemplo, la hipétesis
de la relatividad lingliistica, sostenida ini-
cialmente por Edward Sapir y Benjamin
Lee Whorf; estudiosos norteamericanos
que, por los afios veinte, estimaban que
la lengua de una comunidad humana es
la que organiza la experiencia y configu-
ra el mundo y la realidad social de este
conglomerado. Concepcioén extrema, no
aceptable desde una perspectiva dialéc-
tica, pero que nos dejaba entrever la ne-
cesidad de profundizar acerca del tema;
cuestion que hoy ha sido avalada par-
cialmente por mltiples investigaciones,
las que han logrado demostrar, en efec-
to, que la lengua influye en la técnica de
pensar de las diferentes comunidades
lingliisticas, mas no en la esencia misma
del pensar.

En esa técnica de pensar, se inscribe
una serie de concepciones que van des-

de lo méas universal (tiempo, espacio, pa-
rentesco, las nociones cuantitativas,
etc.) a lo restringido de cada cultura. Asi,
en nuestra lengua, resulta natural conce-
bir 1a temporalidad como aquelio que pa-
s, pasa 0 pasara, cuya codificacion
linglistica tiene su expresién en ios
tiempos verbales de las culturas occi-
dentales: pretérito, presente y futuro. Es-
to, aparentemente tan natural para
nosotros, no ocurre en el hopi, lengua de
los indios navajos. Ellos se expresan
mediante una buena cantidad de modos
verbales -segun lo refiere el mismo
Whorf-, y no porque no tengan nocién
del tiempo, sino porque esta concepcion
se expresa de distinta manera, con una
técnica diferente a la nuestra. Para este
grupo étnico, una misma palabra deno-
mina un avién, un insecto y hasta un
aviador -todo ser capaz de volar-, mas
no los péjaros. Con una visién etnocén-
trica como la nuestra, jquién podria en-
tender esta logica, esa técnica para
fraccionar la realidad!

La explicacion hay que buscarta, por
supuesto, en la ciencia del lenguaje: la
lingliistica. Y el principio es sencillo: ca-
da lengua es una estructura distinta, un
mundo diferente, porque las experien-
cias, el entorno, Ias vivencias de los gru-
pos sociales también lo son o lo han
sido. De alli que uno pueda comprender,
entonces, que un esquimal tradicional
tenga mas de una docena de vocablos
para designar la realidad nieve (“nieve
en el aire”, “nieve en el suelo”, “nieve
fundida®, “rafaga de nieve”, etc.}, y que
los ecuatorianos utilicen varios nombres
para el genérico banano (orito, seda,
verde, guineo, maquefio, platano, etc.).

Adicionalmente, es necesario recor-
dar, que esta percepcién del mundo a
través del prisma de cada lengua, solo
puede asegurar la unidad y coherencia
de un idioma y la intercomunicacion de
sus hablantes, en el momento que se fi-
jan convencionaimente sus valores y
sentidos a través de la tradicién oral,
mediante los mitos, la literatura oral, o a
través de la escritura, cuyas expresiones
mas visibles resultan, por una parte, el
arte literario y, por otra, las codificacio-
nes lexicograficas y gramaticales.

Por consiguiente, ahora nos resultara
mas facil comprender por qué una len-
gua es como es. Y también por qué en
ella se manifiestan ciertas tendencias y
caracteristicas que, para el interés de

o deja de llamar la
atencion que esos
convencionalismos,
en forma general, no se ha-
yan establecido sobre la ba-
se de acuerdos
morfosintacticos y semanti-
cos globalizantes, sino que,
muchas veces, obedecen a
sesgos semdnticos signados
por el sexismo.

este articulo, aparecen y se manifiestan
con ribetes o abiertamente sexistas.

Sesgos semanticos sexistas

Aunque los principios lingliisticos nos
han ensefiado que la estructaracidn de
una lengua y su uso son convenciona-
les, no deja de llamar la atencién que
esos convencionalismos, en forma gene-
ral, no se hayan establecido sobre la ba-
se de acuerdos morfosintacticos y
semanticos globalizantes; sino que, mu-
chas veces, obedecen a sesgos seman-
ticos signados por el sexismo.

Asi, por ejemplo, el espafol prescri-
be que cuando se utilicen dos sustanti-
vos contiguos, el uno “en género
mascutino'y el otro en femenino, .y se en-
cuentren modificados por uno o méas ad-
jetivos, estos modificadores deben estar
en masculino; v. gr. “Rail y Laura son
generosos”. ;Por qué, por ejemplo, no
pudo haberse convenido-que 10 generico
estuviese regido por una refacion de cer-
cania o -contigliidad? Asi, se hubiera po-
dido decir: “Raul y Laura son generosas”
(como parece ser la tendencia popular).
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Otro caso: en una reunion, en donde
el coordinador es un hombre y ias diez 0
mas participantes son mujeres, ¢por qué
las mujeres, al refetirse ai tnico vardn y
a las diez 0 mas congéneres, estan obli-
gadas a utilizar el pronombre masculino
nosotros y no nosotras?, ;cual es el pri-
vilegio del vardn para utilizar ef nosotros
(correspondiente a él solamente) y no el
nosotras -que resultaria mas democrati-
€o- cuando se dirige al grupo, mayorita-
riamente femenino?

Pero lo dicho aqui, es eso: un decir;
puesto que, en los procesos y estructu-
racién lingiiisticos, la convencionalidad
es el factor regente; convenciones que,
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en muchos casos, encuentran explica-
ciones en la etimologia, en los procesos
diacrénicos de la lengua o en otros fac-
tores. Es licito, sin embargo, plantearse
estos problemas como elementos de re-
flexidn y estudio.

En procura de esa reflexidén y supe-
racion de ciertas modalidades expresi-
vas vigentes, citemos otros hechos que
no dejan de inquietarnos: asi, aun hay
hombres y mujeres -jcomo no!- que no
quieren convencerse que ya tenemos
médicas, abogadas, ingenieras, arqui-
tectas, juezas, etc., y prefieren llamarlas
o llamarse Juanita de Pérez, médico,
abogado, ingeniero, arquitecto, juez,
cuando, inciuso, [0S mismisi-
mos académicos ya han dado
su brazo a torcer, forzados por
las luchas feministas.

Mas ejemplos

Estos casos, en particular,
nos hablan a las claras de
cuanto pesa la tendencia sexis-
ta -que se manifiesta como ma-
chismo- a la hora de establecer
convencionalismos en nuestra
lengua. En fin, varios son los
usos sociales de la lengua que
denuncian esta tendencia.

Hasta no hace mucho tiem-
po, los nombres asignados a
los huracanes, tornados (conste
que son nombres masculinos);
es decir, aquellos fenémenos
que se retacionan con el desas-
tre, la destruccién, se bautiza-
ban y bautizan predomi-,
nantemente, con nombres de
mujer, aungue en los Ultimos
tiempos, los nombres masculi-
nos también han comenzado a
figurar.

En cambio Dios, el Todopo-
deroso de las religiones mas
conocidas por nosotros; vale
decir, aquello que se relaciona
con lo inconmensurable, lo inal-
canzable, tiene nombres y apa-
riencia de hombre (JesUs,
Jehova, Buda, Mahoma). Por
supuesto que también hay dio-
sas; pero ellas no alcanzan la
jerarquia e importancia de los
dioses. Hay lenguas como ef in-
glés, por ejempio, que conside-
ran tabu el nombre de Jesus
para bautizar a un mortal; mas

John Brack

no asi el nombre de Maria que es algo
comun para el caso de las mujeres.

En esto de la adopcién de nombres
propios de personas se dan cosas dig-
nas de comentar. Nombres masculinos
fueron desde siempre, en nuestra len-
gua, Fernando, Alejandro, Luis, Carlos,
Juan y otros; pero, en un momento de-
terminado, se convirtieron en forma “na-
tural” en nombres femeninos; sin
embargo, no ocurre lo mismo, no resulta
natural que nombres reconocidos como
femeninos se transformen en masculi-
nos, a no ser para estigmatizar a los ho-
mosexuales. Imposible transformar
Dalila en Dalilo, Eva en Evo, Sara en Sa-
ro. Cuando alguien lleva e! nombre de
Cecilio, por ejemplo, ya nos parece raro.

Y, asi, vamos de la mano de una se-
rie de hechos que nos ponen de frente a
situaciones discriminatorias que tienen el
sello inconfundible del sexismo. Esto es
tan cierto que cuando se habla de la es-
pecie humana, se la designa con fa pala-
bra hombre: e, incluso, solemos decirle a
una mujer -en circunstancias poco afecti-
vas, informaies o inconscientemente- “no
moleste hombre”, “ihombre, qué val; y
expresiones similares. Se escucha decir
hombria de bien; pero no hemos oido ja-
mas mujerio 0 mujeria de bien. También
es comun aquello de ser un varén en to-
da la extensién de la palabra, ser bien
hombre, 0 muy macho. Por eso, una mu-
jer valiente suele ser bien macha, y no
bien mujer; porque bien mujer, bien mu-
jercita, tienen otras connotaciones que
no responden necesariamente alaidea
de valiente 0 valerosa, como que o vale-
roso fuera patrimonio solo de los hom-
bres.

La segregacion de la mujer, como la
segregacién racial y otras formas discri-
minatorias, se refiejan indudablemente
en nuestra lengua, de una forma o de
otra. Lo que sucede es que, por nuestra
propia deformacién ideolégica, no somos
capaces 0 no queremos darnos cuenta
de ello. Es como estar en medio de fa
niebla y no veria. &
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SALLY BURCH

Mujeres en

Internet

El potencial democratizador de las redes electronicas dependerd de como se desarrollen
y usen en un contexto social especifico. El aparecimiento y fortalecimiento de espacios
en Internet contribuird a concretar ese potencial, si ello sucede como resultado de
necesarias convergencias se logrard un mayor impacto. Asi, el reto que presenta el
ciberespacio es grande para las organizaciones de mujeres que quieren impulsar

nuevas formas de comunicacion de género.

n {0s nuevos espacios de
comunicacién que van sur-
giendo en las redes electro-
nicas, no  sorprende
encontrar- reflejados los
prejuicios, esquemas discri-
minatorios y estereotipos presentes en la
sociedad y en la mayoria de medios de
comunicacion. No obstante, por el mis-
mo hecho de no ser adn un medio insti-
tucionalizado, con reglas de juego
definidas, existe un mayor margen de
maniobra para perfilar espacios y crite-

SaLLY BURCH, britanica. Periodista de la Agencia
Latinoamericana de Informacién (ALAD.

rios distintos, que permitan abrir brechas
en los esquemas y conceptos prevale-
Cientes, y se abren posibilidades de ex-
perimentar nuevas formas de comunicar
que pueden servir de experiencias piloto
para un enfoque distinto de la comunica-
cién.

A las mujeres, este hecho les plan-
tea, en la actualidad, un desatio particu-
lar y urgente de buscar formas de incidir
en la configuracion de estos espacios,
para introducir un enfoque de género,
tanto en los contenidos, como en los ¢6-
digos y las estructuras. Ello asume ma-
yor relevancia considerando que, en un
futuro cercano, las nuevas tecnologias

van a transformar, en mayor 0 menor
grado, todos los medios de comunica-
cion. Las siguientes reflexiones abordan
algunas de las implicaciones de este re-
1o0.

Fase de definiciones

Cuando se introduce una tecnologia
nueva de comunicacién, es comun que
se levanten voces que proclamen su po-
tencial democratizador. Fue el caso con
la radio o el video, cuya vocacion demo-
cratica, sin embargo, a la postre resultd
marginal.

Prondsticos parecidos se pronuncian
hoy en torno al potencial democratizador
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de las nuevas tecnologias de comunica-
cion. Es cierto que su caracter interacti-

v0, su capacidad casi infinita de
almacenar y transmitir informacion, y la
posibilidad que ofrecen de tejer relacio-
nes horizontales sin las limitaciones de
espacio fisico, ofrecen a la ciudadania
un acceso inédito a fuentes de informa-
cion, medios de expresién y mecanis-
mos de interrelacién; lo cual aumenta la
capacidad de la ciudadania para partici-
par en la vida democratica y la orienta-

ci6n del desarrollo. Pero también hay -

otros intereses en juego que pueden im-
primir un rumbo distinto a estas tecnolo-
gias. Al respecto, conviene recordar que
la funcién social de las tecnologias se
determina por las formas de desarrollo y
de uso que se les da en un contexto so-
cial especifico.

Asistimos, en la actualidad, a una fé-
rrea disputa entre intereses econémicos
por establecer el control y ganar espa-
Ccios en torno al Internet, disputa cuyo
desenlace sera determinante para confi-
gurar el caracter futuro de este medio.
Si, como podemos vislumbrar, se le im-
pone una légica predominantemente co-
mercial, ello puede afectar su potencial
democratizador. Si el criterio de acceso
es ser un consumidor potencial, se aleja
la posibilidad del acceso ciudadano uni-
versal, especiaimente en el Sur.

-En el marco de estas definiciones, no
deja de ser relevante que existen ya es-
pacios democraticos de interaccién, en
el plano ciudadano, académico, entre or-

ganizaciones de mujeres y otros, que se
van afirmando y pueden demarcar terre-
nos propios.

En este proceso, ¢como se perfilara
la participacién de las mujeres?, ;que-
daran de nuevo marginadas, como suce-
di¢ mayoritariamente con los medios de
difusibn masivos?, ;su participacion
principal en el Internet consistira en ser
consumidoras de la publicidad y de los
bienes y servicios que se venden alli?,
iaprovecharan la coyuntura actual de
definiciones, desde sus expresiones or-
ganizativas, para defender la vocacion
democrética del ciberespacio y apropiar-
se de espacios de poder?

Las interconexiones

Toda tecnologia tiene particularida-
des que condicionan las formas de co-
municar a través de ella. Como lo
sugiere el apelativo “ciberespacio”, las
redes electronicas tienden a la confor-
macién de un nuevo tipo de espacio co-
municacional. Tales espacios no
responden a las limitaciones de ubica-
cion geografica, distancia, volumen,

-tiempo, que caracterizan a otras formas

de comunicacion. Se conforman més
bien a través de conexiones, interaccio-
nes o convergencias.

Conviene recordar que esta tecnolo-
gia se sustenta en una logica de conver-
gencias. Asi. por ejemplo, la
transformacién en bits de distintos tipos

~ de sefales -audio, video, datos- y su

transmision por un mismo canal, ha da-

WOMENWATCH EN INTERNET ¢
. "WomenWatch es-un sitio.en la red-que provee informacién-actualizacla sob
- trabajo- que tealizan las agencias de Naciones Unidas, en beneficio de las
~odel mundo, y-sobre la agenda global para mejorar fa situacion de la-muje o
" Esta’es una iniciativa: que busca responder a la creciente demarnda de info
cion sobre el tema, y que hoy puedesser obtenida*a wna véloeidad !

preced
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permitir que mas mujeres no solo sean usuarias de las redes electronicas, sino tam
| bién productoras y completas beneficiarias de estas, en el marco de las recomenda-
ciones que, al respecto, plantea la Plataforma de Accion de la-Conferencia.de

“Beijing. - - SR C i
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do nacimiento al fenémeno muitimedia,
gue permite convergencias entre formas
de medios que antes usaban tecnologias
distintas. Asimismo, el World Wide Web
(telarafta mundial) permite vincular con
gran facilidad datos, referencias, espa-
cios, sin limitaciones geograficas.
Considerando la gran cantidad de in-
formacion dispersa que existe en el inter-
net, es Iégico que sean justamente los
espacios de convergencia, aquellos que
establecen interconexiones, Ios que lo-
graran fener una presencia visible y po-
drén incidir en la disputa de espacios.
Teniendo en cuenta lo anterior, uno
de los ejes de acciéon que permitir a las
mujeres afirmar su presencia en el inter-
net es la afirmacién de espacios de ex-
presién propia, los cuales tendran mayor
impacto cuando sean fruto de conver-
gencias, que cuando sean aislados.

Espacios de las mujeres

En la practica, podemos constatar
una creciente incursién de las mujeres
en las redes electrénicas. En cuanto po-
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blacién usuaria del Internet, se estima
que ahora constituyen mas del tercio,
proporcién que va en aumento.

Por su parte, las expresiones organi-
zadas del movimiento de mujeres ya han
creado numerosos espacios electrénicos
para la interaccion en torno a sus intere-
ses y planteamientos especificos. Estos
son de distinto tipo: para la coordinacién
interna de actividades, para el intercam-
bio con espacios afines, para el debate y
la reflexion, para la difusién de informa-
cién o planteamientos en forma amplia;
espacios culturales, recreativos, servi-
cios de referencias, etc.

La dispersion y la confusién de vin-
culos cruzados, que caracteriza gran
parte de la informacién en el Internet,
también estan presentes en los espacios
creados por mujeres. No obstante, exis-
ten iniciativas que han logrado constituir-
se en experiencias piloto, algunas de las
cuales tienen un impacto que va mas
alla de su entorno inmediato.

Podemos mencionar a titulo de ejem-
plo: la articulaciéon de redes de informa-
cion a nivel mundial desde la
Conferencia de Beijing'95, impuisada en
el marco del Programa de Apoyo a las
Redes de Mujeres de la Red APC (ver
Chasqui 51, julio de 1995). Asimismo, la
iniciativa WomenWatch, de seguimiento
de la Conferencia Mundial de Beijing,

que fue lanzada el pasado 8 de marzo
por los organismos de la ONU especiali-
zados en asuntos de las mujeres (DAW,
UNIFEM e INSTRAW), ha sido reconoci-
da en el seno de la ONU como una ini-
ciativa piloto para la Organizacion.

Las redes electrénicas también pue-
den facilitar la coordinacién en torno al
tema comunicacion de género. Al res-
pecto, se ha creado una red electrénica
de intercambio mundial para la Red
FemMed (constituida a nivel mundial a
raiz del simposio de Toronto “Mujeres y
medios: acceso a la expresion y a la de-
cision”, marzo, 1995); y hace poco se
cre6 una lista de intercambio a nivel de
América Latina (com-genero-l), por ini-
ciativa de ALAl y la Red FemMed.

Otro reto que se plantea para la afir-
macién de la presencia de las mujeres
en el Internet es la intervencion en los
espacios mixtos, pues no basta interac-
tuar dnicamente entre mujeres.

La ética
Uno de los aspectos que interpela a
las mujeres con relacién al Internet tiene
que ver con cuestiones de ética: com-
portamientos, iméagenes y lenguaje se-
xistas, hostigamiento sexual, entre otros.
Debido al hecho que inicialmente el In-

ternet era un espacio frecuentado princi-
palmente por hombres, en ciertos foros
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interactivos ha surgido una cultura pa-
triarcal que discrimina a las mujeres ¢
las trata despectivamente.

Asimismo, el relativo anonimato de la
participacién en las redes electrénicas
ha significado que ciertos individuos se
sientan desinhibidos para hostigar publi-
ca o privadamente a mujeres cuya direc-
cién encuentran en la red (lo cual incluso
ha obligado a muchas mujeres a recurrir
también al anonimato). Estos fenémenos
ocurren particularmente en Estados Uni-
dos donde el networking electrénico esta
més desarrollado.

Es mas, la dificultad de imponer con-
troles alos flujos de informacién sin fron-
teras significa que el Internet se ha
convertido en un medio predilecto para
la difusidn de pornografia, el cual ha pro-
vocado reacciones en diversos paises
para tratar de frenar su acceso, que de
implementarse, podrian afectar los libres
flujos de informacién.

Estos hechos plantean la necesidad
de impulsar codigos de ética y reglas de
participacion en los espacios publicos,
que si bien muchas veces no puedan ser
impuestos, si podran contribuir a limitar
los abusos y a sensibilizar a la poblacién
al respecto. Ello a su vez puede contri-
buir a la conformacién de una nueva cul-
tura en el Internet, donde las mujeres
tengan un trato de igualdad. &

culturelink
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CLAUDIO BARDELLI

Con el alma en el cuerpo

La moda “modelo” arrasa v arrastra legiones de

entusiastas jovenes. ;Se tratu de la version de los anos
90 de la mugjer-objeto?, jo de una nueva femineidad
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globalizada por los medios?

omo un contrasentido de
nuestra época, la segunda
mitad de los afios 90, que
nos debiera mostrar una
conciencia generalizada
sobre 10s nuevos roles de
las mujeres, ve empalidecer este logro
por el auge sin precedente de la mujer
modelo, la mujer “fisico bello” como Uni-
co atributo digno de tomar en cuenta por
ella misma y por el resto de Jos mortales.

La moda de las modelos arrastra
multitud de jovencitas hacia esa utopia
de vida en Estados Unidos, Europa y
paises como la Argentina. No se trata a
esta altura de volver a describir a esta
“nueva mujer” que desde los 14 afnos ini-
cia su lucha por el cuerpo perfecto a tra-
vés del gimnasio, las dietas rigurosas,
las cirugias juveniles y aduitas, fa silico-
na, la vastedad de opciones cosméticas
y las peri6dicas lipoaspiraciones a riesgo
de la propia vida, sino de analizar la inci-
dencia de este fendmeno que arrasa con
toda otra aspiracién, suefio, proyecto,
audiencia, gusto y, sobre todo, concep-
cién de vida.

Nueva mujer light

“Todo esta en los ojos”, dice uno de
los gerentes de la Agencia Elite de Nue-
va York en su pasaje por Argentina. En

CLAUDIO BARDELLI es ¢l seuddnimo de Nicalds
Casullo, argentino. escritor, profesor titular en la
Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de
Buenos Aires. Este articulo bha sido tomado de
mujer/fenpress, n® 182, diciembre de 1996.

los ojos que miran el “cuerpo modelo”, el
supuesto cuerpo perfecto, al que la mu-
jer hoy agrega a sus pechos, cintura y
nalgas (esa clasica y esclavizante triolo-
gia), otras zonas y detalles hoy mucho
mas importantes, segun los entendidos:
la mandibula, fos hombros, los omopla-
tos, el tamano de su cara y la longitud de
sus antebrazos. Es decir, va incorporan-
do progresivamente todas sus partes,
como sucedié en otros tiempos con e}
consumo de la vaca, que de tres o cua-
tro lugares apetecibles, avanzé -junto
con la ciencia y la técnica- a muchas
ofras regiones corporales antes descon-
sideradas.

En épocas como las de ahora, de re-
celoso SIDA, de androginias desafian-
tes, de adolescentes confeccionadas
desde los trece afios por agencias y en-
trevistadas por los medios de masas co-
mo seriada feminizacidn simil plastica, el
tema exacerbado hoy “de la belleza" no
se discute desde la Afrodita griega, ni
desde la desmedida celebracion roma-
na. El éxito de esta nueva mujer light
concluye en la ambicidn de su criatura
portadora; segin un muestreo entre fas
argentinas, el 90% busca matrimonio
con un empresario adinerado y ser una
buena administradora del hogar. Pero
esto ni siquiera como cuestionamiento 0
discusion critica con algdn otro ideal fe-
menino, sino desde un vacio mental, cul-
tural y generalizado.

Las muchas encuestas, con que su-
pone entretenernos el mundo actual, se-



fialan que esta fiebre capitalisia de la
mujer cuerpo-perfecto-delgado, ha pro-
vocado que el talle medio de ropa histo-
rica de las modelos haya bajado del 44
al 38 enlas (ltimas dos décadas, y que,
segun un estudio difundido por fa Aso-
ciacion Internacional de Modelos Nortea-
mericana, se verifica en “hombros mas
descarnados”, “piernas despojadas”, “re-
duccion de senos en un 75%", “correcti-
vo de nalgas caidas de un 87%". Otra
interesante muestra indica que, desde
1950, las modelos de la afamada revista
Playboy perdieron matematicamente un
kito de peso por afo, sin que el precio de
fa revista haya bajado en ningin mo-
mento, en ese mismo lapso, ni 10s lecto-
res hayan ejercido una minima protesta.
Es decir que hoy el presunto y solitario
placer de comprar dicha publicacién en-
frenta a su cuitor con una figura femeni-
na que pasé de 95 (alrededor de la
guerra de Corea) a 50 kilos en tiempos
de la actual globalizaciéon det modelo li-
berat de ajuste.

Un experto de la agencia Mc Cann
Erickson, reconoce que este descenso
de kilos por afio resume el problema de
Ja mujer actual desde un punto de vista
ideol6gico y cultural, corroborado por
una encuesta realizada por la propia
agencia a 600 mujeres, donde quedo
confirmado que “los logros obtenidos en
la conquistia de derechos femeninos” pa-
reciera, segun las entrevistas, que “se

han pagado con un alto costo de infelici-
dad", que recién comienza a revertirse.
De donde se deduce que el camino ha-
cia el angoste de caderas y hacia mus-
los mas huesudos (“piernas mucho
mejor estructuradas” io llama un experto
de City Model Management en Washing-
ton) tiene como causal, en gran parte, el
descontro! tipicamente femenino cuando
desde un tiempo a esta parte salié a la
calle a reclamar cosas sin fijarse ningun
limite apropiado.

Modelo a como dé lugar

La encuesta en ia Argentina expone
el triunfo del retorno al hogar en cuanto
a valores, normas y conductas que co-
munica el nuevo mito femenino massme-
diatico de la modelo: el 80% de las
mujeres piensa gque lo mas importante
con respecto a ellas “es estar flacas” co-
mo aproximacion a metas, logros y felici-
dad a alcanzar. La misma encuesta fija
en 32% para aquellas adolescentes que
suefian basicamente con ser modelos
por sobre cualquier otra cosa. Y la ela-
boracion por expertos de tales respues-
tas sefialan un indice del 40% que
reflejarian sintomas fuertes de una “pa-
tologia declarada” en este plano, donde
el objetivo de la mujer paso a ser, como
nunca antes y de manera masiva en
nuestra cultura, problematica de peso,
altura y tonos faciales de cosmética.

Lo cierto es que se estaria regresan-

Las palabras de la piel
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do a pasos aceferados a una suerte de
‘remasculinizacion” de la cultura y sus
valores sobre la mujer-objeto, aunque
ahora para consumarla como simulacro,
como montaje solamente mediatico.

No es azarosa ni ingenua una croni-
ca periodistica que hace muy poco tiem-
po publico la revista Esquire Magazine:
“las grandes modelos tienen realmente
envidiables dotes mentales, una gran
conciencia frente a la época. Christy Tur-
lington es capaz de comunicar una pro-
funda melancolia. Naomi Campbell tiene
una presencia existencial envidiable.
Emma Balfour expone una filosofia de
desgano dificil de encontrar en otra par-
te. Sin duda, remata, las nuevas mode-
los parecen las mas capacitadas para
entender el aire enrarecido de los noven-
ta".

En resumen, y segun este discurso
que no cesa de circular en los medios,
hay una sabiduria inocultable alrededor
de las modelos. En la informacién masi-
va que todo lo aglutina, lo compacta, lo
cita, fo repone y lo pulveriza, destellan
palabras antiguas como “conciencia”,
“melancolia”, “presencia/existencia”, “fi-
losofia del desgano”, “entender” lo real,
nueva “sabiduria”, nociones y figuras
que flotan sin identidad, sin sustancia en
el actual envoltorio cultural, y que estan
sefialando las grandes ausencias en un
mundo ya no “‘de las modelos”, sino el
de todos. &
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IRENE LEON

La comunicacién de género

ALAI es un organismo de informacion y
comunicacion al servicio de los movimientos
sociales latinoamericanos, que celebra en
marzo sus 20 anos de existencia. Su mision es
responder a los desafios que plantea la
comunicacion para el fortalecimiento de la
participacion consciente y organizada de los
sectores populares y movimientos socicles en la
vida publica, condicion bdsica del desarrollo
democrdtico de la region. En esta mision, el rol
de la mujer y la perspecliva de género y de la
diversidad son fundamentales. La autora nos
hace un recuento de lo que es y preiende el
Area Mujeres de la agencia.

n la “era de fa comunica-
cion”, la participacién ciu-
dadana de las mujeres
plantea, como nunca an-
tes, el desafio de afirmar la
vigencia de su derecho ala
comunicacién y concebir el desarrolio de
enfoques de una comunicacién demo-
cratica, que incluya la perspectiva de gé-
nero y de la diversidad.

Mas aon, ademas de afirmar dere-
chos, es necesario actuar para erradicar
la brecha de género en Jos procesos co-
municacionales y en el acceso a la tec-
nologia, buscando promover la libertad

IRENE LEON, ecuatoriana. Doctora en sociologia,
directora del Area Mujeres de la Agencia
Latinoamericana de Informacion (ALAD
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en ALAI

242282 24 Marsn, 37

de expresion y el acceso de las mujeres
a la informacién, como elementos de su
participacién ciudadana.

1a comunicacién de género

En este proceso, aparecen como
esenciales tanto el fortalecimiento de un
espacio de creacion y de debate para
sustentar las conceptualizaciones vy
practicas de la comunicacién democrati-
ca con enfoque de género; como tam-
bién el disefio de estrategias nacionales,
regionales e internacionales, que involu-
cren el conjunto de aspectos politicos y
técnicos relativos al desarrollo de la co-
municacién de género, su proyeccién en
el conjunto de medios y sistemas de co-
municacion y una consecuente legitima-
cién social.

De manera especial, el avance en
términos concretos de la comunicacién
de género exige que un amplio espectro
de actores/as sociales concernidos/as
-periodistas y sus gremios, organismos
de comunicacién, entidades guberna-
mentales, organismos internacionales,
movimiento de mujeres, movimientos
sociales, y otros- se apropien de este
enfoque, 1o promuevan y reivindiquen su
vigencia en todos sus campos de inter-
vencion.

En este marco se ubica el enfoque
de género desarrollado en el trabajo co-
municacional de ALAI, que sitia como
eje central la necesidad de una transfor-
macidn epistemolégica y politica, que
considere a las mujeres como sujetos
de la comunicacién -no como objetos- y



que conciba los espacios comunicacio-
nales, en particular los medios, como de-
mocraticos, descentralizados y
participativos. Ello involucra la adopcion
y concrecién de instrumentos internacio-
nales y nacionales, basados en un enfo-
que de género, su legitimacién social y,
sobre todo, el desarrollo de respuestas
ciudadanas préacticas en este campo.

De alli que en el proceso de articula-
cién del enfoque de género en ALAI, se
ha privilegiado el desarrollo de una di-
mensién propositiva, de convocatoria al
intercambio intersectorial y de bisqueda
de confluencias con las entidades que
trabajan en torno a la comunicacién con
enfoque de género; y la promocion del
derecho de las mujeres a la comunica-
cién y el acceso a las tecnologias, tanto
en el movimiento de mujeres y otros ac-
tores sociales, como en las diversas ins-
tancias e instituciones internacionales
relacionadas con.esta problematica.

El derecho a
la comunicacion global

La propuesta de ALA! estd basada
en la reivindicacion del derecho de las
mujeres a la comunicacién y la democra-
tizacion de los medios y sistemas de co-
municacién. Sustenta la necesidad de
incrementar la participacién de las muje-
res en las instancias gestoras de politi-
cas, en lo que concierne a la
conformacién del tejido comunicacional
planetario, la orientacién del desarrollo

| enfoque de género
desarrollado por
ALAI, considera a las
mujeres como sujetos de la
comunicacion -no como
objetos- y concibe los
espacios comunicacionales,
en particular los medios,
como democriticos,
descentralizados y
participativos.

tecnoldgico vy la distribucién del ciberes-
pacio y del espacio satelital.

Defiende la libertad irrestricta de to-
das las mujeres a la expresion a través
de los medios de comunicacién y afirma
el derecho ciudadano a gravitar en la
opinién publica, principal fuerza de pre-
si6n en las sociedades actuales.

Asimismo, entendiendo que la mun-
dializacion de los procesos comunicati-
vos apela a la busqueda de consensos
mundiales en la edificacién de un marco
ético internacional, que encamine ia ac-
tuacién de los medios -en cuanto servi-
cios publicos-, ALAl propone el
desarrolio de una ética de género en el
conjunto del quehacer meditico, en la
publicidad, el marketing, las redes ciber-
néticas, entre otras.

Esboza, finalmente, propuestas para
impulsar la adopcién de un enfoque de
género en las concepciones y practicas

R

de los medios y sistemas de comunica-
cion, y en la sociedad en general. Entre
ellas, la participacion igualitaria de muje-
res en las esferas de decision mediatica
y la introduccidn de criterios practicos en
el quehacer periodistico; asi por ejem-
plo, la seleccion de los contenidos, el
uso de un lenguaje no sexista, y la pro-
yeccion de imagenes que reflejen de
manera realista los diferentes aspectos
de la vida de las mujeres, entre otros.

Socializar la propuesta

Esas consideraciones han sido plan-
teadas por ALAI en diversos espacios
regionales e internacionales, asi por
ejemplo, El Area Mujeres de ALAI enca-
min6 hacia la IV Conferencia Mundial de
la Mujer de la ONU (Beijing'95) el docu-
mento “La comunicacion global y el ac-
ceso a las nuevas tecnologias como un
derecho democratico para las mujeres”,

Edgar Naranjo, Ecuador

CHASQUI 57, marzo 1997 25



el mismo que permiti6 incidir -conjunta-
mente con otros sectores- en el recono-
cimiento de la comunicaciéon como area
de especial preocupacion de la comuni-
dad de naciones y en la apertura de dos
objetivos estratégicos, relativos a la co-
municacion y las nuevas tecnologias, en
la Plataforma de Accidn de Beijing.

Por otra parte, ALAIl ha venido im-
pulsando activamente el desarrollo de
redes e instancias regionales y mundia-
les de comunicacion con enfoque de gé-
nero. En marzo de 1994, ALAI convocé
al | Encuentro de Comunicacién de Gé-
nero de América Latina y el Caribe, en el
cual se cred el Foro Permanente de Co-

municacién de Género, instancia en la
que participaron unas 30 redes naciona-
les, regionales y mundiales. Y, en la
misma linea, estd empefada en la arti-
culacién regional y mundial de la Red
Wom-med/Fem-med de la UNESCO, a
través de la creacion y dinamizacion de
un espacio electronico para la consolida-
cion de dicha red.

Para contribuir a los debates sobre
género y comunicacion ALAI inaugur6 su
pagina Web (http:/www.ecuanex.ap-
c.org/alai/comgen.html) en la que se
difunden las diversas propuestas y anali-
sis sobre esta problematica. Y, con la
perspectiva de facilitar un intercambio in-

Politicas globales y el Area Mujeres

El Area Mujeres de ALAI surgio en el seno de ALAI en 1989, como programa es-
pedifico. Es un programa internacional de comunicaciones cuyo principal objetivo -
es impulsar el desarrollo de una cultura, democritica y participativa, basada en la
igualdad entre los géneros y concebida como un avance civilizatorio. La perspectiva
sobre la cual se fundamenta este traba]o es pluralista y propone el desarrollo de
una sociedad basada -en el respeto de 1asdiversidad como plopuesta ética para la
construccion’ del futuro. : s ,

D, alli que el quehacer del Alea Muleres esta onenmdo por un lado afortale-
cer, a través del desarrollo de los procesos comunicativos, el “empoderamlento” or-
gamzatlvo propositivo y. re1vmd1cat1vo de los movimientos y redes de mujeres,
como principales actoras‘de cambios en'1 s relaciones de pénero; y por Otroglado, a
potenciar el detecho de las mujeres a la comunicacién y la democrauzacxon de las
comunicaciones con una perspectiva de género,

Para‘encaminar sus objetivos el Area Mujeres ha puesto en marcha un proglama
integral de comunicacion, onentado a potencm el papel estratégico que esta tiene-
para: o

- Afianzar las redes regionales y namonales las coordmac1ones tematicas y los
procesos organizativos intemos del movimiento feminista y de mujeres;

- Dar una mayor préyecci(’m social a sus propuestas y acciones;

- Consolidar los procesos de “empoderamlento y cambio emplendxdos por laq
mujeres; ~
- Fortalecer los vinculos entre las organizaciones de mujeres y los movimientos
sociales, organizaciones populares, ‘ONG, movimientos étnicos'y otros;

- Incentivar el desarrollo’ de propuestas de género en los sistemas y me(hos de
comunicacion. ) ;

Este programa se desarrolia a través de

a) Informacion sistematizada sobre los procesos organizativos, propuestas y
problematicas de los movimientos de mujeres y feministas del contmente a (ravés
de medios impresos y electrénicos; :

b) Capacitacién y asesoria en apoyo a las dinimicas organizativas y de coor-
dinacion de las organizaciones y redes de mujeres. Principalmente en relacion a la
elaboracion de politicas y estrategias de comunicacion, nuevas tecnologias y proce-
sos internacionales.

¢) Promocion del derecho de las mujeres a la comunicacion, que incluye
la formulacion y defensa de propuestas y el impulso a la articulacién con organis-
mos afines para hacer avanzar este derecho, en el plano propositivo y prictico.

26 CHASQUI 57, marzo 1997

A1 Area Mujeres de
ALAI es un programa
internacional de
CcomMunicaciones cuyo
principal objetivo es
impulsar el desarrollo de
una cultura democratica y
participativa.

tersectorial sobre esta tematica, alimenta
conferencias electrénicas tales como la
conferencia amlat.mujeres (APC), que
constituye una experiencia practica de
intercambio y articulaciéon para el movi-
miento de mujeres y su interrelacién con
otros sectores.

Nuevas tecnologias para
las mujeres

Entre las prioridades de ALAI figura
la reivindicacién del acceso de las muje-
res alas nuevas tecnologias de la comu-
nicacién, por €so ha asumido una
participacidn directa en la formulacién de
propuestas dirigidas a las instancias in-
ternacionales, en este rubro; y ha des-
plegado una amplia labor de
sensibilizacién dirigida a movimientos,
redes y organizaciones de la sociedad.

Entre 1993 y 1995, una miembra de
ALAI coordiné el Programa Mundial de
Apoyo a las Redes de Mujeres de la Red
de Nodos APC, que constituye el princi-
pal espacio experimentado hasta hoy,
para la incorporacion del uso de las re-
des electrénicas por parte de las muje-
res.

Actualmente, dando seguimiento a
estos procesos, ALA| esta empefada en
contribuir con el desarrollo de espacios
de interconexién regional y planetaria
para el movimiento de mujeres, de ma-
nera especial para las mujeres comuni-
cadoras, a través del fortalecimiento de
redes de intercambio. &



Fempress:

una estrategia de
comunicacion para

la mujer

Luego de 16 tenaces atios, Fempress se ha consolidado
su rol de enlace del movimiento latinoamericano de
mugeres y de altopariante que infiltra los medios masivos
de informacion. Esto lo ha logrado gracias a una
estrategia exitosa de comunicacion alternativa gue, hoy,
implica: una revista mensual con mds de 5.000
ejemplares, un servicio de prensa gratuito que ha logrado
un nivel de publicacion de mds del 90%, un servicio
informativo radiofonico que es utilizado por mds de 450
programas radiales de la region y una importante
actividad editorial. Su directora y fundadora nos resena
su trayectoria y hace un balance critico.

a Red Latinoamericana de
Comunicacion, Fempress,
nace en 1981, con sede en
México. Sus creadoras éra-
mos dos chilenas en el exi-
lio, convencidas de que los
medios de comunicacién son imprescin-
dibles para corregir injusticias sociales y
taras culturales. Creiamos que, para de-
rrotar al legendario machismo local, se
requeria una gran revista latinoamerica-
na de las mujeres tapizando los kioscos;
una revista que tratara los problemas

ADRIANA SANTA CRUZ, chilena. Periodista, directosa
de Fempress.

ADRIANA SANTA CRUZ

reales que ellas sufrian, concertando la
Ibgica adhesion de ese 51% de la pobla-
cién que solo esperaba nuestra propues-
ta para tomar conciencia de sus
derechos.

Esto no fue posible. Un simple estu-
dio de mercado nos mostré la mecanica
que hasta hoy imposibilita la existencia
de medios alternativos capaces de sos-
tenerse sin publicidad. La publicidad ha
sido, casi por definicién, un poderoso
enemigo de una condicion digna para las
mujeres, y las fuerzas de cambio profun-
do nadan necesariamente contra su co-
rriente.

oo wiesivg 4 16 siser

Acudimos, con éxito, a la coopera-
cion internacional, y fuimos dimensio-
nando nuestro proyecto a ia realidad de
es0s tiempos: Década de la Mujer, es-
casos ministerios u oficinas de la mujer
€on muy poca conciencia de género, un
incipiente y desarticulado movimiento de
mujeres en América Latina, activistas fe-
ministas rehidas con las investigadoras
y las gue estaban en la politica, y todas
practicamente sin acceso a los medios
de comunicacidén. Se hacia evidente la
necesidad de articular y potenciar los
esfuerzos de quienes luchaban por un
cambio cultural que hiciera la equidad
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posible, asi fuera desde las organizacio-
nes de mujeres, las universidades, los
medios alternativos 0 masivos, los orga-
nismos internacionales o el Estado.

Los inicios

Fempress empez0 por crear una mo-
desta publicacién de alcance regional, y
apenas 200 ejemplares, cuyo objetivo
era articular a es0s grupos de mujeres y
contribuir a su complementacion. Asi na-
cié 1a revista mensual mujer-fempress
que edita, hoy, mas de 5.000 ejemplares
y liega ininterrumpidamente al heterogé-
neo conglomerado que denominamos
Movimiento de Mujeres Latinoamerica-
no, construyendo de este modo una Red
Latinoamericana de Comunicacién Alter-
nativa.

Desde una pequena oficina con sede
en Santiago de Chile, Fempress cuenta
con corresponsales permanentes en Ar-
gentina, Per(, Brasil, Uruguay, Para-
guay, Ecuador, Venezuela, Colombia,
Costa Rica, Puerto Rico, México, Repu-
blica Dominicana y Bolivia. Se trata de
comunicadoras, activistas feministas con
el corazén puesto en la cuestion femeni-
na quienes, con pasién, pluralismo y
buena pluma, escriben sobre la proble-
matica femenina en sus respectivos pai-
ses.

Nuestra meta se ha ido cumpliendo y
hemos logrado posibilitar, a puiso, el
acercamiento de los distintos mundos de
la mujer que hoy se miran ¢on bastante
menos recelo que a principios de los
anos 80. Los factores han sido muchos,
pero mujer/fempress ha jugado un rol in-
discutible: 1a revista es citada en la ma-
yor parte de las bibliografias de
investigaciones y estudios de la mujer,
es uno de los principales referentes del
movimiento de mujeres latinoamericano
y, en promedio, 15 cartas diarias llegan
a nuestras oficinas con la informacion y
el estimulo que necesitamos para man-
tener el proyecto vivo después de tena-
ces 16 afios.

Ademas, Fempress edita, anualmen-
te, una publicacién con una seleccion de
articulos en portugués. Como comple-
mento, se editan especiales tematicos,
tales como Las demandas de las muje-
res, Violencia en los medios, La mujer y
el humor, Los miedos de las mujeres; y
los mas recientes: Igualdad y derecho,
Poblacién, Mujeres negras latinoameri-
canas y Mujer y habitat.
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Fempress en los medios masivos

A principios de los afos 80 realiza-
mos un estudio de las revistas femeni-
nas en Ameérica Latina (Compropolitan,
el orden transnacional y su modelo fe-
menino, ILET-Editorial Nueva Imagen,
México, 1980), y concluimos que ellas, al
igual que los otros medios, no estaban
reflejando los reales problemas y preo-
cupaciones de nuestras mujeres, que no
entregaban fa informacién que las muje-
res necesitaban y que insistian en definir
a la mujer ideal como una aspiracion que
-por razones étnicas, culturales y econd-
micas- es inalcanzabie para las grandes
mayorias; y todo ello por intereses politi-
COS y econdmicos en juego.

En América Latina, como en Estados
Unidos, las mujeres eran, y siguen sien-
do, moldeadas para ser esencialmente
consumidoras y politicamente conserva-
doras. Las mujeres han sido una fuerza
social contenedora de los cambios politi-
€os en muchos paises de !a regién y re-
cién ahora empieza a vislumbrarse una
evolucién en ese sentido.

Ya en los afios 80, para Fempress
resultaba evidente que la capacidad o in-
capacidad de las mujeres, para liberarse
de las trabas de la tradicion y las tram-
pas de la modernidad, dependia funda-
mentaimente de su posibilidad de
conocer 10s origenes y mecanismos que
hacen posible su condicion actual. De
ahi la importancia de concentrar nues-
tros esfuerzos en hacer comunicacion al-
ternativa de 1a mujer, como un medio de
rescatar y potenciar los procesos de to-
ma de conciencia y cambio que estan en
marcha.

En este marco Fempress disedid lo
que consideramos una estrategia exito-
sa, no solo porque acrecienta el flujo de
informacién alternativa sobre los temas
de la mujer en los medios, Sino porque
aumenta la importancia que se le debe
prestar entre grupos organizados de mu-
jeres y crea conciencia feminista en las
periodistas, todos factores fundamenta-
les para generar el cambio cultural que
buscamos.

Acercarnos a los medios masivos im-
plicé que, a través de nuestras corres-
ponsales, identificaramos los diarios y
revistas mas sensibles 0 menos renuen-
tes a publicar informacion alternativa de
la mujer. A ellos hacemos llegar nuestro
Servicio de Prensa gratuito, que es un

dossier mensual con articulos y notas
cortas. Cabe sefalar que esa informa-
cién es la misma que se publica enla re-
vista mensual, y que los niveles de
publicacion logrados sobrepasan el 90%
en la actualidad. Vale decir, practica-
mente la totalidad de los articulos produ-
cidos por Fempress son recogidos por la
prensa latinoamericana. De hecho, algu-
nos articulos han llegado a publicarse en
mas de 20 medios de distintos paises.

Si hoy tiene algun interés analizar las
estrategias que hacen esto posible, es
porque se sabe que no es facil. Las me-
sas de las salas de redaccion de los dia-
rios estan atestadas de comunicados de
prensa provenientes de varias fuentes, y
nunca llegan a ocupar un espacio en sus
paginas.

Pensamos que muchos son los fac-
tores que contribuyen al éxito relativo de
Fempress como Servicio de Prensa: el
caracter informativo y a la vez editoriali-
zado de la informacion, la solidez de los
planteamientos -en tono critico pero

n simple estudio de
mercado nos

f mostrod la mecanica
que hasta hoy imposibilita la
existencia de medios
alternativos capaces de
sostenerse sin publicidad. La
publicidad ha sido, casi por
definicion, un poderoso
enemigo de una condicion
digna para las mujeres, y las
fuerzas de cambio profundo
nadan necesariamente
contra su corriente.




constructivo-, 1a variedad de los temas
tratados, la cuidadosa seleccion de las
corresponsales, los contactos persona-
les y el caracter latinoamericano del ser-
vicio, entre otros. Los articulos estan
escritos para durar en el tiempo y no
gquedan pasados de moda en pocos
dias. También dan sus frutos las dece-
nas de seminarios y talieres que Fem-
press ha organizado. Nuestras
corresponsales hacen cursos sobre pe-
riodismo no sexista en la universidad y
fuera de ella.

Es necesario que las mujeres organi-
zadas pongan mas esfuerzo en informar.
“No basta con hacer; hay que comuni-
car”, deberia ser la consigna. Y en esa
conviccidon hemos publicado un manual,
El abc de un periodismo no sexista, cu-

La publicidad ha sido un poderoso enemigo
de una condicién digna para las mujeres

yas autoras son las corresponsales de
Puerto Rico, Norma Valle; de México,
Berta Hiriart, y de Argentina, Ana Maria
Amado.

Creemos, sin embargo, que el factor
mas determinante de la presencia logra-
da por Fempress en los medios ha sido
su presencia activa dentro del movimien-
to de mujeres. Es el propio movimiento
el que se ha expandido como una man-
cha de aceite en los (litimos anos. Ha
estado ahi, peleando por suplementos y
paginas de a mujer; esta infilirado en
salas de redaccion, en estudios de TV,
en la radio, en los partidos politicos, en
las agencias de cooperacion o ejercien-
do influencia entre familiares y amigos
que ocupan puestos de poder. Es ese
movimiento el que ha sentido suyo este
proyectoc y garantiza la credibilidad de la
informacion que distribuye.

En 1993, y como un modo de com-
plementar los logros sefhalados, Fem-
press decidié incursionar en la radio.
Ese medio en América Latina es un ca-
nal ideal para llegar a mujeres no organi-
zadas, amas de casa, sectores
campesinos -analfabetas-, que necesi-
tan, quizds mas aln que otros sectores,
de una informacién que las haga sentir-
se parte de la lucha de las mujeres por
una mayor equidad y reconocimiento. Es
asi como Fempress se lanzd a la aven-
tura de producir un Servicio Informativo
Radiofénico de la Mujer para América
Latina. Se trata de un casete de noventa
minutos, con notas informativas y articu-
fos locutados, cuya informacion es
transmitida por 450 programas de radio
de la region.

La comunicacion alternativa y
el mercado

Finalmente, en cuanto al financia-
miento, no es misterio que la coopera-
cidén internacional para el desarrollo esta
en crisis, en particular para América Lati-
na. Por otra parte, proyectos como el
nuestro no son autofinanciables. Y cabe,
por lo demas, preguntarse si podrian
serlo algun dia: las leyes del mercado
andan francamente por otro lado. Es
cuestionable que los medios masivos,
que son el principal poder en sociedades
que se dicen democraticas, estén inte-
gramente financiados a través de la pu-
blicidad. ;Qué pasa con las ideas que
les disgustan a quienes detentan el po-
der econdémico?, ;cémo se enriquece la

capacidad de reflexién de una socie-
dad?, ;cOmo se acrecienta la masa criti-
ca?, ¢qué instrumentos se usan para
humanizar una sociedad en medio de
esta ola deshumanizante, si no se cuen-
ta con medios que no dependan exclusi-
vamente de la publicidad o de los
gobiernos de turno?

Una tarea fundamental de los medios
de comunicacién alternativos debe ser,
precisamente, ayudar a corregir y com-
pensar las cojeras del mercado, que son
muchas y muy graves. La subvencion in--
ternacional, y ojala nacional, se hacen
cada dia mas necesarias, y Fempress
seguira luchando por ese espacio ética y
socialmente necesario.

Desgraciadamente, e! transito del
apoyo de fa cooperacion internacional al
que deberian otorgar los estados latinoa-
mericanos estd entrabado en el debilita-
miento de esos estados ante las
crecientes privatizaciones y el llamado
ajuste estructural.

Quiza no llegue a traducirse en apo-
yos financieros adecuados, pero no de-
beria estar lejos el dia en que, desde
nuestros estados, y particularmente des-
de sus mal financiados ministerios u ofi-
cinas de la mujer, se llegue a evaluar y
reconocer la importancia de algunos pro-
yectos no gubernamentales que, como
este, han sido posibles gracias a la coo-
peracion internacional.

Quienes hacen politicas publicas y
quienes estan dando una batalla por un
desarrollo social con equidad, tendran
que aquilatar de dénde han venido las
ideas y la fuerza que estdn generando
los cambios y buscarles financiamiento
adecuado. En ese momento, habra que
poner un 0jo especial en las redes nacio-
nales e internacionales, esos vasos co-
municantes que han contribuido a
conectar experiencias dispersas, a con-
tagiar las rebeldias, a producir las bue-
nas ideas y a fortalecer la sociedad civil.

El transito de la marginalidad. al pro-
tagonismo de la cuestidn de género estad
estrechamente ligado a los objetivos y a
los logros de Fempress como proyecto
cultural, tanto en su rol de enlace del
movimiento latinoamericano de mujeres
como en su rol de altoparlante que infil-
tra medios de comunicacién de masas
que tienen, endémicamente y por decir
lo menos, otras prioridades y otros valo-
res. &
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TACHI ARRIOLA

gnredadas.
red de mujeres de AMARC

elia Cruz, la legendaria
rumbera, cocina en su sal-
sa los habitos nada santos
de oficinistas, técnicos,
gerentes y demas hierbas.
jQue les den candelal es
uno de los spots que realizamos y envia-
mos a todas las socias de la Red de
AMARC el 25 de noviembre pasado. So-
bre los hombres que no sueltan el poder
politico, que para nada comparten las ta-
reas del hogar, sobre la violencia sexual
contra las nifas, y hasta del novio que
prostituye a la novia, tratan las 13 cufas
que produjimos, junto con las socias y
socios ecuatorianos, para esta ocasion.
Con ellas, nos unimos a la campafna
mundial “16 dias de activismo contra la
violencia a la mujer”.

Tactl ARRIOLA, peruana. Comunicadera social,
coordinadora de la Red Mujeres AMARC, América
Latina y el Caribe.
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En el marco de la
democratizacion de la
comunicacion y con la

perspectiva de género como
principal mandato, las socias
de AMARC vienen, desde 1990,
“enredandose, amarrando
JSuerte los nudos para que no se
suelte la Red”. De 125 socias
han pasado a 225 que tienen
variados programas de radio
y que realizan un trabajo de
capacitacion, investigacion,
produccion, intercambio.

\
~

Los primeros nudos

Todo empezd en 1990. Las socias
de AMARC, mas que pedir, exigiamos
un espacio para ellas. Queriamos cono-
cernos, saber qué haciamos, donde es-
tabamos. Queriamos una representacion
en la directiva de la Asociacién. Hasta
entonces, aun cuando en la Declaracion
de Principios se considera fundamental
la presencia y el trabajo de las mujeres,
todavia no contabamos con una estrate-
gia propia para nuestro desarrollo. Es
asi como durante la |V Asamblea Mun-
dial realizada en Dublin, Irlanda, se
constituyd la Vicepresidencia Mundial de
la Mujer. Sanguita Basudev, inglesa, fue
nuestra primera vicepresidenta. Con elia,
hicimos un primer directorio y luego sa-
camos un boletin.

Asi arrancamos. Y como tantas re-
des, estdbamos satisfechas de tener por



escrito una larga lista de nombres a
quienes mandar una publicacién semes-
tral. Pero no pasaba nada mas. Y costa-
ba establecer una comunicacién fluida
entre nosotras.

En 1992, en la V Asamblea Mundial
en México, nos juntamos cerca de 500
radialistas. La mitad, mujeres. En este
encuentro, decidimos dinamizar la Red.
Todas, especialmente las latinoamerica-
nas y caribefas, queriamos servicios
concretos, utiles, sentir que nuestra red
estaba viva, que estaba en movimiento.
Elegimos a Maria Victoria Potanco, co-
lombiana, como vicepresidenta mundial.
Y desde la Oficina Regional para Améri-
ca Latina y el Caribe, entonces ubicada
en Lima, comenzamos el trabajo.

Estructura y coordinaciones

Empezamos en alto, con 125 socias
que tenian los mas variados programas
de radio. Habia espacios de mujeres pa-
ra mujeres, otros dirigidos a la familia, de
salud, musicales, informativos, infantiles,
ecolégicos. Habia de todo y para todos.
Sin embargo, las productoras sentiamos
la necesidad de una mirada diferente ha-
cia a sociedad desde las emisoras don-
de trabajabamos. No bastaba tener un
espacio radial, no importaba tanto el te-
ma o el publico. Lo fundamental era la
perspectiva. Y ese fue el primer manda-
to: introducir la perspectiva de género
en los servicios de la Red.

Para responder a esta soficitud, nada
pequefia y facil, contamos con una es-
tructura a nivel mundial y regional:

- Una oficina en Montreal y una vice-
presidenta que coordina las acciones
a nivel mundial.

- Una representante para América La-
tina y el Caribe, con presencia en
eventos nacionales e internaciona-
les.

- Una coordinadora regional con la ta-
rea de relacionar y atender a las so-
cias. Su centro de accion es la
oficina regional de Quito.

- Un grupo de capacitadoras latinoa-
mericanas que apoyan el trabajo de
la oficina de Quito y promueven la
comunicacién de género en sus res-
pectivos paises y localidades.

- Un presupuesto basico apoyado por
la cooperacién internacional.

- Las 225 socias actuales que son la
razén de existencia de esta Red.

De radio en radio

En la Red, bajo el principio de demo-
cratizacién de las comunicaciones, nos
encontramos mujeres de pensamientos
y experiencias muy variadas. Feministas
y quienes no se definen como tales.
Cristianas y no cristianas. Algunas me-
dio conservadoras y otras muy de avan-
zada. Las que hacemos radio desde la
practica y las académicas. ;Coémo servir
a todas con cosas dtiles y novedosas?
En la oficina producimos materiales ori-
ginales: inventamos 100 argumentos so-
bre conflictos de {as mujeres,
entrevistamos a abogadas especialistas
en leyes contra la violencia intrafamiliar,
descubrimos un articulo sobre género, o
dramatizamos cuentos famosos. No fal-
tan los radioteatros ni las fotonovelas.
Pero, lo importante no es solo lo que po-
demos hacer desde la oficina regional,
sino, y sobre todo, lo que podemos inter-
cambiar. Asi, son las mismas socias
quienes nos envian sus producciones
que luego, desde Quito, multiplicamos y
mandamos a todas las socias.

Con esta modalidad, las argentinas
se intercomunican con las cubanas, las
peruanas conocen qué piensan las ve-
nezolanas, las salvadorefnas saludan a
las colombianas, las bolivianas a las chi-
lenas. Nos vamos escuchando a5 vo-
ces, sabiéndonos parte de una gran
familia. Nos hacemos solidarias las unas
con las otras.

En estos envios se abordan desde
temas cotidianos hasta grandes aconte-
cimientos. Por ejemplo, antes de la Con-

ferencia Mundial de la Mujer (Beijing'95),
nos juntamos con las companeras de FI-
RE (Radio Internacional Feminista) de
Costa Rica, de SIPAM (Servicio integral
para la Salud) de México, y de CEMINA
del Brasil, para producir microprogramas
que daban a conocer el significado de
esta reuniéon. Durante la Conferencia
Mundial, algunas socias de AMARC, res-
pondiendo a la iniciativa de FIRE, partici-
paron en La Chimenea, una cabina
desde donde se transmitia por onda cor-
ta lo que estaba pasando en el evento y
las voces de las asistentes, desde el
mismo corazén de Beijing hacia el mun-
do entero. Y luego de la Conferencia,
Vicky Quevedo, actual representante de
las mujeres de AMARC en América Lati-
na y el Caribe, produjo para todas las
socias, 30 microprogramas sobre la Pla-
taforma de Accién.

Cursos de alta costura

Conversaba en Quito con un viejo lo-
cutor sobre el trabajo de la Red, y le
conté que haciamos talleres de género.
Con una luminosa sonrisa, me dijo: “Ah,
ya entiendo, justedes dan cursos de alta
costura!”

No tanto, pero hasta hace poco, mu-
chas de nuestras companeras no llega-
ban a entender bien este asunto de
género. O en todo caso, pensaban que
se trataba de cuestiones feministas y
que eso no iba con ellas. Otras, empe-
fiadas en cambiar los mensajes de los
medios de comunicacion, insistian que la
Red debia ser un espacio de capacita-
cién en este concepto tan indispensable
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Mas mujeres estan dirigiendo y haciendo radio en América Latina

para nuestro trabajo. Con las compane-
ras del Colectivo Radial Feminista del
Peri realizamos los primeros talleres de
género en la radio. Los resultados de es-
tos nos demostraron la necesidad inme-
diata de trabajar el tema a nivel de la
regién.

Y asi lo hacemos. Contamos ahora
con una guia metodolégica para ello.
;Qué significa género? ;Por qué hay
mas hombres que mujeres en los me-
dios de comunicacién? ,Como nos pre-
sentan en la publicidad? Analizar las
imagenes de las mujeres en los medios,
levantar nuestra autoestima, transformar
los mensajes discriminadores en otros
nuevos, equitativos, democraticos, son
los principales objetivos de nuestros ta-
lleres de capacitacién. Durante estos,
con una metodologia muy participativa,
vamos descubriendo c¢émo la sociedad
nos ha formado hombres y mujeres con
caracteristicas y valoraciones distintas.
Y como estas caracteristicas se transmi-
ten por los medios de comunicacion,
convirtiéndose estos en el primer espa-
cio de construccion de identidades. Aqui
es donde las mujeres generalmente sali-
mos mal paradas: nos presentan domés-
ticas, gastadoras, inutiles, tontas,
provocadoras, o por el contrario, la su-
perwoman, que todo lo tiene y todo lo
puede.

Enlos talleres realizados desde 1992
en Bolivia, Perd, Ecuador, Chile, Colom-
bia, Paraguay, El Salvador y Costa Rica,
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producimos sociodramas, charlas, cu-
fias, radiorrevistas, y evaluamos y co-
rregimos cualquier error ahi mismo antes
de hacerlo frente a nuestra audiencia.

Los talleres son mixtos, porque no
hay un género, sino dos. Y van dando
buenos resultados. Cada vez hay mas
comunicadoras y comunicadores que
desde sus emisoras defienden los dere-
chos de las mujeres. Que muestran a la
sociedad modelos diferentes de vivir y
relacionarse. Que apuestan por la ternu-
ra, la justicia, y {a alegria de todos, hom-
bres y mujeres.

En esta tarea de “inventar” una meto-
dologia de género en la radio no esta-
mos solas. Los trabajos del Colectivo
Radial Feminista de Pert y del Centro
de Comunicaciones Voces Nuestras de
Costa Rica, nos enriquecen y dan pau-
tas para su realizacion. .

Destacamos el taller de capacitacién
a capacitadoras de América Latina y el
Caribe realizado en CIESPAL en 1995.
Durante este, pusimos en comun la me-
todologia de cada una y afinamos ideas
tanto de técnicas radiofénicas como de
género. Asistieron 15 compaieras de
11 paises. Ya contamos con un equipo
de comunicadoras que, en sus respecti-
vos paises, multiplican los talleres de ra-
dio y género.

En otros espacios

La relacion entre las socias y la Ofici-
na Regional es dindmica y existe abun-

dante correspondencia entre nosotras.
Pero hay otros espacios sumamente im-
portantes donde establecemos acuerdos
y planes para acciones mas amplias con
comunicadoras de otras redes, donde
nos actualizamos sobre lo que piensan y
realizan las colegas de video y prensa, y
en donde la Red de Mujeres de AMARC
presenta su experiencia. Me refiero a los
eventos nacionales e internacionales en
los que se discuten los avances tedricos
sobre 1a comunicacién de género, del
movimiento de mujeres y la relacién de
este con los medios de comunicacion.

AMARC ha promovido y participado
activamente en estos. Han sido especial-
mente importantes los Encuentros Femi-
nistas de EI Salvador y Chile, la
Conferencia Mundial de Mujeres en Bei-
jing, el Festival de Radioapasionados y
Televisionarios en Quito, el Encuentro
de la Red de Productoras Radiales de

" Costa Rica, ademas de otros seminarios

de caréacter nacional y local.

Una mirada hacia adelante

Estamos en plena forma: un nimero
cada vez méas importante de socias en
América Latina y Caribe incorporan la
perspectiva de género en sus progra-
mas, tal como fue el primer mandato de
la Red; mas mujeres dirigen radios, co-
mo Radio Tierra 'y Radio Alegria de Lo-
lol, en Chile; Radio Pachamama en
Bolivia; Radio La Achirana en Per(; mas
mujeres se encuéntran en puestos de
decision; elaboramos una metodologia
en proceso de validacion para los talle-
res de radio y género; tenemos buenas
relaciones con emisoras, centros de pro-
duccion y otras redes de comunicacion;
el intercambio es permanente entre las
socias.

¢Estamos satisfechas? De ninguna
manera. En cuanto a la Red, las activi-
dades mencionadas seguiran con mayor
impulso, pero nos interesan otras 4reas:
la comunicacién electronica a través de
Internet; la capacitacion en tecnologia di-
gital para las especialistas en sonomon-
taje; la sistematizacion de la experiencia
de la Red de Mujeres de AMARC; Ia for-
macién y consolidacion de redes regio-
nales y nacionales; y lograr un equipo
mas grande de capacitadoras en comu-
nicacién de género. Seguimos enredan-
donos, amarrando fuerte los nudos para
que no se suelte esta Red. &



MAGDALENA ADOUM

Ecuador:

Red de mujeres en comunicacion

Hace mds de un lustro, un
grupo de mujeres vinculadas a
la comunicacion social, en
organismos y medios, fundo
esta Red. Ellas pariieron del
reconocimiento del papel que
pueden desemperiar los medios,
en la formulacion de tesis
nuevas y de nuevos contenidos
politicos y éticos, en los que las
mujeres pasen de una
condicion de objelos a sujelos
de la informacion. Radio,
prensa y proyectos de
educomunicacion han sido los
espacios de convergencia en los
cuales se han movido y han
obtenido la experiencia que
ahora nos comparte su
coordinadora nacional.

| debate acerca de la situa-
cion de ta mujer -y concre-
tamente las formas de
discriminacién y opresion
derivadas de nuestra condi-
cién de género- tiene una
farga historia, pero es en esta Ultima dé-
cada cuando se han analizado en pro-

MAGDALENA ADOUM, ecuatoriana. Comunicadora
Social, coordinadora nacional de la Red de Mujeres
en Comunicacién.

fundidad ya no solo los problemas de la
mujer en la sociedad, sino ios de la so-
ciedad en su conjunto.

En esa perspectiva, se ha puesto en
evidencia, para nosotras mismas, que
nuestra presencia consciente, en vigjas
y nuevas responsabilidades, nos ha he-
cho crecer, hasta conformar un nuevo
sujeto social que recupera en forma cre-
ciente su voz y su historia.

Esta redimension del rol de la mujer
hacia un plano protagénico y ia bisque-
da de nuestra participacién en el contex-
to nacional, supone la necesidad de
definir e impulsar nuevas estrategias que
potencialicen, generen, orienten y garan-
ticen formas creativas de organizacion,
expresion y movilizacion. No obstante,
todavia faltan por explicar muchos de los
silencios que aln vivimos las mujeres,
sobre todo si reconocemos que somos la
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voz de la vida, las comunicadoras por
excelencia.

De objetos a sujetos de la noticia

Teniendo en cuenta esta constata-
cion y la reflexion sobre el papel que de-
sempefiamos en el funcionamiento y
evolucidn de la sociedad, priorizamos el
acercamiento a la comunicacion, partien-
do del reconocimiento del papel que
pueden desempefar los medios de co-
municaciéon masiva en la formulacion de
tesis nuevas y de nuevos contenidos po-
liticos y éticos en los cuales las mujeres
transitemos del rol de mujer-objeto al de
mujer-sujeto de la noticia, incluso, de su-
jeto activo en el medio de comunicacion.

En ese contexto, el antecedente di-
recto de la Red de Mujeres en Comuni-
cacién fue un conjunto de talleres
desarrollados en Quito, Guayaquil y
Cuenca en los que participamos mujeres
vinculadas a las labores de comunica-
cién social en diversas organizaciones y
medios. En ellos profundizamos la refle-
xidn acerca de los mayores problemas
que afectan al pais y en las razones del
divorcio entre quienes deben tomar las
decisiones trascendentales en y aque-
llos que viven a diario los problemas.

Llegamos a evidenciar que el manejo
inadecuado y especulativo de la informa-
cién acerca de los temas que deberian
debatirse en el pais, mas que formar un
criterio colectivo, ha provocado desinfor-
macién e incomunicacién entre ecuato-
rianos, asi como la desmovilizacién y
atomizacién de la voluntad comun.

Planteamos, también, la necesidad
de profundizar nuestros contenidos y
trastocar con nuestras propuestas ese
orden establecido, pues se trata de no
seguir colmandonos de quejas y senti-
mientos de sacrificio, sino, apasionada-
mente, ser més objetivas frente a la
realidad.

Se hizo manifiesta nuestra preocupa-
cién profunda por la crisis de valores a
todo nivel, y se convino en que se re-
quiere de nuestra participacién respon-
sable, no como vocacion, sino como
opcion que hace que nos tornemos mas
exigentes.

La respuesta fue el lanzamiento de la
Red de Mujeres en Comunicacién, a ni-
vel nacional, y el inicio de un proceso de
organizacién y movilizacién de los princi-
pales actores e interlocutores sociales
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sobre la base de sus problemas y pro-

puestas alternativas.

La Red mantuvo durante el primer
afo un espacio de opinién semanal en
una cadena radial informativa de 50 emi-
soras en todo el pais. Luego fundamos
el suplemento Sexto Sentido, porque
consideramos que un suplemento es el
medio idéneo por varias razones:

- Lacirculacién de un suplemento con
un diario nacional garantiza la difu-
sibn y cobertura de distintos publi-
oS, no solo femeninos.

- El suplemento, al ser monografico,
permite tratar en profundidad los te-
mas, tarea imposible en la prensa
diaria.

- Un suplemento es una publicacién
cuyo formato es manejable como do-
cumento de consulta, investigacion y
archivo.

- La periodicidad -mensual- de este
suplemento, que es a lo que aspira-
mos, permite el tra-
bajo colectivo en la
investigacion y elabo-
racion, con toda la ri-
queza. que ello
conlieva.

Consecuentes con el
principio de comunica-
cidn-educacién previo a
la publicacién de cada
suplemento, en la prime-
ra etapa de Sexto Senti-
do invitamos a
especialistas a un dialo-
go abierto para un cono-
cimiento real de los
temas escogidos.

Los primeros ejem-
plares coincidieron con
las elecciones de 1992.
Asi, el primer nimero es-
tuvo dedicado a las de-
claraciones de los
candidatos presidencia-
les sobre las politicas so-
ciales. Luego pasamos a
temas como las reformas
del Estado, inflacion,
educaciéon, burocracia,
seguridad social, partidos
politicos, crisis de lide-
razgo, etc., tomando co-
mo base el punto de
vista de las mujeres fren-
te a los diferentes proble-

“La diversidad no es un obstaculo para la unidad si se

mas y sus posibles soluciones. Ef impac-
to en el publico fue realmente alentador.
La apertura y la coincidencia de inte-
reses con el diario Hoy, nos da la posibi-
lidad de trabajar como socias con este
periédico, asi como la de Hlevar propues-
tas alternativas desde un medio masivo.

Educacién y comunicacion

En 1994, el Proyecto de Superviven-
cia Infantil en Areas Marginales (SIAM)
apoyado por CRS , contraté a la Red de
Mujeres en Comunicacion para disefiar
la nueva estrategia de comunicacién
educativa para [a atencion integral de ia
salud en areas marginales, consideran-
do que nuestra institucién era “la méas
idénea para realizar este tipo de progra-
mas, por el plan de trabajo, calidad y or-
ganizacion con que se ha desarrolado
esta propuesta”.

A partir de 1996 iniciamos una nueva
etapa con nuestro suptemento. Conjun-

mantienen ideales comunes”

Maura Black. Ecuador




tamente con Hoy y el Municipio del Dis-
trito Metropolitano de Quito acordamos
la realizacion del proyecto “La solucién
esta en nosotros”, que incluye la publica-
cién de un suplemento y la realizacion
de foros y de camparfias de participaciéon
y motivacién ciudadanas.

El problema de la pobreza, la desin-
tegracién social, la crisis total de la insti-
tucionalidad de un Estado caduco, y una
sociedad civil seriamente fragmentada y
sin mayor presencia politica, han logrado
que la participacién ciudadana caiga en
el abatimiento.

La pérdida del optimismo, de la con-
fianza en nosotros mismos y en nuestros
lideres se manifiestan en la falta de cola-
boracidn, en el crecimiento del interés in-
dividual que ha silenciado la solidaridad,
lo que ha desembocado en una actitud
generalizada de meros receptores, de
estar siempre a la espera de que nos
“den haciendo” las cosas, de canalizar
nuestras demandas al estado-benefac-
tor, que es responsable de todo, pero
que en las actuales circunstancias ya no
puede responder a nada.

La agresividad, el desorden del creci-
miento de nuestra ciudad y el impacto de
modelos culturaies que nos difunden los
mass media, van consolidando un proce-
so de deshumanizacion en el cual la cul-
tura de la violencia, la corrupcion, el
egoismo, la inseguridad, el irrespeto per-
manente hacia el otro y a sus diferen-
cias, nos preocupa responsablemente.
Esta situacion necesita urgentemente de
actores sociales fuertes en su capacidad
y confianza. La ciudad somos nosotros,
es cada uno de sus habitantes. Por lo
tanto, las soluciones también deben ser
nuestro aporte.

Las mujeres, por su relacién con la
vida cotidiana y su rol en Ia familia, estan
mas directamente vinculadas con su ba-
rrio y su comunidad, que es donde se
desarrollan sus procesos de socializa-
cién y los de su familia. Y en ese proce-
so deben robustecerse su decision y
liderazgo.

Paralelamente a este proyecto, la
Red mantiene el suyo basico: “La partici-
pacién politica de la mujer; una garantia
para el ejercicio de la ciudadania”. Nues-
tro desafio consiste en como “empode-
rar” a una lider mujer, pero, al mismo
tiempo, cdmo atravesar desde ella y con
perspectiva de género, sus espacios es-

pecialmente politicos, gremiales, comu-
nitarios.

En este esfuerzo, 1a relacién que nos
cabe entre el equipo dinamizador y el
grupo de participantes, es basicamente
aprender 10 que Meuller Ylama “un arte
nuevo y dificil”, el arte del acompana-
miento: la posibilidad de aprender en co-
mln y de enfrentar experiencias que nos
permitan “poder diagnosticar lo privado
como publico y lo individual como social”
(Koch).

Aprender es ensefar al mismo tiem-
po. Y en ello nadie tiene el monopolio.
“Las palabras que se intercambian ense-
fan [...] se pone en escena la dramatur-
gia de buscar y preguntar comunes [...]
por lo tanto, la persona es mas importan-
te que la ensefianza". El proceso es,
asi, productivo y dialéctico: simultanea-
mente se desarroltan el maestro y el
alumno en el conocimiento como en el
enriquecimiento. El arte del acompafia-
miento, dice su autor, mas que un méto-
do es una actitud que “vive el dialogo y
en que el proceso del uno hace vivenciar
el cambio del otro”.

En esta dimensién, nuestro papel es
el de organizadora, referente, guia. Lo
importante es motivar, dar animos, valo-
rizar sus capacidades para liberar su
creatividad, teniendo en cuenta que “Gni-
camente se puede acompahar a aquel
que quiere emprender el camino”.

Espacio de convergencias

La Red es hoy un espacio de conver-
gencia, un ambito de reflexion y debate
en el que se mezclan, con fa misma tras-
cendencia, l0s aspectos cotidianos con
los que tradicionalmente son considera-
dos importantes. Es una instancia que
agrupa, reine y congrega, reconociendo
que la diversidad no es un obstaculo pa-
ra la unidad si se mantienen ideales co-
munes. Es, asimismo, la voluntad
constante de profundizar la democracia
a través de nuevos canales con mujeres
y hombres que, como nosotras, quieren
ser parte de un movimiento social ac-
tuante, buscando que nuestra participa-
¢ién no se limite Gnicamente a la de ser
espectadores sino protagonistas de un
quehacer politico diferente.

Nuestra experiencia desarrollada en
la diversidad nos permite valorar lo con-
creto y lo abstracto, lo objetivo y lo sub-

jetivo, lo cientifico y lo magico, lo mascu-
lino y lo femenino, lo individual y lo co-
lectivo, fo trascendental histérico y el
importante cotidiano.

intentamos permanentemente con-
cretar. todo este discurso en hechos.
Asi, procuramos descentralizar las deci-
siones, las funciones, las acciones y las
responsabilidades. Eso nos garantiza el
respeto a las individualidades, pero tam-
bién la interactuacion colectiva. El pro-
yecto “La solucién esta en nosotros”, por
ejemplo, cuenta con responsables para
la organizacién de los foros, para la pro-
mocidn entre la ciudadania y para Ia edi-
cion de los suplementos que produce.
lgual descentralizacién mantienen los
proyectos de liderazgo y de salud, que
ejecuta fa Red.

Sobre la base de esta vivencia que-
remos impulsar la formacién de muchas
redes que conformen nuevas organiza-
ciones horizontales y adoptar una actitud
positiva y propositiva que cambie la vi-
sion de tragedia, de caliejon sin salida,
que actualmente condiciona el analisis
de la realidad politica y social de nuestro
pais.

Pretendemos intercambiar, dialogar,
dimensionar esa practica comunicacio-
nal de la mujer para construir una pala-
bra fresca, propositiva, renovadora, que
esté involucrada directamente con el
quehacer politico y en la que los concep-
tos y valores sean fundamentos de una
practica y de un ser ecuatoriano que
geste una nueva opcion politica: la del
interés comun.

La historia, tal como la escribén aho-
ra quienes de tanto cuidar su imagen
han descuidado su presencia, no es
nuestra historia. Podemos cambiarla,
aqui y ahora. EJ pais entero defiende los
valores sociales trascendentales y si
queremos que estos evolucionen es pre-
ciso que hombres y mujeres colabore-
mos en la tarea, aceptandonos vy
comprendiéndonos mutuamente.

Se trata de cambiar la calidad de la
participacién politica, o que implica sus-
tituir la cultura de la sinrazén, que hoy se
impone, por 1a cultura del debate; la im-
posicién por el consenso; el autoritaris-
mo por la participacién y la posibilidad
de discrepancia; la agresividad del gesto
y la accion por la palabra convincente y
critica, para lograr una accién transfor-
madora. &
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Entre
;
eYOLISMO

i
pornografia

¢Donde termina el erotismo y
comienza la pornografia?
JCudl el lugar de la
obscenidad? Son algunas de
las inquietudes que el autor
aborda al tratar sobre estas
tres expresiones de la
sexualidad bumana, que se
ubican entre la indecencia
mds crasa y la imaginacion
artistica, bastante atravesadas
por la obscenidad de la
politica y el mercantilismo.
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EpmuNDO RIBADENEIRA

a discusign alrededor de la
pornografia y el erotismo
comienza por establecer
donde termina la pornogra-
fia y dénde principia el ero-
tismo. Y si de por medio
esta la cuestion de la obscenidad, enton-
ces la confusién conceptual se complica
mas de la cuenta.

Entre el espectaculo y
la imaginacion
Etimolégicamente, pornografia quie-
re decir ‘tratado referente a la prostitu-
cion”. Dicho de otro modo, seria “la
indecencia en si misma”. Valiéndose de

Juan Fermando Ospina, Colombia

enunciados que evaden de cualquier
manera un analisis profundo y detallado
del problema, se ha mirado mas bien el
tema de la pornografia como un grave
dano social que los paises civilizados
deben castigar y eliminar. Asi lo explica
Lord Birkett, en el libro Encuesta sobre
la pornografia, cuyo autor es C.H.
Rolph.

En la misma obra, Sir Herbert Read
dice que ta pornografia es un problema
social que actia como una mercancia,
que no se debe combatir ni resolver por

EpMUNDO RIBADENEIRA, ecuatoriano. Escritor y pe-
riodista. docente universitario.



medio de la censura, que mejor es pre-
venir que curar y que la moralidad se vi-
goriza a través de la libertad.

Un intento bastante difundido en el
sentido de lograr una definicion de io
que seria la pornografia y lo que seria el
erotismo, consiste en considerar que 10
pornografico se produce cuando los
cuerpos, en funcién del sexo, actuan co-

mo si se tratase de un espectaculo,

mientras el erotismo se aduefia del cere-
bro. Segun Gérard Lenne la pornografia
es demostrativa, en tanto que el erotis-
mo €S imaginativo.

En suma, la pornografia seria una vi-
sién explicita de {a sexualidad o, para
estar con Lawrence, del sexualismo, que
el gran escritor inglés interpreta como
una expresion ciega que exalta el triunfo
del ego. “La busca del ego -dice Lawren-
ce- es el motivo del sexualismo”.

Tal vez el erotismo, efectivamente,
tenga su radio de accién alli donde los
mecanismos cerebrales no van mas alla
de promover o sugerir actitudes o esce-
nas cuya composicién de lugar pone en
juego la imaginacién de cada persona.
La excitacion -si cabe el término- 0 mas
bien aquel fluido tibio que corre por las
venas, depende de lo que insintan el re-
lato o el filme, en el marco de un gran
sentido de las proporciones, cuando al
rigor poético se afade la posibilidad de
interpretar una situacion o realidad de-
terminada, tal como lo hacen Estanisliao
Fraschetti e Hipélito Taine, en el caso
del éxtasis de la Beata Ludovica Alberto-
ni y del Extasis de Santa Teresa, precio-
sas esculturas realizadas por el
magnifico Bernini.

Fraschetti dice que Ludovica Alberto-
ni “... yace cansadamente en un escalo-
frio: las rodillas se alzan y las manos
perfiladas se apoyan sobre el mérbido
seno en un espasmo largo y ardiente.
Sobre la faz, juvenilmente bella, apenas
desfiorada por una sombra de dolor, los
grandes 0jos tienen una luz opaca sobre
las pupilas veladas, y la boca pequefia,
se abre, gimiendo, en una curva que re-
vela admirablemente el espasmo”.

Por su parte, Taine escribe lo si-
guiente: (Santa Teresa) “Es como una
dama algo demacrada por el fuego y las
lagrimas, esperando a aquel a quien
ama. Las vestimentas arrugadas, la lan-
guidez de las manos, el suspiro que
muere entre los labios semiabiertos, na-
da hay en ella ni nada que la rodee que

no exprese la angustia voluptuosa y el
arrojo inefable de su transporte. Ella
acostada se abandona y todo su ser se
disuelve; el momento culminante llega;
elta gime: la sensacidn es agudisima”.

Podria decirse que el sexualismo se
expresa en un sensualismo capaz de ex-
presar por medio del arte los alcances
creadores de la erotomania catélica. En
todo caso, vale como ejemplo de lo que
constituye el erotismo, mas cerca de la
cultura artistica, que no fa pornografia
-tal vez- préxima, en cambio, de aberra-
ciones que incluyen propositos mercanti-
listas propios de una sociedad
desarrollada en la que campean intere-
ses econémicos de libre mercado.

La polisemia de la obscenidad

Con respecto a la obscenidad, esta
palabra, como un péndulo ciego, ha to-
cado indistintamente a lo pornografico y
a lo erdtico, como si de verdad las tres
cosas fuesen una sola. En puridad, son
tres cosas diferentes, aunque pudiese
haber en ellas ciertos puntos de contacto
0 coincidencias o extensiones que fun-
cionan por encima de las precisiones
concepluales.

Sin embargo, los tres
términos han sobrepasa-
do sus propios limites co-
mo consecuencia de la
interactividad social y se
aplican, burlando lo que
realmente pueden signifi-
car, sobre asuntos o pro-
blemas diversos, ajenos a
la cuestién sexual o amo-
rosa. Se dijo alguna vez,
por ejemplo, que un dis-
curso del famoso general
norteamericano Westmo-
reland que luchd en Viet-
nam, encerraba, por
cinico y prepotente, mas
obscenidad que un texto
pornogréfico.

Tomada como un con-
cepto grosero, insultante,
procaz, vulgar, la obsceni-
dad deambula alrededor
de la estructura social 'y
revela con enorme fre-
cuencia los entretelones
del poder potitico y eco-
ndémico. Lo obsceno viene
y va en varias direccio-
nes, y no vale, por ello,

como palabra de una sola y simple acep-
cion.

Mario Benedetti anota que si una
obra literaria alude a las lacras sociales,
a los vicios y dolos de toda indole, no
dejara de aparecer un critico que acusa-
ra a esa obra de ser pornogréafica (u obs-
cenay).

Pero si observamos la realidad en su
contexto de contradicciones sociales ca-
da vez mas profundas y agudas, no ca-
be mejor expresion para calificar los
desniveles de la justicia, que obsceno.
No puede ser mas obscena ia pobreza.
Lo es como promiscuidad y hambre, hu-
millaciéon y muerte. En este caso -dice
Benedetti- los criticos son “particular-
mente sensibles cuando se trata de de-
tectar la presunta pornografia literaria,
pero distraidos cuando se trata de sefia-
lar la obvia pornografia social, ia inequi-
voca obscenidad politica”.

En su obra La sexualidad en la politi-
ca, Hermann Glaser recuerda a Bertold
Brecht cuando este dijo que el dinero au-
menta el sensualismo: “los periodos de
bienestar econdmico -sostenia el gran

Luigi Stomaiolo, Ecuador
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dramaturgo germano- aumentan el po-
tencial de los sentidos y lo sexual pasa a
dominar, si la energética de los instintos
sexuales no recibe una distinta orienta-
cién, no logra escapes y es oprimida, por
reglamentos y prohibiciones de tipo ideo-
16gico o religioso”.

“El mapa del erotismo es el mapa del
poder”, sostiene Tomas Eloy Martinez,
en su novela Santa Evita. En un sentido,
pudiese sugerir esta expresion un tipo
de corrupcién politica que prima como
una costumbre dentro de las esferas de
poder. De relajacion gue se extiende a
nive! plblico, tal vez como un reflejo de
una etapa de decadencia oficial.

Una trilogia polémica

Pero también es justo referirse al he-
cho de que muchas figuras de (a literatu-
ra, la sociologia, la sicologia, etc., ven el
problema de la pornografia, el erotismo y
la obscenidad -como quiera que estos
términos jueguen en la realidad- con
ojos positivos. Gabriel Careaga opina de
la siguiente manera: “La unica expresion
mas o menos radical, en términos eroti-
c0s, se ha dado a partir de los afos se-
senta con el surgimiento de las llamadas
minorias eréticas y con la aparicion de la
pornografia a través del teatro (Oh Cal-
cutta), del cine (Garganta profunda) y las
revistas como Play Boyy Play Girl'.

uchachas muy
sexy invitan
incansablemente a
comprar. Y, sin embargo,
cuantos mas senos y muslos
invaden el marketing, el
puritanismo de la burguesia
se hace mds extremista,
vejatorio y fandtico.
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Afiade Careaga en su libro Erotismo,
violencia y politica en el cine, 1a afirma-
cion de que, en unos casos, la pornogra-
fia significaba “el placer de vivir", tal
como lo estilaban los griegos y los roma-
nos. En el caso de las sociedades con-
temporaneas, en cambio, la “irrupcion de
fa pornografia es un medio para descar-
gar las tensiones sexuales por medio de
la fantasia visual”, segin el mencionado
autor. Inclusive, comenta Careaga, en
Dinamarca y Suecia la pornografia auto-
rizada, publicamente, ha incidido en el
descenso del indice de la criminalidad
sexual. Y por fin, aclara, que la porno-
grafia “no conduce, como se cree, a nin-
guna aberracién, sino que es el
resultado de carencias y de frustracio-
nes”.

Recuérdese lo que Bertrand Russell
escribe en su libro sobre la moral, en el
sentido de que la prostitucién debe ser
legitimada como recurso al cual pueden
apelar, sobre todo, los viajeros, quienes,
en paises extrafos, cuando se encuen-
tran solos, podrén satisfacer sus apeten-
cias sexuales.

Sin embargo, cuando, como en el
ejemplo de las “jineteras” cubanas, la
prostitucion se debe al hambre y las ne-
cesidades generadas por el blogueo nor-
teamericano impuesto desde hace mas
de treinta afos a Cuba, la explicacion ya
no va en favor de los hambrientos turis-
tas, sino en contra del orden moral y la
“dictadura” que rige en el pequefo v re-
belde pais caribefio.

Decia que en Dinamarca y Suecia la
pornografia estaba autorizada publica-
mente. Porque, bien visto el problema, 1a
pornografia, desde hace ya bastante
tiempo, constituye un ejercicio libre, sin
critica ni condena, dentro del hogar.
Quiero decir que se puede hacer porno-
grafia sin exhibicién externa, sin contri-
buir, de un.modo u otro, a la distorsién y
alteracion de los sentidos, especialmen-
te tratdndose de nifios y de jovenes.

Cuando se invade el terreno de los
nifos, no solamente tomados como suje-
tos de distorsion y alteracién, sino como
protagonistas de la pornografia, resulta
demasiado dificil aceptar que la porno-
grafia constituye “el placer de vivir" o
que, a través de semejante estupidez, se
puede “descargar las tensiones sexuales
por medio de la fantasia visual". Tal vez
su gjercicio en el ambito de las relacio-
nes privadas pudiese aliviar aquellas

CANTAR DE
CANTARES
La Biblia

(Origenes, en su valioso Cdfhéhtario
sobre el Cantar de Cantares, -acon-

seja muy discretamente a. t
aquellos que no hayan dominado
por completo los apetitos de la sen-
sualidad, que se abstengan de leer
este sagrado Libro, Y confirma su
consejo con la prdctica. observada
entre los mismos hebreos quienes no
dejaban este Libro en manos de

. quienes no_hubieran Uegado a edad~ :

madura....)

jOh hermosa prmcesa, y con. que"

gracia andan esos tus pies colacados: .

en tan rico calzado! Las junturas’ de -
tus muslos son como goznes o charb:;
nelas, labradas de mano maestra.

Es ese tu seno cual taza hecha a
torno, . que nunca estd exhausta de
preciosos licores. Tu vientre como‘j:;

* montoncito de trigo, cercado de azi-

cendas.

Como dos cervatillos melhzos son .
tus dos pechos...
Es tu cuello terso y blanco como
torre de marfil. Tus . ojos _son_como
fos cristalinos estanques .. de
Hesebén, situados en la puerta. mds
concurrida de las gentes.

jCudn bella y agraciada eres, oh o
amabilisima y deliciosisima princesa! -

Parecido es t talle a la-gallardia de -
la palma, y tus pechos a los hermo—
$0S racimos.

Yo digo: subiré a este palmero y co-
geré sus frutos, y serdn para mi s
pechos como racimos de uvas, y el
olor de tu boca como de manzanas.




tensiones, si se tiene en cuenta que las
relaciones maritales como consecuencia
de 1a hegemonia masculina que se iden-
tifica con el nombre de machismo, rele-
gaba el papel del amor en la mujer a la
condicién oprobiosa de una sumision
crénica, pasiva y frustrante, en tanto el
marido podia inclusive desahogar sus
deseos a plenitud, con prostitutas.

Un negocio obscenamente
multimillonario

Pero la pornografia comporta un ne-
gocio multimiltonario, nadie puede.ne-
garlo. Se sabe sin duda alguna, que los
editores de las revistas pornograficas
-habilmente matizadas, eso si- suelen
ser personas de “bien”, catdlicas, cre-
yentes, que educan a sus hijos en los
colegios mas reputados y serios, que
oyen misa todos los domingos y hasta
son caritativos con el prgjimo.

Cuenta Careaga que en un cine de
Paris se recomendaba lo siguiente: “Pa-
ra olvidar todas sus preocupaciones,
venga a ver nuestros filmes sexuales”.
Careaga cita a Phillipe Soller, cuando
afirma que “la pornografia puede ser li-

beradora y critica y por eso es persegui-
da por todas las dictaduras”. Cierto es
que las dictaduras, casi sin excepcion,
hacen alardes moralizantes en materia
de prevenir contra la pornografia y otras
“maneras” de despenarse por comporta-
miento moral ofensivo a la sociedad.

Pasolini se burld de esta pretension
en su pelicula Sald, basada en la obra
del famoso marqués de Sade. Bajo cam-
pafas tendientes a lograr que los hom-
bres tomen la figura de modelos de
conducta individual y social, las dictadu-
ras no han vacilado en asesinar y robar,
como para comprobar aquello de que “el
mapa de erotismo es el mapa del poder”.

Un negocio muitimillonario, en defini-
tiva. Peliculas, videos, revistas, libros,
periddicos, canciones, postates, portava-
s0S, escarapelas, condones, consolado-
res, etc., etc., se transforman en miles
de millones de ddlares que ingresan a
los bolsillos de los honorables producto-
res de toda esta mercancia copiosa y
tan diversificada.

Que el erotismo, la pornografia y, en
parte, 1a obscenidad toman vuelo a partir
de los afos sesenta, puede ser verdad.

La década méas imaginativa y productiva
de nuestra época quiso en multiples as-
pectos -y 10 logré-, renovar las estructu-
ras de una sociedad que se habia
aprovechado crénicamente de la guerra,
vale decir, de la mentira y la trampa, que
no salia de una forma de pensar condi-
cionada a los intereses de un patrioteris-
mo hipécrita, que habia impuesto un
modelo de vida centrado alrededor del
poder dominante, de la moral dominante,
de la religién dominante y, como sinte-
sis, de la economia exclusiva o de aque-
llo que se llamé “la cultura de fa
pobreza”,

En este contexto, la sexualidad o el
sexualismo insurgen como la ensefia
mas polémica y mas rebelde de una ne-
cesidad de cambio, verdadera explosion
que sacude las costumbres oficiales y
que van de la mano, en escala corres-
pondiente, de las canciones de los Bea-
tles, de fa mini falda, del topless y tantas
otras rupturas que las mujeres adoptan
en sefial de liberacién femenina, acerca
de la cual comentan haciendo uso del
vocabulario mas resonante y grueso.

Lo que pasa es que, inevitablemente,
se incurre en los excesos consabidos, y
asi el problema del amor o de hacer el
amor se convierte en la posibilidad de
ganar mucho dinero o, simplemente, de
pretender mantener un statu quo moral
sobre cuya base el mapa erético puede
terminar en mapa del poder. Tales exce-
S0S son, precisamente, la materia prima
de la industria pornogréfica.

Termino este panorama sumario y
poco articulado sobre la pornografia y
anexos, con lo que dice Enrique Salgado
en su libro Erotismo y sociedad de con-
sumo. De este modo: “Pero la actitud de
la burguesia ante la sexualidad es biva-
lente. La explotacion comercial del amor
permite amasar mucho dinero. Hombres
mojigatos no vacilan en financiar la edi-
cién de libros obscenos, la produccién
de peliculas sugestivas y periddicos li-
cenciosos. Y el sex-appeal, el erotismo,
constituye la base de gran parte de la
publicidad comercial. El estimulo erético
estd puesto al servicio del negocio. El
desnudo femenino es corriente en los
periddicos y en los affiches. Muchachas
muy Sexy invitan incansablemente a
comprar. Y, sin embargo, cuantos mas
senos y muslos invaden el marketing, el
puritanismo de fa burguesia se hace
mas extremista, vejatorio y fanatico”. &
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EROTISMO:

SERGIO INESTROSA

consideraciones generales

Jeft Dunas

Eros, erotismo, corporeidad, religion, otredad, comunion, son los
diversos conceptos quie el autor entrecruza para discurrir sobre un
tema tan inasible como este, que se ubica entre una “racion del
paraiso” y un deleznable “negocio redondo”.

ara espiritus como el mio,
tan poco familiarizado con
la tradicion clasica, pala-
bras como “Eros” y “eréti-
c0" no evocaban todo el
“ encanto y la malicia que
para otros espiritus mucho mas cuitos
tiene. De modo que queriendo saber al-
go acerca del erotismo me veo en la ne-
cesidad de recurrir a diversas fuentes
para explorar en ellas acerca del mito de
Eros.

Eros, erotismo: los origenes
En una de las varias versiones se
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descubre que el tal Eros padecié un pro-
fundo amor por Psiquis -joven y hermo-
sa, con alas de pajaro y mariposa-. El
alma de Eros estaba encadenada a elia
por un perpetuo amor y devocion'.

El diccionario de la Real Academia
define el “erotismo” como “pasion fuerte
de amar”. Corominas atribuye el primer
uso documentado del adjetivo “erético”
al poeta sevillano Fernando Herrera, en
1580. Y Lope de Vega, en su texto bur-
lesco La Gatomaquia (1634), usa el tér-
mino erbtico al hablar del celoso
Marramaquiz: “vencido de un frenético
erotismo”, y en el verso siguiente afirma

que esto es “enfermedad de amor, o el
amor mismo™.

Por otra parte, el renombrado poeta
y ensayista mexicano Octavio Paz ha di-
cho que Eros es solar y nocturno; “todos
lo sienten pero pocos lo ven. El doble
aspecto de Eros, luz y sombra, cristaliza
en una imagen mil veces repetida por los
poetas de la antologia griega: la lampara
encendida en la obscuridad de la alco-
ba™.

SERGIO INESTROSA, mexicano. Candidato a doctor
en Letras Modernas por la  Universidad
Iberoamericana (México), asistente de la Divisién
de Ciencias del Hombre de la misma universidad.



Otros autores nos dicen que Eros no
es ni dios ni hombre sino que es mas
bien un espiritu travieso que vive entre
los hombres y los dioses*.

Asi pues, quizd podemos intentar
una primera aproximacion en torno al
asunto del erotismo y podemos afirmar
que el erotismo es algo mas que una
mera urgencia sexual. El erotismo es,
ante todo, como nos lo ha dicho Octavio
Paz, una expresion del signo cuerpo sin
olvidar que no hay erotismo sin referen-
cia al no cuerpo®.

No hay que perder de vista que el
erotismo supone {a presencia de un
cuerpo aunque sea solo en su expresion
virtual; es decir, como una representa-
cién mental. El erotismo es, pues, como
un juego de mascaras y como una pa-
sion que nace de la imaginacién y de la
sensibilidad humana y por ello en él se
supera a la sexualidad que sigue tenien-
do, en primer término, una funcién repro-
ductiva.

Siendo asi, hay que consentir que el
erotismo es un hecho social, es decir im-
plica la presencia de un “otro”, asi este
otro solo tenga una presencia imagina-
ria. Es, justamente, el concurso y recur-
so de la imaginacién, el agente que nos
transforma, que nos transfigura y nos li-
bera de la pesadez de las rutinas -aun
de las sexuales-. Por ello es posible pen-
sar que entre el erotismo y la sexualidad
hay una diferencia mas que esencial
puesto que lo fundamental en el erotis-
mo es la busqueda del placer y, por lo
general, el placer sin la procreacion.

El juego de la imaginacién

Dicho en otras palabras, si bien el
erotismo se mira en la sexualidad, y en
particular en la sexualidad de los anima-
les, pues el hombre cuando ama juega a
ser como algunos de ellos; los animales
no pueden llegar a contemplarse en el
erotismo humano. Esto es asi no solo
por la incapacidad biolégica de los ani-
males para establecer simetrias sino, y
sobre todo, porque el erotismo reafirma
una voluntad esenciaimente de placer
-e5a palabra iman que atrae a todas las
fuerzas contrarias que nos habitan- y la
sexualidad, por su parte, es la puesta en
escena del instinto de reproduccién.

En este sentido, el erotismo es una
transfiguracién de la sexualidad gracias
a fa imaginacién pues efla vuelve palpa-

RAYUELA
Julio Cortéazar

“Apenas él le amalaba el noema, a
ella se le agolpaba el clémiso y caian
en hidromurias, en salvajes amborios,
en sustalos exasperantes. Cada vez
que el procuraba relamar las incope-
lusas,- se enredaba en un grimado
quejumbroso y tenia que envulsionar-
se de cara al névalo, sintiendo cémo

poco d:poco las arcillas se espejuna-

ban, se iban apeltronando, redupli
miendo, hasta quedar tendido como
el trimalciato de ergomanina al que
se le han dejado caer unas filulas de
cariaconcia. Y sin embargo era ape-
nas el principio, porque en un mo-
mento dado ella se tordulaba los
hurgalios, consintiendo en que él
aproximara suavemente sus orfelu-
nios. Apenas se entreplumaban, algo
como un ulucordio los encrestoriaba,
los extrayustaba y paramovia; de

“pronto era el clinén, la esterfurosa

l;ante de Ias matncas la jade-

_'ohe' volposados en la.cresta: del
murelio, se sentian balparamar, perli
nos y mdrulos. Temblaba el troc, se

_vencian las marioplumas, y todo se
resolviraba en-un profundo pinice, en

niolamas de argutendidas gasas, en
catinias casi crueles que los -ordope-
naban hasta el limite de las gunfias”,

bles las formas del deseo. Por ello, los
hombres decimos: vamos a hacer el
amor como las palomas, o como los leo-
nes y los imitamos en su actividad se-
xual, pero ellos no hacen el amor como
nosotros. Lo importante del- asunto esta
en el simil que se establece a partir de la
palabra como, pues la naturaleza se
yergue de nuevo como modelo de uno
de los actos humanos fundamentales.

Estamos en capacidad de hacer una
segunda precision en cuanto al erotismo
y decir que si bien este no es la eterni-
dad misma, si es una profunda y creati-
va recomposicion de nuestro propio
cuerpo y del instante mismo en que vivi-
mos. En este sentido, el tiempo del cuer-
po y del placer es un presente lleno de
vivacidad. Es decir que en cuestién de!
goce erotico -quiza también de otros-
uno preferiria no tener que esperar para
disfrutar de esa racién de paraiso que
nos corresponde.

En este sentido, se puede pensar
que el erotismo es un deseo total, es
una aspiracion luminosa, un cierto tipo
de impulso religioso natural llevado a su
mas alta potencia. En otras palabras, el
erotismo tiene que ver con la esfera
compleja de lo sagrado. Quiza por ello
algunos estudiosos, como Bataille, vin-
culan al erotismo con los rituales religio-
S0S.

Y es que tanto el erotismo como la
religidn comparten ciertos vasos comuni-
cantes pues son expresiones, realidades
que se abrazan y alimentan. mutuamen-
te. Esto es asi, porque ambas practicas
implican ceremonias y ritos de paso o de
iniciacién y en tanto que haya rituales,
hay representacién y actualizacion de la
imaginacion que nos dispara mas alla de
la mera compulsién y necesidad sexual®.
Pero, no debemos olvidar que en este
caso se trata de un disparo que se rela-
ciona con la muerte. Por ello, Bataille
afirmaba que el erotismo era la aproba-
cion de la vida hasta la muerte. Es decir
que el erotismo es una exaltacion de la
vivacidad de la vida sin importarie nues-
tra radical condicién de finitud.

Asi pues, al igual que la literatura -en
particular la poesia-, el erotismo, y méas
aun el amor, nos salva aunque sea mo-
mentaneamente del tedio de la muerte y
hace que 1as ancestrales lacras sociales
como el machismo, que enturbian las re-
laciones plenas entre el hombre y la mu-
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jer, se tambaleen en favor de unas rela-
ciones si no mas duraderas, si mas res-
petuosas.

Entre lo sagrado y lo profano

Pero volviendo a lo sagrado, todavia
se puede ir mas aila y afirmar que el
cuerpo es erético justamente porque es
sagrado, pues el cuerpo es el templo del
amor y en él se produce el milagro de la
vida, y a través de él tocamos esa racion
de paraiso que nos corresponde. Es de-
cir, el erotismo es sagrado porque ante
el cuerpo del “otro” uno se pregunta por
10 que estd mas alld de esa presencia y
al hacerlo la sobrepasa en busca de esa
“otredad”, que esencialmente es el
“otro”, desde donde nos completa e in-
terpela, nos pide y nos exige nuestra do-
nacién y nuestra corresponsabilidad.

En este sentido, tanto el erotismo co-
mo el amor son sed y necesidad de co-
munién con el otro, sed de otredad -nos
diria Machado-. Una comunion que po-
driamos denominar como cosmica. Es
decir, mas alla de tu cuerpo y del mio
ambos adivinamos que hay algo que
querriamos ver, tocar, alcanzar. Pero sa-
bemos que ese algo tiene una esencial
distancia que nos es insalvable y, en ese
sentido, se nos torna desconocido; sin
embargo, no queremos dejar de alcan-
zarlo. Y ese “querer” es una fascinacién
sagrada -numinosa- en el sentido que le
da el socidlogo Rudolf Otto
a este término’.

Quiza, también, haya
que admitir que es dificil
saber, bien a bien, como
definir eso que esta méas
all4 de nosotros. Lo que sf
sabemos es que se trata
de algo tremendamente ra-
dical y que esta relaciona-
do con la esencial
irreductibilidad de fa liber-
tad humana, de la libertad
del “otro” y con la imposible
cosificacion de su realidad.
En este reconocimiento y
aceptacion del otro, como
tal, descansa lo sagrado
del erotismo. Por ello, el
ofro extremo del erotismo
se llama AMOR.

Asi pues, el erotismo
no solo es sagrado sino
que adema4s produce espa-
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Cios sagrados al marcarlos eréticamente
como espacios en los cuales acontece el
encuentro de los amantes. Pero, ade-
més, el erotismo sacraliza el espacio
que abre ante nuestros incrédulos ojos.
Se trata de una espacialidad distinta a la
de 1odos 10s dias, una espacialidad vivifi-
cada por la fuerza imperiosa del deseo
por ese otro.

El erotismo nos dispara hacia un
mas alla en busca de la comunién con la
persona elegida libremente; en busca de
una experiencia total que -lo sabemos
de sobra- nunca llega a producirse del
todo. Esto lo ha visto con profunda clari-
dad el mismo Paz quien ha dicho que:
“una imagen deseada es algo mas que
un cuerpo que se desvanece: es un al-
ma, una conciencia. Es un transito de lo
erético a la persona amada™.

Pero, no hay que olvidar que muchos
de nosotros, hoy en dia, hemos converti-
do al erotismo en un arma politica, un
instrumento de critica social, olvidando
que lo mas esencial del erotismo es el
hecho de que este es una pasion pletori-
ca de todos los sentidos.

Por otra parte, muchas de las pare-
f{as actuales han convertido al erotismo
en una mera técnica, una gama de ejer-
cicios acrobaticos -un recetario de postu-
ras- para hacer el amor y que en
muchos casos se ha perdido con ello la
profunda experiencia de! sentimiento

que es el erotismo cuando se vive como
actitud, como arte y pasién, como toda-
via ocurre en algunos paises del Orien-
te. Es decir, como placer y gozo
profundo del encuentro con ese otro que
es mi alteridad.

Ademas, hay que advertir una vez
mas, y esto es alin mas grave, que una
buena parte de la industria del entreteni-
miento ha convertido a las practicas erd-
ticas, a través de la publicidad y la
pornografia, en un negocio redondo.

Por todo ello debemos reafirmar, una
vez mas, que la libertad erética y la ple-
na libertad de la mujer son del todo inse-
parables y 10 son porque, desde hace
mucho tiempo, la opresién sobre la mu-
jer ha sido doble: social y sexual.

Parece razonable, pues, afirmar que
ya es tiempo de establecer -méas alla de
los intereses politicos, sociales, sexuales
0 de cualquier otra indole- nuevos mo-
dos de comunién y de relacién con la
criatura mas excelsa de toda la creacién:
la mujer. &

NOTAS

1. Para una elaboracion del mito se puede con-
sultar el articulo de Michéle Ramond, “Eros v
literatura o Eros y Psique a la letra”, en la re-
vista Eros literario, pp. 11-17.

2. Lope de Vega, “La Gatomaquia”, en Obras
completas, José Manuel Blecua (ed), Silva
V, p. 1941, vv 242-243.

3. Octavio Paz. La llama doble, p.
27.

4. Sugiero al lector interesado
consultar sobre Eros y Atrodi-
ta fa Teogonia de Hesiodo,
asi como el libro de Robert
Graves, Los mitos griegos,
pp. 68-69. También el texto
de Angel Maria Garibay K.,
Mitologia griega, p. 102.

5. Octavio Paz, Conjunciones y
disyunciones, pp. 149-150.

6. Octavio Paz nos recuerda
que esta relacion entre el ero-
tismo y la religion no es nueva
y que varias de las culturas y
religiones comparten esta vi-
sion de 1a fusion entre el ero-
tismo y la religion: el
tantrismo, el taoismo, los
gnosticos. La flama doble, p.
153.

7. Cir. Rudolf Otto, Lo santo: lo
racional e irracional en la idea
de Dios, Madrid, Alianza Edi-
torial, 1980.

8. Octavio Paz, Cuadrivio, p. 192.

Hajime Soroyama, Japén
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JORGE ENRIQUE ADOUM

Otra vez la censura, otra vez el

a censura repugna siempre
al espiritu: aparece como un
insulto al autor y a la obra
que tanto esfuerzo y sacrifi-
cio cuesta generaimente,
proferido en nombre del su-
puesto derecho que asiste a un funcio-
nario o a un grupo de individuos, no
siempre los mas licidos o sensatos, de
prohibir o mutilar una creacion intelec-
tual. (Me he preguntado, con frecuencia,
si esa practica no entrafa cierta revan-
cha, por envidia u odio, contra la suerte:
el poeta Vinicius de Moraes, cuando for-
mob parte de la Comisién de Censura de

JORGE ENRIQUE ADOUM, ecuatoriano, Poeta, narra-
dor y ensayista,

Rio de Janeiro, se vanagloriaba: «Deja-
ba pasar todo, no cortaba nada».) De las
dos formas de censura, la de caracter
politico -explicable, a veces, por razones
de seguridad, particularmente en situa-
cién de conflicto internacional- y la de in-
dole moral, solo esta Ultima ha sido
aceptada por el mundo entero, cuando
se refiere al cine. Se debe, y elio la justi-
fica, a que, producto de una industria
mas frecuentemente que obra de arte,
una pelicula -a veces, también un libro:
yo mismo me pronuncié en favor de la
prohibicién de Suicide, mode d’emploi,
una guia para suicidarse sin peligro de
fracasar o de ser salvado a ltima hora-
es una mercancia que busca el rendi-

erotismo

“He perdido la cuenta -nos
escribe el autor- de los
articulos que he publicado
sobre la censura del cine, y
mis ideas al respecto no
han cambiado. De abi
que, en estas paginas,
escritas con el proposito de
aunarlas o resumirlas, sea
inevitable repetirias”.
Repetidas o no, el hecho es
quie sus ideds nos permiten
conocer originales punlos
de vista y como la censura,
cuando confundida con el
Jundamentalismo apunia
contra el erotismo,
conduce a idioteces.

miento comercial sin preocuparse de sus
consecuencias, por 10 cual, decia yo, de-
be estar sujeta a una suerte de control
sanitario, como el que existe para los
productos alimenticios y farmacéuticos.
Sin embargo, de los “peligros que
acechan a nuestros hijos”, segiin'la ge-
nerosa férmula consabida, los del amor
son menos graves que los de la violen-
cia: es de suponer que, si crecen norma-
les, tarde o temprano serdn pro-
tagonistas de escenas similares a las
que vieron y, dado que no es posible es-
perar que los padres sean pedagogos ni
modelos en esta materia, su normalidad
se debera, en parte, a lo que pudieron
aprender del buen cine erético; en cam-
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bio, no serd normal poner un dia en
préctica las lecciones de como organizar
una pandilia, asaitar un almacén para
exigir dinero, procurarse drogas, asesi-
nar, generalmente con un ensafamiento
bestial -aun cuando después lioriqueen
en una comisaria de policia-, a una com-
pafiera de colegio 0 a un transelnte des-
conocido.

Las idiotas contradicciones

La censura contra el erotismo -que,
avergonzada de si misma, trata de justi-
ficarse siempre acusandolo de pornogra-
fia- conduce en todas partes a
contradicciones idiotas, como las de
cualquier fanatismo. En Francia, por
ejemplo, las autoridades impidieron, du-
rante mucho tiempo, la transmisién por
radio de las canciones “eréticas” de
Georges Brassens, mientras en los cines
podian verse peliculas de tres y hasta de
cuatro equis; y la prohibicion que tenian
los libreros de exponer en sus vitrinas
Histoire @'0, condeng al libro a ser mer-
cancia de los sex shops, para gran de-
cepcién de los clientes de esos
almacenes.

May Irwiny Jones C. Rice se besan y
provocan un escdndalo, por primera vez en
el cine de E. U. (1896)
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Quienes tienen mi edad recuerdan
aun las risibles disposiciones del Codigo
Hayes que en los anos 40 rigid, de! bra-
20 de! “macartismo”, en la produccion ci-
nematogréfica: habia que “maquillar” el
trasero de los monos a fin de que no
aparecieran pelados; se establecian nor-
mas que iban desde la ropa interior que
podian mostrar las actrices hasta el an-
gulo maximo, en relacion con la vertical,
en que era permisible que se inclinara
una pareja, pasando por la fijacién de la
duracion maxima de un beso en la pan-
talla.

En la India -primera productora mun-
dia! de peliculas, en cuanto al nimero- la
mayor demostracién de amor consiste
en una leve inclinacién de cabeza que
se hace con las manos juntas, como pa-
ra orar. De modo que en los filmes occi-
dentales, de los cuales es gran
consumidora, se cortan todas las esce-
nas a partir del beso y, desde luego,
cuanto viene después. (Aunque no he
reflexionado debidamente, creo que in-
digna més la mutilacién de una obra que
su prohibicién: imagino mi propia reac-
cién en caso de que se me vendiera un
libro al que le hubieran arrancado trozos
de paginas o capitulos enteros.) Recuer-
do una tarde en que pasé por un cine de
Bangalore en el momento en que iba a
comenzar Y Dios creé a la myjer, de Va-
dim. Asombrado de que pudiera exhibir-
se semejante pelicula en ese pais, entré:
despojada de todas las escenas de
amor, 1a proyeccién duré media horay al
publico parecidé no importarle la falta de
continuidad que, para mi, era patente.

Sucede que la habia visto varias ve-
ces, pues me tocod promoverla en Quito,
en mi fugaz desempefo como distribui-
dor de peliculas. Esa habia pasado la
censura -hoy se llama, y eso le devuelve
dignidad, “calificaciéon”- que, ya desde
entonces, era municipal: de ahi que, a
menos de recurrir a una discriminacion
insultante, resulta dificii comprender por
qué las peliculas que “atentan contra la
moral” en Cuenca la dejan intacta en
Quito, o la hieren aqui mientras son ino-
fensivas en Guayaquil. Ademas, el dicta-
men de la censura no era inapelable: he
contado vya (revista Diners, octubre de
1985) que habia en Quito un grupo infa-
tigable de distinguidas seforas que, al
dia siguiente de un estreno, se dirigian a
la esposa del alcalde, generaimente por
medio de una carta abierta, pidiéndole,

uatro meses
después, el

¥ realizador decia:
“Hacen falta coraje y
abnegacion para dedicar asi
semanas enteras a tratar de
convencer a 60.000 personas
de que firmen una peticién
contra una pelicula que
nadie ha visto”,

en nombre de la moral y de las buenas
costumbres, que intercediera ante su
marido para que prohibiera determinado
filme. Nos fastidiaba que se atribuyeran
el derecho a decidir sobre nuestra moral,
sin que nadie les hubiera encomendado
Su preservacion, y, al mismo tiempo, nos
asombraba que jamas se perdieran una
sola de aquellas obras que llegaban pre-
cedidas de ciertos indicios elocuentes:
ser francesas, que era sindnimo de “es-
cabrosas”, exhibir carteles y fotografias
que daban una idea clara de su conteni-
do, titularse Y Dios cred a la mujer o Los
amantes, contar con la actuacioén de Bri-
gitte Bardot 0 de Jeanne Moreau, que ja-
mas tuvieron cara de muy inocentes..., y
protestar luego por no haber visto la vida
austera y edificante de Santa Teresa de
Avila, por ejemplo. Ante la certeza de
que al dia siguiente de su estreno la pro-
hibirian -y la pelicula de Vadim era cara-,
por ptimera vez se hizo un lanzamiento
simultaneo en seis salas, con una sola
copia y un solo ciclista que la lievaba de
una a otra, con io cual la recaudacién en
tres dias fue superior ata que se hubiera
obtenido con su exhibicién en una sola
de ellas durante quince.

La moral también es social

Resulta evidente que, para esa cen-
sura, la moral es Unicamente sexual, re-



cluida al dormitorio, y parece no tener la
mas minima idea de que existe una mo-
ral social. Un alcalde de Guayaquil
-quien llegd a ser vergonzante presiden-
te de la Republica y que ya entonces era
indecente en sus maneras, particular-
mente la de robar- prohibié La Luna, de
Bertolucci -tierna historia de un nifio que
se enamora de su madre-, porque “bas-
taria con que un marihuanero de esos
viera La Luna para pensar que puede sin
problemas tener relaciones con su ma-
m4&”, segun declaraciones a la revista
Nueva (septiembre de 1980).

Esa censura jamas se preocupa, por
ejemplo, de las lecciones de robo a ma-
no armada, de la incitacién al odio racial
0 a la guerra o al ejercicio de la justicia
por mano propia, ni de la exaltacién y di-
fusién de 1a violencia: la misma revista
comentaba que semejante declaracién
del corrupto e inmoral alcalde “moraliza-
dor”, “haria pensar que ‘cualquier mari-
huanero de ésos’ podria salir a disparar
contra el primero que pasa con solo ver
cualquier serie de televisién de las que a
diario se transmiten”.

Porque igual es el comportamuento
de la TV: desde hace poco suele anun-
ciar, al comienzo de una pelicula, que “el
contenido ha sido cambiado a fin de que
sea apta para todo publico”, lo cual quie-
re decir la supresién de escenas de ero-
tismo pero no las de la brutalidad
conyugal o policial. (Alguna vez cité, co-
mo excepcidn, el de una periodista de
Guayaquil, adicta a un gobierno que te-
nia una concepcion del orden, cuando,
en su calidad de miembro de la junta de
censura, sugirié que Las actas de Maru-
sia, puesto que trataba de la violencia
con que el ejército reprimia un movi-
miento obrero en Chile, fuera prohibida
para menores de 18 afios y “para estu-
diantes”. ;Por qué no también, ya que
estamos en eso, para los trabajadores?)

Censura y religion

Esa misma mentalidad, la avergon-
zada, suele ampararse, con demasiada
frecuencia, en la religion, quizas porque
en tal caso no es preciso justificar con
argumentos razonados su actitud: basta
con invocarla. El cartel pubiicitario de
Ave Maria, una pelicula de Jacques Ri-
chard (probablemente mediocre: en Pa-
ris estuvo pocos dias en cartelera, no
encontré critica alguna en la prensa,
nunca supe de nadie que la hubiera vis-
to) mostraba a una muchacha, no mas
desnuda que Jesucristo, en una cruz. Al-
gunas organizaciones catélicas obtuvie-
ron que se rectificara el cartel. Y cuatro
dias después de haber aparecido en las
paredes de la ciudad y las estaciones
del metro y de los autobuses, seguimos
viendo a la muchacha que, con los bra-
z0s levantados y ya sin cruz, parecia vo-
lar o recibir, como algunos politicos y
prelados, las aclamaciones de una multi-
tud.

Eso fue en 1984. Trece afos des-
pués, en febrero de 1997, en Estados
Unidos, Milos Forman pidié, “para apaci-
guar los animos”, que se retirara el cartel
de Larry Flint -donde se ve al “rey del
porno” casi desnudo, usando como tapa-
rrabos una bandera norteamericana y
con los brazos en cruz sobre un fondo
de pubis femenino-, aclarando que ni la
distribuidora ni él mismo tuvieron “la in-
tencién de provocar u ofender a quien
sea con el affiche”. Aqui se juntan varios
elementos: se tolera menos (;por falta
de costumbre, en una sociedad que ha
hecho del cuerpo femenino el recurso
mas socorrido de la publicidad comer-
cial?) la figura de un hombre desnudo,
peor aun si se lo muestra crucificado so-
bre un sexo de mujer; el irrespeto de la
bandera, censurable en cualquier pais,
lo es menos en el caso de una que sim-

boliza, al mismo tiempo que las glorias,
las acciones obscenas de su historia: la
propia Madonna ia utilizé alguna vez, en
escena, como taparrabos, pero, nueva-
mente, se trataba de una mujer; quizas
10 que mas molesta es la imagen de un
crucificado: al fin y al cabo, la cruz dejé
de ser, hace mucho, una simple “figura
formada de dos lineas que se cruzan
perpendicularmente” e incluso “patibulo
[...] que se usaba como suplicio, clavan-
do y sujetando en él las manos y los pies
del condenado a muerte”, para convertir-
se en simbolo universal de una religién
casi universal.

Es evidente que a ella le interesan
otras cuestiones, no el arte. El escanda-
1o que produjo Je vous salue, Marie, de
Jean-Luc Godard, fue mayusculo. Es la
historia de una muchacha, Maria, hija
del duefio de una bomba de gasolina y
jugadora de basket-ball, y de un chofer
de taxi, José, exasperado porque ella no
le permite acercarse ni tocarla durante
los dos afios que se conocen y que, se-
gun el ginecblogo, “por milagroso que
parezca”, es virgen y esta encinta. La
“provocacién” radicaba, mas bien, en el
lenguaje de la juventud francesa de hoy,
seguramente muy distinto del de las mu-
chachas de Galilea, que emplea corrien-
temente el nombre de las cosas y de las
partes del cuerpo... No importaba que
para Présence et dialogue, 6rgano del
Arzobispado de Paris, se tratara de “Una
de las cumbres del arte de Godard, una
pelicula que incita constantemente a ser
el testigo y el cdmplice de una busqueda
radicalmente nueva”, ni que el periddico
catélico La Croix considerara a Godard
como “tocado por el misterio de Maria”™
grupos “no identificados” pero facilmente
identificables se dedicaron a insultar e
importunar a los espectadores a la entra-
da o salida de cada funcién, y hasta lle-
garon a prenderie fuego a algunas
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bobinas de la pelicula sin importarles el riesgo de incen-
dio de la sala.

Lo curioso es que no advierien que, con todo ello, so-
lo consiguen un efecto contrario. El movimiento que sus-
Cité El diablo en la pila de agua bendita, pelicula de Jean
L'Hote para la television, se debio, en parte, a una revista
que, al anunciar con mucha anticipacion la filmacion, titu-
16 su articulo “Cristo revisado y corregido”. Eso basté pa-
ra que una lectora precipitada e irresponsable tuviera la
idea de solicitar cartas y firmas que hicieran prohibir su
transmisién. Cuatro meses después, el reaizador decia:
“Hacen falta coraje y abnegacion para dedicar asi sema-
nas enteras a tratar de convencer a 60.000 personas de
que firmen una peticion contra una pelicula gue nadie ha
visto.” jLos procedimientcs? “Amenazar a las viejecitas
con echarlas de los asilos religiosos si no firman, dar a
los nifios de las escuelas privadas listas para hacer fir-
mar a sus padres, persuadir a los sacerdotes para que
llamaran en su prédica a toda la parroquia a firmar des-
pués de la gran misa. jQué gran fabor de militancia!” Pe-
ro L'Hote no es un desagradecido: “; Qué es hoy dia una
obra escrita para la television? -dijo entonces-. Un pro-
ducto lanzado al azar del gran supermercado de las on-
das hertzianas. Pero gracias a ustedes [...] he aqui que
mi pelicula es enviada a los festivales y la anuncian con
grandes titulos los periddicos. ; Cémo diantre podré agra-
deceros el generoso favor que me habéis hecho?”

La intolerancia es también ignorancia: el Cardenat Ar-
zobispo de Paris, Monsefor Lustiger, pidié al Ministro de
Cultura de entonces, Jack Lang, que no prestara ayuda
financiera a la filmacién de La ditima tentacidn, de Scor-
sese, basada en la obra de Nikos Kazantzakis. Cuando
el ministro dijo que tendria en cuenta el pedido del prela-
do, la viuda del gran escritor griego sugirié a ambas auto-
ridades -y habriamos debido sugerirselo también al
alcalde de Quito que ia prohibid sin razonamiento alguno-
que leyeran, no ya el libro, ni siquiera el capitulo final, si-
no “solo los diez Gltimos renglones”, donde se aclara que
todo lo que viene tras la crucifixion -la doice vita con mu-
jeres y jolgorio- fue solo una tentacién del Demonio, una
visién fugaz, a la que Cristo resistié con igual entereza
que a las del Maligno en el desierto, que debieron haber
sido peores.

Y habra que repstir, tantas veces cuantas sea nece-

sario, que el erotismo es una actividad asociada al refina-.

miento intelectual y afectivo: lo demuestra el hecho de
que quedan excluidos de él los imbéciles y los ignoran-
tes; de que es mejor evaluado por los adultos que por los
jévenes, y de que su existencia se advierte mas facilmen-
te en la ciudad que en las aldeas 0 en el campo. Quienes
lo confunden, de buena fe, con la pornografia es porque
la llevan en su cabeza: una de las mas importantes dife-
rencias entre ambos, es que el erotismo, en tanto que ac-
tividad intelectual, esta elaborado, con alusiones,
imagenes y simbolos, como una creacién artistica, mien-
tras que la pornografia es unidimensional: vulgar, anties-
tética, primaria, grosera, y no aspira a ser otra cosa que
loque es. &
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MADEMOISELLE
SATAN

Jorge Carrera Andrade

{Para ti, Lola) -

Mademoiselle Satdn rara 'orqt)fd,e:di “
¢Por qué me hiciste di, de tu arerpo. regalo.

La sefial de tus dientes llevo como-un dilicio -
y en mi carne posesa del enemigo mal

¢Por qué probé mi lengua el sa or de tu sexo
y el vino que en la noche destilan tus pezones?
¢Por qué el vello que nace de tu vientre. convexo

se erizé para mi con nuevas tentactones?

¢(Por qué se ha hundido en mis labios tu Iengua venenosa

y se ollaron tus ojos con librico signo? . = -
Y cuando haces vibrar tu desnudez lechc !
pienso que debes ser Ia hembra del maligno.

Yo la he visto desnuda Sefior, si, yo Ia he visto
Temblo 12 quedose el alma eternamente muda;

pref ero a ese recuerdo. los tres clavos de Cristo,
a la Cruz, antes- que verla en mis noches, desn d

Seiiorita Satdn; ti que todo lo puedes
tus hombros, tu cadera que reclarna‘
tus suaves ples, tus brazos, son‘ of as
tendidas hacia el pobre corazén mdefenso

Me diste el dulce zumo de tw boca eI turbante
martirio de tus muslos cefiiste a ml ‘cintura

y cuando fuimos presos del espasmo extenuante
tu enorme beso fue como una quemadura.

Eres la hembra tnica, lo mismo en el reposo
que en el sexual combate Santa orquidea del vicio. -
hasta cuando torturas con tu cuerpo oloroso,

no hay placer en el mundo que lguale a aquel Suphaof

Satdn, mujer que tienes un rubi en cada pecho,

tus verdes ojos libricos son siempre una acechanza,
tu desnudez que viene las noches a mi lecho,

para mi ciego olvido es tu mejor venganza.



Qué es el erotismo? ;Qué es la
pornografia? jEn qué medida
infliyen sobre el espectador?
(Como responder
educativamente ante las
diversas manifestaciones suyas
en el cine y los demds medios
artisticos? El autor reflexiona
sobre estas cuestiones
esenciales, distingiie ambos
conceptos y propone respuestas
desprejuiciadas, no
preconcebidas, sino
Jfundamentadas, desde puntos
de vista educativos, estéticos y
criticos.

artamos de algo evidente:
la practica inexistencia de
lo sexual y lo erdtico ge-
nuino, valedero, de algin
modo rico, al margen de
los fenémenos sociales y
vitales. Lo contrario solo es concebible
como un premeditado y desmedido es-
fuerzo de aislamiento 0 abstraccion con-
ducente a un empobrecimiento
tendencioso, manipulador o falso.

Erotismo, arte, vida

Resulta imposible concebir en el arte
-sobre todo en las obras que impliquen

Jose Rouas BEz, cubano. Licenciado en Lengua y
Literatura Hispénicas, investigador y docenrte uni-
versitario.

JOSE RoJas Bez

RO TISMO,
PORNOGRAFA'Y CINE

una fabulacién o relato- cualquier trata-
miento rico y genuino de lo sexual o lo
erbtico si este no figura dado en, al me-
nos, algunas de sus esenciales vincula-
ciones con los problemas de la vida
individual y social.

En una conversacion con et director
de cine Luis G. Berlanga, Vargas Llosa
afirma: “Lo erético en la vida jamas esta
separado del resto de la experiencia hu-
mana, y es en este contexto donde la vi-
da del sexo encuentra su sentido y su
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realizacion... No hay gran literatura erdti-
ca; 0, mejor dicho, la gran literatura no
puede ser solo erética. Aunque, por cier-
to, dudo que haya gran literatura que,
ademas de otras cosas, no sea también
erética... Durante algun tiempo crei que
el género erdtico era una forma extrema
de la funcién cuestionadora, liberadora,
de impugnacion y desacato que me pa-
recia la razén de ser de la literatura. Era
una impresién ingenua, derivada de la
pudibundez de la sociedad en la que vi-
via -el Perl de entonces no era muy di-
ferente de la Espafa fioha de 'a época-
y también de los rasgos de la literatura
maldita dieciochesca, el Unico siglo en el
que la literatura erética llegé a ser revo-
lucionaria. Lo fue no por las fornicacio-
nes incandescentes que poblaban sus
paginas, sino porque escritores como
Sade, Diderot 0 Mirabeau expresaban, a
través del erotismo, teorfas audaces so-
bre la libertad humana y utopias socia-
les™.

Muy atinado. Quizas pudiésemos se-
fialar alguna excepcién en el caso de la
farsa (por el estilo de las antiguas pre-
aristofnicas, las carnavalescas o de fil-
mes como Marquis, de H. Zhonneaux),
donde 10 sexual puede ser no solo acen-
tuado y sobreabundante sino aun exclu-
sivo, gracias a las transmutaciones
dadas por su propio espiritu cémico o
farsesco. Y aun asi, habriamos de consi-
derar en qué medida tales actitudes y
espiritu comico llevan implicito e! desea-
do vinculo con aspectos esenciales de la
vida.

Ahora bien, ;pudiéramos establecer
un limite preciso -al menos dentro de
nuestros marcos culturales especificos-
entre el erotismo y la pornografia?, ¢de-
limitar una gama de fendmenos, recep-
ciones 0 reacciones humanas capaces
de marcar fronteras visibles entre am-
bos? Creemos que si, y en ello juegan
su funcién los conceptos de velamiento,
insinuaciones, distanciamientos y “otre-
dades" manejados por antiguos y moder-
nos analistas.

Entre las consideraciones que, sin
agotar el tema, resultan agudas, figuran
las que, con trasfondo lacaniano, nos
ofrece Gonzalez Requena: “Es concebi-
ble postular una rotunda diferencia entre
el erotismo y la pornografia. El erotismo
esta del lado del velo, del juego con una
demora en la que un simbolo -estructu-
rado en el juego de la presencia y de la
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ausencia- se invoca. El velo del que ha-
blamos puede, sin duda, tener la forma
del vestido, pero no es ello, en todo ca-
s0, lo importante: el erotismo permanece
aun cuando cae todo vestido si el cuerpo
se mantiene velado, si sigue habitado
por un cierto misterio -la intimidad, con
todas sus retoricas escenogréficas, tiene
también que ver con ello. Por eso, el
erotismo participa de una relacién sagra-
da con el sexo, la misma que hace posi-
ble el amor, es decir, el reconocimiento
del otro como diferente, como no espe-
cular, como alguien que, por diferente,
puede dar y recibir. La pornografia, en
cambio, se reconoce en la irrupcibn de
una mirada profanadora: inscrita toda
ella en el &mbito de lo imaginario, en una
pulsién de ver hasta el final, de devorar
con la mirada, no acepta, pues, ningin
limite, no reconoce ningin Misterio, na-
da sagrado ante lo que la mirada deba
cesar pues no acepta, después de todo,
diferencia alguna con el objeto de su mi-
rada. El otro, pues, no es reconocido co-
mo ser -diferente-, sino tan solo como
objeto de apropiacion especular’.

En efecto, no cabe duda de que los
conceptos de velamen, insinuacién, inti-
midad, privacidad, distanciamiento y
otredad son vitales para entender toda
coincidencia y diferencia entre erotismo
y pornografia.

La pornografia

¢Qué es, cabalmente, fa pornogra-
fia? He aqui el deslinde quizds mas ne-
cesario de todos. Comencemos

desprendiéndonos de un error comun:
llamar pornografia a toda incitacién se-
xual, e incluso a toda sensualidad vincu-
lada a fa presentacién de io sexual por
medio de imagenes o descripciones;
sensualidad a la que generalmente se
aplica no solo una simple catalogacion
de “pornografia” o “erotismo acentuado”,
entre otras, sino ademdas su condena o
su censura. Entonces, ;qué es, real-
mente, la pornografia?

Primero, un fenémeno que tiene que
ver, al menos, con dos elementos o po-
los y con un proceso (sicolégico, expec-
tativo...) de recepcién: un sujeto (o
sujetos) que asume de manera particular
determinado objeto (escena, obra...).

Segundo, un fendmeno que conlleva,
mas que la gratuidad de lo sexual, su ca-
racter de medio, recurso para provocar
excitaciones y satisfacciones no propia-
mente estéticas, y ni siquiera vagamente
sensuales, sino sexuales, sustitutivas de
la sexualidad “normal” y, con frecuencia,
compensatorias de.emociones asocia-
das a determinadas estructuras de per-
sonalidad (sadomasoquismo, etc.).

Tercero, una frecuente maniputacion,
de un publico susceptible de ello, para
“impactar”, “impresionar”, por medio de
la presentacidn de “lo sexual” no comun
0 exacerbado en mayor 0 menor grado,
y la pérdida de la intimidad y de todo dis-
tanciamiento respetuoso o considerado
del “otro”.

Recepciones 0 asunciones propias
de un sujeto particular, exacerbacion y
gratuidad de lo sexual, caracter sustituti-
vo y mediacién manipuladora, son ras-
gos presentes en la manifestacion
propiamente pornografica; amén de que
suelen asociarse otros factores, incluso
a menudo mas impresionantes que la
pura sexualidad. Segun Linda Williams:
“...las discusiones sobre lo grueso son a
menudo una mezcolanza altamente con-
fusa de varias categorias de excesos.
Por ejemplo, la pornografia es hoy muy
a menudo considerada excesiva por su
violencia mas que por su sexo, mientras
las cintas de harror son excesivas en su
desplazamiento del sexo a la violencia™.

Recepciones y
obras pornogrificas
Volviendo al inicio de nuestro deslin-
de, nos gustaria insistir en el primer as-
pecto, la relacion sujeto-obra, porque no
cabe duda de que la pornegrafia es, an-



te todo, una “recepcién pornografica”,
dada en buena medida -aunque no ab-
solutamente- por las cualidades sicol6gi-
cas y generales del espectador y las
condiciones de la expectacién, mas que
por cualidades intrinsecas del objeto,
aunque estas también suelen existir.

Ello explica, por ejemplo, la diversi-
dad de apreciaciones y valoraciones
asumidas en cada época, ambiente o
grupo, ante la amplia gama en que se
presentan lo sexual y lo erético; asi co-
mo el total rechazo de 1o sexual y o er6-
tico por parte de individuos “hiper-
sensibles" ante el mas simple y casto
desnudo humano, ya fuese por prejui-
cios y mojigateria 0 por enrevesados
procesos inconscientes; o, por el contra-
rio, el morboso disfrute ante, digamos,
una lamina de anatomia.

Asi, la pornografia supone recepcio-
nes pornogréficas que generalmente
conllevan mecanismos (e incluso habi-
tos) sustitutivos; actitudes mas o menos
dadas a “sustituir” disfrutes sexuales
normales con la vision de escenas se-
xuales que serén, por ello, gozadas se-
xual y no estéticamente (al menos en su
mayor medida).

Existe una gran diferencia entre el
disfrute contemplativo de un desnudo
(escultérico, pictérico, fotografico) o de
una relacion sexual (teatral, filmica) con
amplios significados dramaticos, estéti-
cos, humanos; y la complacencia me-

diante la excitacién sexual o las puras
impresiones sexuales por el estilo de las
dadas en la recepcion porno.

Esto no puede, sin embargo, malen-
tenderse, creyendo que lo pornografico
esté siempre y solo en la mente de un
receptor; también el objeto tiene propie-
dades definidas, hasta el punto en que
hay obras que solo pueden ser asumi-
das (o rechazadas) pornograficamente,
ya que su pobreza formal, intencional y
en otros planos, o sus estrictas determi-
naciones no posibilitan una asuncién ar-
tistica, ni rica.

Jerzy Ziomemek apunta: “La porno-
grafia es un caso extremo-de facsimila-
cidn, que se efectia tanto en la
recepcion simplificante como en el co-
municado pobre. Ese mismo comunica-
do, hablando con propiedad, no le deja
al receptor ninguna oportunidad. Es po-
sible vulgarizar para si, en la recepcion,
los desnudos de Rembrandt, pero no es
posible proceder a la inversa: elevar me-
diante una lectura ennoblecedora algun
cinéma-cochon™.

Hemos de rememorar, ademas, las
gradaciones posibles. No siempre las
imagenes son igualmente pornogréficas,
incluso para un mismo sujeto o grupo re-
ceplor: existen gradaciones desde lo
simplemente erético hasta lo mas pura y
burdamente pornografico. Asimismo, en
una obra no porno pueden haber seccio-
nes porno. Y, a veces, 1o porno puede

producirse como resuftado fallido de in-
tenciones nada pornograficas. E, inclu-
s0, podemos permanecer en la duda o
con ideas y emociones ambivalentes, en
casos limites o indiscernibles.

Lo porno y lo estético, untos?

Convengamos en que el mundo de o
erotico y lo porno, ademas de no estar
siempre bien delimitado en su praxis, se
nos muestra amplio y diverso en formas,
grados y connotaciones. Por otro lado, la
cuestion de hasta dénde lo porno y fo
genuinamente estético son o no contra-
dictorios, deviene un problema més
complejo aun.

¢Puede una obra 0 recepcion porno
estar acompafada por genuinos valores
estéticos? ;Puede una obra ser a la vez
porno y genuinamente artistica? Las
consideraciones serian muy extensas y
complejas, requieren el planteamiento
de toda una teoria estética nada ajena,
ademas, a una ética. Solo digamos, so-
meramente, que nada indica a primera
vista la necesaria exclusién de ambos
fenémenos entre si, aunque una profun-
da postura estética y, mejor aln, de con-
fluencia entre la estética y la ética, si
parecen implicar la contradiccién y ex-
clusién arte-pornografia.

Al respecto, la breve relacién de
filmes que citamos a continuacion,
nos ofrece posibilidades para diver-
S0S juicios y asunciones, al propor-

E! dltimo tango en Paris: o erdtico-sensual con gran explicitacién de lo sexual y llegando a incluir lo sexy y lo angustiante”
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cionarnos buenos ejemplos de obras

que oscilan desde:

a. Lo altamente erotico-sensual con po-
ca explicitacion de lo sexual (E/
amante de J.J. Anneaux, Heridas de
L. Malle), pasando por

b. Lo erdtico-sensual con gran explicita-
cibn de lo sexual y llegando a incluir
lo soez y lo angustiante (E/ ditimo
tango en Paris de B. Bertolucci, El
imperio de los sentidos de G. Ozu-
maj, 0

¢. Con fuerte carga sexual “aplastada”
por la dominante tonalidad violenta y
agresiva (Asesinos natos de Oliver
Stone), asi como

d. Lo erético neutralizado por lo irénico
y parédico (La farea de Jaime Her-
mosillo), hasta

e. Lo sumay explicitamente cargado de
lo sexual (y de lo falico) pero, aunque
luzca paraddjico, con poco erotismo
y mas bien con mucha comicidad
(Marquis de Henri Zhonneaux); y
desde

f. Lo incuestionablemente no porno a
pesar de lo predominantemente se-
xual y soez (Mi Idaho privado de Gus
Vans Sanz), pasando por

g. Lo que puede ser defendible desde
uno u ofro punto de vista o toca los
limites o se vale de fragmentos, ele-
mentos o espectaciones pornos (Las
edades de Luid de Bigas Luna), has-
ta

h. Lo ya predominantemente porno
(Garganta profunda de G. Damiano).

¢Como asumir la pornografia?

Ante tal pregunta, solo cabe una res-
puesta muy general: asumirla con liber-
tad y madurez espiritual. Pero, de modo
concreto, cuando son tantas las posibles
direcciones de conducta individual y so-
cial (exhibicion publica, actividad critica,
procesos educacionales...), ;COmo tra-
ducir en conducta dicho principio?

Cualquiera que fuese nuestra ten-
dencia, se precisa ver, investigar y anali-
zar, con espiritu hondamente reflexivo,
las verdaderas causas, rasgos y efectos
de la pornografia en nuestra cultura; lo
que ha de hacerse libre de prejuicios, de
toda conclusion pre-establecida.

Los modernos estudios, realizados
en diversos grupos occidentales, llaman
la atencion sobre la importancia de la co-
rrecta formacion de la personalidad y lo
absurdo de intentar resolver los proble-
mas sociales (desde las aberraciones

comercialistas y fas defor-

no te almohado enciendo descobijo

elo te cadero me cinturas o

s trasvasamqs'iabio alabio
embotello en tu adentro
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stoco te d'es?isto desoido . -

‘nos rehacemos te desformo me conformo

maciones del gusto, hasta
otros mayores) mediante ia
represién, las prohibiciones
incitantes (como todo lo
oculto y prohibido) y las con-
fusiones de causas y efec-
tos®.

En este sentido, la suma
de investigaciones y analisis
conocidos por nosotros,
mas nuestra propia expe-
riencia, nos hacen respetar
y acoger muchas de las
conclusiones expuestas por
Ernest Borneman en su en-
sayo La pornografia. Entre
ellas, analizar seria y des-
prejuiciadamente esta: “El
gusto por la pornografia sur-
ge de la falta de interés por
las relaciones sexuales y es
su sustituto, no su producto.
El interés desmesurado por
la representacién de actos
sexuales se deriva de unin-
terés escaso por su realiza-
cién. Todo el culto sexual de

occidente es un producto del temor se-

xual, no del placer sexual”.

Y asumir esta otra: “La pornografia
es el negativo de la moralidad forzada.
Quien lleva una vida sexual sana no ne-
cesita la pornografia, pero tampoco ne-
cesita que se la persiga™.

De modo que, a nuestro entender, se
impone reflexionar hondamente sobre el
tema, a partir, incluso, de las diferencia-
ciones y correspondencias entre sexuali-
dad, erotismo y pornografia, siempre en
relacién a nuestra cultura o a cada cultu-
ra en especifico y, sobre todo, conside-
rando los efectos reales de cada una de
dichas manifestaciones, mas alla de los
simples prejuicios o pre-disposiciones.

Ademas, lo importante nunca sera
reprimir la pornografia ni, mucho menos,
cualquier clase de erotismo o de referen-
cia a lo sexual, sino:

1. Lograr individuos con una genuina
base estética, con una sélida forma-
cién o gusto artistico, capaces de
eludir no solo lo simple y llanamente
pornografico sino cualquier recepcion
pobre artisticamente y, en contrapar-
tida, capaces de disfrutar cualquier
manifestacion de lo sexual y el ero-
tismo genuinamente artistica;

2. Contribuir al logro de espectadores
plenos espiritualmente, cuya forma-
¢ién mental, en general, y sexual, en
especifico, implique la no necesidad
ni bosqueda de la pornografia pero,
ademads, la capacidad de espectarla
sin detrimento alguno de su forma-
cién, asumiéndola criticamente y, en
Gltima instancia, incorporandola con
madurez reflexiva y emocional en su
experiencia vital. 8
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Eros visitando

0 existe un lenguaje erdti-
co en la radio alemana ni
en la de Ecuador, a pesar
de que las emisiones que
tratan este tema fascinan
alos oyentes. Por ello, en
La Luna comenzamos a disefar progra-
mas erdticos y a buscar un nuevo len-
guaje sensual para la radio.
Experimentamos con diferentes tipos
de programas como el feature documen-
tal, pequenas cufias musicales, textos li-
terarios, transformados en una radio-
pelicula” gracias a los recursos del arte
radiofénico: trabajo con actores, canto y
muasica en vivo, en el estudio digital.

IRIS DISSE

La autora ha becho
producciones radiofonicas para
las emisoras alemanas v,
actualmente, dirige el estudio
“Radio Artistica Experimental”,
en radio La Luna de Quito. En el
marco de estos antecedentes y de
su relacion con los Tantras, nos
testimonia su experiencia y
reflexiona sobre la radio erética
v su busqueda de formas mds
adecuadas para que, en
consonancia con el lema de la
emisora quiteria, los oyentes y
los productores gocemos con “el
prohibido sonido del placer”.

Iris Disse, alemana. Directora, actriz y autora
teatral; experta de la cooperacion alemana intema-
cional para radio. Los fragmentos que se inseran
en ¢l anticulo son de textos utilizados en El Dia de
Eros, en radio La Luna (14-02-97), cuyos autores
son Manuela Saenz, La Biblia, Iris Disse, Lola
Garcia, Osho, los Tantras.

GrassAmiy

Ademas produjimos E! éxtasis de la gue-
rrera, un feature poético sobre Manuela
Séenz, en el cual iluminamos especial-
mente el punto de contacto entre el ero-
tismo vivido y la actividad guerrera de
Manuela. En esta blsqueda encontra-
mos textos erdticos escritos por Manuela
Saenz y Simoén Bolivar, gracias a los
cuales Lola Garcia y Hugo Idrovo elabo-
raron la Cantata de Manuela Saenz.

Muy Senor mio:

Mi genio, mi Simén, amor mio, amor
intenso y despiadado. Solo por la gracia
de encontrarnos daria hasta mi ultimo
aliento, para entregarme toda a usted
con mi amor entero, para saciarnos y
amarnos en un beso suyo y mio, sin ho-
rarios, sin que importen el dia y la noche
y sin pasado, porque usted, mi Sefor, es
el presente mio, cada dia, y porque es-
toy enamorada, sintiendo en mis carnes
el alivio de sus caricias...

Luego Lola fue en busca de los ta-
bles del lenguaje y del sentir erdtico de
las mujeres de hoy y cred una bella emi-
sion: Cuando lluevan las palabras. |os
dos programas mencionados, que son
formas radiofénicas muy particulares y
novedosas, una mezcla entre feature,
radioteatro y radioarte; obtuvieron dos
premios internacionales en Quito y Méxi-
co.

Enlace con Eros

Este éxito nos dio animos, por eso
Luis Davila, director de La Luna, me pi-
dié producir programas para el dia de
San Valentin destinados a establecer un
enlace entre los oyentes y Eros, el dios
del amor.

La voz de mi amado jMiren cémo ya
viene saltando por los montes, brincando
por los cerros como una gacela o un ca-
brito!
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Me dice: Subiré a la palmera, a sacar
frutos, sean tus pechos como racimos de
uvas y tu aliento como perfume de man-
zanas. Tus palabras sean como vino ge-
neroso que va derecho hacia el amado
fluyendo de tus labios cuando te duer-
mes...

Yo les ruego que no despierten, no
molesten al amor hasta cuando ella
quiera.

Creamos canciones, cuentos eréti-
cos, comentarios sobre los Tantras; hici-
mos entrevistas, pusimos musica al
“Cantar de los cantares” de La Biblia y
mucho mas. Con estas formas multiples
quisimos orientar el discurso sobre el
erotismo hacia algo diferente, positivo,
alejarnos de la mujer victima o de las
discusiones sobre la pornografia.

En la mayoria de los programas, la
mujer cumple un papel activo. Siempre
aparecen secuencias que presentan un
antimundo provocador como en el cuen-
to El Papagayo donde una esposa, no
dispuesta a dejarse cortar las alas, se
marcha para luego verse involucrada en
una bella aventura erética.

Sueiio en tu regreso a casa. Todo es
normal, nada hay de especial en ese
dia. Tu llegas con un ramo de rosas ro-
jas en la mano. No dices nada. Vas al
bafio, dejas que se llene la tina de bafo
y decapitas las rosas, una tras otra. Yo

quiero detenerte, pero tu sujetas mis
brazos, me besas y echas todas las ro-
sas al agua. Cuando tienes las manos Ii-
bres me  desnudas  despacito,
tiernamente. Son tan lentas tus caricias
que desatan mi ansiedad. Tus manos
caminan todas las partes de mi desnu-
dez. Me levantas, me hundes en el agua
caliente...

Con los programas queremos incen-
tivar la discusién, difundir el buen humor
gracias a su forma sensual y ludica. Mu-
cho aportaron 1as voces y la interpreta-
cién de los actores y actrices José
Duarte, Maria Beatriz Vergara y Victor
Hugo Gallegos, el saxofén de Astrid Pa-
pe, el canto de Gloria Arcos, para solo
mencionar a algunos.

Fue también maravilloso trabajar con
el poeta rockero Pecky Andino y el grupo
Sal y Mileto. Asi surgi¢ el chistose e iré-
nico programa de radioarte: Cantata del
hombre bueno y marido perfecto. Hube
tanto interés por parte de los oyentes
que La Luna producira, con estas contri-
buciones, el casete Encuentro con Eros.

Espacio para la creatividad

En dos talleres para profesionales de
la radio -el uno organizado durante 1a
Bienal de México, 1996, con Lola Gar-
cia, y el otro en Quito con Klaus Mehr-
laender, director ejecutivo de la emisora

alemana WDR, buscamos los recursos
que se podrian utilizar para crear “radio-
peliculas” sensuales.

Nos dimos cuenta de que, normal-
mente, en ia radio, fa voz humana solo
se emplea como transmisor de informa-
cién o como voz de canto en la musica
pop y salsa. ES decir que no se aprove-
cha la gran variedad de formas de ex-
presion.

Cuando se trabaja con profesionales
y se da espacio ai trabajo de la voz, se
da automaticamente espacio a la creati-
vidad. De este modo, experimentamos
con la voz dos horas diarias. La voz no
requiere de la palabra para expresar
sentimientos muy personales e intimos.
La voz emite sonides, respira, tiembla,
solloza, silba, tararea, ronca, balbucea,
rie, grufe, arrulla. La voz exige que uno
se meta con todo el cuerpo y todo el ser,
Los sonidos asi creados son de por si
sensuales, es decir que existe un nexo
estrecho entre la vitalidad, la creatividad
y el erotismo. Nos fascinaron la sencillez
de este procedimiento y la posibilidad de
crear formas ludicas de radioarte con
muy poca técnica.

En México se inici6, con los partici-
pantes del curso, un proyecto de investi-
gacion de radioarte denominado
“EnContrArte”. La curiosidad es tan fuer-
te que se siguen investigando semanal-
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mente las posibilidades de!
trabajo creativo de Ja voz
en el estudio y la forma de
integrar estas formas al tra-
bajo cotidiano.

Cuélgate en mi como un
perezoso

Cdgeme como un oso, co-
geme

Abrdazame como una ana-
conda

Quémame como una agua-
mala de fuego

Absorbe mi néctar como un
colibri

Baila conmigo como una
grulla

Descuélgate conmigo co-
mo un jabalf

Respirame a través de tu
piel como una rama

Grita por mi como un ja-
guar...

Me sorprendié que, in-
clusive aqui en América
Latina, donde existen tan-
tas culturas que, como las
tradiciones shamanisticas,
conservan fa voz viva, la
“gente culta” haya reprimi-
do sus posibilidades de ex-
presidon vocal. En América
Latina no se aprovechan las posibilida-
des de la radio en su intimidad. El oyen-
te estd solo en casa, escuchando una
v0z que le cuenta historias en una gran
variedad de formas.

La radio: ideal para
Ia cultura erdtica

Cuando sintonizo la radio en Quito,
siento muchas veces que se me grita co-
mo si estuviera en una reunién masiva
en la cual el orador debe levantar su voz
para ser escuchado. A mi criterio, esto
es un malentendido. El oyente me en-
tiende mejor si le hablo de persona a
persona, también sobre temas privados,
intimos, tables como el erotismo. Me
puede escuchar y hacer sus propias re-
flexiones. En eso, la radio deja mucho
mas espacio en las cabezas de la gente
que la television.

En un buen programa de radio, los
pensamientos y sensaciones no se pro-
ducen sincronizadamente con lo escu-
chado en ese preciso momento. Como a
través de una excelente conversacion, 10

escuchado se llena con pensamientos
propios, sentimientos y vivencias. Asi, (a
relacion que el locutor establece con sus
oyentes es intima, de modo que la radio
es el medio ideal para una cultura eréti-
ca. ¢Por qué, entonces, no existe?
Algunas mujeres que habian recibi-
do, a través de la Asociacion Mundial de
Radios Comunitarias (AMARC), dos emi-
siones erdticas nuestras nos escribieron
que se quedaron fascinadas y que esas
cufias eran io mas loco que jamas ha-
bian escuchado, pero que les daba mie-
do emitir “algo asi" en un pais catélico.
Esta reaccién nos sorprendié.
Hombre: Abreme la puerta de tu tesoro
Mujer: Quémame con tu palmera
ardiente
Hombre: Déjame entrar en tu selva
humeda
Mujer: Que suene en mi piel el mazo de
tu tambor
Hombre: Déjame tocar tu golondrina en
su nido

Mujer: Déjame oir la musi-
ca de tu flauta mdgica
Hombre: Ven, juguemos,
la serpiente se escapa por
detrds de las piedras
Mujer:  Gocemos el fulgor
de los jardines perfumados
Hombre: Ven, juguemos
yegua al final de la prima-
vera.

Cromagnones del amor

Finalmente se habla
mucho de sexo en los me-
dios de comunicacién -cri-
menes pasionales, vio-
laciones, chismes sobre las
aventuras amorosas de la
gente famosa- y mucho se
contribuye para denigrar la
cosa mas hermosa que
puede ser compartida por
el hombre y la mujer.

Ella: Mi amor, ;me amas?
El: Si

Ella: ;Cémo me amas?

El: Con todo el corazon
Ella: ;Cudnto me amas?
El: Una parte al contado y
la otra parte en comodas
cuotas mensuales.

Lo que falta es un dis-
curso abierto sobre el erotismo, sobre
los valores morales obsoletos y la ener-
gia sexual, desoyendo la misantropia de
la Iglesia Catdlica. Tenemos que ver lo
que esta energia puede aportar para
crear una sociedad con mas amor y me-
nos violencia. En resumidas palabras: vi-
vimos las guerras mas sofisticadas pero
seguimos siendo cromagnones en el
amor. Existen investigaciones muy inte-
resantes que demuestran que la sexuali-
dad no solo sirve a fa procreacion y
satisfaccion de los deseos mas bajos, si-
no que los seres. humanos tenemos un
fuerte instinto del amor, orientado hacia
la conservacién amorosa de la comuni-
dad.

(Por qué encarcelaron a personas
como Wilhelm Reich que, hace solamen-
te una generacién, investigaron la rela-
cién entre la no-violencia y el libre
desarrollo de la sexualidad? ;Y por qué
se quemaron los libros de D.H. Lawren-
ce, uno de los autores mas creativos de
su época? Fue procesado judiciaimente
por decir que la energia sexual es fa uni-
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ca energia, que si la condenas y la repri-
mes estas actuando en contra del uni-
verso y nunca seras capaz de conocer el
supremo florecimiento de esta fuerza.

El sexo transferido a la cabeza es se-
xualidad; pensar acerca del sexo es se-
xualidad.

Vivirlo es algo muy distinto.

Cualquier cosa vivida totalmente te lleva
m4s alla.

No le tengas miedo a nada. jVivelo!

Y luego la hipocresia de una socie-
dad que postula altas exigencias mora-
les como la fidelidad absoluta en el
matrimonio, aunque el 85% de los mari-
dos y el 50% de las esposas tengan
amantes clandestinos. Veo que muchos
mecanismos de opresién de nuestra so-
ciedad funcionan a través de la opresion
de la sexualidad.

Hablando como mujer: una muijer se-
xualmente libre que no se averglienza
de su cuerpo, su sensualidad y sexuali-
dad, y que, al contrario, considera su

“E uno ,twne que acostcme e el,; |

“dos se miran largo tzempo cara.a ca-
+Uno tiene que decir: ‘En el jutmo

quie ﬂ)g@ﬂe,
la espalda y,

0 nada de lo que ti no qmeies
espit JOs do; e mmm otra vez,

D pues el de abaju tan/bten qme- ,
re..” ‘

54 cHASQUI 57, marzo 1997

cuerpo como un templo y la sensualidad
como una expresion divina, no se deja
oprimir. Ella accede a su fuerza perso-
nal.

Expresion de lo erdtico

Un nimero cada vez mayor de muje-
res, especialmente las artistas, rompen
los tabues, forman y modulan sus expe-
riencias erdticas y sensuales y las expre-
san. Estos testimonios femeninos de una
vivencia erética profunda complementan
las imagenes creadas por los hombres
sobre el tema.

Hace tiempo nada mas habia un punto
Oe fuerza creativa, esta fuerza fue feme-
nina. Empezd a moverse, a vibrar: nacio
Kali, la diosa del tiempo. Dio la luz al uni-
verso completo, porque su placer era
crear. Ella baild y de su baile se formé el
mundo, las estrellas, el sol, los mares, la
tierra, las plantas, los animales, y en ella
se hizo una gran alegria.

Después se dividio, para ya no estar So-
la. Ella misma tomd g figura femenina y
de la otra mitad cred el ser masculino,
Mahakala, y se dividieron y exploraron
juntos su placer.

Juntos crearon los primeros seres huma-
nos - hombre y mujer - y les dieron ritua-
les tantricos para que pudieran participar

en la felicidad y en la fuerza de la ilumi-
nacién cdsmica, para que se pudieran
unir en una unidad - al otro lado de todo
tiempo.

Asi esta escrito en los Tantras.

En este contexto me gustan frases
como estas, formuladas por mujeres:

“El rompecabezas que es el ser hu-
mano debe ser correctamente armado
con las dos mitades: hombre y mujer.

Al comienzo del patriarcado se trato
de una protesta contra ef predominio de
la mujer. Hoy en dia, el hombre protesta
contra el hecho de que la mujer descarto
Su ser mujer y comenzd a correr detrds
del hombre. La tarea de las mujeres con-
siste en volver a constituirse en autori-
dad positiva para los hombres, no en el
sentido de la vanidad y el poder, sino co-
mo fuente femenina del saber en el
amor.”

Trabajando en los talleres y en el es-
tudio, me di cuenta de que el tema del
erotismo provocd mucha risa, llamo a la
reflexion e hizo surgir discusiones l0di-
cas. Es un placer crear formas sensua-
les para la radio. Espero que sea
contagioso, para hombres y mujeres, a
fin de que creen lo que radio La Luna lla-
ma “el prohibido sonido del placer”. &



VALMIR COSTA

BRASIL:

periodismo para el tercer sexo

SuiGeneris, aparecida en 1995, es una revisia brasilenia que ba irrumpido en el mercado
editorial rompiendo tabiies y con inlenciones inéditas: satisfacer los requerimientos
informativos del piiblico homosexual. Valmir Costa ha investigado el fenomeno, sits

resultados los resume en el presente articulo.

ubo un tiempo en que
los homosexuales, ade-
mas de tener su homo-
sexualidad oculta, no
podian mencionarla por
medio del lenguaje ver-
bal, pues era considerada pecado nefas-
to, abominable, indigno hasta de ser
nombrado.

La cuestion de la visibilidad siempre
fue condenada y castigada. El escritor
inglés Oscar Wilde es ejemplo claro, fue
condenado a hacer pUblica su relacion
amorosa con Bosi, por eso acufid su cé-
lebre frase: “El amor que no osa decir su

VALMIR COSTA, brasileno. Periodista. Este texto es
parte de la investigacion titulada “Reporter eros: un
analisis del sexo en ¢l periodismo de las revistas”.

nombre”. Lo de ia visibilidad ha sido una
de las exigencias de la comunidad ho-
mosexual, encubierta por 1as normas
morales establecidas. Hace 30 afos,
cualquier apologia a los homosexuales
era reprimida por ser subversiva.

La era erdtica de
la prensa brasilefia

Los tiempos han cambiado. Ese gru-
po sexualmente discriminado y relegado
ha obtenido conquistas, a duras penas,
gracias a una cierta libertad politica de
expresion, en el Brasil principalmente.
Esas conquistas también llegaron al pe-
riodismo. El tratamiento de lo homose-
xual en {a prensa, ha sido mas facil y
adecuado en las revistas: SuiGeneris

que lo diga. Esta revista ha traido al pU-
blico homosexual informaciones dirigidas
a ellos y libres de prejuicios.

Rompiendo tabues, y para Henar un
vacio del mercado editorial informativo
brasilefic, SuiGeneris fue lanzada en fe-
brero de 1995 en Rio y Sao Paulo.

Asi, el mercado editorial brasiiefio
paso a atender el trinomio masculino-fe-
menino-homosexual, con publicaciones
que tratan de la sexualidad humana de
un modo general, y pas6 a considerar el
deseo sexual por opuestos 0 semejantes
como uno de los criterios para la seg-
mentacidn de las publicaciones periodis-
ticas. Los afios 90 marcan |a era erética
del periodismo brasilefio, en el cual el
sex0 no es solo la materia principal.
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jAssumam-se garotos!

La palabra “homo”, que en su origen
etimolégico griego significa igual, no es
codificada por la prensa general cuando
se discute 10 homosexual. Esta relacion
de igualdad era, y todavia es, ignorada
por la mayoria de los periodicos, y mu-
chos de ellos exponen el prejuicio del
grupo, infringiendo muchas veces la éti-
ca periodistica. Meyer (1989: 353), cuan-
do discute los cuatro codigos de ética
del periodismo, coloca la imparcialidad
como la practica entre el tratamiento no-
ticioso y el de opinidn: “Las noticias de-
ben estar libres de opinién o prejuicios
de cualquier especie”. Sin embargo, el
prejuicio a 10s homosexuales transgrede,
muchas veces, el codigo de ética perio-
distica pues, cuando se trata la cuestion
homosexual, utiliza un texto “noticioso”
lleno de opiniones preconcebidas.

La actitud de la prensa al tratar sobre
personas con atraccién sexual entre

TROPICO
'DE CANCER
Henry Miller

_ Después de ponerse de pie para
‘secarse, mientras seguia hablandome
con simpatia, dejo caer la toalla de

“repente y, avanzando hacia mi
‘despacio, comenzé.a restregarse la
almeja carifiosamente, pasdndole las
manos suavemente, acaricidndola;. .

.-ddndole pidlymaditas y palmaditas.

- Habia algo en su elocuencia de aquel
-momento-y en la forma cémo me
metié aquella mata-de rosas bajo la
nariz que sigue siendo inolvidable,
~hablaba de ella como si fuese un

- objeto extrafio que hubiera adquirido
“a .alto precio, un objeto cuyo valor
+habia aumentado con el tiempo y
‘que ahora apreciaba como nada del
“mundo-{..) ;Y vaya si era buena y
bonita, esa almejita suya!
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iguales es, muchas veces, peyorativa. E!
prejuicio se evidencia, incluso, por la no
cobertura de hechos considerados de in-
terés pericdistico que envuelven al publi-
€0 gay o lesbiano, como por ejemplo fa
décimo séptima Conterencia Mundial de
la Asociacién Internaciona! de Gays y
Lesbianas, realizado en Brasil, en 1995.
El evento tuvo una reducida cobertura
en los diarios brasilefios pese a que,
desde el punto de vista periodistico, de-
bié tener una gran cobertura en sus pa-
ginas.

El prejuicio en la prensa es una ex-
tension de la concepcidn social en torno
a la homosexualidad. El homosexual
masculino es una agresién al modelo de
masculinidad establecido. En los polos
de los placeres sexuales son colocados
dos valores de oposicion: el agente (acti-
vo0) y el paciente (pasivo), representados
por el hombre y por la mujer. La socie-
dad atribuye al hombre la superioridad.
Y la mujer, por ser bioldgicamente pasi-
va, recibié el concepto de ser inferior. Si
el prejuicio en relacion a la pasividad fe-
menina ya existe claramente, con el ho-
mosexual masculino él es mayor, debido
a la analogia de pasividad femenina con
la pasividad del homosexual en la rela-
cién sexual.

La discriminaci6n es reforzada por el
agravante de que el hombre revierte los
papeles. En la moral viril ello es una
agresién brutal a la imagen masculina.
De ahi el prejuicio milenario a la homo-
sexualidad. Al “invertido” sexual masculi-
no le fue atribuida una serie de factores
y comportamientos femeninos, un este-
reotipo consensual construido, y muchas
veces adoptado, por algunos gays.

Para huir de esos estereotipos des-
preciativos y colocando un modelo de
homosexual valorizado, altivo, ya se han
armado diversos /obbies, diversas redes
para exponer al homosexual sin conno-
taciones femeninas o pornogréficas.
SuiGeneris hace parte de esa red que
expone un Brazilian gay way of life des-
prendido de los moldes construidos por
la sociedad viril.

jAhi no pongas!

Entre tanto, incluso con esa nueva
version de presentar a 10s gays, la revis-
ta fue encarada con un prejuicio. Eso
puede ser notado en la seccion “Cartas”
(SuiGeneris no. 7, noviembre de 1995):
“Un puesto de revistas de la Avenida

Paulista dejé a SuiGeneris en {a seccion
de revistas pornograficas ¢ Lo puede ha-
cer? ;Qué piensan ellos, que nosotros
los gays solo pensamos en aquello?
¢Ustedes no podrian hacer algo para
cambiar eso? Incluso, si es el dinero el
gue comanda a nuestra sociedad, creo
gque es conveniente colocar a nuestra
SuiGeneris en el lugar que nosotros que-
remos, 0 mejor, que encuentro mas co-
rrecto: junto a las demas revistas como
Veja, Playboy, Isto E, etc.” (Wagner Ro-
drigues, Sao Paulo-SP).

Este ejemplo ilustra muy bien el aura
despreciativa en torno de los homose-
xuales. La atraccion sexual por el igual,
en la concepcién social, remite a algo
sucio, pornografico, vulgar. Ademas de
estar cerca de las revistas pornogréficas,
muchas veces los ejemplares de SuiGe-
neris ocupan los estantes escondidos de
los puestos de revistas, ello equivale a
que la propia sociedad, liena de pudores
y valores a propdsito de la sexualidad,
coloque al homosexual en compartimien-
tos inferiores.

Al referirse a la sexualidad humana,
Calligaris (1994:6-6) comenta que nues-
tra cultura esta dejando de referirse a los
valores simbdlicos y exalta los valores
éticos. “La época en que vivimos ofrece
dos opciones sustitutivas: en lugar de
criterios, encontramos imagenes positi-
vas 0 negativas de hombres y mujeres
con los cuales es recomendado identifi-
carse o no”.

El comentario de Calligaris esta de
acuerdo con el modelo de gays y lesbia-
nas presentado por SuiGeneris. La revis-
ta procura derrumbar tabies rela-
cionados al homosexualismo, diferente
de los modelos estereotipados de los
medios con gays afeminados y del sub-
mundo; muestra siempre el otro lado de
ia moneda, el lado bueno y positivo del
homosexual, con informaciones cultura-
les, conductuales y experiencias de vida.
Principalmente del homosexual que con-
siguié afirmarse en el mercado de traba-
jo sin negar su condicion de
homosexual.

Al mismo tiempo que presenta al pro-
fesional de éxito, la revista incita al lector
a asumir su homosexualidad y respalda
la visibilidad homosexual a través de la
identificaciéon de personajes: nombre,
profesién, edad e incluso fotos aparecen
en la publicacién.



En referencia a hechos noticiables,
Cunha (1990:15) afirma que los nombres
son noticia y se debe tener especial cui-
dado para referirse a personas que no
estén envueltas en ciertos acontecimien-
tos. Esa consideracion es respaldada
por SuiGeneris en virtud del prejuicio
que afecta a! mundo gay y lesbiano. En
la pagina del editorial, la revista se fibra
de culpa y de rétulos de homosexualidad
para los personajes que ocupan sus pa-
ginas, diciendo: “Las personas que escfi-
ben y trabajan para SuiGeneris son
gays, lesbianas, bisexuales, heterose-
xuales o abstemias: en la falta de decla-
racién explicita de la orientacién sexual
de cualquier individuo mencionado o en-
vuelto en algun material pubticado, no
debe ser extraida cualquier conclusion
precipitada a ese respecto”.

Por su parte, las experiencias de vi-
da pueden servir de estimulo para el lec-
tor. La revista muestra que para librarse
del estigma y ser respetado, el gay debe
tener algunas cualidades: “Cuando usted
es profesional y competente, el respeto
se impone independientemente de su
orientaciéon sexual” (SuiGeneris, mayo
de 1995, p. 50-51). Ademas de eso,
SuiGeneris muestra figuras renombra-
das, llenas de talento, “a pesar” de ser
homosexuales. No se priva de desente-
rrar figuras renombradas del pasado,
que ya murieron y que escondieron su
inclinacién sexual. La propuesta de la re-
vista es mostrar que en todas las areas
culturaies, en todos los ambientes exis-
ten homosexuales, y que ellos no son
minoria. Asi, mostrando el lado positivo
del homosexual dentro de la sociedad,
SuiGeneris enaltece la estima de su lec-
tor, que ha sido siempre visto desde una
optica peyorativa, para que se enorgu-
llezca de su condicién sexual.

En busca de la simpatia hétero

La homofobia fue el peor rival de los
gays y lesbianas a lo largo de [a historia.
Actualmente, ante una relativa apertura
al comportamiento homo, tan explotado
por los medios, el asunto parece haber
cambiado. Algunos articulistas homose-
xuales lanzaron una campaia publicita-
ria en pro de los gays y lesbianas. Ella
surgié con la sigla GLS (gays, lesbianas
y simpatizantes), para conseguir una
aceptacién del pablico hétero, intentar
suavizar la homofobia y acabar con la
recriminacion al clan homo.
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En este sentido, SuiGeneris expone
puntos un tanto apelativos para conven-
cer a los héteros “asumidos” que asu-
man también Ja simpatia y sean
condescendientes con gays y lesbianas.
Con un estilo fashion, la revista procura
revertir la antipatia al clan homo, bus-
cando que el pablico tenga comporta-
mientos y nuevos valores para un
convivir amigable con los homosexuales.
Eso puede ser observado en el articulo
*Opcidn friendly” publicado en la edicién
de mayo de 1995, p. 39-40. El poder de
persuacion del texto coloca la cuestion
de la simpatia a los gays y lesbianas co-
mo la moda del momento y quien no es
simpatizante esta por fuera, no esti en
nada. Los “simpatizantes” tienen orguiio
de ser amigos de un gay 0 una leshiana,
son “pround to be friendly’, “son los mas
modernos”.
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SuiGeneris 21

Con un lenguaje peculiar, el texto
procura siempre insinuar relaciones en-
tre los homos y héteros para probar que
ello es normal, ademas de elogiar a los
heterosexuales "simpatizantes™ “son
gente como la gente” y “de cuando en
cuando se dan ef lujo de sumar conquis-
tas homosexuales, solo para conoci-
miento de causa”.

Dorigo (1972:28) plantea que los me-
dios de comunicacién de masas contri-
buyen al proceso de cambio de
costumbres, viejas creencias y antiguas
tradiciones. Ese es el principal papel del
pericdismo especializado para homose-
xuales, tratar la sexualidad como princi-
pio de igualdad e influenciar a los
individuos. Ademas, Dorigo considera
que “el individuo que constata el modo
por el cual los medios de masas llevan
adelante su imagen, primero se quedan
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EL
AMANTE DE LADY
CHATTERLEY

D. H. Lawrence

Antes hubiera imaginado que una
mujer moriria de vergiienza. En lu-
gar de eso, muri6 la vergiienza mis-
ma. La vergiienza, que es temor: la
- 'profunda vergiienza orgdnica, el vie-
‘jo, tan viejo, temor fisico que se aga-
- -Zapa en nuestras raices corporales y
"solo puede ser espantado por el fue-
go sensual, puesto al descubierto y
destruido por la persecucion fdlica
del hombre, para que ella pudiera
llegar al corazén mismo de su propia
jungla. Sentia que ahora habia llega-
do a la verdadera piedra madre de
su naturaleza y estaba esencialmen-
te libre de vergiienzas. Se habia con-
- vertido en su yo sensual, desnudo y
sin vergiienza. Se sinti6 triunfante,
llena casi de vanagloria. jAsi! jAque-
llo era lo que era! jAquella era la vi-
da! jAsi es como uno era realmente!
No quedaba nada que disimular ni
de lo que avergonzarse.
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perplejos, pero enseqguida buscan ade-
cuarse alas nuevas realidades”.

Asi, SuiGeneris construyd ef concep-
to de aceptacién gay y lesbiano. Para
vencer a la homofobia, debe masificarse
un discurso para que las personas acep-
ten al individuo, independientemente de
su condicién sexual. Sin embargo, es

_una utopia que esta muy lejos de acon-

tecer pues la discriminacion todavia es
muy latente en nuestra sociedad, con los
homosexuales principaimente.

El liberalismo por parte de los héte-
ros no pasa de ser un sofisma. Pero, co-
mo una mentira dicha muchas veces se
vuelve verdad, tal vez un dia esa simpa-
tia sea un hecho. Siempre reforzando el
rétulo de modernidad, la revista utiliza un
lenguaje lleno de humor para tratar so-
bre la homosexualidad. Humor tipico del
plblico gay. SuiGeneris aborda el tema
del sexo méas como expresion de una
compulsién sexual, no aceptada por la
sociedad. Esa o6ptica de colocar al ho-
mosexualismo en boga evocando la
aceptacion del publico hétero es mas
una estrategia a fin de exigir la igualdad
y visibilidad para gays y lesbianas.

A veces, el pensamiento homosexual
en SuiGeneris no fluye naturalmente y
mantiene el prejuicio social. Incluso
cuando expone personas como ejemplos
para los lectores, las convenciones so-
ciales hablan mas alto y transforman el
abordaje en un timido didlogo, evitando
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tratar con objetividad el asunto del ho-
mosexualismo.

Otras veces, no se omite 1a condicidn
sexual, pero ella es tratada a base de un
precepto rencoroso llamado tabl sexual.
Al ser la exposicion abierta de la prefe-
rencia sexual por semejantes, todavia
recriminada por la sociedad, también en
una revista para homosexuales existe
ese tipo de comportamiento.

Los simbolos sexuales

SuiGeneris, como otras publicacio-
nes dirigidas para el publico hétero
(masculino y femening), explota en sus
paginas la exposicion de sex-simbols,
principaimente 10s que son aclamados
por los medios como tales. Son mode-
los, jugadores de futbol, actores, ete.,
colocados en poses sensuales con el
proposito de estimular la libido de los
lectores. Generalmente, son hombres y
mujeres que atienden al patrén homoe-
rético de belleza, que no difiere en mu-
cho del patron estético de belleza
establecido por la comunidad hétero, y
que remite al erotismo.

Es el sex-appeal, la atraccion sexual
por la belleza fisico-estética del cuerpo
con beltas y sensuales mujeres, hom-
bres bonitos, musculosos y con poca ro-
pa. La revista explota mas la belleza
estética masculina, atendiendo principal-
mente al lector gay.

SuiGeneris utiliza, principalmente, la
seccién de modas para colocar el mode-
lo de hombre deseable sexualmente.
Los modelos masculinos aparecen con
ropas que mezclan un tono de “rufian”
con la estética homoerotica. La funcion
de informar sobre la moda en si, con el
sentido referencial-denotativo de las ro-
pas, acaba transformandose en un pro-
ceso referencial de connotacion, en el
cual se destaca el sentido sexual. O sea,
fa informacidn sobre las ropas es reduci-
da, pues la apelacion conativo-erética
sobresale de una forma audaz y creativa
de erotismo. &
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n pais, al igual que un
ndividuo, produce su
propia imagen o nadie
podrd hacerlo en su lu-
gar (en ninguna otra par-
te podrd encontrar lo
que existe de especifico y diferenciado
en él: vivencias, paisajes, fisonomias,
modos de ser, etc.).

Imagen, identidad, desarrollo

Laimagen, a su vez, forma parte me-
dular y decisiva de la identidad individual

0 colectiva. Sin imagen no hay imagina-
rio, y sin imaginario personal o social se
carece de identidad como comunidad o
como nacién. A su vez, la identidad es
recurso indispensable del desarrollo inte-
gral y auténtico, tanto de los individuos
como de las naciones. La coherencia y
la justa interrelacion entre los términos
IMAGEN-IDENTIDAD-DESARROLLO
conforman entonces no solo un hecho
de valor més o menos relevante, sino de
algin modo, estrategico y decisivo para
el futuro de cualquier comunidad.

En Iberoamérica, la cantidad
de salas de cine y de
espectadores estd
disminuyendo; sin embargo, la
comercializacion y consumo
de bienes culturales
cinematogrdficos crece en todo
el mundo. En este marco, el
autor propone algunos puntos
para un debale imprescindible
que permila avanzar
compartidamente en un arte
que, a través de la creacion de
imdgenes, crea las identidades
necesarias para el desarrolo.

También, una obra cinematografica
desarrolla el imaginario colectivo por lo
que connota y muestra a través de ima-
genes y sonidos, mas que por lo que de-
nota o lo que influye sobre Ila
imaginacién {como sucede, por ejemplo,
en el caso de la obra literaria). Esa es
una caracteristica que distingue, asimis-
mo, al cine de otras industrias del campo
de la cultura destacando el caracter es-
pecifico del lenguaje audiovisual. En re-

OcTaAvio GETINO, argentino. Cineasta y critico de las
artes visuales.
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sumen, la industria del cine y del audio-
visual tienen caracteristicas distintas y
excepcionales comparadas con otras in-
dustrias y requiere, por !0 tanto, de politi-
cas y tratamientos de ese mismo nivel.

La imagen en movimiento constituyg,
durante la primera mitad de este siglo, el
principal insumo con el cual se desarro-
116 la produccidn y el comercio cinemato-
gréfico en el mundo. A partir de los afos
50, ese insumo encontrb nuevas y pode-
rosas formas de diversificaciéon producti-
va y comercial (television, video,
satélites, etc.) que impactaron a las vie-
jas industrias del cine. Aquellas que tu-
vieron la capacidad de adaptarse a la
nueva situacién -particularmente, la nor-
teamericana- no solo no resultaron per-
judicadas, sino que multiplicaron sus
posibilidades de expansién interna e in-
ternacional. Quienes, como en el caso
latinoamericano, no tuvieron la posibili-
dad de hacerlo, soportaron y siguen so-
portando los efectos de dicho impacto.
Particularmente, en lo refetido a fa dismi-
nucién de las salas y de los espectado-
res de las mismas y, en consecuencia, a
su casi exclusiva fuente de financiamien-
to.

Mientras menor es la cantidad de sa-
las de cine y el volumen de espectado-

ambién, una obra
cinematografica
desarrolla el
imaginario colectivo por lo
que connota y muestra a
través de imagenes y
sonidos, mds que por lo que
denota o lo que influye
sobre la imaginacién (como
sucede, por ejemplo, en el
caso de la obra literaria).
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res -situacion que se repite casi por igual
en todos !0s paises de Iberoamérica-
mayor es la comercializacion y el consu-
mo de bienes culturales cinematografi-
cos en todo el mundo. Nunca, como en
nuestros dias, existié tanta demanda de
productos audiovisuales, aunque no de
parte de las tradicionales salas, sino de
los nuevos circuitos de comercializacion
audiovisual. En solo 10 afos, y sin que
mediara ningin estimulo de los gobier-
nos de la regidn, han aparecido en esta
poderosos circuitos de difusién audiovi-
sual, los que pueden frenar el desarrollo
de la produccion y comercializacién cine-
matografica o, por el contrario, dinami-
zarlo, segun las politicas y decisiones
que se adopten para los mismos.

En este contexto, el andlisis de los
problemas de la produccién y el merca-
do cinematografico, solo puede avanzar
en términos serios y realistas, si se lo
enmarca en el contexto de lo que hoy
comenzamos a definir como el Espacio
Audiovisual de cada pais y de la regién
en su conjunto.

Algunos puntos para el debate

1. Entre 1930 (fecha de la aparicién
del sonido en las peliculas de América
Latina) y 1990, el conjunto de la regién
produjo unos 10 mil largometrajes. Ei
89% de dicha produccién estuvo con-
centrado en tres paises: México (46%),
Brasil (24%) y Argentina (19%). El 11%
restante correspondié a los mas de vein-
titantos paises que completan la regién.

2. Ningln pais productor de América
Latina logro, alguna vez -a lo largo del
siglo-, organizar actividades de comer-
cializacidon medianamente estables y sig-
nificativas en cualquier otro pais de fuera
de la region. En términos generales, la
comercializacion de peliculas latinoame-
ricanas en otras regiones estuvo limitada
a emisoras estatales de televisién, circui-
tos de salas de arte y ensayo y, en el
mejor de los casos, algunas salas de pe-
quefia 0 mediana importancia, como pro-
ducto de su repercusion en algun festival
cinematografico internacional. En térmi-
nos globales, mas del 90% del finarfcia-
miento de las peliculas producidas en
América Latina ha procedido histérica-
mente de la comercializacidn en las sa-
las de cada pais productor.

3. Existen importantes experiencias
de organizacion de mercados en la re-
gion, para algunos paises productores.

Entre los afios 30 y 50, por ejemplo,
quienes contaban con fuertes bases in-
dustriales y un mayor desarrollo produc-
tivo, lograron organizar franjas
importantes del mercado regional para
sus propias producciones, como sucedié
en los casos de México y de Argentina
(Brasil tuvo cierta autosuficiencia debido
a la dimensién de su propio mercado in-
terno). Peliculas Mexicanas (PELIMEX)
fue la mas importante tentativa de orga-
nizacién de mercados en América Latina
para peliculas de un pais de la regién
-contaba con once filiales en los afios
70, repartidas en otros tantos paises- y
su labor posibilitd una buena repercusién
del cine mexicano en mercados de la
mayor parte de la region.

4. Fuera de los logros de financia-
miento alcanzados por las peliculas lati-
noamericanas en cada pais productor o
en otros de la regidn, el resto del merca-
do mundial no representa ni ha repre-
sentado nunca ninguna dimensién
significativa. Lo que compite en dicho
mercado no es, principaimente, la cali-
dad artistica o técnica de las peliculas,
sino relaciones de poder industrial y de
promocién internacional, que exceden el
campo de las actividades meramente ¢i-
nematograficas.

5. La historia del cine en cualquier
pais del mundo ha demostrado, a lo lar-
go de su primer siglo de vida, que ningu-
na industria ha podido instalarse en
otros mercados, Si previamente no ha lo-
grado afirmarse dentro del propio. En el
caso latinoamericano, ello resulta total-
mente claro con las experiencias de
cualquier cinematografia nacional (Méxi-
co, Argentina, Cuba, Colombia, Peru,
Chile, Bolivia, etc.}. Esta situacién se re-
pite también en otras industrias del au-
diovisual, por ejemplo, con la produccién
y comercializacion de telenovelas y pro-
gramasde TV.

6. En los Ultimos afos no se obser-
van muchas posibilidades de cambio a la
situacién descrita. Antes bien, ella pare-
ce tender a agravarse en el conjunto de
la regién para las expectativas de finan-
ciamiento extrarregional. En los Estados
Unidos, la importacion global de bienes
audiovisuales -sean del pais que fueren-
sigue sin superar el 2% de la programa-
cion de las salas y de las pantalias de
TV (menos del 0,5% corresponde a pro-
ductos latinoamericancs). El éxito re-
ciente de la pelicula mexicana Como



agua para chocolate, apenas constituye
una excepcién a la norma y no puede
ser considerada seriamente como mode-
lo para una politica de comercializacién
del cine regional. Asimismo, el llamado
“mercado hispanohablante” de los Esta-
dos Unidos sigue teniendo un valor rela-
tivo en cuanto reproduce las dificultades
de integracién que existen en el merca-
do regional (publicos chicano, cubano,
colombiano, etc.).

7. Los mercados de la Comunidad
Europea atraviesan, a su vez, fuertes di-
ficultades ante la creciente presién del
audiovisual norteamericano que ocupa
mas del 70% de la programacion de sus
cines. (En Espana, ese porcentaje se
elevé al 75% en 1996). Antes que ofre-
cer alternativas a otras industrias, se cie-
rran cada vez mas sobre sus
disminuidas posibilidades, para preser-
var sus intereses econémicos y cultura-
les. Por ejemplo, en las estadisticas del
cine espafol de 1995, solo una pelicula
latinoamericana (Guantamera, que figura
como de nacionalidad espafola) apare-
ce excepcionalmente entre las méas ta-
quilleras. El resto del cine latino-
americano no figura en los porcentajes
de espectadores ni de largometrajes ex-
hibidos en ese pais. Pese a ello, Espafa
-y en menor medida, Portugal- aparece
dentro de los paises de la Comunidad
Europea como un mercado sumamente

Datos basicos estimados del cine en América Latina y

El Caribe
Rubro 1985 1995
Peliculas producidas 220-250 120-150
Salas 8.000 4,000
Espectadores 800-900 millones 250-350 millones
Butacas habilitadas 6-7 millones 3-4 millones. o ,
Concurrencia 2-3 veces, persona/afo 0,8 veces, per./afio’ .

atractivo y necesario para la produccion
filmica regional.

8. Antes que crecer, el mercado ci-
nematogréfico latinoamericano se ha re-
ducido en los (ltimos  afios,
particularmente en lo referido a comer-
cializacién en salas de peliculas locales
y regionales. Las posibilidades de cada
mercado estan condicionadas por diver-
sas variables: interés de las peliculas
que se ofertan; dimension real y poten-
cial del mercado; importancia de los nue-
vos medios de financiamiento (television,
cable, video, etc.). Enlo referente a la di-
mension del mercado, Brasil parece ser
el que cuenta con un mayor potencial de
autosuficiencia, seguido de México. Los

Peliculas y espectadores en algunos paises de
América Latina (1995)

Pais Peliculas Total de Valor
nacionales espectadores entrada
estrenadas (millones) Us$

Brasil 15-20 100 4

México 15 80 25

Argentina 25 19 6

Colombia 3 20 2

Chile 2 6 3

Venezuela 5 15-20 1,7

Bolivia 5¢) 25 15

(*) Cifra excepcional en 1995. El promedio puede ser de 1-2 largos por afio.

paises de dimensién intermedia (Argenti-
na y Colombia, etc.) atraviesan por cre-
cientes dificultades para lograr el
financiamiento de sus producciones en
el mercado interno, las que se agravan
mucho més en los paises con un volu-
men menor de espectadores (Perd, Boli-
via, Ecuador, Chile, Uruguay, Paraguay,
y paises de Centroamérica y el Caribe).
En general, el nimero de salas y el volu-
men de espectadores se redujeron a
menos de la mitad en casi todos los pai-
ses, en los Ultimos diez afios.

9. Los proyectos de integracién su-
bregional, como el del Grupo de los Tres
(México, Venezuela y Colombia), el Mer-
cosur (Argentina, Brasil, Paraguay, Uru-
guay y Chile}, y el Grupo Andino (Bolivia,
Per( y Ecuador, ademas de Venezuela y
Colombia), no cuentan todavia con sus
equivalentes en lo especifico de |a pro-
duccién y el mercado cinematografico.
Argentina y Brasil, por ejemplo, no han
desarrollado hasta el momento ningun ti-
po de politicas reales para promover un
verdadero intercambio comercial en el
cine y el audiovisual, pese a representar
en conjunto el eje de mayor importancia
productiva y de comercializacion de la
region. El intercambio de peliculas en ‘el
interior de esos proyectos es insignifi-
cante 0 nulo. Se destaca en este punto,
algan emprendimiento reciente, como es
el del “G-3” entre productores de Colom-
bia, Venezuela y México.

10. América Latina y el Caribe, como
region, ha generado en este siglo un ca-
pital audiovisual invalorable, mas aun si
se considera que el mismo fue hecho de
manera casi exclusiva con el esfuerzo, la
creatividad y las inversiones de capitales
de la region. De igual modo, pese a que
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el mercado tradicional de las salas se ha
reducido sensiblemente, el mismo sigue
siendo importante (véanse las cifras en
el cuadro respectivo). Si a esas cifras se
suman las de los otros paises del espa-
cio iberoamericano, como Espana y Por-
tugal, la importancia del conjunto del
mercado no tiene mucho que envidiar
a la de otras grandes regiones del mun-
do.

11. Pero el mercado de las peliculas
latinoamericanas no se limita a las salas
tradicionales, sino que se amplia a los
circuitos -todavia insuficientemente apro-
vechados- donde se ha diversificado la
circulacién y el comercio de bienes au-
diovisuales. Si en las salas de cada pais
se estrenan entre 150 y 250 titulos por
afo, esa cifra asciende a mas de un mi-
ilar que se editan anualmente para el cir-
cuito de videoclubes, y trepa a unos
2.500 titulos diferentes que ofertan los
circuitos de television abierta y a mas de
15 mil titulos en los sistemas de TV-ca-
ble, satelital y codificada. El mercado
existe potencialmente, y estan para de-
mostrarlo los millones de hogares con
receptores de TV; con TV cable y codifi-
cada; con equipos VCR y miles de vi-
deoclubes.

12. El panorama descrito permite
sostener que el desarrollo a corto y me-
diano plazo del cine latinoamericano no
pasa tanto por la voluntad de incremen-
tar la produccion local de peliculas, co-
mo por la necesidad de fomentar y
organizar, con una vision de crecimiento
productivo, el mercado audiovisual inter-
no de cada pais, el de cada subregién y
el de ta regidn en su conjunto. No exis-
ten posibilidades serias de desarrollo de
la produccion filmica -e, inclusive, de ga-
rantizar su nivel actual- si no se traslada
al problema “mercados” -sean ellos inter-
nos, subregionales o regionales- el gje
de las politicas por construir y aplicar.

13. La proyeccidn extrarregional del
cine latinoamericano, tal como lo indica
la experiencia nacional y de todo el mun-
do a lo largo de este siglo, provendra de
la afirmacién de las imagenes en el ima-
ginario de cada comunidad y de cada
mercado, en un orden de importancia
que va de lo local, a lo subregional, a lo
regional y a lo mundial. Productos que
muevan los sentimientos y las ideas de
un espacio sociocultural determinado,
como recurso indispensable para pro-
yectarse sobre todos los otros espacios.
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Relacion costos de produccion - mercado interno
de salas de cine.
Estimado sin proteccionismo estatal, afio 1995

-Pais Costo Precio Ingreso 4 Espectadorm ; Volimen total
‘ produccion | entrada | produccion | necesarios espectadorfs
[ largometraje | (USS) porboleto | p/ amormacmn por pais-afio
(Us$) vendido () €0sto (millones).
(Us$) -
Argentina | 15 6 210 | 700000 | 20
Brasil 12 3 105 | 11500000 | 90
Méica | 12 2 070 | 1650000 | 80
" Colombia | 08 2 070 | 1150000 | 20
CBoliviat | 05 | 1S 0,50 | L000.000 | 20
Venezuela | - 08 17 0,60 1.330.000- - 13
'Espaﬁa s | s 175 | 1450000 | 90

(‘) Se han esnmado ingresos para- el produc[or de alrededor del 35% de Ias recau-r B

k'daaones de taquﬂla

,‘Otros mglesm posibles para el p1oductor en p:nses de mayor. desarrollo relanvo
-Venta de derechos a la TV local: 30-50 mil dolares o
De1echos por edicion de video: 40-60 mil dolares (50% de la edicion y venta de 2
mil 2 3 mil copias, con un estimado de 40 délares por copia). :

Ello representa para los creadores ac-
tuar con una ética de responsabilidad
mutua: reclamar el respaldo de la comu-
nidad y del Estado que de algin modo la
representa, pero, devolviendo, en cam-
bio, imagenes que la comunidad reco-
nozca como propias.

14. Ef fomento y la organizacion de
mercados internos o regionales no es ta-
rea facil como no lo ha sido nunca en
cualquiera de las otras multiples tentati-
vas que se han llevado a cabo para la in-
tegracién econémica y cultural. Desde
hace mas de medio siglo se vienen repi-
tiendo intentos para el desarrollo de un
mercado comun cinematografico y para
el incremento de las coproducciones in-
trarregionales sin que se haya llegado
aun a resultados suficientemente alenta-
dores. Sin embargo, tampoco hasta aho-
ra ha tenido algun éxito la tentativa de
organizar mercados o fuentes de finan-

ciamiento estables mas alla de la region.
Ello recomienda volver mas que nunca
los ojos hacia lo que nos es propio y a
concentrar energias en el fortalecimiento
de los espacios nacionales y regionales.
Ello no constituye un mero hecho ideolo-
gista o voluntarista. Lo avalan los gran-
des y productivos esfuerzos realizados
en el cine y en el audiovisual por cada
pais a lo largo de este siglo. Lo confir-
man, también, el potencial de los enor-
mes circuitos de medios audiovisuales
hoy existentes. Y lo corrobora, por ulti-
mo, la certeza de que los pueblos lati-
noamericanos quieren verse expresados
en todo lo referido a su imagen y a su
imaginario, en las pantallas audiovisua-
les de sus paises.

15. A los estados de la region les
compete afrontar una serie de probie-
mas indelegables que exceden el simple
proteccionismo a las actividades produc-



La demanda de productos audiovisuales crecs, no en las salas tradicionales, sf en los
nuevos circuitos de comercializacion audiovisual

tivas. La proteccion a la produccién no
protege en realidad nada, si esta no se
concibe en el marco de sus crecientes
interrelaciones con otros rubros en los
que se definen, cada vez mas, sus ver-
daderas posibilidades competitivas -in-
dustriales, comerciales, técnicas, crea-
tivas, sociocutturales- para el mediano y
largo plazo. Por ejemplo, y de manera
principal, el fomenio y desarrollo de los
mercados audiovisuales de cada pais y
de fa regidn con productos que atiendan
las expectativas socioculturales de la co-
munidad (distribucién y exhibicién de pe-
ficulas nacionales y latinoamericanas en
salas de cine, canales de TV y circuitos
de video). Junto a ello, existen otros im-
portantes problemas por encarar con
el apoyo estatal, como son el refuerzo
de la capacitacion de los profesionales
del audiovisual para elevar su
nivel competitivo en el dmbito interna-
cional; la promocion de nuevos realiza-
dores, artistas y técnicos; la difusidn
mundial del audiovisual local; la
preservacion de la memoria audio-
visual; la investigacién y los estudios
sobre el conjunto del sector; y la
educacién audiovisual en todos los
niveles de la ensefanza formal y
no formal para acrecentar la capacidad

de lectura critica por parte de la pobla-
cién.

16. También corresponde al Estado
fomentar la produccién audiovisual se-
gun las caracteristicas y dimensiones del
mercado de cada pais. Sin embargo, el
concepto principal de este tipo de fo-
mento estatal deberia ser el de incenti-
var una creciente capacidad de
autosuficiencia productiva y de financia-
miento por parte de los empresarios o de
los directores-productores. Sin ello no
existird verdadera libertad de expresion
y de creaci6én en nuestro cine y, en con-
secuencia, tampoco crecera su capaci-
dad competitiva (industrial, artistica y
técnica) frente a las cinematografias he-
gemonicas.

17. A los empresarios, productores y
realizadores les compete, a su vez, asu-
mir mas que nunca una ética de respon-
sabilidad compartida, la que deberia
estar guiada por no reclamar, de la co-
munidad ni de los gobiernos, mas de lo
que realmente se les esta promocionan-
do como calidad artistica y cultural, en
materia de producciones cinematografi-
cas y de actividades vinculadas al desa-
rrollo del espacio audiovisual nacional y
latinoamericano. &

Oscar Bonilla, Uruguay

- le, 3 millones; etc

Medios audiovisuales en
América Latina y El Caribe
(Estimado, 1995)

Hogares con TV abierta

80 millones (350 millones de perso-
nas): Brasil, 34 millones de hogares; .
México, 13 millones; Argentina, 9 mi-
llones; Venezuela, 3,4 m1110nes ‘Ch1»

Hogares con 'IV por cable

10 millones (40 millones de perso-
nas): Argeniina, 4,5 millones de ho-
gares; México, 2 millones; Brasil, 1,5
millones; Venezuela, 0,8 millon; Chi-
le, 0,3 millon; etc.

Videocaseteras hogarefias

22-25 millones: Brasil, 8,5 millones;
México, 5,3 millones; Argentina, 3,6
millones; Colombia,” 1:3 millones:
Chile, 0,6 millon; Venezuela, 0,6 mi-
ll6n; Pert, 0,4 millon; ete.

Vldeoclubes

22-25.000: México, 8000 Br'lsd
6.000; Argentina, 5.000; Colombia;
1.800; Chile, 800; Perd, 600; Vene-
zuela, 500, etc.

Crecumento anual de la v
por cable

Argentina 15%, Brasil 35%, Ch1le
10%, México 20%, Venezuela S%:

Proyecciones de crecimiento de
hogares abonados a sistemas

multicanal, entre 1995 y 2005,
(Antena satehtal DTH, UHF)

Argentma 45%, Blasﬂ\ 185%, México
339%, Colombia 102%, Peri 260%:
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a
informacion
- exterior

en
América
Latina

En la TV se pierde el terreno
rescatado, para la
independencia informativa, en
los medios impresos y en la
radio. Eleazar Diaz R.,
reconocido experto en el tema
de la informacion
internacional, nos hace un
repaso de lo que, en este
ambito, bha acontecido por
anos hasta llegar a la situacion
actual, donde la dependencia
informativa de E.U. se ha
desplazado a la controversial
pantalla electronica.
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ELeazAR Diaz RANGEL

ace 120 afios, a poco de
instalarse el cable sub-
marino que unié Europa
con América Latina, en
la sede de ta Reuter en
Londres, fue suscrito un
contrato mediante el cual la mas antigua
agencia informativa del mundo, la Havas
francesa, antecesora de [a France Pres-
se, obtenia |a exclusividad de lo que po-
driamos llamar la importacion y
exportacion de noticias en América del
Sur. Lo que a su vez significaba que su
orientacion, tanto de las que llegaban del
exterior como de las que se enviaban,
era, antes que nada, favorable a los inte-
reses franceses y, en segundo lugar, eu-
ropeos.

ELeazar Diaz RANGEL, venezolano. Periodista, pro-
fesor titular de la Universidad Central de Venezuela,
presidente de la FELAP.

Desde entonces, ha existido una re-
lacién de dependencia informativa, que
después de la | Guerra Mundial fue
transferida gradualmente a las agencias
norteamericanas, todo ello como expre-
sién de los cambios en las relaciones in-
ternacionales de los paises la-
tinoamericanos.

Hace unos veinte afnos, cuando [as
relaciones interamericanas comenzaron
a modificarse, nacié el Sistema Econé-
mico Latinoamericano (SELA), y se ob-
servaron otros timidos sintomas de
ruptura de la dependencia con Estados
Unidos; a la par hubo cambios en la in-
formacion internacional: se muitiplicaron
las fuentes y disminuyé la afluencia de
noticias de Associated Press (AP) vy la
United Press International (UPI) a los
medios de la region, en tanto se incre-
mento la de agencias europeas.



Sin embargo, en afos mas recientes,
cuando la informacién televisiva via sa-
télite transforma el flujo de informacion,
permite la instantaneidad de las transmi-
siones y que las imagenes lleguen a
nuestros receptores a una velocidad in-
creible, pareciera que el terreno ganado
en los medios impresos ha empezado a
perderse en la TV. Por la influencia que
ejerce ese medio, por su penetracion y
capacidad persuasiva, hoy volvemos a
depender como antes de los servicios
norteamericanos. Veamos como ha sido
el proceso.

Ultimos afios de Havas

El estallido de la 1 Guerra Mundial va
a significar el término del periodo de de-
pendencia francesa. Haciendo honor a
esa otra verdad, segun la cual la verdad
es la primera victima de la guerra, la
agencia Havas informaba, como era logi-
co suponer, en forma interesada y par-
cializada sobre esta guerra, desde sus
propios inicios. Solo noticias favorables
a las fuerzas francesas y de sus aliados;
pero ocurria que toda América era neu-
tral, y que en algunos paises, como los
del Sur, habia importantes inversiones
alemanas, y la prensa comenzé a de-
mandar noticias mas imparciales que la
Havas nunca podia suministrarlas ni las
suministro.

Buenos Aires, que tenia la prensa
més sblida y desarrollada, comenzé a
exigirias, y a buscarlas en otras fuentes.
La AP, la primera en recibir las deman-
das de La Nacidn, no podia atenderlas
porque estaba sometida a contratos sub-
sidiarios con el cartel de as tres grandes
agencias. Por esos afos se acababa de
fundar la United Press (UP), libre de ata-
duras, y escuché y atendi6 el pedido ar-
gentino. A comienzos de 1916 envib a
uno de sus gerentes, quien firmd un am-
plio contrato, pero no fue hasta junio de
1917 cuando los argentinos pudieron
leer los primeros despachos de la UP
sobre la guerra: comenzaba a quebrarse
el monopolio que tenia ia Havas desde
1897,

La entrada de Estados Unidos en
guerra hizo que otros paises de la regién
rompieran sus relaciones con Alemania
y se hiciese mas perentorio recibir noti-
cias de la UP. La Casa Blanca demostré
igualmente su deseo de mejores relacio-
nes con América del Sur, y voceros del
Departamento de Estado se lo plantea-
ron directamente a la AP, hasta el grado
de ofrecer pagar los sueldos de directo-
res de diarios suramericanos que ellos
nombrasen como sus corresponsales.
En julio de 1918, un agente de la AP vi-
sitd Buenos Aires y firmé contratos con
los dos principales diarios, que comen-

zaron a recibirlo en enero de 1919, Nor-
malizados los servicios de las dos agen-
cias norteamericanas, estos se
expandieron con extraordinaria rapidez
por toda la gran prensa latinoamericana,
que los recibia complacida,-como com-
placidos estaban el gobierno norteameri-
cano y la mayoria de los de América
Latina.

Era un signo inequivoco de los cam-
bios en la realidad politica de la region, y
de sus relaciones internacionales. Los
cambios que se han producido en el
campo de la informacién tienen un basa-
mento en la dependencia economica y
politica de los paises latinoamericanos
con respecto a Estados Unidos que, so-
bre todo luego de la | Guerra Mundial, no
hicieron sino acentuarse. Desde enton-
ces, se pierde autonomia e independen-
cia.

En el | Congreso Panamericano de
Periodistas, reunido en Washington en
abril de 1926, el presidente de EE.UU.,
Calvin Coolidge, en la instalacion expre-
s6 su confianza en que la prensa latinoa-
mericana “dard a sus lectores una mejor
concepcién de los ideales y de los pro-
positos de los Estados Unidos”, y ofreci6
esta panoramica de las relaciones eco-
némicas: “Se calculaba que en 1923 el
capital de Estados Unidos invertido en
América Latina alcanzaba a 3.700 mi-

Capgalera 70, Espafa

En los ditimos afios, la prensa latinoamericana ha avanzado hacia la independencia informativa de E. U.
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llones de dolares; en 1924 era algo mas
de cuatro mil millones, y en 1925 era de
cuatro mil 210 millones”, ademas, recor-
d6 que en 1910 EE.UU. exportaba a to-
da América Latina, excluido Puerio Rico,
menos de 280 millones e importaba un
poco mas de 400 millones y, en 1925,
las exportaciones eran de 880 millones y
las importaciones, de 1.441 millones.

Durante esos anos, y los siguientes,
el trafico de informacion, ademas de ser
manejado por agencias norteamerica-
nas, era abundante desde Estados Uni-
dos, e insignificante, apenas percibido,
desde América Latina. Es cierto que Ha-
vas luché por mantenerse, pero cada dia
perdia méas clientes, cada dia era desa-
lojada de importantes posiciones que te-
nia en la prensa. En 1934, quedd
definitivamente disuelto el tratado que
desde el siglo XiX establecié un cartel
noticioso; hasta que, apenas comenzo la
Il Guerra Mundial, como un primer efecto
de la ocupacion francesa por los alema-
nes, desaparecié de la regién.

Dominan la AP y la UP

Los afos de la Il Guerra Mundial fue-
ron de absoluta identificacion entre la

ignifica, pues, que el
periodo iniciado en
11984 se caracteriza
por una mayor diversidad
de fuentes, de una mayor
pluralidad, que hace a la
informacién exterior
difundida en la prensa
latinoamericana menos
dependiente de los intereses
de un pais, por muy
poderoso que sea.
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politica norteamericana y la orientacion
de sus agencias (ahora existia una ter-
cera, la International News Service, del
grupo Hearst), identificacién que también
existié con los intereses de los paises la-
tinoamericanos y de su prensa. La Unica
excepcion fue Argentina, cuyo gobierno
tuvo simpatias con Alemania, y soportd
todo el peso de la presion de Estados
Unidos como pais, y de las agencias, co-
mo instrumentos de deformacion de sus
realidades.

Terminada la guerra, debilitada Euro-
pa, se acrecenté la influencia de Estados
Unidos en todos los érdenes, en todos
los paises de América Latina. No solo
fue su economia y |a politica, las que se
hicieron dependientes, sino que se pro-
dujo una penetracién cuttural a través de
ta informacién y del cine. Todavia en
1966, siete de cada diez noticias difundi-
das en la prensa o la radio o la televi-
siébn, eran suministradas por las
agencias norteamericanas.

Hubo varios esfuerzos por contra-
rrestar esa dependencia informativa, to-
dos ellos fracasados. Los dos mas
importantes surgieron, el uno como ini-
ciativa de un grupo de editores de impor-
tantes diarios latinoamericanos que en
1970 unieron esfuerzos y recursos y
crearon la agencia Latin, la cual comen-
z6 a operar un afio después pero desa-
pareci6 diez anos mas tarde; y el otro,
como resultado de iniciativas de la
UNESCO y de varios gobiernos de la re-
gién, fue ALASEI que después de un lar-
go proceso de estudios y consultas,
empezb a distribuir sus servicios en oc-
tubre de 1983, y dejo de hacerlo luego
de cinco afos. En las subregiones cen-
troamericana y del Caribe anglopariante
operan dos agencias, ACAN (Agencia
Centroamericana de Noticias), asociada
a la EFE, y la CANA (Caribean News
Agency), creada en 1976 con apoyo de
la Reuter.

Todas las investigaciones realizadas
en los Gltimos 30 afos concluyen, de
una u otra forma, en senalar la depen-
dencia informativa de los medios de la
regiobn con respecto a las agencias nor-
teamericanas, en primer lugar, y de las
europeas, luego; asi como la desigual
circulacion de noticias entre nuestros
paises y los industrializados, y la defor-
macion de muchos hechos que tenian
escenarios y protagonistas latinoameri-
canos.

La realidad actual

¢Qué ha pasado, qué esta ocurrien-
do con la informacién en América Latina
en estos Ultimos afos? Hay algunas in-
terrogantes por despejar.

En primer término, se han producido
algunos cambios en las relaciones inte-
ramericanas. Gradualmente algunos pai-
ses han comenzado a hablar con voz
mas independiente, que de alguna ma-
nera se observan en la Oganizacién de
Estados Americanos (OEA) y en el pro-
ceso de creacion y funcionamiento de
mecanismos integracionistas. Y estos
cambios se reflejaron en una investiga-
cién que me correspondié coordinar en
1983 en la Universidad Central de Vene-
zuela sobre la informacion internacional
en 12 diarios de América Latina, y donde
por primera vez la suma del volumen
ocupado por las noticias de las agencias
norteamericanas estuvo por debajo del
50%: sumadas las de AP y UPI llegaron
al 42% de todas las noticias suministra-
das por agencias.

Tales cambios se hicieron mas acen-
tuados después de la caida del muro de
Berlin, tomado como simbolo de fa desa-
paricion de la Unidn Soviética y de lo
que se llamaba “campo socialista” La
guerra fria, con toda su secuela en Amé-
rica Latina, quedd atras. EI comunismo
dejo de ser una amenaza para los go-
biernos democréaticos de América Latina,
y desaparecieron los problemas de se-
guridad de EE.UU. por la presencia de
Cuba, pues desde La Habana no se los
amenaza. Estos hechos van a tener una
gran repercusion en la realidad latinoa-
mericana, y en las relaciones interameri-
canas. Hace poco, en el seno de la OEA
(el antiguo ministerio de colonias de Es-
tados Unidos), sucedié que con 33 de
los 34 votos quedd aislado EE.UU. en el
marco de una discusién sobre la aplica-
cién de ia ley Helms-Burton. Un hecho
inusual que sorprendi6 a la embajadora
norteamericana, pero que esta reflejan-
do estos nuevos tiempos.

En otra investigacion, similar a la de
1983, que igualmente dirigi once anos
mas tarde, en un curso de postgrado en
informacién internacional de la UCV, ese
porcentaje habia bajado al 22,6%, con
un sorprendente crecimiento de la agen-
cia espafola EFE: del 12,3% (1983)
ahora subi6 al 22,41%; es decir, que te-
nia un volumen de espacio con sus noti-



cias casi igual al que tuvieron la AP y la
UPI sumadas'.

¢COmo explicar ese cambio?, ¢por
qué los editores de la prensa latinoame-
ricana decidieron usar menos a las
agencias norteamericanas, tradicionales
suplidoras de su informacion del exte-
rior?, ;fue producto de un acuerdo, en
algan encuentro o reunién? No creo que
sea atribuible a ia calidad de la informa-
cién, en cuanto no fue objeto de nuestro
estudio, aunque, sin lugar a dudas, ha
debido ser uno de los factores. Comen-
tando los resultados de otro estudio con
resultados similares?, Alfonso Paloma-
res, entonces director de EFE, dijo que
“el éxito de EFE se debe, en parte, ala
importancia de Espafia como pais y de
sus dirigentes” y agregaba: “Nosotros
contamos la historia del mundo a los lati-
noamericanos desde un punto de vista
iberoamericang”.

Pienso que las respuestas hay que
encontrarias en fa nueva realidad de las
relaciones internacionates, en este caso,
de las relaciones iberoamericanas, dina-
micas, de sostenido intercambio comer-
cial, cultural, cientifico y politico, de
mayor acercamiento, que desde el punto
de vista estatal tiene su maxima referen-
cia en las cumbres de jefes de Estado
iniciadas en 1992 y, en tal sentido, la
EFE se ha estado convirtiendo en expre-
sién de esas mejores relaciones entre
Espafia y América Latina. En tales cir-
cunstancias, todo ese proceso fue influ-
yendo, lenta pero sin interrupciones, en
la seleccién de fuentes y en el tratamien-
to de la informacion llegada del exterior.

Significa, pues, que el periodo inicia-
do en 1984 se caracteriza por una mayor
diversidad de fuentes, de una mayor plu-
ralidad, que hace a la informacion exte-
rior difundida en la prensa lati-

Capgalera 70, Espafia

noamericana menos dependiente de los
intereses de un pais, por muy poderoso
que sea; aunque no pueda afirmar que
haya alcanzado una real autonomia, por-
que, como podran observar, son agen-
cias europeas y norteamericanas las que
copan mas del 80% del trafico de noti-
cias en la region.

El retroceso en la TV

Esta situacion tiene, ahora, un ingre-
diente de mucha significacién, como es
la informacion del exterior difundida por
la television. En este medio sufrimos un
enorme retroceso, porque volvemos a la
época de la dependencia de los servi-
cios de EE.UU. Hace veinte afios, cuan-
do las estaciones televisoras lati-
noamericanas normalizaron sus noticie-
ros con informacion actualizada, que se
transmitian poco después de! desarrolio
de los acontecimientos noticiosos, habia
un canal que era el Servicio Iberoameri-
cano Informativo, que recogia imagenes
de varios paises, suministradas por esta-
ciones locales.

Pero en afos muy recientes, luego
de que la CNN impuso sus servicios de
24 horas, un altisimo porcentaje de las
noticias internacionales televisadas es
suministrado cada dia por poderosas
compafias norteamericanas, que en nin-
gun modo contrarresta la mexicana
ECO, cuyo contenido carece de una
orientacion latinoamericana e integracio-
nista.

La televisién, como bien se sabe y
ha sido demostrado, es hoy el medio de
mayor penetracién y con mas capacidad
de persuasion, y no creo que sea un
atrevimiento afirmar que por esa via po-
driamos estar desandando, en América
Latina, el camino recorrido en los Gltimos
anos en las paginas de su prensa y, en
buena medida, por la radio, hacia su in-
dependencia y autonomia informativa. &

REFERENCIAS

1. Elestudio de 1983 fue realizado en 12 dia-
rios de 11 paises, durante la semana del 17
al 25 de septiembre. El de 1994, en 14 dia-
rios de 13 paises, entre el 4 y 8 de abril, am-
bos inclusive. El primero fue editado por la
UCV, y el segundo permanece inédito.

2. La investigacion fue dirigida por Fernando
Reyes Matta, cuando se celebraban en Es-
pana los 500 afos del “descubrimiento de
America”, en 1992, lo que aumenté el fiujo
informativo de Espana hacia el exterior.
(Cambio 16, mayo 3, 1993).
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Tumbas de

papel

Estas son reflexiones sobre los usos politicos y
culturales de los avisos de desaparecidos que
publica gratuitamente el diario argentino
Pagina/12. Son avisos recordatorios de las victimas
del terror de Estado de la tiltima dictadura.
Sorprendentemente, pocos han reparado hasta
ahora en su lerrible fuerza dramdtica. Este trabajo
es un primer avance hacia la comprension y
andlisis de estos avisos, en su doble cardcter de
Sfendmeno politico y medidtico.

| flujo rutinario y previsible del discurso periodistico en-
cuentra en P4gina/12 una interferencia singular. El estilo
satirico y desafectado, que funda la identidad de este
diario', se suspende ante una fuga de sentido sorpresiva
y deriva hacia una zona densa y conflictiva de la historia.

Suspension de la satira y nacimiento de un género

Los avisos recordatorios de desaparecidos que publican familiares
y amigos de las victimas del terror estatal interrumpen la gramatica
habitual del objeto periodistico y alteran el equilibrio del texto impreso,
inclinando el peso dramatico hacia la periferia de la pagina. Dispues-
tos en los bordes del hecho noticioso central, como testigos mudos
del discurrir cotidiano de la informacion, estos recuadros encarnan en
el panorama mediatico la introduccién de un género inédito y de in-
cierta clasificacion.

Parientes cercanos del recordatorio fanebre y del pedido de para-
dero, estos avisos inauguran, sin embargo, una genealogia propia. El
texto conmemorativo que se publica en la seccion finebre de los dia-
rios -que en Pagina/12 no existe- responde a una sintaxis formulaica y
pautada, donde las expresiones de dolor, despedida o afioranza son
medidas, rescatadas y a menudo amortiguadas por la invocacion reli-
giosa. La bisqueda de paradero, relegada a la Ultima pagina de los
diarios masivos -y que tampoco aparece en Pdgina/12- se lee como
un sustrato menor de la noticia policial; un evento residual en la parte
de informacién ligada al delito, mas cercano a la convocatoria judicial
que al afecto de la evocacién.

ESTELA SCHINDEL, argentina. Investigadora y docente en la Universidad de Buenos Aires,



Apéndice tragico en un medio cuya
identidad se consuma en la satira, 10s
avisos de desaparecidos suponen, en
cambio, una irrupcidn inédita en el espa-
cio habitualmente estructurado de la
prensa gréafica. En la base de esa nove-
dad, creemos, se halla la singularidad
misma de la figura del desaparecido
que, al dificultar los gestos de inscripcion
simbolica de la ausencia, abre el camino
a esfuerzos afternativos por organizar la
muerte sin objeto en el interior de un
proceso de ritualizacion.

El grado en que su presencia se ha
institucionalizado en el medio puede in-
ferirse del conjunto de avisos relativos a
temas de derechos humanos que tien-
den a agruparse alrededor de los recor-
datorios. Los bordes de sus paginas
devienen un espacio a mitad de camino
entre el foro -ambito para el intercambio
de declaraciones e ideas- y la curiosa y
macabra, aunque sorprendentemente
eficaz, constitucidén para la izquierda de
su “columna social”. Asi, 1o que puede
interpretarse como un recurso de ia ge-
rencia del diario para lavar su propia
imagen -de acuerdo a un modelo preten-
didamente progresista y defensor de los
derechos humanos- neutralizando, de
paso, su escasa publicidad comercial?,

adquiere en el espacio pdblico usos cul-
turales y politicos que trascienden los
efectos de esa previsible intencidn.

La introduccion del vos

Como un sonido ajeno a la cadencia
rutinaria y previsible de la informacién,
en estos avisos irrumpe la potencia afec-
tiva del vos®. Ef discurso extremadamen-
te tipificado de los medios gréficos
relega el empleo de la segunda persona
a la interrogacién de la entrevista 0 a la
apelacién anonima y genérica de la pu-
blicidad. La alternancia entre la tercera
persona de la crénica noticiosa y la pri-
mera del entrevistado, el correo de lecto-
res 0 la columna de opinién, deja escaso
margen al verbo conjugado con pronom-
bre vos que se dirige a un sujeto identifi-
cado y particular. La segunda persona
de estos textos, al remitir al lector, invier-
te la direccion tradicional de la lectura y,
mientras 10s 0jos que leen reciben la mi-
rada inquisitiva del muerto en el retrato,
enfrentan ta paradoja de una interroga-
cion.

Este vos introduce en ef periédico un
elemento afectivo y sentimental; una ex-
trafia amaigama entre ambito publico y
confesion privada promueve, a partir de
éi, un efecto politico singular. La invoca-

cién absurda, imposible, y a la vez in-
cuestionablemente legitima a un vos au-
sente e incapaz de leer, denuncia la
ignominia del crimen sin resolucién. Diri-
gido a un destinatario de ubicacién in-
cierta, el vos se desliza al-interior del
lector y en él impacta la angustia sin
nombre de 1a desaparicion.

Los rostros de los muertos, por otro
lado, afaden a la invocacion del texto
una apelacién ética fundamental. Elo-
cuentes en su mudez sin tiempo, sus fo-
tos son la emergencia visible del crimen
que se pretendi6 esconder. Descendien-
tes remotos de esas otras fotos en blan-
CO y negro que, durante la violencia
politica de los afios 70, las autoridades
difundian para la delacién y el escarnio
de la poblacion, los rostros regresan de-
safiando la voluntad impune que los qui-
so borrar. En ellos emerge la punta de
un hilo cuyo otro extremo se hunde en
las campanas de propaganda que, en la
dictadura, convertian a esos retratos en
blanco de la pretensién descalificadora,
a fin de presentar como ajenos, inhuma-
nos y extranjeros a guienes se proponia
aniquilar,

Vueltas a la fuz por la accion de las
Madres de Plaza de Mayo, durante los
anos 80, esas caras fueron enarboladas

Adriana Galvis, Ecuador

Pagina/12, diario caracterizado por la defensa de los derechos humanos, ha iniciado un espacio inédito con
fos avisos de los desaparecidos
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como banderas de la indignacién; hoy,
en la desolacion del régimen menemista,
introducen en el horizonte cotidiano una
presencia terca de dificil elaboracion. El
soporte etimero, mediatico, interesado,
que el diario ofrece a los rostros mudos
de los desaparecidos permite inscribir,
en la materialidad tenue del papel, un
mandato ético ineludible gue la mirada
de los muertos devuelve al lector desde
las fotos que invocan su responsabili-
dad.

Es en esa presencia del rostro, “su
exposicion derecha, sin defensa.. la
piel", donde para Emmanue! Levinas se
halla el llamado ético a ia responsabili-
dad*. El desguarnecimiento primordial
del rostro humano, pura territorialidad
abierta a la violencia y la piedad, invoca
en el hombre la ética hacia el otro y el
sentido concordante de responsabifidad.
Como acceso elemental al rostro, la éti-
ca escribe en él {a palabra primera: “no
mataras™. Asi, desde la responsabilidad
primaria que el rostro impone en su des-
proteccién, el contacto con las fotos sin
tiempo de los muertos apela, en el lec-
tor, el mandato ineludible de la “rostri-
dad”.

Drama politico y tragedia personal

Los registros de lengua de t0s textos
que acompafan a los avisos abarcan un
rango flexible y diverso de elecciones
expresivas. En un extremo, los homena-
jes conmemorativos, celebratorios y aun
apologeticos, de la vida y figura del ho-
menajeado alcanzan el gesto absoluto,
incuestionable, cuasi religioso de la de-
vocion. Mas cerca del martirologio que
de la evocacion intima, el muerto ad-

quiere el rol mesianico de iluminado cu-
yO asesinato se inscribe en el auto-sacri-
ficio moral. En tensidn simétrica con él,
la figura del luchador militante que ensal-
za una retérica combativa y exaltada,
ofrece una lectura hilvanada con la criti-
ca del presente y la recuperacion de va-
lores opuestos a los de la realidad
actual. En ambos casos, el mensaje sen-
timental e intimo propicia una singular
confluencia de espacio publico y senti-
miento privado, donde la irrupcién de la
subjetividad personal en el escenario po-
litico es contracara e inversion de la in-
trusion. det Estado en el nlcleo familiar
que se halla en el origen de la desapari-
cidn®.

La posibilidad de inscribir la desgra-
cia personal en la historia colectiva, sin
embargo, abre un camino posible a la re-
significaciéon del duelo ai remitir la au-
sencia al destino genérico del pais. Asi,
fas referencias explicitas a la militancia
del muerto -que se han ido tornando
mas frecuentes consignando, incluso, la
agrupacién de su filiacién’- se enlazan
con la miseria del presente y enfatizan el
contraste con él. El rescate y el énfasis
de ia generosidad y la solidaridad, como
valores opuestos a los de la actualidad,
promueven una lectura critica del pre-
sente que otorga a €sas muertes un sen-
tido vital.

El drama politico, 1a historia de un
pueblo, pueden ser referidos en una
comprension global y, por lo tanto, son
pasibles de dialectizar; en la tragedia
personal, en cambio, la desgracia queda
abierta y expuesta a la falta de elabora-
cién. Por eso, al remitirse a lo politico
obtiene, si no la posibilidad de consuelo,

al menos un camino hacia su simboliza-
cién, incluyéndose en el propio curso de
la historia nacional. Si los desaparecidos
iluminaron un camino de lucha y pelea-
ron para oponerse a un futuro como el
presente, la comprensién histérica da un
sentido a sus ausencias que pueden si-
tuarse, a falta de referente material, en ef
marco de comprensién de la suerte y e
destino del pais.

El espacio flotante de
la desaparicion

Ventanas hacia la verdad descarna-
da del pasado, insertas en la materia
diaria del presente, los recordatorios
abren un tinel hacia una zona inhdspita
de la vida politica y proponen una dislo-
cacién temporal. En el contexto rutinario

_y efimero que brinda el hoy absoluto de

la informacion, el lector enfrenta el peso
rotundo e inapelable del pasado. El
transcurso ordenado y previsible del he-
cho periodistico se detiene en esa zona
densa, inmutable, de la pagina que crea
una tensién persistente con la noticia de
actualidad. Como si el tiempo argentino
se hubiera detenido en un momento pre-
térito indigerible y amargo, 10s rostros de
los muertos provocan una suspensién de
la l6gica burguesa de la cotidianeidad®.

Expresion de la presencia inconctusa
del pasado, los rostros de los muertos
reclaman nuestra responsabilidad pri-
mordial y no dejan olvidar que entre ellos
y la materialidad impasible del presente
se establece una necesaria continuidad.
Desestimando las pretensiones de fun-
dacién y clausura arrogadas por los go-
biernos que han sucedido al régimen
militar, estos avisos recuerdan que -al

Pa ma/IZ penodlsmo n'reverente

nombr‘
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decir de Nietzche- lo que permanece grabado a fuego en la memoria es
Io que no cesa de doler, y operan, junto a la contingencia espontanea de
las referencias noticiosas a la realidad actual, como un comentario per-
manente y terrible del presente.

La calidad inédita e inasimilable de la figura del desaparecido radica
en la dificultad de inscripcion simbélica de la muerte sin objeto y conti-
nua arrojando, sobre Ja cultura, ia sombra de un drama ineludible y pen-
diente. Al postular una nocién ajena a las categorias antropolégicas
fundamentales de la vida y de la muerte, la metodoiogia de la desapari-
cién de personas, empleada durante el régimen militar, obliga a un es-
fuerzo de maduracién colectiva y plantea la necesidad de reflexionar
acerca del fondo de violencia politica sobre el que se desplegd. La ope-
racion de sustraccion del cuerpo de las victimas, sumada a la falta de in-
formacion sobre su destino, impone un monto de angustia adicional que.
afiade a la pérdida la imposibilidad del duelo, y mantiene a los desapare-
cidos en un espacio fantasmal, incierto e indigerible, del que alin no ha
podido redimirlos su asunci6n responsable por parte de la sociedad.

E!l efecto mediatico de los avisos publicados por Pdgina/12, en ese
marco, puede postularse al interior del esfuerzo por dar un dmbito de
comprension al fendmeno de los desaparecidos, ofreciendo un espacio
de expresion personal a sus familiares y abriéndose al campo politico al
invocar fa vigencia de un pasado no permitido. La materia efimera del
periodismo deviene soporte de la estrategia de memoria y habilita fos ri-
tuales funerarios que otorgan una referencia posible a la elaboracion del
dolor. Tumbas de los sin tumba, ellos brindan un espacio posible al due-
lo que a través del ciclo de aniversarios, dedicatorias y homenajes, am-
paran la necesidad humana de recuerdo y evocacion. El habito instalado
de la publicacién de avisos se institucionaliza y repite, como quien visita
una lapida y deja una flor, pero el cementerio no es ya la superficie de
papel sobre la que se imprime el recuerdo, sino el propio cuerpo de la
historia nacional. &

NOTAS

1. Segln Horacio Gonzalez “la eleccion satirica atraviesa todo el diario y desesta-
biliza la autonomia de los lenguajes basados en las tradiciones genéricas de la critica o
de la exposicion neutra de argumentos”. En La realidad satirica, 12 hipdtesis sobre Pa-
gina/12, Bd. Paradiso, Buenos Aires, 1992.

2. Ezequiel Martinez Estrada ha llamado la atencion sobre fa importancia del aviso
como centro de gravedad del diario. Sostiene que “el texto se apoya en el aviso como
la pared se apoya en el cartel” y declara una suspicacia hacia los periédicos que tienen
poca publicidad. Véase “Del arte de la persuasion”, en La Cabeza de Goliat, varias edi-
ciones. .

3. En Argentina, el pronombre empleado familiarmente para la segunda persona
es el vos, equivalente al .

4. “Ante todo, hay la derechura misma del rostro, su exposicion derecha, sin deten-
sa. La piel del rostro es la que se mantiene mas desnuda, mas desprotegida... El rostro
esta expuesto, amenazado, como invitdndonos a un acto de violencia. Al mismo tiem-
po, el rostro es o que nos prohibe matar”. En Levinas, Emmanuel, Etica e Infinito, Ed.
Visor, Madrid, 1996.

5. “El ‘no mataras’ es la primera palabra del rostro. Ahora bien, es una orden. Hay,
en la aparicién del rostro, un mandamiento, como si un amo me hablase. Sin embargo,
al mismo tiempo, el rostro del otro esta desprotegido; es el pobre por el que yo puedo
todo y a quien todo debo. Y yo, quienquiera que yo sea, pero en tanto que ‘primera per-
sona’, soy aquel que se las apafa para hallar los recursos que respondan a la llama-
da". En Levinas, Emmanuel, ibidem.

6. Se ha testimoniado que un alto porcentaje de secuestros sucedian en el domici-
lio de la victima, que recibia la instruccién militar o parapolicial en su dmbito familiar, a
menudo durante la noche.

7. La eleccién de aludir, reivindicar u omilir la militancia previa de los desapareci-
dos es un tema que ha dado lugar a numerosos debates al interior de los organismos
de derechos humanos y continlia siendo matena de discusion.

8. “Forma clasica de la ilustracién burguesa, el peridico significa antes que nada
una confianza en la reiteracion racional de los dias”. En Gonzalez, Horacio, op.cit.
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MANUEL CALvVO HERNANDO

La ciencia como cultura

Fronlesas de la cienciay ka tecnologia, 7. Espada

En el mundo contempordneo ha existido una dicolomia entre los cientificos y
los hombre de letras. Segtin Snow, estos tiltimos se habrian apropiado del
téermino “intelectual” el cual, ast, cabe perfectamente para un Marcel Proust,
pero no para un Edwin Hubble o un Albert Einstein. Frente d esto se ha hecho
el planteamiento de una “tercera cultura” que aglutine a los cientificos
-incluidos los de las ciencias sociales- y a los intelectuales cldasicos 1 hombres
de letras. En esto, los medios pueden y deben jugar un rol imporianie para
legitimar a la ciencia como parte inseparable de la culiura.

[timamente se viene re-
planteando el antiguo
problema de las dos cul-
turas. De nuevo, y cada
vez con mas fuerza, se
reivindica la existencia
de una cultura comin de ciencias, letras
y artes. En La Tercera Cultura, un grupo
de cientificos y pensadores advierten la
aparicion de una nueva forma de discur-
so intelectual que completa y supera la

ManueL CaLvo HERNANDO, espaiiol. Periodista,
presidente de la Asociacion Iberoamericana de
Periodismo Cientifico.
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dicotomia de Snow, “el abismo de in-
comprensién mutua” que separaba a los
intelectuales literarios, en un extremo, y
a los cientificos, en el otro, y ya enton-
ces reclamaba llenar este vacio.

Es curioso que esta division de los
saberes se manifieste solo en las perso-
nas que se autodenominan cultivadas,
ya que el gran plblico esta dispuesto a
interesarse y emocionarse por todo lo
que se le cuente, con tal de que se sepa
contarselo. También los medios informa-
tivos tienen su parcela de responsabili-
dad al creer que las cuestiones

cientificas son demasiado abstractas e
ininteligibles para el pdblico, con lo cual
se le puede privar de conocimientos e in-
formaciones importantes y de los instru-
mentos para poder seguir, Mas 0 Menos
de cerca, la aventura prodigiosa de la
ciencia.

Para Mauricio Goldsmith y para otros
escritores cientificos, el vacio es hoy
mas extenso que en 1959 y esta dema-
siado arraigado en la experiencia cultural
de Occidente como para llenarlo de la
noche a la mafana. El cientifico y escri-
tor mexicano Luis Estrada expresa la
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gravedad del problema con esta tesis:
“La ciencia es una parte oculta de la cul-
tura contemporanea y es necesario co-
rregir esta anomalia”.

El tema es polémico y su enfoque
depende de factores muy diversos, entre
ellos el debatido concepto de cultura.
¢Hay una o dos culturas en nuestro hori-
zonte intelectual? Para Jean-Marc Lévy-
Leblond, fisico tetrico y profesor de la
Universidad de Niza, ia ciencia no forma
parte hoy de la cultura, aunque asi era
en otro tiempo.

La cultura cientifica

Se ha dicho que culiura es, basica-
mente, la capacidad de una sociedad
para reflexionar sobre si misma, Pero
también puede considerarse, en un sen-
tido amplio o.integral, “toda forma de co-
nocimiento y de comportamiento de un
grupo social determinado”. Con la clari-
dad, la belleza y la precisién que le ca-
racterizan, Lain Entralgo ha dado una
interesante definicion de hombre culto:
“Un hombre capaz de dar razén de lo
que él es y de lo que es el mundo en
Que vive”.

Para Lain, el humanismo por exten-
sion consiste en saber responder con
una minima precision a cinco interroga-
ciones:

1. ¢ En qué mundo vivo, en tanto que
ciudadano de é1? Creencias, ideas, es-
peranzas, tensiones, conflictos y temo-
res en él vigentes; muy especiaimente lo
que solemos llamar “occidental”.

2. Haciendo mi vida en el mundo me
encuentro con cosas. ;Qué son las co-
sas, desde el “big-bang” originario hasta
el universo actual, desde la particula ele-
mental hasta el antropoide?

3. Haciendo mi vida en el mundo me
encuentro también con los demas hom-
bres, organizados en grupos humanos.
¢Qué son los hombres humanos, se pre-
gunta Lain, y cuéles son los mas impor-
tantes?

4. ;Quién soy yo, en tanto que hom-
bre? ,Qué ensenan hoy a tal respecto
las ciencias positivas y la filosofia?

5. Para que yo sea el hombre que
S0y, ¢qué ha tenido que pasarle a fa es-
pecie humana, desde su aparicion hasta
hoy?

Parece evidente que en la mayor
parte de estas definiciones la ciencia se
considera como parte de la cultura.

Werner Heisenberg

1

‘hisicamente, la
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para reflexionar sobre si

misma. Pero también puede
considerarse, en un sentido

amplio o integral, “toda
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comportamiento de un

David Levine

grupo social determinado”.

Albert Einstein

David Levine

La cultura tecnolégica

Para Quintaniila, la cultura tecnol6gi-
ca de un grupo social es el conjunto de
representaciones, valores y pautas de
comportamiento compartidos por los
miembros del grupo en los procesos de
interaccién y comunicacién en los que se
involucran sistemas tecnologicos. La cul-
tura tecnolbégica es un componente
esencial de la cultura sin mas, y constitu-
ye un factor esencial para el desarrollo
tecnoldgico de un pais.

Y ello porque una sociedad con vas-
ta cultura tecnolégica y en la que predo-
minen las actitudes positivas hacia la
técnica estara mejor preparada para in-
corporar y producir innovaciones tecno-
légicas y para extraer de ellas el maximo
rendimiento.

Espana -afiade el profesor Quintani-
Ila- no es un pais que se caracterice por
la pujanza y calidad de su cultura tecno-
logica. Nuestra historia cultural esta pla-
gada de héroes artisticos, literarios y
reiigiosos. Pero nuestros héroes cientifi-
€0s y tecnoldgicos apenas si Son conoci-
dos por nuestros escolares.

La tercera cultura

Marcelino Cereijido, bilogo del Cen-
tro de Investigacién y de Estudios Avan-
zados de México, plantea, junto con
otros investigadores, !a necesidad de
una cultura comdn de ciencias, letras y
artes. Como los cientificos -afirma- tam-
bién los filosofos, los pintores, los poe-
tas, los dramaturgos, 0s cineastas y los
musicos trabajan en esa frontera, mane-
jan el caos y tratan de descubrirle orde-
nes estéticos, de comprender el
comportamiento del ser amado, 0 mani-
fiestan su perplejidad bajo una béveda
celeste cuajada de estrellas.

Como queda dicho, Snow subray6 la
dicotomia entre los profesionales de las
ciencias y los de letras y advirtid que es-
tos Gitimos se habian apropiado del tér-
mino ‘“intelectual” y del que, segun
afirma John Brockman en su introduc-
cién al libro colectivo La Tercera Cultura,
guedaban excluidos astrénomos como
Edwin Hubble, matematicos como Von
Neumann, fisicos como Albert Einstein,
Niels Bohr y Werner Heisenberg, y tam-
bién Norbert Wiener. Sin embargo, la
historia de la cultura en el siglo XX esta-
ria incompleta sin eflos.

En la segunda edicion de Las dos
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culturas, Snow sugeria la idea de que
una nueva forma, una “tercera cultura”,
emergeria y trataria de combatir ia inco-
municacion entre los intelectuales de le-
tras y los cientificos. La incomunicacién
continda, pero los cientificos han empe-
zado a comunicarse directamente con el
gran pablico y aprovechan su avidez de
novedades para ir creando, quiza sin te-
ner plena conciencia de ello, una cultura
de carécter plblico y masivo, dentro de
lo que sea posible.

La tercera cultura retne a aquelios
cientificos, incluidos los cultivadores de
las ciencias sociales, y escritores que
desempenan el papel del intelectual cla-
sico a la hora de reflexionar sobre quié-
nes somos y a donde vamos.

Los mediadores

Ante esta situacion, surgen iniciati-
vas tanto desde los gobiernos y las ad-
ministraciones publicas, como desde la
comunidad cientilica y los mundos de la
educacion, la industria y los medios in-

tormativos. Aparece una figura, la del
mediador entre la ciencia y la sociedad,
entre los cientificos y el publico, para
realizar esta tarea, sugestiva y compleja,
de poner al servicio de la mayoria los co-
nocimientos de la minoria, y promover
una cultura de la informacion y una cut-
tura de la ciencia.

Estos mediadores necesitan voca-
cién y formacion. El nimero 55 de Chas-
qui supone una importante contribucion
al andlisis de problemas planteados por
el trabajo de estos profesionales que vie-
nen a resolver un problema de nuestro
tiempo, la popularizacién del saber para
todos los miembros de nuestras socieda-
des. Y el proposito de algunos de mis li-
bros ha sido ofrecer instrumentos
actualizados para que periodistas, escri-
tores, cientificos y docentes puedan ayu-
dar al hombre comin a superar sus
temores en relacién con la ciencia y a
beneficiarse del conocimiento cientifico.

Después de todo esto, una doble
conclusion: la ciencia es inseparable de

la cultura y todos los que tenemos algu-
na profesion relevante en la sociedad,
como los docentes y los comunicadores,
por ejemplo, hemos de asumir la obliga-
cion de poner todos 10s medios a nues-
tro alcance para que el conocimiento, lo
mas nobie del espiritu humano, no sea
causa de desequilibrios, desigualdades
e injusticias, sino que se convierta en
bien publico al servicio de todos, y espe-
cialmente de los menos favorecidos por
los bienes materiales o del espiritu. &
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CHRISTIAN FERRER

Variedades de la luz y

del

¢En qué se parecen un palacio de

cine, una cdtedra y una

catedral? Quizds en la forma en
que la luz los abandona. Hace
muchos siglos ya que las
metdforas luminicas nutren el
modo en quie pensamos la
relacion entre los espacios fisicos
y el conocimiento. Tomemos en

cuenta quie en algunos de los mads

nolorios espacios constriidos en
Occidente se desplegaron
variedades peculiares de la hiz:

en la nave de la iglesia, entre
pulpito y pupitre, y en la sala de
cine. Sin embargo, en los actuales
tiempos asistimos al languido
desplome de la luz, en especial de
aquella que durante un siglo
alumbié la moderna cueva de

Platon: la sala de cine.

na tradicién occidental
remonta la mas simple y
ambiciosa de las metéafo-
ras luminicas, la férmula
linglistica con que se
* inicia La Biblia. También
Platdn postuié una alegoria luminosa en
la cual un distante orificio -por arte de
camara oscura- podia alumbrar y trasto-

CHRAisTIAN FERRER, argentino. Sociélogo, profesor
en la Universidad de Buenos Aires.

car la perspectiva borrosa de la mirada
humana. La luz y la sombra, como meta-
foras de la verdad, recorren el pensa-
miento occidental y también la historia
de las técnicas con las que se iluminan
almas, conciencias y ciudades.

El poder de la luz

Se conoce la funcién luminosa de las
grandes vidrieras instaladas en las igle-
sias géticas. Los vitraux permiten mos-

abandono

Capgalera 63, Espaha

trar las sagradas escrituras o los episo-
dios vividos por los santos bajo una nue-
va luz. Agqui luz es lumen y su dinamo
esta en el cielo. Por su parte, el perime-
tro que contiene al aula y a la ilustracién
ya es un lugar comon, en donde la tiza
puede ser imaginada como tubillo de
nebén que hace refulgir en la pizarra la
publicitacion de los espacios publicos.
En la catedra, la luz es lux de ciencia y
su fuente esta en la naturaleza, cuando
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no en ecuaciones algebraicas. En la sala
de cine la relacion entre proyector, tela y
sentido de la vista es muy compleja.

Si el cosmos rural, que en siglos pa-
sados rodeaba a la iglesia y a la catedra,
era un anillo de sombras proyectado por
el reino de la oscuridad, en un caso, y
por el oscurantismo religioso y la tradi-
cion conservadora, en el otro; a las salas
de cine la circundan y acosan una miria-
da de tecnologias y de materiales de por
si iluminadores: de la instalacién del
alumbrado publico en las capitales a la
arquitectura vidriada, y de los haces de
luz que escudrinan las prisiones a los ra-
yos catddicos que emite 1 television.

La iluminacién del alma es efecto de
la rigurosa atencién religiosa, y el méto-
do cientifico 0 la explicacion conceptual
median entre la férmula o la teoria y la
ilustracién de la conciencia. Pero en la
sala de cine el punto ciego donde todos
los haces de luz se alean es bastante
inasible: quizas la contemplacién de cine
sea una suerte de variante nueva del
suefio, que un siglo antes pudo conocer-
se como “ensofacion”; o un pliegue mis-
terioso -y refractario a su electrificacién
total- de la ciudad, de por si transforma-

ambién las actuales
edes mediaticas -de
las cuales la
television es la mas
expandida- han creado su
propio campo sonoro y su
sistema de iluminacion; pero
aqui la soledad ante el
control remoto dispone el
tartamudeo visual del
aparato a modo de
contraprestacion.
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da en una enorme obra visual en cons-
truccion, algunos de cuyos reflectores
apuntan sobre objetos que han de ser
admirados o consumidos y otros sobre
cuerpos que han de ser vigilados.

1a luz del poder

Por supuesto, no porque se instalen
claraboyas coloreadas, se apliquen mé-
todos cientificos y se tomen examenes o
se pongan en marcha los proyectores de
rollos de peliculas, las luces encuentran
su camino hacia el alma, la memoria o la
imaginacién. De época en época, la or-
ganizacién sensorial del cuerpo se tras-
toca con cada desplazamiento de la
relacion entre metaforas luminicas y es-
pacios donde se despliegan saberes.
Pero la iluminacion del craneo y del cos-
tillar nunca ha sido tarea exclusiva del
Abad, 1a Ley 4112, Edison o Bill Gates.

Quien instalaba vidrios y espejos o
quien dirige focos de luz mantiene rela-
ciones constantes con las instancias de
poder: el sistema visual de la catedral (el
bafio de oro sobre la madera, las joyas
refulgiendo en el altar, 1as enormes vi-
drieras, la genuflexion de las rodillas)
muestra también la magnificencia ecle-
siastica y no solo la diafanidad celeste.
El sistema visual de la catedra (la lectura
ilustradora, a atencién visual prestada al
pizarrén y la sonora al sermdn del
maestro, el plegamiento del cuerpo so-
bre el pupitre} no solo muestra fa majes-
tad de la ciencia, también la fijacién de
cada cuerpo en una inmensa optica so-
cial, sistema panoramico bien analizado
por Michel Foucault. En la sala de cine
no solo se muestran productos oniricos
sino también sistemas de estrellato, ins-
trucciones morales, postales de historia
y ef oropel y cetro de los poderosos. De
la lama de la vela a la bombita eléctrica
se han transmitido patrimonios culturales
clasificados o tergiversados.

También las actuales redes mediati-
cas -de las cuales la television es la mas
expandida- han creado su propio campo
sonoro y su sistema de iluminacién; pero
aqui la soledad ante el control remoto
dispone el tartamudeo visual det aparato
a modo de contraprestacién. En la expe-
riencia televisiva, el relumbrén se dirige
no tanto a expandir las capacidades del
sentido de la vista sino a excitar su reac-
tividad perceptiva, ante la cual puja -mo-
vimiento de diastole y sistole- con una
irresistible fuerza de atraccién. Y si en

las iglesias también se instruye a los
miembros en las técnicas ascéticas, y en
el aula en las técnicas racionales del
pensamiento, la television lo hace en las
técnicas modeladoras de la atencién vi-
sual, cuyos objetivos son justamente dis-
ciplinar la tendencia de los humanos a la
distraccion. Y si bien es cierto que no
pocas veces la televisién congrega y
reagrupa a través del fitbol, el rock, los
dibujos animados, una pelicula o un acto
politico, muchos de estos espectaculos y
acontecimientos pueden ser presencia-
dos in situ.

La nostalgia de algunos episodios te-
levisivos, sentida y recordada esponta-
neamente entre amigos 0 entre
desconocidos, es nostalgia de nifiez, de
adolescencia 0 de un momento (nico de
felicidad, pero no es nostaigia por el
aparato ni por su espacio. Las corres-
pondencias entre el palacio de cine y la
catedral, si las hubiera, no estarian sus-
tentadas en la calidad artistica de la peli-
cula programada para la funcion, ni enla
calidad linglistica de la misa pronuncia-
da aunque, evidentemente, un cine va-
cio no cumpla con los mismos requisitos
que una iglesia donde la liturgia esté au-
sente: 10s cristos, 10s santos, las cruces,
incluso el silencio estacionado, pueden
confortar, Sin embargo, toda celebracién
pertenece a la gente autoconvocada y
no a las ritualizaciones.

El languido desplome de la luz

i Estara contenida en cada una de
las ondulaciones de la luz mencionadas
la noticia y modalidad de su deceso? La
luz siempre ha parecido eterna: ciclica la
natural, constante y en expansién la
cientifica, rotativa la proyectada scbre
una tela. Pero |a chispa divina se apaga,
¢l siglo de las luces ya ha quedado reza-
gado y el declive de la feligresia cinéfila
anuncia las Gltimas funciones de las sa-
las de cine. Los espacios arquitecténicos
donde se instala la luz pueden ser aban-
donados ante |a irrupcion de metéaforas
mas extremas: el eureka pudo resonar
més fuerte que el amén y la imagen digi-
tal releva al carrousel de fotogramas.
Una de las metaforas filoséficas mas in-
tensas de este siglo, la pronunciada por
Martin Heidegger, supone que la luz del
ser se vela. El nihilismo, gran capirote,
seria su germen patogeno ineliminable.
Quizas la luz solo vuelva como un chis-
porroteo sonoro de la memoria. Los



“La luz y fa sombra, como metaforas de ia verdad, recorren el pensamiento occidental y

también la historia de fas técnicas con las que se iluminan almas, conciencias y ciudades”

vinculos de fa luz con la memoria son
misteriosos porque el globo ocular pare-
ce rotar sobre un eje trenzado por tres
amarras distintas: las melodias sonoras,
el tapizado pictérico y las sobras de la
memoria. Y el testimonio ocular solo pro-
duce una “descarga” ante ciertos estimu-
los linglisticos que pellizcan esas
cuerdas.

Cuando un sistema luminico se retira
de un espacio arquitecténico solo que-
dan las ruinas de sus instalaciones lumi-
nosas y quizas ecos: el griterio del
naufragio, los quejidos de los prisioneros
llevados a otras tierras o las oraciones
semiolvidadas de los que aun volvian al
templo aunque estuviera vacio. Asi,
cuando los espafioles llegaron a Chi-
chen-itza, despoblada dos siglos antes,
todavia encontraron caravanas que ve-
nian desde Guatemala a realizar sacrifi-
cios humanos en el Cenote Sagrado.
Pero no es preciso que desaparezcan fi-
sicamente las instituciones para que un
espacio sea abandonado. Los sonidos
propios de nuestras aulas universitarias
todavia resuenan pretenciosos: el mono-
logo horario del muezin, las palabras
cruzadas, las interrupciones militantes,

el rumor de fondo, 10s ronquidos, el ras-
guido disector de tiza y birome, el transi-
to y el pasillo, percusionistas. En fin, la
sequedad cientifica y la meditacién en
voz alta, que ya ocultan malamente al
agonico impulso que desplegd a la es-
cuela y a la universidad, que reorganizé
la tradicion de la lectura y la escritura, y
que diera origen a profesiones liberales
y al “intelectual pablico”.

También llegara el dia en que las sa-
las de cine sean abandonadas (y quién
sabe si ese dia no ha ilegado ya). Se
anuncia gue en poco tiempo méas un sa-
télite podra enviar directamente a cada
pantalla privada de televisién una pelicu-
la recién “estrenada”. Se tratara del me-
joramiento de un sistema de negacién
del cine que ya esta instalado entre no-
sotros a través de las “sefales” que son
enviadas directamente a los videoclubes
sin pasar por las salas de estreno. Si en
algunas décadas mas una persona in-
gresa a un cine abandonado que no ha-
ya sido reciclado como supermercado,
templo esotérico o discoteca, quizas aun
pueda escuchar carcajadas sueltas, gri-
tos contenidos, roces de brazos pasando
sobre hombros, efusiones de variado ti-

) i}r{égenes Libres, B Salvador

po, lagrimas, cuchicheos infantiles, el to-
no bajo de los enamorados, el dolor evo-
cado, la memoria restituida, las
complicidades fugaces, la confusion cor-
poral en el pasillo de salida, el susurro
de telones y cortinas, el lejano y apaga-
do timbre del teléfono de la boleteria. Si
el visitante tuviera e! oido verdadera-
mente atento escucharia entonces las
voces y los actos alli cumplidos en to-
das, en absolutamente todas las funcio-
nes que hayan tenido lugar en ese cine
alolargo de los afios. En la tapiceria au-
ditiva resultante seria dificil distinguir lo
banal de lo memorable, la fiesta del es-
pectaculo, el entretenimiento de séptimo
dia del séptimo arte, el aislamiento de la
comunidad instantanea alli convocada.

Ese abandono ya lo han sufrido las
iglesias, y mucho antes los templos pa-
ganos. En las ruinas de los templos pa-
ganos o en los anfiteatros antiguos ya no
se escucha nada, pero quien ahora visite
una iglesia vacia todavia podria liegar a
escuchar resonancias desvaidas de ser-
mones, de coros, lamentos, responso-
rios, pedidos de gracia, plegarias,
confesiones y férmulas linguisticas apro-
piadas tanto como el parloteo, el chismo-
serio, las exclamaciones, el secreteo, los
chistidos y las blasfemias, Aqui, el visi-
tante deberia tratar de distinguir el habla
del verbo. Algo nada sencillo si se pien-
sa en el vinculo poco claro que une a
Juz, lenguaje y saber.

En todo espacio que fuera vivido en
comin quedan residuos: moais 0 memo-
rias. En un campo de batalla siguen re-
cuperandose desperdicios  bélicos
décadas mas tarde y en los espacios
que fueran iluminados resta una borra
apenas descifrable, esquirlas sonoras de
lo que fue dicho, estelas de la luz que se
fue. Para recuperar centellas aisladas se
requiere de un arte de oidos muy afina-
do y de un pozo de imagenes infiltrado
en las ojeras. Una artesania auditivo-vi-
sual semejante lo habria desarrollado
Unicamente quien fuera capaz de perci-
bir el alarido del pasto pisado en nuestra
marcha cotidiana. Pues incluso la hoja
reseca musita un estruendoso grito de
agonia. El crujido de las instituciones se
muestra primero en el languido desplo-
me de su luz, sobre las cuales una nue-
va voluntad de poder ya estd coronando
la erecciéon de un nuevo sistema fumino-
s0. Y como desde antiguo se sabe, su
nombre es esfinge. &
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El 17 de marzo de 1995 comenzaron las
actividades publicas de la Fundacion para un
Nuevo Periodismo Iberoamericano en
Cartagena, Colombia. Esta es una
organizacion creada por Gabriel Garcia
Marquez y cuenta con el patrocinio de la
UNESCO. Su proposito fundamental es
promover el mejoramiento profesional y el
rigor ético de los periodistas iberoamericanos,
a base de talleres prdcticos intensos. Su
director hace un balance de estos dos atios de

JAIME ABELLO B.

n estos dos anos hemos
realizado 32 talleres y 3 se-
minarios, con mas de 350
periodistas de 14 paises,
conducidos por expertos de
10 nacionalidades. Hemos
invertido gran parte de este esfuerzo en
seguir advirtiendo a los periodistas jove-
nes de América Latina sobre las amena-
zas principales de esta profesion, fa mas
hermosa del mundo. Entre otras : la de-
bilidad ética que comete injusticias a ve-

JaIME ABELLO BANFI, colombiano. Periodista, direc-
tor de la Fundacién para un Nuevo Periodismo Ibe-
roamericano.
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ces involuntarias y que aleja de la ver-
dad; e! paradigma de ta noticia clasica,
que reduce las historias de carne y hue-
so a cifras escuetas y que te corta las
alas de la capacidad narrativa a los pe-
riodistas con auténtica vocacién por con-
tar historias fieles a la realidad; los
espejismos de la fascinacion tecnoldgica
que opacan la importancia primordial del
ser humano periodista en el proceso de
la informacién. En fin, la amenaza del
conformismo de periodistas y directivos
de medios de comunicacion con un esta-
do de cosas que garantiza la mediocri-
dad y que debemos contribuir a cambiar.

o
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Trucos que se comparten

En su discurso ante la asamblea de
la SIP, celebrada en Los Angeles en oc-
tubre de 1996, el presidente y perma-
nente inspirador de esta Fundacion,
Gabriel Garcia Marquez, hizo una des-
cripcion memorable de esos peligros al
interior del oficio, tan perniciosos 0 mas
que las agresiones externas nacidas de
la intolerancia del poder politico o econo-
mico y de los fanatismos de toda indole.
También se refirié a la motivacion y ex-
periencia de estos talleres e hizo una re-
flexién profunda sobre los problemas en
la formacion de los periodistas.



Tal vez solo le falté decir, por modes-
tia claro estd, que él mismo le ha robado
tiempo a la escritura para sentarse siete
veces por tres o cinco dias en estos dos
anos, con grupos de periodistas de casi
todos los paises de América Latina y de
Espafia, con el fin de explicar por qué y
como el reportaje es un género literario y
desentrafar los secretos de la narracién
periodistica, desarmando {as piezas y
engranajes de sus propios reportajes,
igual a como lo haria un carpintero que
ensefa a los aprendices de su taller las
herramientas, técnicas y trucos del ofi-
cio.

Precisamente, el Gltimo de los talle-
res de Gabo se realizé en México en
energ de 1997. En el ambiente recoleto
del antiguo convento de Churubusco
seis periodistas mexicanos y seis de
otros paises del Caribe, Centroamérica y
Colombia recibieron de boca del propio
autor el acceso. a las claves del Uitimo
reportaje que publicé en forma de libro:
Noticia de un Secuestro. Los alumnos
pudieron escuchar las cintas originales
con las entrevistas a los protagonistas
de esa terrible historia y cotejar los tex-
tos de las transcripciones y borradores
con la version final de dicho reportaje.
Este ejercicio analitico se hizo dentro de
una reunién con sabor a tertulia, con mu-
chas anécdotas y reflexiones sobre la
practica periodistica y las caracteristicas
de este género, en medio de una buena
dosis de preguntas que permitian el in-
tercambio de experiencias entre los par-
ticipantes. Pero el taller no ha terminado,
porque Garcia Marquez se comprometié
a revisar y corregir, a [a manera de un
editor, los trabajos de reportaje que le
envien los participantes a lo largo del pri-
mer semestre de este ano.

El método de estos talleres artesana-
les de periodismo se basa en una rela-
cién personal de aprendizaje entre un
maestro del oficio y un grupo pequefio
de periodistas jovenes, buscando la
transmision de experiencias especificas
a través del didlogo -la charla- y de ejer-
cicios practicos de distinto tipo; por
ejemplo, lo que hizo Gabo con su Ultimo
libro o el taller de periodismo deportivo
de Jorge Barraza, en octubre de 1996,
que cubrid los eventos deportivos del fin
de semana y culminé con la elaboracién
de toda la seccién deportiva del periodi-
co El Universal en su edicién del lunes
siguiente.

La agenda de los talleres

Se trata, en sintesis, de un experi-
mento formativo no académico de per-
feccionamiento profesional, de perio-
distas para periodistas, que funciona co-
mo una escuela de entrenamiento sin
muros que tiene su base principal en la
hermosa Cartagena de Indias, pero que
puede renacer en cualquier momento en
México, Madrid o Quito. La agenda de
los talleres responde a cuatro lineas fun-
damentales: las técnicas basicas y los
géneros narrativos del periodismo (re-
portaje y cronica) en [os lenguajes escfi-
to, televisivo y radial; la ética periodistica
y sus conflictos; las especializaciones
del oficio; y los desafios que representan
las nuevas tecnologias y las demandas
de la sociedad civil de los paises en de-
sarrollo.

Para cumplir esta mision, siguiendo
fa voluntad de su creador, la Fundacién
se ha organizado con una estructura mi-

nimalista y flexible, que cuenta con el

apoyo fundamental de fa UNESCO. En
esta primera etapa de dos afios también
se han vinculado a nuestras actividades
el Centro Iberoamericano de Formacién
de Cartagena, la Escuela de Periodismo
del diario E/ Pais de Madrid, los premios
nacionales de periodismo Simén Bolivar
de Colombia y Simbolos de Libertad del
Ecuador, que han establecido becas
completas, por concurso, para posibilitar
la asistencia de periodistas sobresalien-
tes de estos paises a nuestros talleres; y
un apreciable grupo de empresas perio-
disticas de Colombia, México y Ecuador
que han brindado su patrocinio y sedes
para la realizacion de los talleres.

Una innovacién interesante para
1997 es [a apertura de una representa-
cion de la Fundacion en Quito y un pro-
grama regular de cinco talleres en el
Ecuador, que serviran como experiencia
piloto para pensar en multiplicar, en el
futuro, esta actividad formativa en un ni-
mero creciente de paises, pues somos
conscientes de que 10s costos reducen
las oportunidades de asistir a los talleres
que se realizan en Colombia a periodis-
tas de otros paises.

Conclusiones de esta experiencia

Para terminar, deseo formular algu-
nas reflexiones sintéticas, a modo de
conclusiones generales de esta expe-
riencia en el periodismo escrito:

1. Hemos podido apreciar que existe
una genuina vocacién entre casi todos
los periodistas que asisten a los talleres.
Sin embargo, se presenta una queja ge-
neralizada ante una serie de restriccio-
nes que frenan la creatividad y !a calidad
en el trabajo, y que depende de los di-
rectivos de los periddicos: por ejemplo,
la falta de tiempo que impide cubrir y de-
sarrollar de manera adecuada la noticia,
la dictadura del espacio que es muy re-
ducido o que debe ser rellenado por cuo-
tas, en ambos casos sin tener en cuenta
las necesidades internas de la informa-
cion; en fin, la tacaferia de medios ma-
teriales para reportear en ta extensién y
profundidad requeridas por cada historia.

Se impone pues una revision de los
criterios de asignacion de los presupues-
tos destinados a la redaccién, es decir a
la produccién de la noticia, lamentable-
mente siempre menos prioritarios que la
inversion en tecnologia y maquinaria. Lo
que esta en juego es la calidad esencial
del producto informativo que nunca po-
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dra ser suplantada por la mera calidad
formal de la presentacién grafica.

2. Es necesario repensar el rol del
editor en la prensa latinoamericana. De
una manera sorprendentemente frecuen-
te, los muchachos se quejan de su sole-
dad en el trabajo, de que no tienen
interlocutores con quienes planear, revi-
sar o reelaborar y evaluar su trabajo. En
muchos casos se han perdido hasta los
correctores de estilo, aquellos viejos ma-
fiosos y cascarrabias dedicados a la ca-
ceria de gazapos. Hay jefes, es cierto,
pero la mayoria de ellos no actdan como
guias. Por el contrario, persisten terca-
mente en imponer discutibles requisitos
de escritura que coartan la iniciativa para
contar historias, nacidos seguramente
del antiguo y ya revisado dogma de la
objetividad, tales como la prohibicién del
uso de toda clase de adjetivos o de la
primera persona en el relato periodistico
o la imposicién a rajatabla del conven-
cionalismo del /ead. Por nuestra parte,
nos proponemos hacer varios talleres
para editores, comenzando con uno que
se realizara en Medellin, Colombia, el
proximo mes de junio.

3. Aungue hemos tenido una buena
respuesta de los mas importantes perio-
dicos del continente, que han enviado
sus periodistas a nuestros talleres, he-
mos observado, con excepciones nota-
bles, la ausencia de politicas y
programas internos de capacitacion para
periodistas en los periddicos y revistas
de América Latina, a diferencia de lo que
ocurre en las &reas comercial y tecnolé-
gica. Nos proponemos adelantar, con el
patrocinio de la UNESCO, una encuesta
que Nnos permita conocer mejor las ex-
pectativas y necesidades, en materia de
capacitacién de periodistas, y hacer una
primera evaluacion de estos dos afnos
dedicados a la carpinteria del periodis-
mo.

4. Parece haber un consenso gene-
ralizado para que las universidades revi-
sen Ja formacidon académica que
imparten en las escuelas de periodismo
y comunicacion social. En este aspecto,
sSomos conscientes de que nuestro pro-
ceso no es extrapolable por sus peculia-
res caracteristicas, pero estd a la
consideracioén de los académicos para
que tomen de él lo que consideren Util.
Para el efecto, nos proponemos publicar
préximameénte las memorias de varios
de los talleres realizados. &
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Plan de Talleres Internacionales
Primer Semestre, 1997

Con el patrocinio de la UNESCO

TEMA/EXPERTO 1997 SEDE
Periodismo radial/fuan Gossain (Colombia) Mayo Cartagena
1-4 . Colombia
Cronica / Tomas Eloy Martinez (Argentina) y Mayo Cartagena
Susana Rotker (Venezuela), organizado con la SIP 19 - 24 Colombia
Etica/Javier Dario Restrepo (Colombia) Junio Guayaquil
3-6 Quito
Ecuador
Opinién “Las pdginas de opinidn, en la prensa diaria  Junio Cartagena
norteamericana”/Frank Del Olmo (E.U) 18 - 20 Colombia
Edicién y coordinacién: la organizacién del trabajo Junio Medellin
en la redaccidn/Miguel Angel Bastenier (Espafia) 23-27 Colombia

Fotografia - Reportaje grifico/ Stephen Ferry (E.U.) Julio . Quito
’ , (Por confirmar)  Ecuador

Cémo contar historias en television/ Julio San Cristobal
Heriberto Fiorillo (Colombia} 7-11 Venezuela
Periodismo de anilisis politico / Julio Cartagena
Jorge Castafieda (México) 21:25 Colombia
Periodismo econdmico / (Por confirmar) Julio Cartagena

(Por confirmar)  Colombia

Documentales periodisticos para television
/Michael Tauchert'y Florian Pfeiffer (Alemania)

Cartagena
(Por confirmar)  Colombia

Los Talleres de Periodismo

Este proyecto formativo tiene como objetivo promover el mejoramiento profesional
y el rigor ético de los periodistas de los paises iberoamericanos, mediante la reali-
zacién de talleres practicos e intensivos, de caricter itinerante, en pequefios grapos
de 12 personas en promedio y conducidos por maestros del oficio. Todos los talle-
res se realizan en espafiol v estin abiertos a la participacion de periodistas activos
de los paises iberoamericanos, que son seleccionados mediante examen de sus ho-
jas de vida y trabajos periodisticos. En cada convocatoria se especifican requisitos
adicionales v costos de participacion,

Debido a la limitaciéon del cupo, se busca rotar las invitaciones, de manera que se
pueda brindar la oportunidad de participar a periodistas de distintos medios de co-
municacion, En términos generales, se trabaja con periodistas jovenes que tengan
al menos tres afios de experiencia profesional y que sean presentados por las res-
pectivas empresas périodisticas o acrediten su trayectoria de trabajo independiente.

Para mayor informacion:

Jaime Abello Banfi: Catrera 57 74-159 L-5 Barranquilla, Colombia

Telf, (57 5) 3681719, fax 3683954, e-mail: fundper@metrotel.net.co

Oderay Game: Alpallana #3581, Quito, Ecuador. Telf. (593-2) 504117




HERNAN RODRIGUEZ CASTELO
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El periodista y la (

Una de las piezas del sistema que
mdas da que bacer al periodista,
sin suficiente dominio de la
lengua, es la preposicion; pieza
que, asunto conocido por miuy
pocos, es parte de uno de los
temas capitales: el de la
construccion o regimen. El autor
da a conocer las normas
correspondientes que permiten al
periodista, que no se siente
seguro de su instinio idiomdtico,
resolver sin problemas las
vacilaciones de una de las
preposiciones: la “a”.

n norteamericano esta El gringo pregunta: Eso del régimen

aprendiendo  espanol. -Y €80, ;por qué? El problema que ilustra esta historia
Maneja y pasablemente - Bueno: porque asi se construye ese s el que los gramaticos del sigto XIX lla-
las construcciones regu-  verbo en espaiol. maban de “régimen”, porque decian que
lares -esas a las que Acepta el usaita el tropiezo y “arre-  tal o cual palabra ‘regia” con tal o cual
puede llegar un autéma-  pentido” se corrige: preposicién (o sin ninguna). En el caso

ta-, y piensa que la cosa “esta facil”. Lle-

ga a su clase atrasado y, todo él o
norteamericanamente satisfecho, co-
menta:

- Yo arrepiento haber llegado tarde.

-Yo me arrepiento haber llegado tar-  en cuestion, “arrepentirse” rige con “de”.

En cambio, verbos como “pensar” o
Y el profesor vuelve a corregirle: “creer” rigen -0 se construyen- sin prepo-
- No. Asi no se dice: “arrepentirse” s Sicion: solo los “dequeistas” andan con
construye con “de”: “Yo me arrepiento  “creo de que”. “pienso de que”y aberra-

Y el profesor le corrige: de..” ciones semejantes. Quien sabe espafiol

- Mister: asi no se dice en espafiol. - Pero en inglés eso no ser asi. cree sin mas y piensa sin mas: “Creo
El verbo es “arrepentirse”, pronominal. - Asi es. El espafiol, en muchos ca-  due esto hay que hacerio asi”; “pienso
Se dice: Yo me arrepiento”, "tl te arme-  goq 4o verbos, se construye de modo i~ due hemos cumplido”.
pientes”y asi. ferente

. . . tion un tanto compleja
oo oo Canres — Asi que al final nuestro yanqui acaba Cues pies
, €cuatoriano. Critor . . . . P

y periodista, micmbro de la Academia Ecuaroriana  DIEN Arrepentido o arrepentido bien de su Eso de saber qué verbos se constru-
de la Lengua. atraso. yen con preposicion y con cual 0 con
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cudles es cosa un tanto compleja. El Ma-
nual de estilo de la Agencia EFE alerta
asi sobre el caso: “Muchas palabras ri-
gen sus complementos mediante una
preposicién. Enumerarlas todas y prever
todas sus posibilidades de reccién exce-
deria con mucho los limites discretos
que debe tener este Manual. Nos limita-
mos por ello a proporcionar una lista de
vocablos especialmente frecuentes”
(6.42).

Y a continuacidn enlista unas cuan-
tas decenas de verbos con sus regime-
nes o, como el Manual dice, sus
“posibilidades de reccion”.

(De parecido modo he procedido en
mis libros Redaccidn periodistica -CIES-
PAL- y Como escribir bien -aqui con lis-
tado mas completo-, no sin antes
haberme detenido en ciertos casos).

El complejo asunto puede abordarse
por un doble flanco: o por los verbos (y
algunas otras palabras) que exigen
construccion especial, 0 por las preposi-
ciones. Esta vez, yéndonos por el lado
de las preposiciones, nos vamos a meter
conla“a",

“Gracias” desgraciadas de la “a”

Y es que, entria las preposiciones, a
esta -la primera y la mas cortita- perio-

s frecuente escuchar
a comunicadores
inexpertos -por
supuesto también a
diputados y politicos aun
menos expertos-: “Hay
division al interior del
partido”. Alli la “a” no aporta
nada; es innecesaria. No se
trata de uso, sino de abuso.
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distas abusivos tienden a meteria donde
maldita la cosa que tiene que hacer.

Es frecuente escuchar a comunica-
dores inexpertos -por supuesto también
a diputados y politicos atn menos exper-
tos-: “Hay divisién al interior del parti-
do". Alli la “a" no aporta nada; es
innecesaria. No se trata de uso, sino de
abuso. Con decir “Hay divisién en el in-
terior del partido”, estaba dicho todo y
exactamente. (Se trataba de un simple
lugar -o cuasi lugar- en el que pasaba al-
go, y eso en espafiol se dice con “en’”.
¢ Qué tal que alguien dijese “estoy a la
casa” para significar simplemente que
estaba en la casa?). Para colmo de ma-
les, en el periodismo hablado ecuatoria-
no se ha dado en la flor de decir “a el
interior”, por contagio del tan torpe como
extendido “de el”: “el final de el partido”
-por el normal “el final del partido™.

En cambio, el periodista que anun-
Ci6: “Vamos a echar una mirada al inte-
rior del palacio de gobierno”, uso la “a”
propia y exactamente: anunciaba una
mirada hacia, y eso lo dice en espafiol la
“a.

“Gracia” igualmente desgraciada de
la “a” es esta, tan socorrida en el perio-
dismo inexperto: “Los participantes al
evento”.

La antigua Gramatica de la Acade-
mia -reemplazada, como es bien sabido,
por el Esbozo de una nueva gramatica
de la lengua espariola, desde 1973- traia
una “Lista de palabras que se constru-
yen con preposicién” (el £sbozo la omi-
tid), y alli estaba “participar™: “Participar
de alguna cosa, en el negocio”

Y basta atender al sentido de “partici-
par” para entender esta doble manera de
construccion. Como dice el Diccionario,
participar es “tomar uno parte en una
cosa” -y en este sentido la preposicion

“en” se impone-, o, también, “‘compartir,

tener las mismas opiniones, ideas, etc.,
que otra persona” -y en este sentido, co-
mo dice el Diccionario, se construye ge-
neralmente conde-.

Y una Ultima de estas “a” desgracia-
das: a futuro por “para el futuro”, “hacia
el futuro”, “en Yo futuro®, “con miras al fu-
turo”, “con proyeccion al futuro” y cosas
asi, en cada caso la que resulte mas
propia y expresiva.

¢ El motivo para esta proliferacion (en
especial periodistica y burocratica) de
estos a futuro? La para los burdcratas

tan preciada ley del menor esfuerzo, que
se traduce generalmente en “cuanto me-
nos se piense, mejor”, “cuanto menos se
precisen las cosas, mejor”. (Y hay perio-
distas que por ahi se van con los buré-
cratas).

Dentro de la general aberracién, hay
casos absolutamente insélitos: “Un
ejemplo es Kansas City. Un pufiado de
agentes jovenes han desertado de los
frenéticos mercados de derivados de
energia de Nueva York para negociar
contratos a futuros de gas natural en el
Kansas City Board of Trade” (The Wall
Street Journal, 8-1X-95).

Y son innumerables los casos en que
lo rudimentario y pobre de la construc-
¢ién resulta especialmente apreciabie:
“El ministro Fausto Segovia tiene una
propuesta a futuro: crear la tarjeta Unica
del docente” (EL COMERCIO, 31-X-95).

Una “a” altamente dudosa

Leo, precisamente hoy (10 de mar-
zo), este titular en un vespertino guaya-
quilefio (EXTRA): “Pedro Fernandez hizo
vibrar Quito”. Y pienso que esto estaria
bien si el tal Pedro Fernandez fuese un
terremoto (no metaférico: teldrico). Pero
si se trata de un cantor 0 cosa parecida
debi6 haber sido “hizo vibrar a Quito”.

Es sabido que en espafol el comple-
mento directo de persona se construye
con “a" y el de cosa, sin “a": “Cuide a sus
nifos”; “No arroje basura”.

Pero hay casos en que esto, al pare-
cer tan simple, se vuelve dudoso. ¢ Cual
de estas formas preferir?:

Visitaron Guayaquil - Visitaron a
Guayaquil

Salvé la ciudad - Salvo a la ciudad

Busco un médico - Busco a un medi-
co

No tengo quien me atienda - No ten-
go a quien me atienda

La eleccidn en casos como estos re-
sulta tan dudosa que hay manuales de
estilo que alertan a sus usuarios y los
orientan.

Véase el parrafo largo que al asunto
dedica el Libro de estilo del madrilefio
ABC: “Un problema particularmente ar-
duo del idioma es el empleo de la prepo-
sicion a ante el complemento directo.
Aunque hay casos fronterizos, en gene-
ral puede emplearse ante nombres co-
munes, propios o colectivos de persona:
El médico examind al enfermo, frente



a El médico examin6 una revista; Lla-
mamos a Elisa, frenie a Llamamos un
taxi; Deleité al publico... No debe em-
plearse la preposicion ante nombres pro-
pios no personales: Visitamos
Valladolid; Atravesamos el Manzana-
res; Conozco muy bien los Pirineos
catalanes. Pero es frecuente, y correcto,
que aigunos nombres no personales se
construyan con preposicién cuando se
trata de poner de relieve el componente
humano que existe en el complemento
directo. Resulta, por tanto, igualmente
valido, Salvé la ciudad que Salvé a la
ciudad; Un crudo invierno azota esa
regién, que a esa region. lgual aconte-
ce cuando el verbo indica acciones pre-
ferentemente humanas: La ley ampara
(a) todas las aguas del litoral peninsu-
lar. Como norma general, siempre que
no resulte obligada la prepasicion, debe-
rd prescindirse de ella” (P. 43).

El Libro de estilo del también madri-
leno EL PAIS, en esta materia, se fija
més bien en otro caso:

Se debe suprimir la preposicion a
cuando el compiemento directo necesite
distinguirse de otro que lleve esa misma
particula. Ejemplos: “Argel expulsa 11
etarras a Venezuela”, y no “Argel expul-
saa 11 etarras a Venezuela” (12.12).

La Academia y esta “a”

Vacilacion muy antigua esta del com-
plemento directo con o sin “a”. En el
Poema del Cid se hallan por igual “Gand
a Valencia” -con “a”- y “El que Valencia
gand” -sin “a"-.

Se necesitaba, pues, pronunciamien-
to académico (los de los “manuales de
estilo”, a mas de incompletos, solo son
prescriptivos en el &mbito del medio que
los produjo). Y puede hallarselo en el
Esbozo.

Tentando breve resumen tendria-
mos:

Vala“a"

1. Con nombres propios -de perso-
nas o animales-: “César vencié a Pom-
peye”; “Don Quijote cabalgaba a
Rocinante”.

2. Con nombres propios que no sean
de personas o animales, cuando no lle-
ven articulo: “He visto a Cadiz”; pero
“César paso el Rubicoén”. (La Academia
reconoce que desde los dias del Cid ha
existido vacilacion en este punto. Reco-
noce asimismo que en el habla usual de

nuestros dias son frecuentes los casos
sin preposicion: “Veremos Buenos Ai-
res”. Cabe afiadir que entre “He visita-
do a Bogota” y “He visitado Bogota”, el
espafnol de América se inclina decidida-
mente por “He visitado Bogota". Y este
uso es el que prescribe el ya citado ma-
nual de ABC).

3. Con los pronombres él, ella, ellos,
ellas, este, ese, aquel, alguien, nadie,
quien, y con uno, otro, todo, ninguno y
cualquiera, cuando se refieren a perso-
nas: “No conozco a nadie”; “Ese a quien
td has visto”. (“Sin embargo -dice la Aca-
demia-, hay construcciones en que se
omite a obligatoriamente antes de
quien, y con frecuencia antes de nadie
y alguien: No tengo quien me preste”,
Esbozo3.4.5.c).

4. Con nombres apelativos de perso-
nas o animales que lleven articulo u otro
complemento que los precise y determi-
ne de tal manera que en la mente del
que habla vengan a convertirse en de-
signaciones individualizadas equivalen-
tes a nombre propio:

“Busco a mi criado”; “Llamaron al
mejor médico”.

Pero: “Sin saber qué hacer, visité
brujos y curanderos”, porque aqui no
se personaliza, como en los dos casos
anteriores.

Puede ir la “a™

1. Con nombres de cosas personifi-
cadas: “Llamé a la muerte”,

2. Con colectivos de personas cuan-
do la accién del verbo cae sobre los indi-
viduos: “Conmovid a la plebe",
“Entretuvo al pueblo”.

3. Para evitar anfibologias o ambi-
guiedades: “Acompafa al examen (a no-
ticia..” (Si se escribiera “Acompana el
examen la noticia” no se sabria qué
acompana a qué).

Deja de usarse la “a”™

1. Con nombres propios de persona,
cuando son complementos de verbos
que se construyen sin “a” “La escuela
de la guerra es la que forma los gran-
des capitanes”. (Ejemplo de Bello).

2. Para distinguir el compleménto di-
recto de otro que no o es vy lleva "a™
“Prefiero Barcelona a Madrid". (E! lector
notara que es el caso al que atiende el
Libro de estilo de EL PAIS: “Argel expui-
sa 11 etarras a Venezuela").

3. Para evitar ambigliedad: “Reco-
miende usted mi sobrino al director”
(Si se hubiera escrito segun la regla ge-
neral “Recomiende usted a mi sobrino
al director”, no se habria sabido a quién
habia que recomendar: si al sobrino ante
el director, o al director ante el sobrino).

Y bien, con esto queda equipado el
periodista que no se siente del todo se-
guro de su instinto idiomatico para resol-
ver estas vacilaciones de la “a". Y
algunas otras perplejidades de la “a” (co-
mo el tan discutido “programa a cumplir”)
se nos quedaron para una proxima. &
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MaANUEL CALVO

El castellano es una de aquellas lenguas donde las palabras importadas son
numerosas y crecientes, especialmente en el campo de la ciencia y la tecnologia.
Este becho es uno de los retos al que el periodista cientifico y el divuigador de la

ciencid deben dar particular consideracion, mds aun si una de sus tareas es

contribuir a mantener el espiritu y la técnica del propio idioma.

los problemas de expre-
sion -despreocupacién,
ignorancia, permanente
cambio en el lenguaje,
etc.- se suman, en el
ejercicio de la divulga-
¢cién cientifica, otros propios de los len-
guajes especializados de las ciencias y
las técnicas. Son muchas las cuestiones.
Aqui solo puedo resumirlas. La didactica
del periodismo cientifico ha crecido tanto
en los Ultimos anos que ya no cabe en
un solo trabajo y es necesario conden-

Manuer Cawvo HERNANDO, espaiiol. Periodista, pre-
sidente de la Asociacion Iberoamericana de Perio-
dismo Cientifico.
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sar, si se quiere ofrecer una panoramica
de alguna validez.

El lenguaje de la ciencia

El tenguaje periodistico es el lengua-
je profesional usado por determinados
expertos de la comunicacién masiva pa-
ra la produccion de mensajes periodisti-
cos. El lenguaje cientifico es un vehiculo
de comunicacién propio de cada discipli-
na, ininteligible para el no experto, y que
ademas de protegerla, la separa cada
vez mas de otras especialidades.

El rapido desarrollo de la ciencia y de
la tecnologia, a partir de la Segunda
Guerra Mundial, ha originado un espec-

tacular crecimiento de la terminologia
cientifica y técnica en todo el mundo.
Vocablos nuevos se crean ¢ se adaptan
continuamente, para responder a |as ne-
cesidades que plantean las nuevas fron-
teras del conocimiento. El vocabulario de
las ciencias adquiere una creciente im-
portancia, ya que los avances del cono-
cimiento imponen la  obligacion
permanente de crear palabras para de-
signar los nuevos hechos, los descubri-
mientos, las teorias y hasta las nuevas
disciplinas cientificas y tecnolégicas.
Para Alvarado (1992), el crecimiento
de las ciencias y las técnicas plantea ba-
sicamente tres problemas a los dicciona-
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rios académicos (y como consecuencia,
aquienes SOMOS SUS USUArios):

1. Los problemas derivados de que
los descubrimientos, en muchos campos
del saber, llevan nombre aleman, fran-
cés v, sobre todo, inglés, aunque en
ciertos casos sus descubridores hayan
acudido a raices griegas y latinas. Asi,
tenemos las palabras gen, adenopatia,
atomo, electrén, molécula, teléfono, tele-
vision, telescopio, microscopio y tantas
otras.

2. Los problemas debidos al rapido
crecimiento de ciencias o técnicas nue-
vas en fisica, electrénica, ciematografia
y televisién, que provocan una avalan-
cha de palabras de nuevo cufio, 0 adap-
taciones de palabras ya usadas, pero
que adquieren nuevos significados.

3. Los problemas de la asimilacion
de esos nuevos vocablos al espafiol,
lengua patrimonial de todas las naciones
de habla hispanica, a uno y otro lado del
Atflantico. Estos nuevos vocablos se re-
fieren a zoologia, botanica, fisica y elec-
trénica (pensemos en expresiones tan
corrientes ahora como chip, hardware y
software) y 10s que designan ciencias
fronterizas, como bidnica (acufiada en
1960) y cibernética, cerebro electrénico
e inteligencia artificial, y, por supuesto,
las novedades constantes en el vocabu-
lario biol6gico, del que Alvarado informa
en su trabajo de 1992.

Necesidad de términos cientificos
y técnicos

Es esta una antigua preocupacién de
quienes se enfrentan con el problema de
los traductores al espafol de libros cien-
tificos y técnicos, que tanto tienen en co-
mun con los de la divulgacion cientifica.
Fernandez Blanco (1989), de la Universi-
dad del Maine, subraya la complicacion
que supone el hecho de que el castella-
no es una lengua fundamentalmente lite-
raria, de civilizaciéon, que no ha sabido
crear ¢l vocabulario cientifico o tecnolé-
gico necesario, debido a la hasta ahora
escasa presencia de hispanohablantes
en la investigacion cientifica. La conse-
cuencia logica es la invasion de términos
extranjeros, porque los traductores (y los
divulgadores, podria afadirse) no son
capaces de encontrar equivalencias id6-
neas.

Meadows y Hancock-Beaulieu (1991)
plantean asf el problema de la compleji-
dad del lenguaje cientifico en la fisica:
“No es que las palabras en si mismas
sean complicadas o poco habituales, si-
no, lo que es mas importante, que estan
conceptualmente cargadas, de modo
que son de dificil comprension para los
lectores sin formacién fisica”.

Pero algunos de estos términos se
transfieren a otras disciplinas, y asi hoy,
al hablar de plasma, podemos referirnos
a la sangre o a ese “cuarto estado de la

materia” que no es sdlido, ni liquido, ni
gaseoso y que se presenta con mayor
frecuencia en el Universo (medio interes-
telar, interiores y atmésferas de las es-
trelias, etc.). Y cuando hablamos de
secuencia, nos referimos, en principio, a
la sucesion de etapas de una reaccién
quimica o al orden de los aminoacidos
en una cadena de proteinas, pero tam-
bién es ahora un término informatico, to-
mado de las matematicas.

Rafael Lapesa cree que la mayor
amenaza que Se cierne sobre nuestra
lengua, como instrumento comun del sa-
ber, es la divergencia en las nomenciatu-
ras cientificas y técnicas.

Vocabularios cientificos y técnicos

Comunicadores y cientificos tropeza-
mos con frecuencia, en nuestra labor
profesional, con el problema def uso de
términos cientificos y técnicos. Es una
dificultad que afecta a todas las lenguas,
pero en mayor grado a aquetlas, como el
castellano, donde las palabras importa-
das son numerosas y crecientes, y don-
de esta importancia suele hacerse con
escaso conocimiento del espiritu y la
técnica del idioma propio.

Se ha escrito que unas treinta mil pa-
labras se inventan cada aho y que dos-
cientas mil tiene el diccionario que
prepard el Consejo de Terminologia
Cientifica y Técnica de la India. ;Qué
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hacer para que no nos alcancen la per-
version y la neurosis?, se pregunta el
académico Manuel Alvar en su ponencia
publicada en E/ Neologismo Necesario.
Deberiamos contar -dice- con algo se-
mejante at decreto del gobierno francés
del 7 de enero de 1972, relativo al enri-
quecimiento de la lengua francesa, o a la
orden ministerial del 18 de enero de
1973, referente a los vocabularios técni-
COS.

No es este el momento de recopilar
normas. Recordaremos solamente una
de caracter general: “Como herramienta
cientifica, un tecnicismo debe ser exac-
to, preciso y no dejar lugar a dudas; en
segundo término debe ser, en Io posible,
eufénico y estar dentro del ‘espiritu del
idioma’, es decir, estas palabras habran
de ‘sonarnos a espafol’ “ (Alvarado).

En términos generales, el problema
de la terminologia cientifica para los di-
vulgadores de la ciencia se centra en la
oposicién entre el Iéxico general y los
vocabularios cientificos y técnicos, aun-

omo herramienta

ser exacto, preciso y no
dejar lugar a dudas; en
segundo término debe ser,
en lo posible, eufonico y
estar dentro del ‘espiritu del
idioma’, es decir, estas
palabras habrin de
‘sonarnos a espainol
(Alvarado)

*n
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que entre uno y otre tipo de expresién se
producen constantemente préstamos e
intercambios.

La diversidad de los lenguajes cienti-
ficos y técnicos, y su separacion de la
lengua cotidiana, ha existido siempre,
pero es ahora cuando el problema se
plantea con mayor gravedad, hasta el
extremo de que ha surgido la duda de si
la inexistencia de una ciencia popular es
consecuencia del lenguaje cientifico (del
Rio, 1983)

La Comision de Terminologia
Cientifica

El estudio y la incorporacion del |éxi-
co cientifico y tecnolégico al diccionario
tiene su historia, recordada por Rafael
Lapesa en su discurso de apertura de la
Primera Reunion de Academias de ia
Lengua Espafiola sobre “El lenguaje y
los medios de comunicacién" (octubre,
1985). Como consecuencia de las llama-
das de atencién de Damaso Alonso,
después de una viaje a través de las na-
ciones iberoamericanas y en los congre-
sos de academias celebrados en 1956 y
1964, la Real Academia Espafiola cred
en su seno una Comisién de Vocabulario
Técnico, que empez6 a funcionar en
1964.

Esta tarea empezé a dar sus frutos
en las ediciones del Diccionario, con la
eliminacién de errores y su moderniza-
cién y enriquecimiento en este campo.
La obra se completa con la publicacion
del Vocabulario cientifico y técnico, de la
Real Academia de Ciencias, y de algu-
nos folletos sobre terminologia en diver-
sas disciplinas cientificas.

Un centro comun Iberoamericano

En el estudio £/ espafiol de América
hacia el siglo XXI, que.recoge parte de
las ponencias del Encuentro Internacio-
nal sobre el espafiol en América, convo-
cado por la Academia Colombiana de la
Lengua y el Instituto Caro y Cuervo, se
aborda también el tema. En uno de los
trabajos del primer volumen, La lexico-
grafia del espafiol en América, Gunther
Haensch descarta la falta de unificacién
idiomatica entre los paises que hablan
espafol sobre términos de fisica nuclear,
electrénica, economia forestal, etc.

Lo ideal, dice Haensch, seria dispo-
ner de un centro de terminologia con un
banco de datos que estuviera a la dispo-
sicion de todos los paises de habla es-

pafola, para tener informacién segura
sobre términos técnicos y lograr poco a
poco una normalizacién, por lo menos
en lo que se refiere a los nuevos con-
ceptos que surgen cada dia en este uni-
verso de la ciencia y la técnica.

Para nosotros, el ejemplo mas cerca-
no y util es el de Francia, que ha dado al
neologismo lugar preeminente en su po-
litica idiomatica y que cuida su idioma
con todo tipo de medidas, politicas, cien-
tificas, administrativas, etc.

En la reunién de academias sobre
“El lenguaje y los medios de comunica-
cidbn” se adoptaron unas conclusiones.
Cito las que se refieren a nuestro tema:
sugerir a todas las academias la conve-
niencia de que, junto a los creadores lite-
rarios y los técnicos del idioma, figure
una proporcion adecuada de especialis-
tas en diferentes &reas de la ciencia y la
técnica; constitucién de un grupo de ex-
pertos en el seno de cada una de las
academias, integrada por técnicos del
idioma y de la ciencia, que llevara a ca-
bo la coordinacién del trabajo terminolé-
gico en este campo.

La Real Academia Espafola, y algu-
nas de América, han introducido desde
hace tiempo estas iniciativas y Rafael Al-
varado recuerda que pertenece a la Co-
misién de Vocabulario Cientifico desde
1973, mucho antes de su ingreso como
académico de nimero, en 1982. &
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® FONDO
IBEROAMERICANO DE
FOTOGRAFIA

e

:

El Fondo Cubano de la Imagen Foto-
grafica es un Club UNESCO, creado en
1993, para salvar, conservar y difundir la
fotograffa cubana.

Esta agrupaci6n se ha unido a la Fe-
deracion Cubana de los Clubes UNESCO
y a la Oficina Regional de Cultura para
América Latina y el Caribe (ORCALC), pa-
ra crear el Fondo Iberoamericano de Fo-
tografia (FIF), que redne a todos los
fotografos del drea iberoamericana y que
viene trabajando desde enero de 1996,
con sede en La Habana, Cuba.

A él se pueden afiliar, sin costo algu-
no, todos los grupos, asociaciones, fede-
raciones o clubes de fotografia de
Iberoamérica que tengan como interés
comin el avance y desarrollo de la foto-
grafia. Para ello tienen que solicitar ser
Club UNESCO en las oficinas nacionales
de este organismo.

Para que este colectivo cultural ibe-
roamericano tenga frutos, requiere la ayu-
da y cooperaciéon de todos los
interesados, por lo tanto se invita:

1. A los grupos, asociaciones, federa-
ciones y clubes fotogrificos que soliciten
su afiliacion por escrito y a vuelta de co-
rreo se les enviard un certificado de afilia-
ci6n al FIF, sin costo alguno. Para ello,
solamente deben enviar el nombre del
grupo, asi como los datos personales y
un breve curriculo de cada uno de sus
miembros.

2, Si existiera algan fotografo que de-
seara afiliarse al FIF, y np perteneciera a
ninguna agrupacién, lo puede solicitar

como grupo solitario y enviar dos fotos
camé, con ello obtendri la afiliacion sin
costo alguno.

3. A los fotografos de Iberoamérica
que deseen exponer o impartir algin se-
minario en Cuba, que lo soliciten con seis
meses de antelacion a la fecha deseada.

4. A todo fotografo de la regi6n para
que participe en los coloquios iberoame-
ricanos en sus respectivos salones inter-
nacionales de fotografia que se celebran
anualmente, en la segunda quincena de
octubre, en La Habana,

5. A los fotdgrafos para que opten por
el Premio Olorum Iberoamericano (Olo-
rum, dios del sol en la mitologia afrocu-
bana, simboliza la luz), distincién
otorgada al mejor fotografo de la regién y
que se entrega cada afio en el marco del
coloquio. Las nominaciones al premio se
recibirdn a partir de los nombramientos
de los distintos grupos, asociaciones, fe-
deraciones, criticos de arte, universidades,
clubes, revistas especializadas o fotogra-
fos independientes que vivan o hayan na-
cdo en esta drea. Las propuestas deben
ser avaladas por un curriculo, una justifi-
caci6n escrita y alguna obra ejemplifican-
te. El ganador deberd presentar una
exposicién personal e itinerante en Cuba,
al afio siguiente de su premiacién. Para
este afio, se admitirdn propuestas hasta el
28 de septiembre. La ganadora de 1996
fue Cristina Garcia Rodero de Espafa.

6. A que apoyen al FIF enviando re-
cortes, informaciones, catilogos, tripticos
o plegables sobre fotografia, para ampliar
nuestros archivos.

Con estos seis puntos se espera desa-
rrollar algunos de los objetivos funda-
mentales en los que se sustenta el FIF.

Para mis informacién: Colectivo del
FIF: Calle B no. 558 bajos, entre 23 y 25,
Plaza, C.P. 10400, La Habana, Cuba. Telf.

537/38328, fax 537/335419, e-mail:

ideasz@tinored.cu

® V COLOQUIO
IBEROAMERICANO Y
V SALON
INTERNACIONAL
DE FOTOGRAFIA

El Fondo Iberoamericano de Fotogra-
fia, la Federacion Cubana de los Clubes
UNESCO, el Centro de la Cultura Comuni-
taria y el Fondo Cubano de la Imagen Fo-
togrifica, convocan a todos los
fotografos, disefiadores, cineastas, teleas-
tas, videastas, publicistas, teoricos de la
comunicacién visual, plasticos y otros es-
pecialistas a participar en el V Coloquio
Iberoamericano de Fotografia “La Habana
97", del 28 al 31 de octubre de 1997, y al
V Salén Intemacional de Fotografia “Abe-

DIRECTORIO IBEROAMERICANO DE FOTOGRAFOS

El Fondo Iberoamericano de Fotografia v la Editorial Lugus de Toronto, Canad4,
editarin el Directorio Iberoamericano de Fotdgrafos, para su distribucién en todo el
mundo. Si usted es fotografo o critico de arte fotografico y desea estar 1r1clu1do en
este directorio, envienos los siguientes datos:

-nombres y apellidos

-profesion

-direccion particular

-teléfono

-e-mail

-fax

fecha y lugar de nacimiento

-grupo fotogrifico al que pertenece

-breve curriculo

El directorio serd presentado en el V Coloquio Iberoamericano de Fotografia, que se
celebrard en La Habana, Cuba, del 28 al 31 de octubre de 1997. Por favor, divillgue-
lo a otro fotografo o critico de arte fotografico.
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lardo Rodriguez Antes”, en octubre-no-
viembre de 1997.

El coloquio comprende la presenta-
cién de ponencias, conferencias y talleres
con temas libres, los cuales pueden estar
apoyados con transparencias, fotos, vi-
deos (NTSC) o posters (carteles).

Los interesados deberin enviar a la
sede un resumen, no mis de 280 pala-
bras, sefialando el o los nombres de los
autores, pais y un pequefio curriculo. La
fecha limite para la recepcion de los tra-
bajos seri el 28 de septiembre de 1997. El
costo de suscripcién es de 60 dolares, lo
cual da derecho a participar en todas las
actividades del coloquio, visitas a exposi-
ciones y a otros eventos, carpeta, docu-
mentos y meriendas.

Si no puede asistir a este coloquio,
usted puede enviar sus fotografias para
concursar en-el Salén-Concurso, sin pagar
cuota de inscripcién. En este podrin par-
ticipar tanto fotdégrafos aficionados como
profesionales, sin distincién de nacionali-
dad, edad, sexo o lugar de residencia. La
técnica y tema serin libres. El plazo de
admisién vence el 28 de septiembre de
1997.

® GLOBALIZACIONY
SOCIEDADES
MULTICULTURALES

La era de la informacion se ha proyec-
tado de manera contundente en los paises
del mundo. Las culturas locales han res-
pondido a este desafio de muy diferentes

Alrededor de 500 periodistas han perdido la vida en
el ejercicio de su profesion desde 1986

Fuente: Comité para la Proteccién de Periodistas (CPJ)

1986 13
1987 26
1988 27
1989 53
1990 33
1991 65
. 1992 48
§ 1993 72
I 1994 73
§ 1995 51
§ 1996 32
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maneras. Los mas diversos grupos socia-
les que viven en 4reas urbanas y rurales,
asi como las mis remotas comunidades
étnicas, formulan interrogantes desafian-
tes a los profesionales de la comunica-
cion social en esta drea. las tecnologias
de informacidn, las telecomunicaciones y
la identidad cultural deben estudiarse
desde diversas perspectivas, incluyendo
los enfoques econémicos, politicos y so-
ciales. Se requieren nuevos esfuerzos y
rutas en investigacion, asi como un énfa-
sis en la toma de decisiones a fin de que
las nuevas tecnologias de informacion
puedan ser utilizadas en diferentes gru-
pos sociales y culturales, paises y regio-
nes.

Bajo este proposito, la Citedra UNES-
CO “Telecomunicaciones y Sociedad”, el
Gobierno del Estado de Oaxaca y el De-
partamento de Comunicacién de la Uni-
versidad Iberoamericana patrocinan el
Congreso de la Asociacién Internacional
de Estudios de la Comunicacién Social
(AIECS) que serd el marco para el desa-
rrollo del tema “Nuevas tecnologias de in-
formacién, globalizacién y sociedades
culturales”, que se realizard en Oaxaca,
Meéxico, del 3 al 6 de julio de 1997. Los
temas principales son:

- Las reacciones locales que las diferen-
tes culturas estin estructurando ante
la globalizacién y, en particular, ante
las innovaciones de las tecnologias de
informacién,

- El anilisis de los diferentes mecanis-
mos que los grupos sociales estan de-
sarrollando para enfrentarse a las
nuevas tecnologias de informaci6n y
a los mismos medios;

- El conocimiento de las diversas dreas
de investigacién que estin derivando
del mundo de las telecomunicaciones
y de la informacion; y,

- Proponer politicas estratégicas y ac-
ciones necesarias ante la globaliza-
cién y la penetracién de las nuevas
tecnologias de informacién en la so-
ciedad.

Para mayor informacién dirigirse a:
Carmen Gomez Mont,

Universidad Iberoamericana,
Departamento de Comunicacién,

Prol. Paseo de la Reforma 880 C.P. 01210,
México, D.F., México.

Fax 525/ 604 1758,

telf. 525/7231137,

e-mail: cgomez@uibero.uia.mx



® HOMENAJE AL DR. ERNEST J. KERBUSH

Dr. Ernest Kerbusch, Dr. Asdribal de Ia Torre, {director general de CIESPAL), y

Dra. Doerte Wollrad {representante de la FES en Ecuador), durante el homenaje

La colaboracion interinstitucional en-
tre CIESPAL y la Fundaci6én Friedrich
Ebert (FES) de Alemania se inici6 en
1974. Un afio después, se materializ6 en
el Programa de documentacién de
CIESPAL, en el Proyecto multinacional
para cursos de especializacién de profe-
sores universitarios de comunicacion en
América Latina, en el Proyecto editorial y
en un convenio de cooperacién a largo
plazo.

En 1982, el Dr. Ernest Kerbush, direc-
tor de la Divisi6bn Internacional de la FES,
ampli6 los términos y dio lugar a sucesi-
vos convenios que permitieron la realiza-
cibn de cursos, la investigacion, el
desarrollo de proyectos de comunicacion,
la edicién de la revista Chasqui, la cual
fue financiada desde sus inicios hasta
1994, y la donaci6én de equipos de impre-
sion.

Otro aporte del Dr, Kerbush para la
comunicacién latinoamericana, a través
de este centro internacional, se produjo
en 1991 cuando se firmé el convenio de
cooperacién en entrenamiento, produc-
clén y dirculacién de programas informa-
tivos para la televisi6bn, que permiti6 a
CIESPAL realizar una amplia capacitacién.
En este marco se dictaron, en Quito, 19
cursos intemacionales que beneficiaron a
301 comunicadores latinoamericanos; 6
cursos en otros paises, y se emprendi6 un
amplio programa de producciones, inclu-
sive utilizando la técnica de animacién.

Por todo este importante aporte, al
culminar la colaboracién de la FES con la
donacién de los equipos de television,
que permitieron la ejecucion del Gltimo
proyecto, el 14 de diciembre de 1995, la
Cancilleria Ecuatoriana y CIESPAL rindie-
ron un homenaje al Dr. Emest Kerbush
entregindole el Simbolo de la Medalla
Conmemorativa del Ministerio de Relacio-
nes Exteriores y una placa de agradeci-
miento, en sesién solemne realizada el 7
de febrero de 1997. El Dr. Kerbush, al
agradecer el homenaje, comprometié su
colaboracién personal y la de la FES para
el futuro.

® COMUNICACIONY
MEDIO AMBIENTE

La Fundacién Futuro Latinoamericano,
coordinadora del proyecto “Comunica-
cién y la integracién de la dimensién me-
dioambiental al disefio e implementacién
de politicas ptblicas: un enfoque multi-
sectorial” que se ejecuta en la region, en-
cargd a CIESPAL el disefio de la estrategia
radiof6nica sobre biodiversidad y cambio
climitico en América Latina. Para la fase
piloto del proyecto, que tendrd una dura-
cién de tres afios, se ha seleccionado a
Cuba, El Salvador, Bolivia, Argentina, Pa-
raguay y Ecuador.

El proyecto busca incorporar la pro-
blemitica de la biodiversidad y el cambio

climitico en el debate pablico. Estd dirigi-
do a lideres de alto nivel de las ONG, de
los medios de comunicacién y de las ins-
tituciones publicas y privadas relaciona-
das con la investigacién de la temitica
ambiental global, politicas educacionales,
diseflo y ejecuciébn de programas educati-
vOs.

El proyecto tiene las siguientes estra-
tegias: Medios de comunicacién (radio,
televisién y prensa), Didlogos politicos,
Educacion formal e informal, Biodiversi-
dad, Cambio climitico e Informacién
electronica (web site); disefiadas por insti-
tuciones de Argentina, Colombia, Ecua-
dor, Perd y México.

La propuesta presentada por CIESPAL
consta de los siguientes componentes:
1. Investigacién para establecer los cono-
cimientos, actitudes y pricticas sobre bio-
diversidad y cambio climatico, y la
relacién de los puiblicos con la radio; esto
servird de base para la elaboracién de
mensajes, y para desarrollar las activida-
des de sensibilizacién y capacitacion en
los temas del proyecto; 2. Seminarios de
sensibilizacion; 3. Capacitacién a produc-
tores de radio; 4. Produccién de mensajes
en diferentes formatos, y 5. Monitoreo,
seguimiento y evaluacién de impacto de
la intervencion radiofénica.

® 1A PRENSA FRENTE A
LA CRISIS POLITICA
EN EL ECUADOR

CIESPAL considera de suma importan-
da conocer el papel que cumplen los me-
dios de comunicacion en el desarrollo
democritico de los pueblos. Dada la co-
yuntura politica que vive el Ecuador y
frente a la actuacion que tuvieron los me-
dios en la crisis politica producida el 5 de
febrero pasado, que terminé con la co-
rrupcién y el escindalo del bucaramato,
el Departamento de Investigacion estd
realizando un corto estudio sobre el pa-
pel de la prensa escrita frente a la crisis
de gobernabilidad.

El periodo por analizar comprende
del 4 al 11 de febrero de 1977, fechas en
las cuales se desarrollaron con mayor in-
tensidad los acontecimientos de la crisis
politica.

Los diarios por analizar, dada su re-
presentatividad y cobertura nacional, se-
rin: El Comercio y Hoy de Quito; E!
Universo y El Telégrafo de Guayaquil.
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Revista Bombres de maiz (" NU EVASQC|EDAD

La dnica revista centroamericana especializada en el
desarrollo humano.

Suscripcion por un afio: |2 nimeros

Centroamérica $40
Ameérica Latina $60
USA $70
Europa $80
Otros paises $90

Envie su cheque a la orden de Asociacién Hombres de
Maiz. Apdo. 317-10002, Paseo Estudiantes, San José,
Costa Rica; o deposite giro bancario en la cuenta del
Banco Nacional de Costa Rica no. 0605723-6 .

Mayor informacion:

Telf. (506) 222-96-58 / 257 80 53

Fax: (506) 257 80 63. Apdo. Postal: 3|7 1002 paseo
Estudiantes, San José, Costa Rica.

e ,‘cancelar suscrlpcxones

Pulsar - 1a agencia intermacional de
noticias para las radios
independientes de Ameérica Latina y
el Canbe. Noticias diarias del
continente desde la perspectiva de la
sociedad civil y enviadas por
Internet.

Para recibir gratis los boletines
de Paisar envie un mensaje por
correo electronico a la direccion
pulsar@pulsar.org.ec y le
enviaremos la ficha de inscripcién.

1Maodernice su radlo!
ECUADOR
Debate
Publicacién cuatrimestral del
Centro Andino de Accidn Popular.

Suscripcién anual exterior US$ 18 Agencla [nfaf;;pat](/a o
Ecuador S/, 21.000,00

Diego Martin de Utreras 733 y

pulsar@wlnr org ec
Selva Alegre. Telf. 522 763 fonoffax: +(593- z)ws;1 180+ a(ee 2) 861 674
Apartado aéreo 17-15-00173-8 Atahualpa 333 y Uloa, Casilla 17-08-8489, Quito, Ecuador

Quito-Ecuador

ARENA journal

PO Box 18 - North Carlton - Australia 30 54
Telephone: 61-3-4160232  Fax: 61-3-4151301
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EDUCACION Y MEDIOS DE
COMUNICACION

Guia didictica para la ensefianza
primaria (7 a 14 afios)

P. GREGORIO IRIARTE O.M.1

MARTA ORSINI PUENTE

C.A.E.P. - CEPROMI

Cochabamba, Bolivia, marzo de
1996.

“La principal meta de la educacién
es crear hombres y mujeres capaces de
hacer cosas nuevas y no simplemente
de repetir lo que han hecho otras gene-
raciones. la segunda meta de la educa-
cién es formar mentes que puedan ser
criticas, que puedan verificar y no acep-
tar todo lo que se les ofrece.” (Jean Pia-
get)

Esta guia brinda una orientaci6n
metodoldgica para integrar los medios
de comunicacién al sistema escolar. Su
contenido estid inmerso en un proceso
formativo que abarca los distintos cam-
pos de interrelacidén pedagdgica entre
educacién y comunicacién, Sigue un
método inductivo que ayudari a los
maestros, con algunas técnicas, para
formar la conciencia critica de sus alum-
nos sobre los medios de comunicacién
masiva.

Los autores del libro afirman que “la
educacién escolar debe contribuir a que
los medios sean instrumentos valiosos
en el desarrollo integral de los alumnos,
pero no un fin", Por ello, los temas de
esta guia estin encaminados a incenti-
var la lectura consciente y el saber se-
leccionar los programas de radio y

television, para que distingan los aspec-
tos positivos y negativos. Asi, dentro de
los objetivos del libro estd el formar
una nifiez y juventud libre, critica y au-
ténoma frente a los medios, principal-
mente, frente a la TV. El libro sugiere a
los profesores ciertas técnicas y ejerci-
cios practicos para que sus alumnos lle-
guen a cuestionarse sobre lo que ven,
oyen o leen, todo esto partiendo de la
propia experiencia y vivencia de los ni-
fios, que se analizard en clase,

Sin embargo, se enfatiza que este es
un proceso formativo que debe comen-
zar en el hogar para que después la es-
cuela lo profundice, ayudando a
desarrollar las potencialidades de sus
alumnos para que dejen de ser recepto-
res pasivos y se conviertan en percepto-
res Criticos.

MAGDALENA ZAMBRANO

ESTADO E CINEMA
NO BRASIL

ANITA SIMIS

Annablume editora

Sao Paulo, 1996.

Este libro identifica las razones que
impidieron el florecimiento de una pro-
duccién cinematografica nacional esta-
ble y permanente, antes de 1966.
Privilegiando el aspecto politico institu-
cional, muestra la complejidad de la re-
lacién entre Estado y cine en Brasil,
establece una comparacién entre el pe-
riodo autoritario y el democritico, y de-
vela el porqué el Estado brasileiio se
organizé y el cine, no.

Cine y accién cultural educativa y
formativa, cine y propaganda oficial,
conjugados con la experiencia cinema-
togrifica desarrollada desde el siglo pa-
sado, forman la primera parte. En la
segunda, el anilisis de las propuestas
de constitucién de un Instituto Nacional
de Cine, intercalado con la crisis de las
tentativas de industrializacion de la dé-
cada de los afios 50, componen el pa-
norama de la trama que culmina con la
creacion, en 1966, de tal instituto.

MAL DE OJO, EL DRAMA DE
LA MIRADA

CHRISTIAN FERRER

Ediciones Colihue

Buenos Aires, diciembre de 1996

(Cﬁi{{jmnm)
20J0

En este libro, de una editorial que pu-
blica “Libros para incidir. Reldmpago de
ideas sobre un cuerpo, deseo de abrir fi-
suras en el debate argentino”, el autor
presenta un “pequefio ensayo de indole
personal (pues no pretende acufiar con-
ceptos ni promover una ‘teoria’ sino ape-
nas meditar) sobre la violencia técnica
que se descarga cotidianamente sobre las
ciudades y sobre nuestros cuerpos, y mas
especificamente, sobre la violencia que
ciertos sistemas de luz ejercen sobre el
sentido de la vista”.

Las industrias informaticas, mediiticas
y del confort son las avanzadas desplega-
das por la movilizacion técnica del mun-
do: es la experiencia de un dominio del
poder quimicamente puro. La sensibilidad
y el imaginario tecnologicos que lo co-
rresponden modelan el arsenal de maqui-
narias de nuestros paisajes urbanos, a la
vez que descalifican la critica politica y
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cultural. En el perimetro dominado por la
alianza de hierro, forjada entre las cade-
nas de la television y los cableados infor-
miticos, germina un campo unificado de
vision que transforma dramaticamente la
fuente de la cual brotan imaginaci6n y es-
peranza. Esas redes asumen la silueta de
las viboras, pero los mitos asociados a
ella son antiguos, tanto como el mal y el
sufrimiento sembrados sobre la tietra,

MUJERES DEL SIGLO XX
KINTTO LucAs

Abya Yala

Quito, abril de 1997

MUJERES
DEL SIGLO XX

Kintto Lucas

Este libro retine imagenes con aro-
ma de mujer. Son 41 semblanzas de
mujeres de este continente variopinto.
Mujeres-canto, mujeres-rebeldia, muje-
res-esperanza, mujeres-pasion... Son 41
vidas que expresan los colores, los ri-
tuales, los versos de nuestra gente, de
nuestros paisajes, el coraje y la solidari-
dad de los pueblos que intentan cons-
truir su propio amanecer. Que a pesar
de la realidad, tantas veces injusta y lle-
na de dolor, no pierden su optimismo y
su alegria para seguir desafiando al des-
tino.

Ademis, y sobre todo, cada palabra
de este libro es una reivindicacion de la
mujer (bienvenido que sean escritas por
un hombre). De la mujer que dejoé atrds
los moldes y comenz6 a caminar otros
senderos, a explorar otros rincones de
la vida que antes estaban prohibidos
para ella, a conocer los secretos del
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amor. Sus vidas nos hablan de las pro-
fundas contradicciones y desencuentros
que experimentaron al romper con los
prejuicios, para avanzar inventando
huellas y creando destinos.

Sin embargo, este libro no intenta
darmos respuestas. Nos plantea incogni-
tas, incertidumbresy desafios. Y sus pre-
guntas son las nuestras. Somos las
mujeres de esta América que, con dudas
y temores intentamos decir nuestra pa-
labra, disfrutar nuestras alegrias, desci-
frar los enigmas de un camino propio,
florecer en amores y re-encontrarnos
con los otros, luchando por la vida. La
obra de Kintto Lucas no solo nos trae

. imdgenes y aromas de 41 mujeres, tam-

bién aporta a ese re-encuentro.
LourDES RODRIGUEZ J.

EL ABC DE UN PERIODISMO
NO SEXISTA

INORMA VAILE, BERTHA HIRIART,

ANA MARIA AMADOC.

Fempress. Santiago de Chile, marzo
de1996.

Este ABC... busca contribuir a la eli-
minacion del sexismo en los medios y a
la construccion de una comunicaciéon
democritica y participativa, para todos
los sectores de la sociedad. Consta de
cinco capitulos . El primero, “Qué es el
sexismo y ¢émo nos afecta”, trata el te-
ma desde sus origenes en el patriarca-
do, cuya prictica divide al mundo en
dos: la esfera piblica y la privada, la si-
tuacion de 1a mujer en la edad media,

hasta el surgimiento del feminismo en
sus diferentes concepciones y practicas.

En el segundo, “La escena de los
medios”, analiza la imagen de la mujer
en los medios, los temas que tratan y
c¢6mo los sectorizan. Las autoras afir-
man: “es sabido que dificilmente en-
cuentran (las mujeres) lugar en las
péginas destinadas a Informacion Gene-
ral de un periédico, sino generalmente
en aquellos espacios o secciones espe-
cificas ‘para la mujer”.

El tercero, “Las mujeres periodistas”,
enfoca su quehacer dentro de la profe-
sién. Desde las pioneras (Juana Rouco
Buela, en Argentina, Carolina Freyre de
James, en Bolivia, Zoila Ugarte de Lan-
divar, en Ecuador, Carmen Clemente
Travieso, en Venezuela, entre otras, que
sentaron las bases para la lucha por la
reivindicacién de sus derechos), pasan-
do por los afios 60 cuando las mujeres
comenzaron a exigir nuevas reglas del
juegos en los diarios y medios electr6-
nicos, hasta la situaciéon actval de las
periodistas y de las jovenes estudiantes,
que cada vez son mis en las facultades
de comunicacién de las universidades.

En el capitulo cuarto se presenta la
situacién de la comunicacion alternativa
como una necesidad de transmitir al
publico hechos e imigenes que contra-
rresten la informacién distorsionada
ofrecida por los medios tradicionales.

Lo importante del texto es que no
se queda en la denuncia de una reali-
dad irrefutable, sino que, en el capitulo
5, se hacen “Propuestas concretas para
aproximarnos a un periodismo no se-
xista”. Los ejercicios propuestos son di-
versos anilisis de lo que los medios nos
entregan cotidianamente, la forma de
enfocar una noticia, el uso del lenguaje
en los medios, el tratamiento ir6nico de
los temas femeninos, de fas imdgenes,
etc.

El libro sugiere algunas acciones pa-
ra terminar con el sexismo en el perio-
dista, entre ellos, la organizacién entre
mujeres periodistas para compartir
ideas y proyectos. En cada capitulo hay
una seccién de sugerencias y ejercicios
que pueden realizar los comunicadores
y comunicadoras para orientar sus pa-
sos futuros.

Luaa Lemos.





