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cultural. En el perímetro dominado por la amor. Sus vidas nos hablan de las pro hasta el surgimiento del feminismo en !¡¡¡¡!¡:l:i&¡¡¡mmM:¡:¡¡¡¡*ll NOTA A LOS LECTORES 1~~~~1~~1~~~~1~ll~~~~1~ 
alianza de hierro, forjada entre las cade fundas contradicciones y desencuentros sus diferentes concepciones y prácticas. 
nas de la televisión y los cableados infor que experimentaron al romper con los En el segundo, "La escena de los ;:::::;:::::::::~::::::~:~Chasqui fu=;, ~@w.as mujeres son "invisibles" para los medios, salvo cuando son afectadas máticos, germina un campo unificado de prejuicios, para avanzar inventando medios", analiza la imagen de la mujer 

~I i~ por accidentes, desastres y crímenes, o cuando son protagonistas del visión que transforma dramáticamente la Revista Latinoamericana huellas y creando destinos. en los medios, los temas que tratan y 
''<-."»'S': :::::,' entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusión llegó Mediafuente de la cual brotan imaginación y es de Comunicación Sin embargo, este libro no intenta cómo los sectorizan. Las autoras afir Watch, organización canadiense que el 18 de enero de 1995 realizó un monitoperanza. Esas redes asumen la silueta de damos respuestas. Nos plantea incógni man: "es sabido que difícilmente en reo de medios de comunicación, en 71 países de los 5 continentes. Aunque este las víboras, pero los mitos asociados a No. 57, MARZO, 1997 tas, incertidumbresy desafíos. Y sus pre cuentran (las mujeres) lugar en las estudio reconoció un incremento de la presencia femenina en las salas de reella son antiguos, tanto como el mal y el guntas son las nuestras. Somos las páginas destinadas a Información Gene dacción (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen seDirectorsufrimiento sembradossobre la tierra. 

mujeres de esta América que, con dudas ral de un periódico, sino generalmente xista prevalece en la organización y en los contenidos mediáticos; por ejemplo, 
y temores intentamos decir nuestra pa en aquellos espacios o secciones espe

Asdrúbal de la Torre 
la mayoría de las periodistas cubren Información considerada "adicional" y todaEditor 

labra, disfrutar nuestras alegrías, desci cíficas 'para la mujer"'. vía las mujeres son marginales en la información: apenas un 17% de los protaFernando Checa Montúfar 
MUJERES DEL SIGLOXX frar los enigmas de un camino propio, El tercero, "Las mujeres periodistas", gonistas de las noticias publicadas aquel día fueron mujeres. Si consideramos Consejo Editorial 
KINrro LUCAS florecer en amores y re-encontrarnos enfoca su quehacer dentro de la profe que los medios son "el espacio público por excelencia" y que al insertarse en Jorge Mantilla Jarrín 

con los otros, luchando por la vida. La sión. Desde las pioneras (Juana Rauco ellos se adquiere la masividad y "visibilidad" necesarias para legitimar posicioEdgar Jaramillo Salas
 
obra de Kintto Lucas no solo nos trae Buela, en Argentina, Carolina Freyre de
 

Abya Yala 
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha Nelson Dávila Villagómez Quito, abril de 1997 de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en 

Consejo de Administración de 
imágenes y aromas de 41 mujeres, tam James, en Bolivia, Zoila Ugarte de Lan

los últimos años se han desarrollado experiencias que han respondido exitosabién aporta a ese re-encuentro. dívar, en Ecuador, Carmen Clemente 
CIESPAL mente a los desafíos que plantea la comunicación y sus medios para "el fortaleLoURDES RODRlGUEZ J. Travieso,en Venezuela, entre otras, que 
Presidente, cimiento de la participación consciente y organizada de las mujeres, desde la sentaron las bases para la lucha por la Víctor Hugo Olalla, perspectiva de género y de la diversidad". En Sociedad, mujer y comunica'MUJEREJ reivindicación de sus derechos), pasan Universidad Central del Ecuador. ción entregamos novedosos aportes teóricos en torno a esta importante probledo por los años 60 cuando las mujeres DEL I1CtlO XX Presidente Alterno mática, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las políticas yELABe DE UN PERIODISMO comenzaron a exigir nuevas reglas del Washington Bonilla, 

estrategias de comunicación y el testimonio de experiencias en comunicación y AERNO SEXISTA juegos en los diarios y medios electró
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuerMario Jaramillo nicos, hasta la situación actual de las 

NORMA VALLE, BERTIIA lInuART, zos para democratizar, descentralizar y hacer más participativos los espacios coMinistro deEducación y Cultura periodistas y de las jóvenes estudiantes, 
municacionales. Chasqui agradece la colaboración de Alexandra Ayala para la ANA MARIA AMADo. Patricio Palacios. que cada vez son más en las facultades 

Min. Relaciones Exteriores, elaboración de este módulo. Fempress. Santiago de Chile, marzo de comunicación de las universidades. Héctor Espín. UNP. Desde que, en 1896, May Irwtn y john C. Rice se besaron por primera vez de1996. En el capítulo cuarto se presenta la Consuelo Feraud, UNESCO. ante una cámara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso, 
situación de la comunicación altemativa León Roldós, Universidad Estatal de provocaron un escándalo; hasta la profusión de senos y muslos que invaden el 

Lu c a s Kin tt o como una necesidad de transmitir al Guayaquil. marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la política; mu
público hechos e imágenes que contra Edgar Jaramillo Salas. cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografía y medios. 
rresten la información distorsionada FENAPE. Si bien la distinción entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en
ofrecida por los medios tradicionales. foques que establecen diametrales diferencias: mientras la pornografía es de

Lo importante del texto es que no 
Asistente de Edición 

mostrativa, apela al espectáculo, se caracteriza por ser unidimensional,Este libro reúne imágenes con aro Martha Rodríguez J. 
se queda en la denuncia de una reali antiestética, primaria, grosera, "es la indecencia en sí misma"; por el contrario, ma de mujer. Son 41 semblanzas de 

Corrección de estilo el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, simdad irrefutable, sino que, en el capítulo mujeres de este continente variopinto, Lucía Lemos bólico, basado en la creación artística, es "una pasión pletórica de todos los5, se hacen "Propuestas concretas para Mujeres-canto, mujeres-rebeldía, muje Manuel Mesa sentidos". Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la aproximarnos a un periodismo no seres-esperanza, mujeres-pasión... Son 41 Magdalena Zambrano 
pornografía "como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio xista". Los ejercicios propuestos son dividas que expresan los colores, los ri Portada y contraportada de la fantasía visual" y nos recuerda que la legalización de ella determinó una versos análisisde 10que los medios nos tuales, los versos de nuestra gente, de reducción del índice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas Jaime Zapata entregan cotidianamente, la forma de nuestros paisajes, el coraje y la solidari formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografía, obsceImpresoenfocar una noticia, el uso del lenguaje dad de los pueblos que intentan cons nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefaen los medios, el tratamiento irónico de Editorial QUIPUS - CIFSPAL truir su propio amanecer. Que a pesar bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas

los temas femeninos, de las imágenes, de la realidad, tantas veces injusta y lle Chasqui es una publicación de CIFSPAL estúpidas, tal el caso del Código Hayes que en los años 40, en contubernio con 
na de dolor, no pierden su optimismo y etc. el deleznable "rnacartísmo", reglamentó la producción cinematográfica; entre Este ABe... busca contribuir a la eli Apartado 17-01-584. Quito, Ecuador 
su alegría para seguir desafiando al des El libro sugiere algunas acciones pa otras medidas, obligó a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apaminación del sexismo en los medios y a Telf.506149. 544-624.ra terminar con el sexismo en el periotino. recieran pelados; así se confirma que "el erotismo -díce Jorge Enrique Adoum, 

dista, entre ellos, la organización entre 
la construcción de una comunicación Fax (593-2) 502-487 

E-mail: chasqui@ciespal.org.ec quien trae a colación 10 de aquel código- es una actividad asociada al refina
mujeres periodistas para compartir 

Además, y sobre todo, cada palabra democrática y participativa, para todos 
miento intelectual y afectivo, 10 demuestra el hecho de que quedan excluidos 

ideas y proyectos. En cada capítulo hay 
Registro M.I.T., S.P.I.027 de este libro es una reivindicación de la los sectores de la sociedad. Consta de 

de él los imbéciles y los ignorantes". En este segundo módulo, Cbasqui ofrecemujer (bienvenido que sean escritas por cinco capítulos . El primero, "Qué es el Los artículos firmados no expresanuna sección de sugerencias y ejercicios distintas aproximaciones a este polémico tema y el análisis de dos experiencias un hombre). De la mujer que dejó atrás sexismo y cómo nos afecta", trata el te necesariamente la opinión de CIESPAL o de la que pueden realizar los comunicadores interesantes: la una sobre la radio erótica que busca recrear "el prohibido sonilos moldes y comenzó a caminar otros ma desde sus orígenes en el patriarca redacción de la revista. Se permite su 
y comunicadoras para orientar sus pa do del placer" y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasileña para el reproducción, siempre y cuando se cite la 
sos futuros. 

senderos, a explorar otros rincones de do, cuya práctica divide al mundo en 
"tercer sexo", caso inédito que rompiendo tabúes aparece para satisfacer los refuente y se envíen dos ejemplares a Chasquila vida que antes estaban prohibidos dos: la esfera pública y la privada, la si
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil. para ella, a conocer los secretos del tuación de la mujer en la edad media, LuOA Ú!MOS. 
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24	 Lacomunicación de género tensiones sexuales". En EDUCACION y MEDIOS DE televisión, para que distingan los aspec Cine y acción cultural educativa y 

en ALAI cualquier caso, los medios tos positivos y negativos. Así, dentro de formativa, cine y propaganda oficial, 
~~~NCí 'Yu,?	 COMUNICACION

Irene León los objetivos del libro está el formar conjugados con la experiencia cinema
l, '~\, ".... _ han sido y son el escenario Guía didáctica para la enseñanza una niñez y juventud libre, crítica y au tográfica desarrollada desde el siglo pa

27	 Fempress: una estrategia de \	 privilegiado de estas primaria C7 a 14 años) tónoma frente a los medios, principal sado, forman la primera parte. En la 
comunicación para la mujer expresiones sexuales.	 P. GREGORIO IRIARTE O.M.l mente, frente a la TV. El libro sugiere a segunda, el análisis de las propuestas 
Adriana Santa Cruz los profesores ciertas técnicas y ejerci de constitución de un Instituto Nacional MARv. ORSINI PuENTE 

cios prácticos para que sus alumnos lle de Cine, intercalado con la crisis de las 30	 Enredadas: red de mujeres de CA.E.P. - CEPROMI36 Entre el erotismo y la	 guen a cuestionarse sobre 10 que ven, tentativas de industrialización de la déAMARC 
pornografía	 Cochabamba, Bolivia, marzo de oyen o leen, todo esto partiendo de la cada de los años 50, componen el paTachi Arriola 
Edmundo Ribadeneira 1996. propia experiencia y vivencia de los ni norama de la trama que culmina con la 

33 Ecuador: Red de mujeres en ños, que se analizará en clase. creación, en 1%6, de tal instituto. 
comunicación Sin embargo, se enfatiza que este es 40	 Erotismo: consideraciones 
Magdalena Adoum un proceso formativo que debe comengenerales 

zar en el hogar para que después la es

i	 Sergio Inestrosa 
cuela lo profundice, ayudando a MAL DE OJO, EL DRAMA DE 

43 Otra vez la censura, desarrollar las potencialidades de sus lA MIRADA:1 
! otra vez el erotismo alumnos para que dejen de ser recepto

CHRISTIAN FERRERJ, .YI	 Jorge Enrique Adoum res pasivos y se conviertan en percepto
Ediciones Colihueres críticos. 

47	 Erotismo, pornografíay cine Buenos Aires, diciembre de 1996MAGDALENA lAMBRANO 
SOCIEDAD, MUJER y	 José Rojas Bez 

(CHRISTIAN FERRER) COMUNICACION	 51 Erosvisitando La Luna MALIris Disse ESTADO E CINEMA llEnJOo obstante los avances NO BRASIL55	 Brasil: periodismo para el de la causa feminista, 
ANITA SlMlS tercersexo 

todavía perduran "La principal meta de la educaciónValmir Costa	 Annablume editora 
es crear hombres y mujeres capaces de estereotipos y discrímenes Sao Paulo, 1996. 
hacer cosas nuevas y no simplementeen la organización y 
de repetir lo que han hecho otras gene

contenidos mediáticos. raciones. La segunda meta de la educa
ción es formar mentes que puedan ser PW1ll¡"'¡"J.'Aquí, análisis, propuestas y 

~ 
críticas, que puedan verificar y no acepexperiencias. 
tar todo lo que se les ofrece." (Jean Pía
gel) En este libro, de una editorial que pu4 Género, mujery comunicación blica "Líbros para incidir. Relámpago de Esta guía brinda una orientaciónAlexandra Ayala ideas sobre un cuerpo, deseo de abrir fíEROTISMO, metodológica para integrar los medios 

suras en el debate argentino", el autor de comunicación al sistema escolar. Su PORNOGRAFIA y8 Democracia, mujer y presenta un "pequeño ensayo de índole contenido está inmerso en un proceso
comunicación personal (pues no pretende acuñar conMEDIOS	 formativo que abarca los distintos cam
Dafne Sabanes Plou ceptos ni promover una 'teoría' sino apepos de interrelación pedagógica entre 

nas meditar) sobre la violencia técnica 
F""'~\r ientras la	 educación y comunicación. Sigue un 

que se descarga cotidianamente sobre las 11	 El enfoquede género en los método inductivo que ayudará a losbll~~~, "r,: pornografía es	 ciudades y sobre nuestros cuerpos, y más medios maestros, con algunas técnicas, para
~ t:, ,r definida como "la	 específicamente, sobre la violencia que 

Hernán Reyes Aguinaga formar la conciencia crítica de sus alum Este libro identifica las razones que ciertos sistemas de luz ejercen sobre el indecencia en sí misma ': el nos sobre los medios de comunicación impidieron el florecimiento de una pro sentido de la vista",16 Lenguaje y discriminación erotismo sería "una masiva. ducción cinematográfica nacional esta Las industrias informáticas, mediáticas femenina Los autores del libro afirman que "la ble y permanente, antes de 1966. y del confort son las avanzadas desplegaactividad asociada al Alberto Pereira educación escolar debe contribuir a que Privilegiando el aspecto político institu das por la movilización técnica del munrefinamiento intelectual y los medios sean instrumentos valiosos cional, muestra la complejidad de la re do: es la experiencia de un dominio del 19	 Mujeresen Internet afectivo". Sin embargo, hay	 en el desarrollo integral de los alumnos, lación entre Estado y cine en Brasil, poder químicamente puro. La sensibilidad 
Sally Burch pero no un fin". Por ello, los temas de establece una comparación entre el pe y el imaginario tecnológicos que lo coquienes consideran que la 

esta guía están encaminados a incenti riodo autoritario y el democrático, y de rresponden modelan el arsenal de maqui
22 Con el alma en el cuerpo primera tiene como aspecto var la lectura consciente y el saber se vela el porqué el Estado brasileño se narias de nuestros paisajes urbanos, a la 

Claudio Bardelli positivo "descargar las leccionar los programas de radio y organizó y el cine, no. vez que descalifican la crítíca política y 
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Dr. Emest Kerbusch, Dr. Asdrúbal dela Torre, (director general deCIESPAL), y
 
Dra. Ooerte Wo/lrad (representante de la FES enEcuador), durante el homenaje
 

Género,
 
•mUjer


y
 
. .~ 

comunlcaClon
 

¿Decir géneroy mujer no es redundancia? El 
término género resulta aún impreciso pues no 

solo que se lo confunde conelgénero 
gramatical -es decir, lo femenino y lo 

masculino dividido a nivel del léxico, y de 
manera arbitraria como corresponde al signo 

lingüístico-, sinoque otra acepción del vocablo 
permite hacer clasificaciones de productos 
periodísticos: elgénero del reportaje, de la 

entrevista, por ejemplo. Por eso, es necesario 
detenerse en este concepto queabrirá las 

puertas a un modo diferente de entender la 
relación entre mujery comunicación, y 

establecer las relaciones subyacentes y evidentes 
entre estos conceptos. 

@¡~~~~~¡~¡~¡~~~~~¡mm~mmtlm~~~l~l~~~~~¡~¡~¡~¡~¡~j~j;m~;~~;rrjr;m~¡r~j~¡~;mj~: 
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énero no es sinónimo de mujer, como común
mente se cree. La afirmación es pertinente cuan
do hay la tendencia, cada vez mayor, a 
reemplazar el término mujer por el de género, y 
este ha devenido una especie de tecnicismo eu
femístico que pretende ocultar el protagonismo 

de las mujeres'. Sin embargo, ello tiene su significado porque si 
género no es sinónimo de mujer, no es falso que tambiénse re
fiere aella pero no únicamente. 

El género como categoría de análisis 

En efecto, elgénero esuna categoría de análisis que permite 
estudiar las relaciones sociales entre hombres y mujeres, y las 
características que adoptan en una sociedad dada. 

ALEXANDRA AVALA MARIN, e-cuatoriana. Magister en Comunicación, corresponsal en 
Ecuador de Fempress. 

La colaboración interinstitucional en
tre CIESPAL y la Fundación Friedrich 
Ebert (FES) de Alemania se inició en 
1974. Un año después, se materíalízó en 
el Programa de documentación de 
CIESPAL, en el Proyecto multinacional 
para cursos de especialízadón de profe
sores universitarios de comunicación en 
América Latina, en el Proyecto editorial y 
en un convenio de cooperadón a largo 
plazo. 

En 1982, el Dr. Ernest Kerbush, direc
tor de la División Internacional de la FES, 
amplió los términos y dio lugar a sucesi
vos convenios que permitieron la realiza
ción de cursos, la investigación, el 
desarrollo de proyectos de comunicadón, 
la edición de la revista Cbasqui, la cual 
fue financiada desde sus inicios hasta 
1994, y la donadón de equipos de impre
sión. 

Otro aporte del Dr. Kerbush para la 
comunicación latinoamericana, a través 
de este centro internacional, se produjo 
en 1991 cuando se firmó el convenio de 
cooperación en entrenamiento, produc
dón y drculacíón de programas informa
tivos para la televisión, que permitió a 
CIESPAL realizar una amplia capacítadón, 
En este marco se dictaron, en Quito, 19 
cursos internadonales que benefidaron a 
301 comunicadores latinoamericanos; 6 
cursos en otros paises, y se emprendió un 
amplio programa de producciones, ínclu
sive utilizando la técnica de animadón. 

Por todo este importante aporte, al 
culminar la colaboración de la FES con la 
donación de los equipos de televisión, 
que permitieron la ejecución del último 
proyecto, el 14 de diciembre de 1995, la 
Cancillería Ecuatoriana y CIESPAL rindie
ron un homenaje al Dr. Ernest Kerbush 
entregándole el Símbolo de la Medalla 
Conmemorativa del Ministerio de Relacio
nes Exteriores y una placa de agradeci
miento, en sesión solemne realizada el 7 
de febrero de 1997. El Dr. Kerbush, al 
agradecer el homenaje, comprometió su 
colaboración personal y la de la FES para 
el futuro. 

•	 COMUNICACION y 

MEDIO AMBIENTE 

La Fundación Futuro Latínoamerícano, 
coordinadora del proyecto "Comunica
ción y la integración de la dimensión me
dioambiental al diseño e implementadón 
de políticas públicas: un enfoque multí
sectorial" que se ejecuta en la región, en
cargó a CIESPAL el diseño de la estrategia 
radiofónica sobre biodiversidad y cambio 
climático en Amélica Latina. Para la fase 
piloto del proyecto, que tendrá una dura
ción de tres años, se ha seleccionado a 
Cuba, El Salvador, Bolivia, Argentina, Pa
raguay y Ecuador. 

El proyecto busca incorporar la pro
blemática de la biodiversidad y el cambio 

do a líderes de alto nivel de las ONG, de 
los medios de comunícadón y de las ins
tituciones públícas y privadas relaciona
das con la investigación de la temática 
ambiental global, políticas educacionales, 
diseño y ejecución de programas educati
vos. 

El proyecto tiene las siguientes estra
tegias: Medios de comunicación (radio, 
televisión y prensa), Diálogos políticos, 
Educación formal e informal, Biodiversi
dad, Cambio climático e Información 
electrónica (web site); diseñadas por insti
tuciones de Argentina, Colombia, Ecua
dor, Perú y México. 

La propuesta presentada por CIESPAL 
consta de los siguientes componentes: 
1. Investigación para establecer los cono
dmientos, actitudes y prácticas sobre bío
diversidad y cambio climático, y la 
relación de los públicos con la radio; esto 
servirá de base para la elaboración de 
mensajes, y para desarrollar las activida
des de sensibilización y capacitación en 
los temas del proyecto; 2. Seminarios de 
sensibilización; 3. Capadtadón a produc
tores de radio; 4. Producción de mensajes 
en diferentes formatos, y 5. Monitoreo, 
seguimiento y evaluación de impacto de 
la intervendón radiofónica. 

•	 lA PRENSA FRENTE A 

lA CRISIS POUTICA 
EN EL ECUADOR 

CIESPAL considera de suma importan
da conocerel papel que cumplen los me
dios de comunicación en el desarrollo 
democrático de los pueblos. Dada la co
yuntura política que vive el Ecuador y 
frente a la actuación que tuvieron los me
dios en la crisis política producida el 5 de 
febrero pasado, que terminó con la co
rrupción y el escándalo del bucaramato, 
el Departamento de Investigación está 
realizando un corto estudio sobre el pa
pel de la prensa escrita frente a la crisis 
de gobernabilidad. 

El periodo por analízar comprende 
del 4 al 11 de febrero de 1977, fechas en 
las cuales se desarrollaron con mayor in
tensidad los acontedmientos de la crísís 
política. 

Los díaríos por analizar, dada su re
presentatividad y cobertura nadonal, se
rán: El Comercio y Hoy de Quito; El 
Universo y El Telégrafo de Guayaquil. 
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lardo Rodriguez Antes", en octubre-no • GWBAUZACION y maneras. Los más diversos grupos socia En cuanto al origen del concepto, desde ese punto de vista, el término alu laboral o a puestos directivos sino, y fun
viembre de 1997. les que viven en áreas urbanas y rurales, hay autoras que lo ubican en el siglo de a la socialización diferenciada por se damentalmente, a la construcción de 

SOCIEDADESEl coloquio comprende la presenta así como las más remotas comunidades XVIII, y como propio de la ciencia de la xo, lo cual redunda, a su vez, en la imágenes y al develamiento de los este
ción de ponencias, conferencias y talleres MULTICULTIJRALES étnicas, formulan interrogantes desafian modernidad occidental que destaca la construcción de las nociones de femini reotipos sexuales que los medios masi
con temas libres, los cuales pueden estar tes a los profesionales de la comunica naturaleza humana como doble, es de dady masculinidad, la asignación de es vos contribuyen a reforzar o alterar. 
apoyados con transparencias, fotos, vi ción social en esta área. Las tecnologías cir, masculina y femenina'. Sin embargo, pacios sociales (lo público y lo privado), Por otra parte, el hecho de que elgé
deos (NTSC) o posters (carteles). de información, las telecomunicaciones y sudesarrollo como categoría analítica se y su valoración jerárquica; 2) en esa me nero aluda también a la división de espa

Los interesados deberán enviar a la la identidad cultural deben estudiarse convierte en uno de los más importantes dida, el género alude a lasdesiguales e cios sociales para hombres y mujeres, y 
sede un resumen, no más de 280 pala desde diversas perspectivas, incluyendo aportes de teóricas feministas, principal inequitativas relaciones de poder entre su valoración jerárquica (lo público es el 
bras, señalando el o los nombres de los los enfoques económicos, políticos y so mente norteamericanas, desde fines de mujeres y hombres, mientras el sexo ámbito de los hombres, de lo masculino, 
autores, país y un pequeño curriculo. La ciales. Se requieren nuevos esfuerzos y losaños 60 en el presente siglo. Una dé alude a las diferencias fisiológicas entre noción asociada a su vez con la razón, 

rutas en investigación, así como un énfa cada atrás, la francesa Simone de Beau machos y hembras, y 3) a partir de ello, la objetividad, la fuerza física, todo ellofecha límite para la recepción de los tra
sis en la toma de decisiones a fin de que voir sentó las bases conceptuales el género es una categoría de análisis más valorado social y simbólicamentebajos será el 28 de septiembre de 1997. El 
las nuevas tecnologías de información cuando desmitificó el supuesto carácter de un tipo particular de relación social que emotividad, subjetividad, fragilidad,costo de suscripción es de 60 dólares, lo 
puedan ser utilizadas en diferentes gru natural de todas las diferencias existen (entre hombres y mujeres), marcada ge asimiladas más bien a lo privado, elcual da derecho a participar en todas las 
pos sociales y culturales, países y regio tes entre hombres y mujeres: "la mujer neralmente por la asimetría y la inequi mundo de las mujeres, de lo femenino)',actividades del coloquio, visitas a exposi
nes. no nace, se hace", es su famosa frase dad, redundantes en discriminación. permite entender mejor la relación mujerciones y a otros eventos, carpeta, docu

Bajo este propósito, la Cátedra UNES que sintetiza su aporte'. Pero es a Ro Vale subrayar un matiz semántico y comunicación, y el puesto que ella mentos y meriendas. 
ca "Telecomunicaciones y Sociedad", el bert Stoller a quien se le puede atribuir el que creo importante introducir: en lo re ocupa actualmente en las comunicacioSi no puede asistir a este coloquio,
 
Gobierno del Estado de Oaxaca y el De nacimiento del concepto género, más lativo al sexo, o sea, los genitales que nes.
usted puede enviar sus fotografías para 
partamento de Comunicación de la Uni próximo a cómo lo entendemos ahora: nos clasifican al nacer como machos o y esto es importante tenerlo enconcursar en'el Salón-Concurso, sin pagar 

cuota de inscripción. En este podrán par versidad Iberoamericana patrocinan el este médico investigó a niños que ha hembras, prefiero hablar de diferencias cuenta, puesto que la jerarquía entre lo 
bían sido asignados sicológica y socialticipar tanto fotógrafos aficionados como Congreso de la Asociación Internacional fisiológicas; en cuanto al género, es de masculino y lo femenino se extiende al 

profesionales, sin distinción de nacionali de Estudios de la Comunicación Social mente al sexo al que no pertenecían cir a la construcción social que nos iden concepto de noticia y la práctica de la in
(AlECS) que será el marco para el desa fisiológicamente, le hicieron afirmar que tifica como hombres o mujeres, y a los formación, y naturalmente al contenidodad, edad, sexo o lugar de residencia. La La era de la informadón se ha proyec
rrollo del tema "Nuevas tecnologías de in lo determinante en la identidad sexual no aspectos simbólicos que se les asocian, de los mensajes. Basada principalmentetécnica y tema serán libres. El plazo de tado de manera contundente en los países 
formación, globalizacíón y sociedades son solo losgenitales con losque se na yo opto por hablar de desigualdades e admisión vence el 28 de septiembre de del mundo. Las culturas locales han res en lo gue acontece en el mundo de la 
culturales", que se realizará en Oaxaca, ce, sino también la socialización, o sea, inequidades sociales, lo cual connota,1997. pondido a este desafío de muy diferentes 
México, del 3 al 6 de julio de 1997. Los la asignación, a través del discurso so a mi criterio, elcarácter relacional deesa 
temas principales son: cial -que se transmite en instancias co categoría, y permite ubicar las diferen

mo la familia, la escuela, los medios de cias fisiológicas como punto de partidaLas reacdones locales que las diferen
tes culturas están estructurando ante comunicación-, de atributos y roles so para una de las primeras divisiones ma

ciales que luego permitirán que las per teriales y simbólicas en la humanidadla globalización y, en particular, ante 
las innovadones de las tecnologías de sonas se identifiquen o se asuman como (trabajo según sexo; lo femenino y lo 
informadón; hombres y mujeres; así surgió el criterio masculino), que repercutió en relaciones 

de la "identidad de género", que se dife asimétricas de poder entre hombres yEl análisis de los diferentes mecanis :¡:.¡.;::::¡::::;;~¡~::::;.:.¡rencia de la "identidad sexual", es decir, mujeres. 1:1.....no ~s .casual que lo 
mos que los grupos sodales están de

la identidad de un ser humano basada o:::::::::::::::::. .:::::: subjetívo o lo 
sarrollando para enfrentarse a las únicamente en el sexo. Las inequidades en la 
nuevas tecnologías de información y 1¡1¡lili¡¡I¡lil¡¡~~: ¡~~Iil emotivo haya sido comunicaciónA partir de allí, investigadoras divera los mismos medios; 

sas -como Gayle Rubin, Sandra Harding, Es necesario precisarlo porque, en desplazado del llamado 
El conocimiento de las diversas áreas Linda Alcoft y Jane Flax- fueron afinando frentados los seres humanos a un unide investigación que están derivando "estilo serio" dentro del 

el concepto para estudiar cómo se defi verso de concepciones y valoracionesdel mundo de las telecomunicaciones nela identidad mujer en lasdiversas for duales, jerárquicas y hasta opuestas, en periodismo tradicional, y 
y de la información; y, maciones sociales, hasta llegar a lo que se refiere a hombres y mujeres, el exacerbado como recurso de Proponer políticas estratégicas y ac ubicarlo como una categoría de análisis, problema no está tanto en la diferencia
ciones necesarias ante la globaliza la crónica roja o las alusiva a las relaciones sociales que se sexual como en la desigualdad y la inecíón y la penetración de las nuevas establecen entre hombres y mujeres. quidad social, o en que la diferencia no secciones frívolas tecnologías de información en la so Aparte de la variedad de interpreta se acepta como elemento referencial si
ciedad. ciones que genera el concepto según las no antagónico; yeso sirve también para :t~f¡j~j~¡tffJIIItI~m¡~¡¡; 

Para mayor información dirigirse a: diversas perspectivas teórico-metodoló otros aspectos de las realidades socia
Carmen Gómez Mont, gicas, y del debate entre algunas teóri les, la étnica por ejemplo. Además, enel 
Universidad Iberoamericana, cas feministas acerca de lo que define o plano de las desigualdades e inequida
Departamento de Comunicación, determina la identidad de las mujeres, des de género -que remiten en última 
Prol. Paseo de la Reforma 880 c.r. 01210, hay, a mi juicio, tresconcordancias: 1) el instancia a la cuestión del poder-, es 
México, D.F., México. género es una construcción social y cul más factible analizar la posición de las 
Fax 5251 604 1758, tural o simbólica, o dicho de otra mane mujeres en lasdiversas instancias socia
telf. 525/7231137, ra, "la cualidad fundamentalmente social les, y en los medios de comunicación en 
e-mail: cgomez~uibero.uia.mx de las distinciones basadas enel sexo'": particular, no solo en cuanto al acceso 

Fuente: Comité para la Protección de Periodistas (CPJ) 
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política y la economía, la noticia impor protagonismo social más allá de sus ro Así surge la llamada Comunicación	 como grupo solitario y enviar dos fotos 6. A que apoyen al FIF enviando re•	 FONDO 
tante para los mass media se genera so les de madre y esposa, y construyan Alternativa de la Mujer (de la que la carné, con ello obtendrá la afiliación sin cortes, informaciones, catálogos, trípticos 
bre todo en el ámbito de lo público y otras posturas y otros mensajes, base agencia Fempress es pionera en el sub mEROAMERICANO DE costo alguno. o plegables sobre fotografía, para ampliar 
masculino. Precisamente, el concepto de del lugar que tienen hoy en elmundo pú continente); esdecir, todos los esfuerzos FOTOGRAFIA 3. A los fotógrafos de Iberoamérica nuestros archivos. 
objetividad, sobre el que sebasa la prác
tica periodístícade concepción liberal, 
está asociado con ese ámbito. Y no es 
casual que lo subjetivo o lo emotivo haya 
sido desplazado del llamado "estilo se
rio" dentro del periodismo tradicional, y 
exacerbado como recurso de la crónica 
roja o las secciones frívolas; sin embar
go, corrientes actuales como las del Pe
riodismo Comunitario, tratan ahora de 
reconceptualizar la objetividad y recupe
rar la subjetividad como recurso narrati
vo'. Ese es un aporte también del 
movimiento de mujeres, y las feministas 
sobre todo, cuando desde la década de 
los años 70 comenzaron a crear sus pro
pios medios, 

De acuerdo con el concepto señala
do, podría afirmar que la mujer es un gé
nero construido socialmente, que 
establece frente al otro, el hombre -tarn
bién construido socialrnente-, una rela
ción de poder asimétrica, resultante en 
díscrtminación'. 

Ahora bien, si por un lado esta discri
minación forma parte del discurso social 
dominante que los medios de comunica
ción recogen y aun refuerzan, por otro, 
ha dado lugar a que las mujeres, al 
cuestionar ese discurso, adquieran un 

blico y, consecuentemente, en la escena 
de losmedios decomunicación. 

Sentir los obstáculos materiales y 
simbólicos para obtener educación o 
ejercer el derecho al sufragio, como pri
meras demandas; tomar conciencia de 
la discriminación y organizarse para rei
vindicar derechos, fueron procesos si
multáneos, en los cuales la 
comunicación a través de algún medio 
se convirtió en arma de combate para 
lasmujeres. 

La comunicación alternativa de 
la mujer 

Porque los medios masivos son por 
lo general renuentes a transmitir voces 
alternativas y alterativas al discurso do
minante, es que las mujeres, a la par 
que se organizaron, sintieron la necesi
dad de crear sus propios medios, a fin 
de tener libertad para emitir sus propios 
y nuevos mensajes, basados en el cues
tionamiento a las relaciones asimétricas 
de poder en los planos material y simbó
lico. Así lo prueban las publicaciones, 
tanto periódicos como revistas, desde 
comienzos del siglo papado en Europa y 
en América Latina, o desde ladécada de 
losaños 70 enelpresente siglo·. 

para cuestionar el pretendido carácter 
"natural" de los atributos y roles asigna
dos a las mujeres, y todas las formas de 
discriminación contra ellas, pero sobre 
todo para proponer soluciones y contra
rrestar el estereotipo de mujer transmiti
do por las tradicionales revistas 
femeninas que desconocen, por lo de
más, realidades y aspiraciones de la ma
yoría de la población femenina 
latinoamericana y mundial. 

En esos esfuerzos, las mujeres fue
ron dando a la comunicación desde 
ellas, características propias: nosolo por 
la conformación de nuevas emisoras, 
por lo general no profesionales de la co
municación, sino y particularmente por
que, desde su especificidad de género 
discriminado, estructuraron mensajes di
ferentes tanto en contenido como en for
ma: el lenguaje se feminizó sin 
complejos (el "nosotras", abrazador y cá
lido, reemplazando al impersonal "se": 
"nosotras pensamos", en vez de "se 
piensa"), se valoraron las subjetividades 
y por lo mismo el análisis desde las vi
vencias cotidianas y domésticas; se 
abordaron temas antes prohibidos (el 
aborto o la prostitución femenina, por 
ejemplo) y se lostrató desde la óptica de 

El género es construido socialmente y alude relaciones depoderasimétricas 
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El Fondo Cubano de la Imagen Foto
gráfica es un Club UNESCO, creado en 
1993, para salvar, conservar y difundir la 
fotografía cubana. 

Esta agrupación se ha unido a la Fe
deración Cubana de los Clubes UNESCO 
y a la Oficina Regional de Cultura para 
América Latina y el Caribe (ORCALC), pa
ra crear el Fondo Iberoamericano de Fo
tografía (FIF), que reúne a todos los 
fotógrafos del área iberoamericana y que 
viene trabajando desde enero de 1996, 
con sede en La Habana, Cuba. 

A él se pueden afiliar, sin costo algu
no, todos los grupos, asociaciones, fede
raciones o clubes de fotografía de 
Iberoamérica que tengan como interés 
común el avance y desarrollo de la foto
grafía. Para ello tienen que solicitar ser 
Club UNESCO en las oficinas nacionales 
de este organismo. 

Para que este colectivo cultural ibe
roamericano tenga frutos, requiere la ayu
da y cooperación de todos los 
interesados, por lo tanto se invita: 

1. A los grupos, asociaciones, federa
ciones y clubes fotográficos que soliciten 
su afíliadón por escrito y a vuelta de co
rreo se les enviará un certificado de afilia
ción al FIF, sin costo alguno. Para ello, 
solamente deben enviar el nombre del 
grupo, así como los datos personales y 
un breve curriculo de cada uno de sus 
miembros. 

2. Si existiera algún fotógrafo que de
seara afiliarse al FIF, Y no perteneciera a 
ninguna agrupación, lo puede solicitar 

que deseen exponer o impartir algún se
minario en Cuba, que lo soliciten con seis 
meses de antelación a la fecha deseada. 

4. A todo fotógrafo de la región para 
que participe en los coloquios iberoame
ricanos en sus respectivos salones inter
nacionales de fotografía que se celebran 
anualmente, en la segunda quincena de 
octubre, en La Habana. 

5. Alos fotógrafos para que opten por 
el Premio Olorum Iberoamericano (010
rum, dios del sol en la mitología afrocu
bana, simboliza la luz), distinción 
otorgada al mejor fotógrafo de la región y 
que se entrega cada año en el marco del 
coloquio. Las nominaciones al premio se 
redbirán a partir de los nombramientos 
de los distintos grupos, asociaciones, fe
deraciones, criticas de arte, universidades, 
clubes, revistas especializadas o fotógra
fos independientes que vivan o hayan na
cido en esta área. Las propuestas deben 
ser avaladas por un currículo, una justifi
cación escrita y alguna obra ejemplifican
te. El ganador deberá presentar una 
exposición personal e itinerante en Cuba, 
al año siguiente de su premiación. Para 
este año, se admitirán propuestas hasta el 
28 de septiembre. La ganadora de 1996 
fue Cristina García Rodero de España. 

Con estos seis puntos se espera desa
rrollar algunos de los objetivos funda
mentales en los que se sustentael FIF. 

Para más información: Colectivo del 
FIF: Calle B no. 558 bajos, entre 23 y 25, 
Plaza, c.P. 10400, La Habana, Cuba. Telf. 
537/38328, fax 537/335419, e-mail: 
ideasz@tinored.cu 

•	 VCOLOQUIO 
mEROAMERICANO y 
VSALON 
INTERNACIONAL 
DE FOTOGRAFIA 

El Fondo Iberoamericano de Fotogra
fía, la Federadón Cubana de los Clubes 
UNESCO, el Centro de la Cultura Comuni
taria y el FondoCubanode la Imagen Fo
tográfica, convocan a todos los 
fotógrafos, diseñadores, cineastas, releas
tas, videastas, publicistas, teóricos de la 
comunicación visual, plásticos y otros es
pecialistas a participar en el V Coloquio 
Iberoamericano de Fotografía "La Habana 
97", del 28 al 31 de octubre de 1997, y al 
V Salón Internacional de Fotografía "Abe-

DIRECTORIO mEROAMERICANO DE FOTOGRAFOS 
El Fondo Iberoamericano de Fotografía y la Editorial Lugus de Toronto, Canadá, 
editarán el Directorio Iberoamericano deFotógrafos, para su distribución en todo el 
mundo. Si usted es fotógrafo o crítico de arte fotográfico y desea estar incluido en 
este directorio, envíenos los siguientes datos: 
-nombres y apellidos 
-profesíón 
-dírecdón particular 
-teléfono 
-e-maíl 
-fax 
-fecha y lugarde nacimiento 
-grupofotográfico al que pertenece 
-brevecurriculo 
Eldirectorio será presentado en el VColoquio Iberoamericano de Fotografía, que se 
celebrará en La Habana, Cuba, del 28 al 31 de octubre de 1997. Por favor, divúlgue
lo a otro fotógrafo o crítico de arte fotográfico. 
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hacer para que no nos alcancen la per
versión y la neurosis?, se pregunta el 
académico Manuel Alvar en su ponencia 
publicada en El Neologismo Necesario. 
Deberíamos contar -cice- con algo se
mejante al decreto del gobierno francés 
del 7 de enero de 1972, relativo al enri
quecimiento de la lengua francesa, o a la 
orden ministerial del 18 de enero de 
1973, referente a los vocabularios técni
cos. 

No es este el momento de recopilar 
normas. Recordaremos solamente una 
de carácter general: "Como herramienta 
científica, un tecnicismo debe ser exac
to, preciso y no dejar lugar a dudas; en 
segundo término debe ser, en lo posible, 
eufónico y estar dentro del 'espíritu del 
idioma', es decir, estas palabras habrán 
de 'sonarnos a español' " (Alvarado). 

En términos generales, el problema 
de la terminología científica para los di
vulgadores de la ciencia se centra en la 
oposición entre el léxico general y los 
vocabularios científicos y técnicos, aun

.~E~~~~:~:::a
 
ser exacto, preciso y no 
dejar lugar a dudas; en 
segundo término debe ser, 
en lo posible, eufónico y 
estar dentro del 'espíritu del 
idioma', es decir, estas 
palabras habrán de 
'sonarnos a español' " 
(Alvarado) 
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que entre uno y otro tipo deexpresión se 
producen constantemente préstamos e 
intercambios. 

Ladiversidad de los lenguajes cientí
ficos y técnicos, y su separación de la 
lengua cotidiana, ha existido siempre, 
pero es ahora cuando el problema se 
plantea con mayor gravedad, hasta el 
extremo de que hasurgido la duda de si 
la inexistencia de una ciencia popular es 
consecuencia del lenguaje científico (del 
Río, 1983) 

La Comisión de Terminología 
Científica 

El estudio y la incorporación del léxi
co científico y tecnológico al diccionario 
tiene su historia, recordada por Rafael 
Lapesa en su discurso de apertura de la 
Primera Reunión de Academias de la 
Lengua Española sobre "El lenguaje y 
los medios de comunicación" (octubre, 
1985). Como consecuencia de las llama
das de atención de Dámaso Alonso, 
después de una viaje a través de las na
ciones iberoamericanas y en loscongre
sosde academias celebrados en 1956 y 
1964, la Real Academia Española creó 
en su seno una Comisión de Vocabulario 
Técnico, que empezó a funcionar en 
1964. 

Esta tarea empezó a dar sus frutos 
en las ediciones del Diccionario, con la 
eliminación de errores y su moderniza
ción y enriquecimiento en este campo. 
La obra se completa con la publicación 
del Vocabulario científico y técnico, de la 
Real Academia de Ciencias, y de algu
nos folletos sobre terminología en diver
sasdisciplinas científicas. 

Un centro común Iberoamericano 

En el estudio El español de América 
hacia el siglo XXI, que recoge parte de 
las ponencias del Encuentro Internacio
nal sobre el español en América, convo
cado por la Academia Colombiana de la 
Lengua y el Instituto Caro y Cuervo, se 
aborda también el tema. En uno de los 
trabajos del primer volumen, La lexico
grafía del español en América, Gunther 
Haensch descarta la falta de unificación 
idiomática entre los países que hablan 
español sobre términos defísica nuclear, 
electrónica, economía forestal, etc. 

Lo ideal, dice Haensch, sería dispo
ner de uncentro de terminología con un 
banco de datos que estuviera a la dispo
sición de todos los países de habla es

• 

pañola, para tener información segura 
sobre términos técnicos y lograr poco a 
poco una normalización, por lo menos 
en lo que se refiere a los nuevos con
ceptos que surgen cada día en este uni
verso dela ciencia y la técnica. 

Para nosotros, el ejemplo más cerca
noy útil es el de Francia, quehadado al 
neologismo lugar preeminente en su po
lítica idiomática y que cuida su idioma 
con todo tipo de medidas, políticas, cien
tíficas, administrativas, etc. 

En la reunión de academias sobre 
"El lenguaje y los medios de comunica
ción" se adoptaron unas conclusiones. 
Cito las que se refieren a nuestro tema: 
sugerir a todas las academias la conve
niencia de que, junto a los creadores lite
rarios y los técnicos del idioma, figUre 
una proporción adecuada de especialis
tas en diferentes áreas de la ciencia y la 
técnica; constitución deun grupo de ex
pertos en el seno de cada una de las 
academias, integrada por técnicos del 
idioma y de la ciencia, que llevará a ca
bo la coordinación del trabajo terminoló
gico en este campo. 

La Real Academia Española, y algu
nas de América, han introducido desde 
hace tiempo estas iniciativas y Rafael AI
varado recuerda que pertenece a la Co
misión de Vocabulario Científico desde 
1973, mucho antes de su ingreso como 
académico de número, en 1982. Ó 
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la reivindicación de derechos (la materni
dad como función social y no como he
cho santificante). 

Además, debido a la formación y el 
fortalecimiento del movimiento de muje
res, y al surgimiento consecuente de 
nuevas actoras sociales, ellas se convir
tieron en tema y en fuente de informa
ción para los medios industriales, y 
entonces en hacedoras de noticias, por
que los medios, aunque escamoteen 
ciertas realidades, más tarde o más tem
prano, no tienen otra opción que mostrar 
lo que pasa enla sociedad. 

Las mujeres en la comunicación 
masiva 

El acceso creciente de mujeres a los 
medios masivos y a los estudios univer
sitarios de comunicación, en algunos ca
sos mayoritariamente", está confor
mando una nueva realidad: las comuni
caciones se han. feminizado, podría de
cirse si juzgamos por la cantidad de 
personas de sexo femenino en los me
dios, como reporteras, pero también co
mo editoras-jefas y de secciones, e 
inclusive como propietarias, sin incluir 
lascreativas de publicidad. Sin embargo, 
ello nosignifica que la política de los me
dios, o el enfoque que le dan a la infor
mación sobre mujeres, haya cambiado 
totalmente. Aún hoy, algunos medios, 
con editoras mujeres y mayoría de re
porteras, continúan hacíendo de otras 
mujeres señuelos de portada para la 
venta o sujetos de información de farán
dula y "vida social". 

¿Qué hacambiado entonces? Frente 
a una realidad milenaria, medir cambios 
cualitativos se hace difícil, y más cuando 
los medios, ensudiversidad técnica y de 
políticas, expresan matices respecto a la 
definición y representación de realida
des. Noobstante, pueden verse avances 
pero también obstáculos. Uno de los 
avances indudables -aparte de que las 
mujeres, desde su nuevo protagonismo 
social, hayan creado sus propios me
dios- es el acceso creciente de las muje
res a los medios. Uno de los obstáculos 
es la permanencia de imágenes estereo
tipadas y sexistas que transmiten los 
medios, sobre todo la televisión. 

Pensando encómo revertir esos obs
táculos a partir de un enfoque de géne
ro, diría que es indispensable cambiar 
estereotipos de género, o sea, los este
reotipos que también hacen a los horn

:¡!!:!_II_ii:IIII::I·íl.I_~iN 
sería, finalmente, dar presencia igualita
ria a hombres y mujeres como protago
nistas de noticias, que quiere decir 
protagonistas de realidades. O 

NOTAS 

1.	 Gabriela Castellanos considera que se trata 
de 'táctica de camuflaje" para calmar a los 
antifeministas, y que ello "es contraprodu
cente" puestiende a "socavar las posibilida
descientíficas" del concepto. "Desarrollo del 
concepto género en la teoría feminista", en 
Discurso, género y mujer, p. 21, Universidad 
del Valle, Cali, 1994. 

2.	 Oyarzún, Kemy, Desnaturalizar las diferen
cias:en torno al concepto degénero, ponen
cia presentada en el seminario "Género y 
Comunicación", CENECA y EMW, Santiago 
de Chile, enero de 1997. 

3.	 En Le deuxieme sexe, publicado en 1949 
(Paris, Editions Gallimard, 1979), de Beau
voir sostenía: "La mujer no nace, se hace. 
Ningún destino biológico, psíquico, económi

i co define la imagen que reviste la hembra ,¡¡ 
humana en el seno de la sociedad; es el ;i 

e conjunto de la civilización el que elabora es.¡¡ 
te	 producto intermedio entre el macho y el ~ 

o castrado, quese califica como femenino". 
Lapresencia femenina está creciendo en 4. Scott, Joan W., citada por G. Castellanos, 

los medios op.ch. 
5.	 Sandra Harding, antropóloga, decía que no 

importa lo queen unasociedad seaconside
rado como masculino o femenino, lo cierto 
es queen casi todaslas sociedades, lo mas
culino tiene generalmente más valor que lo 
femenino. 

6.	 Ver "Periodismo Comunitario: nuevo nombrebres; que es necesario que no solo exis
paraantiguos conceptos", en Chasqui 56,ditan secciones sobre mujeres en los me
ciembre de 1996, pp. 13-16.

dios de comunicación, sino que la óptica 7.	 Lo quese sostiene de aqui en adelante, so
de análisis y de concepción y presenta bre género y comunicación, es tomado de 
ción de noticias, sean diferentes. El de ¿Qué significa aqui y ahora comunicar sobre 
safío estaría también en hacer una la mujer?, que la autora expuso en un taller 

sobre radio y mujer, organizado pór eIESnoticia más humana, que recupere tam
PALen 1992.bién lo cotidiano y vivencial -que no sig

8.	 La femme libre (1832), primer periódico de
nifica lo banal-, que es donde las las francesas, y La Argentina (1830). primer
mujeres pueden estar mejor representa medio impreso de mujeres en América Lati
das. na, constituyen buenos ejemplos: en ambos 

se reclamaban derechos 'como la educación.Por último, cabe resaltar que hacer 
Desde entonces hasta ahora, los casos se

comunicación con enfoque de género multiplican en los dilerentss países del conti
es, claro está, hablar de mujeres pero nente. En Ecuador, loila Ugarte de Landívar 
resaltando su protagonismo social y ten fundó en 1905 La Mujer, periódico a través 
diendo a reconceptuaJizar el sujeto so del cualse convirtió en la primera autoconfe

sa feminista ecuatoriana.cial y el ser humano mujer; es también 
9.	 En una universidad de Guayaquil, en sephablar de hombres pero tendiendo sobre 

tiembre de 1996 se graduaron como perio
todo a eliminar los estereotipos -que distas únicamente cuatro hombres frente a 
también los encasillan y los enfrentan a aproximadamente cincuenta mujeres. En las 
las mujeres como seres superiores- y las columnas de opinión de los diarios principa

les de las tres ciudades, la incorporación deinequidades y desigualdades sociales 
las mujeres es cadavez mayor. El Universo,que sedan entre ellos y ellas, apuntando el diario de mayor circulación en el país. 

a modificar las relaciones entre esos se cuenta con siete mujeres editorialistas, que 
res humanos de sexo diferente. Hacer constituyen cerca del 50 por ciento de los 
comunicación con perspectiva degénero hombres. 
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