yron Méfején

in. Relaciones Exterior
g eT Ve €57,

NS ﬁ,,gu e
oG4 V%NESCO

_ouis: Hanna Musse, AER

NOTA A LOS LECTORES

N| periodismo y la literatura son gjercicios escriturales que han
Sasuscitado discrepancias abismales entre sus grandes exponentes.
Ahi estd, por ejemplo, la drasticidad de Borges quien afirmaba que “el
periodismo distorsiona la mentalidad del escritor” o la neutral de He-
mingway: “el trabajo periodistico no le hard dafio a un escritor joven y
podri ayudarlo si lo abandona a tiempo” o la de uno de los mis gran-
des en los dos campos, Gabo: “el periodismo me ha sido muy dtil en el
oficio literario, me ensefid recursos para darle validez a mis historias” o,
en tono muy similar, la del ecuatoriano Radl Andrade quien definia al
periodista como “un escritor que publica su obra en los periédicos”. En
todo caso, sobre Periodismo y literatura la polémica es muy antigua.
Sin duda, este tema que Chasqui lo presenta por primera vez serd de
mucho interés para nuestros lectores, pues retne articulos de connota-
dos escritores-periodistas y, también, sobre connotados periodistas-escri-
tores.

Si bien, en 1895, Marconi y Popoff no transmitieron la voz humana
(esto lo haria Reginald Aubrey Fessenden, en 1906), su experiencia de
transmision inaldmbrica de mensajes en clave morse se convirtid en un
hito importante de la historia humana. No obstante el desarrollo vertigi-
noso de otros medios de comunicacién, especialmente de la TV., el si-
glo XX puede llamarse El siglo de la radio por el servicio y la
trascendencia que este medio, el medio por excelencia, ha tenido en el
desarrollo de la sociedad. En este médulo ofrecemos articulos que dan
una visiéon panordmica de lo que ha sido y es “la mayor pantalla del
mundo” como gustaba a Brecht llamar a la radio.

Terremoto de México (1985), erupcién del Nevado del Ruiz (1985) y
deslave-embalse de La Josefina, Ecuador (1990). Si bien estos desastres
se produjeron hace algunos afios, el anilisis del papel que desemperia-
ron los medios tiene mucha actualidad por la funcién educativa (por
tanto, preventiva) que deben tener, mds atn debido a las frecuentes e
intempestivas catistrofes que sufre nuestro continente. Los articulos co-
rrespondientes provienen del seminario sobre Comunicacion y Desas-
tres Naturales que realiz6 la UNESCO en junio de este afio, en Quito.
Ademis, esa funcién educativa y preventiva de los medios, adquiere
una relevancia fundamental cuando de lo ambiental se trata pues las ca-
tastrofes que al respecto se presentan, de manera creciente, demandan
un trabajo mis responsable de los medios y mayor preparacién de los
periodistas. ’

¢Quiénes y qué se deberia hacer si alguna inteligencia extraterrestre
nos visita? Un andlisis sobre el tema y propuestas a los medios entrega-
mos en Para el debate. Incluimos un articulo sobre los logros de algu-
nas ONG’s para incorporar la comunicacién en los planes de accién,
luego de Beijing 95, y un agudo anilisis sobre lenguaje y género.

Nuevamente, las piginas plurales de Chasqui estin abiertas a los co-
legas de América Latina y el mundo que las quieran aprovechar para el
debate y el intercambio de pareceres acerca del multifacético mundo de
la comunicacion.
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Periodismo ecologico:

La educacion ambiental
busca generar conocimientos,
y conductas que replanieen
las relaciones entre seres
humanos, y entre estos y su
medio ambiente, torndndolas
mds armoniosas con las leyes
de la naturaleza. En este
sentido, los medios pueden
cumplir un papel importante
por su rol educativo y de
influencia en la llamada
opinion piblica.

Sav
wEs

A

propuestas

sa funcién educativa de los
medios y el tratamiento pe-
riodistico de los temas am-
bientales, pueden desa-
rrollarse a base de, al
menos, seis aspectos que
creemos fundamentales.'

Informacion y desarrollo
sustentable

El concepto de desarrollo sustenta-
ble alude al uso racionalizado de los re-
cursos  naturales, financieros vy
tecnoldgicos, que esté orientado a Satis-
facer las necesidades actuales y futuras
del hombre, y a mejorar la calidad de vi-
da en todos sus aspectos.

FERNANDO CHECA MONTUFAR, ecuatoriano. Periodis-
ta, Editor de Chasqui

Acerca del desarrollo y el medio am-
biente hay posiciones extremas, mas o
menos generalizadas. Una, 1a que afirma
que el primero trae inevitablemente un
precio: el deterioro ambiental, conse-
cuentemente se plantea a o ecolbgico .
como opuesto al desarrolle; y fa otra que
postula, en contraposicién a la primera,
un mantenimiento virginal, intocable de
la naturaleza, un retorno y un “culto a la
naturaleza salvaje”.

En medio de las dos se ubica la con-
cepcién del desarrollo sustentable que
considera posible armonizar un desarro-
llo sostenido y justo, con las necesidades
de conservar el medio ambiente natural.
Ademas, concibe al ser humano como
“el recurso mas valioso” y, en funcién de
él, establece esta visién de la sociedad.
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Lo ecocida ahora se hace "verde”
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Es este marco conceptual el que de-
be articular las estrategias de informa-
cién que se planteen y el tratamiento
periodistico de los temas ambientales;
dos hechos que deben responder a las
condiciones concretas de nuestros pai-
ses.

Informacion sistematica y critica

En la concepcién periodistica tradi-
cional existe una suerte de tirania de lo
actual, de lo novedoso, de la exclusivi-
dad. Este ejercicio informativo es una
divulgacion de oportunidad, coyuntural.
Los hechos aparecen y desaparecen se-
gun su actualidad. “Nos gusta hacer his-
torias cuando estan frescas y después
nos aburren muy rapidamente. El afo
pasado (1989) nos lanzamos a la cues-
tion del medio ambiente, porque era un
tema candente, pero ;podemos mante-
ner nuestro propio interés y el de nues-
tros lectores en este tema?”. Charles
Alexander, redactor titular de TIME, es
muy claro al destacar los
criterios periodisticos de
un importante medio de
Estados Unidos.

Generalmente, no hay
un seguimiento informativo
que permita dar sentido y
contexto a los hechos.
Las noticias son como
“pompas de jabdn”, apare-
cen y desaparecen, no tie-
nen historia ni futuro; su
fugacidad resta importan-
cia a los problemas. Hay
un seguimiento minimo
que se da porque el tema,
en algiin momento, vuelve
a ser “candente”.

En oposicién a ello, los
problemas ambientales re-
quieren una estrategia in-
formativa  sistematica,
orientada a formar una
verdadera conciencia; €s
decir, requieren una difu-
sién contextualizada, me-
tédica y permanente; aun
cuando ellos, aparente-
mente, no sean “noticia-
bles” en ese momento,
porque todavia no han ge-
nerado consecuencias 0
catastrofes dignas de pri-
mera plana. Es necesario
pasar de la informacién

puramente coyuntural, a una informa-
cion preventiva, no correctiva, sistemati-
ca, con criterio educativo, y critica.

Una informacién critica entrafia la in-
terpretacién que debe constituirse en
una tarea fundamental en el quehacer
periodistico. Segun Abraham Santiba-
fiez, “interpretar, desde el punto de vista
periodistico, consiste en buscar el senti-
do de los hechos que llegan en forma
aislada. Situarlos en un contexto, darles
un sentido y entregarlos al lector no es-
pecializado” 2.

La diversificacion de fuentes posibili-
ta una interpretacién amplia y equilibra-
da que permite explicar los hechos y no
impactar con ellos. Esta diversificacién
es fundamental en relacién al medio am-
biente, mas aln si consideramos gue
sus problemas afectan a todos, directa o

“indirectamente, inmediata o mediata-

mente.

Ademas, la informacién critica impli-
ca una ecuanimidad expresada en el tra-
tamiento de los aspectos positivos y
negativos de la problematica. Los me-
dios suelen presentar, y muchas veces
sobredimensionar con enfoques casi
apocalipticos, solo las “malas noticias”, y
minimamente las “buenas”, las que con-
tribuyen a fa educacién ambiental. Esto
impide la socializacién de experiencias y
conocimientos positivos que, con el debi-
do tratamiento, pueden cumplir una fun-
cién ejemplificadora y multiplicante; es
decir, una funcién educativa.

Ahora que lo “verde” es una moda, la
posicién critica del periodista debe tradu-
cirse, por ejemplo, en el desenmascara-
miento de las tacticas que utilizan las
industrias transnacionales y nacionales
que aparecen como protectoras del me-
dio ambiente no obstante su evidente
actividad ecocida °.

La contextualizacion

Muchas veces, lo .ambiental es trata-
do de forma parcial 0 separada de otros
problemas de la sociedad, abstrayéndolo
del marco socioeconémico que le da
sentido. Esta “parcelacion” esta refiida
con un proposito educativo basado en la
generacién de una conciencia holistica,
integral, sobre los problemas. Una con-
secuencia de esto es el mantenimiento
de modos de pensar en dimensiones re-
ducidas, personales.



Es necesario recordar que la degra-
dacidn ecoldgica entrafia una degrada-
cién econdmica, y viceversa. Ademas,
otros factores intervienen en este proce-
so; por lo tanto, hacia una comprension
amplia, integral, contextual del fenéme-
no, debe estar orientada ia informacion
ambiental.

Por contextualizar nos referimos al
sefialamiento de diversas facetas que se
entrecruzan y configuran un problema:
las causas que lo provocan, los factores
que inciden en él, los procesos y los ele-
mentos que en su interrelacién lo defi-
nen, 1as consecuencias, las soluciones,
las practicas y experiencias que ejempli-
fican, propuestas para la accién, etc.
Légicamente, no planteamos que en ca-
da nota informativa se proporcionen to-
dos los elementos que caracterizan al
contexto y dan sentido al hecho noticia-
do. Este sera un criterio que articule una
practica informativa sistematica con fun-
cién educativa.

La educacién ambiental no supone,
necesariamente, la creacién de una ca-
tedra o materia (en el caso de la educa-
ci6n formal) ni de un area especifica (en
el caso de los medios); desde luego que,
en este Ultimo caso, un espacio perma-
nente sobre ecologia es importante y
puede brindar un aporte educativo valio-
so0. Sin embargo, lo sustancial de la edu-
caci6bn ambiental radica en el enfoque
ecoldgico con el que se tratan los diver-
sos temas: econdmicos, politicos, socia-
les, efc.; pues cada uno de elios tiene
una relaciéon directa o indirecta con la
problematica ambiental. Al asumir asi la
labor periodistica sera posible generar
esa conciencia holistica, integral.

Solo teniendo una opinién publica
bien informada y formada, ésta podra
actuar, presionar y plantear una posicién
a la autoridad para la toma de decisio-
nes. Recordemos que el primer paso pa-
ra cambiar la realidad es conoceria,
comprenderla.

Alternativas de solucion y
vida cotidiana

Otro aspecto importante es el sefia-
famiento de alternativas de solucién a
los problemas ambientales. El “denun-
cismo” se evidencia en aquellas informa-
ciones que se limitan a destacar los
problemas sin dar a conocer las posibili-
dades reales que existen para evitar 0
reducir sus impactos ambientales. En

muchos casos se mencionan los proble-
mas en dimensiones dramaticas, sin una
descripcién de las alternativas de solu-
cion.

Este dramatismo o tremendismo
puede generar un sentimiento de impo-
tencia porque los problemas se plantean
de tal manera que dan la sensacion de
que hacer algo ya no sirve para nada; en
otros casos, 10 que se genera es un que-
mimportismo, un desinterés por hechos
que son “normales” en una cotidianidad
saturada de drama por los medios: vio-
lencia, desastres, narcotrafico, guerra,
etc. Superar esto implica informar y pro-
mocionar experiencias concretas de pro-
blemas resueltos con éxito, para cambiar
la "desesperacion” poblacional por un
compromiso de participacién plena con
el futuro.

Podemos hablar de las macrosolu-
ciones, las que corresponden a los go-
biernos, a las empresas, a grandes
entidades sociales. Pero también de
aquellas de nivel micro que pueden estar
en cada uno de nosotros, en los seres
comunes y corrientes. Si este es el caso,
es importante que las propuestas de so-
lucién se planteen en consonancia con
la cotidianidad, la que, para la mayoria,
esta fuertemente marcada por acciones
de supervivencia que enfrentan el de-
sempleo, la desnutricién, la enfermedad,
etc. De ahi que el saber vincular los pro-
blemas ambientales y sus soluciones,
con la vida cotidiana de las personas y
establecer las estrechas relaciones que
de hecho tienen con la calidad de vida,
es un aspecto clave en el periodismo
ambiental y ahi puede radicar su éxito.
“La tarea fundamental del periodista am-
biental est4 en, y a través de sus mate-
rias, demostrar al gran pablico que los
problemas ecolégicos tienen relacion
con su salud, su familia y su futuro. Por
lo tanto, si el periodismo ambiental no
demuestra con claridad la relevancia de
su contenido para !a vida de las perso-
nas, probablemente tendra un niamero
muy reducido de consumidores” *.

Las estrategias que se propongan
deben estar estrechamente vinculadas a
las expectativas bésicas de la poblacion:
en la medida que esas estrategias esta-
blezcan la relacién de causa-efecto entre
los problemas ambientales y muchos de
sus elementales apremios, serd posible
que los cambios de conducta propuestos
sean una realidad.

1 saber vincular los
problemas
ambientales, y sus
soluciones, con 1a vida
cotidiana de las personas, y
establecer las estrechas
relaciones que de hecho
tienen con la calidad de
vida, es un aspecto clave en
el periodismo ambiental y
ahi puede radicar el éxito
de su gestion.,

El fomento y desarrollo de
la participacion

Propiciar la participacién poblacional
organizada es fundamental. En esto, la
difusién de experiencias populares pue-
de ser una ayuda valiosa, pues el gran
publico se reconoceria en ellas (“si ellos
lo hacen por qué yo no”) y se sentiria lo
suficientemente motivado para organi-
zarse e impulsar acciones.

Caso contrario, al no haber un reco-
nocimiento individual y colectivo no se
siente responsabilidad. “El receptor ja-
més puede reconocerse suficientemente
en los comunicados-propuesta y de ahi
que tiende a traspasar sus responsabili-
dades histéricas a los sacerdotes de la
politica, el deporte, la economia o el se-
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AGENCIAS DE INFORMACION EN LOS MEDIOS

LATINOAMERICANOS
USO REGULAR %

MEDIOS/ DIARIOS RADIOS CANALES/TY
AGENCIA
EFE 333 157 9.2
AP 30.7 6 16.9
AFP 28 9.6 2.3
UPI 26.7 12 21.5
REUTER 213 48 9.2
ANSA 13.3 24 -
DPA 10.6 36 17
PRENSA LATINA 53 48 -
USIS Y MEDIOS (EE.UU.) 4 84 -
IPS 4 - .
ALA 2.7 - -
LATIN REUTER 27 - -
ACAN-EFE I - 3.1
CIMPEC 1.3 - -
ALASEI 1.3 - -
FEMPRESS - 12 -
Estos datos corresponden a la investigacidn "Situacién de la comunicacién en América
Latina", realizada por el Departamento de Investigacion de CIESPAL, y se basa en la
informacion proporcionada, en 1989, por 75 diarios, 83 radios y 65 canales de TV,
que constituyen una muestra representativa de los medios de la region.

X0, cuyas iméagenes monopolizan la je-
rarquia de valores informativos” .

Ese reconocimiento puede viabilizar-
se, basicamente, en dos direcciones: di-
fundiendo experiencias basadas en la
participacion y organizacion poblacional,
y otorgando protagonismo informativo,
superando la idea de que “solo cuando
las autoridades hablan hay noticia”, a
los diversos sectores que se deben in-
sertar en practicas sustentables.

Uso de fuentes informativas
alternativas

La informacién debe responder a las
condiciones concretas de nuestros pai-
ses y alos requerimientos del desarrollo
sustentable. Sin embargo, la inmensa
mayoria de medios latinoamericanos si-
gue sumisamente dependiendo de las
grandes agencias transnacionales de in-
formacién (UPI, AP, REUTER, AFP), y
desentendiéndose o subutilizando (en el
mejor de los casos) a las agencias alter-
nativas latinoamericanas.
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Segln lo han demostrado varios es-
tudiosos del tema (Eleazar Diaz Rangel,
Al Hester, Manuel Vasquez Montalban,
Fernando Reyes Matta, etc.), las agen-
cias de los paises centrales tienen crite-
rios y valores noticiosos que buscan
consenso y legitimacién de las bases
que sustentan al poder transnacional, a
través de un sobredimensionamiento de
los hechos que lo favorecen y de una mi-
nimizacién o negativizacion de aguellos
que: lo perjudican y lo cuestionan, ade-
mas de otros frecuentes recursos.

Si consideramos que la degradacion
ecolbgica es el resultado de un modelo
economico excluyente y ecocida, sacare-
mos como conclusion que la agencias in-
formativas que representan y sustentan
ese poder, no van a responder adecua-
damente a las exigencias ecolégicas y
socioeconémicas de nuestros paises.
En algunos foros internacionales se ha
cuestionado que el Norte trata de impo-
ner al Sur, a través de multiples meca-
nismos (entre otros, el de los flujos

informativos), una agenda sobre el pro-
blema ambiental seguin sus propios inte-
reses, obviando o minimizando intereses
y prioridades del Sur. En este marco,
seria muy interesante analizar la infor-
macién ambiental que dan las grandes
agencias transnacionales de noticias y
establecer cuales son sus verdaderas in-
tenciones y cémo se viabilizan.

En contrapartida, hay agencias aiter-
nativas (ALAI, IPS, FEMPRESS, etc))
que se identifican con las necesidades
de cambio de nuestros paises; sin em-
bargo, no encuentran la acogida necesa-
ria en los medios de la region. Del
cuadro adjunto se concluye que la sumi-
sa dependencia y el predominio del dis-
curso de las agencias de los paises
centrales sigue manteniéndose en los
medios de América Latina, en desmedro
de las otras agencias cuyo uso configu-
raria un quehacer informativo mas con-
sonante con nuestra realidad y nuestras
necesidades, particularmente en el caso
de IPS que, inclusive, proporciona un
boletin semanal sobre medio ambiente,
con un enfoque alternativo.

A estas se deberian sumar, las redes
electronicas (GREENNET, ECONET,
PEACENET, INTERNET, etc.) cuyo uso
creciente permitiria una “capacidad de
informacién tan buena como la que esta
a disposicion de gobiernos, militares y
transnacionales” ¢. @
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