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NOTA A LOS LECTORES

N| periodismo y la literatura son gjercicios escriturales que han
Sasuscitado discrepancias abismales entre sus grandes exponentes.
Ahi estd, por ejemplo, la drasticidad de Borges quien afirmaba que “el
periodismo distorsiona la mentalidad del escritor” o la neutral de He-
mingway: “el trabajo periodistico no le hard dafio a un escritor joven y
podri ayudarlo si lo abandona a tiempo” o la de uno de los mis gran-
des en los dos campos, Gabo: “el periodismo me ha sido muy dtil en el
oficio literario, me ensefid recursos para darle validez a mis historias” o,
en tono muy similar, la del ecuatoriano Radl Andrade quien definia al
periodista como “un escritor que publica su obra en los periédicos”. En
todo caso, sobre Periodismo y literatura la polémica es muy antigua.
Sin duda, este tema que Chasqui lo presenta por primera vez serd de
mucho interés para nuestros lectores, pues retne articulos de connota-
dos escritores-periodistas y, también, sobre connotados periodistas-escri-
tores.

Si bien, en 1895, Marconi y Popoff no transmitieron la voz humana
(esto lo haria Reginald Aubrey Fessenden, en 1906), su experiencia de
transmision inaldmbrica de mensajes en clave morse se convirtid en un
hito importante de la historia humana. No obstante el desarrollo vertigi-
noso de otros medios de comunicacién, especialmente de la TV., el si-
glo XX puede llamarse El siglo de la radio por el servicio y la
trascendencia que este medio, el medio por excelencia, ha tenido en el
desarrollo de la sociedad. En este médulo ofrecemos articulos que dan
una visiéon panordmica de lo que ha sido y es “la mayor pantalla del
mundo” como gustaba a Brecht llamar a la radio.

Terremoto de México (1985), erupcién del Nevado del Ruiz (1985) y
deslave-embalse de La Josefina, Ecuador (1990). Si bien estos desastres
se produjeron hace algunos afios, el anilisis del papel que desemperia-
ron los medios tiene mucha actualidad por la funcién educativa (por
tanto, preventiva) que deben tener, mds atn debido a las frecuentes e
intempestivas catistrofes que sufre nuestro continente. Los articulos co-
rrespondientes provienen del seminario sobre Comunicacion y Desas-
tres Naturales que realiz6 la UNESCO en junio de este afio, en Quito.
Ademis, esa funcién educativa y preventiva de los medios, adquiere
una relevancia fundamental cuando de lo ambiental se trata pues las ca-
tastrofes que al respecto se presentan, de manera creciente, demandan
un trabajo mis responsable de los medios y mayor preparacién de los
periodistas. ’

¢Quiénes y qué se deberia hacer si alguna inteligencia extraterrestre
nos visita? Un andlisis sobre el tema y propuestas a los medios entrega-
mos en Para el debate. Incluimos un articulo sobre los logros de algu-
nas ONG’s para incorporar la comunicacién en los planes de accién,
luego de Beijing 95, y un agudo anilisis sobre lenguaje y género.

Nuevamente, las piginas plurales de Chasqui estin abiertas a los co-
legas de América Latina y el mundo que las quieran aprovechar para el
debate y el intercambio de pareceres acerca del multifacético mundo de
la comunicacion.
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En la 1V Conferencia, realizada en
Beifing, el pasado mes de septiembre,
fue la primera vez, desde 1975, avio en
el que las Naciones Unidas iniciaron
las conferencias mundiales sobre la
mujer, que se establecio el tema de la
comumnicacion entre las problematicas
prioritarias. Esto fue el resultado del
esfuerzo de algunos organismos
internacionales que, no obstante, no
lograron ninguna referencia
explicita a la democratizacion
de la comunicacion.

SALLY BURCH

a lll Conferencia, realizada
- hace 10 afios en Nairobi,
ijo diez “Esferas de Espe-
cial Preocupacion”™ como
ejes para la accion priorita-
ria de la comunidad inter-
nacional a fin de mejorar la situacién de
las mujeres en la sociedad. Enla Confe-
rencia de Beijing, se afiadieron dos mas,
una de las cuales se refiere a “los este-
reotipos que se proyectan sobre las mu-
jeres y ala desigualdad en el acceso y la

SALLY BuRcH, britdnica. Presidenta de ALAl y coor-
dinadora mundial del Programa de Soporte a las Re-
des de Informacién de Mujeres de la APC.

participacién de las mujeres en todos los
sistemas de comunicacién, especialmen-
te en los medios de difusién”.

Constataciones en Beifing

Esta problematica se encuentra mas
ampliamente desarrollada en la Platafor-
ma de Accién adoptada por los gobier-
nos en Beijing, en el capitulo sobre los
“Objetivos y Acciones Estratégicos™ En
la seccién sobre mujeres y medios de
comunicacion se hacen las siguientes
constataciones:

- Pocas mujeres han llegado a ocu-
par puestos directivos 0 a formar parte

de juntas directivas y érganos que influ-
yen en la politica de los medios de difu-
sion;

- Falta sensibilidad de los medios de
difusion ante los problemas relaciona-
dos con el género, que se manifiesta en
el hecho de que no se haya logrado
erradicar los estereotipos sexuales;

- Se constata la proyeccién constan-
te de imagenes negativas y degradantes
de la mujer en los medios de difusion;

- Los productos violentos y degra-
dantes o pornograficos perjudican a la
mujer y su participacidn en la sociedad;
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- Los anuncios y mensajes comercia-
les presentan a la mujer, sobre todo, co-
mo consumidora.

Frente a esta situacién, la Plataforma
propone que “Deberia potenciarse el pa-
pel de la mujer mejorando sus conoci-
mientos tedricos y practicos y su acceso
a la tecnologia de la informacion, lo que
aumentaria su capacidad de luchar con-
tra la imagen negativa que de ella se
ofrece a escala internacional y de opo-
nerse a los abusos de poder de una in-
dustria cada vez mas importante”.

La seccidn contiene dos objetivos es-
tratégicos, con sus respectivas propues-
tas de accion. La primera: “Aumentar el
acceso de la mujer a la expresion de sus
ideas y a la adopcion de decisiones en
los medios de difusién y por conducto de
ellos, asi como a las nuevas tecnologias
de comunicacién”. Y, la segunda: “Fo-
mentar una imagen equilibrada y no es-
tereotipada de la mujer en los medios de
difusi6n”.

Un enfoque mis integral

A la par de la evolucién de la comu-
nicacién en el mundo contemporaneo,
asistimos al desarrollo de una visién mas
amplia de esta, que la enfoca no solo de
manera instrumental, como una cuestién
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de imégenes, sino en términos de espa-
cios y derechos, frente a los cuales se
requieren definiciones sociales.

La incorporacién de elementos de
este enfoque, en la Plataforma de Ac-
cién de la ONU, permitid ampliar el es-
pectro de protagonistas en este campo.
Mientras que las propuestas anteriores
apelaban principaimente a la accién de
los medios de comunicacion, a quienes
se pedia que equilibren las imagenes de
las mujeres, ahora se convoca también a
muchos otros actores sociales, incluidos
los medios alternativos, las organizacio-
nes de mujeres, los gobiernos, etc.
También los campos de accién propues-
tos son mucho mas diversos: monitoreo
de los medios, redes de intercambio, ac-
ceso a las nuevas tecnologias, capacita-
cién, acceso a los medios de expresién,
participacion de las mujeres en las ins-
tancias de decision, entre otros.

En esta nueva perspectiva ha sido
gravitante el aporte de diversos actores,
incluidos sectores de la sociedad civil
como también organismos de la propia
ONU. En el primer caso, se destaca la
actuacién de medios y redes de comuni-
cacion alternativos, los cuales, durante
los dos afos previos a la Conferencia
Mundial, han desarrollado procesos de




Documento
Propuesta de Estrategia de Comunicacion de las ONG’s (*)
IV Conferencia Mundial de la Mujer, Beijing.

n reconocimiento del hecho que la comunicacién y la in-

formacién juegan un papel estratégico en todas las esferas

de la actividad sodal, politica, cultural y econdmica, por
primera vez, estos temas figuran de manera prominente en la agenda
de una Conferencia Mundial sobre la Mujer. El punto | de la Platafor-
ma de Acddn destaca la necesidad de “aumentar el acceso de la mu-
jer a la expresion de sus ideas y a la adopcidn de decisiones en los
medios de difusién y por conducto de ellos, asi como a las nuevas
tecnologias de comunicacion”.

Las comunicadoras y las organizaciones de comunicacion, parti-
cipantes en el Comité de Trabajo (Caucus) sobre comunicaciones
en la IV Conferencia Mundial de la Muijer, reafirmamos que el dere-
cho a la comunicacién y a la informacién es un derecho humano,
que requiere la adopcién de una politica global que garantice el acce-
so democrdtico de las mujeres a todos los sistemas y medios de co-
municacién. Los procesos de comunicacién con perspectiva de
género deben ser abiertos, pluralistas y respetuosos de la diversidad
y la libertad de expresién y pensamiento.

A fin de garantizar el acceso a la informacién y a los medios de
expresion, se requiere una iniciativa de comunicacién multi-media,
adaptada a los diferentes idiomas, culturas y visiones, y al acceso di-
verso de las mujeres a los canales de comunicacion.

En consecuencia, proponemos la siguiente estrategia de comuni-
cacion para el seguimiento a la IV Conferencia Mundial de la Mujer y
el Foro de ONG’s, que ha sido disefiada para-apoyar la diseminacion
y la implementacién de las resoluciones de: estos eventos e incre-
mentar el acceso de las mujeres a la comunicacién y a los medios.
Esta estrategia, que contempla las necesidades de comunicacién de
la comunidad entera, de las redes de mujeres, y de las organizacio-
nes de base, comprende los siguientes aspectos:

{. Promover y fortalecer los medios de comunicacion al-
ternativa de las mujeres. El desarrolio de medios alternativos es
fundamental para lograr esta iniciativa, debido a los vinculos que tie-
nen con los movimientos de base y por su experiencia en construir
procesos de comunicacidn que respondan a las necesidades de es-
tos. Esta prictica contribuira a ampliar la democratizacién de las co-
municaciones.

2. El acceso a la informacién. El acceso a la informacion es
un derecho humano fundamental y por lo tanto es un derecho de las
mujeres. Sin acceso a la informacién, la participacién de las mujeres
en los procesos democriticos y en la toma de decisién es limitada,
pues si las mujeres no conocen sus derechos ni los resultados de la
presente Conferenda, serd dificil lograr una efectiva movilizacién pa-
ra lograr la implementacién de la Plataforma de Accién.

3. El acceso a los medios de expresién, particularmente
en los medios masivos. Con la globalizacién de los medios de co-
municacién y el advenimiento de la televisién por satélite, el acceso

a los medios, sean impresos o electrénicos, es una necesidad decisi-_

va para las mujeres y demds grupos privados de poder. Su ausencia
y marginadon en los medios masivos afectari el goce de sus dere-

chos dudadanos y sodiales, lo que redundard en un debilitamiento
de la sociedad civil.

4. El enlace en redes para la coordinacién y el intercam-
bio de informacion. Las actividades de seguimiento para monito-
rear e implementar la Plataforma de Accién de la ONU, solo serdn
efectivas si las organizaciones de mujeres pueden fortalecer sus re-
des, coordinar acciones e intercambiar informacién a nivel nacional,
regional e internacional. El acceso amplio a canales de comunicacién
adecuados es un requisito fundamental para logrario.

Acciones a tomar:

- Incrementar la programacién comunitaria de mujeres en radio
y television, adaptada a las necesidades e idiomas locales, tanto en
dreas urbanas como rurales.

- Producir materiales impresos y grificos, en lenguage compren-
sible, para compartir informaciones sobre los temas que afectan la
vida de las mujeres.

- Facilitar el acceso a las fuentes documentales relacionadas con
las resoluciones, la ejecucidon de la Plataforma de Accidn y otros
asuntos afines, en forma impresa y electrénica.

- Monitorear sistemdticamente, tanto las imigenes de las muje-
res en los medios de comunicacion, como su situacién laboral en
ellos, a fin de garantizar una mayor igualdad de género e imdgenes
no sexistas. Este monitoreo de los medios debera ser coordinado a
nivel regional y global.

- Emplear diversos canales de comunicacién para el enlace en
redes de las mujeres, incorporando los circuitos comunitarios tradi-
cionales, los medios alternativos, las redes de computadoras, y
otros. La interrelacién de estos canales, utilizando las redes de
computadoras como el principal eje internacional, hard posible la
construccion de un sistema de enlace de redes verdaderamente glo-
bal, orientado a incorporar a las mujeres que han sido marginalizadas
por la falta de acceso a la alfabetizacién, a la informacién o a la tec-
nologia.

- Desarrollar relaciones y vinculos entre las organizaciones de
mujeres y los medios de comunicacién con Ja meta de ampliar y pro-
fundizar, en estos, la cobertura de las tematicas sobre mujeres.

- Alentar y apoyar el desarrollo de programas de alfabetizacién
en medios, en todos los niveles de educacién, a fin de desarrollar un
anilisis critico y habilidades de monitoreo en la ciudadania.

- Desarrollar programas de capacitacién, con enfoque de género
dirigidos a capacitadoras, en précticas, politicas y nuevas tecnologias
de comunicacién.

Beijing, 14 de septiembre de 1995

(*) Documento preparado por la Agencia Latinoamericana de Informa-
cion (ALA), la Asociacidn Mundial de Radios Comunitarias (AMARC), la
Asociacion para el Progreso de las Comunicaciones (APC), el Centro de Es-
tudios de la Mujer (CEM), el Centro Internacional de la Tribuna (IWTC) y el
Media Advocacy Group (MAG).
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reflexién y debate sobre estos temas’,
como también practicas innovadoras. De
manera particular, las redes alternativas
con presencia en el Sur han formulado
propuestas en torno a los siguientes
ejes:

- Enfocar [a comunicacién desde una
perspectiva de género, que incluya la
participacién de las mujeres en condicio-
nes de igualdad en los medios de difu-
sién y un enfoque mas egquilibrado en
los contenidos y el lenguaje;

- Defender el derecho de las mujeres
a la comunicacién y la informacién, in-
cluyendo el acceso a los medios de ex-
presion;

- Promover el acceso de las mujeres
a las nuevas tecnologias®.

En el seno de las Naciones Unidas,
donde estas preocupaciones también
han estado presentes, la UNESCO, en
particular, ha impulsado espacios de
consulta y reflexion®. La confluencia de
dichas iniciativas permitié concertar pro-
puestas concretas, muchas de las cua-
les fueron incorporadas a la Plataforma
de Accibn.

Pese a estos avances, sin embargo,
la Conferencia Mundial no acepté ningu-
na referencia explicita a la democratiza-

cién de la comunicacién, debido a la
oposicién de varias delegaciones guber-
namentales y en particular de la Unién
Europea.

El seguimiento

Sin embargo, los avances de la Con-
ferencia, en materia de comunicacion,
constituyen un logro en el ptano politico,
para las propuestas democratizadoras
de la comunicacién y el enfoque de gé-
nero. Se plantea ahora la necesidad de
desarrollar estrategias para lograr que
estas propuestas puedan ejecutarse.

Durante la Conferencia de Beijing, di-
versas redes de comunicacién confor-
maron un comité de trabajo para discutir
estos desafios. En este marco, se en-
cargd a un grupo de redes la elaboracion
de una propuesta de estrategias de co-
municacién para el seguimiento (do-
cumento adjunto).

La propuesta esboza las areas cen-
trales en las cuales las ONG's de muje-
res y los medios alternativos necesitan
disefiar y concertar lineas de accién.
Una de las piezas claves de esta pro-
puesta es la articulacion de redes de co-
municacién  multi-media para la
diseminacién y el intercambio, que hoy,
con el acceso a nuevas tecnologias de

comunicacién, se hace factible como
nunca antes.

Al movimiento de mujeres, entretan-
to, se le plantea el desafio de apropiarse
de la reivindicacion del derecho a la co-
municacién, como elemento indispensa-
ble de la participacién democratica y
como condicién para promover la igual-
dad entre los géneros. ©

REFERENCIAS

1. Entre otros eventos podemos mencionar, a nivel
de América latina, el “Encuentro Regional de Comunica-
cién de Género”, Quito, abril 1994; donde se conformé el
Foro Permanente de Comunicacién de Género; y, a nivel
mundial, 1a Conferencia “Women Empowering Communi-
cations”, Bangkok, febrero, 1994.

2. Los documentos presentados en el proceso de la
Conferencia Mundial que en particular enfocan estos te-
mas incluyen, entre otros: La comunicacion global y el
acceso a las nuevas tecnologias como un derecho demo-
critico para las mujeres, Area Mujeres de la Agencia Lati-
noamericana de Informacién (ALAID), septiembre, 1994;
Género y tecnologia de informacién: el derecho de las
muygeres a un acceso eq a la tecnologia de la co-
municacién por computadoras y a las redes electrnicas,
Programa de Apoyo a las Redes de Mujeres de APC, fe-
brero, 1995.

3. Por ejemplo, el “Intemational Symposium on
Women and the media, access to expression and deci-
sion-making”, convocado por la UNESCO, (28 febrero - 3
marzo 1995), culminé con un proceso de consultas regio-
nales con asociaciones de medios masivos y de comuni-
cadores. la Plataforma de Accion de Toronto, adoptada
en este evento, contd con aportes de observadoras/es
vinculadas/os con los medios altenativos y el movimien-
to de mujeres. Varias de estas propuestas fueron incor-
poradas en la Plataforma de Accién de la Conferencia.
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