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[ periodismo ecologico
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Las radios
yel
desarrollo
rural
sustentable

El uso de las radiodifusoras
regionales en la difusion del
desarrollo racional sustentable y,
especificamente, en la
problemdtica ambiental crece dia
a dia. Luego de una investigacion
realizada en Argentina, los
autores destacan la necesidad de
incentivar a las radios para que
cumplan con esta obligacion que
les impone el periodismo
moderno.
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EDGARDO CARNIGLIA
GusTAavO CIMADEVILLA

n la regién sur de Cérdo-
ba, al igual que en otros
ambitos de la region pam-
peana y del resto del
pais, han surgido en la Ul-
tima década decenas de
radioemisoras. Ningan pueblo del sur
provincial carece hoy de una radio de
frecuencia modulada (FM) y las ciuda-
des pequefas e intermedias observan ia
proliferacién de aquellas. Asi, la radio
forma parte del dia a dia de los centros
urbanos, cuya existencia y supervivencia
dependen, en una alta proporcién, de la
actividad agropecuaria.

Por otra parte, en tanto la evolucién
productiva y tecnolégica del agropam-
peano afecta actualmente {a capacidad
productiva del suelo, se han implementa-

EDGARDO CARNIGLIA y GusTAVO CIMADEVILLA,
investigadores,  profesores del  Area  de
Comunicacién y Desarrollo del Departamento de
Ciencias de la Comunicacidn, de la Universidad de
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do desde el &mbito cientifico-técnico ofi-
cial -en especial el INTA- proyectos de
generacion y transferencia de tecnologia
orientados hacia el desarrollo rural sus-
tentable. Esto es, iniciativas para mejorar
la productividad agropecuaria y asegurar
la conservacion y eventual recuperacion
del recurso suelo.

Estas propuestas contemplan, entre
otros aspectos de la estrategia extensio-
nista, el empleo de las radioemisoras re-
gionales en ta difusién de aspectos del
desarrollo sustentable en audiencias es-
pecificas (productores, técnicos) y gene-
rales (sistema educativo, instituciones,
poblacion en general).

Este trabajo introduce a la discusion
de ese componente “nuevo” de la estra-
tegia extensionista oficial: el uso de Jas
radioemisoras regionales en la difusion
del desarrollo rural sustentable. Analisis
que requeriria discriminar a) cémo apa-
rece la cuestion ambiental en tanto pro-



blema social plasmado en un conjunto
de significados culturales; b) qué papel
desempefian y pueden ejercer los me-
dios en la definicion del mismo y c) cué-
les son las posibilidades y limitaciones
de la utilizacién de las radios en dicha
propuesta de generacion y transferencia
de tecnologia.

Cuestion ambiental vy cultura
ambiental sproblema social?

Dado su aporte de alimentos, divisas
e ingreso fiscal, la produccién agrope-
" cuaria -en particular la de la regiéon pam-
peana- desempefié y desempefia un

papel clave en el estilo de desarrolio pre- |

dominante en Argentina, otorgandole un
nitido perfil agrario.

La evolucién reciente de la agricultu-
ra y ganaderia extensivas -las dos activi-
dades productivas con mayor incidencia
en el medio ambiente del pais- ha con-
ducido a la degradacion del suelo. Ef
proceso de agriculturizacion que afecta
desde 1975 a diferentes 4reas de la re-
gion se ha traducido en una importante
disminucion de la fertilidad, pérdida de
material y contaminacién quimica del
suelo.

Pese a la importancia de lo agrario y
-por ende- de la oferta de recursos natu-
rales para la economia y la sociedad, la
cuestion ambiental no apareceria, al ob-
servar la trama mas general de significa-
dos culturales de Argentina, como un
problema social trascendente. Asi, se
sostiene que ‘la Argentina contempla la
paradoja de ser un pais agricola sin cul-
tura ambiental” (DI PACE, 1993:95)

Sin embargo, una perspectiva siquie-
ra superficial del proceso de produccion
circulacion y consumo de significaciones
que, sin soslayar la “utopia del desarrolio
sustentable”, rescate elementos de diag-
néstico basicos para operar estrategias
de intervencién sociocultural, permitiria
sostener que dicha cultura ambiental
presenta rasgos definidos que inciden en
los efectos ambientales.

Los medios en la definicién de la
problematica ambiental

¢Como participan los medios de co-
municaciéon social en el proceso de
~ emergencia y definicién del medio am-
biente como problema social?

Si se pretende ampliar un tradicional
modelo de analisis lineal preocupado en
la transmision y la influencia -por ejem-

plo el difusionista- el énfasis se centra en
“mapear la dindmica e interactiva elabo-
racibn de problemas en su articulacion, a
menudo en paralelo, en diferentes foros
de creacion de significados (Cientificos,
politicos, comunicadores, activistas del
medio ambiente, etc.), teniendo en cuen-
ta que dichos foros estan jerarquicamen-
te ordenados y que varian la fortaleza de
sus interrelaciones” (HANSEN,
1991:449).

En un contexto donde el medio am-
biente, y en particular la degradacion del
suelo, no representa un asunto significa-
tivo para el interés publico y la accion po-
litica, el papel de los medios se
cristalizaria en tres aspectos basicos.

El rasgo sobresaliente consistiria en
una especie de reflejo especular de una
cultura urbana que reniega de ia impor-
tancia de lo agrario-ambiental opara la
dinamica de la sociedad, reforzando por
omision las significaciones culturales pre-

dominantes respecto del medio ambien-
te. De este modo, la presencia de pro-
gramas “verdes” es irrelevante dentro de
la programacin de 1a television, el me-
dio de mayor audiencia.

El medio ambiente aparece apenas
coyunturalmente como |a tematica princi-
pat de fa agenda de los medios y lo hace
casi exclusivamente bajo la forma de
“desastre” o “accidente” desatado por las
fuerzas visibies, inesperadas u ocultas
de fa naturaleza. Detalles y consecuen-
cias de una violenta tormenta -Rio Cuar-
to, febrero de 1992; de la inundacion y
enlodamiento sibitos -General Cabrera,

.marzo de 1993; y de un aluvidn- San

Carlos Minas, enero de 1993- son pre-
sentados de manera mas o menos ‘es-
pectacular’, segin el tipo de medio y el
peculiar estilo de cada empresa gréfica,
radial y televisiva, entre los contenidos
informativos del momento inmediato
posterior al episodio.
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MUNICACION Y MEDIOAMBIENTE

opietarios y

omunicadores de las
adioemisoras se
reconocen dispuestos a
ofrecer -sin
condicionamientos fuertes-
espacios de programacion y
esfuerzos de produccion
radiofénica para emitir
contenidos relativos al
desarrollo agropecuario
sustentable.

De otro lado, los problemas ambien-
tales que no presentan las caracteristi-
cas de los anteriores, y que a veces
constituyen antecedentes del “desastre”
{por ejemplo la erosidon que degrada el
suelo del 60% de fa superficie del sur-
cordobés), rara vez 0 nunca aparecen
en espacios centrales y su registro en
los medios -con mayor frecuencia en los
impresos- depende del reclamo y la ini-
ciativa propias del dmbito cientifico-téc-
nico.

Limites y posibilidades de las
radios regionales

Ef anélisis precedente destaca fimita-
ciones generales para el uso de las ra-
dioemisoras en la difusion del desarroilo
agropecuario sustentable, como propo-
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nen pot ejemplo las iniciativas regionales

del INTA agrupadas en el proyecto PAM-

PAS. Limitaciones que no sustentan la

imposibilidad absoluta de ese empleo si-

no que pretenden acotar sus probabies
alcances para que, en ultima instancia,
la “transmisién de informacion” no se
presuponga antecedente suficiente, sino

Unicamente necesario, de la “informa-

cidon”, “concientizacion” o “capacitacion”

de las audiencias.

A los limites generales que el proce-
so de comunicacién -praduccidn, circula-
¢ién y consumo de significados- impone
a este componente de la estrategia ex-
tensionista para el medio rural, se su-
man las provenientes de la
manifestacién socio-histérica especifica
de las “tensiones” relacionadas con el
uso de la radio. En efecto, ya con Ber-
told Brecht, o sea casi con e! surgimiento
de la radio, se reconocia que “ja presion
hacia nuevas formas proviene de dos di-
recciones diferentes: de los que preten-
den instalar radios comerciales y de los
que desean utilizarlas para contribuir al
desarrolio social” (LEWIS y BOOTH,
1992:247).

Las radioemisoras del sur de Cdrdo-
ba -4 frecuencias de amplitud modulada
y mas de 60 de FM y/o circuito cerrado-
pertenecen al “modelo comercial” (finan-
ciadas por publicidad y dirigidas a au-
diencias de consumidores), aunque
observan un alto grado de heterogenei-
dad estructural interna al modelo relacio-
nada con fa capacidad inversora de sus
agentes, la expansién cualitativa y cuan-
titativa de (a oferta tecnoldgica, los va-
cios de la legistacidén especifica y la
segmentacién de fa audiencia. (Carni-
glia, 1991).

+Dénde residen entonces las posibi-
lidades de las radioemisoras para la difu-
siobn del desarrollo  agropecuario
sustentable” En que las agencias vy
agentes interesados realicen esfuerzos,
en general poco costosos, para aprove-
char algunas de las capacidades y dis-
posiciones de aquellas constatadas por
el equipo de trabajo; a saber:

- Se cuenta con una emisora at menos
{en muchos casos varias) en cada
uno de los nicleos urbanos sede de
las agencias oficiales de extension
tural.

La mayoria de las emisoras -con la

excepcion de varias FM de Rio Cuar-

to- cuenta con una o mas emisiones

sistematicas de contenidos relacio-
nados con la actividad agropecuaria,
por ejempio boletines informativos
sobre mercados agropecuarios.
Una altisima proporcion de conteni-
dos vehiculizados son producidos lo-
calmente (en varios casos “en tiempo
real”) por las propias emisoras -a di-
ferencia de io que acontece enia TV
del medio- y emilidos en programas
con algun rasgo “interactivo”, por
ejemplo llamadas telefénicas.
Propietarios y comunicadores de fas
radioemisoras se reconocen dispues-
tos a ofrecer -sin condicionamientos
fuertes- espacios de programacién y
esfuerzos de produccién radiofénica
para emitir contenidos relativos al de-
sarrollo agropecuario sustentable.
El alcance de las emisoras regiona-
les se aproxima por lo menos al area
de influencia inmediata de la agencia
de extension rural, aunque cabria de-
termianar cual es la penetracion
efectiva del medio en la audiencia..
En suma, aungue las condiciones
que impone ¢l entorno cultural, 1a propia
naturaleza del proceso de comunicacion
y las caracteristicas de las radios regio-
nales no resulten aptas para gue éstas
comiencen a reflejar una comunidad de
intereses -por si sola la radio no podria
crearla- en torno al desarrollo sustenta-
ble, algunas capacidades y disposicio-
nes de! medio propiciarian el esfuerzo
sistematico en ese sentido por parte de
la agéncia oficial de generaci6n y trans-
ferencia de tecnologia.
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