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a eleccién en Bolivia de Evo Morales y de Michelle

Bachelet en Chile interesa a Chasqui desde el punto

de vista de la comunicacién politica, de la imagen y
mensaje utilizados en sus campafias, de su efectividad, en
contraste con la estrategia de sus adversarios. Chasqui no
es una revista politica y, por lo tanto, siempre carga el
acento en los procesos de comunicacién y no en la
configuracién politica y en los enfrentamientos de diversas
corrientes de pensamiento que se dan en América Latina.

En este contexto estidn escritos los articulos de José
Luis Exeni, desde Bolivia, y de Katia Muiioz Vésquez y
Sergio Celedon Diaz, desde Chile.

El énfasis que Chasqui da a la comunicacién social, sin
duda, explica, al menos en parte, el interés que ha
despertado en los diferentes portales de Internet que
albergan a la revista. Como ejemplo cabe citar a
www.chasqui.comunica.org que el pasado mes de enero
registr6 para Chasqui 500 mil hits, segin aparece en el
grifico de la contraportada de esta edicion.

La especialidad de Ia revista en comunicacién le obliga
a tratar con profundidad temas como el surgimiento del
ciudadano digital; el desempefio, impacto y organizacién
de las estaciones estatales o semiestatales de television; la
importancia creciente de la comunicacién por satélite; y, la
preocupacién legitima por el efecto en los nifios de los
programas de television e Internet.

En cuanto a la television gubernamental, Chasqui
inicié una serie con la BBC de Londres y Radio y
Television Espaifiola. Hoy la ampliamos a Radiobras del
Brasil.

Con frecuencia los lectores se preguntan ;quién tiene
la culpa de la televisién basura: los que la miran con
fascinacién o los que la utilizan como medida de su
popularidad para exigir publicidad mejor pagada? A
estas y otras preguntas Chasqui ofrece inquietantes
dudas y certezas.

En estas paginas, el lector podrid encontrar una
aproximacién al fenémeno del resurgimiento del cine
latinoamericano en el mercado espafiol, la fluidez
informdtica de la era digital y las nuevas formas de
informar al interior y al exterior de las organizaciones.
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Paginas de grandes periodistas

La profesion
del periodismo

Ryszard Kapuscinski .

uestra profesion, si se la

compara con lo que fue

30 afios atrds, registra un
proceso de gran revolucibén, en
dos sentidos:

1. El nmimero de puestos de
informacién crecié enormemente
como resultado de la revolucién
electrénica. En lugares donde
hace 50 afios trabajaban 20 pe-
riodistas, ahora hay 2000 perio-
distas. Y ese ndmero crece.
Cuando yo miro algun pais, por
decir en Europa, Suecia, y alli,
en Estocolmo, hace 50 afios ha-
bia un periédico y una estacion
de radio, no habia televisién. En-
tonces uno iba all4, hacia dos en-
trevistas y punto, se acabd. Aho-
ra, cuando uno va a Estocolmo,
se encuentra con que hay 20 pe-
riédicos, 100 emisoras de radio y
15 estaciones de televisién, y ca-
da uno quiere una entrevista ex-
clusiva y estd luchando por eso.
De mi propia experiencia se ve
cOmo crecié enormemente nues-
tra profesion, en tamafio.

2. Eso no es todo, porque ya
estdn detrds de nosotros nuevas
generaciones periodisticas. Hay
en el mundo un sinfin de escue-
las de periodismo. Hace no mu-
cho tiempo estuve en Madrid,
me asombré que en esta sola
ciudad existian escuelas de pe-
riodismo en las que estudiaban

35 mil estudiantes. Imaginese
esto, en una sola ciudad 35 mil
estudiantes de periodismo. Y to-
dos, claro, con la esperanza que
van a ser periodistas. Claro, en
la practica no todos lo van a lo-
grar. Esto demuestra el sentido
que existe ahora alrededor de
nuestra profesion.

Cuando se habla con los es-
tudiantes de secundaria, la mi-
tad quiere ser periodista. Nues-
tra profesién es muy atractiva, y
eso es una de las pruebas de c6-
mo cambia el mundo de los me-
dios de comunicacién y nuestra
posicién social.

Otra de las cosas que pasé con
el gran influjo de las nuevas gene-
raciones del periodismo fue que
en muchos casos se bajé el nivel
de lo que es el periodismo. Antes
era un grupo de periodistas en una
sociedad, en una ciudad, que go-
zaban de gran prestigio, eran
hombres de mucha importancia,
todos los conocian.

De los grandes politicos del
siglo XX, la mayoria era de pe-
riodistas. Los lideres mundiales,
en ciertos momentos de su carre-
ra, fueron periodistas. Lo mismo
sucedia con muchos escritores,
como Gabriel Garcia Mairquez,
que era periodista y su obra pe-
riodistica era en tamafio mucho
mayor que su creacion literaria.

El gran periodismo dura. Hay
que tenerlo en cuenta. Yo lo sé
porque lo practiqué por afios. Sé
que es una profesion muy dura y
dificil pero es importante que si
escribimos, lo hagamos pensando
que va a durar mas que un dia,
que el valor que queremos dar a
un texto es el mismo que un escri-
tor da cuando escribe una novela.

Es muy importante tener con-
ciencia que periodismo y literatu-
ra Son cosas muy cercanas, espe-
cialmente ahora que vivimos en
un mundo de cultura, un mundo
de literatura y de arte, mezcla de
intercambio entre géneros.

Vemos muy bien esta tenden-
cia en la pintura, en la misica,
en la literatura, donde se mez-
clan los géneros. Esta tendencia
es creciente. Es dificil trazar una
frontera entre donde termina uno
y comienza otro. Esta mezcla
tiene valores muy dindmicos,
muy vivos, muy coloridos y de
esta mezcla, de esta textura, se
pueden crear unos textos y unos
libros de gran fuerza y de gran
importancia. &

m Extracto de una conferencia pronunciada a fines del siglo XX en el diario El Colombiano de Medellin, Colombia
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Comunicacion
Politica en América
Latina

v concluyeror ) : j nstituciones democrdticas,
que llevaron al gobierno al dirigente

supone- gobernar sin mayores sobresaltos y cumplir las ofertas electorales.

En las dos naciones, con diferencias abismales, los mensajes comunicacionales de los politicos
triunfadores lograron cuajar entre los electores: en Bolivia, para poner fin a un largo periodo de
inestabilidad, en el que el liderazgo tradicional fracaso por completo al momento de satisfacer las demandas
de las mayorias; y, en Chile, para continuar la concertacion exitosa que concreté sin problemas la transicion
de un duro gobierno de facto a la plena vigencia de la institucionalidad democrdtica.

La Revista Latinoamericana de Comunicacion encargé a testigos de excepcion de ambos procesos la
explicacion de lo ocurrido, desde la optica de la comunicacion politica, y sus testimonios constan a
continuacion. ’



