[
i

Edgar P.Jaramillo S.

£
- Gestion de Medios
Eugenia Avalos V.

. Director

¢ Publicaciones
Radl Salvador R.

Editor
Pablo Escanddn M.

Consejo Editorial
Lolo Echeverria
Héctor Espin

Juan M. Rodriguez
Francisco Vivanco R.

Portada, disefo
y diagramacién
Mayra Cajilema C.

Chasqui es una publicacion del
CIESPAL

Miembro de la

Red Iberoamericana de Revistas

de Comunicacién y Cultura
http://www.felafacs.org/rederevistas

Red de Revistas Cientificas

de América Latina y el Caribe

en Ciencias Sociales y Humanidades
http://redalyc.uaemex.mx

Impresion
Editorial QUIPUS - CIESPAL

CONSEJO DE ADMINISTRACION

Presidente
Victor Hugo Olalla P.
Universidad Central del Ecuador

Maria Isabel Salvador
Ministra de Relaciones Exteriores, Comercio e
Integracién

Raul Vallejo C.
Ministro de Educaciéon

: Héctor Chavez V.
Universidad Estatal de Guayaquil

Hugo Saguier C.
Organizacion de Estados Americanos

Patricia Ashton
Comisién Nacional de UNESCO
para los paises andinos

José Camino C.
Unidn Nacional de Periodistas

Freddy Moreno M.
Asociacion Ecuatoriana de Radiodifusion

Yolanda LeénT.
FENAPE

Edgar Jaramillo S.
Director General del CIESPAL

Teléfonos: (593-2) 250-6149 - 250-6148
Fax (593-2) 250-2487

web: www.ciespal.net
www.chasqui.comunica.org
weblog: http://chasquirevista.wordpress.com/

Apartado Postal 17-01-584
Quito - Ecuador
Registro M.I.T.,S.P1.027
ISSN 13901072

Todos los derechos reservados.
Prohibida la reproduccion total o parcial del contenido,
sin autorizacién previa de Chasqui.

Las colaboraciones y articulos firmados
son responsabilidad exclusiva de sus autores
y no expresan la opinién del CIESPAL.



de C

......

icacion Il

Chasq
N° 102 Junio 2008

Pag.

Minibiografia:
"Mediador" colombo-ibérico

Elementos de la cultura:
Los medios, las politicas, las redes y la
heterogeneidad

Educacion:
Barbero y la otra pedagogia
César Ulloa Tapia

Investigacién:
Un mapa para la multiculturalidad
Erick Torrico Villanueva

Comunicacién:
Agenda intercultural
Jesuis Martin-Barbero

Calentamiento global:

Nuevos enfoques periodisticos
Diana Cazaux ... iiiiiaaes
Titulares de prensa:

Cémo los mailnews los modifican

Omaira Garcia de Berrios y

Mayra Alejandra Berrios de Pefi@ ... .ccc..oo.....

Cobertura electoral:

El Twitter se estrend como reportero
Xosé Lépez y Manuel Gago —-....................
Festival de Cine:

Las Tres Américas

ClaraRodriguez . .......ooeeeeeeeeeeeieeeaeeeee.
Responsabilidad Social Empresarial:
Comunicacion bajo ISO 26000

Francisco Campos -« e

_ontenido

Lenguaje:

Sexismo en el idioma

Carlos Aulestia - ... 54

Locutor:

Mensajero de la identidad

Hugo ViladegutBush .. .......c..ocoann... 58

Audiovisual:

Para construir historias

Fabidn lriarte - 62

Prensa:

:Un "ejercicio” critico?

Alejandro Querejeta ...............ocoooiiii... 66

Digital:

Sencillez y facilidad en las homepages

Pablo Escandbn M. - - - e 72
76
82
86
90

FE'DE ERRATAS: :

En la ‘edicién” 101, en’ el articulo Huelga de
guionistas: El ldpiz caido, de Liliana Castafieda,
corregimos que la autora no es docente sino
que labora en: el Departamento Sociocultural
dé la. British. Columbia University. Ademds
reconocemos que las fotografias fueron
cortesia del Sindicato de Escritores de Canada.




Jesus Martin Barbero es colombiano a pesar de
haber nacido en la espafiola ciudad de Avila en el
afio de 1937. Aunque apenas en el 2004 obtuvo
esa nacionalidad, ya desde 1963, cuando llegé a
Bogots4, inicié6 su comprension de un mundo
nuevo de simbolos, mensajes y espacios que lo
configurarian como colombiano y como un
verdadero latinoamericano que ha hecho de esta
region su base de estudios y su referente para
generar pensamiento.

ric

"Me asomé por primera vez a este pais (Colombia)
desde la ventanilla del avién, un 15 de octubre del
ano 63, en medio de un aguacero que difuminaba
el atardecer de la sabana y volvia imprecisos los
contornos del paisaje. De la travesia por la ciudad
hasta el hotel, solo me queda el recuerdo del
mareo producido por la velocidad zigzagueante
del taxi, y unas fugaces imagenes de gente
guareciéndose de la lluvia debajo de los aleros,
vestidos con una prenda cuyo nombre aprenderia

Fodor Canfesier Jos Mlllfw(‘”[itfl()




al dia siguiente: la ruana", confiesa en una
entrevista con su amigo y colega Omar Rincén.

En Lovaina se doctoré en Filosofia y Letras, luego
se interesd por la Semidtica y la Antropologia en
la Universidad de Paris. Con todo ese
conocimiento humanista, Jesus Martin Barbero se
dedicé a la docencia universitaria en varios
centros europeos y latinoamericanos, a la
investigacion de los fendmenos mediéticos como
las telenovelas y a la construccién y aplicacién de
la ciencia comunicativa.

"Al dia siguiente, en la cafeteria del hotel
experimentaria el primer extrafiamiento, justo allf
donde creeria mejor reconocerlo: el idioma, La
chica que servia el desayuno me preguntd: ";le
provoca un perico?", ante lo cual yo quedé
fisicamente mudo, pues en mi castellano de la
vieja Castilla, provocar significaba "incitar a pelear
o dar nauseas", y un perico era "un loro". O sea
que los parecidos resultaron, desde ese primer
dia, dementes, tramposos, por lo que aprendi
rdpidamente que si en este otro lado del charco
las semejanzas con la madre patria eran grandes,
las diferencias lo eran mucho mas."

Este abrupto contacto cultural marcé la visién y el
posterior trabajo de este peninsular que se
quedaria en Colombia hasta 1968, para luego
regresar en 1973 e iniciar el desarrollo de sus
investigaciones sobre comunicacion y ser uno de
los fundadores de la denominada Escuela
Latinoamericana.

La cultura popular, sus expresiones y
configuracion mediante los melodramas, es uno
de los ejes del trabajo de Jesus Martin-Barbero,
" quien edifico y solidificé las bases de los estudios
comunicativos no solo en Colombia, sino en Costa
Rica y México, paises en donde ha participado
como docente e investigador.

De los medios a las mediaciones es su obra insigne,
pero no la tnica, pues constantemente produce
articulos complementarios y obras nuevas en
torno a la educacion, la tecnologia, las ciudades y
los medios.

Actualmente vive en Colombia y viaja por
Iberoamérica dictando charlas y participando en
encuentros; continda analizando la realidad,
configurando la ciencia de la comunicacién y
comprendiendo nuestro continente, que es suyo.
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1937.Nace en Avila, Espafa.

1971. Doctor en Filosofia y Letras, Universidad
Catodlica de Lovaina, Bélgica.
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en la Escuela de Altos Estudios de Paris.

1975-1995. Director del Departamento de
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1995-2002. Docente del Instituto Tecnolégico y de
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México.

Ha sido profesor visitante de las Universidades
Complutense de Madrid, Autdbnoma de Barcelona,
Standford, Libre de Berlin, King's College de
Londres, Puerto Rico, Buenos Aires, Sao Paulo,
Lima.

Ha sido presidente de la ALAIC (Asociacion
Latinoamericana de Investigadores de la
Comunicacion).

Miembro del Comité Consultivo de la FELAFACS
(Federacion Latinoamericana de Facultades de
Comunicacioén Social).

Miembro del Comité Cientifico de Infoamérica.

Forma parte del Consejo Nacional de Ciencias
Sociales de Colciencias (Colombia).
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Quito: Ciespal.

1979. Comunicacién educativa y diddctica
audiovisual.Cali: SENA.

1981. Introduccion al andlisis de contenido.
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1987. De los medios a las mediaciones. Barcelona:
G. Gili.

1989. Procesos de comunicacion y matrices de
cultura. México: G. Gili,




personaje

1992. Television y melodrama. Bogota: Tercer Mundo.

1993. Communication, Culture and Hegemony.
London: Sage.

1994. Dindmicas urbanas de la cultura, en:
Comunicacion y espacios culturales en América
Latina. Bogota: catedra UNESCO de
Comunicacién Social- Pontificia Universidad
Javeriana.

1995. Pre-textos: conversaciones sobre la
comunicacion y sus contextos. Cali: Univalle.

1998. Mapas nocturnos. Bogota: Siglo del Hombre
Editores.

2007. Los ejercicios del ver. Hegemonia audiovisual
y ficcién televisa. Con German Rey. Barcelona:
Gedisa.

El pasado 8 de mayo, Jesus Martin-Barbero
acudié a Barcelona, invitado por la Catedra
UNESCO de Comunicacion InCom-UAB, en donde
propuso algunas claves para la investigaciéon en
comunicacién y cultura, elementos indisociables,

pero que lastimosamente las instituciones
separan. Asi, el autor de De los medios a las
mediaciones dijo, ademds, que no se pueden
investigar las politicas culturales y de
comunicacién sin hacer referencia a la politica y
SUS procesos.

"Hay que investigar lo que nos dé esperanza y,
como dijo Benjamin, la esperanza se nos da a

Coordinacion

1987. Comunicacion y culturas populares en
Latinoamérica. México: G. Gili.

1991. Recepcién, uso de medios y consumo cultural.
Ne 34 DIA-LOGOS de la Comunicacién.Lima.

1997. Proyectar la comunicacion. Con A. Silva.
Bogota: Tercer Mundo.

1998. Medios, Cultura y Sociedad. Con Fabio Lopez.
Bogota: CES/Univ. Nacional.

: ,Elementos dela cultura' '

Los medlos,

través de los desesperados: hoy hay muchos
desesperados en América Latina con gran
imaginacién y buscando una transformacién
radical de lo que es hacer politica”, por ello
considera que, en la regidén, los cambios
producidos durante las uUltimas décadas se han
fundamentado en la relacion existente entre
politica y tecnologia, politica y territorio, y
comunicacion y cultura.

"Mientras la politica se convierte en una maquina
administrativa y electoral y se vacia de
contenidos, la tecnologia cada vez adquiere mas
capacidad de cuestidon y reflexién", pues solo ha



sido pensada como cultura en el ultimo cuarto de
siglo al evidenciarse que, como ya habia afirmado
Heidegger, la esencia de lo tecnolégico no es
algo técnico sino el modo como el hombre se
produce a si mismo, ejemplo de ello son todos los
estudios ultimos acerca de tecnologia, ciencia y
arte, aglutinados en lo que se denominan

cibercultura, tecnociencia, tecnocultura vy
sociedad de la informacién y del conocimiento.

Ahora bien, la relacién entre politica y territorio
también ha mutado, pues "las unicas politicas
gue actualmente merecen llamarse publicas son
las ejercidas desde los municipios y ciudades. Un
factor clave es la transformacién profunda de los
centros civicos, donde se estan pensando las
politicas culturales desde lo social".

Jestis Martin-Barbero afirmé que existe un
desplazamiento del actor central en las politicas
culturales, que si bien antes era el Estado nacién,
ahora lo es el municipio y su vida social; de esta
manera establece una descentralizacién hacia los
sectores que realmente ejercen su poder desde la
experiencia directa, pues, ademds, "sin la
mediacién de la politica local, la que viene de
arriba seré dificil de encajar”, acoté.

Esta descentralizacién o desplazamiento desde el
Estado como actor central hacia los gobiernos
locales y las comunidades, configura las redes en
las que se inscriben y desarrollan los medios
comunitarios, que son un agente social que
piensa su lugar y lo transmite, generando
procesos de ciudadania y creando tejidos que
suponen una reinvencion de la democracia. "No
podemos investigar los medios de comunicacion
comunitarios fuera del nuevo paradigma de la
comunicacion:la red, la interfaz o los nodos".

Se refirié, asimismo, a lo que se hacia en la década
de los sesentas al estudiar la comunicacion y ello
radicaba en tener como objeto de estudio a los
medios como aparatos discursivos del poder,
como reproductores sociales, y no como
productores o parte constitutiva de las culturas,
por ello, insté a no confundir a las industrias
culturales con la legitimidad del mercado, pues
no es simple y puramente un producto del
mercado sino también de la politica.

Asi, las politicas culturales no deben ser pensadas
fuera de los procesos de comunicacion, que son
asimétricos y conflictivos, tal como sucede en las
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relaciones entre culturas, pues una siempre
quiere dominar a la otra y no hay que olvidar que
"una cultura solo es tenida en cuenta por otra si
la otra sabe contarse, la identidad no es un hecho
sino un relato. Las culturas permanecen vivas
mientras se comunican entre ellas, siendo la
comunicacion una dimensién constitutiva de la
vida cultural y no sélo su exhibicion". Por ello,
guerer proteger o conservar la cultura implica
enlatarla, y por ende matarla. "Necesitamos
politicas de difusién, pero no son el elemento
mas profundo. La informacion también ha de
concebirse como herramienta, materia prima de
conocimiento y de toma de decisiones”.

La tecnologia es importante dentro
de los procesos de comunicacion,
pero no se debe clvidar al ser
humano y sus condiciones: cultura,
educacion, tradiciones, como
elementos primordiales.

Al referirse nuevamente a los cambios
tecnoldgicos, insté a pensar los medios de
comunicacién como parte de un entorno
comunicativo mas amplio, compuesto por la
informacion y el conocimiento. "No debemos
confundir el mercado con la mediacién industrial,
de la misma manera que no podemos confundir
el consumo pasivo con el apropiacionista, en
ambos la casos la diferencia estriba en la
capacidad de transformacion”. Por ello se hace
evidente la educacién en medios, huyendo de
concepciones instrumentalistas para favorecer el
consumo activo, esto es, la apropiacién y el
empoderamiento desde la heterogeneidad que
produce el sector donde crece la creatividad.

"Lo publico ha sido fagocitado por lo estatal
provocando la decadencia de lo social y de su
heterogeneidad. Ante medios de comunicacién
ventrilocuos necesitamos politicas que permitan
la expresiéon de otras voces. El desafio
fundamental de las politicas publicas es
plantearse la heterogeneidad de lo social."

Con este preambulo, invitamos a conocer y
adentrarnos mas en la obra de este pensador e
investigador, que ha ido evolucionando con los
movimientos sociales, la tecnologia y la
naturaleza humana. &
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preocupa por atiborrarla de elementos: texto,
fotografias, videos, colores, graficos animados y
todos los widgets posibles, pero no piensa que el
usuario debe encontrar la informacion que
requiere, por ello es importante que el sitio esté
estructurado de manera légica y que no implique
mucho aprendizaje para el usuario, porque de lo
contrario el cibermedio perdera visitantes.

Pablo Escandéon Montenegro

Ecuatoriano, mdster en periodismo digital, profesor de la
Universidad San Francisco de Quito, editor de Chasqui.
pablo@eltabano.net
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La eleccién de una interfaz grdfica en los sitios digitales
tiene que ser muy bien analizada a la hora de estructurar
cualquier proyecto en la Red. No todas las aplicaciones
son Utiles para muchos espacios en Internet.

Para definir una interfaz de usuario, hay que
tener en cuenta la usabilidad, la sencillez en el
disefio y el adecuado uso del multimedia, asi
como la jerarquizacién de la tipografia, la
eleccién precisa de colores y el tamano de las
imagenes, pues todo ello permite que los
usuarios y lectores de una web la consideren
como un referente de navegacidn y, por ende,
de informacioén.

La usabilidad

Este término es la castellanizacion de usability,
que tiene que ver con la manera cdmo los seres
humanos usamos un aparato tecnoldégico. El
libro impreso tiene una usabilidad muy
intuitiva, pues nos remite a la forma de lectura
de cada cultura y nos obliga a abrir las tapas o
portadas. En otro ejemplo, la usabilidad basica
de un teléfono radica en saber dénde estén los
nameros, el auricular y el micréfono.

Una Web o un cibermedio debe desarrollar la
usabilidad adecuada para su finalidad de
comunicacion, asi, los informativos recurriran
al formato mas conocido de los medios
tradicionales, los tematicos o especializados
desarrollaran conceptos de facil identificacion
para su grupo objetivo. En fin, la usabilidad
estd definida por quien consumira el
cibermedio.

Los weblogs, en su estructura bdsica, son los
mejores ejemplos para comprender la
usabilidad, pues tienen un cabezote, en la parte
superior, a la derecha las entradas y enlaces y en
la columna de la izquierda el campo con la
informacion., Asi, los lectores de blogs
encuentran la informacién sin necesidad de
comprender el sitio o buscar los enlaces.

Hay que tener en cuenta que todo cibermedio
sera leido por personas que navegardn en
nuestro sitio sin ninguna complicaciéon para
encontrar la informacién.

Interfaz de usuario

El término interfaz no es nuevo, se lo usa desde
mucho antes de la aparicion de las
computadoras: el abaco y el semaforo tienen una
interfaz, que es la guia grafica, hablada o escrita
que tiene el usuario para manejar un aparato.

Un ejemplo sencillo de lo que es la interfaz de
usuario lo encontramos en el teléfono: posee el
auricular y la base donde estdn los numeros. El
mismo principio de uso lo tienen los celulares:
teclas, auricular y bocina, pero con la diferencia
de usabilidad que no hay que colgar ninguna
bocina, entonces por el uso, la interfaz se
modifica. Lo que interesa es hacer la llamada y no
aprender a manejar el artefacto.

Lo mismo sucede con las interfaces gréficas en
Internet, en las que el usuario no tiene que saber
qué sistema usa el sitio, sino que al dar click
sobre un enlace gréfico o textual, encontrara la
informacién que requiere. Ese mismo principio
prevalece con los colores, la tipografia y los
graficos.

Volviendo al ejemplo del weblog, son
completamente reconocibles las zonas de
archivo, despliegue de informacién e
identificacién del sitio. Estructurar de esta
manera a un sitio informativo indica que tiene un
aprendizaje facil y se puede partir de esta
arquitectura basica para complejizar mds al sitio,
siempre dependiendo de los contenidos y el
publico objetivo.

Uso iconografico

La mejor forma de aprender en nuestra cultura es
practicando. Luego leemos el manual, por ello,
una Web o cibermedio directamente comprueba
la experiencia del usuario y en la medida en que
él tiene éxito, el sitio también. Asi, mientras
menos se pruebe con signos no convencionales
mejor sera la navegacion del usuario. Esto es
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importante cuando una plataforma no tiene
traduccion y el idioma utilizado es desconocido,
el usuario se guia por la estructura y
jerarquizacién de los contenidos y por los iconos
para encontrar la informacién.

"Uno de los parametros que indica que un disefio
grafico es bueno, es la inmediatez de aprendizaje
que tengamos en el manejo", aconseja José
Fernandez-Coca, quien asegura que si se atiende
a este aspecto, al menos se conseguira un 50 por
ciento del total de la atencion que se requiere
por parte del
usuario, lo que
justifica su
correcto uso a
la hora de
facilitar el
aprendizaje.

Unidad

El sitio debe
tener unidad,
pues todos los
elementos
deben estar
orientados a
comunicar un
solo mensaje
como medio
digital. De esta
manera, se
presenta  al
usuario una
sensacion de
credibilidad en
la informacién
que se ofrece.

Es asi que los
graficos, la
multimedia vy
el texto deben
tener una
misma linea gréfica, coherencia tipografica y
cromatica, todo propuesto en el cabezote de
identificacién del cibermedio.

La informacién también debe tener unidad con
la interfaz. Asi, una nota que tiene mayor
importancia ird acompafiada por fotografia o
video, o por un mayor nimero de enlaces; en
ambos casos el usuario reconoce que esta

complementacién multimedia e hipertextual
otorga al texto una jerarquia distinta frente a las
demas entradas.

Sencillez

Si bien las herramientas de la Red nos permiten
aglutinar en una pantalla todos los dispositivos
de comunicacion y aplicaciones "espectaculares”,
no siempre todos esos widgets crean unidad
comunicativa, sino mas bien producen ruido y
hacen que el usuario se disperse y no ingrese a

Las paginas personalizadas del Hi5 son una muestra del atiborramiento de imégenes.

donde realmente se desea que vaya. La sencillez
de un sitio no es sinénimo de pobreza grafica ni
de recursos.

Por todo ello, como enfatiza Fernandez-Coca,
"presentaremos la informacién a través del
diseno grafico del modo mas simple, claro y sin
ambigliedad alguna. Pensando siempre en la
funcioén, el para qué, de lo que estoy empleando,



News The Beatles

Beaties

Un clasico de la musica y del diseiio de interfaces en Internet.

y no en el lucimiento del disefiador o rol que en
un momento dado haya de ejercer su misién en
el caso de ausencia del mismo."

Casos de carencia de sencillez encontramos en
redes sociales como HI5 por ejemplo, en donde la
mayoria de usuarios conciben a la interfaz de su
espacio como una cartelera digital de corcho en
la que imagenes en movimiento, colores fuertes
de fondo, se acompafan por secuencias
musicales y a esto se afaden los mensajes en
video o de gréfica que establecen una estética
mas cercana al kitsch.

Secciones y canales

Las secciones establecen las diferentes tematicas
o partes en las que un medio se divide y entrega
la informacioén, y, generalmente se encuentran
dispuestas de manera vertical en los costados de
la interfaz.

El canal puede contener una o a varias secciones y
no solo tiene que ver con el tema que abordara
sino también con la forma o el servicio que
entregara. Asi, en los canales se puede encontrar
multimedia, chat, noticias, foros, etc. Comtinmente
los canales se encuentran dispuestos de manera
horizontal, integrados al cabezote de
identificacion del cibermedio o de la Web.

Un cibermedio que tiene canales establece
servicios adicionales a los meramente
informativos y promueve la interaccién y la
participaciéon entre los usuarios y el equipo de
desarrolladores y redactores.

Ubicar las secciones y canales en los lugares
conocidos por los usuarios no requiere de
aprendizaje y esta estructura es utilizada por los
cibermedios informativos, pero los mas
experimentales, orientados a un publico que no
busca inmediatez noticiosa

Un buen ejemplo de todo lo analizado
anteriormente es el sitio de The Beatles
(www.beatles.com), en donde el disefio gréfico
guarda unidad con cada mensaje, en este caso
con cada producciéon del grupo, y podemos
distinguir en la parte superior los canales y en la
inferior el desglose con sus secciones. Otro
ejemplo de division clara de canales y secciones
se la puede apreciar en el periddico digital £
Universo (www.eluniverso.com), en donde las
pestafias son canales y en la columna izquierda
estan las secciones.

Todos estos elementos estan orientados hacia la
usabilidad de la interfaz grafica del usuario, en
donde no deben existir ambigledades que
llevan a confusién en la navegacion. &
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Este libro se constituye en una aproximacién de
los géneros utilizados en la prensa de habla
castellana que aborda también los nuevos
medios, introduciéndose en los géneros que los
cibermedios desarrollan en sus pantallas.

Dividido en cuatro capitulos, Parratt inicia con los
origenes de los géneros periodisticos, su
definicibn y configuracién en la prensa
estadounidense, espafiola, alemana, francesa y en
la latinoamericana.

El segundo capitulo nos acerca a las clasificaciones
modernas de los géneros, tanto en el ambito
anglosajéon como en el castellano, ademas analiza
las propuestas mas actuales que tienen aquellas
qgue exploran si las colaboraciones ciudadanas
pueden ser o no consideradas como géneros
periodisticos por ser parte de un diario impreso.

Asi también, a los géneros informativos, a los
interpretativos y a los dialégicos, se suman otros
propuestos por académicos y profesionales que
aun no han encontrado asidero en los medios,
pero que generan discusién en el medio
universitario y periodistico.

En el tercer capitulo, la autora inicia un apartado
polémico, pues analiza las tendencias de los géneros
periodisticos y recupera el debate acerca de su
vigencia para establecer las perspectivas tanto en
los medios impresos como en los cibermedios.
Hasta aqui las reflexiones académicas, para pasar
a establecer,a modo de manual practico y de uso,
no ideal, una propuesta de clasificaciéon, a partir
de la aplicacién de los géneros.

Parratt anota que "... si bien hoy contamos con
un sinfin de clasificaciones elaboradas por
diversos teédricos, he considerado necesaria hacer
mi propia contribucién partiendo de la idea de
que los géneros sufren reajustes conforme
evolucionan el periodismo y la realidad que lo
rodea". De esta manera, este libro es una nueva
lectura sobre los géneros, desde su uso, evolucion
y aplicacién en los medios para saber qué lee la
gente y qué se le puede ofrecer como novedad.
Ademas, la autora no se queda con ninguna teoria
o postura geogréfica ni de escuela, pues "los
géneros también varian dependiendo del &mbito
geogréafico en el que se sitden".

Los géneros evolucionan constantemente y este
es el inicio de ese analisis que desde el afo 2001,
la autora realiza, convencida de que el resultado
de dicha evolucién no termina nunca. &

mara?
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Comunicar
para crear valor

La direccién de comunicacién
en las organizaciones
72,03

&

José Ignacio Bel Mallén

(Coordinador)

Bel Mallén, José Ignacio, coord. (2005). Comunicar
para crear valor: La direccion de comunicacion
en las organizaciones. Pamplona: Eunsa.416 p.

La politica comunicativa de una empresa u
organizacién se ha convertido en un elemento
clave para la consecucién de sus objetivos y la
consolidacion de la imagen publica. Es un
intangible, propio del campo del conocimiento en
las organizaciones, que se constituye en elemento
decisivo en la marcha cotidiana. Obra colectiva
sobre el proceso comunicativo en las diferentes
clases de organizaciones que presenta los
elementos esenciales que confluyen al desarrollo
de la politica comunicativa en ellas. Es un
compendio analitico para exponer las ultimas
tendencias: precisiones conceptuales vy
caracteristicas de la comunicacién, el dmbito
humano, la comunicacién en el campo de la
organizacién, comunicacién especializada en
relacién con la organizacién y nuevas tecnologias
para su servicio.g&

Bustamante, Enrique. (2004). La television
econdmica: Financiaciéon, estrategias y
mercados. Barcelona: Gedisa. Coleccién Estudios
de Television. 220 p.

La economia es imprescindible hoy en dia para
entender el funcionamiento de la televisién,
desde la produccién de programas hasta las

I D ublicaciones

estrategias de programaciéon y de marketing. La
televisiéon ha ido engendrando formas muy
diversas, publicas y privadas, analdgicas y
digitales, gratuitas o de pago, pero la l6gica
econémica se impone en todas ellas como
hegemonica. Analiza los gastos, la gestion y los
mercados de esas televisiones, desde la
financiaciéon publica o el funcionamiento del
mercado publicitario hasta los canales por abono
o de pago por consumo, incluidas las nuevas
televisiones digitales por satélite o por cable.
Estudia en todas

ellas la produccién y ’

el mercado de
programas, el papel
del marketing y de
los estudios de
mercado, los analisis
de audiencia y los
principios de las
rejillas de
programaciéon. Lla
transformacién
permanente del
medio  televisivo
muestra asi su cara
onerosa y su
corazén econdémico,
pero también comienza a desvelar las claves de su
futuro como sector punta del desarrollo
econémico y como motor central de la Sociedad
de la Informacién. g&

Enrique Bustamante

La televisién econdmica

Finunciocicn, estrategias y mercados

Crespi, Irving.
(2000).El
proceso de
opinion publica:
Cémo habla la
gente.
Barcelona: Ariel.
255p.

Presenta un
modelo del
proceso de la

Aried Conmunicacion

77




publicaciones

opinién publica en tres dimensiones: una
relacionada con los fenémenos de nivel
individual; la segunda, relacionada con los
fenémenos colectivos, y la tercera, con los
fenémenos politicos, responde qué es la opinidon
publica, como conocerla y analizarla. El modelo
trata este tema como un fenédmeno interactivo,
multidimensional, continuamente cambiante,
cuyos aspectos constituyen pautas causalmente
interrelacionadas que contrastan con la idea de
considerar la opinion publica como estado de
consenso o disenso sobre aspectos que enfrentan
a la gente en distintos momentos o
simultdneamente. El modelo integra la teoria de la
ciencia social general establecida mediante: a) lo
que sabe de la investigacion empirica sobre
distintos aspectos del proceso de opinidn
publica; y, mediante b) las teorias de rango medio
existentes. Cita muchos fenomenos y teorias de la
opinién publica, hace un repaso a los distintos
procesos en los regimenes democraticos y en los
autoritarios. Los aspectos de opinion publica
estardn siempre en el menu estandar de las
revistas de las ciencias sociales. &

Encuestas

ELEMENTOS PARA SU DISENO Y ANALISIS

Grasso, Livio. (2006).
Encuestas: Elementos
para su disefio y
anadlisis. Cordoba:
Encuentro Grupo

Editor. 184 p.

La encuesta es un
método de investigacion
importante por las potenciales contribuciones al
desarrollo del conocimiento propio de las ciencias
sociales. Explora la opinién publica y los valores
vigentes de una sociedad, temas de significacion
cientifica y de importancia en las sociedades
democraticas. Aborda las nociones basicas,
conceptos y criterios para tomar decisiones
relacionadas con el disefio de encuestas vy
procedimientos que lleven al analisis de datos y las
instrucciones para efectuar calculos estadisticos con
empleo del programa Excel. 2’2—5«‘

HOMO DIGITALIS:
ETNOGRAFIA DE LA CIBERCULTURA

Betty Martinez Ojeda

Martinez Ojeda, Betty. (2006). Homo digitalis:
Etnografia de la cibercultura. Bogoté: Uniandes-
Ceso. Coleccion Prometeo. 85 p.

Las sociedades se han dinamizado
vertiginosamente a raiz del impacto de las nuevas
redes de informacion y comunicacion que
enlazan al mundo en centros y periferias. Tiempo,
espacio y corporeidad han cambiado de
concepto, y han producido nuevas formas de
organizacion de las interacciones sociales:
simultaneidad y asincronismo en las relaciones
interpersonales ahora son posibles al abrirse un
"espacio" de encuentro de personas que
objetivamente no pueden coincidir. La forma
espacial rebasa las categorias estrictamente
locales, nacionales e internacionales gracias a la
comunicacion electrénica, y crean una nueva
forma espacial o region socio-cultural, no
geogriéfica, configurando nuevas subjetividades
enclavadas en estas relaciones simbdlicas, Unicas
en la historia humana. Esto implica la necesidad
de repensar y analizar la constitucion de las
identidades en estos nuevos contextos.
Identidades que aparecen y son compartidas al
participar de la produccién, recepcioén y consumo
de ciertos bienes simbdlicos. Se confirma que la
comunicacion es la expresion maxima de la
capacidad de interaccion social ya que por su
intermedio la identidad es representada y
compartida. Sefala las caracteristicas de la
cibercultura con sus estructuras contrastantes,
metaforas de la realidad sobre las cuales se
establecen unas nuevas formas de ser y de estar
en el mundo y de un nuevo sentido de alteridad,
bajo la redefinicién de los pardmetros clasicos: la
aceleracién del tiempo, el espacio de flujos y la
obsolescencia del cuerpo sensible como totalidad
y unicidad. Z&
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Muro Benayas, Ignacio. (2006). Globalizaciéon de  proceso. Es ®
la informacion y agencias de noticias: Entre el fundamentalmente
negocio y el interés general. Barcelona: Paidds.  practico, aunque no

METODOS DE INVESTIGACION SOCIAL
e : or o los SRR e s s

Sorprende la ausencia de datos sobre los retosy  aspectos  tedricos,
problemas de las agencias de prensa que epistemolégicos y
distribuyen los dos tercios de la informacién formales que se
publicada, posiblemente porque cumplen una  encuentran implicitos
funcién esencial pero oculta realizada en la en el quehacer

trastienda de los medios. Ofrece una mirada de
estos agentes esenciales del mundo de la
informacién, realizada desde los conflictos que
ocupan todos los dias los
diarios y los canales de
television. Habla de Ia
independencia informativa
y la presencia de los
gabinetes de comunicacién
en los hilos, del negocio y
del interés general, de los
nuevos lenguajes digitales y

investigativo.

A diferencia de otras
propuestas  sobre
metodologia de la .
investigacion, este libro intenta incorporar todo lo
que fue posible, ejemplos y descripciones

detalladas de los procedimientos a utilizar. &

REVISTAS

ASSOCIATED PRESS]

Globalizacion
de la informacion
y agencias de
noficias

Entre el negocio y el interes general

el reto multimedia, de la
transnacionalizacién de las
organizaciones y de la
necesidad de asumir pautas
multiculturales, de |la
creacién de valor en los
procesos editoriales, del
conflicto entre lo privado y
lo publico y entre el mercado y las instituciones.
Incorpora muchos datos sobre la organizacién e
iniciativas desarrolladas por las mas importantes
agencias del mundo, desde la Associated Press a
Reuters, desde France Prese a la alemana DPA o la
propia EFE. Revisa experiencias, analiza
alternativas y, a veces, propone soluciones sin
ocultar los conflictos de intereses entre las partes.
La Sociedad de la Informacion les obliga a salir de
sus espacios reservados para mostrarse y
competir en un terreno mas abierto como
proveedores de contenido y como medios. Z&

Salinas Meruane, Paulina; Cardenas Castro, Manuel
(2008). Métodos de investigacion social: Una
aproximacion desde las estrategias
cuantitativas y cualitativas. Antofagasta:
Universidad Catdlica del Norte.414 p.

El proceso de investigacidon es un ejercicio
permanente de interpelacién. Expone el conjunto
de procedimientos necesarios para avanzar en
una investigaciéon social, asi como un grupo de
técnicas de recoleccion y anédlisis de la
informacion que emerge o se crean durante dicho

~ Andrade, Jesus
Alberto. (2007).
"Estructuraciéon
para investigar en
sistemas de
informacién”. IN:
Opcidn, (54), pp.9.
Las TIC no pueden
ser estudiadas
solo pensando en
la utilidad que
puedan reportar,
de manera
independiente
del contexto social. La estructuracién es una teoria
poco usada en el campo de los sistemas de
informacion; sin embargo, ella puede ser un
promisorio camino para entender mejor coémo las
tecnologias interactian en las organizaciones.
Debido a que las tecnologias y sistemas de
informacién no pueden ser estudiados
separadamente del contexto social, este trabajo
analiza cémo la teoria de la estructuracion
formulada por Giddens es usada para ofrecer un
entendimiento tedrico entre tecnologia vy
sistemas de informacién con las estructuras
organizacionales y practicas sociales. Esta idea
equivale a decir que los sistemas sociales y los
sistemas y tecnologias de informacién son
estructuras que se ajustan bien para fortalecer el
rol del ser humano como actores en las
organizaciones. Z&
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Arellano Gault, David.
(2007)."Fallas de
transparencia: hacia una
incorporacion efectiva de
politicas de
transparencia en las
organizaciones
publicas”. IN:
Convergencia, (45), pp.
31-46.

La discusion sobre la
apertura de la informacion gubernamental forma
parte de un debate mucho mas amplio: el de la
transparencia como principio general de una
sociedad democratica. Sin embargo, este debate
estd basado, muchas veces, en una especie de
esperanza poco fundamentada tedrica y
analiticamente. Darle contenido a la categoria
social "transparencia" pareciera como lo seria su
incorporacion e implementacién efectiva en los
organismos gubernamentales. Se proponen
cuatro "fallas de transparencia” como herramienta
para avanzar en la incorporacion con un sentido
concreto y viable de la transparencia en
organizaciones gubernamentales. g

Briceo-Leodn, Roberto.
(2007)."Violencia
Urbana en América
Latina: Un modelo
socioldgico de
explicacion". IN:
Espacio abierto, (3).
pp.541-574.

La violencia interpersonal
se ha convertido en
uno de los principales
problemas de salud
publica de las ciudades
de América Latina. Pre-
senta una interpreta-
cién sociologica de la violencia en tres niveles: (a)
macro-sociales, la desigualdad social debida al in-
cremento de la riqueza y la pobreza; la paradoja
del mayor nivel educativo de las personas, pero
las menores oportunidades de empleo, el incre-

mento de las expectativas y de la imposibilidad de
satisfacerlas; los cambios en la familia y la pérdida
de importancia de la religion en la vida cotidiana
de las personas; (b) meso-sociales, el incremento
de la densidad en las zonas pobres y la segrega-
cién urbana, la cultura de masculinidad y los cam-
bios en el mercado local de la droga; (c) micro-so-
ciales, el incremento de las armas de fuego, el
consumo de alcohol y las dificultades de expre-
sion verbal de los sentimientos por las personas.
Concluye con un analisis sobre como la violencia
estd llevando no solo la pérdida de las ciudades,
sino a la ciudadania en América Latina. @éé‘

9
i}
=l
ol Diaz G., Luis Bernardo.
2 (2006). "Television y
= Estado". IN:Derecho y
i Realidad, (8), pp. 27-
- 72.
Introduce un analisis
centrado  en la

experiencia europea
del "homo videns", los
impactos del uso
comercial del espectro
electromagnético en las poblaciones y las
regulaciones existentes en la materia. Segun su
enfoque, la globalizacion de los medios masivos
de comunicaciéon ha llevado a un manejo
plutocratico y, por ende, antidemocratico de la
programacion televisiva, lo cual influye en el
comportamiento de la opinion publica, que de
manera perezosa acepta como "verdad" lo que le
transmiten las programadoras, casi siempre
vinculadas a intereses del capital. J&

Jauset, Jordi A. (2008).
"Audiéncia, publicidad y
medios". IN: Tripodos,
(Extra), pp.177-184.

Examina el origen y las

razones de la
investigacion de
audiencias y la

aplicacién actual de la
medicién de audiencias de television. Trae datos
sobre la composicion del universo y la muestra, asi



como las variables socio-demogréficas usadas hoy
en el sistema de medidas de audiencia.
Finalmente, cita las inversiones de la publicidad
realizadas a medios durante el afio 2006, e indica
el liderazgo de la televisién e Internet, su posicién
como medios de mayor crecimiento con grandes
expectativas de desarrollo a largo plazo, en un
futuro cercano. J&
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Schwaab, Reges Toni. (2007). "Para ler de perto
o jornalismo: uma abordagem por meio de
dispositivos da andlise do discurso”. IN:
Emquestao, (1), pp. 11-23.

A partir de la visién del periodismo en cuanto
proceso y discurso, y de éste como efecto de
sentidos, el presente articulo teérico trae
anotaciones sobre la relevancia del estudio del
periodismo y sus productos por medio de
dispositivos tedricos de analisis del discurso
francés. Discute la importancia de |la
observacién de la indisociable dualidad texto y
contexto, en la busqueda por aprender lo que
estad colocado en el texto, o sea, los efectos de
sentido que determinado discurso busca
producir. Son cuestiones necesarias para el
debate sobre la centralidad del periodismo
como foro informal y cotidiano de legitimacién
o deslegitimacion de saberes, y atenta al hecho
de que la existencia de wun discurso
periodistico, que es de mediacién, presupone la
relacion con otros discursos socialmente
construidos. Z&
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Valdés Ugalde, Francisco. (2008). "Gobernanza e
instituciones. Propuestas para una agenda de
investigacién”. IN: Perfiles Latinoamericanos,
(31), pp.95-119.

Aborda la diferencia entre los conceptos de
gobernabilidad y gobernanza en ciencia politica y
economia. A partir de una critica de principios
basicos del enfoque neocldsico, se plantean
hipétesis alternativas para el estudio de la
gobernanza, que incluyen, centralmente, la
estructuracién de las instituciones y la relacién de
los agentes con ellas. Con este propdsito se
evalldan explicaciones de las decisiones de los
ciudadanos en la democracia y se valoran a la luz
de su utilidad en sociedades con pronunciada
desigualdad _y alta heterogeneidad de
preferencias. J&

Base de datos documental del
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Campana de desparasitacion:
Unete a la minga por tu salud
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PMA

ministeri(‘)/de B Q MININSTERIO
educacion Cr DE SALUD
ECUADOR PUBLICA

JAPON

Nuestra institucidon colabora con el Programa
Mundial de Alimentos (PMA), ACNUR, Ia
Embajada de Japén y los ministerios de

Educacién y Salud en la realizacién de la
campafa de desparasitacién promovida en la
frontera norte del Ecuador.

Esta iniciativa interinstitucional busca reducir
los indices de enfermedades intestinales
ocasionadas por parasitos. La poblacion
infantil de las provincias fronterizas del pais
es el publico objetivo a quien estan dirigidos
los mensajes que promueven incluir
actividades basicas y diarias como lavarse las
manos, lavar los alimentos antes de
consumirlos, hervir y clorar el agua para
consumo humano.
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Mediante charlas, representaciones teatrales,
jornadas de trabajo con profesores, médicos,
padres y madres de familia, asi como con
festivales populares con zanqueros, bandas de
musica y desfiles, se quiere crear conciencia de la
sanidad alimentaria.

El CIESPAL se encargd de todas las actividades
comunicativas y de medicién de impacto de la
campana; asi, diseid todo el material educativo, y
preparé los talleres de concienciaciéon con las
comunidades y las autoridades civiles vy
educativas de las poblaciones de Esmeraldas,
Imbabura, Carchi y Sucumbios, provincias en
donde se aplica la campana.

El desarrollo de piezas y productos de
comunicacién incluyé la investigacién,
conceptualizacion y disefio del afiche, de las
cartillas de informacion, de una historieta, de los
carnés, de rompecabezas, de jingle y cufia de
audio, asi como del material audiovisual. Todo

actividades CIESPAL

este paquete comunicacional y educativo se
entrega a la poblacién, que ademas recibe
capacitacion por parte de profesionales de
nuestra institucién, quienes evalian que las
actividades cumplan con los objetivos
planteados.

Un elemento importante de esta campafia, es la
Chiva de la salud, un vehiculo motorizado que
lleva a los actores que motivan a las poblaciones
que visitan y hacen de esta campafia un suceso y
una fiesta de la salud. Z&!

Videoconferencia:
En busca de la verdad

El 15 de mayo se realiz6 el enlace virtual entre
Quito y Nueva York, para analizar la informacion
atribuida a los computadores hallados el pasado
1 de marzo, en el campamento de las FARC.

En este panel internacional participaron Miguel
Tinker-Salas, docente de Pomona University, de
California; Forrest Hylton, de New York University;
y Deborah James, investigadora de Washington
D.C. Xavier Lasso, presentador del canal del
Estado, Ecuador TV, fue el moderador y
presentador, ya que esta estaciéon televisiva
retransmitié el acto para toda América.

Durante la videoconferencia, los participantes
descalificaron la idoneidad y credibilidad de los
documentos encontrados durante el ataque al
campamento asentado en el Ecuador, en virtud
de su incoherencia.

La actividad fue organizada por el comité
"ldentidad Soberana", integrado por la Casa de la
Cultura Ecuatoriana, la Fundacién Guayasamin, la
Universidad Alfredo Pérez Guerrero, la Accién de
Derechos Humanos Monsefior Alberto Luna
Tobary el CIESPAL. &

Apoyo comunicacional:
Para desterrar la xenofobia

El Alto Comisionado de las Naciones Unidas para
los Refugiados (ACNUR) y el CIESPAL convinieron
en realizar actividades con los objetivos de
sensibilizar a la ciudadania sobre el tema de los
refugiados en el Ecuador, promover el
conocimiento necesario de las oficinas y personal
de apoyo, y combatir el clima de exclusién y
xenofobia hacia los refugiados, mediante
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campafias comunicacionales de radio vy
televisién. Nuestras redes de radiodifusion y de
canales de television en las provincias del pais
seran las encargadas de difundir la situacién de
los refugiados y de crear conciencia en la
poblacién ecuatoriana acerca de cdmo tratarlos e
integrarlos a las comunidades en un ambiente de
tolerancia y desterrando actitudes xen6fobas que
tanto mal hacen a la humanidad. &

Seminario:
Comunicacion politica estratégica

Entre el 25 y el 27 de junio se desarrollé este
seminario con expositores de mucha trayectoria y
experiencia en campanas politicas ganadoras en
la region. De igual manera, se realizaran talleres
que complementaron las exposiciones
magistrales para conseguir mejores resultados en
las campanas venideras.

Al seminario asistieron directores y asesores de
comunicacion politica, lideres politicos y
gremiales, asesores politicos y de gobiernos,
dirigentes y profesionales que trabajan y
privilegian en sus agendas el tema politico, asf
como comunicadores sociales y periodistas que
trabajan en el sector publico y privado, y
analistas y redactores de la informacién politica
en los medios de comunicacién, a quienes se les
entregd herramientas pertinentes para el andlisis
electoral y de candidaturas.

Entre los temas mas importantes para ganar las
elecciones se destacaron las estrategias de
comunicaciéon politica, las nuevas técnicas de
investigacion de votantes, la participacion
ciudadana, los métodos exitosos de
comunicacion, la financiacién y el manejo de
bases de datos para establecer estrategias.

Como exponentes participaron el ecuatoriano
Jaime Duréan Barba, los mexicanos Santa Arisveth
Mora, Juan Carlos Rios Lara y Filiberto Alfaro, el
venezolano Pedro Silva y el colombiano Gustavo
Gaitan, entre otros.

Los talleres simultaneos se enfocaron en la
investigacion de los votantes, mediante métodos
cualitativos y cuantitativos, el financiamiento y el
disefio de las campanas, la construccién de
planes de comunicacién, la validacién de
encuestas Y la resolucion de conflictos.

Con este seminario, el CIESPAL contribuyé al
fortalecimiento de la democracia y de las
instituciones politicas en el continente. 0;'
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Campana de radiodifusidn:
El medio mas influyente

La Asociacion Ecuatoriana de Radiodifusion (AER)
solicité la colaboracion del CIESPAL para iniciar
una campafa de reposicionamiento de la radio
en todo el pais, con la finalidad de promover una
reflexién sobre la riqueza que tiene la palabra
hablada.

Los objetivos de la campafa son recuperar la
potencialidad de imaginaciéon y creatividad que
tienen las historias narradas para despertar los
sentidos del oyente, y enfatizar los mensajes en
valores como el respeto, el compromiso, la
responsabilidad 'y la solidaridad, ejes
fundamentales para nuestra sociedad.



Ademads, las cufas radiales que se estdn
preparando en los estudios del CIESPAL estaran
ambientadas en las distintas regiones de nuestro
pais y con personajes que representen a sus
habitantes, quienes, por intermedio de su
dialecto, tradiciones y conocimientos,
recuperardn la cultura local que enriquece y
reafirma la identidad del pueblo ecuatoriano.

Las producciones radiales estan dirigidas y
segmentadas para cada uno de los publicos
vinculados a la radio: familiar, juvenil, infantil,
adulto, empresarial y profesional de la
radiodifusién; para cada uno se desarrollara un
formato acorde con su configuracion, con la
finalidad de que el mensaje sea preciso.

Para los publicos de profesionales y empresas
que trabajan directamente con las radioemisoras,
se preparan mensajes orientados a confirmar la
imagen de que este medio es un buen recurso
para los anunciantes, pues goza de la preferencia
de las grandes audiencias y debido a la
versatilidad de produccidn y sus bajos costos.

Para concretar estos objetivos, se preparan
cuentos narrados, piezas dramatizadas,
informativos, cufias, etc,, es decir, todos los
formatos radiales para que las audiencias y los
publicos de incidencia directa aprecien de mejor
manera las capacidades que tiene el medio.“%e;i

Docencia:
Fotografia digital

Treinta y seis estudiantes de la carrera de
Comunicacion Social de la Universidad de
Cuenca recibieron el curso de fotografia digital,
que tuvo una duracién de 20 horas académicas.

En este curso, los estudiantes aprendieron las
nociones basicas de fotografia y el manejo de
cada uno de sus equipos digitales, asi como la
diferencia entre el manejo de una_maéquina
analégica y una de nueva generacion. ﬁ'

Seminario-taller:
Comunicacién audiovisual (TV)

Veintiocho estudiantes de la Facultad de
Comunicacién de la Universidad Técnica de
Machala acudieron a las instalaciones del CIESPAL
para completar el médulo de comunicacién
audiovisual y asi finalizar su carrera universitaria.

I o ctividades CIESPAL

Los estudiantes permanecieron en la ciudad de
Quito desde el 2 al 14 de junio y trabajaron en
jornadas diurna y vespertina, en las que
produjeron notas informativas y cortos de ficcién,
ademas aprendieron a trabajar en estudio y en
campo, e hicieron practicas de camarografia,
presentacién de noticieros y de locucion. &

Publicaciones:
Métodos de investigacion social

Escrito en un tono muy didéctico y explicativo,
Meétodos de Investigacién Social: una aproximacion
desde las estrategias cuantitativas y cualitativas,
CIESPAL publicarad la segunda edicién de este
libro de Paulina Salinas Meruane y Manuel
Cérdenas Castro, docentes chilenos de la Facultad
de Humanidades de la Universidad Catoélica del
Norte, en Antofagasta.

El libro agrupa varios articulos de docentes e
investigadores que abordan los métodos
cualitativos y cuantitativos aplicados a la
investigacion social, asi como cada una de las
herramientas mas utilizadas, dependiendo del
tipo de investigacidn que se desarrolle. Este texto
no es un manual, pero puede ser utilizado como
tal por su sencillez. g&!

Publicacion:
Informacion estética en el relato

Es el libro de Juan Manuel Rodriguez, miembro
del Consejo Editorial de revista Chasqui, que
forma parte de la coleccién Intiyan con el numero
50. En este trabajo, el autor investiga las
categorias estéticas que tienen los relatos de la
denominada generacién del treinta,
principalmente en las obras de los autores del
Grupo de Guayaquil. Este es un aporte a la
investigacién histéricay a la critica de la literatura
de nuestro pais. &

Apoyo:
Comision de la Verdad

El CIESPAL brindard apoyo en el drea de
comunicacion a la Comision de la Verdad, entidad
que se conformo para investigar los crimenes de
Estado cometidos desde 1984 hasta la actualidad.
Nuestra institucién comprometié su trabajo en
produccién de piezas audiovisuales para difusién
entre los medios de las redes de radio y tv, asi
como también un documental. &

ol
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iV Premio Latinoamericano de Periodismo
en Salud, Red-Salud 2008

Trabajos de cualquier género periodistico,
publicados entre el 1 de enero de 2007 y el 15 de
septiembre de 2008, cuyo tema sea la salud y el
cambio climético.

Dotacion:

Primer premio: 2.000 délares.

Segundo premio: 1.000 délares.

Tercer premio: 500 délares.

Fecha limite; 15 de septiembre de 2008.

Mas informacion:
http://www.comminit.com/es/la/redsalud.

Concurso Subregional Andino de
Periodismo en Gestion del Riesgo

Podran participar trabajos individuales o
colectivos, de cualquier género periodistico,
publicados en periédicos, revistas ¢ medios
electronicos de la Comunidad Andina, entre el 1
de enero 2007 y el 30 de junio de 2008.
Dotacion:

Primer premio: un computador portétil Sony Vaio
VGN-CR260F.

Segundo premio: un computador portétil Dell
Inspiron 1525.

Tercer premio: un IPod Touch 16 Gigas.

Todos los premios se publicaran
http://www.comminit.com/es/mainpage/549.
Fecha limite: 2 de julio de 2008.

Inscripciones:
http://www.comminit.com/en/node/add/content-
premio-predecan?destination=mainpage/549.
Mas informacién:
http://www.comminit.com/en/node/267835.

Centro Pulitzer

A través de su programa Cobertura de Crisis, el
Centro Pulitzer ofrece fondos para subvencionar
viajes internacionales de periodistas que presenten
proyectos de temas y regiones de interés mundial.
El proyecto tiene que incluir un plan de distribucion
en los medios estadounidenses. El monto de la
subvencién por viaje dependera del proyecto y el
plan de presupuesto. La mayoria de las
subvenciones van desde 3.000 a 10.000 dolares,
pero pueden ser hasta de 20.000 dolares.

Mas informacién: info@pulitzercenter.org
http://pulitzercenter.org/openmenu.cfm?id=7.

, Festivélles

Xl Festival Internacional de Cine para Nifios y
Jovenes. Divercine 2008

Fecha: julio 7,2008.

Ubicacion: Montevideo, Uruguay.

Reconocimientos:

# Premio Guri al mejor filme o video del Festival.

= Premio del Festival a los mejores filmes y
videos de corto y largometraje, en las
categorias ficcidn, animacién y documental.

# Premio UNESCO a la mejor produccion de cine
o video de América Latina y el Caribe, 2.000
dolares.

® Premio UNICEF al mejor filme o video del
Festival que promueva los derechos de la
ninez.

® Premio OCIC al filme o video que resalte los
valores humanos.

® Premio a la mejor Opera Prima del Festival.

Fecha limite: 15 de abril de 2008.

Contacto: Ricardo Casas, Instituto de Medios
Audiovisuales para Nifos y Jévenes IMAN,
casasr@adinet.com.uy, ricardocasasb@gmail.com.

Tercer Festival de Cine y video
Latinoamericano "SURrealidades" (2008)

Fecha: septiembre 9,2008.

Ubicacion: Bogota, Colombia.

El tema para 2008 es el Cambio Climatico y el pais
invitado es Bolivia.

La fecha de realizacién de las producciones
participante debe ser después posterior a
enero de 2003.

Fecha limite: 20 de julio de 2008.

Contacto:

Tercer Festival de Cine y video Latinoamericano
"SURrealidades" (2008). Bogot4, Colombia.
surrealidades@gmail.com.

Congreso Regional de Informacion en
Ciencias de la Salud -CRICSS8

Fecha: septiembre 16, 2008.

Ubicacion: Rio de Janeiro, Brasil.

Tema: Informacién y conocimiento cientifico

para la innovacién en salud.

Inscripciéon: 115 ddlares, hasta el 30 de julio de

2008; 225 ddlares, del 31 de julio al 8 de

septiembre de 2008; y 280 délares, durante el

evento.

Mas informacién: _
http://www.crics8.org/php/index.php?lang=es.§,§‘?§§3l



» Terminal Terrestre Ouitumbe

{luito es una ciudad singular, con gran inferés por su especial configuracién v un gran

encanto por su parficular emplazamiento; requiere por ello mismo de un gran esfuerzo
de planificacién y gestién y sobre todo de la blsgueda de nuevas formas de
relacionamiento entfre la ciudad y sus ciudadanos.

El Municipio de Quito a través de la Empresa de Desarrollo Urbano de Quito, Innovar.uis,
contribuye al progreso de la ciudad, ejecutando proyectos dirigidos a la comunidad,
mediante {a inversion de fondos poblicos y privados. Pone especial atencion a espacios
tradicionales como el Lentro Historico de Quito y los barrios populares, con programas
inéditos y novedosos como el de Rehabilitacién del Centro Histérico y el denominade "Mi
Barrio Linda” gue tiene como objetivo mejorar la calidad de vida de miles de familias que
viven en sectores periféricos de la ciudad capital.

Ademis lleva adelante proyectos innovadores de gran trascendencia para la urbe, como
el nuevo Terminal Terrestre Ouitumbe, el Tren Rapido de Ouito, y el Sistema de
Estacionamientos, entre otfros. Asi mismo ejecuta ambiciosos proyectos de vivienda
como Liudad Bicentenario al norte y (iudad Quitumbe y E) Garrochal al sur de la ciudad.

INNOVaruio

EMPRESA DE DESARROLLO URBANO DE QUITO

ALCALDIA METROPOLITANA

» Mi Barric Lindo




{POR QUE FORTALECER A LOS
GOBIERNOS PROVINCIALES?

Un fuerte nivel intermedio de gobierno es ESCENCIAL para
fortalecer la democracia y la descentralizacin politica en el pais. El
rol del nivel intermedio de articular los intereses politicos
territoriales con lo nacional no puede asumir otro nivel del
gobierno.

Por esto, proponemos un gobierno con un fuerte nivel intermedio,
y solicitamos que se fortalezcan los Consejos Provinciales.

Si: a los Consejos Provinciales fortalecidos como nivel intermedio
de gobierno

‘“'!%,k\\

NO: a los Consejos Provinciales con competencias disminuidas
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El personaje

German Castro Caycedo
Escriben sobre la obra de este cronista colombiano:

Simoén Espinosa Jalil, Pablo Escandén, entre otros.

Portada

Periodismo narrativo

Jorge Lanata, desde Argentina, sobre la narrativa periodistica en los medios.

Carolina Ethel, desde Espafia, nos cuenta sobre Ios nuevos cronistas.

Byron Rodriguez, desde Ecuador, reflexiona sobre las imbricaciones entre realidad y ficcion.
Guillermo Osorno, director de la revista Gatopardo, nos entrega los criterios editoriales para publicar

relatos sobre la realidad.

Como siempre, los temas de Coyuntura, las agendas mas actualizadas y en Aula, los consejos mas

practicos.

Suscribase a Chasqui y no pierda la oportunidad de tener en sus manos el nimero 103.
Chasqui, revista latinoamericana de Comunicacion.
Escribanos a chasqui@ciespal.net o a chasquirevista@gmail.com y visite nuestro blog
http://chasquirevista.wordpress.com
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La equidad, enfre macroeconomia
y politica social

COYUNTURA
Bernardo Kliksberg
Margarita Lopez Maya
APCORTES

Jorge M. Battaglino

TEMA CENTRAL
José Antonio Ocampe
Gilberto Depas
Hans-Jiargen Burchardt
Rolando Cordera
y 3 . . Leonardo V. Vera

o Alguras caract i atori Michael Danderstids

influencia er v dor R Carlos Musst / José Robetta R. Afonso
* Teoria econdmica y diencias sodiales: alienacion, fetidis

LIBROS

NUEVO LIBRO
La Pobreza Digital: Perspectivas
desde América Latina y el Caribe

La Pobreza Digital incluye siete poderosos capitulos
desarrollando las herramientas disponibles de
regulacion para promover acceso, participaciéon y
empoderamiento de comunidades marginadas y
pobres, El libro entrega un analisis innovador de
oferta y demanda por las nuevas tecnologias de la
informacién y la comunicacion para definir, medir e
investigar, por ejemplo, nuevos modelos de
propiedad y administracion de redes.

Didlogo Regional sobre la Sociedad de la Informacién —~DIRSI- es una red de profesionales e instituciones que buscan crear conocimiento para
fortalecer politicas que promuevan una participacién efectiva en la Sociedad del Conocimiento de las comunidades pobres y marginadas de

América Latina y el Caribe.






