Curta a nuestres leclores

onemos a consideracion de nuestros usuarios la edicién N° 100 de la
Revista Latinoamericana de Comunicaciéon Chasqui, que trae como
tema central la investigacién en la comunicacion, tratado por dos
especialistas de renombre, como son Luis Ramiro Beltran y José Marques
de Melo, quienes analizan el desarrollo de la investigacion desde las cuatro
tltimas décadas, destacando la responsabilidad del comunicador como
generador de mensajes con proyeccion mds alla de lo aparente.

El desarrollo tecnologico de los medios de comunicacién exige mayor
apertura y agilidad en las fuentes informativas, tema que es analizado por
José Zepeda Varas y Daniel Prieto Castillo, quienes detallan el derecho a la
comunicacién como importante soporte de los periodistas a la hora de
realizar su trabajo.

Fernando Veliz, desde Chile, nos invita a reflexionar sobre el desarrollo
alcanzado por el conocimiento social respecto de su propia realidad, sobre
la base de los cambios que la historia recoge a lo largo de los siglos,
teniendo como denominador comin a la comunicacién como lazo de
relacion entre los seres humanos y entre éstos y su entorno.

La crisis econdémica que agobia a un alto porcentaje de la humanidad ha
obligado a desarrollar estrategias econdémicas para combatirla, y Fabiana
Feijoo rescata el papel de la comunicacién para activar procesos de apoyo
econdmico social, como los microcréditos.

Los altos sitiales alcanzados por las grandes corporaciones
transnacionales han dado lugar al aparecimiento de mitos y leyendas que,
muchas veces, provocan el rechazo a la imposicién de sus intereses
mercantiles, situacion que es analizada en buena forma por el argentino
Miguel Santagada.

El uso del marketing por parte de organismos seccionales, como
herramienta para generar imagen y captar recursos del sector privado, que
les permitan realizar obras, es un tema que lo trata a profundidad la
catedratica mexicana Amaia Arribas Urrutia, quien enfoca este tema como
alternativa para fortalecer a las arcas municipales.

La incursién de la television digital en América Latina es cuestion de
tiempo, pues lo analégico pasara a la historia cuando lo digital se imponga
como una realidad que el mundo desarrollado ya esta disfrutando, aunque
para esto se deban cambiar los conceptos de television e incluso la forma de
vida, pues su disfrute dependera, ademas, de la capacidad econdémica para
acceder a un televisor de alta definicion, segin un andlisis de Fernando
Fuentes.

Un tema recurrente en nuestros paises latinoamericanos es el referido a la
defensa del periodismo profesional, accién que tiene varias aristas que son
consideradas en un ensayo bien logrado por parte del espafiol Angel Arrese,
quien reivindica para el lector los beneficios de un trabajo profesional por
parte de los comunicadores.

Al igual que en ediciones anteriores, el namero 100 de Chasqui presenta
contenidos que, estamos seguros, seran un gran aporte para la actualizacion
de conocimientos referidos a la comunicacion y el periodismo, como el uso
del articulo como género persuasivo para la comunicacion politica, que lo
escribe Rafael Yéanez Mesa, el impacto de la publicidad en los jovenes, y la
oferta bibliografica en temas de comunicacién y periodismo.
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Rafael Yanes Mesanm

os partidos y las instituciones publicas
L disponen de peridédicos y revistas que
realizan la comunicaciéon directa con unos
contenidos ideoldgicos que identifican al medio
informativo. Son publicaciones que emiten el
mensaje sin la mediacién de un profesional
independiente. El objetivo que se pretende al
elaborar su contenido es siempre persuasivo, y su
direccion ideoldgica la comparten todos los que
participan en el medio. Por ello, la estructura del
mensaje se disefia en su integridad atendiendo a
este fin, con una titulacién, unos componentes
graficos y un texto elegidos en su totalidad por el
comunicador politico.

Parece indiscutible que una publicacién de estas
caracteristicas no tenga la credibilidad que se le
otorga a un medio que, al menos aparentemente,
es imparcial al no estar editado por una
organizacién politica o institucién publica. Un
periodico editado por una entidad con intereses
politicos se lee con la misma suspicacia que un
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anuncio publicitario, aunque la comunicacién
politica puede siempre presumir que se hace en
nombre del interés publico. Pero su contenido no
es fundamentalmente informativo, sino que
persigue una reaccion de trascendencia social en
el destinatario a través de un mensaje persuasivo.
El receptor sabe, y lo acepta, que se trata de un
medio que ha sido elaborado con una
determinada intencionalidad.

El mensaje publicitario, como comunicacion,
debe tener un grado de credibilidad para
conseguir el éxito deseado, por lo que tiene que
adaptarse a las particularidades del sector de la
poblaciéon a la que va dirigido. El receptor
percibe la publicidad sabiendo que es un mensaje
interesado, aunque su disefio puede lograr que
esa barrera desaparezca parcialmente y llegue
como una informacién creible. Ese mismo
objetivo persigue la comunicacién politica
directa, para lo que adopta formatos novedosos
de aparente objetividad, aunque siempre tiene la
identidad de quien la edita.

Rafael Yanes Mesa, espafiol, doctor en Ciencias de la Informacién por la Universidad de La Laguna, Islas Canarias, Espaha. Autor
de varios libros, entre ellos, Géneros periodisticos y géneros anexos.

Correo-e: rafaelyanesmesa@yahoo.es
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Un género utilizado por los politicos

Pero también en los medios informativos
convencionales se incluye comunicacion politica
directa a través del articulo. Son muchos los
politicos que utilizan este género periodistico
para llegar de forma directa a los ciudadanos a
través del periodismo escrito. Aqui también el
comunicador politico elige todos los
componentes del texto sin la intervencidn de la
direcciéon del periddico, que se limita a conceder
un determinado espacio en el que su autor goza
de absoluta libertad de expresion.

El mensaje
publicitario tiene
que adaptarse a
la poblacion a la

que va dirigido

El articulo en general, como género de opinion,
est4 jugando un papel cada vez més importante
en la sociedad actual. Se trata de un texto en el
que se proyectan de forma intencionada
determinados puntos de vista acerca de la
actualidad. Los  articulistas no  son
necesariamente  periodistas  profesionales
integrados en la plantilla laboral, pues en muchas
ocasiones se trata de escritores cuya actividad
principal no es el periodismo. Con el articulo se
explican los hechos desde sus antecedentes, se
predice el futuro y, sobre todo, se formulan
juicios de valor. Esto concede una gran libertad
de expresion a su autor, quien adopta un estilo
editorializante, es decir, solicitante de adhesidén
hacia sus planteamientos. Es un texto que valora
la actualidad y que tiene gran repercusién en los
lectores. Un género periodistico que no tiene
como fin principal informar al lector, sino formar

su opinién sobre hechos importantes de la
actualidad.

Cuando quien firma el articulo es un politico, no
se modifica ninguna de estas condiciones. El
comunicador politico dispone de un espacio
exclusivo, que puede utilizar con entera libertad
como si se tratara de un medio propio de su
institucién partidaria o puablica, aunque goza de
mayor credibilidad por el simple hecho de estar
ubicado junto a otros textos que expresan
opiniones diferentes. El comunicador elige el
titulo, y las palabras que aparecen en el texto son
las que prefiere utilizar, sin la intervencién de
alguien que pueda interpretar lo que ha querido
decir. El articulo es una herramienta muy util,
pues logra que la comunicacién politica sea
directa en un medio ajeno.

Intentar gobernar sin el concurso de los medios
de comunicaciéon de masas, en la actualidad, es
tarea inuatil. Para lograr la confianza de los
ciudadanos es imprescindible poder dirigirse a
ellos, por lo que contar con canales de

comunicaciéon adecuados resulta
prioritario para los
politicos. .
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Pero también para el ciudadano es una necesidad
conocer lo que piensan sus gobernantes, es decir,
los medios de comunicacidon social son vélidos
para los dos componentes de ese didlogo
permanente que debe existir en una democracia
participativa. En un sistema no democratico, el
canal informativo es necesario solamente para
quien detenta la autoridad absoluta. No serd un
medio para la comunicacién en dos direcciones.

Se transforma en un instrumento del poder
establecido para su supervivencia, por lo que el
control férreo de los medios informativos es la
primera preocupacion de un dictador, quien
intenta que la comunicacién politica siempre sea
directa y unidireccional.

Un género entre la opinion y la actualidad

El Diccionario de la Real Academia Espafiola
define el articulo como "cualquiera de los
escritos de mayor extensidon que se insertan en
los periddicos u otras publicaciones analogas".

Desafortunada enunciaciéon que no se ajusta en
absoluto a la realidad. No son articulos todos los
escritos periodisticos, ni, por supuesto, tampoco
su extension es un rasgo que los diferencie de
otros textos. Con esta definicién lamentable se

incita a confundirlo con los demas géneros
periodisticos. No es correcto considerar que el
articulo es un término que responde a una
concepcion globalizadora de todos los textos de
opinidén, ni, por supuesto, de cualquier escrito
publicado en la prensa. Se trata de un género
periodistico con unas caracteristicas propias y
diferenciadas de los demads, en el que su sello de
identidad lo determina la absoluta libertad
expresiva de quien lo firma.

El articulo es, sencillamente, un comentario
interpretativo de la actualidad. Viene a ser un
complemento de la noticia, pues de esta surge y
en ella est4 inspirado, por lo que su caracteristica
principal es su estrecha vinculacion con la
actualidad informativa. Se trata, por tanto, de un
género que esta intimamente ligado a la noticia
que lo origina. Por eso es destacable su caracter
efimero, como nos recuerda Armando de Miguel
al afirmar que "las paginas de opinién son un
bien fungible y perecedero, pues solo sirven si
son consumidas a diario”. Los articulos leidos
fuera de su tiempo son muchas veces
ininteligibles, pero no debe interpretarse como
un defecto, sino como una caracteristica positiva
que los define como un género literario con
personalidad propia, ya que en estos trabajos
periodisticos no se utilizan los hechos como
materia prima esencial, sino la emanacién
ideoldgica que es producida por tales sucesos. Lo
importante es la interpretacion personal de lo que
ha ocurrido.

Con el articulo

se explican los hechos,
se predice el futuro

y se formulan

juicios de valor
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La claridad y la belleza
pueden llegar a ser
incompatibles para

la comprension

rapida que todo
trabajo periodistico

debe perseguir

José Maria de Areilza habla del articulo como un

género creativo con un importante componente
de belleza expresiva. Nos ofrece una definicién
en la que, de forma literaria, menciona las
caracteristicas fundamentales que a su juicio
tiene este género periodistico: "sintesis de lo
temporal con lo permanente, maridaje del
acontecimiento con un contexto, simbiosis del
pensamiento con el relato, contar la historia
como una noticia y hacer de la noticia una
historia, mezclar la cultura con la observacion
directa, la filosofia con el suceso, y la anécdota
con la categoria”.

Formato y estilo libres

La estructura formal y el estilo del articulo son
mas libres que en el resto de los géneros, aunque
podemos aceptar que hay dos reglas bésicas
ampliamente admitidas: hacer un principio
atractivo para el lector, y dejar lo mas importante
para el final con el objeto de que al receptor le
quede grabado su mensaje sin ninguna alteracion.

En el caso de un articulo politico, es
fundamental que termine con un mensaje claro
sobre la posicién desarrollada a lo largo del
texto. Incluso, es conveniente que la dltima frase
esté estructurada de manera que en pocas
palabras el lector relacione el titulo con la
argumentacion expuesta y la idea central.

Para lograr esa atraccidn, el texto debe tener
equilibrio eufénico. Aunque se trata de un
escrito, es importante la variedad de sonidos que
desprende. En el momento de la lectura se
percibe su pronunciacién, de modo que la
eleccion de palabras que no repitan silabas es
importante para que desprenda armonifa. Y
correccion lingiiistica. El articulo debe respetar
escrupulosamente las reglas gramaticales del
idioma, teniendo siempre la posibilidad de afiadir
los elementos creativos que considere pertinentes
para lograr un conjunto estéticamente atractivo.

En muchas ocasiones, la claridad y la belleza
pueden llegar a ser incompatibles, ya que la
estética se puede convertir en un riesgo para la
comprension rapida que todo trabajo periodistico
debe perseguir. El articulo debe evitar el puro
esteticismo y el barroquismo expresivo, pues se
trata de un género periodistico, y la claridad es
condiciéon imprescindible. Por tanto, el articulo
debe estar redactado con belleza expresiva, pero
sin renunciar a la claridad.
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cuando su autor adopta una posicién de

N 0 sé deb e autosuficiencia y dogmatismo; el estilo objetivo,
. . que se caracteriza por la frialdad en la exposicién

como ﬁn pl‘ l”Clpal de los hechos; y el estilo interpretativo, que es el
que plantea un razonamiento coherente en la

in form ar al lector; Sino valoracion de la actualidad informativa, y es el
que mas adecuado resulta para un comunicador

politico.

formar su opinion

Es decir, el articulo, al ser periodismo, también

SObr e heChos tiene que cumplir las caracteristicas que lo
definen como tal, por lo que debe ser claro,
importantes sencillo, conciso, denso, natural y

breve, aunque tantas condiciones
determinan un concepto de articulo
bastante difuso, ya que si el asunto
es libre y tiene finalidad valorativa,
pero también es un texto de
entretenimiento situado entre la
literatura y el periodismo, y
ademds estd redactado por un
escritor famoso o un responsable
publico aunque también puede
ser un periodista, podemos
concluir en que el articulo es
un "cajon de sastre" donde
cabe de todo.

Funciones del articulo
politico

Para Luisa Santamaria, las
funciones del articulo
politico, como reflejo de
la opinién en una
sociedad democratica, son cuatro: la
informacién a los gobernantes, la contestacién, la
adopcion de medidas importantes y el consenso.
Sin embargo, mds parecen etapas de la misma
funcién, que no es otra que la de formar una
El estilo propio de los articulistas es el de opinién publica orientada hacia un determinado
"solicitacién", bien en su forma objetiva 0 en la  punto de vista. El articulo canaliza los
interpretativa, pero siempre dentro de los acontecimientos diarios hacia una opinién
llamados estilos "editorializantes". El autor preconcebida y subjetiva, pero debe estar
busca, por encima de todo, convencer al lector, y  argumentado de forma concienzuda, basado en
para ello puede utilizar, segiin De Gregorio, tres  documentacion, y apoyado en el andlisis de los
formas de expresién: el estilo didascalico, origenes del hecho comentado, asi como en sus
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posibles consecuencias. Los periddicos, en su
conjunto, pueden ser considerados como la gran
tribuna de expresion de la comunidad acerca de
los problemas que le afectan, y esta funcién se
realiza fundamentalmente mediante este género.

Basado en todo lo dicho anteriormente, podemos
definir el articulo politico como aquel texto
periodistico de opiniéon que refleja la
interpretacion que un responsable publico hace
sobre asuntos de la actualidad politica. Se trata
de un texto que normalmente contiene bastantes
componentes literarios, ya que la belleza

expresiva puede determinar su aceptacion.

Intentar gobernar
sin el concurso de los
medios de comunicacion

es tarea inutil

La libertad en la expresion de un articulo le
otorga también al autor un mayor grado de
responsabilidad ante sus lectores, con un
compromiso ético. Para Fernando Lopez Pan, la
credibilidad del articulista hace que se acepte con
facilidad sus planteamientos, de acuerdo con la
idea planteada por Aristdteles hace 25 siglos:

Por el caracter, cuando el discurso se dice de
tal manera que hace digno de fe al que lo dice,
pues a las personas decentes las creemos mds y
antes, y sobre cualquier cuestion, en general, y
en las que no hay seguridad sino duda también
por completo.

Ese compromiso ético es la cualidad que hace al
autor de un texto digno de confianza ante sus
lectores, al lograr la autoridad moral para
dirigirse a ellos. El politico que publica un
articulo debe hacerlo cumpliendo cuatro
condiciones, sin las cuales es imposible
conseguir lo que todo autor persigue, que es tener
credibilidad: ser sincero, honrado, valiente y
responsable. La ética condiciona el estilo
periodistico, pues cuando se domina el lenguaje
y se conocen los efectos -en ocasiones
demoledores- de  algunas  estructuras
periodisticas, se hace necesario el contrapeso de
una deontologia profesional asumida plenamente
por todos aquellos que firman un articulo.&

Chasqui 100 - Prensa

63



