


Una oportuna explicacion

on la complacencia de siempre, ponemos en
estras manos este nuevo namero de la Re-
vista Chasqui, aunque con un atraso que lamenta-
mos sobremanera. La causa, un problema
imprevisto en la administracioén, que surgié a princi-
pios de aifio, pero que fue superado definitivamente.

Hoy nos encontramos empefiados en recuperar
el tiempo perdido. Como podrin apreciar, no se
han registrado cambios en las politicas de la publi-
cacion, pues siendo parte de una Institucion de tan-
ta solidez como CIESPAL, cualquier problema es
transitorio y no puede incidir ni en su contenido ni
en su disefio.

Debo explicar a nuestros suscriptores que los ni-
meros Gltimamente aparecidos 47 y 48 han sido en-
viados oportunamente. Lo seguiremos haciendo,
cumpliendo con nuestro compromiso que estipula
el nimero de ejemplares de cada suscripcion, sin
referirse a afios calendario.

®Wn este nimero, le estamos ofreciendo tres
Zamobdulos: "De la literatura al cine", "Dias de
radio" y "Comunicacién v género". Ademads, tres arti-
culos de debate con temas de tanta actualidad como
las estrategias de comunicacién en el problema me-
xicano de Chiapas. Dos entrevistas; resefias, noticias
y temas referentes a la actividad de UNICEF en el
campo de la comunicacion.

Hemos considerado necesario abrir espacio para
que se aborde el tema cine, dada su permanente ac-
tividad y consideramos oportuno incluir el pensa-
miento de un distinguido escritor ecuatoriano,
cabalmente cuando se estd rodando una de sus no-
velas, "Entre Marx y una mujer desnuda”.

En radio, es tan amplio su campo de accién que
trataremos de abordarlo si es posible en todos los

nimeros de la revista. En esta vez, damos énfasis en
la radio comunitaria, alternativa o popular, a raiz de
un seminario de ALER que contd con la partticipa-
cién de distinguidos profesionales de varios paises
de América Latina.

En género, ofrecemos trabajos que vinculan a la
mujer y la comunicacién, con nuevos enfoques y
pronunciamientos. "Son indispensables todos los
aportes y esfuerzos que se hagan para que las dife-
rencias entre mujeres y hombres sean mejor enten-
didas y mejor transmitidas”", es un pronunciamiento
generalizado; pero también hay quien opina: "No
nos interesa que se nos reconozca igualdad con los
hombres, siempre hay diferencias, pero exigimos
que no nos consideren inferiores".

Hemos obtenido, como en nimeros anteriores,
la colaboracién de conocidos especialistas en los te-
mas tratados; sabemos que solo asi se puede mante-
ner el prestigio que ha logrado la revista en sus
doce afios de permanente servicio a los profesiona-
les y estudiantes de comunicacién a nivel interna-
cional.

L provecho la oportunidad para pedir a nues-
0s lectores que nos escriban dindonos su-
gerencias, haciéndonos criticas si hubiere razén
para ellas, informandonos sobre hechos y publica-
ciones que tengan relacién con nuestra especializa-
cién: comunicacién social. Consideramos que una
mayor vinculacién entre vosotros, CIESPAL y quie-
nes hacemos la revista Chasqui serd positiva para
todos.

Finalmente, quiero recalcar en nuestros firmes
propositos de colaboracién con revistas similares,
asi como en la invitacién a los profesionales del ra-
mo para que nos envien sus colaboraciones.

Jorge Mantilla J.
Editor (e)
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adaptacion de
ualquier novela al cine
o la television, siempre
despierta polémica. No son
pocos los que serialan que la
mayoria de las veces la
trama se ve desfigurada. Este
modulo acerca algunas
reflexiones sobre el proceso
que lleva del libro a la
pantalla.

4 Ciney literatura,
Jorge Enrique Adoum

6 Garcia Marquez en el cine,
Jorge Cisneros

8 Cine en labiblioteca,
IAaki Esteban Bilbao

9 “Siempre que leemos una
novela estamos viendo una
pelicula®,

Anibal Alexandre

10 Entre Marx y una mujer
desnuda,
Omar Ospina Garcia

DiASs DE
RADIO

pesar de la censura y
los problemas
economicos

que deben enfrentar,

las radios populares de
América Latina, siguen
ganando espacios.

De su desarrollo depende en
gran parte, una mayor
profundizacion de la
democracia.

13 Comunicacion y democracia,
Asdrabal de la Torre

17 Escenario de democracia,
Javier Ponce C.

21 Imaginando el futuro,
ALER

26  Capacitacién radiofénica en
los nuevos tiempos,
Maria del Carmen Cevallos

28 Clausuran Panamericana de
Uruguay,
Jorge Velasquez

29 Juventud en FM,
Lourdes Barrezueta

32 Primeras, populares,
educativas,
Liliana Berta

35 ;Qué hacer para instalar una
radio popular?,
Carmen Pueyo

38 ElClubde amigos,
Hernan Gutiérrez

40 "No queremos una sola voz",
Lourdes Barrezueta

44 Hacer radio es producir
realidad,
Maria Cristina Mata



os comunicadores que
han becho de su vida
un compromiso con la
sociedad: Santiago es uno de
los mayores caricaturistas de
Brasil, Arturo Pérez Reverte
es uno de los corresponsales
de guerra de mas prestigio.

48 Santiago y la caricatura en
Brasil: mostrar que el rey esta
desnudo
Paulo de Tarso Riccordi

52 Arturo Pérez Reverte: la vida
de un corresponsal de guerra,
Carmen de la Sema

NuestrRA PORTADA

Yaravi. Oleo sobre tela, 60 x 80 de
Washington Iza.
El autor es ecuatoriano y su obra ha
sido exhibida en diversas exposiciones
nacionales e internacionales.

Taller Linea Luz
Telf. 265 - 608 623 - 619

Quito - Ecuador

COMUNICACION Y
GENERO

A 12 los iltimos arios se
comenzo a dar mds

d importancia a la
relacion entre género y
comunicacion, sin embargo,
todavia queda un largo
camino por recorrer.

55 Periodismo diferente,
Yoloxochitl Casas Chousal

59 Elolvido de la mujer sujeto,
Rosa Maria Alfaro

65 Género, comunicacién y
desarrolio,
Fabiola Campillo

67 Resolucién de Ecuador.

69 Mirta Rodriguez y "Bohemia",
Lucia Lemos

72 Elejemplo de la revista
Domingo: Sherezade,
Kintto Lucas

73 Andlisis de materiales
educativos,
César Herrera

Género y comunicacion

% T
é_e;l'libro e ot
Estrategias comunicativ
en Chiapos y Hoitf

DEBATE

77 Chiapas: los protagonistas y
sus estrategias de
comunicacion,

Guillermo Orozco Gomez

81 Haiti: Recuerdos de Truman
Capote,
Marcia Cevalos

84 Golpes contra la prensa
haitiana,
Nellio Palanquet

86 Avisos
92 TUNICEF

96 ACTIVIDADES DE CIESPAL
99 RESENAS

FoTO DE PORTADA
INTERIOR

EDGAR NARANJO
MARIUSHKA BONILLA

folografARTE

Alemania 876 y Mariana de
Jesus
Telf. 553- 829




JORGE ENRIQUE ADOUM

_
)

Cl1e

y literatura

El lanzamiento de la undécima edicion de la novela de Jorge Enrique
Adoum Entre Marx y una mujer desnuda y el comienzo simultdneo de
la filmacion de la pelicula basada en esa obra, ba puesto nuevamente
de relieve, el recurrente tema de la literatura llevada al cine. En ese
sentido, en agosto, se llevo a cabo una mesa redonda en la que
participaron como exponentes Camilo Luzuriaga (director del filme),
Omar Ospina (critico cinematografico) y Jorge Enriquie Adoum.

En el siguiente articulo -basado en su exposicion en la mesa redonda-,
el reconocido escritor analiza como debe ser para él la vinculacion
entre literatura y cine.

L

Quizas la relacién mayor, si no la
Unica, entre el cine y la literatura ra-
dica en el hecho de que el gui6n ci-
nematografico es un texto escrito.
Entre los signos del lenguaje cine-
matografico y los signos literarios
existe una diferencia fundamental,
gue los guionistas y hasta los direc-
tores olvidan a veces: el lenguaje ci-
nematografico esta hecho de
imagenes y el literario de palabras
(aunque éstas susciten en el lector
imagenes). El cine es, por esencia,
visual. La aparicién del cine hablado
y las conveniencias del mercado han
desvirtuado la mayoria de peliculas
en una sucesién incesante de dialo-
gos hasta el punto de que, extre-
mando el ejemplo, se las podria oir
sin necesidad de ver. Algo como el

JORGE ENRIQUE ADOUM, ecuatoriano. Escritor.
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género del radioteatro, en vias de
extincién. Sin embargo, algunos rea-
lizadores, fundamentalmente los eu-
ropeos, recuerdan aln mas la
importancia del silencio en el cine.
No me refiero, en particular, a la pe-
licula de Bergman que lleva ese titu-
lo sino, por ejemplo, a Ef ladrén, en
la que no se dio una sola palabra, a
El duelo, la primera obra de Spiel-
berg, en la que hay solo una o dos
frases y, mas recientemente, a El
piano, donde la existencia del tema y
del personaje permiten u obligan, al
realizador a economizar dialogos.

1L

De la novela, la nouvelle o el
cuento pasan al cine solamente el
dialogo y la anécdota: no puede pa-
sar a la pelicula la escritura y rara
vez pasa la narracién. Por eso gran-
des novelas, como Un amor de

Swan, de Proust; El gran Gatsby, de
Scott Fitzgerald o Bajo el Volican, de
Malcolm Lawry, por no citar sino tres
obras maestras de este siglo, han
dado origen a pelicutas mediocres,
mientras que grandes peliculas -sir-
va como ejemplo la mejor de ellas:
Lo que el viento se llevd- se basan
en novelas de calidad discutible. Po-
cas son las que se han salvado de
este destino: La muerte en Venecia,
de Thomas Mann; E/ maestro y Mar-
garita, de Bulgakov y El camino de Ia
serpiente, de Lindgren... He hojeado
en Paris La lista de Schindler, no la
he leido, pero parece imposible que
la novela tenga la misma densidad o
el mismo efecto que la pelicula.

.

Arte del siglo XX -por ser una
creacién colectiva, porque no existi-
ria sin los adelantos tecnolégicos,



porque resume y satisface al mismo
tiempo esas dos aspiraciones con-
tradictorias del espiritu burgués que
son viajar y quedarse coémodamente
sentados-, nadie estd libre de la in-
fluencia del cine: convivimos con él,
estamos en parte formados por él,
de él tomamos nuevas actitudes y
una nueva manera de narrar. Mucho
antes de las novelas de Manuel Puig
(desde la primera La traicion de Rita
Hayworth hasta una de las (ltimas
El beso de la mujer araria), cuyo ar-
gumento gira siempre en torno a la
narracién de peliculas reales o ima-
ginadas por el personaje, hay que
recordar que Manhatan Transfer de
John Dos Passos, y gran parte de
su trilogia “U.S.A” recurren (me atre-
veria a decir que por primera vez en
la literatura) a una técnica cinemato-
grafica. Actualmente Marguerite Du-
ras emplea de modo admirable el
ritmo cinematografico suyo (el de Hi-
roshima mon amour, Indian Song...)
en novelas como Moderato Cantabi-
le, El marino de Gibraltar o El aman-
te.

El Cine, SALVAT

Iv.

E! género literario que mas se re-
laciona con el cine es, indudable-
mente, el teatro: le suministra
didlogos -que el cine reproduce fo-
nograficamente-, personajes y situa-
ciones que a veces pasan
fotograficamente al universo cinema-
togréafico, sin plantearle al cine el
problema de la narracién literaria.
Esquilo en Edipo Rey, de Passolini,
y Euripides en la Medea de Caco-
yannis, se revelaron como dos de
los guionistas mas brillantes de la
historia del cine, mientras Shakes-
peare encuentra siempre y sin pro-
blemas productores millonarios y
directores inteligentes.

V.

El cine es un arte que alcanzo,
hace mucho, la mayoria de edad (en
1995 cumplird cien afios) que tiene,
como los otros, sus ieyes propias,
entre las cuales -pese a ser fagocita-
rio, absorbiendo al teatro, la musica,
la danza, la literatura, la pintura- es-

Sean Conery, en el filme El nombre de la rosa
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t4 la de su autonomia: de ahi que e!
guidn debe ser pensado en términos
de cine, no de literatura. En el cine
se introducen modificaciones que
“funcionan” a veces: por ejemplo el
personaje de La muerte en Venecia,
gue en la novela de Thomas Mann
es un esctritor, en la pelicula de Vis-
conti es un compositor de masica.
Julio Cortazar compartia este crite-
rio: en el contrato relativo a Blow-up
quedd estipulado que dejaba a Anto-
nioni la mas absoluta libertad para la
adaptacién de su cuento Las barbas
del Diablo. Yo no podria decir que
los cambios introducidos en la ver-
sién cinematografica hayan perjudi-
cado al contenido de la obra
literaria. En todo caso Camilo Luzu-
riaga no es Antonioni, pero para su
suerte yo tampoco soy Cortazar.
Cuando se hablé de filmar Entre
Marx y una mujer desnuda el pro-
ductor me pidié que yo estuviera de
acuerdo con el gui6n, hicimos el
contrato y comenzaron a llegar los
guiones sin embargo luego de va-
rios, con los que yo no estaba de
acuerdo, decidi proponer que se hi-
ciera otro contrato en el que yo deja-
ba en libertad a los realizadores, asi
tenfan la posibilidad de adaptar la
novela como quisieran y yo salvaba
mi responsabilidad de estar de
acuerdo 0 no con el guién.

VI

El nimero sorprendente de
adaptaciones de literatura para el ci-
ne no puede atribuirse a una esca-
sez de guiones originales: dada la
mediocridad en que inevitablemente
cae un arte que es al mismo tiempo
industria, y dadas las sumas extraor-
dinarias de dinero gue en él se in-
vierten, deben abundar. Supongo
gue se trata de explotar el prestigio
de una obra conocida por el pablico:
Hamlet Madame Bovary, Ana Kare-
nina, Carmen, Los tres mosquete-
ros... Supongo también que, en el
mejor de los casos, revela la admira-
cién del director de cine, como lec-
tor, por determinada creacion
literaria: en 1964 Luis Bufiuel me de-
cia que la unica pelicula que le inte-
resaba filmar en 10 que le quedara
de vida era la mejor novela que ha-
bia leido, Bajo el volcan, y jamas 1o
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El Cine, SALVAT

Marlon Brando interpretando a Vito Corleone en El Padrino

hizo. Visconti muri6é antes de comen-
zar siquiera su viejo proyecto de fil-
mar £n busca del tiempo perdido, de
Proust.

VIL

Una buena adaptacién debe olvi-
dar la obra literaria y, tomando de
ella lo aprovechable para el cine
(¢qué puede ser sino la anécdota,
los personajes, los dialogos y, a ve-
ces, quizas, cierto ambiente, exte-
rior, creado por las palabras?),
concebir un guiébn como si no tuviera
ese antecedente.

VIII.

El cine es un arte completo, no
por presentar imagenes visuales
(también lo hace la pintura), como
se ha afirmado, sino imagenes de
todo tipo: auditivas, dpticas, animi-
cas, oniricas. (Quizas solo le faltan
las gustativas y las olfativas que, en
cambio, las sugiere una novela que
esta lejos de ser “completa”, como
El perfume, de Suskind.

IX.

El cine es un proceso colectivo
de creacidn, mientras que la literatu-
ra es individual. (A veces terrible-
mente individual: el director turco
Guney dibujaba en la prisiéon cada
fotograma, cada secuencia, de su
pelicula Yo (El camino), y se los en-
viaba a su ayudante. Tras evadirse
de la carcel debié cambiar el conte-
nido de los didlogos conservando el
movimiento de los labios ya fiimado.)
Asimismo, el director de teatro o de
ballet trabaja con imagenes y simbo-
los antes de hacerlo directamente
con seres humanos. De modo que
todos ellos -habria que anadir al di-
rector de orquesta- son creadores
que participan del trabajo individual y
del colectivo. Sin embargo, entre no-
sotros, son raros los que atribuyen al
director de cine semejante calidad
de creador: el publico habla mucho
mas frecuentemente de una pelicula
“de Catherine Deneuve” o “de Mcky
Rourke” que de una de Alain Ros-
nais, de Hamiey Kubrich, y mucho

DEL LIBRO A LA PANTALLA

menos de Satyajit, Ray o Kurosawa.
A mi mismo me cuesta, a veces, tra-
bajo recordar quién fue el director de
una pelicula que, sin embargo, se
me quedéd en la memoria. ES:posible
que se deba al hecho de que al actor
se lo ve, durante una hora y media,
mientras que el rostro de! director
nos es, por lo general, desconocido.

X.

Todas las obras literarias pueden
ser llevadas al cine. Pero, dado que
se trata de dos lenguajes diferentes
-el de la palabra y el de la imagen vi-
sual- habria que considerar ese tra-
bajo como una traduccién a otra
lengua. Entonces, el éxito no depen-
de de ciertas “caracteristicas” de la
novela sino del talento del traductor.

XI.

El director francés Jean-Jacques
Annaud, quien adapté E/ nombre de
la rosa, ha llevado al cine la novela
de Marguerite Duras, E/ Amante. An-
naud decia: “Eco es la apertura y
Duras todo lo contrario. En el guién,
Marguerite no puede admitir otras
frases que no sean las suyas vy, da-
do que también ha dirigido peliculas,
detesta a los demas directores. Lo
siento por elia”. Este caso particular
ilustra las dos tendencias que se dan
en materia de adaptaciones cinema-
tograficas: 1a fidelidad al texto y la Ii-
bertad absoluta del director en
colaboracién con el guionista. Y creo
que, también en este caso particular,
Marguerite Duras hizo bien, pero de-
bié haber hecho mas. La versién ci-
nematogréafica de £/ Amante se sitia
apenas por encima de un “porno” de
lujo con veleidades estetizantes,
mientras que la novela esta iejos de
ello. Del mismo modo, E/ nombre de
la rosa en el cine aparece como una
novela policial -crimenes en un mo-
nasterio- sin la trascendencia teol6-
gica que tiene la novela de Eco. Es
el “mensaje global”, el principio ideo-
l6gico -me refiero tanto a una ideolo-
gia del arte como a una politica- Io
que debe permanecer, y conste que
eso puede alcanzarse incluso si es
preciso alterar el argumento en as-
pectos que no son esenciales. &
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CINE BN LA BIBLIOTECA

INAKI ESTEBAN BiLBAO

En Europa las editoriales aprovechan el tiron del cine y
consiguen que las novelas adaptadas al séptimo arte, como
El informe Pelicano, Philadelphia y Mucho ruido y pocas
nueces obtengan importantes cifras de venta.

ola no hubiera vendido 700.000 ejemplares de
Germinal en Francia, noventa afos después de su
muerte, si no hubiera sido por la pelicula de Clau-
de Berri. Ni Shakespeare hubiera llegado a los
5.000 de Mucho ruido y pocas nueces, en la Espa-
" fia de hoy, sin la pelicula de Kenneth Branagh. Un
numero creciente de lectores compra lo que antes ha visto en la
pantalla. Este fenémeno para autores vivos como Laura Esqui-
vel -Como agua para chocolate- o Thomas Keneally -La lista de
Schindler, mas de 50.000 ejemplares vendidos en su edicion
castellana significa }a consagracion. Las editoriales han tomado
buena nota y publican estos titulos con el cartel de la pelicula
en la portada. Santos Zunzunegui, decano de la Facultad de
Ciencias Sociales y de la Informacién (Universidad del Pais
Vasco), afirma que las campafias de marketing son actuaimen-
te integrales y que la promocién de una pelicula viene acompa-
fiada de la del libro o videojuego correspondiente como en el
caso de Parque Jurasico.

Pasearse por una libreria cada vez se parece mas a entrar
en un video club, debido a que las novelas que han sido lleva-
das al cine, que Ultimamente son muchas, reproducen en sus
portadas los carteles de las peliculas correspondientes. Asi en
Mucho ruido y pocas nueces, de Shakespeare, publicado por
Ediciones B, aparecen Denzel Washington, Keanu Reeves y
Emma Thompson, entre otros actores. Bajo el titulo se lee: Un
filme de Kenneth Branagh, y en la contraportada se incluyen to-
dos los créditos de la pelicula.

Los ejemplos de este matrimonio de conveniencia entre lite-
ratura y cine firman una legién. En Philadelphia, del escritor
Christopher Davis, editada por Plaza y Janes repite Denzel
Washington, esta vez con Tom Hanks, y vuelve con Julia Ro-
berts en El informe pelicano, de John Grisham. La edad de /a
inocencia (Tusquets) sobrepone las caras de Winona Ryder,
Michelle Pfeiffer y Daniel Day-Lévis, quien, asimismo, aparece
en el libro de Randy Shilts que dio origen a En el nombre del
padre.

La editorial Lumen ha venido publicando durante afos Or-
lando, de Virginia Wolff, pero en su Gltima edicién se ha introdu-

INakI ESTEBAN BiLBAO, espaiiol. Periodista. Diario El cotveo espariol de Bilbao.

|

cido ef cartel de la pelicula de Sally Potter. El reciente estreno
de Vidas Cruzadas, de Robert Altman, ha impulsado a que
Anagrama juntara en un volumen los ocho cuentos de Ray-
mond Carver en que estd basado el filme, que habian sido ya
publicados en distintos libros del autor por la misma casa. La li-
teratura infantil y juvenil ha sido pionera en este campo y Alfa-
guara acaba de publicar Sefiora Doubtftre con un Robin
Williams travestido de mujer mayor que luce de quitapolvos en
la portada.

Modas superficiales

Lo que las editoriales estan aprovechando es un cambio en
el comportamiento del lector, que no decide por el atractivo lite-
rario de la obra, sino por el impacto de una pelicula con el mis-
mo titulo de la novela. A este respecto son ilustrativas las
declaraciones dei ciclista espafiol Pedro Delgado, quien asegu-
ré estar leyendo Parque Jurasico de Michaet Crichton, mientras
corria la Vuelta de Espafa: “Lo elegi por el cine. Un amigo me
contd que estaba mucho mejor la novela que la pelicula y me
animé*.

Pedro Sureda, director comercial de Ediciones B, sehala
que el éxito de estos titulos “esta en relacién a la cantidad de
publicidad que se haga para el estreno de la pelicula. Las pro-
ductoras ceden los derechos de reproduccion de cartel a condi-
cién de que se incluyan los créditos de la pelicula en la portada
0 en la contraportada del libro”.

Advierte Sureda que también se da el camino inverso, es
decir la edicion de guiones novelizados de peliculas famosas,
como Instinto Basico. Esta transformacidn del guién en novela,
liamada técnicamente tie-in (en inglés compaginar), es en Esta-
dos Unidos muy popular y existen ya autores famosos, como
Robert Tine, que se dedican exclusivamente a ello. Las edito-
riales espafiolas compran los tie-ins en inglés para traducirlos
posteriormente.

Santos Zunzunegui, catedrético de comunicacién audiovi-
sual y publicidad, ademéas de decano de la Facultad de Cien-
cias Sociales y de la Informacién de la UPV, opina que “si este
fendmeno sirve para que la gente lea a Shakespeare, Zola o
Virginia Woolf, bieavenido sea. Lo que ocurre es que las modas
son superficiales y pasan con rapidez”. @
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“Siempre que leemos una
novela estamos
viendo una pelicula”

ANIBAL ALEXANDRE

En mayo de este ario, en el Centro Cultural de Vigo, Espaia, se
realiz6 un cologuio en el que se trat6 la relacion entre cine y
literatura. Durante el mismo sobresalio la intervencion del
director de cine y escritor Gonzalo Sudrez quien sefialo entre
otras cosas: “No conozco las fronteras que delimitan uno y otro
territorio, solo quiero adentrarme en él y saber donde me lleva.
La literatura me permite una libertad que el cine nunca
concede: ser yo el primer lector”.

| asturiano Gonzalo Suarez es
un caso Unico en Espafa, de
escritor reconvertido en ci-
neasta. Sus éxitos cinemato-
graficos (Remando al viento, Don Juan
en los infiernos y Epilogo) no han inte-
rrumpido su quehacer literario. “Yo cuan-
do escribo nunca sé si aquello va a ser
un relato o un guion -dice. La accion de
lo que narro me leva a uno u otro me-
dio. El guién de Don Juan en los infier-
nos lo lei en piblico antes de empezar a
rodar, gusté tanto que en un momento
pensé en publicario y no hacer la pelicu-
la.

Luego Suérez pasé a relatar lo que
buscaba tanto de la literatura como del
cine y dijo: “Lo que busco en cine y lite-
ratura es aquello que no es esperado:
quiero convertir la novela o la pelicula en
una aventura, en una experiencia, un
vértigo, una excitacion que no nos pase
nunca. En realidad no padezco la dicoto-
mia entre cine vy literatura. Si me vengo
del cine escribiendo, esa “venganza”
funciona también en sentido contrario. A
veces nes pasa que imaginamos una es-
cena mientras leemos un libro. Ocurre
con todas la novelas, ya que la escritura
esta contaminada por el cine. Desde La
lliada, La Odisea, El idiota creo que
veiamos las pelicutas al leerlas. Siempre

ANIBAL ALEXANDRE, espaiiol. Licenciado en Ciencias
de la informacién.

que leemos una novela estamos viendo
una pelicula. Siempre ha sido asi, aun-
que la novela es mejor que la pelicula
porque la experiencia vivida es superior.
Ahora bien, si los libros son peliculas, és-
tas siempre tienen algo de literario, fun-
damentaimente su andamiaje”.

Por ofra parte sefialé que “siempre se
dijo que en el principio era la palabra, yo
creo que en el principio era la imagen.
Mientras la palabra escrita data de la ci-
vilizacién sumeria, padres de la escritura
cuneiforme -4 no era ya el cine?-, la ima-
gen aparecié ya en las pinturas prehistd-
ricas. La finalidad de esas pinturas no
era la de cazar los ciervos dibujados, si-
no fundamentaimente detener el tiempo,
captar el instante”.

Para Suérez es tan maravillosa la na-
turaleza de aquellas imagenes prehistéri-
cas y de la escritura cuneiforme -la raiz
de la literatura- que “a su lado la realidad
virtual, el gran fenémeno de finales de si-
glo, no es gran cosa”.

Para concluir su andlisis reclamé a la
literatura y al cine, que “no simulen la
realidad, sino que la suplanten y la con-
viertan en una experiencia realmente vi-
vida", y exigi® a estas dos
manifestaciones artisticas una cierta ca-
pacidad para cambiar al lector-especta-
dor. Ya que si esto finalmente se
produce, se cumpiiria uno de los objeti-
vos primordiales: “la revolucién a través
de la mirada”. ©
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ebo decir, en frimer lu-
gar, que le tengo terror a
la literatura llevada al ci-
ne. Hablo de literatura, no
de bestsellers, esa basu-
ra pseudoliteraria en la
que se especializan ciertas editoriales y
algunos fabricantes de libros en los Esta-
dos Unidos -que no sus magnificos escri-
tores-, mediante la archisabida receta de
las tres S: sangre, sexo y suspenso. Sin
embargo, todos sabemos que los cineas-
tas ingleses, rusos, italianos, otros euro-
peos y los japoneses, han llevado al cine
algunas de las mas grandes obras de la
literatura universal, sin desdoro alguno.
Sobre todo el teatro shakesperiano, en
manos de ingleses y rusos, ha tenido
versiones filmicas inolvidables. Y obras
de Moravia, de Thomas Mann, de Kafka,
de Cortazar -jCémo olvidar, por ejemplo,
Blow Up de Antonioni, basada en uno de

Omar OspiNa GaRciA. Colombiano, Jefe de
Redaccién de la Revista Diners de Ecuador.
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OMAR OsPINA GARCIA

sus cuentos!-, han pasado a la pantalla
sin agresiones. Pero eso tiene una expli-
cacion logica: directores, guionistas y ac-
tores del viejo mundo trabajan en funcion
del arte. O de la Historia del Arte, en el
peor de 10s casos. Los norteamericanos
-y aspiro al perdén de John Ford y Bette
Davis, de John Houston y Joan Craw-
ford, y hasta el de Steven Spielberg y
Marlon Brando-, trabajan en funcién de
la taquifla. O del Oscar, en el mejor de
los casos. Y eso hace la diferencia.

Sin embargo, los norteamericanos
son extraordinarios haciendo excelentes
peliculas basadas en basura literaria.
Parece que tienen el palito para mejorar
lo malo y dafiar lo bueno. Y no solo en el
cine como a todos nos consta. Aunque
hay excepciones. Las versiones filmicas,
por ejemplo, de ciertas obras de Tennes-
si Williams como Una gata sobre el teja-
do caliente, Primavera romana, Un
tranvia llamado deseo o El dulce péjaro
de la juventud, merecen un lugar impor-

Y UNA
MUJER
DESNUDA

Tomando como ejemplo,
el caso de la novela Entre
Marx y una mujer
desnuda, el critico
cinematogrdfico Omar
Ospina €&arcia, analiza
los pro y los contra de
llevar una obra literaria

al cine.




tante en la historia del cine. Y no recuer-
do haberme divertido tanto en una peli-
cula como en Huck Finn, sobre el relato
homonimo de Marck Twain, o Rateros,
basada en un deliciosa novela de Faulk-
ner. Tampoco recuerdo si alguna de
ellas, sus directores 0 sus actores gana-
ron algin Oscar. Pero confio en que no.

Pero se trata del proyecto de llevar
al cine la novela de Jorge Enrique
Adoum, y aqui es donde me entra una
especie de terror metafisico. Y psicolégi-
co. Y sociolégico. Y politico. Y lo que es
peor, emocioer6tico para expresarlo con
un adjetivo que parece robado al autor.
Porque la obra que Adoum llama texto
con personajes, es una novela llena de
claves escondidas, de homenajes camu-
flados, de referencias literarias, politicas,
personales o histéricas; con un deslen-
guaje que parece inventado reciente-
mente, pero también sacado del arcén
de los abuelos; con yuxtaposiciones ar-
gumentales, vueltas y contravueltas,
idas y regresos, soluciones que no son
pero que suponen otra distinta a proble-
mas que si son pero que no parecen; es
decir, con recursos linguisticos de cons-

tructor de laberintos y artimafas estilisti-
cas de orfebre afiebrado. Y todo eso la
convierte en un raro placer para quienes
gustamos de desmenuzar cada frase y
cada parrafo, pero también en un marti-
rio chino para cualquier guionista. No en
vano han sido cuatro o cinco 10s guiones
que hasta ahora se han hecho sin que
ninguno haya dejado conformes a los

realizadores, hasta el ultimo, escrito por-

Aristides Vargas y que, segun versiones
fidedignas pues no lo conozco, es un
magnifico trabajo.

Muchas veces en estos dias, cuando
he vuelto al texto de Jorge Enrique des-
pués de una doble lectura de hace 15
afos, me he preguntado cémo podran el
guionista, el director y los actores en-
frentarse al crudo andlisis -especie de
autoautopsia- del autor cuando, descar-
nadamente, nos conduce al desmorona-
miento de la fe en la validez de los
dogmas politicos que nos marcaron du-
rante tantos afios. O al crudo cuestiona-
miento de nuestra historia como
naciones auténomas y libres. O a la ra-
biosa confrontacién con nosotros mis-
mos y con Io que SOMOS O Creemos ser,

JORGE AMADO Y LAS ADAPTACIONES

Jorge Amado es uno de los escritores latinoamericanos que ha tenido gran can-

tidad de sus novelas llevadas al cine o la television. Al hablar sobre el fendémeno

sefiala: “Novela de television no veo ninguna. Creo que vi los primeros cinco capi-
tulos de Gabriela (con Sonia Braga) que fue mi primera novela llevada a la TV por
la Rede Globo. Pero hubo de inmediato un hecho que en mi novela era de una ma-
nera y el adaptador lo vio de otra y desde entonces no vi mis ¢Si ocurre eso, por
qué consiento que hagan adaptaciones de mis obras? Porque creo que aunque las
modifiquen, queda lo fundamental de lo que quise transmitir a la gente. Esto pas6
con Tienda de los milagros, una obra contra el racismo y de rescate de la cultura
afro de Bahia. Ese mensaje fue trasmitido en el cine, se mantuvo la esencia de lo
que yo busqué decir a través de la novela, Por otro lado, las adaptaciones para TV
llegan a una masa inmensa de gente. En 1974, cuando el libro de Gabriela fue edi-
tado, vendi6 ochocientos mil ejemplares en Brasil. La telenovela fue vista todas las
noches durante varios meses por veinte millones de telespectadores, y eso solo en
Brasil si le sumamos la gente que la vio en diferentes paises, es una suma sorpren-
dente que nunca hubiese alcanzado el libro. Otra: Tieta fue vista por cincuenta mi-
llones de televidentes diariamente en mi pais, mientras el libro apenas sobrepaso el
millén y medio de ejemplares. Gente que nunca hubiera podido leer, sabe sentarse
delante de la TV y ver. Y otros no tienen capacidad econdmica para comprar libros.
Sumado a todo eso esta la razén material, yo vivo de esto. No es solo escritor pro-
fesional el que vive de su profesion sino el que trabaja el texto, 1a creacion, de una
forma profesional. Tengo una casa en Salvador de Bahia, que era el suefio de mi vi-
da, y la construi con el dinero que me pago la Metro Golden Mayer por transformar
a Gabriela clavo y canela en la pelicula que actuaron Marcelo Mastroiani y Sonia
Braga”.

DEL LIBRO A 1A PANTALLA

Orson Welles en una escena de MacBeth,
obra de Shakespeare llevada al cine
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El Cine, SALVAT

Charles Chaplin en El Peregrino

y con lo que pensamos o quisiéramos
pensar, y con lo que sentimos o nos gus-
taria sentir frente a la injusticia, o frente
al futuro, o frente a la historia, o frente al
amor como justificacién de cualquier ac-
to vil 0 heroico.

Y hasta los he compadecido en Ia fu-
cha por resolver como graficar, cinema-
tograficamente, la lucidez de un autor
omnisciente que de pronto aparece tra-
tdndose de t0 a si mismo o tratando de
él al personaje que es a la vez él mismo,
pero que podria no serlo pues eso qué
importa si lo que importa es [o que se di-
ce y el cdmo se dice y el por qué se di-
ce. Y me parece que se revanan los
sesos ensayando cdmo también sera de
hacer, para que Falcon de Alaquez no
trastabille al momento de acometer al
Rispido, y Galvez pueda vengar de un
pufietazo la afrenta de sus cuernos, de
manera que todos nos sintamos, en cier-
ta forma, vengados por el ayer, por el
mafiana y por el resto de la vida. Porque
quien no tenga en sus recuerdos alguna
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Margaramaria, no tiene por qué deses-
perar pues ya la tendrd. Y si alguno llega
al borde de la existencia sin haberla teni-
do, es porque no hizo los méritos sufi-
cientes y entonces se quedara sin saber
como y donde duele Ia felicidad cuando
se comparte, porque el placer mas bello
y recordable es el que se traga con do-
lor, como bien o sabia Galvez.

En fin. Quiza los cineastas se jue-
guen por el albur de la anécdota y enton-
ces la trama podria reducirse al doble
juego de cuernos que adornan la testa
de Galvez con dignidad, por humano y
sofhador, y la de Fabian Gédmez, el Creti-
no, con ridiculez por bellaco y por asque-
rosamente consciente de su poder
econdmico, e inconsciente de su debili-
dad de marido despreciado.

Pero entonces van a tener proble-
mas con la censura puesto que si se van
por ahi, no podrén eludir -ni deberian ha-
cerlo- la deliciosa y cruda belleza del jue-
go de manos, del entrecruce de piernas,
del buscaencontrarse de bocas y len-

guas y salivas, del lamesorber de sudo-
res y fluidos de las paginas 304 y 305 de
mi edicion (Siglo XXI, 1978). Porque, se-
guramente, semejantes comprobaciones
in situ de las técnicas amatorias en sillo-
nes y escaleras, pueden resultar para al-
gunos padicos mucho mas peligrosas
para la moral, que condenar a una co-
munidad de indios a morirse de sed o
que cazarlos uno a uno con un rifle como
si fueran conejos. Deporte éste practica-
do por el Cretino en aiguna ofra pagina
que no recuerdo, porque me gusta mas
recordar el olor del sexo que el de la pdl-
vora.

Conviene mencionar, por (ltimo, que
intervengo en este debate como una es-
pecie de cufia del mismo palo entre el
autor del texto y el realizador del filme,
no con las reservas pedantes del critico,
que no lo soy, sino con las preocupacio-
nes sencillas del aficionado al cine y a la
literatura, a quien desde ya le preocupa
el resultado estético y cinematografico
de llevar al cine una obra tan maravillo-
samente compleja y experimental como
la novela de Jorge Enriqgue Adoum. Por-
que, de alguna manera, podria ser que,
sin autorizacion previa, yo me haya to-
mado atrevidamente la voceria de quie-
nes hasta hoy hemos sido lectores pero
que, dentro de algunos meses, seremos
espectadores de Entre Marx y una mujer
desnuda.

Entonces, también conviene desear
que Camilo Luzuriaga y su troupé, utili-
zando el talento que todos sabemos que
tienen, trabajen como esclavos para que
la experiencia filmica que estan a punto
de iniciar, se cimente sobre una direc-
cion perspicaz, un guidn al que no se le
pide fidelidad sino creatividad y un traba-
jo actoral sin excesos y sin falencias. De
modo que, cuando el trabajo termine y
empiece la representacion, todos a una
convengamos en que valié la pena el
riesgo y que la camisa de once varas
que ahora enfreveo, se ajusta a la medi-
da de las expectativas del escritor, los
realizadores y los espectadores.

Porque sin duda alguna, es una gran
alegria para sus muchos lectores, pero
un enorme desafio para Camilo Luzuria-
ga 'y su gente, que Jorge Enrique Adoum
sea un escritor latinoamericano con
preocupaciones vitales por nuestro ser y
devenir, y no un escritor norteamericano
con apetencias por el Oscar. €@



COMUNICACION
Y DEMOCRACIA

AsDRUBAL DE LA TORRE

Edgar Naranjo, Ecuador

Este ensayo analiza importantes temas que aportan al
conocimiento global de la situacion de la comunicacion
en Latinoamérica: los avances tecnologicos proyectados
al proximo siglo, el estado actual de los grandes medios

de comunicacion y los problemas de desinformacion

a realizacién del “Seminario
sobre el desarrollo de los
medios de comunicacién y
la democracia en América
Latina y El Caribe”, organi-
zado por la UNESCO en la
ciudad de Santiago de Chile, en junio de
1994, y el encuentro sobre “Comunica-
cion y Democracia”, organizado por la
Asociacion Latinoamericana de Educa-

AsDRUBAL DE LA TORRE, ccuatoriano. Director
General de CIESPAL.

cién Radiofénica en el marco de su IX
Asamblea Ordinaria, en Quito, julio de
1994, tuvieron como ejes centrales la co-
municacién radial y, dentro de ésta, la
radio popular. Esto nos demuestra el
crecimiento y destaca la importancia de
los medios de comunicacién comunita-
rios en el proceso de democratizacién de
la regién.

A pesar de la distancia existente en-
tre el seminario de Santiago de Chile y la
IX Asamblea General Ordinaria de

ALER, considero necesario tomar cono-
cimiento de “La Declaracién de Santia-
go" por constituir un adecuado
documento en el proceso de desarrollo
comunitario y en la ampliacién de la co-
bertura de medios en las zonas rurales y
urbano marginalizadas.

La primera y segunda declaracion
referentes a la libertad de expresién, Ii-
bertad de prensa, derecho de informa-
cién; garantias constitucionales de
libertad de expresion, de libertad de
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prensa para todo tipo de medios de co-
municacion, de libertad de asociacion y
de libertad sindical, toman vigencia en
nuestro pais a las pocas horas de la
clausura de una emisora popular, Radio
Latacunga, emisora comunitaria que os-
tenta una larga y admirable trayectoria
de accién social y defensa de la digni-
dad del campesino ecuatoriano, clausu-
ra que se hizo extensiva a la radio de las
escuelas radiofonicas populares, que ha
servido y sirve en forma superlativa a la
educacién de la poblacién de escasos
recursos. Esta ofensa al proceso demo-
cratico de la comunicacién nos alerta so-
bre la permanente amenaza de sectores
de poder sobre los medios de comunica-
cidén comunitarios y nos induce a coordi-
nar las acciones de las organizaciones
populares, adoptando estrategias de in-
vestigacion, desarrollo tecnolégico, ca-
pacitacién y promocién de los medios de
comunicacion de las comunidades.

La condena al hecho de que los pe-
riodistas, editores y radiodifusores sean
todavia victimas de represidén, amena-
zas, agresiones, asesinatos, arrestos,
encarcelamientos, forma parte de la de-
claracion de Santiago y, desde luego,
demuestran el repudio de la sociedad ci-
vil a la imposicién de la fuerza para im-
pedir a libre informacién.

En ofro acapite, recomienda promo-
ver y apoyar la capacitacidn de periodis-
tas radiodifusores y otros trabajadores
de los medios de comunicacién, espe-
cialmente de aquellos que trabajan en
las zonas rurales y urbano marginales.

Comunicacion inmediata

No hay duda que a partir de la inven-
cion del transistor y posteriormente la
aparicion del chip, los medios de comu-
nicacién disponen de una tecnologia en
permanente cambio. Lamentablemente
esta tecnologia es de avance acelerado
y alto costo, razén por la cual esta al al-
cance de pocos medios de comunica-
cioén.

Para el afio 2000 se prevé una ver-
dadera revolucion en la informacién a
base de la “fibra 6ptica” en los EE.UU.
Se ha iniciado la construccion de una
gran via interestatal de fibra 6ptica que
unirg las casas, fabricas, oficinas, uni-
versidades y practicamente a cada habi-
tante con las estaciones de radio,
canales de televisién y periddicos. Esta
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n esta region de
gran diversidad
étnica y cultural y
prodiga en recursos
naturales, coexisten
situaciones extremas.

De México a la Patagonia
encontramos “la miseria mas
estremecedora junto a una
riqueza inverosimil”.

enorme red ha sido denominada “la gran
carretera de Ia informacion”.

Un gran consorcio formado por la
empresa de telefonia A.T. y T., la Sony
del Japén, la 1BM y otras, pretende ex-
tender estas redes a toda la region.

Esto, como es légico supone, trans-
formar la actual forma de transmision,
permitiendo una inmediata comunica-
cién, de doble via, para la prensa, la ra-
dio y la television.

El paquete tipico de fibra optica es
similar a un cable telefénico. Contiene
treinta y dos hebras de vidrio del grosor
de un cabello, alternadas con hebras de
hilo para proporcionarie la maleabilidad
necesaria para la instalacién. La infor-
macién se transporta como impulsos de
luz y puede viajar por kilometros sin ne-
cesidad de amplificacion. El cable mide
media pulgada de didmetro y puede
transportar 5.000 canales de video o
500.000 comunicaciones de radio o tele-
fonia. Se calcula que con los futuros
avances se incrementara la capacidad a
un milldn de conversaciones o informa-
ciones por cada fibra o sea treinta y dos

Oscar Bonilla, Uruguay

Mirando el desfile



millones de informaciones por cable, to-
do esto en doble via. (Fran, Vizard).

A la caja terminal de recepcion le lla-
maran “el terminator” y sera una compu-
tadora de multimedia (ordenador
aplicable a la prensa, radio y television).
Con estos potentes dispositivos se podra
ordenar programas de radio, peliculas,
en las que se podra acercar, alejar la
imagen o visualizar escenas de diferen-
tes angulos; recibir su periédico a través
de una telecomputadora, hacer sus lla-
madas locales e internacionales, acce-
der a juegos interactivos de video. Asistir
a una universidad a distancia, tratar ne-
gocios, servicios de salud, compras, etc.

Pareceria que hemos entrado en una
etapa de ficcién. Sin embargo, en el mes
de abril de este afio, la empresa Thom-
son Consumer Electronics (Compafia
matriz de la RCA), conjuntamente con
Huges Comunications comenz6 a usar
video digital y tecnologia de compresi6n
(fibra dptica) para ofrecer a sus usuarios
150 canales de TV.

Los usuarios podran confeccionar
sus programaciones a medida: por ejem-
plo, de noticias. Como las noticias llegan
en forma digital, es sumamente facil reci-
bir y grabar una emisora de radic, mirar
por televisién o, en su defecto, sacar ar-
ticulos de interés impresos en su tele-
computadora digital.

El periodista Frank Vizard de cuyos
articulos he sintetizado esta informacién,
nos dice: "Thomas Jeferson sefiald que
la informacién es la moneda de la demo-
cracia“. Seguramente gracias a la gran
carretera de la informacién es probable
que esta moneda llegue a méas manos
que nunca antes.

Situaciones extremas

Salgamos de la especulacién cientifi-
ca y miremos la realidad de América La-
tina:

A 1994, concentra una poblacién de
436.214.000 habitantes con una densi-
dad de 53 habitantes por km?, concentra-
dos en gran mayoria en las areas
urbanas. La poblacién rural es de 114
millones de habitantes.

La tasa promedio de crecimiento es
de 1.9 anual (0.5 los paises desarrolia-
dos). Al finalizar el siglo se prevé llegar
a 526 millones de habitantes.

El pais mas poblado es Brasil, sequi-
do de México con 154 y 85 millones, res-

pectivamente. El menos poblado Pana-
ma con 2.5 millones.

En los ultimos veinte afios, América
Latina ha pasado de un predominio rural
a una mayor poblacién urbana. En 1994,
el 74% de la poblacién habita en la zona
urbana. En la actualidad la tasa de nata-
lidad flega a 27.0 y la de mortalidad 7.0.

UNICEF sefiala que Ia realidad socio
econdémica de latinoamérica es una de
las mas complejas de! mundo. En la re-
gién, de gran diversidad étnica y cultural
y prédiga en recursos naturales, coexis-
ten situaciones extremas, pues de Méxi-
co a la Patagonia encontramos ‘la
Mmiseria mas estremecedora junto a una
riqueza inverosimil”.

En Caracas, Rio de Janeiro, Santia-
go de Chile o Bogota, junto a los gran-
des edificios se encuentran los barrios
marginalizados, de quienes estan en el
timite de subsistencia. De acuerdo con
un informe de UNICEF, cerca de 200 mi-
llones de latinoamericanos y caribefios
se encuentran en estas condiciones. Es
decir, casi la mitad de la poblacién actual
de la region. De este altisimo porcentaje
de pobres, mas de 78 millones tiene me-
nos de 18 afos.

Poblaciéon desinformada

Segun el inventario de medios de co-
municacién en América Latina, realizado
por CIESPAL, existen mil ciento cincuen-
ta diarios, cinco mil ochocientas setenta
y seis emisoras, quinientas noventa y
cinco estaciones de television. La circu-
tacién de la prensa diaria es de treinta y
un millones de ejemplares, correspon-
diendo setenta y un ejemplares por mil
habitantes. En comparacion, Japén al-
canza a quinientos cincuenta ejemplares
por mil habitantes, Alemania Federal qui-
nientos cincuenta, Reino Unido cuatro-
cientos catorce y Estados Unidos,
doscientos setenta y ocho.

La radio es sin duda el medio de
mayor penetracién en la poblacion lati-
noamericana y cubriria un 75% del total
de esta poblacion. El 82% de los medios
pertenecen a la empresa privada, asi:
prensa 92%, radioemisoras 85%, esta-
ciones de television 71%. Las radios cul-
turales y educativas alcanzan el 7%. Las
estaciones de televisidn culturales 10%
del total de la region. Periodicos locales,
66%. Radios de alcance local 57%. Es-
taciones de TV. de alcance local 50%.

‘Dias DE Rapio

Zanqueros en el centro histérico de Quito

Al sintonizar una emisora en cual-
quier pais latinoamericano encontramos
que los programas musicales abundan.
Se puede escuchar misica a todas ho-
ras generalmente bajo la modalidad de
disc jockey, que satisface a diferente ti-
po de publico.

Los programas informativos ocupan
el segundo lugar y los deportivos el ter-
cero. De acuerdo con una investigacion
realizada por CIESPAL en 1990, en una
muestra de casi cien emisoras latinoa-
mericanas se encontré que el 94% tenia
como base de su programacién los pro-
gramas musicales, el 87% transmitian
noticieros y el 52% tenia programas de-
portivos.

Remitiéndonos a esta misma investi-
gacion se detectdé que menos de fa mi-
tad de emisoras (45%) transmitia en la
semana programas educativo-culturales
con temas de ciencia y tecnologia, alfa-
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rente a la gran
tecnologia como la
de la "autopista de la
informacion" ajustada a los
cambios macroecondmicos
del neoliberalismo, se
impone un proceso como el
de la emisora popular que
rescate la posibilidad de
informar a los sectores
desinformados de la
comunidad rural, dispersa y
urbano marginal.

betizacion, historia, leyendas, informa-
cion artistica y cultural, salud, literatura,
ecologia y temas de interés social. Esos
programas se pasaban en mayor pro-
porcién en las radios comerciales.

En cuanto a la televisién la investiga-
cién demostré que la tendencia de difu-
sion es fundamentalmente de
entretenimiento (75%): seriales, teleno-
velas, largometrajes, programas deporti-
vos, programas infantiles, etc. Las
telenovelas ocupaban 736 horas sema-
nales. Los informativos ocupaban el se-
gundo lugar con el 6% y los programas
denominados educativos o culturales lle-
gan a penas al 5% de la programacion
total.

No es necesario una profundizacién
en el andlisis estadistico para observar
que existe un 35% de poblacién desin-
formada o mal informada. Esta pobla-
cién desinformada se concentra en la
zona rural, en especial en las serranias
andinas y en la poblacién urbana margi-
nal. La concentracion de este sector so-
cial al parecer seria mayor en las
grandes ciudades que en ef campo.
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El politdlogo aleman Herman J. Hiil-
man califica a la problematica social de
los campesinos de los Andes, como una
poblacién con “sabiduria acorralada”. El
desarrollo, la modernizacién y el progre-
s0, nos dice, no son expresiones de evo-
lucién arménica dentro de su cultura y su
sociedad.

Por su parte, Hernan Uribe en un es-
tudio sobre la “desinformaci6n para la
agresiéon” analiza el anguio cuantitativo
de la desinformacién y considera que in-
fluye en el comportamiento de fa comu-
nidad y, por 1o mismo, en el desarrolio
de los acontecimientos.

Miguel Urioste economista agrario
boliviano plantea que: “en los Gltimos
afios se hayan escrito centenares de mi-
les de paginas con estudios, ensayos,
investigaciones, sobre el campesinado
de América Latina, de cuya cuidadosa
seleccién se pueden extraer aportes sig-
nificativos, pero que no han sido sufi-
cientes para que planificadores,
organismos internacionales y gobiernos
se convenzan de la imperiosa necesidad
de cambiar los actuales patrones de de-
sarrollo en nuestros paises, incorporan-
do a los campesinos {y a la poblacion
urbano marignal), su cultura, sus valores
étnicos y sociales, su racionalidad pro-
ductiva, como dinamizadores del desa-
rrollo socio econdmico, asi como el
fortalecimiento de nuestras identidades
nacionales”.

Informacion endogena

CIESPAL a través de su departa-
mento de investigacién propuso a la Or-
ganizacién de Estados Americanos un
proyecto de “Comunicacion y desarrolio
comunitario” e implementd una experien-
cia de produccion de programas radiales
en siete comunidades campesinas en la
provincia de Cotopaxi, mediante la capa-
citacién de informadores en comunida-
des de segundo grado, los que
trabajaron en pequefias cabinas de gra-
bacién. Radio Latacunga tuvo una ac-
cion decisiva en el resultado de esta
experiencia al ofrecer sus espacios para
la difusién de los programas preparados
por los campesinos.

Esta experiencia permitié visualizar
un proceso de comunicacién en zonas
tradicionalmente desinformadas, a la vez
que revalorizar la cultura, rescatar fa "sa-
biduria campesina acorralada”.

Esta es una de las razones para des-
tacar la importancia de la radio comuni-
taria con espacio propio en sectores
sociales, urbanos marginal y campesi-
nos al procurar una adecuada informa-
cion endégena en zonas antes
desinformadas.

El trabajo comunitario a través de
centenares de radioemisoras comunita-
rias, el de organizaciones mundiales co-
mo UNESCO, AMARC, ALER, la
Universidad de Calgary en el Canada,
entre otras nos permite vislumbrar una
seria posibilidad de expansién de la ra-
dio comunitaria en fa préxima década.

Sin embargo, ain habia que vencer
multiples obstaculos y dificultades antes
de conseguir la "democratizacion de las
comunicaciones”, resistencia de determi-
nados sectores de comunicacién al
avance del proceso, inadecuada legisla-
cién o carencia de leyes que permitan el
libre funcionamiento de la radio popular,
peligro de penetracion cultural orientada
a la dependencia, dificultades de autofi-
nanciacién, para citar unos pocos.

Frente a la gran tecnologia como la
de la "autopista de la informacion” ajus-
tada a los cambios macroecondémicos
del neoliberalismo, se impone un proce-
so como el de la emisora popular que
rescate la posibilidad de informar a los
sectores poco informados o desinforma-
dos de la comunidad rural, dispersa y ur-
bano marginal.

La propuesta de ALER para fa con-
solidacién de una cadena continental y
varias cadenas nacionales, con utiliza-
cién de tecnologia adecuada permitira a
los pueblos pobres de la regién:

- Identificar personas y grupos comu-
nitarios con un deficitario acceso a
los medios de comunicacion.

- La utilizaciébn de comunicaciones de
doble via, requisito indispensable pa-
ra la democratizacion de las comuni-
caciones.

- Concientizacién comunitaria y partici-
pacion popular en los procesos de
cambio.

Conocimiento de ia problematica de
su comunidad y priorizacién de los
temas como: medio ambiente, salud,
familia, mujer y nifo.

- Creacién o reforzamiento de una
identidad local e incremento de la ca-
pacidad de convocatoria. @



ada vez oimos hablar mas
de una democratizacion de
nuestras sociedades. Y
esta democratizacién pasa
cada vez méas por la parti-

- cipacién y la constitucién
de la ciudadania.

Y la paradoja a todos estos deseos
son los medios de comunicacién, parti-
cularmente el protagonista de la segun-
da mitad de este siglo: la television.

¢Quiénes son los actores de esta co-
municacién?

En primer lugar: la opinién publica.

¢Quiénes la componen? Un pufado
de influyentes analistas, unos cuantos
periodistas y los voceros de Ia sociedad
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formal: funcionarios del Estado, dirigen-
tes gremiales, empresariales, politicos,
empresas de marketing. Ellos elaboran el
discurso ético y politico y establecen lo
que la sociedad quiere o rechaza, todo lo
que ese “amasijo confuso de lo social”
desea sin decirlo, y que supuestamente
se manifiesta por boca de ellos.

En segundo lugar: la masa represen-
tada por ciudadanos tomados al azar,
sorprendidos en una calle o frente a una
ventanilla y que atropelladamente efabo-
ran una respuesta de acuerdo a las cir-
cunstancias inmediatas: segin sea que
no pudieron tomar el autobus o que lle-
van dos horas haciendo cola para sacar
una cédula de identidad.

Finalmente est4 un tercer protagonis-
ta: el marginal. Aquel al que la cdmara

ESCENARIO

DEMOCRACIA

La radio puede ser el espacio privilegiado para una
participacion desde miltiples dngulos.
Fundamentalmente en cuanto bace parte de un
proyecto local o regional por construir identidades,
por gestar autonomias politicas. "Miro con gran
ilusion el fenomeno de la radio popular. Me
conmueve a momentos su enorme fragilidad, pero
5 me consuela saber que, paradojicamente, en su
Sfragilidad radica su fuerza y su elasticidad’”,
plantea Javier Ponce

sorprende en las situaciones mas vuine-
rables y méas miserabies, para alimentar
con é! el discurso de ios valores, al tiem-
po que entretener al pablico con sus cul-
pas.

Comunicacion que margina

Quiero detenerme, en primer lugar,
en la insdlita forma de participacién que
caracteriza a este tercer protagonista. Y
lo vengo haciendo desde hace un buen
rato, porque me parece que e$ la Unica
forma de participacidn a la que acceden
los pobres en buena parte de nuestros
medios de comunicacién grandes.

Recuerdo el texto con que Michel
Foucault inicia su libro Vigilar y castigar.

“Damiens fue condenado, el 2 de
marzo de 1757, a publica retractacién
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ante la puerta principal de la iglesia de
Paris, a donde debia ser llevado y con-
ducido en una carreta, desnudo, en ca-
misa, con un hacha de cera encendida
de dos libras de peso en la mano; des-
pués, en dicha carreta, a la plaza de
Greve, y sobre un cadalso que alli habra
sido levantado, deberén serle atenacea-
das las tetillas, brazos, muslos y panto-

rrillas, y a su mano derecha, asido en’

ésta el cuchillo con que cometié dicho
parricidio, quemada con fuego de azu-
fre, y sobre las partes atenaceadas se le
vertera plomo derretido, aceite hirvien-
do, pez, resina ardiente, cera y azuire
fundidos juntamente, y a continuacién,
su cuerpo estirado y desmembrado por
cuatro caballos y sus miembros y tronco
consumidos en el fuego, reducidos a ce-
nizas y sus cenizas arrojadas al viento”.

El medio de comunicacién, en este
caso, lo ha constituido el espectaculo.
Un modo de comunicacién que se co-
rresponde con la época. Alli donde las
bondades de 1a moral y la religién eran
exaltadas por los autosacramentales y el
delito y la pobreza eran anatemizados
por las ejecuciones piblicas: dos formas
del drama, dos estilos del espectaculo
que tenian un dltimo fin: salvaguardar el
orden, asegurar las estructuras sociales
y politicas dominantes, amedrentar al
vulgo, atemorizar al puebio. Estamos
frente a la expiacion colectiva por via del
ritual.

Hoy, se han purificado los métodos.
Ya no es necesario el drama tan exire-
mo, el castigo limite. Los protagonistas
que encarnan la marginalidad ya no ne-
cesitan ser los sujetos de castigos tan
bestiales. Sin embargo, abstracto y so-
fisticado, el principio de educar infor-
mando sigue regido por el lema de “ojo
por ojo, diente por diente”.

En efecto, si miramos una secuencia
de television o una imagen de prensa de
la llamada cronica roja -por lo demas,
lnico espacio de participacién real que
los medios de comunicacién conceden a
gran parte de los pobres-, encontrare-
mos que los comunicadores sociales, al
igual que los verdugos de aquel Da-
miens del siglo XVIII, le retrataran al reo
con el objeto con el que viold la ley. Si
es presunto asesino, con el arma entre
las manos, si es correo de alguna red in-
visible de traficantes de droga, con el
paquete de cocaina entre sus brazos. Y
la camara, como en el ritual de la tortura
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i miramos una
secuencia de
“television o una
imagen de prensa de la
llamada cronica roja,
encontraremos que los
comunicadores sociales, le
retratan al reo con el objeto
con el que viol6 la ley. Si es
presunto asesino, con el
arma entre las manos. Y la
camara recorrera el rostro
demacrado del acusado.
Para que todos aprendamos
a diferenciarnos de él. Ellos,
paraddjicamente, marcaran
en la homogeneidad, no las
diversidades sociales o
culturales sino las
diferencias que establecen la
pobreza y el delito.

pablica, recorrera el rostro demacrado
del acusado, el pelo revuelto y sucio, los
brazos desnudos y marcados por tatua-
jes, los pies tal vez descalzos. Para que
todos aprendamos a diferenciarnos de él
y asi, otra vez como en la escena evoca-
da por Foucault, todos aprendamos a
través del bochorno y el dolor pablico
que acarrea el delito. Homogeneizados
por esos medios de comunicacion, ellos,
paradéjicamente, marcaran en la homo-
geneidad, no las diversidades sociales 0
cuiturales sino las diferencias que esta-
blecen la pobreza y el delito.

Estamos, entonces, frente a un nue-
vo lenguaje para la educacion selectiva,
aquella que margina y que se convierte
en una forma espectacular de participa-
cién popular en una comunicacidén de-
mocratica y libre, una comunicacién que
margina, que no respeta el derecho a la
inocencia de los acusados, que viola su
intimidad, que piensa que, porque los
dramas pobres ocurren en la calle, no
pertenecen a nadie, carecen de intimi-
dad, son espectaculo piblico. Recuerdo
con rabia aquella secuencia de television
que un canal ecuatoriano difundié sin
pudor hace unos meses. Habia caido en
un operativo policial, uno de los delin-
cuentes mas connotados del pais: "el ra-
na". A él le sobrevivié una amiga suya
que fue encerrada en una prisién para
mujeres. Extrafamente, el reportero de
sucesos del canal pudo llegar hasta la
celda de la mujer y en un gesto de vio-
lencia insélito, introdujo la cdmara por la
rejilla de la celda, mientras la mujer se
cubria con sabanas o toallas y lanzaba
agua sobre la camara para defender su
intimidad y su derecho al anonimato.
Ese reportero de sucesos deberia ser
condenado por los gremios de periodis-
tas ecuatorianos, pero muy al contrario,
fue premiado con la corresponsalia de
un programa internacional que recoge
todos los absurdos de la existencia hu-
mana: se llama Ocurrid asi.

Una segunda forma de participacion,
es aquella que sirve, otra vez, a los re-
porteros de televisién, para descuartizar
al cuerpo social, para caotizar la realidad
y convertirla en noticia. Ocurre en la ca-
lle, escenario de la vida de los pobres y
de los pequefio burgueses. Son sorpren-
didos por las camaras en sus conflictos
cotidianos, donde sus reflexiones tienen
la emergencia y la rabia propias de esos
conflictos. Pero no para que los pobres y



los menos pobres
protagonicen la critica
de sus dramas mas
profundos. No. Unica-
mente para que se
quejen, con frecuen-
cia, de las actitudes
de otros pobres. Ocu-
rre en el Ecuador y
me imagino que a lo
largo de toda América
Latina. ;Cémo con-
trarresta el poder, en
complicidad con los
medios de comunica-
cion, una huelga de
enfermeras o de tra-
bajadores de la sa-
lud? Entrevistando'a
madres desespera-
das, con sus hijos en-
fermos entre los
brazos, impotentes
frente a las puertas
cerradas de un hospi-
tal. Alii le entrevista el
reportero, alli fe hace
participe de un medio
de comunicacion de-
mocratico.

¢Como combate
un levantamiento indi-
gena el poder y su
complice, el periodis-
ta? Entrevistando a
los pobres en los
mercados en medio de la especulacion y
la carestia provocados por la accion indi-
gena. Solo alli, enfrentados a otros po-
bres, los pobres de las urbes participan
en la construccién de una informacion
democratica. Solo alli son algo ciudada-
nos.

Sorprendidos en el descontento,
abordados en el momento en que sus
sentimientos son confusos o contradicto-
rios, los pobres ratifican la necesidad de
una clase politica que estructure sus dis-
cursos abruptos, que encamine sus que-
jas desordenadas. Ellos, que asi se
manifiestan cuando son sorprendidos,
no pueden ser los sujetos de los cam-
bios y las gestas sociales.

Finalmente esta la opinién publica:
espectro detras del cual no hay nadie en
concreto y hay personajes ocultos.

La opinién pablica bebe su sabiduria
generalmente de tres fuentes: las ideas
poco originales y no siempre fundadas y

Una sonrisa en la ventana
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sabias del perio-
dista, a quien al-
gin rezago de
ética profesional
le dice que no
puede hablar en
primera persona.
Los criterios ge-
neralmente intere-
sados de los
voceros de un ré-
gimen o de una
clase social, si es
que éstas existen
todavia en el len-
guaje de las cien-
cias sociales. Y
los sondeos de
opinidn.
Participacion
popular

En una civili-
zaciébn que cual-
quier rato
comenzara a re-
girse por las ima-
genes virtuales,
que en cualquier
momento reem-
plazar la realidad
por las simulacio-
nes, la participa-
cién popular es la
mas imaginativa
de esas simula-
ciones y la mas real: porque se mide en
numeros, en cifras, en porcentajes.

Alguien, algin dia, luego de afos de
sesudos calculos, establecio el modo de
medir el sentido del pensamiento de las
masas contemporaneas sin necesidad
de su aparatosa participacion publica. Si
los politicos latinoamericanos de los
afos cuarenta, aquellos velascos ibarras
0 jorges gaitanes convirtieron las plazas
publicas en escenarios donde el pueblo
representaba un autosacramental politi-
co, un ritual politico, hoy las estadisticas
marcan los cambios y las constantes
en cuanto a las esperanzas o los desen-
cantos de las masas descritas por Jean
Braudiliard como ese referente esponjo-
S0, esa realidad opaca y trasiucida a la
vez, esa nada.

Pero hay un medio en América Lati-
na que escapa en gran medida a esta
suerte: es la radiodifusién. Quiza por dos
0 tres razones muy simples: porque sus
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exigencias técnicas son tan elementales
que puede abrirse a la participacién sin
mayores requisitos; porque su estructura
es relativamente barata y descansa so-
bre una escala de propietarios medios y
pequefios que estan en capacidad de
abrirse con mayor facilidad a los movi-
mientos sociales y a las circunstancias
cotidianas que les son muy proximas,
porque su capacidad de desplazamiento
le permite escapar con frecuencia a los
ojos y el control de! poder; finalmente,
porque es el dnico medio de comunica-
cién que ha conseguido mantener su ni-
vel de influencia local o regional: es por
tanto, el Gnico medio de comunicacién
que puede protagonizar una descentrali-
zacion de nuestros paises, sin la cual no
hay democracia.

Todas estas razones y creo que (o
que voy a decir puede provocar muchas
molestias, determinan que el movimien-
to de radios alternativas deben abando-
nar cualquier peligroso ostracismo y
aprovechar sus ventajas en el mercado
de la comunicacién. Convertirse en los
lideres del movimiento radial en cada
pais.

Para algunos de quienes estamos
actuando desde grandes medios de co-
municacidn, la angustia mayor es el re-
ceptar y difundir todas las
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manifestaciones de la participacién del
movimiento social en nuestras socieda-
des. En nuestro pais, los medios de co-
municacién grandes estan pescando en
rio revuelto. Estan buscando posicionar-
se dentro de un vacio politico y una cri-
sis profunda de las instituciones del
Estado. Estan arrogandose funciones de
jueces. Esto es sumamente peligroso.
En nuestro pais, en las Ultimas sema-
nas, dos medios de comunicacién: uno
de los programas de televisién con ma-
yor audiencia y uno de los dos periédi-
€0s con mayor circulacidén nacional han
publicitado propuestas alternativas para
superar situaciones sin salida a ias que
hemos sido conducidos por la clase poli-
tica. Y las dos propuestas han resucita-
do el viejo esquema de dirimir conflictos
en nuestra América Latina: entregando
la dirimencia a los llamados “notables”,
representantes de viejas castas sociales,
religiosas, politicas 0 econémicas. En el
Ecuador, se esta justificando una consul-
ta electoral con el caracter de referén-
dum bajo el discurso del derecho del
pueblo a opinar y participar. Estamos,
entonces, frente a una crisis del término
participacion. Y de esas crisis hacemos
parte los medios de comunicacién gran-
des. Les toca a las radios rescatar las
acciones de las bases, que en las locali-

Entre papeles

dades o microregiones gestan y adminis-
tran sus propias respuestas sociales,
econémicas, politicas. Ese es el germen
de la democracia.

En el fondo de esas mayorias silen-
ciosas que se manifiestan aparentemen-
te solo a través de las estadisticas,
fermentan formas de resistencia, distin-
tas a las formas tradicionales de resis-
tencia, casi diria que no es una
resistencia entendida como un freno, co-
mo un dique. Es mas que una resisten-
cia, una asistencia secreta en el marco
de formas culturales propias de cons-
truccién de pequefios suefios, de identi-
dades.

Desde el escenario de esa infernal
cadena de la informaciéon de masas, en
la que estoy involucrado, personalmente
miro con gran ilusién a un movimiento de
radios populares que deja de ser un fe-
ndémeno experimental y aislado, para
convertirse en cabeza de playa de una
informacion radial que construya ciuda-
dania, que contrarreste, con la diversi-
dad, la avalancha de la homogeneidad.

En América Latina, pienso e insisto,
no hay posibilidad de democracia si no
es en la diversidad y fortaleciendo los
espacios, los gestos, los actos de partici-
pacion ciudadana. €

onilla, Uruguay

Oscar



a radio popular latinoameri-
cana estd iniciando una
nueva era. A lo largo de su
vida institucional, ALER co-
mo institucién que procura
aglutinar la radio educativa
y popular, ha hecho esfuerzos por sinto-
nizar la "onda popular” en realidades
cambiantes.

Desde hace unos seis afios empeza-
mos a percibir Ia necesidad de revisar a
fondo el proyecto de radio popular pro-
puesto hasta entonces por ALER. Se ini-
cian grandes cambios: los gobiernos se
echan en los brazos del modelo neolibe-
ral, crece la miseria en dimensiones nun-
ca antes vistas, y a 10S que estamos

ALER, Asociacién latinoamericana de Educaciéon
Radiofénica.

ALER

Alicia Ahumada, México

comprometidos con la liberacion, con la
educacion y la comunicacion popular, se
nos caen algunas de las formulas y mo-
delos acostumbrados.

Se anuncia el tiempo de cambios
fundamentales en nuestro pensamiento
y nuestro modo de hacer radio. A partir
de 1988 las radios populares deciden re-
pensar su papel en la sociedad y en la
construccién de democracia. Han pasa-
do 6 afos y las cosas se empiezan a mi-
rar con mas claridad.

La [X Asamblea de ALER, recién fi-
nalizada en Quito, abre una nueva era
en la historia de la radio popular. La pre-
gunta siempre ha sido la misma: ;cémo
hacer radio en favor def pueblo en cada
circunstancia? Si antes ta preocupacion
fue cdmo alfabetizar, como apoyar ia or-
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Este articulo resume los logros y
desafios que enfrenta la radio
popular latinoamericana. Si

algo bha caracterizado la
prdctica de las radio populares
integrantes de ALER es su
constante revision y
transformacion. La cambiante
realidad en que se desarrollan,
las modificaciones que se ban
ido operando en el campo de
las teorias sociales y
comunicativas, tecnologicas y
politicas, ban marcado su
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ganizacién popular, como hacer radio
desde una perspectiva de masividad,
ahora la pregunta parecer ser: ;como
sequir construyendo democracia al lado
de las mayorias, en circunstancias neoli-
berales?

El caminar de las radios populares
ha ido enriqueciendo la busqueda de
respuestas. Recuperar la experiencia de
ALER no es facil. Sin embargo, y a partir
de numerosas acciones e investigacion,
asesorias y talleres de capacitacién de-
sarrollados en fos dltimos afios, se ha
podido identificar los problemas, los lo-
gros mas significativos y los retos pen-
dientes.

LOGROS
Sintonia

Las radios afiliadas en ALER no son
radios marginales. Varias de ellas son
primeras en audiencia y preferencia a ni-
veles locales y regionales y muchas
otras se ubican en posiciones privilegia-
das (segundo o tercer puesto) dentro de
la radiofonia de su zona de influencia.

En general, la audiencia de estas
emisoras es una audiencia adulta y toda-
via son mas amplias las audiencias rura-
les que las urbanas. Pero en todos los
casos se trata de audiencias que han
construido y construyen con las emiso-
ras lazos de afectividad y confianza.

Mientras en el mundo urbano las ra-
dios populares son escuchadas basica-
mente por el entretenimiento que
proporcionan y en el campo por su labor
informativa, los servicios mas apreciados
son de dos tipos bien diferentes.

Por un lado los que podriamos deno-
minar practicos o instrumentales: los avi-
s0s. En este caso la calidad radiofénica
es puesta entre paréntesis por los desti-
natarios de las emisoras porque lo que
se valora es su proximidad, su cercania
y accesibilidad para satisfacer las nece-
sidades cotidianas de intercomunicacién.

Por otro, los de naturaleza cultural-
educativa. Las radios populares son re-
conocidas como espacios para aprender
y comprender. Los temas desarrollados
en ellas son incorporados por los oyen-
tes al saber préactico necesario para de-
senvolverse en la vida privada y pablica.

Producciéon cultural

Otro significativo logro es el haberse
constituido, ante los 0jos de su audien-
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cia, como espacios de valoracion y pro-
duccién cultural. De diversas maneras,
coincidentes con los objetivos que se
han propuesto las diferentes emisoras,
ellas son reconocidas como medios que
han integrado regiones, que han recupe-
rado la cultura de zonas o sectores so-
ciales, que han valorado las lenguas

nativas, que han posibilitado, en suma, la
auto valoracion de sujetos y comunida-
des marginadas o carentes de legitimi-
dad en sus paises.

La radio popular es asi reconocida
como radio cultural por su capacidad de
producir procesos de identificacién y legi-
timacion.




Participacion

Las audiencias valoran la posibilidad
de expresion directa que ellas brindan y
esa practica se convierte en un rasgo
distintivo. Cada dia mas los medios ma-
sivos en general operan con recursos de
participacion; lo que distingue a las ra-
dios populares es el modo en que hacen
posible el acceso a sus micréfonos: con
respeto al oyente, atendiendo sus nece-
sidades, sin condicionamientos, guiadas
por el afan de servir y no como estrate-
gia simplemente orientada a obtener ma-
yor audiencia.

En el terreno de la participacion, ad-
quiere importancia el significado que las
afiliadas en ALER tienen para las organi-
zaciones populares.

Estas reconocen el gran servicio in-
formativo que les prestan, gracias al cual
pueden difundir sus labores e intercomu-
nicarse. Ademas, reconocen que estas
emisoras han contribuido a-valorar a im-
portancia de la organizacién como forma
de accién social y se las percibe como
actores co-protagbnicos de procesos so-
ciales.

Informacién y opinion

Se las reconoce como medios vera-
ces y creibles, que a través de su modo
de informar permiten comprender los he-
chos que ocurren representando verda-
deros parametros de comparacion para
juzgar la informacion provista por otros
medios.

Se valora la opcién social y democra-
tica asumida por estas radios que se ex-
presa fundamentalmente en el terreno
de la construccion de fa opinion publica.
En este sentido, han ido consiguiendo
elaborar visiones problematizadoras de
la realidad, incorporando las argumenta-
ciones de diversos sectores y emitiendo
juicios criticos al respecto.

Se valora especialmente |a labor de
emisoras que propician el didlogo entre
sectores en pugna, basicamente entre
sectores populares y las autoridades, y
la inclusion de amplias teméticas socia-
les ausentes en otros medios. Ademas,
se reconoce la utilidad de 1as campanas
de opinidn que realizan muchas radios
alrededor de ese mismo tipo de temas.

Produccion radial

En el terreno de la produccién radio-
fonica, deben destacarse los esfuerzos

Di1as DE RabIO

En la esquina por comida

o que distingue a las
radios populares es
el modo en que
hacen posible el acceso a

sus microfonos: con respeto

al oyente, atendiendo sus
necesidades, sin
condicionamientos, guiadas
por el afin de servir y no
como estrategia simplemente
orientada a obtener mayor
audiencia.

realizados por lograr la planificacion per-
manente y conjunta de los programas
entre los diversos equipos de las emiso-
ras.

En los dltimos afios ha crecido el re-
conocimiento de la masividad de las ra-
dios populares. En ese sentido, se han
modificado estrategias y estilos de pro-
duccién buscando mayor agilidad y am-
plitud informativa, recursos radiofénicos
variados, equilibrio entre el entreteni-
miento y la educacion, mejoramiento de
la programacién musical, adecuacién al
ritmo de la vida cotidiana de 10s oyentes,
orden y disciplina en el frabajo.

DESAFIOS

Construccion de ciudadania

Las radios populares comprenden
que los diferentes sectores de la socie-
dad civil tienen la necesidad de expre-
sarse, para reconocerse e interactuar en
pos de propuestas de cambio y desarro-
llo, y para la construccion de estrategias
globales.

Por otro lado, las emisoras asumen
mas plenamente su papel mediador en-
tre los ciudadanos y el Estado. Por su
poder y representatividad pueden provo-
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car el acercamiento, la discusion y la
blsqueda de soluciones entre 1a socie-
dad civil en general y los poderes consti-
tuidos.

Las radios populares promueven las
iniciativas de los ciudadanos que tien-
den a hacer respetar sus derechos, para
lo cual desarrollan campadas de difusién
y apoyan el surgimiento y labor de enti-
dades que luchan por tales derechos, en
especial aquellas que protegen la vida y
el medio ambiente, las que asumen la
defensa publica del pueblo o grupos es-
pecificos como la mujer y los nifios, las
organizaciones de derechos humanos y
las que velan por los derechos del con-
sumidor.

Opinién y poder piblico
Las radios populares buscan una re-
presentacién amplia y plural de los sec-

tores populares y en general de los dife-
rentes actores de la sociedad civil. El
pluralismo es condicién de la democra-
cia y por ello en la radio popular se debe
escuchar tanto la voz del pueblo y de las
organizaciones ¢ instituciones represen-
tativas de diversos sectores que confron-
tan el poder, como también la de los
sujetos y grupos que, desde el Estado y
las esferas politicas y econdmicas, tie-
nen incidencia en la sociedad.

La radio popular promueve el debate
y la confrontacion de ideas e incide en la
sociedad ganando esas batallas con s6-
lidos argumentos, pero sin excluir ni ig-
norar las opiniones adversas.

De ese modo intervienen efectiva-
mente en la generacion de la opinién pg-
blica: abordan los temas que interesan a
las grandes mayorias, proponen nuevos
temas para la agenda informativa y poli-

tica, animan la discusion entre diversos
puntos de vista y ella misma, comentan-
do y argumentando, orientan corrientes
de opinién.

Son radios que salen de la marginali-
dad y se proyectan mas alla de su ambi-
to geografico y sectorial de
funcionamiento, estableciendo alianzas y
construyendo consenso en favor de las
mayorias y las causas justas.

Para ocupar ese espacio, las radios
populares son conscientes de la necesi-
dad de integrar redes o cadenas de emi-
soras que a nivel local, nacional ©
continental potencien su labor al garanti-
zar mayor cobertura e incidencia en el
conjunto de la sociedad.

Raices en el pueblo

La radio popular esta siempre conec-
tada con el pueblo y su vida cotidiana. Es

Nuevos aires en ALER

todo el paisaje andino y, mis recientemente, las ra-
dios urbanas en Venezuela, Peri y El Salvador estin
buscando un nuevo horizonte.
Siguen inconformes con la pobreza, con el individualismo
y con la injusticia. Representan y siguen de la mano de los in-
digenas, de los campesinos y de los pobladores urbanos, pero
quieren unir mds fuerzas, ganar mis poder y jugar un papel
mds protagdnico en la construccién de formas de vida mis de-
mocraticas en todo el continente.
Sin embargo, algunas emisoras corren el riesgo de no sa-
ber qué hacer en medio de un mundo tan cambiante y de una

Las radios mineras bolivianas, las radios indigenas de

audiencia cada vez mis exigente. Por otro lado, la disminu- -

ci6bn de la ayuda internacional ya cant6 el “jaque” a las radios.
De no encontrar alternativas al financiamiento externo podria
tratarse de un inevitable “jaque mate”.

Autofinanciamiento

La Asamblea aprobd un Plan de Autofinanciamiento que
busca eliminar, en forma paulatina, la dependencia de las
Agencias de Cooperacion Internacional.

La Junta Directiva y Secretaria Ejecutiva de ALER, presenta-
ron un conjunto de iniciativas en el campo financiero que tie-
nen como meta aumentar progresivamente el porcentaje de
aporte local en los Proyectos de ALER en su conjunto, hasta
llegar a un nivel minimo de ayuda en el afio 2000.

Esto supone que las emisoras, individualmente, también
deben buscar opciones para autofinanciarse. En este sentido
se conocieron experiencias exitosas en algunas emisoras que a
través del voluntariado, la colaboracion econbémica de los

oyentes o el montaje de proyectos productivos estin generan-
do fondos propios.

Nuevas dignidades

La X Asamblea renové su Junta Directiva y aprobd la inte-
gracion de casi 30 nuevas emisoras, con lo cual suman 90 las
emisoras afiliadas en ALER.

De igual forma se hizo una modificacion de estatutos que
flexibiliza los criterios de afiliacién. En futuro ALER se enri-
quecerd de nuevas instituciones, no necesariamente propiedad
de la iglesia catélica, que sean de inspiracién cristiana enten-
dida ésta en un sentido amplio, como un compromiso con la
promoci6n de valores humanitarios y democriticos,

Los nuevos criterios de afiliacién ponen énfasis en lo tipi-
co de la Asociacion que es “hacer” radio popular, ya sean
emisoras propiamente dichas o centros de produccién radiof6-
nica.

La nueva Junta Directiva que encabezari el trabajo de
ALER por tres afios quedo integrada de la siguiente manera:

Presidente: Eloy Arribas, Radio Yaravi, Arequipa, Peru.

Vicepresidente: Gerardo Lombardi, Radio Fe y Alegtia, Ma-
racaibo, Venezuela.

Primer Director: Nestor Busso, Radio Encuentro, Rio Ne-
gro, Argentina.

Segundo Director: Oscar Pérez, Radio Doble F, San Salva-
dor, El Salvador.

Tercer Director: Juan Pérez, ERPE, Riobamba, Ecuador.

Suplentes: Carlos Correa, Radio Fe y Alegria, Caracas, Ve-
nezuela. Miguel Jara, ICER, San José, Costa Rica. Ronald Gre-
be, ERBOL, La Paz, Bolivia.
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Jesus Carlos, Imagen Latina, Brasil

Por un sindicato

una radio que acompafia y tiene presen-
te a sus audiencias en todo el proceso
comunicativo. Por ello, contribuye a me-
jorar su calidad de vida, siendo Util a sus
oyentes. Solas o junto a instituciones no
gubernamentales y publicas, desarrollan
campafas de salud, nutricidn, educa-
cién, proteccion del medio ambiente.

Del mismo modo, tanto en la ciudad
como en el campo, ofrece servicios de
informacién basica para facilitar la vida
en sociedad, desde los simples datos so-
bre el clima o las farmacias de turno, pa-
sando por los consejos y conocimientos
sobre asuntos legales, agricolas o médi-
¢0s, hasta las informaciones imprescindi-
bles para que los ciudadanos actien con
mayor desenvoltura y eficiencia ante los
poderes publicos.

La radio popular amplia su atencion
a otros sectores, como los jévenes, que
a menudo estan ausentes en las progra-
macionas y que por edad son el sector
mayoritario de la poblacion latinoameri-
cana.

Pero ademas, frente a fa masifica-
cion, la radio popular valora al individuo

y responde a sus necesidades mas inti-
mas. Sus gustos, sus fantasias, sus
creencias, sus afectos, deben estar pre-
sentes a la hora de disefar una progra-
maci6n y un estilo de comunicaciéon que
no opaque lo personal tras lo social y
que pueda, de ese modo, revalorizar as-
pectos espirituales, tales como el disfrute
del entretenimiento, la diversion, la emo-
cion, y la busqueda de terrenos  sentidos
y trascendentes del vivir.

Creacion de una nueva cultura

Las radios populares son medios ma-
sivos y, como tales, forman parte de un
mercado de comunicacién poblado por
otras ofertas. Este reconocimiento impli-
ca tener en cuenta que las audiencias no
son libres y que estan habituadas a codi-
gos, géneros, modos de interactuar con
las demas radios que no pueden ser des-
conocidas a fa hora de planificar estrate-
gias alternativas.

Por ello, deben ganar su propio espa-
cio en ese mercado cultural. Lo hacen
desde su proyecto pero también desde la
realidad en que actdan en la cual supet-

Di1as DE RaDIO

viven raices culturales y tradiciones que
merecen rescatarse y defenderse, pero
en la que existen también los frutos de
una cultura moderna y con los que se de-
be estar en dialogo para seguir constru-
yendo cultura.

En medio del mercado y las propues-
tas de globalizacién, las radios populares
asumen el desafio de crear una cultura
democratica, basada en fa participacion,
el didlogo vy la tolerancia. Una cultura ciu-
dadana de derechos y obligaciones don-
de se respete lo pablico y lo privado.

Una cultura que sin fragmentar o sec-
tarizar, haga visibles las diferencias e
identidades étnicas, regionales, de géne-
1o, de edad, contribuyendo de tal modo a
la construccién plural y respetuosa de fas
nacionalidades.

Proyectos comunicativos
de calidad

La radio popular esta obligada a ocu-
par un lugar importante en el mercado
radiofénico y para ello debera traducir
sus objetivos y aspiraciones sociales y
educativas en un proyecto comunicativo
de calidad capaz de empatar con su au-
diencia emocional y racionalmente.

Por ello se necesitan comunicadores
que asuman plenamente ese rol: el de
sujetos capacitados y reflexivos que per-
manentemente estudien, creen, innoven,
con alto sentido de la responsabilidad so-
cial que tienen entre sus manos. Se trata
de un nuevo tipo de profesional que soio
serd posible lograr si.las emisoras invier-
ten recursos y esfuerzos y si de manera
conjunta, en equipo, se acepta el desafio
de competir, desde una opcidn social,
con quienes solo buscan el éxito y el fu-
cro.

Empresas sociales eficientes

Las emisoras populares seran efica-
ces en todo lo que concierne a su faz
empresarial, es decir, a su gestion y ad-
ministracion. Poder proyectarse hacia el
futuro implica, necesariamente, contar
cOM una economia sana y con mecanis-
mos claros de ordenamiento del trabajo.

Por todo ello las radios populares de-
ben asumir la formacién de sus directo-
res, gerentes y personal administrativo,
incorporar recursos técnicos que asegu-
ren una labor directivo-contable eficiente
y disefar politicas de autofinanciamiento
que aseguren su continuidad. €
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Edison Leén, Ecuador

| Encuentro de Capacitado-
es de Radio se llevd a ca-
bo en CIESPAL del 6 al 15
de octubre. El objetivo prin-
gcipal fue discutir sobre el
camino recorrido y el desa-
fio de mirar juntos un futuro que permita
a fravés de la capacitacién en radio, me-
jorar sustancialmente la profesionaliza-
cién del personal de las radios, asi como
imprimirle calidad y buen gusto a las pro-
ducciones radiofénicas para que las au-
diencias se sientan reconocidas con
todas las voces a través de sus mensa-
jes. Por ello, ia actualizacién sobre el te-
ma y el readecuamiento de la
capacitacion radiofénica a las nuevas
realidades, fueron ejes impostergables
que guiaron el trabajo de este seminario-
taller.

La diversidad de temas abordados
incluyo: las implicaciones de la situacién

MARIA DEL CARMEN CEVALLOS, ecuatoriana. Jefa del
Departamento de Formacién Profesional de CIES-
PAL.
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MARIA DEL CARMEN CEVALLOS

Capacitacion
radiofonica en los
nuevos tiempos

Capacttadores radiofonicos de la Federacion
Latinoamericana de Facultades de Comunicacion
Soctal, FELAFACS; la Asoctacion Latinoamericana de
Educacion Radiofonica, ALER; la Asociacion Catolica
Latinoamericana para la Radio, Television y los
Medios Afines, UNDA-AL; la Asoctacion Mundial de
Radios Comunitarias, AMARC: la Federacion
Internactonal de Periodistas, FIP y CIESPAL
compartieron sus expertencias y discutieron sobre las
perspectivas de la capacitacion radiofonica en
América Latina.

neoliberal para los trabajos de formacion
y capacitacién radiofénica; el rol de los
medios de comunicacidn, la caracteriza-
cién de ia metodologia usada, evalua-
cién de la misma y nuevas propuestas;
mapeo de géneros y formatos radioféni-
cos; investigacion de audiencias para ia
produccién radiofénica; lenguaje radiofo-
nico; género dramatico, periodistico, mu-
sical, la programacion, capacitacién en
gestion, autofinanciamiento y aspectos
legales.

El ultimo dia de ta reunidn ios partici-
pantes compartieron sus proyectos de
capacitacion radiofénicos y se llegaron a
acuerdos para recorrer el camino en for-
ma conjunta, socializando las experien-
cias, compartiendo sus actividades,
intercambiando materiales, etc.

importante también fue el acuer-
do logrado para la publicacién de un tex-
to que contendra el diagndstica realiza-
do, el nuevo contexto de la radio y las
metodologias de capacitacidn radiofoni-
ca.

El logro mas sobresaliente constituye
fa Declaracién que hicieran los partici-
pantes cuyo texto se reproduce a conti-
nuacién:

Los capacitadores radiof6nicos de
América Latina reunidos en el Taller Ra-
dio e Integracién: metodologias de capa-
citacion en produccién radiofénica,
convocado por el Centro Internacional de
Estudios Superiores de Comunicacion
para América Latina, CIESPAL, desarro-
llado en la ciudad de Quito del 6 al 15 de
octubre de 1994, y en el que participaron
representantes de la Asociacién Latinoa-
mericana de Educacién Radiofénica,
ALER; Ia Asociacion Mundial de Radios
Comunitarias, AMARC; el Centro Interna-
cional de Estudios Superiores de Comu-
nicacién para América Latina, CIESPAL;
la Federacion Internacional de Periodis-
tas, FIP; la Federacion Latinoamericana
de Facultades de Comunicacién Social,
FELAFACS:; y la Asociacion Catblica La-
tinoamericana para la Radio, fa Televi-
sidn y Medios Afines, UNDA-AL.



CONSIDERANDO

Que la radio comunitaria, popular,
educativa, alternativa y participativa, es
uno de los elementos idéneos para de-
mocratizar los procesos de comunica-
cién en nuestra sociedad;

Que la radiodifusién es una forma de
ejercicio del derecho humano bésico de
comunicar;

Que este modelo de radiodifusién en
manos de organizaciones sociales sin fi-
nes de lucro esta legitimado por sus au-
diencias;

Que esta radiodifusion es uno de los
fendmenos de mayor trascendencia para
promover, difundir y apoyar las acciones
de desarrollo de nuestros pueblos;

Que sus objetivos son coincidentes
con los de aquellas entidades, institucio-
nes y organismos internacionales que
buscan el mejoramiento de las condicio-
nes de vida en la regién, al afirmar los
principios democraticos de nuestras so-
ciedades;

Que las experiencias de esta pro-
puesta radiofénica enfrentan obstéculos
para su consolidacion y desarrollo;

Que su consolidacién y desarrollo
depende en gran medida de la ejecucion
de acciones como investigacion, capaci-
tacién de los comunicadores y comuni-
cadoras, promocién de producciones
que amplien sus horizontes programati-
cos, busqueda de fuentes de financia-
miento para la instalacién y operacién, y
de encontrar mecanismos de autosus-
tentabilidad, entre otras.

DECLARAMOS

- Es consenso de quienes construimos
la radio comunitaria, popular, educa-
tiva, alternativa y participativa, la ne-
cesidad de coordinar acciones
interinstitucionales para consolidar
las experiencias que se estan desa-
rrollando y las que vendran;

- Es indispensable aunar todos los es-
fuerzos posibles para llevar adelante
lareas que fortalezcan el movimiento
de esta radio, mediante la ejecucion
de proyectos de investigacion, capa-
citacién, intercambio, produccién de
materiales comunicativos y equipa-
miento, entre otras.

- Es prioritaria la atencién por parte de
organismos de desarrollo, ONGs, Or-
ganizaciones Internacionales y los
Estados para ejecutar los proyectos
demandados por este tipo de radio.

- Las instituciones participantes
(ALER, AMARC, CIESPAL, FIP, FE-
LAFACS, UNDA-AL), acuerdan con-
formar una comisidn permanente
para consolidar el enlace y la coordi-
nacion de actividades, para el logro
de objetivos comunes.

Quito, 15 de octubre de 1 994

FIRMAN

Dr. Asdribal de la Torre, CIESPAL; Glo-
ria Ddvila, CIESPAL; Mario Villalobos, ANA-
RAP; Fernando Lépez,” UNDA-AL; Marco
Aurelio de Carvalho, CRIAR; Lourdes Barre-
zuela, ALER; Ivan Dario Chahin, Asociacion
EN CONTACTO; Andrés Geerts, ALER; Fer-
nando Chamizo, UNAM; Elsy Manzanares,
FIP; Nestor Busso, FARCO; René Zevallos,

B = ERBOL; Gina Gogin, Universidad de Lima;

Francisco Ordéiiez, CIESPAL; Raul Rodri-
guez, ICOP; Ruth Diaz, CIESPAL; Maria
Cristina Romo, FELAFACS; Maria del Car-
men Cevallos, CIESPAL; Maria Dolores Gar-
cia, CEDEP; Gladys Pérez, CIESPAL; Luis
Davila, CEDEP; Tachi Arriola, AMARC; José
Ignacio Ldpez Vigil, AMARC.,

Dias DE RADIO
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JORGE VELAZQUEZ

PANAMERICANA

CLAUSURAN

Cuando este niimero de la revista
Chasqui esté impreso, CX 44 Radio
Panamericana de Uruguay cumplird
dos meses de clausura. Fue el viernes
26 de agosto que el Poder Ejecutivo
decidi6 la clausura definitiva de CX
44, invocando razones de indole
administrativo, aungue varios
legisladores, el Sindicato de la
Prensa, periodistas y propletarios de
distintos medios de comunicacion
denunciaron que tras la medida se

DE URUGUAY

anamericana, que es una de
las tres radios de mayor ra-
ting en el pais, el 24 de agos-
to transmitié en cadena junto
CX 36 (Radio Centenario), una moviliza-
cion convocada por el PIT-CNT (Central
Unica de Trabajadores), en contra de la
extradicién de tres presuntos integrantes
de la ETA, en la que la policia dispard
contra los manifestantes matando a uno
de ellos. La transmision en directo de los
hechos, le significé a las dos radios, el
cierre provisorio por 48 horas. Al termi-
nar el plazo, se levant el cierre de CX
36, mientras que se clausuraba definiti-
vamente a CX 44, invocando razones
administrativas. Para el diputado Helios
Sarthou, la pantalla “legal” del cierre es
ilegitima, ya que no existe ninguna ley
que por omitir un tfrdmite administrativo
permita clausurar una onda. Pero ade-
mas cuando se inicié Radio Panamerica-
na el contrato de arrendamiento se hizo
con la anuencia del Ministerio de Defen-
sa {encargado de conceder las ondas).

JoRGE VELAZQUEZ, uruguayo. Periodista de la revista
Mate Amargo de Uruguay.
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En 1988, se firmo el contrato, entre
los concesionarios de la onda y Tupac
Amaru SRL. En aquel momento, el sena-
dor Hugo Batalla y el diputado Daniel
Diaz Maynard, realizaron gestiones ante
el entonces ministro de defensa, Hugo
Medina, para evitar restricciones a la uti-
lizacién de CX 44, admitiéndose una for-
mula de arrendamiento que fue la que
definitivamente se aprobo.

Las declaraciones de Batalia y Diaz
Mainard, permitieron que quedara en
evidencia el conocimiento que tenia el
Ministerio de la situacién. El actual titular
de la Cartera, Daniel Hugo Martins, se-
fiald al diario La Republica, que al apli-
car una sancién a CX 44y CX 36 por
transmitir en duplex sin autorizacion,
“descubrieron” que Panamericana “no
cumplia” con 10s requisitos.

El argumento del gobierno, segin el
cual existié un cesién de onda y no un
arrendamiento, quedo6 desvirtuado por-
que el contrato establece el arrenda-
miento por 18 horas diarias de
programacion, con un plazo total de 9

encontraban motivos politicos.

afos, renovable cada arfo, desde 1988
{(vence en 1997) y con un precio que fi-
jan, en acuerdo las partes {en una ce-
sién de onda no se cumplirian estas
condiciones).

A lo denunciado por el diputado Sart-
hou, se agrega lo sefialado por el diputa-
do Guillermo Chifflet, quien dijera: “Entre
otros pocos ejemplos dignos de ripley,
un gobierno argentino, no encontrando
motivos reales para clausurar al sema-
nario Argentina Libre, cuya prédica le re-
sultaba molesta, determind su clausura,
pretextando que en los bafios de la im-
prenta que lo editaba no se cumplian es-
trictamente  algunas  disposiciones
municipales en materia de higiene”.

En esta ocasién el gobierno de Luis
Alberto Lacalle, por intermedio de un Mi-
nisterio que tiene la fuerza, utiliza un re-
curso administrativo similar al del caso
argentino para clausurar CX44, sin pre-
vio aviso, sentando el peligroso prece-
dente de eliminar ios medios de
expresién opositores, casualmente cuan-
do faltan pocos meses para las eleccio-
nes nacionales. ®
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Lo que parece una novedad para algunas radios
populares, no lo es tanto para la radiodifusion en
América Latina. Desde hace casi una década el boom
de la frecuencia modulada comenzo a tomar fuerza
en nuestro continente.

Algunos arios mas tarde, las radios populares,
comienzan a apropiarse de esta frecuencia. Pepe Ros
de Radio Santa Cruz FM de Bolivia y Lucelly Villa de
Radio Latacunga de Ecuador comparten su corto
caminar por la FM.

unque sigue siendo
claro el predominio de
la Amplitud Modulada
(A.M.), la Frecuencia
Modulada (F.M.) ocu-

~ il pa, casi el 30% del es-
pacio radial de nuestro continente,
segun datos de CIESPAL del afio
93.

Hoy, en la mayoria de nuestros
paises, conseguir un espacio en fre-
cuencia modulada, no es facil, el dial
esta bastante saturado. El abarata-
miento de las nuevas tecnologias ha
hecho posible que el acceso a una
pequefa F.M. sea relativamente fAacil
y que en paises como la Argentina
existan entre 2000 y 5000 radios en
F.M.

Las audiencias de la Radio Popu-
lar se han ampliado. Al sector cam-
pesino se le sumé el de las
poblaciones de los barrios margina-
les de la ciudad (y en algunos casos
las clases medias). Poblaciones con
otras costumbres de consumo, en

LouRDES BARREZUETA, peruana. Periodista, espe-
cialista en capacitacién en radio.

LOURDES BARREZUETA

las que se incluye
su gusto por la FM.
Pero hay otro dato
que hizo que mu-
chos directores de

radios populares
pusieran la mira en
la F.M.: una serie

de investigaciones
confirmaron  que
hay un gran sector
de la poblacién que
la radio popular no
cubre: “ia juventud”.
F.M. es una gran
oportunidad para llegar a este publi-
Co0.

PEPE ROS (RADIO Sta.CRUZ):
Radio Santa Cruz comenzdé hace
diez afios en sus emisiones de Onda
Media y Onda Corta, y se ha ido
afianzando como una emisora popu-
lar de servicio al campesinado y a
los sectores mas populares de ia ciu-
dad, pero fuimos constatando que
hay una gran parte de la poblacion,
gente joven, profesionales, personas

Edison Leén, Ecuador

con otros intereses, que por la lema-
lica de la A.M. o por ser esta muy
hablada sintonizan la F.M..

LUCELLY VILLA (RADIO LA-
TACUNGA): Radio Latacunga se
decidié por la F.M. por dos razones
fundamentales. La A.M. tenia que
buscar alternativas de autofinancia-
miento y la F.M. tiene un lenguaje
mds comercial y a la vez cubre otros
sectores que la A.M. no cubre, por
ejemplo los jévenes. Para ellos es
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un desprestigio escuchar la A.M., el
que escucha F.M. estd en la onda.
Nosotros tratamos de llegar a elios y
a la clase media, media alta. Si hay
otros grupos de la sociedad que
pueden incidir en ella, por ejemplo
hacendados, agricultores, nosotros
también queremos llegar a ellos en
la busqueda de consenso en favor
de las mayorias pobres.

Agil y musical

Tanto Radio Latacunga como
Santa Cruz tienen muy claro que la
programaciéon de la F.M. dista mu-
cho de la A.M. Son dos proyectos
con objetivos distintos y audiencias
diferenciadas, aunque apuntan a
una misma finalidad.

PEPE ROS.- Tratamos que sea
una emisora que acompafie musical-
mente al profesional que esta traba-
jando en su oficina o al que estd en
Su casa.

En fa programacién de la F.M.
intercalamos el mensaje con la mu-
sica, mientras que en la A.M. se
prioriza mas la palabra. En Sta. Cruz
F.M. insertamos baladas, musica
instrumental, salsa, con informacién
en formatos breves, pildoras sobre
la situacion del momento, noticias,
mensajes sobre el medio ambiente,
el dia de la mujer. Mensajes que va-
yan calando, pero no tenemos un
programa de media hora o una hora
de entrevistas o didlogos porque nos
desconectariamos de la audiencia
juvenil.

LUCELLY VILLA.- Tenemos pro-
- gramas con formatos muy variados,
sobre todo el de las radiorevistas
que mezclan misica con participa-
cion de la gente. La audiencia llama
y cuenta lo que esta haciendo, agra-
dece a la radio por la compariia, soli-
cita preferencias musicales. El
lenguaje de la A.M. y de la F.M. son
dos lenguajes diferentes, el de la
F.M. es un lenguaje menos hablado,
rapido.

Se permite la participacion pero
de otra manera, menos prolongada.

Cuestionamientos

Que la radio popular imagine co-
mo parte de su proyecto de radio
educativa una emisora eminente-
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La musica en el aima

na serie de
investigaciones

: ! confirmaron que
hay un gran sector de la
poblacién que la radio
popular no cubre: “la
juventud”. La F.M. es una
gran oportunidad para llegar
a este publico.

mente musical, demanda una per-
manente reflexién y profesionalidad.
Santa Cruz F.M. y Latacunga Stereo
han sufrido los cuestionamientos de
propios y extranos.

LUCELLY VILLA. Tuvimos que
hacer un esfuerzo ideolégico para
que la gente lo pueda entender, in-
cluso el personal de la radio creia
que era traicionar el proyecto de la
A.M. Para la Dibcesis sigue siendo
un problema porque ellos no estan
de acuerdo que la F.M. no tenga mi-
sa, oraciones, no transmita el pensa-
miento del Obispo.

PEPE ROS.- Nosotros hemos co-
menzado la F.M. con personal nue-
vo, gente joven, egresados de la
universidad, con ellos no ha habido
problema; si los hemos tenido con el
personal de la A.M. Ese veterano de
la A.M., ese politico de denuncia,
que lleva ocho o diez anios en la ra-
dio, al que la musica moderna le



suena a burguesia, ha tenido una lu-
cha interna fuerte con el otro perso-
nal nuevo que se incorporaba con
otra mentalidad. Hemos tenido que
llegar a ver que nos complementa-
mos.

$i educan

Uno de los pilares del proyecto
de las radios populares es su carac-
ter educativo. ;Puede una emisora
en F.M. musical y juvenil educar?

PEPE ROS.- Creo en la capaci-
dad educativa de la F.M. Con men-
sajes adaptados a la juventud,
mensajes breves pero bien dosifica-
dos y bien pensados es posible ha-
cer una radio educativa para los
jovenes. Si nos dedicdaramos a pro-
gramas muy extensos de mucho
dialogo no tendriamos aceptacion y

, Kul@ur—Chronik
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no tendriamos mucha audiencia y no
vale la pena hacer un esfuerzo para
que no te escuchen.

Radios de éxito

Luchar por abrirse campo en el
espacio mediatico no es nada facil,
pero conseguir “atrapar” una audien-
cia juvenil es todo un reto. Radio
Stereo Latacungay Santa Cruz F.M.
lo sabian y a pesar de todo se lanza-
ron al ruedo. Hoy ya comienzan a
cosechar los frutos sembrados.

LUCELLY VILLA .- Cuando sali-
mos al aire fuimos la primera. Al
principio nuestra audiencia de la
A.M. se nos estaban yendo a la
F.M., incluso los mismos sacerdotes.
Hoy en dia la gente escucha por mo-
mentos la A M. y en otros la F.M., se
complementan. Hemos tenido éxito

Noche de Jazz

Dias DE RaDIO

con la audiencia, es una radio muy
escuchada no solo en la provincia.
Hemos puesto una repetidora y es-
tamos llegando a la costa y esto ha
impactado mucho. Parte de nuestro
éxito esta en la variedad y en la ac-
tualidad, nosotros tratamos de ser
los primeros en tener los ditimos dis-
co0s, esto es importante.

PEPE ROS.- El impacto de nues-
tra radio ha sido bueno, tenemos
bastante audiencia, hay que pelear
el espacio. En Santa Cruz hay 26
emisoras en F.M., ademas de las de
onda media, entonces no es ficil
pero estamos entre las cinco prime-
ras y esperamos conquistar los pri-
meros lugares.

Con su pan bajo el brazo

Uno de los problemas de la Ra-
dio Popular ha sido y sigue siendo,
su autofinaciamiento. Las radios en
F.M. al nacer traen consigo una pro-
puesta de financiacién que en algu-
nos casos beneficiaria hasta la
misma A.M.

LUCELLY VILLA.- Financiera-
mente el primer afo fue un fracaso.
La gente no tuvo confianza en poner
publicidad en la F.M. de Radio Lata-
cunga. Pesaba mucho que era una
radio de indigenas, subversiva y
ellos no querian poner su dinero en
ese proyecto. Cuando se dan cuenta
de la calidad de la programacion, de
la calidad de la gente que trabaja
alli, nuestra situacién mejora. Hoy
pagamos todos los gastos operati-
vos de la F.M., el personal y el 30%
del excedente pasa a la A.M. Cree-
mos que la F.M. puede lograr mucho
mas.

PEPE ROS.- Hemos heredado la
imagen de una radio que esta con el
pueblo y en contra de los intereses
privados de aquellas empresas que
explotan al trabajador. Légicamente
el empresario no siempre estd de
acuerdo en pasar su publicidad en
aquella emisora que ve con poca
simpatia, en ese sentido tenemos di-
ficultad para conseguir publicidad.
En este momento el éxito econdmico
es poco, pero llegamos a cubrir los
salarios de personal y algo de los
gastos operativos. &
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Primeras,
populares,
educativas
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LiLIANA BERTA

Alicia Ahumada, México

Mientras miles de antenas se siguen levantando en América Latina,
algunas radios populares son las primeras en audiencia en sus zonas.
Corrieron muchas veces la suerte de sus pueblos: persecucion,
amenazas, clausura. Pero a pesar de todos se fortalecieron.

El Padre Antonio Lluberes (Director de Radio Santa Maria de
Repiiblica Dominicana), Roberto Durette (Director de Radio Pio XII de
Bolivia) y Rolando Ojeda (Director de Radio Cutivalii de Perii)
comparten su experiencia y las claves de su éxito.

ara los entrevistados lo
primero que habia que
dejar en claro era el sig-
nificado del éxito, pues
no es lo mismo para
una radio comercial que
para una popular. Para ellos no se
puede separar el sentido de servicio
al pueblo y el contribuir a la cons-
truccién de una sociedad mas justa
del éxito econémico o de sintonia.

El éxito pues dependera del cris-
tal con el que se mire, pero cierto es

LiLANA BERTA, peruana. Periodista, integrante del
equipo Comunicadores Asociados.

que nuestras radios entrevistadas
han conseguido conjugar los prime-
ros lugares en el rating con su pro-
yecto educativo popular.

Conociendo la realidad

Los que dirigen la radio y traba-
jan en ella deben tener un conoci-
miento de la problematica tanto local
como regional donde se esta, cono-
cer las causas de los problemas pa-
ra de esa manera promover
alternativas (Roberto Durette).

Nuestra radio se inicié con un co-
nocimiento de la problematica y la



realidad de la region que le permitio
saber qué es lo que vive, siente y
quiere una region. Por lo tanto, su
lenguaje responde a esa preocupa-
cién, lo que garantiza que lo que se
diga sea realmente lo que interesa a
la poblacion (Rolando Ojeda).

Hay una sintonia con los proble-
mas de fa zona, pero no solo una
sintonia a nivel de denuncia sino
también de respuesta. Nuestros pro-
yectos educativos han dado la opor-
tunidad del mejoramiento de la
calidad de vida (Antonio Lluberes).

Presentes en la vida del pueblo

La radio popular tiene que estar
presente en la vida del pueblo, en
sus fiestas, en sus luchas. No solo
que te oigan la voz sino también gue
te conozcan. Nosotros hemos inver-
tido mucha energia en estar presen-
tes en la vida del pueblo (Antonio
Liuberes).

Lo importante en un trabajo de
comunicacion es la relacién con la
poblacién. Por eso nuestra radio
desde un comienzo dio preferente
atencioén a las salidas al campo, a
los pueblos vecinos, donde nos en-

contrabamos con los interlocutores
directos; campesinos, familias, muje-
res, y fueron ellos los que nos dieron
pistas para saber por dénde orientar
la programacion. Asi evaluamos lo
que nosotros habiamos planteado
como propuesta comunicacional e
incorporamos sus propuestas, lo que
ha enriquecido sustancialmente
nuestra oferta radial. Este contacto
requiere seguimiento y una de las
formas es a través de los 80 corres-
ponsales populares, quienegs envian
diariamente reportes y noticias de
Sus poblaciones. Ademas, recibimos
a través de ellos, sugerencias que
los oyentes hacen acerca de la pro-
gramacién (Rolando Ojeda).

Medios participativos

En este momento somos un ca-
nal alternativo para que el pueblo se
exprese y participe creando opinion
publica sobre los temas de desarro-
llo de la region. La gente comin y
corriente y las dirigencias saben que
lo que se dice en nuestra radio tiene
efecto directo en las distintas instan-
cias de poder, creemos por eso que,
la radio se ha convertido en un es-

Con la grabadora en la mano

Dias DE Rapio

: :Todo el pafs. -
| QUE EMITEN:
ymara y Espanol.

rginales y campesinos. -
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pacio de concertacion y debate don-
de se puede garantizar una partici-
pacion mds efectiva de la
ciudadania en la solucién de los
grandes problemas regionales y na-
cionales (Rolando Ojeda).

Hay muchas maneras de partici-
pacion a lo largo de la programa-
cion. Algunas de ellas muy curiosas,
desde la mas sencilla que es man-
dando una nota para que nosotros
transmitamos el mensaje, la famosa
nota de que se ha perdido un caba-
flo con una mancha en la frente; o
visitando la emisora de manera mds
planificada u ordenada a través de
entrevistas, denuncias o sociodra-
mas. También hay que considerar Ia
participacion a través de los corres-
ponsales populares (Antonio Llube-
res).

Lo mds importante es entender
que nuestro trabajo tiene que dar la
oportunidad a la gente de que se ex-
prese, solo asi se puede contribuir a
crear conciencia de la problematica
de la zona. (Roberto Durelte).
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Equipo de Profesionales

La capacitacién del personal es
importante en el éxito de una radio,
claro que no es suficiente porque se
puede haber estudiado en Ia univer-
sidad pero no tener calor humano.
Pero, la capacitacion si es importan-
le porque la radio requiere manejo
de técnicas y hay que conocerlas.
Nosotros nos hemos esmerado por-
que el personal sea calificado. (An-
tonio Liuberes).

El factor humano es determinan-
fe en la calidad e impacto de nues-
tras radios. Nosotros contamos
desde un inicio con gente egresada
de la universidad académicamente
bien formada. Pero constatamos que
a pesar de esa formacioén estos pro-
fesionales tenian dificultad en el mo-
mento de implementar una practica
que no siempre es la que Ia universi-
dad imagina. Entonces hicimos todo
un proceso de formacioén, de conoci-
miento de la realidad, eso garantizé
que nuestra propuesta sea de im-
pacto. (Rolando Ojeda).

Mirando la banda pasar

El reto de mantenerse

Ser flor de un dia es muy facil, el
reto es mantenerse afos tras afo a
pesar de las dificultades. Radio Pio
Xl ha tenido una historia dificil; des-
de el ano 59 hasta la fecha ha vivido
la suerte de los mineros bolivianos;
dictaduras militares, exilio, masa-
cres.

Radio Santa Maria, 38 afios de
caminar junto a un pueblio que la
hizo suya, alegrandose y sufriendo
con ellos. A Radio Cutivall, ia mas
joven de las tres le toco servir al
pueblo peruano en momentos en
que la violencia armada y la aplica-
cion de un programa econémico
neoliberal amenazan mas que nunca
al pueblo, en esas circunstancias ser
la primera es un gran mérito.

Para estas radios, como para
tantas otras emisoras populares, ga-
narse un lugar en la sociedad civil, y
en el corazdn de sus oyentes depen-
de de la conjugacién de muchos fac-
tores, pero el afan de servicio al
pueblo, es la razén de su éxito. &

Edgar Naranjo, Ecuador



Edison Le6n, Ecuador

¢Qué hacer para
instalar una
radio popular?

Muchos se preguntan ;C6mo montar una
radio? ;Qué se necesita? ;Qué hacer?
Carmen Pueyo, sobre la base de su
experiencia en el montaje de dos radios
populares ofrece algunas pautas o pasos
necesarios, para iniciar una radio.

CARMEN PUEYO

“ Entendemos una radio no como algo en si, sino como un
instrumento de trabajo, inmersa en una realidad socio-politica. Lo
que realmente interesa al comunicador radial es establecer un
didlogo enriquecedor con las personas que dia a dia escriben la
historia del entorno a donde llega su frecuencia.”

Antonio Cabezas.

0s grandes desafios se presentan hoy dia
para una empresa de comunicacion: la tec-
nologia y la competencia. La tecnologia ha
cambiado en los ultimos afos, y el cambio

serd mayor en el futuro. La explosién tecno-
" légica es un hecho, no una frase. E! otro
gran desafio es la competencia directa e indirecta, la com-
petencia local, regional, nacional e internacional. Hoy los
satélites surcan todos los cielos y se cuelan por todas las
rendijas.

Si tecnologia y competencia son un reto para cualquier
empresa de comunicacion, lo son también para una radio
popular que debe aspirar a ser primera en su entorno.

Con un proyecto de esa indole se trata de ofrecer nue-
vos servicios comunicacionales. Para ello, los recursos hu-
manos son la gran fuerza aceleradora y la clave
fundamental del éxito.

Las primeras preguntas

Detectada la carencia fundamental de informacién para
un gran sector de poblacion, hay que poner la imaginacion
a volar y pensar en la radio como posibilidad aceptablte. Y
aqui vienen ias preguntas:

- ¢Una radio para qué? ;Cual sera el proyecto comuni-
cacional que ofreceremos?

- ¢ Existe una instituciéon capaz de iniciar un proyecto ra-
dial 0, en su defecto, es posible crearla?

- ¢Con queé posibilidad real se cuenta para obtener la
adjudicacion de una frecuencia radial en AM o FM?

En varios paises o regiones, el dial esta saturado y no
admite ni una frecuencia més. Algunas emisoras popula-
res de nueva creacién han conseguido la frecuencia por
canje de una cantidad considerable de dinero bajo la for-
ma de adquisicién de equipos técnicos inservibles. Este
sistema encarece enormemente la instalaciéon, pero en
ocasiones es la Unica posibilidad.

Un tema fundamental en los preparativos del proyecto
es el capital. Sin éste no hay suefio que prospere. ;Lo te-
nemos o contamos con medios para conseguirlo?

Primeros pasos

Si es que consideramos la posibilidad de convertir en
realidad io que hasta ese momento ha sido un suefio es el
momento de elaborar un plan.

CARMEN PUEYO, espafiola, comunicadora social. Ha trabajado 20 afios en América
Latina en varias radios populares.
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Dias DE RaDIO

E! horizonte que debe contem-
plar el plan nos vendra dado en el
momento en que realicemos el ana-
lisis del entorno (sociedad, tecnolo-
gia, economia, politica), y nos
resulte imposible “visualizar” con
exito y con cierta légica la evolucion
probable, significa que ahi est] el li-
mite hasta donde podemos planifi-
car.

¢ Qué planificar?

En primer lugar es necesario lle-
var adelante algunas investigacio-
nes que confirmardn o no la
viabilidad del proyecto:

- Las necesidades concretas de la
poblacién a la que deseamos di-
rigir nuestra programacion.

- La oferta comunicativa de los
medios a los que accede la po-
blaciébn meta del proyecto. ¢Es-
tan cubiertas las necesidades?,

- Investigar posibles fuentes finan-
cieras para la instalacion.

- La posibilidad o no de autofinan-
ciarse el proyecto, una vez pues-
to en marcha. Para ello hay que
investigar las fuentes de recur-
sos, publicitarias, club de ami-
gos, socios, otras.

- Investigar las necesidades de in-
mueble para instalacién de estu-

dios y oficinas; de terreno para
planta transmisora -en caso de
instalar una frecuencia de onda
larga-.

- Averiguar qué equipos técnicos
minimos son necesarios para po-
ner en marcha el proyecto pensa-
do; incluso conocer cuales son
imprescindibles.

En segundo lugar se deben
elaborar y tramitar algunos pro-
yectos parciales, de aspectos con-
cretos:

- Elaborar un pre-proyecto comuni-
cativo en virtud del cual se reali-
za todo lo demdas. Este
pre-proyecto debe incluirse en la
solicitud de frecuencia y en el de
gestion de fondos, si hubiera lu-
gar.

- Si la instalacién de la radio se
piensa hacer con ayuda de diver-
sas agencias extranjeras o insti-
tuciones nacionales, es el
momento de elaborar el proyecto
para gestionar la demanda.

- Encargar los planos para la cons-
truccién o adaptacion del edificio
de estudios y oficinas por una
parte, y de adaptacién del terreno
y construccién de la caseta para
el transmisor.

Entrevistando en el mercado
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- Hacer un disefio de los equipos
necesarios y solicitar presupues-
tos a varias proveedoras nacio-
nales y extranjeras.

- Hacer un presupuesto, lo mas
pormenorizado posible, de las
necesidades para ia instalacion
total de la radio.

Esta planificacién para que sea
efectiva debe comprender un crono-
grama preciso y la determinacion de
la persona o personas que se haran
cargo de la ejecuciéon de los distin-
tos aspectos del plan. Solo de ese
modo, podra integrarse en el plan
general un plan de evaluacién conti-
nua del desenvolvimiento del pro-
yecto de instalacién y puesta en
marcha. '

Con paso firme

Salvada la etapa de los tramites
y a la espera del resultado de los
mismos, llega el momento de las
ejecuciones.

Es el momento de iniciar la cons-
truccién o adaptacién de los estu-
dios y oficinas de la radio en primer
lugar, y después la preparacion de
la planta transmisora.

Es hora también, de adquirir los
equipos técnicos, en especial si se
compran en el extranjero. Los trans-
portes y aduanas emplean tiempos,
a veces impensables.

En esta etapa se adquiere lo ne-
cesario para el equipamiento de ofi-
cinas, muebles y equipo para
discoteca, material sonoro y material
virgen, algunas series radiofénicas.

Nos acercamos al final

Instalar una radio prometedora,
capaz de situarse en el primer o pri-
meros puestos en poco tiempo, re-
quiere meses de preparacion.

Quien desee ofrecer una res-
puesta comunicativa a la necesidad
de informacién fundamental para el
pueblo de América Latina, tiene que
renunciar desde el principio a salir
de cualquier modo, “renqueando”,
abriéndose paso a codazos. Hay
que optar por subir como un potente
reactor y sobrevolar las alturas. Solo
asi mostrara la importancia que tie-
ne el pueblo y se podra imponer el
proyecto.



a planificacion para
que sea efectiva

d debe comprender un
cronograma preciso y la
determinacion de la persona
o personas que se haran
cargo de la ejecucion de los
distintos aspectos del plan.
Solo de ese modo, podra
integrarse en el plan general
un plan de evaluacion
continua del
desenvolvimiento del
proyecto de instalacion y
puesta en marcha.

¢Qué hacer en esta Ultima etapa,
antes de salir al aire? Hemos habia-
do del proyecto comunicativo, antes
de iniciar cualquier gestién. Con el
paso del tiempo y mientras se cons-
truye la envoltura fisica de la radio,
muchas cosas se van perfilando. Si
en un principio parecia clara la filo-
sofia y los valores que sustentarian
el proyecto, es hora de plantear con
cierta claridad cudl ser4 su mision.

.La misién habla del objetivo
central, de aquello a lo que vamos a
dedicar nuestro esfuerzo. Debe ser
dindmica.Debe expresarse en fun-
cién del servicio que presta, mas
que en funcién del producto que
ofrece. Debe ser aitamente diferen-
ciada; si una radio repite igual, los
esfuerzos de la competencia, su fu-
turo estd comprometido. Hay que
buscar algo que nos haga dnicos a
pesar de que el producto sea pareci-
do. Debe abrir puertas al futuro. Y
debe ser un proyecto verdaderamen-
te motivador.

Vamos a enumerar solamente las
tareas imprescindibles a realizar en
esta etapa:

- Tres meses antes de iniciar las
transmisiones se debe seleccio-
nar y contratar al equipo humano:
periodistas, productores, locuto-
res, consolistas.

Las tareas a realizar este equipo son
varias:

- Informarse sobre el proyecto del
que tomaran parte.

- Recibir capacitacion especifica
para su funcién.

- Conocer directamente el escena-
rio donde transcurre la poblacion
a quien se dirige el proyecto ra-
dial. Conocer la situacion y condi-
ciones de vida de la audiencia
preferente, servicios basicos, mu-
nicipalidades, mercados, lugares
de ferias o0 de venta informal, etc.

- Hacer un sondeo sobre gustos,
deseos, expectativas, intereses,
necesidades de la audiencia pc-
tencial.

- Escuchar y analizar la programa-

cién de las 3 6 4 emisoras de ma-
yor audiencia en la regién, para
conocer las posibles causas del
éxito. -
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- Elaborar Directorios, de institu-
ciones oficiales y similares (posi-
bles fuentes de informacién); de
organizaciones populares, ba-
rriales, sindicatos, clubes de j6-
venes, de mujeres, deportivos...;
de casas comerciales, agencias
publicitarias.

- Adquirir musica de acuerdo a cri-
terios, y registrarla segan un sis-
tema preestablecido.

- Elaborar protocolos de felicita-
ciones, avisos solicitudes musi-
cales, publicidad.

Realizado lo anterior en equipo,
ya han interiorizado en qué empresa
se embarcan y cuél es su espiritu.
Es el momento de estudiar a fondo,
aclarar y debatir 1o necesario hasta
due el proyecto sea de todos y en él
se comprometan.

Todavia quedan algunas tareas.
Elaborar el calendario festivo del lu-
gar y la zona de influencia de la ra-
dio, determinar los tiempos
especiales que requeriran ser aten-
didos en la programacion: vacacio-
nes escolares, navidad, carnavales,
semana santa.

Otro rubro es el de la organiza-
cion interna, estilo de direccion, or-
ganigrama, reglamento interno y
manual de funciones.

Y {legamos a la ultima fase, en
visperas del gran dia. Tres pasos
son importantes:

- Hacer el disefio artistico de la ra-
dio: qué programacion concreta,
titulos de programas, cufas de
identificacion, ejes publicitarios,
periodicidad de campafas, con-
cursos, consultorios. Establecer
una programacion armonica, re-
lacién entre palabra y musica,
entre io serio y lo festivo.

- Elaborar y grabar titulos de pro-
gramas, caracteristica, identi-
ficaciones, apertura y cierre, cu-
fias.

- Preparar la programacién de los
tres primeros meses, tanto la se-
manal como la de fin de semana
y, Si es posible, disenar la pro-
gramacion siguiente hasta com-
pletar el primer afio. jAh! no se
puede olvidar incluir pautas de
evaluacion permanente. &
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Bl Clslp de Amsigos

Cristina y Juan eran dos de los 300 colaboradores del Club de Amigos de Radio Santa Clara
de Costa Rica. En una reunion se conocieron, se enamoraron y luego se casaron.
Con sus dos bijos, abora son una familia ligada a la emisora y al Club de Amigos que es
una iniciativa que involucra a los oyenies en el financiamiento de ln emisora.

| Club cuenta en la actuali-
dad con 14.000 socios
quienes, mes a mes, apor-
tan entre US$0.15 y
US$0.50. Existen unas 300
comunidades que cuentan,
cada una, con un colaborador como
Juan o Cristina. Esta persona, voluntaria-
mente, recoge el dinero de los socios y
lo lleva a la radio. Tanto los socios como
los colaboradores conforman el Club de
Amigos de Radio Santa Clara.

Los socios de! Club de Amigos al
comprometerse a aportar una cantidad
de dinero al mes para la emisora, reci-
ben un carnet, participan en rifas men-
suales, son saludados el dia de su
cumpleafios y tienen derecho a cierto nu-
mero de notas luctuosas o avisos de de-
funcion.

HERNAN GUTIERREZ, costarricense, periodista.
Integrante del equipo de la Secretaria Ejecutiva de
ALER. Este articulo es una sintesis de la tesis de
Licenciatura en la Universidad de Costa Rica, de
Rosario Zifiga, Dagoberto Nifez y Herndn
Gutiérrez.
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Actuaimente se estan aumentando
los beneficios. Muy pronto el carnet de
socio servira como tarjeta de descuento
en almacenes comerciales y autobuses
de la region.

La radio, a través de dos promotores,
visita permanentemente las comunidades
donde funciona un Club de Amigos, les
motiva y les informa sobre la marcha de
la emisora. Existe un plan de reuniones,
por regiones, donde ademas de dar infor-
macién se resuelven asuntos administra-
tivos y se recogen opiniones y
sugerencias sobre la programacion de la
emisora.

Por concepto del Club de Amigos in-
gresan a la radio unos US$2.000 al mes.
Esto es entre un 15 y un 20% de sus in-
gresos.

El autofinanciamiento
El autofinanciamiento en Radio Santa
Clara esta compuesto por un sistema
que involucra seis modalidades. En tér-
minos estrictamente financieros no es la

modalidad que més le aporta a la emiso-
ra, aunque si la que mas dividendos le
proporciona en términos de relacién co-
municativa con su audiencia.

Ademas del Club de Amigos, el siste-
ma lo componen: publicidad selectiva,
colecta diocesana, bonos, venta de ca-
setes y otros materiales asi como pro-
yectos financiados por agencias de
desarrollo.

Publicidad selectiva.- La publicidad
representa la actividad que genera el
principal ingreso pues cubre aproximada-
mente un 60 por ciento del presupuesto.

Las cufas publicitarias se seleccio-
nan. No se publicitan anuncios de licores
ni cigarrillos, tampoco aserraderos o
transnacionales que atenten contra el
medio ambiente. Finaimente no se trans-
miten cufias sobre propaganda politica.

La colecta diocesana.- La colecta
diocesana es una practica de la Iglesia
Catélica para conseguir fondos a proyec-
tos especificos como el de catequesis,



misiones, caritas y comunicaciones. La
colecta es la suma de las contribuciones
que todos los fieles dan un determinado
fin de semana en las 44 parroquias de la
Diécesis.

La colecta significa, en promedio, el
5.33% del total de ingresos anuales.

Los bonos.- Los bonos constituyen
una forma de rifa 0 sorteo con un benefi-
¢io econémico para el cooperante. Con-
siste en una tarjeta numerada que tiene
un costo de mil colones (US$7.00), que
se paga por adelantado y da la posibili-
dad de participar en una rifa de 5000 mil
colones (US$35.00) todas las semanas,
durante un afo. En 1991 se logré reco-
ger 950 mil colones (unos US$
6.700.00).

El pago del sorteo se obtiene de los
mismos intereses que genera el total de
lo recaudado. De modo que al final le
queda libre a la radio todo el dinero re-
cogido.

Venta de casetes y de
otros materiales. Desde 1987 la Radio
ha tenido como una de sus formas de
captar recursos econémicos la venta de
casetes y otros materiales, como libros,
folletos religiosos, camisetas, novenas y
rosarios. Actualmente se percibe por
este concepto cada mes un promedio de
11000 colones (US$ 80.00).

Agencias de cooperacion.- Gran
parte del equipo técnico y de otros re-
cursos materiales con que cuenta pro-
vienen de esta fuente de financiamiento.

Los ingresos por donaciones de las
Agencias de Cooperacidn significan me-

nos de un 15% de total de ingresos de la
emisora.

Las causas del éxito

Para que sean posibles algunos de
los sistemas de autofinanciamiento, es
necesario una motivacién especial. Se-
gun una investigacion reciente el éxito
del Club de Amigos se debe a la relacion
comunicativa que la radio ha logrado de-
sarroltar con su audiencia. Segun la in-
vestigacion, las vias o espacios de
practicas comunicativas que han permiti-
do ‘a Radio Santa Clara ir construyendo
dicha relacién son:

1. La programacion radiofénica

a. La programacion religiosa, es decir
los programas de catequesis, litirgi-
cos o0 de evangelizacién que transmi-
te la radio.

b. Los programas participativos, es de-
cir los espacios radiofonicos donde la
audiencia se expresa directa o indi-
rectamente.

2. Las visitas directas a

las comunidades

a. La proyeccién de la radio en las co-
munidades, mediante reuniones de
motivacion en los templos o en los
salones parroquiales. En estos espa-
cios se da a conocer qué es la emi-
sora, qué persigue, quiénes trabajan
en ella.

b. Cada semana la radio transmite el
programa “Comunidades” que se
realiza en vivo desde alguna comuni-
dad donde funciona un Club de Ami-
gos.

Compartiendo el pan
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3. Los espacios propios del

Club de amigos

a. Las reuniones mensuales.

b. Los encuentros para ocasiones espe-
ciales: Dia de 'a madre, Aniversario
de la radio, Navidad.

¢. Los encuentros personales entre so-
cios y colaboradores al momento del
cobro de las cuotas, en sus casas.

d. Los encuentros personales entre co-
laboradores y funcionarios del Club
de amigos al momento de entregar el
dinero en las oficinas.

Segln el estudio mencionado, en
todos estos espacios se construye una
relacion comunicativa, donde o
financiero alcanza su expresion comuni-
cacional.

Aungue la motivacién religiosa es ia
mas importante, existen otras causas
que provocan identificacion de los
oyentes con la emisora, por ejemplo: la
identificacién con el sector campesino y
sus reivindicaciones, l0s servicios que
presta (avisos gratuitos, saludos, com-
placencias musicales, consejos, informa-
cién, entretenimiento) y la relacion
afectiva que se ha estabiecido entre los
emisores y sus audiencias.

Ademas de la relacién comunicativa
existente entre Radio Santa Clara y su
audiencia habria que agregar que la
emisora estd ubicada en una regién
agropecuaria muy productiva donde la
mayoria de la poblacién son pequefos y
medianos campesinos con un cierto
bienestar econdémico que les permite
aportar significativamente a la radio.@

Cristian Tauchner svd
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LOURDES BARREZUETA

Luis Mejfa, Ecuador

"No queremos una sola voz"

Las radios populares tienen el reto de contribuir a la construccion de una sociedad
democratica. Construir democracia no es solo modificar y perfeccionar el sistema
politico; implica modificar las reglas economicas vigentes, refundar las relaciones
sociales, reubicar al Estado y a los individuos en el marco de una cultura solidaria.
Cada una desde el contexto en el que se mueve, Radio Enriquillo, ubicada en Repiiblica
Dominicana, con 17 avios de existencia; Radio Yaravi, peruana, 2 aros de nacida;
Radio Doble F (Farabundo Marti), de El Salvador, con 12 avios, son tres ejemplos de
emisoras comprometidas en la construccion de una convivencia democrdtica.

RADIO ENRIQUILLO

En la labor de las radios popu-
lares, hay una palabra que se tie-
ne siempre presente, es la palabra
Democracla. ;Como entiende Ra-
dio Enriquililo la Democracia?

Gerardo Rogmans: A nivel inter-
no hay procesos de participacion en
la gestién de la emisora. Semanal-
mente hay una reunion en la que to-
do e! mundo puede expresarse

Lourpes BARREZUETA, peruana. Periodista, espe-

cialista en capacitacién en radio.
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sobre cualquier tipo de problema
que ocurra en la emisora, sobre la
programacién o la gestiéon de la ge-
rencia. El equipo directivo de la emi-
sora es nombrado por todos, cada
afio. Ademds hay todo un flujo de
comunicacion entre la direccion y el
personal.

Tenemos reuniones mensuales
con las organizaciones populares,
donde la emisora plantea ideas para
la futura programacion, problemas
generales y donde la gente también
critica a la emisora y hacen sugeren-

cias. Eso a nivel formal, en el plano
informal hay una participacién per-
manente de la poblacidn.

¢Como es esta participacion?

La gente sabe que tiene la posi-
bilidad de expresar sus ideas en
nuestra emisora. Nos preocupamos
de que se expresen preferentemente
aquellas personas que no participan
en la vida pabiica.

Los que mas participan son gru-
pos organizados. Cada dia partici-
pan grupos de mujeres, comuni-



dades cristianas, campesinos pero
también comunidades enteras. Por
ejemplo hay un programa que se lla-
ma “Encuentro en las Comunida-
des”, en que la radio visita la
comunidad. Participan ios profeso-
res, los estudiantes, los campesinos,
los vecinos y las vecinas, organiza-
dos o no; alli la gente expresa sus
problemas y alegrias.

¢En qué otros momentos es
posible esta participacion ?

Dentro del programa de la mujer
hay un espacio de veinte minutos
donde hay una participacién impor-
tante. En la tarde en el programa de
la juventud y el programa “Encuen-
tro”, que es un programa diario. Te-
nemos un programa el dia sabado,
en que participa la poblacién en ge-
neral; los no organizados, la gente
de la esquina, los que tienen teléfo-
no en su €asa, es un programa que
aborda la cotidianidad de la gente.
También hay una participacién im-
portante a través de entrevistas y los
corresponsales populares, en este
momento tenemos 80.

¢En los 17 aflos que tiene la
emisora, como ha contribuido a
generar corrientes de opinion en
la ciudadania?

El hecho de que haya un progra-
ma especial para la mujer, fomenta
el principio de que la mujer tiene los
mismos derechos que los hombres;
se ha creado un ambiente en que la
gente comienza a creer que esto es
cierto; se han creado muchas orga-
nizaciones de mujeres. También he-
mos contribuido a crear una
corriente en favor de los haitianos;
sobretodo de ‘aquelios que viven en
los ingenios en situaciones infrahu-
manas. Antes habia mucho antago-
nismos con los .haitianos, hoy,
gracias en parte a la emisora, hay
un reconocimiento de su dignidad,
de su valor.

¢{Cémo se han planteado uste-
des, su papel como mediadores
entre los distintos actores de la
socledad?

Nuestro papel alli no ha sido el
de ser grandes mediadores entre los

3
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Dias DE Rapio

sectores de la comunidad. Tuvimos
una opcién muy marcada en favor
de los sectores empobrecidos, pero
dltimamente estamos reconociendo
gue hay otros sectores de la socie-
dad y que hay otros elementos en el
guehacer politico que, no es sola-
mente plantear reivindicaciones. En
alguna ocasién somos intermedia-
rios entre dos pueblos, pero esto es
ocasional.

¢ Qué relacion tiene la emisora
con el Gobierno o con instancias
gubernamentales?

Casi ninguna. Debido a la polari-
zacién que ha reinado hasta ahora
en Repulblica Dominicana, los gru-
pos populares por un lado y la clase
explotadora por otro, nos hemos
mantenido alejados de los sectores
gubernamentales. Generalmente he-
mos apoyado al movimiento campe-
sino, al movimiento obrero, al de la
mujer.

RADIO DOBLE F

¢Qué significé para Farabundo
Marti, ese proceso de pasar de la gue-
rra a ser un medio constructor de
paz?

Oscar Pérez: La radio nace el 22
de Enero de 1982 con el nombre “Li-
beracién”, después asume el nom-
bre de Radio Farabundo Marti y
surge como parte de un proyecto so-
cial, politico, y militar que vive el Sal-
vador. Como un instrumento que
busca llenar un vacio de informacién
que vive el pais, se necesitaba infor-
mar sobre la otra cara de la moneda.

Como parte de los acuerdos de
Paz, se pide al gobierno la legalidad
de las radios clandestinas. Se la le-
galiza y le dan la frecuencia en el
102.1 de F.M., con la sigla Y.F.F. y
ahora se conoce la radio con el
nombre de Doble “F” o la Farabundo
le dice la gente.

&Y cémo ven ahora el proceso
de paz?

Segln las Naciones Unidas es
una especie de ejempio para el
mundo, pero es un proceso dificil. La
reconciliacién todavia no se ha dado
en ‘el pais, estamos en un proceso.
La radio gquiere participar en recons-
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truir, en reconciliar, en acercar a to-
do el mundo. Yo creo que en la me-
dida en que contribuyamos a
construir espacios de tolerancia poli-
tica, en esa medida estaremos con-
tribuyendo a construir la paz.

Hablando de tolerancia politica
¢Como entiende la Farabundo la
palabra democracla?

Para mi democracia es que la
gente tenga derecho a lo digno, que
tenga derecho a una buena educa-
cién, derecho a buenos salarios, a la
distraccidn, que tenga derecho a
una vida justa y digna. Las eleccio-
nes no son sinénimo de democracia,
son un componente importante pero
no lo es todo. Creemos que el ir
construyendo desde abajo espacios
que puedan evidenciar las diferentes
inquietudes y planteamientos de la
sociedad contribuiremos a construir
democracia.

¢Cémo esta la radio contribu-
yendo a la construccion de esta
democracia de la que nos ha-
blas?

La Farabundo quiere convertirse
en el micréfono de ia sociedad civil.
La radio quiere convertirse en una
tarima de expresién de aquellos que
nunca han tenido tribuna para ex-
presarse, y cada vez sentimos que
lo estamos logrando.

Nosotros planteamos también

que la radio debe contribuir a fa
creacién de esos espacios de tole-
rancia politica, y lo hacemos en la
medida en que nos abrimos a todas
las expresiones politicas e ideolégi-
cas. Estamos logrando sentar en la
misma mesa a diferentes personas;
a nuestra radio ha ilegado gente de
la extrema derecha, de la izquierda,
del centro.

Se habla actualmente de plura-
lismo, que en la radio popular to-
dos los sectores deben participar,
pero algunos cuestionan esta pre-
misa y se preguntan sl realmente
todos deben participar. (Cémo
manejan ustedes el tema de la
participaclon y el plurallsmo?

Yo pienso que ningin sector de-
be quedar excluido, todo el mundo
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tiene derecho de expresar y defen-
der su posicién, pero también la ra-
dio, No es asunto de que aqui todos
hablen y yo no tengo opinién. No, ia
radio tiene posicién y-es parte de la
sociedad civil y debe expresarse.

(Puedes dar algun ejemplo, en
el que este plurallsmo participatl-
vo del que hablas, se haya hecho
realldad?

Si fundamentalmente en todo lo
que ha sido la experiencia electoral.
Nosotros abrimos los micréfonos a
todos los partidos politicos para que
se expresaran. Les dijimos expon-
gan su plataforma, su programa,
después el que gane tendra que ve-
nir aqui a rendir cuentas de lo que
prometieron, y abrimos el micréfono

para que la gente pregunte, fue una
buena experiencia.

SEn cuanto a la creacién de
consenso que recuerdas?

Aqui podria hacer referencia a la
misma unidad del FMLN; el Frente
Farabundo Marti es un partido politi-
co conformado por cinco organiza-
ciones, en ese sentido buscamos
gue la radio sirva también como un
medio para dilucidar su problematica
interna y que cada uno exprese sus
planteamientos.

¢Como describirias la relacion
de la radio con el gobierno local y
nacional?

Hay una historia politica de la ra-
dio que permite que algunas cosas
se nos faciliten y otras se nos com-
pliquen. Porque como la radio fue
del FMLN, no es f4cil hacerle un trin-
quete; pero esto no quita que haya-
mos recibido amenazas de muerte,
llamadas telefénicas constantes. Por
ejemplo cuando hacian crisis los
acuerdos de Paz, era una cosa terri-
ble para nosotros. Pero ahora la re-
lacién con el gobierno es normal,
ellos tienen acceso a nuestra radio.

RADIO YARAVI

Todos no entienden la demo-
cracla de la misma manera. ¢(Qué
es para Radio Yaravi la democra-
cla?

Eloy Arribas: Basicamente parti-
cipacién y responsabilidad. En estas
dos palabras centramos lo que signi-
fica nuestra vivencia democratica,
tanto al interior de la institucién co-
mo con nuestra relacién con la so-
ciedad civil en sus distintas
instancias, e incluso también con los
organismos estatales. Participacion,
es decir reclamar nuestro derecho a
participar, a decir nuestra palabra, a
dar nuestra propuesta, a debatirla;
pero también como medio a posibili-
tar la participaciéon de los diferentes
actores sociales. Responsabilidad
en la medida en que tenemos un mi-
créfono en la mano y la tentacion de
poder es muy grande; la tentacién
de dar solamente nuestra palabra, o
de dar la palabra solamente a quien



queremos nosotros. Responsabiti-
dad en la medida que lo que deci-
mos sea fundamentado, sea
corroborado e investigado.

Hablemos de la participacién
de los sectores populares en las
radlos

En el modelo de radio y sociedad
que queremos construir, no quere-
mos una sola voz. Queremos decir
nuestra palabra, me refiero a la de
los sectores populares con los cua-
les nos identificamos y por los cua-
les nacieron y se instalaron nuestras
radios, pero queremos confrontar
esa palabra con los demas, entrar
en debate, que la emisora sea punto
de encuentro, de didlogo. Y cuando
digo debate imaginemos posiciones
encontradas y no hay que tener mie-
do de otras posiciones; esa debe ser
nuestra diferencia con otros medios
en los que si se escucha solamente
un tipo de voz.

Hablas de participacion y de
otras radios, las radios comercia-

Entre zapallos

les. ¢ Cudl es la diferencia, entre la
participacién que se promueve en
estas radios y la de las radios po-
pulares ?

Creo que la participaciéon es un
aporte de la radio popular. El modelo
de radio comercial de hace unos 15
anos, era un modelo cerrado y verti-
cal, ellos vieron que estaban per-
diendo audiencia y empezaron a dar
participacién. En ese sentido, veo
que hay radios en las que la gente
puede decir su palabra, usar el telé-
fono, pero hay diferencias. Primero
el trato mismo. Hemos conversado
con dirigentes poputares que vienen
a nuestra emisora; en muchos sitios,
les dan un minuto para hablar. Di to-
do lo que tienes que decir y ya, no
se entra en un didlogo o0 razones de
las problematicas. En segundo lu-
gar, es el fin, nosotros creemos que
la participacidn en la radio, permitira
gue las organizaciones estén mas
presentes en la sociedad, y yo creo
que en las radios comerciaies, el fin
es llenar espacios de forma de que
SU emisora suene mas. .

Dias DE Rabto

Gerardo Zalles Cueto, Bolivia

Cada vez mas, muchas radios
populares se sienten actores y
asumen un rol en la sociedad civil
que no se limita a su papel de
emisora radial. ¢ Cual es el rol de
Radio Yaravi en la sociedad?

No estamos cerrados a otras ins-
tituciones. En Arequipa hay proyec-
tos comunes que se tratan de sacar
adelante, por ejemplo hay un Comi-
té de ONGs., como de instituciones
del Estado, que trabajan por la in-
fancia. Radio Yaravi esta alli partici-
pando como cualquier otra
institucién y somos parte de la Di-
rectiva. Participamos en varios co-
mités, no queremos trabajar solos,
ni aislados sino en relacién con
otras organizaciones de la sociedad
civil.

Como es lbgico también partici-

- pamos con nuestra propuesta co-

municativa y tratamos de crear
corrientes de opinién sobre temas
diferentes. Somos un actor social
que busca la construcciéon de una
sociedad mas justa y democra-
tica. @
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fios atrds -y felizmente
quedaron atras- para mu-
chos de nosotros la vin-
culacién de radio popular
y democracia era casi
b transparente. La demo-
cracia tenia que ver con las libertades
publicas cercenadas, con los derechos
politicos y sociales suprimidos por regi-
menes dictatoriales que debian recon-
quistarse. Las radios populares -para
muchos- eran un instrumento mds para
la lucha que se desarrollaba sutancial-
mente a nivel politico, sindical y hasta en
enfrentamientos armados. En medio del
terror y el horror, de la arbitrariedad de la
fuerza y de la violencia como dnico re-
curso para expresar la diferencia, la pro-
testa, las busquedas.

Esos afios quedaron atras en casi to-
dos los paises de nuestro continente. Sin

MaRIA CRiSTINA MATA es miembro de la Secretaria
Ejecutiva de la Asociacién lLatinoamericana de
Educacion Radiofonica (ALER).
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MARIA CRISTINA MATA

Hablar de radio y
democracia en América
Latina, es bablar del poder
constituido, del modo en
que se ejerce en perjuicio
de las grandes mayorias
sociales y de ciertas
minorias y bablar de la
necesidad de confrontarlo
y revertirlo.

embargo, hoy mismo, en Ecuador emiso-
ras -Radio Latacunga y ERPE- tratan de
ser silenciadas desde el poder a raiz de
su opcion en favor de los indigenas y de
su voluntad de contribuir a la constitucién
de una nacion en la que se expresen,
convivan y participen consensualmente
los diferentes sectores y grupos que la
integran.

Junto a esa manifestacién autoritaria
podria enumerar muchas otras que nos
acosan. En Argentina, donde mientras
los gobernantes de distintas extracciones
partidarias exhiben como si fuese un mé-
rito y no una obligacion su respeto por la
libre expresion, miles de emisoras de fre-
cuencia modulada -entre ellas muchas
populares y comunitarias- existen al mar-
gen de la ley porque ni a los duefios del —
mercado comunicacional ni a los partidos
politicos mayoritarios les interesa efecti-
vamente liberar las ondas del modelo
restrictivo disefiado durante el gobierno
dictatorial.

Luis R. Morilla, Argentina



Pero lo que nos distancia sustan-
cialmente de los afios que dejamos
atras no es solo un diferente escenario
politico-institucional -e! creado por el pa-
so de regimenes de facto a un sistema
de reglas apto para dirimir los conflictos
y consensuar las decisiones colectivas-
sino varios aprendizajes que fuimos ha-
ciendo en ese propio paso y en el que
confluyeron las profundas transformacio-
nes economicas, politicas y culturales
que se produjeron en estas décadas.

Voy a enumerar algunos de ellos:

- Aprendimos, por ejemplo, que el au-

toritarismo no es solo una forma de
gobierno que ejercen determinados
sectores sociales sobre otros sino un
modo de concebir las relaciones en-
tre los seres humanos. Consecuen-
temente, comenzamos a entender la
democracia no solo como otra forma
de gobierno, o como estadio imper-
fecto pero inevitable en el camino
prefijado histéricamente hacia otro
estadio de organizacién social, sino
como plantea un ensayista argenti-
no, Nicolas Casullo, en tanto “nueva
utopia”, como “intencién modificado-
ra que incluyese otro hacer producti-
vo, otro hacer social, otro hacer
politico. En definitiva, el proceso ha-
cia otras formas culturales de rela-
cién y de vida”. Unas formas en las
cuales son innegociables el recono-
cimiento a las diferencias entre los
individuos y los grupos sociales, su
participacién en la toma de decisio-
nes colectivas, sus posibilidades de
expresion publica, sean cuales sean
las modalidades de que se adopten
para asegurar la representacion de
las mayorias y las minorias en el go-
bierno de las sociedades.
En el mismo sentido aprendimos que
las formas de ejercer el poder no son
independientes del modo en que él
se constituye y se acepta. Que fras
toda imposicién hay aceptacion y ra-
zones para ello y que esas razones
no solo tienen que ver con las zonas
explicitamente politicas de lo real, si-
no con todas las que nos constituyen
como individuos.

- Finalmente somos porque nos comu-
nicamos. Si algo verdaderamente
humano existe es nuestra capacidad
de nombrar, de significar, de simboli-
zar. Es esa capacidad fa que nos
permite construirnos como individuos

o es vilido y
legitimo colocar el
nexo Radio-
Democracia solo en el
terreno de la accion
especificamente politica y
juridica, sino en el campo
de la cultura. Y mal que nos
pese la cultura se realiza
hoy, bajo la forma de una
oferta incesante de objetos
mas 0 menos efimeros,
desechables, consumidos
masivamente.

‘DE RaDio:

y construir, junto con otros y diferen-
ciandonos de otros, la realidad en
que vivimos.

- Por eso mismo reconocimos, por
ejemplo, que un mensaje no es verti-
cal porque se difunda a través de un
canal tecnolégico que distancia es-
pacial o temporalmente a quien lo
produce de quien 0 quienes lo reci-
ben, sino cuando se lo produce des-
de arriba de alguien (alin estando
cara a cara), desde un saber, una
conviccion o una situacién que con-
vierte la diferencia en jerarquia.

- Reconocimos, en suma, que es con
nuestros modos de comunicarnos
-es decir de crear vinculos, aproxi-
maciones y desencuentros, enfrenta-
mientos y acuerdos- que 10S sujetos
nos producimos y producimos el or-
den social. Que la comunicacion no
es instrumento sino practica produc-
tiva de ese orden y resultado de él.
Dentro de ese marco de pensamien-

to, comunicacién y democracia aluden a
algo mucho mas profundo que las nocio-
nes con que antes se vinculaban: la libe-
ralizacién de los flujos informativos, la
igualdad de oportunidades, el irrestricto
acceso a canales y espacios. Sin des-
merecer para nada esas cuestiones -cu-
ya vigencia es coyunturalmente clave en
muchas realidades- el desafio que supo-
ne vincular ambos términos es mayor:
preguntarnos hasta qué punto es viable
que cada una de nuestras palabras (y
cuando digo palabras digo gestos, ac-
ciones, decisiones) sean un eslabén fir-
me en esa busqueda de unas relaciones
humanas y sociales diferentes que ase-
guren lo que la democracia parece pro-
meter siempre incumplidamente: la
justicia (que no es lo mismo que la equi-
dad) y la libertad, como expresién de au-
todeterminacién de los individuos, los
grupos, 1as naciones. Preguntarnos si
las radios -no ya instrumentos sino es-
pacios de produccion de la cultura y el
orden social- pueden trabajar en ese
sentido.

Histéricamente -quiero decir, miran-
do la propia historia de las emisoras afi-
liadas en ALER- yo daria una respuesta
afirmativa a esa pregunta. Su experien-
cia como facilitadoras de la expresién de
los marginados, como articuladoras de
grupos y organizaciones empefadas en
el bien comun y fa lucha por la justicia,
como vehiculos de informacién alternati-
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va y de educacién critica, las colocan
decididamente en ei campo de los cons-
tructores de democracia. Pero ¢qué ocu-
rre hoy con estos medios de
comunicacién cuya masividad hemos
aceptado, en el marco de una situacién
politico-cultural inédita, marcada por los
fenémenos de la globalizacién, la espec-
tacularizacion de lo real, y el funciona-
miento del mercado como dispositivo
central no ya solo a nivel econdmico sino
a nivel del conjunto de la vida social?'

No voy a dar respuesta a este nuevo
interrogante. Prefiero compartir algunas
convicciones y algunos miedos que tal
vez ayuden a pensar, a imaginar res-
puestas 0 a complicar esa pregunta con
otras, aportando a la idea de que saber
preguntar es ponernos en camino de
responder.

- En primer lugar quisiera referirme a
la ubicacion que hoy asignamos a las ra-
dios populares y a lo que ello implica. Ya
es usual reconocerlas como formando
parte de un mercado cultural constituido
no solo por diversificadas ofertas radio-
fénicas sino por multiples bienes de na-
turaleza masiva y por una demanda que
ese propio mercado fue modeiando.?

Cuando décadas atras alentdbamos
desde nuestras emisoras proyectos de
transformacion social y las poniamos al
servicio de esos proyectos, el mercado
era nuestro antagonista porque quienes
lo manejaban eran los aliados de los
proyectos de poder que combatiamos y
las demandas que se satistacian en él el
resultado de la manipulacion ideoldgica
que ellos ejercian.

Hoy el antagonista es nuestro lugar
de trabajo. Este es, sin duda, un recono-
cimiento positivo-benéfico, diria de las
condiciones contextuales en que actua-
mos. Reconocer que los individuos he-
mos sido constituidos como puablicos por
los medios masivos y que ello implica to-
do un modo de recibirlos; reconocer que
NO Operamos en un vacio y que nuestros
destinatarios son esos mismos publicos,
es basico para comunicarnos con ellos.
Pero asumir nuestra existencia en medio
del mercado es también asumir una zo-
na de riesgo. Porque sin una profunda
tabor critica ese lugar de trabajo puede
convertirse en lugar de realizacién. Es
decir, podemos internalizarlo como mo-
do de pensar y operar y operar en base
a sus categorias justificando ese accio-
nar en pos de los resultados a obtener,
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olvidando que es el accionar comunicati-
vo en si el que construye realidad.

Desde los margenes del mercado
dispardbamos dardos que muchas veces
dijimos que no le hacian mella: nos es-
cuchaban los ya concientizados, la gente
nos sintonizaba en momentos de crisis
pero luego se entretenia con ofras emi-
soras. Desde su propio vientre podemos
ltegar a producir los mismos desechos:
altos indices de audiencia, buenos ingre-
$0s publicitarios, excelentes conductores
de programas cuyos dichos repetiran mi-
les de oyentes... La asuncion del merca-
do como escena cultural puede llevar a
mimetizarnos en él, a ponernos el ves-
tuario previsto en un guién escrito por
otros.

En segundo lugar, el reconocimiento
del otro y de uno mismo como condicion

basica de la posibilidad de fundar rela-
ciones democraticas.

Dentro de la légica de mercado, el
otro es alguien a quien debo convertir en
adicto al producto que ofrezco. Cuanto
més fuerte sea la dependencia mayores
serén los niveles de consumo y, conse-
cuentemente, los beneficios econémicos
y simbolicos: el éxito, la fama, 1a legiti-
macién social.?

Para nosotros, en cambio, el otro es
aquel con quien deseamos interactuar
para producir consensualmente ideas y
propuestas de accién, una cultura com-
partida que equivale a decir unos signifi-
cados comunes en torno a lo real. No
puede ser entonces objeto a alcanzar si-
no sujeto de unas formas de relacion
que desemboquen en la produccién con-
junta de sentido. Y esto cambia sustan-
cialmente nuestra forma de insercién en
el mercado 0 por 10 menos debiera cam-
biarla. Pero al mismo tiempo supone una
protunda conversi6n: el abandono de to-
das la formas visibles o0 encubiertas de
populismo o vanguardismo, a partir del
reconocimiento de que no existen suje-
tos portadores de verdades, aunque ca-
da uno de nosotros pueda tener la suya.

De ahi, creo yo, que desde las radios
populares debamos plantearnos un pro-
fundo debate acerca del significado que
adquieren las nociones de pluralidad y
diferencia con que operamos, no solo a
la hora de seleccionar o definir nuestros
publicos-meta, sino a la hora de mirar
junto con ellos al conjunto de la scciedad
y de proponer interacciones respetuosas
que, de ningin modo, eludan la confron-
tacidn de intereses y proyectos.

En tercer lugar quisiera referirme a lo
que para seguir poniendo nombres yo
{lamaria la naturaleza de lo ofertado. An-
tes dejadbamos-al mercado el entreteni-
miento y el placer y asumiamos para
nosotros el trabajo y el deber. Recono-
ciendo nuestro error por haber negado
asi tanto lo que la propia cultura masiva
industrial (y no la naturaleza tecnolégica
del canal) habia hecho de las radios, co-
mo zonas elementalmente humanas,
caimos muchas veces en la pendiente
de la imitacién. Y por favor, no se entien-
da que abogo por emisoras aburridas o
sermoneadoras. Lo que hago es pregun-
tarme si hemos trabajado suficientemen-
te esta cuestiébn como para clausurar la
posibilidad de una oferta alternativa que
resitie en nuestras sociedades el senti-



do del goce como forma de dignificacion
de los individuos y de la vida y no como
mero hecho mercantil.

En el mismo orden de cosas me pre-
gunto si en el terreno en el que mas se-
guros solemos sentirnos, ef de la
informacién, no hemos caido también en
el remedo de la légica noticiosa impues-
ta por el mercado. La repolitizacién de
nuestras sociedades que tantas veces
planteamos como necesidad, requiere a
mi juicio de un proceso de reinformatiza-
cién. Hoy abundan las redes, los cana-
les, las fuentes. La instantaneidad
tecnolégica nos permite enterarnos de
todo a cada rato. Nada queda por ser
sabido, la sociedad se nos ofrece con
transparencia a través de los medios.
Pero esa transparencia suele ocultar lo
esencial. Una sociedad efectivamente
democratica no puede construirse sin
que todos los sectores sociales -y no so-
lo algunos- manejen la informacién de
base que no tiene casi nada que ver con
las agendas periodisticas y si mucho
con los datos pesados que esas agen-
das eluden. Por ejemlo, datos relaciona-
dos con los recursos de nuestros paises,
las estrategias de desarrollo vigente, las

Pescadores Cholgas, Chile

peculiaridades regionales, las vias de
accion asumidas por los movimientos
sociales que expresan propuestas de-
mocraticas.

Existen, seguramente, muchas otras
cuestiones a pensar. Si me he detenido
en estas tres es porque no creo que sea
vélido y legitimo colocar el nexo radio-
democracia solo en el terreno de la ac-
cién especificamente politica y juridica,
sino en el campo de la cultura. Y mal
que nos pese la cultura se realiza hoy
bajo la forma de una oferta incesante de
objetos mas o menos efimeros, dese-
chables, intercambiables, consumidos
masivamente. ;Sera el (inico modo de
producirla, cuando estamos convencidos
de que es ese hacer comunicativo el que
modela la realidad? @

REFERENCIAS

1. La idea del mercado como dispositi-
vo central en la produccién del orden
social es clave para comprender
nuestra cultura. Remite a una idea
hoy predominante en el imaginario
social, segin la cual el libre juego de
la oferta y la demanda es el modo
mas apto para asegurar relaciones

Luis Morilla, Argentina

equilibradas entre los individuos y
los agrupamientos sociales. Esta no-
cion se ha impuesto y fortalecido a
partir de diversos factores, en parti-
cular a partir de los modelos econé-
micos privatistas que recortan y
reducen la funcién del Estado como
arbitro y servidor obligado de los ciu-
dadanos que devienen asi en consu-
midores.

La idea de que los individuos somos
constituidos como publicos por los
medios de comunicacién implica re-
conocer que aunque nos abstenga-
mos de consumirlos, su légica nos
modela. Para hacer mas clara esa
afirmacién va un ejemplo ocasional:
el hecho de que yo no vea televisién
no me libera del hecho de que un
acontecimento tal como la Guerra
del Golfo haya sido objeto de un pro-
ceso de espectacularizacién que in-
cide en mi comprensiéon del mismo.
Porque el hecho televisivo es parte
de la cultura en que vivo.

Esto, en el modelo democrético neo-
liberal, no solo se aplica a ios pro-
ductos de consumo tradicionales
sino también a practicas que antes

_se situaban fuera del mercado de

bienes, como ocurre con el caso de
la politica.
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PauLo pe TARSO RiICCORDI

Santiago y la caricatura en Brasil

Mostrar que el rey
esta desnudo

Santiago es uno de los principales caricaturista brasilefios. Cuatro
veces premiado en el Salon de Humor de Tokio, una vez en el
legendario Salon de Montreal (Canada), una vez en Sofia
(Bulgaria), una en Estambul (Turquia), una en Duisburg
(Alemania Oriental). Y 17 premios en Brasil. Ademds de la
simpatia y generosidad, su cualidad mas evidente es la capacidad
de indignarse con las injusticias. Critico severo de los medios de
comunicacion brasilefios, desmitifica el papel de la prensa en la
caida de Fernando Collor de Mello. Durante una conversacion
acompaiiada del infaltable chimarrao (el tradicional mate amargo
gaucho), bablo también de su placer en dibujar caricaturas diarias
y analizo el ininterrumpido surgimiento de profesionales del humor
con refinada técnica en el estado de Rio Grande do Sul.
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il n los primeros afios de la
3 década del 70 el joven
Neltair Rebés Abreu di-
: bujaba para el periddico
:gdel Directorio Académico
de la Facultad de Arqui-
tectura. Eran afios de dictadura mili-
tar y reirse de las autoridades,
inclusive las universitarias, podria
costar caro. Decidié adoptar como
apodo y cobertura, el nombre de su
ciudad natal. De este modo surgié la
firma de Santiago, marca registrada
de uno de los principales caricaturis-
tas brasilefios.

La ciudad de Santiago do Bo-
queirao es una pequefa comunidad

7. del interior de Rio Grande do Sul

(estado mas meridional de Brasil),
ubicada a menos de 50 kilémetros
de la frontera con la provincia argen-
tina de Corrientes. Esa proximidad
ha provocado, a lo largo de las ulti-
mas décadas, un intenso intercam-
bio de influencias culturales que se
expresan principalmente en 1a pro-
duccion del humor grafico.

“En Santiago yo oia la radio FE/
Mundo, pero no tenia contacto con
los diarios argentinos. Conocf a Qui-
no cuando vine a vivir a Porto Alegre
en 1970 y pasé a querer a los argen-
tinos. Recibi gran influencia y pasé a
tener intercambio con ellos”, dice.

En una edicion del famoso Salén
de Humor de Piracicaba (el mas im-
portante de Brasil, que Santiago ga-
né cinco veces) conocié a Christ y
Fontanarrosa. Ante la evidencia que
adoptaban et gaucho (tipo tipico de
la regién que abarca el sur del Bra-
sil, Uruguay y la Pampa Argentina)
como tema, surgid la idea de un libro
internacional: Gauchisima Trindade .

Hoy vive en un barrio tranquilo de
Porto Alegre, 15 minutos a pie del
centro de la ciudad. Dibuja cerca de
ocho horas diarias, suficientes para
consagrarse como uno de los artis-
tas mas premiados dentro y fuera
del pais. Solamente en el Sal6n de

PauLo pe TaRso RICCORDI, brasilefio. Periodista y
profesor universitario. Instructor de Televisién en
CIESPAL. Los dibujos que ilustran el articulo son de
Santiago.



Yomiuri Shimbun, de Tokio (el prin-
cipal Salén de Humor del mundo)
gand cuatro premios: en 1980 el
Premio Excelencia, en 1983 Men-
cién Honorifica del jurado, en 1987
Medalla de Oro, y en 1989 el Grand
Prix que es el mas importante.

En Brasil, Santiago tiene sus di-
bujos distribuidos a través de la
Agencia Pacatatt de Rio de Janeiro,
una distribuidora a los moldes de la
Sindycate norteamericana. Sus tiras
llegaron a ser distribuidas a ocho
diarios del pais, “sin embargo la cri-
sis econémica esta pegando duro” y
hoy tiene trabajos publicados en tres
periédicos. Su principal fuente de in-
gresos son las ilustraciones para
House Organs, periodicos de entida-
des especializadas, para publicidad
y tiras educativas. Se fijé como renta
minima los mil délares y ha conse-
guido mantenerse por encima de
eso, sin contar los premios en los
salones de humor por todo el mun-
do. Una ganancia superior a la que
obtendria si estuviese trabajando en
un diario, “y con mucho menos ho-
ras diarias de trabajo, ademas de
disfrutar de mayor libertad de crea-
cién”.

En sus primeros afos de trabajo
como caricaturista alimentaba el
suefio de ver sus dibujos en las pa-
redes de las humildes casas de los
peones, en las mas distantes ha-
ciendas de Rio Grande do Sul. No
fueron necesarios muchos anos pa-
ra que yo, viajando como reportero
por el interior, encontrase sus dibu-
jos colgados en las paredes de al-
macenes a la vera de caminos. Es
una de sus caracteristicas querer
ser conocido por la gente comdn
que puebla-los rincones mas distan-
tes. También viene de ahi su pasién
de publicar libros: una forma de eter-
nizarse.

“El libro perpetua, da un senti-
miento de eternidad. Aunque el mer-
cado editorial brasilefio esté un poco
cerrado, tengo proyecto de tres nue-
vos libros. Trabajo mucho en eso
durante las horas libres”, comenta.
Ha publicado: Humor macanudo
(1976), Refandango (1977), Gauchi-
sima Trindade (con Christ y Fonta-
narrosa en 1982), Causos do
macanudo Taurino Fagunde (1982),

Milongas do Macanudo Taurino
(1984), Bailanta do Taurino (1986) y
As invengoes da Vo Libania (1988).

Un poquito de sal

Santlago: Cuando se habla de li-
bertad de los caricaturistas brasile-
fios, se estd hablando princi-
palmente de dos de ellos: los melli-
zos Paulo y Chico Caruso, uno en la
revista Isto E y el otro en el diario O
Globo. Chico consiguié un estatus
tal que le permite imponer su traba-
jo, y Paulo tuvo su vida facilitada
porque Isto E siempre fue opositora
de Collor. Yo no tuve ese placer. En
los diez meses que dibujé para O
Estadao (O Estado de Sao Paulo)

ENTREVISTA

50% de lo que hice tue censurado.
Las cosas mas folkléricas eran publi-
cadas. Un dia le dije al editor: “Yo no
quiero poner pimienta. Sé que el dia-
rio es austero. Pero por o menos,
dejénme poner sal’. Los demas dia-
rios tampoco permitieron nada muy
fuerte.

La misma prensa que después
se vanaglorié6 de haber derribado a
Collor, fue quien lo protegié cuando
era poderoso. No publicaba nada
contra él. Después que decretaron
guerra a Collor, todos pudieron dibu-
jar en contra. Ahi ya no hice mas ca-
ricaturas sobre él. No me gusta
golpear en cachorro muerto. Cuando
estaba robando nuestros ahorros y
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era poderoso, cuando la tira cémica
podria tener efecto y movilizar a la
poblacién, no podiamos atacarlo.

La prensa es muy prédiga en cri-
ticar cosas que sabe no traeran con-
secuencias. Desde que se hable
sobre ecologia (de! arbolito, la des-
truccién de la Amazonia, el agujero
de ozono) genéricamente, jbellezal.
Si hablamos especificamente de la
empresa que esta contaminando un
determinado barrio, mostrando un
tumor a extirpar, ahf no se puede.
Porque la empresa contaminante es
anunciante del diario 0 amigo del
dueno, 0 argumenta que su industria
genera impuestos para el gobierno...
Puedes decir que un rey a mil kil6-
metros anda desnudo, pero del rey
de este reino no puedes hablar.

La caricatura, la tira cémica, son
piedras en el zapato de los duefios y
editores de los diarios. Les gusta te-
nerlas, porque atraen al publico. Es
informacién visual, directa, que vie-
ne envuelta en el lenguaje del hu-
mor, es jocosa, agrada a personas
gue van de los 8 a los 80 afios. Hay
lectores que abren el diario directo
en la pagina donde esta la tira comi-
ca. Pero, al mismo tiempo el duefio
del periédico tiene que soportar al
humorista, que es muy rebelde, muy
poco domable. E! suefo de los due-
fios de los diarios es el humor que
hacen en la TV, donde todo queda
folklorizado, apenas gracioso, sin
critica. Viven intentando domarnos.
Exageran, aunque seamos virulen-
tos, aunque el humor de por si sea
destructor, y esté siempre lidiando
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con la parte negativa de las cosas,
una tira cémica no derriba ningan
gobierno.

Los intereses de la prensa

éla prensay la tira comica tie-
nen el mismo objetivo o solo es-
tan juntas porque una necesita de
la otra?

La prensa ideal tendria el mismo
objetivo. Pero la prensa en Brasil y
el mundo es, ante todo, una empre-
sa con intereses. En Brasil es porta-
voz de los intereses de los grupos
empresariales. No se habla nada
contra las privatizaciones, porque
los empresarios tienen interés en
ellas. Solo salen cosas a favor. En
realidad tira comica y prensa apenas
conviven. No tienen l0s mismos inte-
reses. Eventualmente, como fue en
el final del proceso Collor, la prensa
llega cerca de aquel ideal de investi-
gacion, denuncia e independencia.
Pero es un hecho episédico. No hay
como hacer coincidir nuestras indig-
naciones con las de los duefios de
los diarios, y con los compromisos
que tienen. Por esas razones Quino
dejé de hacer dibujos de actualidad.

Esta el conflicto con el editor que,
quiera 0 no siempre es una especie
de censor. Y esta el conflicto de uno
€onsigo mismo, con su autocen..ura:
sera que no estoy exagerando? El
humor es un condimento dificil de
manejar. Puedes caer en el precon-
cepto, en la groseria, el mal gusto, el
prejuicio, atacar minorias indefen-
sas. La prensa tiene momentos de
gran prepotencia. Y el humor tam-

bién. Estamos en una tribuna con un
poder incomparablemente superior
al de la persona atacada por noso-
tros, que no tiene el mismo espacio
de defensa en su derecho a res-
puesta.

Caricatura de actualidad y
tira comica intemporal

Dibujar caricaturas de actualidad
da placer. Es la sensacién de que
estamos siendo consecuentes con
las cosas, mostrando que el rey esta
desnudo. Tengo algunas indignacio-
nes politicas y la caricatura me pro-
porciona el placer de exorcizarlas.

La diferencia entre el caricaturis-
ta y los artistas plasticos es que te-
nemos que estar siempre pensando
en la capacidad del publico en com-
prender nuestra obra. Para mi es
fundamental ser entendido. Al final,
SOy un comunicador.

La tira coémica intemporal es uni-
versal, puede tener consecuencias,
pero mas remotamente. Es mas un
placer estético, el gusto de filosofar.
No proporciona aquel placer (hasta
politico), de ver las cosas transfor-
mandose. Igual me gusta mucho ha-
cer tiras. Digo: "voy a hacer algo
para que entienda un japonés. Otra
cultura, otra lengua... El vive de ca-
beza para abajo en relacidn a noso-
tros, pero yo dibuio y me entiende.
Pienso, me siento, una hoja de pa-
pel, un lapiz y una lapicera y conse-
gui hacer que ese tipo entendiera
todo lo que le quise decir. Eso me
hizo ganar el Primer Premio, del ma-
yor Salén de Humor del Japén. Eso




es lo bueno de la tira intemporal: ia
capacidad de ser universalmente
entendidos, de codificar la realidad a
través del lenguaje visual, saber
cudles son los temas capaces de
ser entendidos en cualquier parte
de! planeta.

Conseguir que un tipo de Tokio o
Estambul nos entienda, da hasta
una cierta sensacion de poder. Ese
poder de comunicacién universal la
caricatura diaria no lo tiene. La cari-
catura diaria muere al dia siguiente.

En la tira, en la produccion para
los salones internacionales, entra
también la pretension de ser artistas
plasticos. Queremos que nuestro
trabajo tenga también una importan-
cia plastica, visual. En los salones
de humor no hay limites de material.
Se puede utilizar el color, se puede
sofisticar el dibujo. La satisfaccién
plastica es muy grande. Ademas de
la idea ser buena, el dibujo también
puede ser bonito. Yo abogo una ar-
monia, una igualdad de nivel entre
la idea y el dibujo.

Soy un poco demorado para ha-
cer las cosas. Para crear la idea lle-
vo tiempo. Para realizarla lievo otro
tanto. A veces dejo un dibujo por la
mitad y empiezo otro, porque veo
que no esta bien ia solucién visual
de la idea.

Amigos por el mundo

Ademas de ese placer estético,
los salones internacionales dan un
retorno financiero y divulgan nuestro
trabajo. Y hacemos amigos en el
mundo entero. Yo recibo constante-

mente correspondencia de nuevos
amigos, que no conozco, (de Ruma-
nia, Francia, Rusia, Ucrania) Me car-
teo con todo el planeta. Ayer recibi
una carta de Wladivostok. No tenia
ninguna idea de donde estaba ubi-
cado. jRecibo una carta de un lugar
que no se donde esta ubicado!

¢Ser un artista universal te
transformé?

En el sentido que descubro que
el mundo no es tan misterioso, que
las personas son iguales en todas
partes. No soy aquel joven venido
del interior, con miedo de caminar
por las calles de la gran ciudad. Es
muy gustoso saber que no tengo
fronteras, un cierto cosmopolitismo.
Estoy en el mundo gracias a mis di-
bujos. Lo que queria mismo era es-
tar fisicamente en el mundo.

Pero eso no me transforma per-
sonalmente, no soy ni estrella, ni po-
deroso, ni rico... Ademas un artista
gréfico todavia es una persona de
poca importancia en relacion a los
demés artistas. No tiene ni la mitad
del prestigio de un musico, por ejem-
plo.

Ademas, la tira comica o la cari-
catura muchas veces estan en opo-
sicibn a todo lo que la industria
cultural es y representa.

El humor de los gauchos

¢Como se explica la fama y la
cualidad del humor producido en
Rio Grande do Sul?

Ese fendmeno es impresionante.
Aparecen nuevos y buenos caricatu-
rista, es algo unico: Edgar Vasquez,
Canini, Guazzelli, Bier... En nuestro
estado tenemos algo importante que
es la influencia de los argentinos.
Elios tienen una calidad muy alta en
los dibujos. Eso debe haber influen-
ciado en la “gurizada”, del mismo
modo que influenciaron los europeos
super sofisticados. El otro dato es
que aqui se cred un parametro de
alta calidad con los trabajos de Ed-
gar Vasquez, que es uno de los me-
jores dibujantes del pais.

Existe ademas un compairerismo
que no es muy comin. Yo trabajé
durante dos afios en un taller con-
junto con Lotti y Joaquim Fonseca.
Edgar Vasquez iba todas las sema-
nas por alla. intercambiamos expe-
riencias. Uno auxilia al otro.

Pero yo soy muy disperso. Corro
siempre el serio peligro de quedar-
me conversando y no dibujar nada.
Ademas de no hacer nada, no dejar
que los otros hagan... (risas). En re-
dacciones de diarios esa caracteris-
tica llegéd al punto de que opté por
trabajar en casay llevar la caricatura
pronta al finalizar el dia. En el talier
con Joaquim y Lotti yo trabajaba en
una pieza separada, para no escu-
char las conversaciones de los otros
y tener la tentacién de parar el traba-
jo e involucrame en el asunto (risas).

Pero trabajar en grupo ofrece
enormes ventajas. jCuanta técnica y
trucos aprendi con otros artistas! ;Y
también jcuanta cosa repasé! &
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CARMEN DE LA SERNA

Lavida de un

Arturo Pérez Reverte:

corresponsal de guerra

Su 1iltimo libro, Territorio
comanche, ha levantado
polvareda y va ya por la
cuarta edicion. Es un relato
corto, escrito en solo quince
dias, en el que descarga su
memoria desgarrada de
veintitun anos como
corresponsal de guerra, nueve
de ellos trabajando para TVE,
cuyos dirigentes quedaron
profundamente enojados
cuando decidio abandonar el
programa Codigo Uno.
Periodista y novelista
reconocido, Arturo Pérez
Reverte cuenta en esta
entrevista como es la vida de
un corresponsal de guerra.
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elgado, fibroso, y con
un aspecto juvenil (a
pesar de sus 43
afnos) que ni la aje-
treada vida que ha
llevado hasta ahora
ha logrado vencer, Arturo Pérez Re-
verte parece mas bien uno de esos
estudiantes a los que después de
esta entrevista va a dar una charla
de periodismo. Sin embargo, esta
entre los escritores méas cotizados
en el mundo editorial y es uno de los
que mas libros vende -600.000 solo
en Espafia- y que tienen mayor pre-
sencia en los mercados extranjeros:
en un afo y medio La tabla de Flan-
des y El club Dumas han alcanzado
en Francia (donde la revista Lire le
consideré como uno de los diez me-
jores novelistas de 1993) los 80.000
ejemplares, funcionan muy bien en
Alemania, aparecen ahora en Ingla-
terra y han cuajado espléndidamente
en América del Sur.

Territorio comanche es un libro
atipico en su obra. Fue el encargo
de un amigo editor que le pidié unos
relatos cortos para inaugurar una co-
leccidn. Escrito de un tirdn, en un
par de semanas, “ha sido el home-
naje a mis compareros de profesion
en las guerras, un ejercicio de me-
moria, un libro amargo y duro porque
asi es la guerra, pero un libro honra-
do, y eso no puede discutirlo nadie.
Después de 21 afos de este oficio,
con huesos rotos, riesgos y faenas,
creo gue me he ganado a pulso con-

CARMEN DE LA SERNA, espafola. Periodista, Este
articulo fue publicado antes en la revista espafola
Epoca.

tar mis recuerdos como me diera la
gana. Y eso es lo que he hecho”,
dice Reverte.

“Seguiré yendo a las guerras”

¢ Cuéantos de sus colegas men-
cionados en el libro le han llama-
do para protestar por lo que
algunos consideran hirientes in-
discreciones?

Ninguno. Porgue no hay tales in-
discreciones. Mis comentarios sobre
mis compaferos estan en un con:
texto del que no se los puede sacar.
No es lo mismo decir que Manolo
bebia que suena muy mal, a contar
que Manolo bebia tras seis meses
de horror en Sarajevo para olvidar a
los nifios muertos con los que se
acababa de cruzar. Todos ellos, el
99 por ciento, lo han leido desde
esa perspectiva y me han llamado
para decirme que les habia gustado.
Ademas, llevo toda mi vida oyendo a
la gente opinar sobre mi trabajo, mi
vida, mis libros, mis reportajes con
absoluta libertad, y jamas he protes-
tado. Me he reservado esta vez a
contar mis recuerdos tal y como son,
con libertad, y me importa un bledo
lo que la gente piense, y sobre todo
lo que piensen quienes critican sin
haberlo leido. He puesto los nom-
bres reales para demostrar que todo
es cierto, y citar los testigos. Si al-
guien se ha molestado, lo siento de
verdad, pero la vida no es siempre
agradable.

Y si algun colega suyo escri-
biera algo similar, ;Cémo saldria
parado Arturo Pérez Reverte?



No lo sé, alld cada cual. Que lo
escriban. De todas formas. Barlés,
mi propio personaje en el libro, tam-
poco resulta ningan héroe... Pero si
es gque todo esto es absurdo. Juzgar
ese mundo de la guerra con los 0jos
de éste no tiene sentido...

Pero usted escribe el libro pa-
ra que lo leamos todos...

En este caso, lo escribi porque
me salié asi, porque me pidieron un
relato de guerra y no otra cosa. Y
ademas, cuando yo leo una novela
sobre el Japén, procuro no leerla
con ojos de madrilefio, porque no
entenderia nada. Y menos juzgar la
historia con mis ojos.

Lo escribié consciente de
que podia ser una despedida del
periodismo?

De ninguna manera. Es un rela-
to, y nada mas. Yo sigo siendo pe-
riodista, y seguiré yendo a las
guerras, aunque ahora haga un pa-
réntesis.

Pero si parece que se ha des-
pedido de la TVE

No me he despedido. Simple-
mente he dejado claras una serie de
cosas. Mis abogados estan al habla
con TVE para saber cudl es mi si-
tuacién. No tengo ni idea cudl es.

De todas formas supongo que
estara muy agradecido a ese tra-
bajo en TVE. Porque sin duda sus
libros se empezaron a vender tan-
to, entre otras cosas porque eran
de un personaje conocido...

Hombre, no quiero ser pretencio-
SO, pero espero que no sea esa la
Gnica razén... De hecho, en Francia
vendo también mucho y nadie me
habia visto en la tele. Pero si, claro
que estoy agradecido a TVE, tengo
muchos amigos y he trabajado muy
a gusto. Lo que pasa es que a veces
en fa vida uno tiene que elegir, y ten-
go la enorme suerte de que no nece-
sito el periodismo para vivir, de que
mis ambiciones materiales son limi-
tadas, y eso me da libertad para es-

coger. Gracias a esa libertad escribi
Territorio comanche y escribiré y ha-
ré lo que juzgue oportuno de aqui en
adelante.

El relato sorprende por la frial-
dad con la que un corresponsal
puede llegar a ver la guerra ¢ Esta
usted saturado?

No. El relato pretende ser una vi-
sién ldcida de la guerra desde den-
tro. Es amargo y brutal a veces,
porque la guerra lo es. Irénico tam-
bién. Porque el nuestro es un oficio
duro, complicado arriesgado. No
creo que sea una vision fria sino
profesional, porque la guerra ha sido
mi lugar de trabajo durante el 75 por
ciento de mi tiempo en los Gltimos
20 afios. No digo “qué horror!” ni me
escandalizo, porque sé que es un lu-
gar distinto, donde la moral y las mo-
tivaciones por las que la gente actda
son diferentes. Pero eso no quiere
decir que no voy a volver. No es facil
romper con tantos afos de trabajo,
de amigos.

J. Borges, Brasil
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Después de ver lo que ha vis-
to, ¢no slente horror por lo que es
capaz de hacer el ser humano?

No siento horror. Lo asumo como
parte de la condicién humana.
Cuando veo la guerra, no me rasgo
las vestiduras, ni doy gritos de fari-
seo porque sé que el serbio que
bombardea un colegio soy yo, que
el ruandés que mata a machetazos
S0y yo. Somos todos. Todos los se-
res humanos en situaciones limites
somos capaces de lo mismo. La
guerra es una extraordinaria escuela
de lucidez, donde aprendes a tomar
al ser humano como es, con |0 malo
y con lo bueno, sin grandes pala-
bras. Te hace tolerante.

¢Y alo largo de estos afios las
motivaciones humanas para ha-
cer la guerra no han cambiado?

»
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J. Borges, Brasil

No han cambiado desde la gue-
rra de Troya. Ambicién, poder, luju-
ria, vecindad, peleas ancestrales,
rivalidades de familias, de pueblos,
de aldeas... cambian la formas, los
argumentos, las ideologias, pero
siempre es lo mismo. Siempre hay
un canalla que se forra con la san-
gre y unos pobres desgraciados que
pagan el pato. Lo demas son teo-
rias.

En su libro, algunos de sus
compafieros, de repente se des-
moronan. Y lloran. ¢ Usted ha llo-
rado mucho?

Nunca lo he hecho. Quiza es por-
que empecé muy joven, y me endu-
reci. De todas formas, nunca he
visto llorar a Leguineche, ni a Alfon-
so Rojo, ni a ninguno de los viejos
zorros. Afortunadamente el ser hu-
mano se acostumbra a todo, hasta a
es0. Si no, nos volveriamos locos.

¢{Cémo se consigue conservar
la salud mental?

Hay trucos para aguantar. Fun-
damental es de entender 10 que ocu-
rre, leer mucho, estar informado,
situar el conflicto en el contexto ge-
neral. Y tomartelo como un trabajo
profesional, no como una cruzada. Y
buscar la dignidad de tu trabajo ha-
ciéndolo de forma iimpia y fiel, sin
pretender ser apdsto! ni salvador de
nada. Es la dnica forma de conser-
var la cordura...

Después de todos estos ailos
ieual es el sentimiento que mas
dano le ha hecho? ¢El miedo, el
asco, la impotencia?

El cansancio. La guerra te produ-
ce un escepticismo lucido, una tre-
menda incredulidad respecto a las
grandes palabras, las banderas, las
causas y los himnos; una especie de
hastio respecto a los apéstoles y
salvapatrias, los profetas y los aren-
gadores de masas que se llevan a la
gente al huerto y que cuando llega la
sangre se quitan del medio y se la-
van las manos. Y si, todo eso te pro-
duce hartazgo.

Hablemos ahora de sus nove-
las ¢Por qué busca siempre la

inspiracién en elementos del pa-
sado? ¢Por qué no escribe sobre
la vida real, cotidiana de hoy?

No estoy de acuerdo en que sea
asi. El pasado es el presente. El pa-
sado esta aqui en esta mesa (esta-
mos en el café Gijén) donde Jardiel
Poncela se senté tantas veces y
aqui planea su sombra, y no puedo
prescindir de ella. Escribo novelas
con memoria; sé por suerte de dén-
de vengo, y me apoyo en esa me-
moria para explicar los problemas
del hombre de hoy. Los conflictos
de mis personajes son los mismos
de ahora, por eso tienen interés y
se leen en todas partes. Uso la his-
toria como clave para explicar el
presente. Si no nos apoyaramos en
ella, seriamos bastardos, huérfanos,
corchos que flotan a merced de
cualquiera... La historia nos da aplo-
mo, seguridad, conocimiento, nos
hace saber para qué estamos
aqui... &

J. Borges, Brasil



YoLoxocHITL CAsAs CHOUSAL

Carole Lindberg

eriodismo Diferente

as mujeres no SOmMoS suje-
tos de informacién a pesar
de nuestro importante paso
por la historia. En México
se nos recuerda como Ade-
litas (legendaria mujer de la
época de La Revolucion, cuya caracte-
ristica era su incursién en la guerra de
principios de siglo con e} inico motivo de
sequir a “su hombre”), pero no se nos re-
conoce como incansables luchadoras
politicas y sociales, por ejemplo. Se nos
reconoce como una fuerza viva en las
bases de los partidos politicos y movi-
mientos urbano populares, pero se deva-
lGa nuestra opinién cuando ejercemos
cargos de eleccion popular o lideramos
empresas 0 movimientos. Se nos reco-
noce la mayoria numérica en el padrén

YoroxocHITL. CaAsas CHOUSAL, mexicana,
Coordinadora de Difusién del Centro Comunicacién
e Informacién de la Mujer, A.C. Colaboradora del
Suplemento Doblefornada, diario La Jornada.

Como en el resto de América
Latina, los medios de
comunicacion mexicanos se han
limitado a realizar un tipo de
periodismo que ha excluido a las
mujeres. A pesar de esa realidad
el CIMAC (Comunicacion e
Informacion de la Mujer) ha
venido realizando una ardua
tarea para lograr un cambio de
fondo en el manejo de las
informaciones, trabajando con
las/los profesionales desde una
perspectiva de género.

electoral y en la estadistica poblacional,
pero se minimizan nuestros reclamos de
equidad y democracia. Se nos venera
como madres de la otra mitad de la po-
blacion, pero se subregistran nuestras
muertes por parto, por aborto clandesti-
no, por desnutricién, por pobreza.

Estos ejemplos no dejan de clarificar
nuestro sometimiento al poder patriarcal,
frente al cual, a pesar del mismo, las mu-
jeres podemos encontrar fuentes propias
para ejercer nuestro poder. Marcela Le-
garde, en su libro Los cautiverios de las
mujeres, sefiala tres: Tomar nues-
tra vida en nuestras propias manos, ac-
cibn que ejercemos en situaciones limite;
ofra es a través de la especializacidn,
poder que “emana de la condicién histé-
rica, del cumplimiento de nuestros debe-
res histéricamente  asignados y
exclusivos”; pero el mas interesante es
el tercero, que “se encuentra en cuanto
nos afirmamos, en cuanto satisfacemos
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COMUNIGACION Y GENERO

las necesidades propias y trascendemos
alos demas”.

En CIMAC (Comunicacién e Informa-
cién de la Mujer A.C.) estamos seguras
que se puede actuar en favor de la con-
dicién femenina, desde los medios de
comunicacién y con el uso de las nue-
vas tecnologias que permiten llegar en
pocos segundos a millones de personas.
Lograr entre las mujeres, hoy nuevos
sujetos sociales y politicos que se desa-
rrollan en la sociedad contemporanea,
que afirmen su seguridad personal y co-
lectiva, dar fuerza a sus demandas, im-
pulsar su capacidad creadora y provocar
en ellas su compromiso histérico; darles
la confianza de que el mundo del futuro
puede ofrecerles una vida mejor que re-

percutird en una nueva relacién entre los
sexos, mas equilibrada, mas justa.
Materia periodistica hay: somos el
51% de la poblacidén nacional, ocupamos
el 62% de los puestos en el sector infor-
mal, el 53% de las bases militantes de
partidos politicos con registro son muje-
res, aun cuando el ejercicio del poder es-
t4 en manos de los hombres; ocupamos
el 5.21% de los puestos de mandos me-
dios y superiores en el poder Ejecutivo,
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el 10.57% en el poder Judicial y existen
hasta hoy tres senadoras -de 64 esca-
nos-, 39 diputadas -de 500 curules-, una
secretaria de Estado de 17 secretarias y
en nuestras manos esta el rumbo de Mé-
xico, pues somos el 52% del padrén
electoral y el 70% de los votos emitidos
en urna provienen de manos femeninas.

Pero todos estos logros politicos no
han surtido el efecto necesario para que
se legisle en beneficio de Ia condicién de
las mujeres. Al contrario han encontrado
en la reaccién posturas negativas que
han hecho peligrar los pocos avances
obtenidos. Tampoco han faltado lasos
advenedisos, que retomando en lo cen-
tral el discurso de! movimiento feminista,
han hecho propios los reclamos y ade-

cuado los programas a fin de captar a
esa mayoria disidente.

Asi encontramos un inexplicable
brote de honda preocupacién por cono-
cer causas y efectos de la violencia que
se ejerce contra las mujeres y proliferan
los estudios, investigaciones y "diagnés-
ticos" de violacion, abuso sexual, violen-
cia intrafamiliar, etc. Sin embargo, éstos
se han hecho, y denunciado hace mas
de dos décadas por activistas, académi-

Carole Lindberg

cas y militantes feministas que no se
apegan a planes programados, y la rei-
vindicacién y compromiso con el género
van mas alla del puro sexenio.

Menos publicitado, pero cada vez
mas pujante y presente, vemos la pro-
bleméatica de salud que vivimos las muje-
res. Aln no se trascienden las fronteras
de la planificacion familiar y la atencién
materno infantil leit motiv de los planes y
programas poblacionales de nuestro go-
bierno y del mundo.

A pesar de las limitaciones el uso de
jos medios de comunicacién ha permiti-
do a muchas organizaciones no guber-
namentales exponer la situacién que
lleva a cientos de mujeres a morir por
abortos mal practicados (primera causal
de muerte segin CEPAL en el grupo de
edad de 15 a 39 afios, y que en México
arranca la vida de mil 500 mujeres cada
afo -Encuesta Gallup 1993-); a denun-
ciar la desnutricién y la muerte por toxe-
mia (primera causal de muerte materna
en México) en la que se encuentran inti-
mamente involucradas a las 15 millones
de mujeres mexicanas que viven en la
pobreza extrema; asi como a demandar
mayor y mejor educacién y orientacién
sexual a nuestras/os adolescentes, to-
mando en cuenta que el 16% de los na-
cimientos nacionales son de madres
menores de 18 afos y el 13.9% de las
muertes maternas son de jovenes de 14
a 19 afos.

La alternativa de CIMAC

La estrategia de CIMAC para lograr
un cambio de fondo en el manejo de las
informaciones acerca del acontecer de
las mujeres, es trabajar con quienes
practican el periodismo, 1as y los que es-
cribimos 1a historia cotidiana a trozos y
conformamos, con el paso del tiempo, el
amplio manto de los hechos y su tras-
cendencia.

No obstante la apertura, preferimos
enfocar nuestras energias a las mujeres
periodistas, toda vez que compartimos
como género la misma condicién, aun
cuando difieren nuestras situaciones de
vida entendiéndose éstas como la exis-
tencia concreta a partir de nuestras con-
diciones reales de vida, desde la
formacidn social en que nacemos, vivi-
mos y morimos hasta las relaciones con
el entorno (trabajo, religion, sexo, educa-
cion, cultura, familia, etc.).



omunicacion e
Informacion de la
Mujer es una
asociacion civil. Es aqui
donde se encuentra el punto
de union entre los
periodistas y las mujeres
organizadas. Es aqui donde
toma forma nuestra Red
Informal de Periodistas que
sin credencial y solo por

conviccion pertenecen a ella.

Es desde aqui donde
trabajamos asumiendo una
tarea colectiva para, desde
los medios, contribuir a ese
reconocimiento y valoracion
de la tarea social de las
mujeres y al mismo tiempo
contribuir al cambio de su
condicion y establecimiento
de nuevas relaciones entre
los sexos.

Tomando en cuenta que la comuni-
cacion es una variable estratégica en la
toma de conciencia no sclo de las perio-
distas, sino de las propias mujeres orga-
nizadas, las que ademas de que no
acceden a los medios tampoco los bus-
can, nos hemos empefiado en estable-
cer contacto con las organizaciones
civiles, con los sectores preocupados de
los partidos politicos y con aquellas que
mantienen un puesto pablico, buscamos
y procuramos que se difundan los pro-
yectos académicos, privados, guberna-
mentales y partidarios que caminen en
un solo sentido: cambiar el desequiiibrio
que viven las mujeres al estar sujetas a
los vaivenes politicos y econémicos, na-
cionales e internacionales, al ser presas
de los caprichos de politicas publicas y
mundiales que solo usan sus cuerpos,
sus Uteros, sus vidas como un elemento
mas de metas y programas.

Por ello no desdefiamos ni califica-
mos a priori, pero invitamos a la reflexién
y al andlisis de las informaciones que
nos llegan y que compartimos. Esto nos
ha llevado a desarrollar talleres de inter-
cambio y capacitacién entre nosotras y
las/los trabajadores de la comunicacidn,
espacios propios donde encontremos,
en conjunto, el por qué y para qué de lo
que manejamos.

Comunicacién e Informacion de Ia
Mujer es una asociacion civil que involu-
cra a cuatro mujeres profesionales (tres
periodistas y una sociéloga) y un aboga-
do. Naci6é hace 10 afios de la inquietud
de compartir la informacion sobre muje-
resy camina en terreno fértil para conso-
lidarse como una agencia de noticias
sobre mujeres, por principio. Nuestra
preocupacién por infiltrar nuestro aconte-
cer en las planas de diarios y revistas,
en los guiones de noticieros radiofdnicos
y en las imagenes televisivas, nos ha
puesto a reflexionar sobre la importancia
de estar mas cerca de quienes deman-
dan esta informacién, para aclarar, para
documentar, para interesar, para remo-
ver nuestra conciencia dormida por mile-
nios y dar la vuelta de tuerca necesaria
para despertar y hacer con otra mirada.

Nuestras herramientas son un Cen-
tro de Documentacion con mas de 15 mil
documentos elaborados por académi-
cas, politicas, activistas, feministas, des-
de los 70 hasta la fecha. Mas de 75
colecciones de revistas especializadas
de México, América Latina y el mundo, y
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cerca de 300 titulos de libros, todo sobre
la condicién femenina, que permite a
propios y extrafios desarroilar, en el te-
rreno periodistico o de la investigacion,
cualquier trabajo.

Este esfuerzo se sostiene a través
de nuestros servicios de difusion para
grupos organizados de la sociedad civil
via conferencias de prensa, campanas
de difusion y coordinaciones de prensa
para sus eventos. En esta labor es fun-
damental el apoyo solidario de las/los
periodistas involucradas/os el que se tra-
duce en notas publicadas, en noticieros
y reportajes televisivos y radiofénicos.

Y es aqui donde se encuentra el
punto de unién entre periodistas y las
mujeres organizadas. Es aqui donde to-
ma forma nuestra Red Informal de Perio-
distas que sin credencial y solo por
conviccién pertenecen a ella. Es desde
aqui donde trabajamos asumiendo una
tarea colectiva para, desde los medios,
contribuir a ese reconocimiento y valora-
cion de la tarea social de las mujeres y
al mismo tiempo contribuir al cambio de
su condicién y establecimiento de nue-
vas relaciones entre los sexos.

Perfeccionamiento de la
democracia

Histéricamente se han establecido
disbciaciones artificiales entre las carac-
teristicas y expectativas de hombres y
mujeres, el hecho se ha reflejado tam-
bién en el periodismo que propicia la di-
fusién de estereotipos -existen revistas
femeninas y masculinas- y en este senti-
do impulsar la difusién del quehacer de
las mujeres desde una perspectiva de
género adquiere relevancia para cambiar
las estructuras anejas y cerradas que
marginan la informacién de las mujeres.

Producto de la cultura patriarcal, las
cuestiones de las mujeres son aborda-
das por las y los periodistas no sensibili-
zadas/os en la problemética de género,
desde un punto de vista que reproduce
su subordinacién y discriminacion social,
sin tomar en cuenta que, en la medida
en que las mujeres modifiquemos nues-
tra condicion social, contribuimos sus-
tancialmente en el cambio de las
relaciones entre l0s ‘sexos y entre las
clases, es decir, contribuimos a la reno-
vacion de la sociedad.

Y en este caso, es importante abrir
los espacios hacia otros temas funda-
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mentales como la violencia o la salud re-
productiva, sexualidad y poblacién, por-
que es precisamente en estos puntos
algidos donde la problematica de las
mujeres se centra para conformar y re-
conformar el resto de sus acciones y ac-
titudes sociales, familiares, laborales,
econdmicas, politicas y profesionales,
por mencionar algunas. En la medida en
que las mujeres aprendamos a ser due-
fias de nuestros cuerpos, en esa medida
modificaremos nuestro entorno.

En México urge reconformar, modifi-
car o reformar leyes, actitudes y estruc-
turas de produccion y distribucién de
noticias referentes a las mujeres.

Es fundamental que las periodistas
incluyamos entre nuestras preocupacio-
nes periodisticas “la difusién de las pro-
puestas femeninas en favor de una
superacién reat del aislamiento de nues-
tras necesidades”, evitando con elio la
generacion de obstculos para la incor-
poracién de las mujeres al desarrollo,
contribuyendo asi a hacer cada vez mas
viable el perfeccionamiento de una de-
mocracia que construimos entre todos y
todas.

Un periodismo diferente

Provocamos y con ello buscamos
que las/los compaderas/os del gremio
sean cada vez menos sexistas en la ela-
boracién de sus notas. Lo hemos hecho
a través de cinco foros de discusién
(“Las periodistas frente a la problemaética
femenina”; “Las elecciones de las muje-
res de cara a las periodistas”; “La salud
de las trabajadoras de la comunicacion:
efectos generales y en su salud repro-
ductiva”; Poblacién, mujer y medio am-
biente", y “Hablemos de poblacién),
donde invitamos a expertas/os en el te-
ma central para que con Sus CONOCi-
mientos orienten nuestras opiniones,
esclarezcan nuestras dudas y nos brin-
den otro panorama. Producto de nuestro
trabajo profesional, que permite a Cl-
MAC caminar sobre la autonomia en el
autofinanciamiento, y como una res-
puesta de reconocimiento y apoyo a
nuestros servicios por parte del movi-
miento amplio de mujeres, podemos ¢o-
mentar que en un afio de trabajo
sistematico, hemos atendido en prome-
dio un evento por semana, dos consul-
tas diarias via el Centro de
Documentacion y en menos de un mes
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hemos podido colocar nuestro servicio
de Sintesis Informativa en por 10 menos
catorce organizaciones diferentes.

De las conferencias y servicios de
prensa, podemos afirmar que aparecen
publicadas en los medios industriales
entre nueve y once notas, ademas la no-
ta llega a transmitirse por radio hasta en
dos o tres veces al dia, hecho que se
multiplica por el niumero de representan-
tes de radiodifusoras asistentes.

Nuestro afan de respetar 1a indivi-
dualidad, la independencia y el trabajo
de cada una de ellas/os, nos ha llevado
a mantener una relacién profesional con
mas de medio centenar de periodistas
en 18 de los 31 estados del pais y otro
tanto en el Distrito Federal, que han
comprometido sus espacios para difundir
lo que hacen y piensan las mujeres, que
han asumido esa tarea colectiva para
contribuir al reconocimiento y valoracién
de la tarea social de las mujeres, al tiem-
po de colaborar al cambio de su condi-

Carole L dbe@

cion y al establecimiento de una nueva
sociedad.

Sabemos que las notas son bien
acogidas en su mayorfa, se comentan y
en ocasiones tienen repercusién local
en la medida en que la/el periodista lo
enriquece con lo que sucede en su en-
torno.

Esta interaccién sistematica ha deto-
nado enla preocupacion, sobre todo de
las mujeres periodistas, de acercarse
entre ellas, de apoyarse y unir esfuerzos
por documentar el acontecer de sus
congéneres en cualquier ambito en el
que se encuentren. Asi, en poco menos
de siete meses, hemos formado parte
activa en la realizacién de ocho encuen-
tros estatales y regionales de periodis-
tas donde analizamos la forma en que
podemos ejercer un periodismo diferen-
te, donde se cuestiona el papel de la
mujer como noticia.

La historia apenas empieza. Nuestro
compromiso crece cada dia con el gre-
mio y con la sociedad en su conjunto. @



RosA MARIA ALFARO

El olvido de la

mujer sujeto

JHan venido produciéndose investigaciones
sobre “Mujer Campesina y Comunicacion’?
JQué perspectivas ban asumido y cudles son sus
resultados? ;Han acompanado los proyectos de
desarrollo en los que participan las mujeres del
campo? ;Como han sido percibidas,
involucradas y analizadas ellas como sujetos?
Estas son algunas de las preguntas que en este
articulo la comunicadora Rosa Maria Alfaro
intenta responder.

na primera constatacién nos arroja una gran
deficiencia de investigaciones comunicativas
sobre la mujer del campo. Si bien existen
aportes significativos a los procesos de de-
sarrollo rural y al papel de las mujeres en
ellos, en el campo de la comunicacién el ba-
lance es negativo. Pareciera que las subjetividades feme-
ninas rurales y su interaccién, no merecieran ser
estudiadas. Ellas son borradas como personas sociales
especificas, subsumidas en la nocidn “campesino” o “ru-
ral”. Dominan asi las ausencias, siendo la comunicacion un
aspecto que se deduce mecanicamente de los otros, no
abordandose tratamientos pertinentes, constituyendo una
variable secundaria sin relevancia. Los pocos datos que
circutan sobre consumo de medios, dicen poco de la cons-
truccién de identidades y de los procesos de socializacion
de las mujeres del campo, no permitiendo profundizar el
conocimiento sobre ellas, contribuyendo -inconscientemen-
te- a simplificarlo.

Pensamos que no es posible investigar la comunicacion
por si misma, porque corremos el riesgo de analizarla solo
desde su sentido técnico instrumental. Si asi lo hiciéramos,
nos estariamos inclinando a estudiarla como un conjunto
de flujos distributivos de informacién, que vienen de un
emisor, pasan a través de un canal, llegando a las mujeres
receptoras como un movimiento continuo y simétrico, bue-
no o malo, segun posturas ideoldgicas. De esa manera,
desligariamos a la comunicacién de su sentido social, de la
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relacién existente entre los contex-
tos y los textos socioculturales, entre
lo que se consume y la formacién de
entidades genéricas, entre la comu-
nicacién y la construccién de poder,
entre la vida cotidiana y las rutas
que ésta adquiere para la mujer en
contacto con las personas, las insti-
tuciones y los medios. Por elio, la
necesidad de vincularla interdisci-
plinariamente a otras dimensiones
del saber.

Igualmente se la circunscribe a
un conjunto de mensajes o discur-
$0s que circulan por la sociedad, sin
tomar en cuenta las formas de pro-
ducirlos y de consumirlos, como de
interactuar entre los diferentes suje-
tos de la sociedad. Es decir, no se
examinan las correspondencias y
las asimetrias entre modos viejos y
nuevos de organizaciéon social y co-
municacién. El campo del desarrollo,
ciertamente, ha privilegiado el estu-
dio de contenidos como si éstos 1o
definieran todo, subvalorando la im-
portancia de las formas, las sensibi-
lidades y los estilos de vida gue se
van conformando cuando los dialo-
gan e intercambian entre si, directa-
mente 0 a través de medios. No se
reconoce como éstos ayudan a or-
denar la vida cotidiana de las muje-
res y desde ese solo hecho
legitiman espacios, momentos y ac-
tividades “propias” de ellas. Es decir,
se ha subvalorado el sentido y la im-
portancia de ios sujetos y sus rela-
ciones. Prueba de ello, esta en el
poco interés involucrado para com-
prender a los medios masivos de co-
municacibn como instituciones
gestoras de nuevas profesionalida-
des -sobre las cuales se podria in-
tervenir-, indagando cémo los
comunicadores, hombres y mujeres,
perciben, sienten y piensan a las
mujeres campesinas, si se dirigen a
ellas o no y con qué estrategias. Co-
mo tampoco se intenta comprender
qué les sucede a las mujeres cam-
pesinas cuando consumen y recep-
cionan medios y cémo dialoga esta
experiencia con otras realizadas en
la comunidad y en su vida organiza-
tiva.

Los sujetos sociales -en este ca-
S0 la mujer campesina- son investi-
gados aislada y parcialmente, lo
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cual colabora en la gestacién de es-
tereotipos sobre ellas y ellos, que
como conceptos operantes estan ar-
ticulando las propuestas de comuni-
cacién y desarrollo. Asi, se suele
ratificar que la mujer campesina vive
y trabaja como tal, que posee un pa-
pel protagénico en la economia la
produccién del agro, que se organi-
za y por lo tanto avanza bien, que es
resistente a los cambios culturales
que defiende a la familia y la comu-
nidad, que su sentido ético supervi-
ve (figura anversa de la mujer de la
ciudad) a pesar de los problemas
existentes, etc. De esa manera, se
la estaria pensando romanticamen-
te, como si los males de la sociedad
estuvieran fuera de ella misma, no
existiendo dilemas, complicidades y
resistencias desde su propia subjeti-
vidad y sus complejos procesos de
conformacién social. Quiza por ello,
se supone que ya se la conoce con
solo verla y compartir con ella activi-
dades y metas, es decir comprome-
tiendo su mundo objetivable.

Podemos asi entender por qué
hay un desbalance entre estudios
econémico-sociales y politicos, y los
comunicativos que involucran la sub-
jetividad. Sin embargo, las escasas
investigaciones empiricas realizadas
nos revelan a una mujer campesina
que comparte esa actividad con
otras, comerciante en cierta época,
productora en sus ratos libres, alta
consumidora de medios masivos
mientras trabaja. Y muestra una
gran apertura al intercambio cultural.

Mas aun el uso de medios alter-
nativos para incorporar a la mujer
campesina a los. proyectos de desa-
rrollo, ha adoiecido de dos efectos
principales. En primer lugar ha su-
puesto la no integracién de ésta a
las sociedades, sefialando su aisla-
miento absoluto y denunciando a los
medios masivos por ser inoperantes
o dafinos conscientes. Y de otro la-
do, los agentes de desarrollo han
expresado y enfatizado su voluntad
transformadora por sobre las posibi-
lidades reales de conseguirla, pues
no han tomado en cuenta los conflic-
tos y asimetrias comunicacionales
existentes.

Por lo tanto, contamos con un ca-
pital investigativo ain pobre y par-

cial, que demuestra olvidos basicos
sobre las caracteristicas particulares
de las mujeres campesinas, no dan-
do cuenta de la complejidad de tal
abordaje, ignorando inclusive las
multiples diferencias existentes entre
las mismas.

Mirada humanizadoray
comprensiva de la mujer

De la perspectiva critica desarro-
lada, podemos deducir ya la pro-
puesta de un nuevo enfoque en el
analisis comunicacional: el de com-
prender a los sujetos y a los dialo-
gos o silencios construidos entre
ellos, como relaciones de diverso ti-
po y sentido que se van conforman-
do y respondiendo dinamica vy
constantemente en la sociedad.

Cuando decimos “comprender”,
promovemos el encuentro del cono-
cimiento con su responsabilidad so-
cial, porque las mujeres no seriamos
asi objeto sino sujeto del mismo, in-
cluyendo a quienes investigamos.
De esa manera, le damos nacimien-
to a una preocupacion por su pasa-
do en el presente y hacia el futuro,
no solo como corroboracién cientifi-
ca, sino como interés por su desa-
rrollo. Es decir, comprometemos la
practica y su transformacién.

Y al afirmar a la comunicacién
como un conjunto de relaciones que



se gestan, queremos entenderla en
la interaccién humana que ésta faci-
lita. No habrian, por lo tanto, muje-
res pasivas, aunque  sean
consumidoras seducidas por un can-
tante o una protagonista de teleno-
vela, 0 ante un gobernante o frente a
su propio cényuge. Ella piensa, se
involucra en determinadas emocio-
nes y sentimientos, elige, decide y
cambia, interactiia comprometiéndo-
se con quienes observa o dialoga. Si
bien es victima, no lo es absoiuta-
mente, pues participa de las opresio-
nes de género. Lo que debemos
averiguar es qué tipo de relaciones
alli se gestan y por qué, indagando
sobre los sentidos de género que se
van conformando. Como también,
requerimos indagar sobre 10S usos
personales y sociales que las muje-
res le dan a las relaciones que van
edificando, analizando similitudes y
diferencias, acuerdos y desacuer-
dos.

Reivindicar el mundo subjetivo de
las mujeres campesinas, nos llevaria
a la comprensién individual de cada
una de ellas, permitiendo que la psi-
cologia sea el mas auténtico aporte
al cambio personal -quizas el Gnico-,
lo cual es inviable desde el punto de
vista del desarrollo.

Voluntad integrativa en la
mujer campesina

Se constata una voluntad de inte-
gracién social y cultural de las muje-
res campesinas, marcada por dos
lineas. Incorporarse mas protagdni-
camente al interior del mundo rural,
dada las urgencias que plantea la
crisis, en una perspectiva de bus-
queda eficaz de una mejor vida. Y
participar mas ampliamente, inter-
cambiando con el mundo urbano y
de lo que alli proviene.

Las mujeres campesinas se han
venido comprometiendo en el diaio-
go con las autoridades, tanto locales
como mas amplias, para conseguir
la satisfaccién de sus demandas,
sean éstas referidas a la alimenta-
cién o la salud familiar, como a la
defensa de la sequridad humana en
momentos de violencia. En todos los
casos, las situaciones limites de po-
breza y conflicto politico, han permi-

tido que esta voluntad se vaya con-
formando. Ellas, han manifestado
asi su sentido de integracion social,
porque comprendieron que ningln
beneficio es posible sin ella. Si a la
vez afiadimos el papel pionero que
han tenido las mujeres migrantes en
las invasiones urbanas, como las
reivindicaciones conseguidas por
ellas y que benefician a las campesi-
nas, podriamos hablar de movimien-
tos de incorporacion social asumidos
por-mujeres del campo y la ciudad,
aunque de manera diferencial.

La busqueda de articulacién fa-
miliar, ante los procesos de migra-
cién de distinto tipo que ocurren en
las ultimas décadas, es un fenéme-
no importante, aunque poco investi-
gado. Pero se conocen historias
particulares, donde ellas provocan

encuentros y comunicaciones que’

re(inen aunque sea circunstancial-
mente a las familias desmembradas.
Las mujeres campesinas reclaman
una orientacién familiar, manifiestan
su descontento por el tipo de vida
que llevan actuaimente, demandan
nuevos modelos de ser mujer, espe-
cialmente las jovenes, los que no
son pensadas de manera confronta-
tiva. Sin embargo, la comunicacién
comercial ni la alternativa han sumi-
do estas demandas.

Hay procesos de cambio inicia-
dos por las mujeres campesinas que
se ven frustrados cuando éstos se
ponen a prueba al relacionarse con
los hombres. La autoridad patriarcal
esta inserta y arraigada en las cultu-
ras rurales de hombres y mujeres.

Por ello, las propuestas autoné-
micas para las mujeres han tenido
poco éxito en el campo, excepto
cuando comprometen los roles asig-
nados culturalmente a ellas. Mas
bien las mujeres campesinas han
estipulado la importancia de modifi-
car las relaciones entre hombres y
mujeres, comprometiendo a ambos.
Las figuras integrativas familiares y
sociales estdn muy presentes en las
dimensiones genéricas posibles a
fomentar. Lo cual puede albergar
sentimientos débiles de autoestima,
pero si enmarca el sentido integrati-
vo de la pareja que otros procesos
de liberacidén -por el contrario- re-
quieren objetar mas radicalmente.
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El placer y el entretenimiento co-
mo motivos y experiencias comuni-
cativas suelen ser subvalorados en
el nivel simbélico. Pues si bien las
mujeres disfrutan de esas activida-
des, éstas no son nombrados pubti-
camente como un valor, al
cuestionar el rol heroico maternal
asignado a la mujer y aceptado por
ellas. Los proyectos de desarrollo,
debian considerar tal dimensién de
expresién y realizacién personal y
colectiva, la que es profundamente
integradora.

Podemos concluir que si bien,
las mujeres campesinas durante es-
te siglo, han sido fieles defensoras
de la tierra y del agro, asumiendo in-
clusive las tareas de los varones
cuando éstos deben buscar trabajo
en otros lugares, hoy percibimos el
nacimiento de una voluntad integra-
tiva que se manifiesta de distintas
maneras, ante los cambios sociales
y culturales vividos y la desestructu-
racion familiar.

La integracion desde los medios
masivos de comunicacion
En este siglo, los medios han po-
sibilitado transformaciones importan-
tes. En primer lugar, han permitido

que grandes sectores de la pobla-
cién pasen de una cultura basada en
la comunicacién oral hacia una au-
diovisual sin haber pasado por la es-
critura, excepto como requisito
formal de captacién social. El libro,
su lectura y escritura, no forma parte
del didlogo y los intercambios cultu-
rales cotidianos entre mujeres cam-
pesinas y de éstas con el resto de la
sociedad. De alli que muchas infor-
maciones estadisticas nos hablen
del creciente acceso de los sectores
campesinos a los medios, incluyen-
do la televisién (a electricidad y ba-
teria), donde la radio es el medio
mas extendido y de caracter unifami-
liar. Por ello, poseer ambos medios
resulta hoy una necesidad basica,
percibida asi por los propios campe-
sinos, como factor de integracién ha-
cia &mbitos mas amplios.

Asi, se han ido conformando y le-
gitimando modos diversos de comu-
nicaciébn. Se comparten las
interrelaciones directas como factor
de conformacién cultural. Pero tam-
bién se participa del consumo de
medios como entes centralizadores
y gestores de nuevos conocimientos
e interacciones entre sujetos. Y se
han inaugurado formatos nuevos y

A la orilla del camino

62 CHASQUI 49, octubre 1994

Edgar Naranjo, Ecuador

concretos come pequefios progra-
mas culturales de interaccién: la in-
formacién, el humor, los consul-
torios, los concursos lidicos, los me-
lodramas, etc.

Igualmente, se han posibilitado
contactos ficcionados entre el mun-
do local, regional, nacional e interna-
cional, no solo por los mensajes que
se representan en los medios, sino
por el modo transnacional de produ-
cirlos y hacerlos circular. Lo que se
oye y lo que se ve sirve para cono-
cer lo que es imposible comprobar
directamente y realizado por produc-
tores de otros paises. Todo lo cual
permite a las mujeres que se pien-
sen y perciban como personas so-
ciales de una globalidad amplia y
compleja que antes que entender
deben aceptar y disfrutar. Tal fend-
meno se relaciona con el incremento
de la migracién hacia los paises de-
sarrollados. Seria interesante saber
cémo esto afecta la participacion y la
comprensién del mundo de la mujer
campesina.

La radio sirvié para que las muje-
res campesinas se conformaran co-
mo consumidoras, cuando las
dificuitades de serlo en otros ambi-
tos de la economia solo le permitian
una deficiente e irregular incorpora-
cién al mercado. Asimismo éstas
fueron constituyéndose como publi-
cos femeninos masivos, al lado de
otras identidades, las cuales reque-
rian de ofertas especificas. La con-
ciencia de la diferencia con los
hombres a partir de programas para
mujeres, como “La Dra. Corazén”
mas o menos similares a las muje-
res populares de la ciudad les permi-
ti6  desarrollar  sensibilidades
masivas mas alia de las familiares y
locales. Inclusive, es significativo el
intercambio e identificacién que se
produjeron con la mdsica mexicana
(y el cine), hasta en el pueblo més
alejado. En ultimas indagaciones,
encontramos ¢cOmo mujeres de co-
munidades nativas de la selva gozan
con cantantes y mdsicas modernas
tropicales, mas que los hombres.
Ellas no contraponen io propio local,
con lo que viene de otros. Mejor di-
cho perciben la integracién no como
una amenaza contra su cultura, sino
gue mas bien la enriquecen.



I placer y el

: entretenimiento
COmMO MOotivos y
experiencias comunicativas
suelen ser subvalorados en
el nivel simbdlico. Pues si
bien las mujeres disfrutan de
esas actividades, éstas no
son nombradas
publicamente como un
valor, al cuestionar el rol
heroico maternal asignado a
la mujer y aceptado por
ellas.

La importancia que adquiere la
telenovela en el mundo rural es cre-
ciente, lo cual confirma la visidén
afectiva del mundo femenino y su
sentido de espera en cada capitulo
del interminable continuara. Pero és-
ta se consume colectivamente, entre
grupos familiares amplios 0 amista-
des.

En este nivel de lo masivo, com-
probamos modos diversos de inte-
gracién de las mujeres y los
hombres a fa sociedad. Si bien, a ni-
vel de las preferencias y los gustos
hay sentidos que hablarian de una
igualacion cultural en algunos as-
pectos, habrian también diferencias.
Ambos gustan y se reconocen en lo
informativo, lo musical, los concur-
s0s y la participacién, conformados
por la radio y continuando con la te-
levisién. Habria sin embargo, un én-
fasis de interés en los hombres por
las ofertas deportivas y politico infor-
mativas, mientras que las mujeres
se inclinan mas hacia lo novelado, el
consultorio y la mdsica romantica.
Para los varones el consumo de me-
dios se relaciona fundamentaimente
con momentos de ocio, mientras que
elias comparten la vida y el trabajo
doméstico con la radio y la televi-
sién, lo cual podria sefialar modos
distintos de asumir ocio-trabajo-pla-
cer por ambaos.

Finalmente, quisiéramos alertar
sobre una consecuencia lamentable
de la diferenciacion de ofertas segun
géneros. No ha posibilitado un mejor
acercamiento de la mujer a la politi-
ca. Los informativos siguen perci-
biéndose como noticias de
actualidad que sirven para conversar
y formar una opinién que se puede
compartir con otros, es decir se
compromete con los procesos de so-
cializacién, pero no necesariamente
con los formativos de la identidad.

Organizacion de mujeres y sentido
de ciudadania

En la mayoria de nuestros pai-
ses, se han venido desarrollando ex-
periencias de organizacion femeni-
na, las cuales han viabilizado una
mayor participacién social de las
mujeres campesinas.

Sin embargo, se ha sobrestimado
la importancia de la organizacién po-

pular de mujeres, como factor de de-
sarrollo y de subversién de las rela-
ciones desiguales entre hombres y
mujeres. Si éstas no se asumen pro-
vocando proceso educativos especi-
ficos, espontaneamente no
crean condiciones de cambio perdu-
rables y de suficiente profundidad.
Uno de los aspectos cuestionantes
se refiere a que las identidades co-
lectivas no siempre comprometen a
las individuales.

Formar mujeres ciudadanas y de-
mocraticas es una tarea dificil. La
comunicaciéon puede tener un papel
clave en la superacién de estas defi-
ciencias, consiguiendo un mejor dia-
logo y acercamiento entre dirigen-
cias y bases, usando 0 no medios
de comunicacion. Porque suelen ha-
cerse capacitaciones comunicacio-
nales que fomentan mayores
relaciones antidemocraticas.

De igual manera, hay un peso
excesivo de denuncia y queja en las
demandas sociales de las mujeres,
frente a las autoridades. La capaci-
dad de obtener didlogos respetuo-
sos, donde las propuestas alter-
nativas de las campesinas den ori-
gen a negociaciones es algo a obte-
ner, no existe como cualidad
espontanea en las mujeres.

La comunicacion alternativa o po-
pular, en la medida que se ubique
en estas perspectivas educativas de
participacién e inclusién social, po-
dra aportar a la gestacién de prota-
gonismos democratizadores e
igualitarios de la mujer en la vida so-
cial y politica.

Hacia una emancipacion
de género viable

La perspectiva de género ha ad-
quirido una categoria de discurso
oficial. Es una afirmaciéon que re-
quiere declararse cual dogma de fe
contemporaneo. Y lamentablemente
su formulacién no siempre esta fun-
damentada en avances de concien-
cia y en precisiones concretas y
profundizadas quée le den corporei-
dad y sentido. No podemos permitir,
que sea un discurso de moda y am-
biguo, sin practicas, misticas y argu-
mentos que 1o sustenten.

Fiequerimos comprender y resi-
tuarnos desde la perspectiva de las
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Preparando |a comida

mujeres campesinas varias, las rela-
ciones entre ellas mismas y con los
hombres, mirando sin embargo ha-
cia el desarrollo como movimiento li-
berador global. Para ello deberia-
mos desarrollar mas investigaciones
qgue nos ayuden a precisar un senti-
do procesal educativo { procesos de
aprendizaje) de la perspectiva de
género. Muchas veces ésta se defi-
ne desde las caracteristicas del
mundo urbano ¢ desde prototipos
estereotipados de la mujer campesi-
na. Las estrategias comunicativas
deben partir de conocimientos mas
precisos.

La variable generacional es im-
portante de incorporar. Las mujeres
jévenes no pueden ser igualadas a
las adultas, como suele hacerse. La
vida moderna ha incrementado tales
diferencias, produciéndose inclusive
distancias y tensiones entre unas y
otras, las que son necesarias de cu-
brir y resolver.

Estrategias comunicativas a
redisefiar

De lo anterior, surgen algunas li-
neas estratégicas de trabajo, que
proponemos:

1. Investigaciones que permitan
acumular conocimientos suficien-
tes y diversos sobre las mujeres
campesinas, para ayudar a dise-
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far estrategias adecuadas. Se
recomienda asumir una perspec-
tiva cultural en el analisis que
permita recuperar los mundos
subjetivos de las mujeres relacio-
nandolos con los objetivos de
discriminacion de género.

Hace falta desarrollar experien-
cias comunicativas que permitan
la expresion y el procesamiento
de las subjetividades de las mu-
jeres campesinas, desde la cons-
trucciéon y el ejercicio de su
propia palabra: el relato y las his-
torias de vida, pero entrecruza-
das por la opinibn o el
comentario.

. Se deben incorporar los aspectos

individuales y afectivos en la ges-
tacion de comunicaciones y soli-
daridades femeninas, no para
romper los lazos familiares sino
para orientar su reformulacion.

La educacién politica ciudadana
constituye una nueva estrategia
comunicacional, lo cual significa
propiciar la participacion politica
individual, pudiéndose presentar
materiales educativos que fo-
menten la discusion sobre la co-
yuntura y la relacidon entre
organizacion popular y ciudada-
nia politica.

. Emprender acciones educativas

y comunicacionales que tengan

Edgar Naranjo, Ecuador

como beneficiarios a los hom-
bres, y de manera mixta, desde
una perspectiva de género. Lo
cual no significa negar la impor-
tancia de conquistar y mantener
espacios para eilas.

6. Las mujeres requieren de pro-
puestas comunicativas adecua-
das a ellas, como también de
aquellas que puedan compartir
con los hombres y las autorida-
des, fomentandose los didlogos
respectivos.

7. Los formatos informativos deben

acercarse a las subjetividades fe-
meninas, permitiendo que las
mujeres se interesen por el poder
y la politica {desatanizandola).
Eso supone reformular los infor-
mativos y fomentar la participa-
cién de las mujeres campesinas
en ellos.

8. La presentaciéon de nuevos y va-

riados modelos de ser mujer y
varén, como también de diferen-
tes discursos de igualdad, permi-
tiran que las mujeres puedan
reflexionar, dialogar y optar, de
manera y participante, ejerciendo
su libertad.

9. Para todo lo anterior, se deben

combinar esfuerzos para provo-
car procesos comunicacionales
con la participacion directa de las
campesinas en el mundo de la
comunidad local; con el apoyo de
ios medios producidos por institu-
ciones privadas y del Estado; pe-
ro se deben programar acciones
de sensibilizacién y capacitacién
para periodistas y comunicado-
res, 1o que permitird ampliar los
ambitos de influencia.

10. Lo comunicativo es un terreno
de urgente intervencién educati-
va, usando estrategias que pun-
teen a la dimensién individual
como a la colectiva, de las muje-
res campesinas. Especialmente,
ellas, requieren aprendizajes pa-
ra poder construir su propio dis-
curso pablico en relacién con los
demas, a establecer estilos co-
municativos democréaticos pro-
pios relacionados con la politica,
a crear relaciones sélidas inter-
nas en sus organizaciones y tra-
bajar su proyeccién externa hacia
la opinién publica. &
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Género, Comunicacion Y Desarrollo

Para quienes trabajan en proyectos
o actividades con y para las muferes
rurales, la pregunta sobre los
vinculos entre la perspectiva de
género, la comunicacion y el
paradigma del desarrollo, estd al
orden del dia. No parece posible, en
un mundo tan integrado espactal y
temporalmente como el de hoy,
superar las relactones de
subordinacion entre los sexos y
contribuir asi a un desarrollo
democrdtico y sostentble, sin actuar
sobre el sistema de comunicacton de
los seres humanos, desde la
comunicacion privada ya nivel
intrafamiliar, basta las
comunicacilones mastvas que hacen
uso de la tecnologia mds sofisticada.

a comunicacion es la esen-
cia del ser social. Por ella se
manifiestan, circulan y se
transmiten deseos, emocio-
nes, imperativos, estereoti-
pos y valores. Como tal, es
fundamentaimente espacio de poder.
Quien maneja la informacion, el lenguaje
y los mensajes, maneja el poder y su di-
reccion hacia el mantenimiento del “statu
quo” o hacia el cambio.

Las mujeres y los hombres del mun-
do rural comparten una serie de tareas y
funciones de género en el &mbito pro-
ductivo. Aunque durante afios se penso
que los sistemas agricolas de nuestro
continente eran sistemas productivos
masculinos, la investigacién liderada por
mujeres en las dos Ultimas décadas, ha
demostrado que este presupuesto es fal-

FABiOLA CAMPILLO, costarricense. Comunicadora
Social.

SO y que es0s sistemas son mixtos, con
una alta participacién femenina.

Para nadie es ya una novedad que la
contribucidn de las mujeres a la produc-
cion de alimentos, a la produccién de
bienes exportables de origen agricolay a
los ingresos familiares, es amplia, per-
manente y decisiva para fa reproduccion
de los sistemas agricolas y familiares.
En América Central, 25% de la fuerza de
trabajo agricola es femenina; en los pai-
ses andinos, entre 30% y 40% de las
mujeres de las pequefas unidades de
produccion realizan actividades agrope-
cuarias y generan ingresos en propor-
cién similar. En el Caribe, estas cifras
son mas elevadas.

Paralelamente a este aporte, la ex-
clusién caracteriza a amplios segmentos
de las mujeres rurales: 43 millones viven
por debajo de la linea de pobreza en
América Latina y el Caribe. De ellas, una
amplia proporcién son mujeres jefes de
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hogar obligadas a resolver solas las ne-
cesidades de los otros miembros de la
familia, en su mayoria dependientes
econdmicamente (nifios/as y anciano-
s/as).

Pese a estas evidencias, los cambios
logrados en la condicién de las mujeres,
a través de programas y proyectos de
desarrollo rural, en los ultimos afios, son
pocos e insuficientes. Aun hoy dia, las
tareas reproductivas no son comparti-
das, las mujeres del campo son conside-
radas en su mayoria como esta-
disticamente inactivas, su contribucién al
desarrollo es invisible, tienen restringido
el acceso a los recursos productivos, sus
espacios de poder no son valorizados
socialmente y su subordinacién de géne-
ro y social se acentla. A esta situacién
contribuyen decididamente las comuni-
caciones.

Dominio de los espacios privados

Histéricamente, las mujeres han teni-
do el dominio de la comunicacién en los
espacios privados: en la familia, el ba-
rrio, las reuniones de lavanderas en tor-
no a los rios, etc. A esta comunicacién
se le ha dado un caracter coloquial, de
chisme, de lo que no es oficial. Por el
contrario, los hombres han detectado la
comunicacion en el espacio publico-ofi-
cial: el trovador de la edad media, el es-
cribano del rey, el jurista que escribié las
leyes, el escritor de |a historia oficial, y el
director de medios de hoy dia. En el
mundo rural, esta dicotomia es aiin mas
fuerte en razén del aislamiento en que
viven las mujeres.

Los medios de comunicacién perpe-
taan la invisibilidad de! aporte de las mu-
jeres rurales, en un mecanismo de doble
via: ellas no son sujeto de informacién o
noticia y por lo tanto el conjunto de la so-
ciedad no las reconoce; al mismo tiem-
po, la informacién y la noticia que a ellas
llega se concentra en tematicas urbanas
y modelos de ser mujer completamente
ajenos a su realidad.

Por su parte, la mayoria de estrate-
gias de desarrolio para las sociedades
rurales no contienen consideraciones so-
bre la comunicacién con perspectiva de
género, cayendo en la trampa de creer
que el cambio se logra concentrando los
esfuerzos en acciones orientadas a un
manejo mas eficiente de los recursos
productivos y los servicios sociales basi-
cos, sin democratizar 10s procesos co-
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municacionales y, por ende, las actitu-
des y practicas de hombres y mujeres:
las relaciones de género.

Por ultimo, las muijeres rurales tienen
poca participacién en el disefio y produc-
cién de mensajes, en la toma de decisio-
nes vinculadas a ellos y en todos los
otros aspectos del proceso comunicati-
vO.

El acceso a la informacion

La democratizacion de las socieda-
des rurales y el desarrollo de estructuras
productivas méas agiles no se logra solo
con acciones orientadas a romper la
concentracién de la tierra, del capital 0
los recursos productivos. También exis-
ten barreras de orden cultural y politico
que limitan el conocimiento y la partici-
pacién de amplios sectores campesinos.
Democratizar implica tener acceso a la
informacién para discernir acciones y to-
mar decisiones. '

Para las mujeres, el aislamiento in-
formativo resultante de la discriminacién
de género compromete gravemente sus
posibilidades de participar en los proce-
sos de desarrollo que las afectan y re-

Cotidiano Mujer, Uruguay

fuerza su situacién de baja autoestima.
Por ello, resulta indispensable promover
y facilitar procesos de comunicacién par-
ticipativos para fortalecer iniciativas de
desarrolio que tengan como premisa la
busqueda de la equidad social étnica y
de género.

Existen en América Latina y el Cari-
be ricas experiencias de comunicacion
abierta y participativa que favorecen a
las mujeres. Estas experiencias han sido
promovidas mayoritariamente por orga-
nizaciones de mujeres y ONGs que tra-
bajan por el desarrollo local. Sin
embargo, su alcance se ve limitado por
la ausencia de politicas de comunicacion
claras, de recursos y tecnologias.

En este contexto, merece mencionar-
se una iniciativa interagencial del lICA, el
FIDA y UNIFEM por promover en los
paises estrategias nacionales de comu-
nicacién para las mujeres rurales. Una
propuesta en este sentido fue presenta-
da a un grupo de mujeres y hombres es-
pecialistas en los temas de comuni-
cacibn, género y desarrollo.

Los objetivos especificos de estas
estrategias son: sensibilizar y educar a
distintos sectores sociales sobre las con-
diciones desiguales de la participacién
de mujeres y hombres rurales; capacitar
a las mujeres en el ejercicio de sus dere-
chos y oportunidades; disefiar, producir
y distribuir productos comunicacionales
con criterio de género; realizar investiga-
ciones que permitan conocer la realidad
comunicativa de las mujeres; promover
la creacion de espacios institucionales
favorables a las mujeres rurales; favore-
cer redes y trabajo coordinado de me-
dios de comunicacién, organizaciones
gubernamentales y ONGs que trabajan
por las mujeres del campo y mejorar el
sistema normativo que rige las comuni-
caciones.

Trabajar en estrategias de este tipo
genera ganancias para diferentes grupos
e instituciones: para las propias mujeres
rurales que pueden ver sus demandas
recogidas y sentirse reconocidas en es-
pacios publicos y de poder; para las or-
ganizaciones gubernamentales y no
gubernamentales que promueven el de-
sarrollo rural pero se enfrentan a resis-
tencias culturales; y para los grupos y
organizaciones que trabajan en el cam-
po de la comunicacién participativa pero
carecen del apoyo de un marco de politi-
cas que les sean propicias. ®



0 obstante jas conquistas
alcanzadas aun persisten
graves situaciones, facto-
res, conductas y obstacu-
los que impiden a las mu-
jeres tener un real, efecti-
vo y permanente acceso a !a libre expre-
sién, asi como a calificados y altos
niveles de decision dentro de los medios
de comunicacién social. Estas circuns-
tancias constituyen una dura realidad
discriminatoria y es causa de desigual-
dad en contra de ellas. En efecto, a lo
largo de las intervenciones de las dele-
gadas presentes en el Seminario se
constato la similitud en la situacion de la
mujer periodista en América Latina. Asi,
pese a la presencia paritaria, y mayorita-
ria en algunos casos, de las mujeres en
las salas de redaccion se sefialaron co-
mo denominadores comunes los siguien-
tes:

Existe una evidente discriminacién
en el desempefio de la profesion; se ma-
nifiesta en: desigualdad salarial y dificul-
tad en el acceso a cargos directivos. Las
mujeres son relegadas a funciones de
menor importancia y a cubrir sectores
identificados como “suyos”.

Las propias periodistas rechazan
darle relevancia a las informaciones que
provienen de! mundo femenino.

RESOLLCION
ECUADOR

En Quito (Ecuador), entre el
12 y 14 de septiembre de 1994
se realizo el Seminario Taller
Regional sobre Mujer y Medios
de Comunicacion organizado
por la UNESCO.
A continuacion se reserian las
principales resoluciones.

Cotidiano Mujer, Uruguay

Hubo consenso también en que los
medios suelen presentar una imagen
estereotipada de la mujer, especialmen-
te en la publicidad.

Falta de conciencia de género en
las periodistas aunque ocupen cargos
de decisién. Por ello, la presencia de las
mujeres en esos puestos y en las salas
de redaccion no significa ni garantiza
que haya una apertura ni un trato distin-
to a la mujer.

La propiedad de medios en manos
de grupos de poder interesados en re-
producir el esquema de la supremacia
masculina y reforzar el papel de la mujer
pasiva y dependiente, impide también la
participacion igualitaria y democratica
de las periodistas a los altos niveles.

Identificadas estas limitantes y anali-
zado el tema del acceso de la mujer a
posiciones de toma de decisiones den-
tro de los medios de comunicacién so-
cial y a la expresién, recomendamos a
los gobiernos, a la UNESCO, a los orga-
nismos internacionales gubernamenta-
les y no gubernamentales que se
ocupan de comunicacién y a los medios
informativos:

1. Dar apoyo técnico y financiero en-
caminado a realizar y propiciar la discu-
sién de los cbdigos de ética y publicidad
existentes en cada uno de los paises,
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desde una perspectiva de género, a fin
de que se respete a la mujer y se pro-
mueva su plena participacién en todos
los espacios de la vida social.

2. Elaborar y difundir en los medios e
instituciones de comunicacion guias de
orientacién para una produccién no se-
xista.

3. Apoyar el desarrolio de iniciativas
en las cuales participe activamente la
sociedad y las organizaciones en la eva-
luacién permanente de la imagen de la
mujer que transmiten los medios de co-
municacién, y la difusion de sus resulta-
dos.

4. Apoyar la creacion de mecanis-
mos institucionales, por ejemplo, “obser-
vatorios”, “ombudswoman” o defensa de
los usuarios de los medios para garanti-
zar que no exista un tratamiento discri-
minatorio ni sexista de la imagen y
participacion de la mujer, y realizar in-
vestigaciones en este ambito.

5. Promover la capacitacion:

a) A las mujeres que integran organi-
zaciones de periodistas, a investigado-
ras, y asociaciones comunitarias, con el
fin de fortalecer su capacidad comunica-
cional hacia los medios que les permita
desarrollar una estrategia como aspecto
integral de su programa de trabajo.

b) Promover e intensificar la realiza-
cién de talleres de capacitacién en géne-
ro con el propdsito de concientizar sobre
el tema a periodistas, directores y pro-
pietarios de medios e instituir mecanis-
mos para medir su impacto.

c) Promover la inclusién de estudios
de género en los programas de las ca-
rreras de comunicacion social.

d) Incluir en los programas de estu-
dio de todos los niveles educativos una
formacién adecuada para analizar criti-
camente y con enfoque de género los
mensajes que transmiten los medios.

¢) Propiciar la produccion de mate-
riales impresos, radiales y audiovisuales
para la capacitacion en género a organi-
zaciones, grupos e instituciones de la
sociedad civil.

f) Apoyar la creacion de bases de da-
tos y centros de documentacién con ma-
teriales impresos, visuales y de audio
especializados en el tema de mujer y co-
municacién, para la difusién permanente
de su situacion en la region.

g) Capacitar y actualizar a las perio-
distas en ejercicio en la produccién de
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mensajes, nuevas tecnologias, técnicas
periodisticas, produccién de mensajes,
gestién empresarial y técnicas publicita-
rias.

6. Propiciar la recuperacién y difu-
si6n en los medios masivos de historias
de vida y experiencias de mujeres y sus
organizaciones.

7. Apoyar la insercién de programas
de radio y televisiébn sobre derechos de
las mujeres como parte de los progra-
mas de los derechos humanos.

8. Motivar la creacién y el fortaleci-
miento de redes de mujeres comunica-
doras a nivel nacional y regional.

9. Propiciar la formacién de organiza-
ciones femeninas dentro de los gremios,
sindicatos, medios e instituciones de co-
municacién para la capacitacién, coordi-
nacién y el intercambio de experiencias
y defensa de sus derechos.

10. Considerar a las mujeres y sus
organizaciones como fuentes de infor-
macién y generadoras de opinién reco-
nociéndoles ¢! papel que les corres-
ponde en programas noticiosos o de opi-
nidn en los diferentes medios de comuni-
cacién masiva.

11. Mostrar en toda su dimension la
participacién de las mujeres en las activi-
dades sociales, politicas y economicas.

12. Instar a las organizaciones nacio-
nales e internacionales y a las asociacio-
nes de publicidad y de anunciantes a
apoyar la difusién de suplementos y pro-
gramas radiales y televisivos que presen-
ten una imagen innovadora de la mujer y
las relaciones entre los géneros.

13. Revisar la legislacién existente en
cada uno de los paises sobre radiodifu-
sion a fin de propiciar el desarrollo de la
radio comunitaria, un importante medio
para el desarrolio de la identidad y forta-
lecimiento de las organizaciones de mu-
jeres.

14. Propiciar la revision de la legisla-
cién del ejercicio profesional con el fin de
asegurar la defensa los derechos de las
muijeres, igualdad de oportunidades de
ascenso y remuneracion.

15. Recomendar a los gobiernos la
aplicacién de las legislaciones naciona-
les, convenciones y tratados internacio-
nales que protegen los derechos
femeninos.

16. Promover la realizacion de inves-
tigaciones sobre el empleo y el salario de
la mujer periodista en América Latina.

17. Considerar como caso especial la
situacion de las mujeres periodistas en
los paises latinoamericanos en situacién
de conflictc o postconflicto, con el fin de
darles prioridad en los programas de
asistencia técnica.

18. Auspiciar la creacién de premios
anuales a:

a) Periodistas que hayan producido
notas o programas que resalten ias lu-
chas y problematicas de las mujeres en
todos los planos de la sociedad.

b) Medios de comunicacién que in-
corporen un mayor nimero de mujeres
en los altos niveles de decisién y presen-
ten una imagen mas realista, diversifica-
day no estereotipada de las mujeres.

19. identificar y promover mecanis-
mos para alcanzar una mayor apertura
de los medios de comunicacion, con mi-
ras a estimular el pluralismo de ideasy a
que las mujeres tengan acceso a los ni-
veles de decision mas elevados.

20. Motivar a las organizaciones no
gubernamentales y populares de mujeres
y de investigadoras, a desarrollar estrate-
gias de comunicacion en sus programas
de trabajo, que permitan el contacto con
los medios y optimicen la difusion de sus
mensajes. &



LuciA LEmoOS

Lucia Chiriboga, Ev‘c.uadorj A

MIRTHA RODRIGUEZ Y "BOHEMIA"

Hablar de género, machismo y feminismo en Cuba no bha sido facil. La periodisia
Mirtha Rodriguez, que trabaja desde bace muchos arios en la revista cubana
Bohemia, es una de las pioneras en poner sobre el tapete la discusion de estos

temas buscando generar bacia los comunicadores y el piiblico, procesos de
discusion y reflexion al respecto. En esta entrevista, Rodriguez habla del espacio
conquistado por las mujeres comunicadoras, del periodismo en época de crisis y

Lucia Lemos: ¢(Cémo tratan el te-
ma género los medios de comunica-
cién cubanos?

Mirta Rodriguez: El tema género co-
mo tal, es apenas una semilla en este
momento. Cuando nosotras hablamos
de género, la gente no sabe si le estan
hablando de género dramatico, de gé-
neros periodistico o de géneros textiles.

Sin embargo, la tematica de la mu-
jer, desde hace afios ha encontrado al-
gunos espacios, no muchos. Yo me
considero una pionera en esos temas,
una pionera que trabajé con mucho es-

Lucia LEmos: ecuatoriana. Comunicadora Social.
Jefa del Departamento de Documentacién de CIES-
PAL.

otros temas de intereés.

fuerzo y mucha voluntad. Por ejemplo,
cuando en los afios 80 trabajé en el pe-
riddico Gramma, logramos colocar una
seccion que trataba los pros y los con-
tras de lo que llamamos la igualdad de la
mujer y mostraba ¢cdmo era una mentira
la mayor parte de lo que se decia sobre
la igualdad. Yo probaba lo contrario: c6-
mo las mujeres eran discriminadas en el
trabajo, como eran maltratadas por su
jefe, cdbmo algunas incluso eran acosa-
das, cobmo se las preferia si eran bonitas
0 que podia pasar en cualquier pais, pe-
ro que a nivel de Cuba era escandaloso.

Ahora el tema de género empieza a
ser tratado en el periodismo. Estamos
promoviendo y animando el surgimiento

de una asociacion de mujeres comunica-
doras cuyo lema es precisamente pro-
mover una conciencia de género en los
productos de comunicacion social.

Siempre se ha hablado que uno de
los triunfos de la revolucién cubana
fue conseguir la igualdad, inclusive
vemos que hay mujeres que son téc-
nicas de puerto, mujeres que van a
consechar cafa...sin embargo, algu-
nas mujeres se quejan, y ti me aca-
bas de confirmar, que si existe
machismo en Cuba, ;como lo expli-
cas?

Porque el machismo existe, sin duda
ninguna. Si lo comparamos con el ma-
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chismo de cuando yo era muy joven, di-
ria que nuestros hombres han cambiado
tremendamente. En los tiempos de mi ju-
ventud se veia muy dificilmente un papa
Hlevando por la manana a su hijo al Cir-
culo Infantil; hoy son escenas cotidianas.
Dificilmente se veia un hombre con una
escoba 0 ayudando a la mujer en la coci-
na.

El problema esté4 en que eso se plan-
tea como ayuda. El hombre dice “yo ayu-
do a mi mujer” . No siente que es una
responsabilidad que comparte sino que
él ayuda para hacerle un favor a su mu-
jer.

Se da también el hecho de que el
machismo esta presente en las tradicio-
nes socio-culturales. Por ejemplo, mu-
chas personas nos preguntan por qué
hacen una asociacién de comunicadoras
y no una asociacién de comunicadores.
No lo hacemos sencillamente porque,
aunque en nuestras charlas, en nuestros
talleres, asumimos y asimilamos a los
compaferos, las mujeres nos inhibimos,
las voces de las mujeres siguen siendo
pequefas cuando hay voces masculinas
entrenadas, activas, capaces.

Si se compara Cuba con cualquier
otro pais de América Latina, por supues-
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to que tenemos un trecho larguisimo an-
dado. El 63 por ciento de la fuerza técni-
ca del pais son mujeres, el 51 por ciento
de los cientificos menores de 30 afos
son mujeres, el 56 por ciento de los es-
tudiantes universitarios, el 39 por ciento
de la fuerza laboral activa. Es decir, el
potencial de las mujeres es tremendo,
pero, ¢qué ocurre? por ejemplo, una in-
geniera gana igual que un hombre inge-
niero, sin embargo en la némina de un
centro de trabajo, que ocupa a ingenie-
ros u otro tipo de técnicos, ellas tienen
los puestos menos remunerados, como
conjunto.

La asociacién de mujeres comunica-
doras esta reinvindicando las diferen-
cias. Nosotras no queremos ser iguales,
esto ya lo dijo Clara Setkin, luchadora
alemana en el afio 1910. Las mujeres no
somos iguales, somos diferentes, lo que
no somos es inferiores.

En este momento de crisis que vive
Cuba, la crisis esta pesando sobre nues-
tros hombros. Las que estan volviendo al
hogar, “voluntariamente”, son las muje-
res, porque alguien debe estar en casa
cuando llegue el gas, cuando viene al-
gun suministro al mercado, cuando hay
posibilidad de tener agua... Si se trata
de una mujer de mas de 40 anos, ella di-
ce “no puedo sacrificar la vida de mi hija
que empieza” entonces se retira ella,
con lo cual se desactualiza, vuelve a
caer en las “embrutecedoras tareas do-
mésticas”, como decia Lenin, y eso es lo
que nos esta pasando.

En Cuba las mujeres las asumimos
como una opcion politica de defensa de
un modelo y de un sistema y de una so-
ciedad que nos ha dado muchas de las
cosas de las cuales hablan las mujeres
de América Latina. Que las mujeres ten-
gan guarderias, que tengan posibilida-
des de acceso al estudio, a una escuela
cercana, un lugar de safud cercano.

A propdsito de la crisis, ¢{qué pa-
pel estén jugando los comunicadores
y los medios en Cuba. Se esta hacien-
do alguna camparia para que el pue-
blo acepte las nuevas medidas?

Los medios estan hablando conti-
nuamente, casi hasta niveles de satura-
cién. Estan tratando de explicar los
problemas a la gente, para que tos com-
prenda. Pero la gente tiene dudas. Los
sectores de trabajadores y profesionales

con salarios que les permiten una vida
normal {no desahogada) no comprenden
que, como resultado de esa crisis, hubo
sectores de gentes que se aprovecharon
de la coyuntura dificil y se enriquecieron
al calor de todos los problemas. Los pro-
fesionales y los trabajadores en general
comprenden las medidias como una ne-
cesidad pero, obviamente, no estamos
felices

Tu hablabas de que los medios de
comunicacién son uno de los pocos
entretemientos que tienen los cuba-
nos ahora, ¢a qué se debe?

Las dificultades de transporte son tan
fuertes (por ejemplo yo me muevo en bi-
cicleta, tengo automévil pero no gasoli-
na). Entonces, cuando se llega a casa
cansada, después de haber hecho mu-
chisimas cosas en el dia, dificimente se
mueve para ir al teatro, al cine, a un con-
cierto, a alguna actividad cultural.

Esa realidad se complementa con el
hecho de que llega el agua y hay que
atender en ese momento las necesida-
des de la casa, hay que lavar los unifor-
mes de los hijos, hay que cocinar.

Esto hace que la gente tenga mu-
cho menos tiempo y mucho menos ga-
nas. A esto se debe que la television y la




radio se hayan convertido en medios de
diversién esenciales. La prensa no, por-
que se hareducido a un 25 por ciento.

¢La television y la radio han cam-
blado sus programas?

La radio estd haciendo un periodis-
mo dindmico, vital, realmente admira-
ble. Un periodismo de calle, de bisque-
da, de confrontacién, de criterio, de de-
bate.

En alguna medida esto hace también
la televisién, pero ésta pone su acento
en los programas que recrean. Mantiene
los programas imprescindibles para que
la gente esté correctamente informada,
pero sobre todo pone énfasis en los pro-
gramas musicales, los programas dra-
matizados.

Como comunicadora, ¢cé6mo ves
la forma en que algunos medios de
comunicacién de América Latina tra-
tan el probiema cubano?

Depende de qué lado se coloquen
esos medios. Como periodista veo que
ha crecido la solidaridad con Cuba, des-
pués de pasadas las utopias y los sue-

Pobladores de Cuba en sus quehaceres diarios

fos, después del derrumbe de Europa
del Este, después de una recurva hacia
un realismo que en momentos ha tenido
una cierta dosis de crueldad.

Los medios de difusion de América
Latina, de las fuerzas progresistas, de la
gente sensata, que cree que puede ha-
ber un modelo mejor, estan favorecien-
do la insercién de Cuba en el panorama
de América Latina y la solidaridad con
Cuba.

Una amiga me contaba que estan
haciendo en Ecuador, en CIESPAL una
camparfa para proveer de fondos y re-
cursos a los periodistas cubanos y eso
es conmovedor para nosotros.

Ahora, esta la ofra tendencia, la ten-
dencia recalcitrante, reaccionaria de
siempre, que ahora es especialmente
aguda porque se apropia precisamente
de aquellos aspectos de nuestra crisis,
en que las expectativas no fueron cum-
plidas, y no se acuerda de lo positivo.
Yo pienso que no vale la pena hablar
mucho de eso, en fin ese es su derecho.
Como periodista pienso que pueden es-
cribir, hacer y decir todo lo que les pa-
rezca, sencillamente estan engafiando a

Felicia Strudal

su pablico, y en todo caso es una gran
falta de ética.

A tu regreso a Cuba, ;cémo vas a
introducir, concretamente en Bohe-
mia, el tema género, a pesar de que
ya lo has hecho en algunos articulos?

La revista Bohemia tiene una directo-
ra mujer. Esa es una gran ventaja por-
que ellta estd mas proclive a una
sensibilizacién positiva. Mi propdsito no
es tanto llevar el tema a Bohemia, donde
ya tengo ese espacio abierto, sino llevar-
lo a los medios de comunicacién de Cu-
ba. Es necesario que todos comprendan
que éste no es un problema femenino,
sino un problema social.

Queremos trabajar siempre con el
concepto de comunicacién a nivel de
cultura comunitaria. Esto hace falta en
los programas de sicologia, en los pro-
gramas que atiende problemas de muje-
res, en los espacios en que se mueven
industrias mayoritariamente femeninas
como la industria ligera, entre las acadé-
micas, nosotros queremos ampliar esto y
meterlo_en muchos rincones, por mu-
chos huecos de la sociedad. @
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KinTTO Lucas

El ejemplo de la revista Domingo

Sherezade

Desde bace algunos meses la revista Domingo, suplemento dominical del diario HOY de Quito viene
dedicando una pagina exclusivamente a la mujer en la historia. La seccion se llama Sherezade y, por
alli no solamente pasan las mujeres reconocidas sino también las anonimas y a veces olvidadas.
Cantautoras, poetizas, luchadoras sociales, defensoras de los derechos bumanos, campesinas... Por
medio de pequefias semblanzas poéticas que van acompariadas de un recuadro con la biografia, el
escritor Kintto Lucas nos introduce en la vida, personalidad, sensibilidad, mundo de esas mujeres. Por
ser una experiencia un tanto particular y casi tinica en la prensa de América Latina, y para dar un
ejemplo de como puede ser tratado con creatividad el género en la comunicacion, acercamos la que

Violeta

Los arboles se quedaron sin hojas,
los pajaros de mucho canto se marcha-
ron, el sol entristecié de mil silencios y
las lunas fueron hielo en madrugadas...
El cielo se hizo agua, y el agua caminé
por las miradas... Las noches fueron lar-
gas, fueron tristes y el invierno fue el
duefio de los tiempos...

De pronto: los campos se pintaron de
violetas, las parras uvas trilces cosecha-
ron, y el vino se hizo misica en guita-
rras... Violeta fue la flor del
pentagrama...

Dicen los vecinos de San Carlos que
ese afio la primavera se equivocd y llegd
en octubre... dicen que llegé con ansias
de liberar pajaros y gentes, con vino dul-
ce y amargo en las entrafias, con guita-
rras-palomas que volaban... que llegb
con la magia de amores en la piel, con el
fuego en el lecho y en la sed... dicen que
llegé dando “gracias a la vida que me ha
dado tanto, me ha dado la risa y me ha
dado el llanto. Asi yo distingo risa de
quebranto, los dos materiales que for-
man mi canto, y el canto de ustedes que

Kintro Lucas, uruguayo. Editor cultural del diario
Hoy de Quito. Premio José Marti de Periodismo,

1990.

72 CHASQUI 49, octubre 1994

corresponde a Violeta Parra.

es el mismo canto. El Canto de todos
que es mi propio canto”.

Y ese rincén de Chile se hizo can-
cién, canto surgido del barro como almi-
ta nacida de mil pueblos, alma chiquita y
grande venida de la raiz misma de esta
parte de abajo o sur, o vida... Violeta-pri-
mavera de la América, que es mujer-
suefio-esperanza... suefios, suefos,
suefios...

“Cuando naciste fuiste bautizada co-
mo Violeta Parra, dijo Nicanor. El sacer-
dote levanté las uvas sobre tu vida y
dijo: ‘Parra eres y en vino triste te con-
vertirds, en vino alegre, en picara ale-
gria, en barro popular, en canto llano.
Santa Violeta, tu te convertiste en guita-
rra con hojas que relucen, al brillo de la
luna. En ciruela salvaje transformada. En
pueblo verdadero, en paloma de cam-
po...".

Primavera de madre sola y diez her-
manos, de hogar humilde, de decires re-
cogidos de la vida, de dolores-amores
en la piel, de notas musicales y lienzos
pintados, de rincones de amigos y poe-
tas y locos que imaginan otro mundo y
rebeldes que hacen falta como hacen
falta suefios. Y vivi6 por la gente entre la
gente... preocupada siempre de los otros
dijo Nicanor: “Cuando no del sobrino, de
la tia, cuando vas a preocuparte de ti

misma. Viola Piadosa. Tu dolor es un
circulo infinito que no comienza no termi-
na nunca pero tu te sobrepones a todo.
Viola Admirable”.

Y vivi6 para crear-cantar-mostrar la
musica de un continente que ardia. Y
siendo primavera, no conocié la prima-
vera popular, y tampoco el invierno de
fusiles y muertes... un dia de febrero de
1967 decidié matar los padeceres, deci-
dié volar y se marché. “Qué manera de
caer hacia arriba, dijo Nicanor. Y de ser
sempiterna esta mujer. De cielo en cielo
corre 0 nada o canta. La Violeta terres-
tre: la que fue, sigue siendo. Pero esta
muijer sola en su ascension no sube soli-
taria; la acompana la luz del toronjii, del
oro ensortijado de la cebolla frita, la
acompafian los péjaros mejores. La
acompana chilan en movimiento".

Y Violeta se fue, dando “Gracias a la
vida, que me ha dado tanto, me dio el
corazon, que agita su marcha, cuando
miro el fruto, del cerebro humano, cuan-
do miro al bueno, tan lejos del malo,
cuando miro el fondo, de tus ojos
claros”... Se fue con la vida en el
corazén, con el amor perdido en la me-
moaria, con el fuego en la piel, con la mu-
sica en el aire, con el aire... se fue como
vino... alegre y triste, afiorando la maa-
na. 8.
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CesAR HErRrReRA R.

Las desigualdades de género estdn presentes en la vida
diaria. Las actitudes y comportamientos relacionados
con el género son aprendidos, no son innatos.

Ese aprendizaje se realiza a través de instituciones
sociales. Una de esas instituciones son los medios de
comunicacion.

0s medios de comunicacién
masiva son instrumentos
poderosos en la creacién y
transmisién de culfura, acti-
tudes, valores y aspiracio-
nes sociales. En América
Latina y en el Caribe, estan bajo la in-
fluencia de modelos foraneos que, deci-
didamente, imponen estilos de vida,
aspiraciones sociales y, modo de percibir
el mundo de otras sociedades. En el ca-
so de la mujer, se han observado ten-
dencias especificas hacia la promocién
de un modelo que distorsiona la reali-
dad. Fomentan valores y patrones de
conducta que refuerzan préacticas discri-
minatorias y que obligan a las propias

mujeres a aceptar estas practicas como

algo natural.

CesAR HERRERA, ecuatoriano. socidlogo, comuni-
cado- “ncial, Depanamento de TV-CIESPAL.

A fines del siglo XX, todavia la mayor
atencién que se le da a la relacién mujer
y comunicacién, se ha concentrado alre-
dedor de la imagen femenina, sus este-
reotipos en los medios de comunicacion,
los cuales insisten en presentarla como
objeto decorativo o simbolo sexual, ser-
viles, mental y fisicamente pasivas.

Ante esta situacién han surgido va-
rias formas comunicacionales de res-
puesta, las cuales han recurrido a toda
una gama de tecnologias, para la reali-
zacién de programas de la mujer y el de-
sarrollo. Se ha buscado crear material
adecuado y eficaz sobre desarrollo, de
tal forma que sirva apropiadamente a las
necesidades de la mujer e impulse su
participacién en el desarrolio.

Pero surge una pregunta ¢hasta qué
punto. este despliege de acciones comu-
nicacionales de muchas instituciones es-
tatales y privadas en pro de una
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comunicacion participativa y de género,
no caen en versiones estereotipadas so-
bre la mujer? ;Hasta qué punto se vuel-
ve respuesta a fa vision de simbolo
sexual manejada en los medios de co-
municacién?

Muchas instituciones, en el momento
de disefiar los mensajes vuelven a caer
en visiones estereotipadas sobre la mu-
jer, aunque desde un punto de vista de
productora principal dentro del hogar. Da
a luz nuevos miembros de la sociedad y
realiza muchas actividades requeridas
para mantener a sus miembros presen-
tes, cuidandolos y sirviéndolos.

Investigacion

En este sentido nos planteamos rea-
lizar una investigacion sobre: “Andlisis
de Género en Mensajes Promocionales
y Educativos elaborados por el Frente
Social”. El objetivo de esta investigacién
fue realizar un andlisis de mensajes edu-
cativos, tomando en consideracion fas
caracteristicas formales (tipo de lengua-
je, estrategias discursivas, etc.) y de
contenido (ideas manifiestas y latentes,
versiones sobre personajes y situacio-
nes, roles y funciones que éstos se en-
cuentran desempefiando, propuestas de
solucién a problemas y estilos de vida,
etc.) con la finalidad de conocer la inten-
cionalidad de los mensajes y particular-
mente conocer el tratamiento de la mujer
en este tipo de mensajes.

Para esta investigacién partimos de
dos argumentos basicos:

1- Todo mensaje lleva una intencionali-
dad manifiesta o latente, es una ver-
sion de algo, producto de una
determinada concepcién del objeto o
sujeto del discurso.

2- A menudo la gente hace con toda
buena intencién un mensaje y no tie-
ne en claro todo lo que en él incluye.

Metodologia

Para llevar a cabo el proceso investi-
gativo se opté por el estudio de casos,
tomando en consideracién que el enfo-
que metodolégico utilizado esta dentro
de los parametros de la investigacién
cualitativa. El estudio de casos aplicado
al andlisis de mensajes permite profundi-
zar sobre los aspectos estructurales del
mensaje, conocer sus caracteristicas y
propiedades intrinsecas. Por lo tanto, el
procedimiento aplicado no buscé esta-
blecer parametros cuantitativos sobre el
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n la mayoria de
materiales analizados
se presenta a la
mujer en un rol tipificado,
en la medida en que se
encasilla sus actividades en
las de caracter doméstico,
constituyéndose éste en
dmbito de realizacion
personal. Se desconoce la
participacion de la mujer
como poblacion
econOmicamente activa y el
valor del trabajo doméstico.

tipo y frecuencia de mensajes, sino mas
bien reflexionar y analizar sobre los ele-
mentos internos que caracterizan a un ti-
po particular de mensaje. Para la
seleccién se tomaron en cuenta las si-
guientes consideraciones:

- Mensajes que respondan a progra-
mas y proyectos especificos;
Mensajes que tengan o hayan tenido
difusién masiva; y
Mensajes en donde se utilice a la
mujer como sujeto u objeto del dis-
Curso.

Para la investigacion se utiliz6 ta pro-
puesta metodoibgica de Daniel Prieto
Castillo (Prieto. 1985 y 1986). El autor
parte de la base de que en la elabora-
cién de mensajes se procede siempre
por seleccidn tematica y seleccién for-
mal. La primera lleva a determinar el
asunto sobre el cual se hablara, aquello
a lo que se aludira. La segunda precisa
el como se hablarg, es decir, la selec-

‘cién y combinacién de los signos. Es en

ese proceso de seleccidén temética y re-
ferencial donde se pone en juego la in-
tencionalidad del emisor, donde se
intenta, o no, distorsionar algo, conducir,
dirigir la conciencia ajena. (Prieto, 1985).

Para desentrafiar la intencionalidad
del mensaje, el autor plantea, una lectu-
ra critica de mensajes, destinada a acla-
rar los contenidos reales, las
orientaciones explicitas o implicitas que

Tres mujeres, tres edades

fa Ch ogé. Ecuador



nos dan los emisores, el modo en que
se nos trata de imponer determinada
percepcion de una situacién social.

Resultados

1. Roles y funciones que cumplen
los personajes en el mensaje.

De acuerdo a los resultados del ana-
lisis se observa que la mayoria de men-
sajes encuentra a sus personajes
representando roles tradicionales. El rol
asignado a la mujer es el ama de casa,
madre de familia y esposa. El hombre
aparece generalmente como jefe de ho-
gar y hombre trabajador. Existen ten-

dencias a acentuar fuertemente estos ‘

roles en mensajes destinados a solucio-
nar problemas de salud y cuidado de los
hijos. Detrds de estos mensajes se re-
produce la diferenciacion sexual del tra-
bajo: por un lado tareas que estan
determinadas exclusivamente al género
femenino como el cuidado y salud de los
nifios, las labores domésticas y, por
otro, tareas determinadas exclusivamen-
te al género masculino: hombre que tra-
baja para el sustento familiar. La mujer
aparece como la unica persona de la fa-
milia con la posibilidad de solucionar los
problemas de salud-enfermedad y de-
mas problemas domésticos. La respon-
sabilidad recae solo en ella. En cambio
al hombre se lo presenta en forma pasi-
va frente a los problemas del hogar y fa-
milia.

En la mayoria de materiales analiza-
dos se presenta a la mujer en un rol tipi-
ficado en la medida en que se encasilla
sus actividades en fas de caracter do-
méstico, constituyéndose éste en ambito
de realizacién personal. Se desconoce
la participacién de la mujer como pobla-
cion econdmicamente activa y el valor
del trabajo doméstico.

Como sefala Guillermo Orozco
(1987) esta visidn estereotipada sobre
las actividades apropiadas para hom-
bres y mujeres es considerada como li-
mitante del desarrollo personal, no solo
por reducir tas opciones para la practica
social de hombres y principalmente de
mujeres, sino también por exagerar la
determinacion de la constitucién biolégi-
ca y sexual enlas prescripciones cultu-
rales sobre lo que es propio de la
actuacién mascutina y femenina.

En muchos materiales se encontré
que en los dibujos y soportes graficos
los autores conciente o inconcientemen-

COMUNICACION

Lucia Chiri oga,E uador

Las mujeres por el Ne

te ponen de manifiesto el tema género,
determinando roles y funciones tanto del
hombre como de la mujer. Por ejemplo,
en materiales sobre el cdlera los dibujos
presentan un tratamiento de género, las
ventas ambulantes de alimentos es reali-
zado por mujeres, aunque en el texto es-
crito no se haga mencion sobre el
asunto. EI hombre y ia mujer tienen pa-
peles socialmente asignados, que estos
mensajes contribuyen a perpetuar, gene-
rando comportamientos.

En estos textos la mujer aparece co-
mo la poblacién meta a la que se dirigen,
en la medida que la consideran la (nica
capaz de actuar frente a los problemas

domésticos de la familia. La mujer pasa -

a ser la “salvadora” de la familia, cayen-
do asf en una tipificacién’ del personaje.
Contrariamente al hombre se fo presenta
en una actitud pasiva e ‘irresponsable”
frente a los problemas domésticos de la

familia. Se elabora un personaje en tér-
minos machistas.

Solo en pocos materiales estudiados
se coloca a los personajes en condicio-
nes de igualdad, donde tanto hombres
como mujeres cumplen con la misma ta-
rea (Campana de Alfabetizacion, 1989)

2. Modelo de relaciones y solucio-
nes sociales que se propone, y estilos
de vida propuestos como validos.

Gran parte de los mensajes estan
elaborados a través de una visién polari-
zada de la realidad, es decir, se asume
la predicacién como si los sujetos en
cuestién estuvieran enfrentandose entre
si. Al utilizar esta estrategia muchos
mensajes elaboran los elementos discur-
sivos en forma estereotipada: persona-
jes que cumplen a menudo papeles
sumamente rigidos, situaciones y am-
bientes descontextualizados.
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Desde el punto de vista género en-
contramos en los mensajes la siguiente
relacion de oposicion:

HOMBRE MUJER

Pasivo frente a los Solucionadora

problemas domésticos de los

de la familia problemas
domésticos de
la familia.

Su rol es de trabajador  Su rol es de

y jefe de hogar. ama de casa,
madre y
esposa.

Actividades Actividades

extramurales intramurales

Los temas aparecen sin matices, sin
oraciones, se esta en un extremo 0 en
otro. Esto provoca que los mensajes en
general tengan una baja referencialidad .

En este sentido, el mensaje tiende a
cerrarse sobre si mismo, no deja que el
perceptor tenga que buscar otra informa-
cidn, otro tipo de versién. Muchos de los
textos presentan la solucién al problema
en funcién de lo que se llama “el todo
expresado”.

En definitiva el mensaje lo que busca
es dejar en el perceptor una y solo una
interpretacién de la solucion del proble-
ma. Asi impone formas de vida y solu-

ciones a través de la exaltacion, con-
ciente o inconciente, de los roles tradi-
cionales tanto del hombre como de la
mujer.

Recursos narrativos y de estilo

En general, l0s textos analizados del
Frente Social del Gobierno son pobres
en recursos estilisticos, no juegan con
formas y estrategias discursivas atracti-
vas, las cuales forman parte de la vida
cotidiana. Se deja de lado el uso ladico y
expresivo del lenguaje. Son textos fuer-
temente depersonalizados, es decir no
se encuentran personajes en el transcur-
so del discurso en los textos, sino abs-
tracciones de los mismos: el nifio, el
hombre, la mujer.

La cotidianidad es un rasgo no siem-
pre valorizado en este tipo de experien-
cias. Usualmente, en los materiales
elaborados para sectores populares, nos
preguntamos que relacién deben esta-
biecerse con las organizaciones y gru-
pos de base. Buscamos los mejores
modos para qué los materiales aporten
al desarrollo del movimiento popular y
tratamos que sean parte de él. Pocas
veces, en cambio, nos planteamos seria-
mente qué tienen que ver nuestros ma-
teriales con la vida cotidiana de las
audiencias. Nos oividamos de alguna
manera que los materiales son percibi-
dos desde esa cotidianidad y, que para
lograr que la audiencia nos oiga e identi-
fique el material como suyo, estos tienen
que ir siendo parte de esa cotidianidad.

Lucia Chiriboga, Ecuador

La olla del olvido
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Encontramos también mensajes que
toman en cuenta los recursos del género
en el cual estan trabajando, gran riqueza
de estilo, uso de la imagen, etc. pero
que sin embargo reproducen estereoti-
pos y roles tradicionales cuestionables
desde el punto de vista de una democra-
tizacién de las relaciones sociales. Al
contrario, mensajes con alto contenido
democratizador, pero que sin embargo,
se desaprovecha y en algunos casos se
trasgrede el género comunicacional utili-
zado.

Recomendaciones

- A través de la generacion de mate-
riales educativos es posible reprodu-
cir o modificar concepciones y
percepciones que estan arraigadas
en la vida cotidiana de los individuos.
De esta forma, la incorporacién del
problema de género en ia elabora-
cion de materiales educativos puede
ser un elemento importante de con-
cientizaciéon para presentar a los su-
jetos en condiciones de igualdad de
oportunidades.

- De esta manera, pensamos que las
tareas vinculadas tradicionalmente a
la mujer como la educacién, el cuida-
do y la salud de los hijos, deben es-
tar dirigidas al grupo familiar como
un todo. En este sentido, los mensa-
jes deben apelar a la familia (nuclear
0 ampliada) y a la comunidad para
resolver este tipo de problemas.

- El compartir responsabilidades al in-
terior del grupo familiar se esté con-
tribuyendo a la transformacién de
roles habituales que han sido asigna-
dos tradicionalmente.

- Por otro lado, consideramos impor-
tante superar la visidn asistencialista
y paternalista del Estado que repro-
ducen gran parte de los mensajes
aqui analizados. Si el objetivo de los
programas sociales es apoyar el de-
sarrollo comunitario como alternativa
para la solucién de problemas socia-
les, los mensajes deben estar orien-
tados a fomentar la participacion
activa de los destinatarios en la solu-
cion de sus propios problemas. @

REFERENCIAS
1.- Investigacién realizada por Rodrigo
Bustos y César Herrera para la

Direccion Nacional de la Mujer
(DINAMU)
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ariado y polémico ha si-
do el papel de los diver-
S0S medios de
informacién en reportar
sobre estos aconteci-
mientos en el estado
sur de Chiapas, que tiene frontera con
Guatemala. La importancia de ta “verdad
zapatista” y su difusién e impacto en las
conciencias que han querido escucharla,
es méas que un momento coyuntural. Es
un parteaguas en las relaciones entre
sociedad civil y gobierno en México. En
este sentido es germen que augura un
futuro distinto, sobre todo para tantos y

GuiLLERMO ORO2cOo GOMEZ, mexicano. Escritor,
Comunicador Social. Universidad Iberoamericana.

GuILLERMO OROzCO GOMEZ

tantos mexicanos indigenas indigentes,
marginados del progreso y discrimina-
dos racialmente.

Muchos son los aspectos que pue-
den resaltarse de la guerra de Chiapas
en relacién a los medios de informacion.
A continuacién me concentro en las es-
trategias comunicativas que han instru-
mentado los diversos protagonistas,
nuevos y viejos, tanto por considerar
que es en las estrategias donde se ma-
nifiesta la intencionalidad de Ja accién
comunicativa, como porque precisamen-
te sera con estrategias alternativas de
comunicacién como las audiencias po-
dremos recuperar el control del proceso
comunicativo.

CHIAPAS
LOS PROTAGONISTAS
Y SUS ESTRATEGIAS
DE COMUNICACION

Calificados y descalificados como “alzados” por los
medios masivos de informacion en México, los
miembros del insurgente Efército Zapatista de
Liberacion Nacional (EZLN), y en especial su
Subcomandante Marcos, han movido y conmovido
las certezas neoliberales de muchos mexicanos que
ya se habian acostumbrado a creer en la verdad
oficialista de un pais monolitico, en franca
ascendencia al primermundismo. La imagen,
tercamente construida de un México que puede ser
parte de un tratado de'libre comercio con los vecinos
paises del norte del continente americano, vendida y
difundida por el mundo entero, se ha desgranado
abruptamente ante los primeros comunicados del
EZIN a la prensa mexicana y extranjera.

Los protagonistas

El comienzo de este afio marco tam-
bién el inicio del conflicto armado en el
sur de México y junto con él, también el
del surgimiento de nuevos protagonistas
de la comunicacién masiva. El Ejército
Zapatista de Liberacion Nacional (EZLN)
cobré vida pablica como movimiento po-
litico armado irrumpiendo en el escena-
rio nacional e internacional como un
sujeto emisor de multiples y certeros
mensajes. La sociedad civil emergié en
repetidas ocasiones para reclamar publi-
camente su derecho a estar bien infor-
mada y recuperar su papel histdrico en
la comunicacion. La prensa escrita, por
lo menos un amplio sector de periodis-
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Comandante Marcos, Jefe Militar del EZLN

tas, se levantd como el contingente de
informacion mas aguerrido e indepen-
diente en la cobertura, debate y difusién
de los sucesos de Chiapas; tanto, que
se le ha denominado ya el “tercer ejérci-
to”.

De este manera, tres entes sociales
colectivos (EZLN, sociedad civil y pren-
sa escrita) se instauran como protago-
nistas activos en la conformacién de la
opinion pablica, antes esencialmente es-
timulada por los intereses privados de
los duefios de los medios electronicos y
por el Estado Mexicano. Dos protagonis-
tas estos, que sin embargo, siguen es-
tando presentes constituyendo el flanco
de la “contrainsurgencia” informativa
desde donde luchan por mantener el
control de las imagenes, las palabras y
los mensajes. Estos viejos protagonistas
de la comunicacion y los nuevos libran
una guerra de significados, sin tregua y
sin didlogo.

Las estrategias en juego

Tanto el EZLN como la sociedad civil
como los mismos periodistas han instru-
mentado estrategias distintivas a través
de las cuales se han ido constituyendo
en sujetos activos y creativos del inter-
cambio informativo.

El EZLN ha optado por una estrate-
gia de comunicados cada vez mas dife-
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renciados y especializados, segun los
segmentos de audiencia a los cuales
quiere llegar y segun el momento de su
proceso de lucha. Su meta original pare-
ce haber sido el lograr presencia masiva,
y su objetivo general, alcanzar una cre-
ciente credibilidad ante la audiencia, pe-
ro sobre todo, ganarse su simpatia. Han
tenido la sabiduria de considerar que si
la credibilidad se finca en razones, en
principios y valores y se gana con ho-
nestidad, la aceptacién de una audiencia
masiva que ha visto mucha televisién,
mas bien se sustenta en emociones.

En una primera etapa, al comienzo
del estallido del conflicto, miembros del
EZLN comenzaron dejandose entrevistar
y fotografiar por reporteros y turistas. La
gravedad de su primer comunicado de
declaracién de guerra contra el ejército
mexicano convoco a los diversos medios
masivos de informacion. Como lo dijo
Marcos a la cadena Mexicana Multivision
“no salimos a que nos mataran, Sino a
hacernos escuchar”, que parece sinteti-
zar su estrategia permanente de comuni-
cacion.

En una segunda etapa, los comuni-
cados del EZLN conllevaron a ampliacio-
nes y matices de su posicién .y sus
demandas de justicia y democracia, re-
dondeando asi para 'a gran audiencia su
posicién politica, filosofica y cultural. So-

Diario Hoy, Ecuvadovr

n contraparte, la

. censura oficial se ha
fmanifestado
abiertamente, primero a
través de un memorandum
(publicado en el periddico
Reforma) del Ministerio de
Gobernacion a los
radiodifusores donde se les
“aconsejaba” referirse a los
del EZLN s6lo como
“alzados”.




bresalen en esta etapa los discursos de
Marcos sobre el perdén y sus comunica-
dos dirigidos a intercolutores especifi-
cos: grupos e individuos que
directamente los interpelaron, diarios y
semanarios regionales, nacionales e in-
ternacionales. En una tercera etapa, a
partir del inicio del “didlogo”, lo que pare-
ce conllevar su estrategia es la emisién
de comunicados mas puntuales sobre el
proceso de negociacion, via conferen-
cias de prensa, y a la vez mensajes cuya
finalidad es mover y conmover a la au-
diencia, como el comunicado sobre la
bandera mexicana en su dia conmemo-
rativo (24 de febrero), con el objeto de
buscar su apoyo, para que, como lo dijo
Marcos “no nos dejen solos”.

La sociedad civil ha desarrollado una
estrategia también variada. Por una par-
te, a través del reclamo directo de la ma-
nipulacién informativa en contra de
aquellos que la han perpetrado. De aqui
se ha ido gestando una resistencia mas
sistematica a los mensajes oficiales y
una mayor desconfianza a las tradiciona-
les fuentes y agencias informativas. Por
otra parte, la sociedad ha buscado ad-
quirir una presencia fisica, directa, de
testigo presencial y de juez de los he-
chos en el terreno del conflicto, especial-
mente a través de las ONGs y de
distintas asociaciones nacionales e inter-
nacionales de defensa de los derechos
humanos. A través de ONGs producto-
ras de mensajes, como el Canal 6 de ju-
lio, la sociedad civil se ha instaurado
como emisora de su propia informacion
que busca dar cuenta de mucho de lo
que estuvo oculto 0 se quiso ocultar por
otros agentes privados y gubernamenta-
les. De aqui se han generado productos
de medios especificos, videos y fotogra-
fias en particular, se ha generado infor-
macién, pero también algo casi inédito
en estos tiempos electronicos de libre
comercio: redes informativas, discusio-
nes informales y formales, como foros
de reflexion sobre los acontecimientos.

Lo que caracteriza en términos co-
municativos a la sociedad civil en este
proceso ha sido el abandono de una re-
cepcion pasiva de los mensajes y una in-
cursion creciente en la esfera publica
como gestora de su propia informacién,
a la vez que sancionadora de la informa-
cién generada por otros medios. Esto,
hay que enfatizarlo, es un cambio singu-
lar y muy esperanzador en Ia relacién de

medios masivos de informacién-audien-
cia, ya que implica un cambio de actitud
tanto frente a la recepcién de mensajes
como frente a su produccién y su inter-
cambio.

Trascendiendo la funcion
informativa

La prensa escrita constituida por un
amplio contingente de periodistas de
muchos diarios y semanarios, aunque en
especial de algunos como Procesoy La
Jornada, se ha dado a la tarea de cubrir
con detalle y oportunidad, en ocasiones
hasta con heroismo, las distintas facetas
del conflicto. A veces, como fue el caso
de los reporteros de La Jornada que se
internaron en Ja selva lacandona para
entrevistar a los miembros directivos del
EZLN, hasta desligando a sus principios
periddicos de toda responsabilidad por lo
que pudiera pasaries.

La creciente asuncién de la labor in-
formativa por periodistas independiente-
mente de sus medios informativos ha
sido otro hecho insélito que prefigura
una nueva relacién entre profesionales
de la informacién y las agencias e insti-
tuciones informativas y la dificultad de
contener el ejercicio profesional con
cualquier tipo de censura. Esta prensa

escrita, 0 mejor dicho, los periodistas co-
mo lo dijo el propio Marcos, “es la que
ha permitido que los miembros del EZLN
sigamos vivos”. Es la que ha impedido
su masacre, trascendiendo a la vez una
estricta funcion informativa.

La censura y el contraataque
informativo

En contraparte, la censura oficial se
ha manifestado abiertamente, primero a
través de un memorandum (publicado en
el periédico Reforma) del Ministerio de
Gobernacion a los radiodifusores donde
se les “aconsejaba” referirse a los del
EZLN solo como “alzados”. Posterior-
mente también a través de ‘recomenda-
ciones” para no transmitir en vivo el
didlogo entre el comisionado para la paz
y la reconciliacién nacional, Camacho
Solis y el grupo del EZLN (nota publica-
da también en el periédico Reforma).

La estrategia comunicativa oficial ha
ido evolucionando sobre la marcha. Pri-
mero se enfoco en desconocer la dimen-
sion del conflicto y sobre todo la
auténtica dimension de los protagonistas
y sus demandas. Luego repetidamente
se optd por el descrédito, tratande de
vincularlos con grupos extranjeros, arri-
bistas o préfugos de la Teologia de laiLi-
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El culto fanebre en México
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 urante abril y mayo
el asunto
Chiapaneco, en
general, ha perdido vigencia
en la prensa nacional e
internacional. Sin embargo,
los del EZLN no han
desaparecido como fuente
de informacion, aunque
hayan disminuido su
presencia en los medios
informativos. Siguen estando
presentes.

80 CcHASQUI 49, octubre 1994

beracién. Finaimente ante la contunden-
cia de los hechos y la presencia masiva
y simpatia lograda por el EZLN ante la
audiencia y en particular por Marcos, la
consigna oficial parece ser la de restarle
oportunidad de imagenes en los medios,
para que no siga “haciendo de las su-
yas".

Pero la estrategia oficial no solo se
ha dirigido a contrarrestar la actividad
comunicativa de los del EZLN 0 a con-
fundir a la audiencia. También se ha ins-
trumentado en contra de los periodistas
mismo. Los obstaculos puestos a la la-
bor informativa de los corresponsales
por parte de autoridades y ejército han
sido muchos, desde troncos tirados en
los caminos para impedir el acceso de
los vehiculos, hasta disparos directos a
periodistas, como el atentado sufrido por
los reporteros de La Jornaday de El Fi-
nanciero en los primeros dias de conflic-
fo.

Nos va quedando claro a los miem-
bros de la audiencia que (aparte de in-
tentos aislados por dar linea en
momentos concretos, y bloqueos a la
prensa cuando se ha podido), no ha ha-
bido una politica informativa del Estado,
més alla de irle quitando prioridad a las
noticias de Chiapas, pretendiendo que
con reducir al minimo y posponer las no-
ticias sobre Chiapas al maximo posible
en su trasmisién (por ejemplo en los no-
ticieros del canal 11), se disminuye el
conflicto real.

Sin embargo, mientras que el Estado
ha centrado su esfuerzo informativo en
acciones fundamentalmente defensivas,
minimizando la importancia, censurando,
impidiendo la cobertura, etc. Televisa y
otras instancias convertidas en agencias
informativas como la Camara Nacional
de la Industria de la Radio y la Televisi6n
se han dado a la tarea de instrumentar el
contraataque informativo, produciendo y
difundiendo mensajes opuestos a los del
EZLN y los de los periodistas, agredien-
do asi a la audiencia de los medios ma-
sivos de informacién. Este contraataque
se ha apoyado en la produccion y trans-
mision, via canales de TV nacionales, de
una serie de videos con informacion in-
completa y sesgada. No obstante la dis-
torsiébn de esta informacidn, parece que
los intereses privados detrds de los
grandes medios electronicos conocen
mejor que el Estado que la imagen es
mas contundente que muchos discursos

y censuras y que la manipulacién cuan-
do se hace ante los mismos ojos del te-
levidente cuesta mAas trabajo ser
descubierta o descifrada.

La serie de videos que se han estado
transmitiendo en las “‘redes” de Televisa
constituyen un mensaje contrainsurgen-
te, técnicamente bien realizado, que
eventualmente puede lograr sus efectos
deseados en algunos segmentos de la
audiencia, No es gratuito que los estrate-
gas comunicativos del EZLN hayan veta-
do a este consorcio para la cobertura de
las negociaciones, ni es extrafio 0 sor-
prendente que la falta de ética y honesti-
dad de Televisa, ante el veto Zapatista,
haga que se estén pirateando la sefal
del satélite, como lo denuncié Marcos en
la prensa nacional.

Durante abril y mayo el asunto Chia-
paneco, en general, ha perdido vigencia
en la prensa nacional e internacional. El
asesinato del candidato a presidente por
el PRI, Colosio, los secuestros de em-
presarios mexicanos y los “dimes y dire-
tes” de los candidatos presidenciales
encarrerados en la recta final les ha ro-
bado tribuna. No obstante, de vez en
cuando aparecen nuevos comunicados
del subcomandante Marcos publicados
en diversos medios informativos o entre-
vistas radiofonicas, como la serie de 4
entrevistas concedidas a Radio UNAM,
la estacion radiofénica de la Universidad
Nacional. Los del EZLN no han desapa-
recido como fuente de informacién, aun-
que hayan disminuido su presencia en
los medios informativos. Siguen estando
presentes.

Una recomendacion para concluir

Para tograr mayor justicia y democra-
cia desde el escenario de los medios
masivos de informacién y la comunica-
cién social, mas que nunca se percibe
importante la educacién de la audiencia
para una recepcion critica de los mensa-
jes, que le permita entender los meca-
nismos sutiles de la maniputacién elec-
tronica a la vez que potenciar sus com-
petencias comunicativas. La posicién cri-
tica esta dada por la alternativa de
sociedad y relaciones humanas y valo-
res proporcionada por el EZLN. A las
universidades, y en particular a las facul-
tades de comunicacion, les debe interpe-
lar directamente el desafio académico
de instrumentar este aprendizaje frente a
los medios masivos de informacién. &
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Recuerdos de Truman Capote

\'w|
)
&
s

eptiembre, 1994. Como io
queria Capote, las camaras
enfocaron Haiti. La pelicula
era muda. Y aunque hubo
cometa, el ojo pintado en
* crayén no onde6 al viento, ni
se enredd en una cerca, las imagenes
fueron tanto 0 mas irreales que las del
suefio de Capote.

MARCIA CEVALLOS, ecuatoriana. Editora internacional
del diario HOY de Quito.

En la costa, dos portaviones nuclea-
res y varias decenas de buques de gue-
rra. 20 mil hombres del ejército mas
poderoso del mundo desplegados en el
lugar. Su enemigo, un ejército de 7 mil
quinientos hombres armados de viejos
fusiles y vestidos con trajes militares de
los afios 70. Con sus trajes de camufla-
ge, los soldados norteamericanos se co-
locaron en posicién de combate, con sus
armas buscaron al enemigo. Las escara-
muzas no tuvieron lugar.

“Si fuese posible, me gustaria bacer una pelicula aqui; con excepcion de la miisica
de fondo, esta seria muda, nada mds que la camara que encuadre brillantemente la
arquitectura, los objetos. Hay una cometa, sobre la cometa un ojo pintado en
crayon, abora el ojo se libera y ondea en el viento, se enreda en una cerca y
nosotros, el ojo, la camara, vemos una casa’.
El texto es parte de una de las cronicas de viaje que el escritor norteamericano
Truman Capote, escribié en Haiti, en 1948.

Gentileza del Diario Hoy de Quito

Las tropas no descendieron de sus
helicdpteros en un escenario de guerra,
sino sobre verdes prados vacios. Aun-
que la politica internacional, a través de
la TV, nos tiene acostumbrados a image-
nes extranas, aquelio que le esta permiti-
do a la literatura o a la crénica de viaje,
le esta vedado al periodismo.

Pero, ¢qué hacer cuando las image-

nes no coinciden con et sentido politico
de los hechos?
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Jean-Bertrand Aristide

Aparentemente, ese es uno de los
puntos débiles de las “intervenciones
humanitarias”. M&s all4 de la valoracién
politica 0 ética de las nuevas “causas”
internacionales -bautizadas como “ope-
raciones humanitarias” y en general
aceptadas por {a comunidad internacio-
nal-, en el momento del encuentro con
“el otro”, los hechos se tornan irreales.
Como lo muestra el desembarco en Hai-
ti, se produce un extrafio desajuste en-
tre las imagenes y el sentido historico
que los propios medios dan al proceso.

Dénde se produce el desajuste?
¢ Se trata del fracaso de las estrategias
de comunicacién?

El encuentro de los cronistas de gue-
rra con “el otro” -con el enemigo-, produ-
ce un corto circuito incapaz de ser
articulado en sentido alguno.

La impresién que producen aquellas
imagenes es la misma que tiene un via-
jero que llega por primera vez a un lu-
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gar. Con la incertidumbre de no saber lo
que encontraran, los cronistas de las “in-
tervenciones humanitarias” solo alcan-
zan a mirar los hechos con perplejidad.
Pareceria que a comunidad internacio-
nal entera hubiese desembarcado en
Haiti... también por primera vez...

Horas mas tarde, las imagenes son
aln mas incoherentes. Las tropas del
mayor ejército del mundo -en misién hu-
manitaria- se quedaron quietas cuando,
frente a ellas, la policia haitiana golpe6 a
la poblacién.

Y cuando los tanques de guerra de
las tropas ‘invasoras” entraron a ciuda-
des y pueblos pequefos, los nifios se
treparon en los tejados, las mujeres se
asomaron en las ventanas, para mirar el
hecho insflito, quiza el mas insdlito que
vean en sus vidas.

Pero hay ofro desajuste, relativo al
propio proceso politico. El ex presiden-
te Jimmy Carter mediador en la crisis

oras mas tarde, las
imagenes son atn
mas incoherentes.
Las tropas del mayor ejército
del mundo -en misién
humanitaria- se quedaron
quietas cuando, frente a
ellas, 1a policia haitiana
golpe6 a la poblacion.




haitiana -cuya intervencion llevé a los
aviones de guerra norteamericanos de
vuelta a sus bases, tras una hora de via-
je y la decisién de aplicar todo el peso
de su fuerza-, dijo que la esposa del ge-
neral Raoul Cedras era una mujer de ca-
ricter, bella, delgada y muy atractiva.

El hijo de 10 afios del general Ce-
dras jugé en las piernas del expresiden-
te norteamericano, en el mismo
momento en que el presidente Clinton
denunciaba a su padre como uno de los
autores de una “tragedia humana”.

El oficio del periodista

Keith Berchen un conocido periodis-
ta inglés decia que los periodistas so-
mos los mas grandes manipuladores.
Sin embargo -afiadia-, la realidad impe-
cable que construye el periodismo es
producto de la aplicacién de una técnica
y es ahi donde se fundamenta el carac-
ter profesional del oficio.

La informacién coherente, que orien-
taba a todos a aceptar !a intervencién
como un hecho necesario -desde un
punto de vista politico-, indispensable en
una percepcion humana, la dnica medi-
da civilizada en una perspectiva cultural,
es conseguida con un trabajo profesio-
nal.

Tropas de EE.UU. en Haiti

Hay momentos, sin embargo, en que
el discurso periodistico no alcanza su
objetivo. Las incoherencias en los proce-
so0s politicos y el encuentro con “el otro”,
son las grandes espadas de Damocles
del corresponsal internacional.

Ef recurso de la historia es ef Unico
que permite superar las distorsiones de
la politica. Truman Capote recuerda que

en 1948, el gobierno de Estime lanzé

una ley que prohibia caminar en las ca-
lles sin zapatds. “Esta es una norma du-
ra, antieconémica, e incémoda, en
especial para los campesinos que traen
sus productos a pie hasta el mercado.
Mas el gobierno ansioso ahora por con-
vertir al pais en una atraccién turistica
mejor, piensa que los haitianos descal-
20s podrian deprimir este mercado”.

Como se sabe... los turistas nunca
llegaron a Haiti. La crénica de Capote,
ayuda a repensar el tipo de relacién que
los gobernantes y dictatorzuelos haitia-
nos han establecido con EE.UU. El
ejemplo ayuda a entender la relacién de
Carter y Cedras en el conflicto. Este re-
curso es cada vez mas usado por el pe-
riodismo moderno.

Silencios involuntarios

Para la perplejidad que deja el en-
cuentro con “el otro” hay un solo reme-

Gentileza del Dihrio Hoy de Quito
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dio: la construccién de un sentido auté-
nomo de los procesos politicos.

En la misma crénica sobre Haiti, Tru-
man Capote se pregunta: ;Por qué hay
tantos perros, a quien pertenecen y que
objeto tienen? El escritor intuye la res-
puesta... “Sarnosos, de ojos tristes, se
arrastran por las calles en pequefias ma-
nadas, como cristianos perseguidos; to-
dos ellos perseguidos de dia; llegada la
noche, jcuanto exageran su vanidad y
sus voces!

Primero uno, luego otro, a lo largo de
la noche se pueden oir sus andanadas
enfurecidas, amargas, elevando siplicas
alaluna.” ;Le estd vedada esta salida al
periodismo?

Truman Capote sofié con una pelicu-
la muda, de objetos extrafios. EI asom-
bro de los periodistas deja silencios
involuntarios e imagenes incoherentes...

Un periodismo ingenuo

Al terminar su cronica sobre Haiti,
Truman Capote narra una escena vudu.
En el momento del climax maximo, el
boungan, oficiante en la ceremonia, di-
buja en el piso una serie de disefos su-
rrealistas.

Al fondo una puerta.. “como si él fue-
ra una polilla, y la puerta, la brillante
enormidad de una bombilla, el oficiante
se dirige a ella, para luego alejarse. Ca-
pote intuye que detras de la puerta esta
la magia: el secreto de la verdad, pura
paz.

Y si la puerta se hubiese abierto...
¢;habria encontrado la verdad, la pureza,
lo inalcanzable?

El boungan nunca abrié ia puerta.
Truman Capote concluye diciendo...
“que él asi lo creyera es lo (nico que im-
porta”.

El escritor reconoce al otro como dis-
tinto y su “estrategia de comunicacion”
alcanza la excelencia.

¢Cabe la nostalgia del periodismo
puro, del ojo de un cronista ingenuo, de
ese que deja entrever, intuir... que no or-
ganiza?

Las escenas del desembarco nortea-
mericano en Haiti dejaban la impresion
de que las hélices espantaron la cometa
con el 0jo pintado en crayén.

El periodismo, que tiene la tendencia
a olvidarse “del otro”, en nombre de la

“ légica implacable de la politica, tiene un

reto por delante. @
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NELLIO PALANQUET

GOLPES CONTRA 1A
PRENSA HAITIANA

A partir de 1986 Haiti ha tenido una serie de
gobiernos dictatoriales que ban dado duros golpes a
los medios de comunicacion. El pueblo baitiano se ha
mantenido desinformado y se ha convertido en
espectador de los acontecimientos.

a libertad de expresién en
Haiti, no es un regalo de
los militares o paramilitares
haitianos, a la salida de Du-
valier el 7 de febrero de
; 1986, sino que ha sido con-
quistada mediante la lucha. Por eso, es
triste constatar que en fa semana de la
prensa, en junio pasado, los periodistas
no la defendieron. También es triste ver
la despreocupacién con la cual una bue-

NELLIO PALANQUET, haitiano. Periodista de Le Te-
moin, periddico de la Federacién de Trabajadores
de Prensa.
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na parte aceptd, después del golpe de
estado, los comunicados amenazadores
de los ministros de facto de informacién
y det interior.

Dos actitudes se destacaron en la
gran prensa o prensa establecida des-
pués del golpe militar del 30 de septiem-
bre de 1991. Algunos medios cerraron
inmediatamente sus puertas, porque fue-
ron seriamente dafiados o porque esti-
maron que no podian adaptarse a la
nueva coyuniura marcada por la ciega
represion politica y la negacién de toda
justicia. Este silencio total de una buena

Gentileza del Diario Hoy de Quito

LA IMPORTANCIA DEL
vUDU

Haiti es un pais multiracial
y multicultural. Los haitianos
proceden de la cultura africa-
na, espafiola y francesa. Se
practican muchas religiones vy,
a pesar de que la religi6n pre-
dominante es el Vudy, la ofi-
cial es el catolicismo, aunque
también coexisten los protes-
tantes.

El Vudu se practica con ri-
tos, cantos, danzas y bailes,
por ello la mayoria de los gru-
pos folkl6ricos haitianos nacen
de esta creencia. Es una reli-
gién que estd arraigada en la
grar mayoria de los haitianos
por 1 estrecha relacioén que el
pais tiene con Africa. En el
Vudu se adoran a los dioses y
animales, ademas de la luna,
el sol, los arboles y la gran
piedra.

Esta religién tuvo gran im-
portancia en la movilizaci6n
de los haitianos para lograr la
independencia de Francia en
1804. El lider africano Bouk-
man y el libertador Toussain
Louvertur realizaron distintas
ceremonias Vudi. Haiti fue el
primer pais americano en lo-
grar su independencia.

La lengua nacional es el
creol, con una mayoria de pa-
labras de origen francés y una
sintaxis de la lengua de Africa
Occidental. Aunque el idioma
oficial es el francés, solo es
hablado por el 20 por ciento
de la poblaciéon. (N. P.)




parte de la prensa cotidiana luego del
golpe, junto a la difusién de verdades a
medias por los medios que continian
funcionando, reforzé los circuitos de co-
municacién alternativos.

A falta de ser informado el pablico se
encuentra frente a rumores, sin poder de-
terminar con precisidn su origen. Esta ca-
rencia de informacién suscitd, Ia
emergencia de muchas estaciones de ra-
dio y revistas clandestinas.

La prensa establecida, después del
golpe de estado de 1991 esta presa en el
engranaje de la desinformacién que ha
seguido al putsch militar de septiembre
de 1991. Esta actitud puede ser por un
exceso de prudencia mezclada con un
instinto de conservacién para poder di-
fundir informaciones que lejos de ser re-
producciones de la realidad y del
movimiento social, llena la imaginacion y
Ja vida de politiqueros y agitadores, tanto
haitianos como extranjeros.

Sin embargo existe un dato de la rea-
lidad que dice mucho: desde el 30 de
septiembre de 1991 fueron asesinados
cuatro directores de medios, mas de
veinte y cinco periodistas, mientras gque
otros cincuenta fueron desaparecidos o
exiliados a la fuerza. Por otro lado, cuatro
medios han sido comprados y pagados
por el gobierno dictatorial: Radio Nacio-
nal, Radio Sol (radio catéiica), Televisién
Nacional y Radio Metrépoli Haili.

DEBATE

Edgar Naranjo, Ecdador

Con los pies rotos

Desde el 7 de febrero de 1986 al 15
de octubre de 1994 Haiti ha tenido 13
gobiernos: dos constitucionales Maniga
y Aristide y 11 golpes de Estado. Cada

golpe ha dafado gran parte de la prensa
haitiana. Esperamos que la democratiza-
cién, también llegue a la informacion y a
los medios de comunicacion. &

1957 hasta 1986.

El 30 de septiembre de 1991, a un mes de su nomi-

DEL GOLPE A LA INVASION

El general Raoul Cedrds es el hijo del Gobierno Dic-
tatorial de Duvalier, quien tuvo a Haiti prisionero desde

militantes politicos, partidiarios de Aristide. Muchos fue-
ron muertos, entre ellos los directores de Radio Caribe,
Radio Pequetia Ciudad y Galaxia.

Corrieron igual suerte, quienes financiaron la campa-

nacién como General, Raoul Cedras dio un golpe de es-
tado contra el gobierno de Bertrand Aristide, con la
venia de los Estados Unidos, que era contrario a los re-
sultados electorales del 16 de diciembre de 1990. En es-
ta eleccion el protegido del gobierno norteamericano
obtuvo el 36 por ciento de la votacién, mientras que
Aristide obtuvo el 67 por ciento.

Asi, Estados Unidos hizo todo lo posible por elimi-
nar éstos resultados e invistié a Raoul Cedras, como el
hombre fuerte de la Armada haitiana. El mismo dia Ce-
dras cerr6 las seis estaciones de Radio Popular de la Ca-
pital y otras tantos radios de provincias. Hizo
desaparecer a los responsables de estas emisoras y a

fia de Aristide: Antonio y Jorge Isemery; dos hermanos
duefios de cuatro grandes almacenes de productos de
primera necesidad. Ante esta crisis, Estados Unidos pro-
puso invadir Haiti para sacar a Cedrds. Para los haitia-
nos, en cambio la solucion iba por otro lado:

1.- Salida del General Raoul Cedris, sin afectar al pue-
blo haitiano con la invasion.

2.- La salida del Jefe de la Policia y del Estado Mayor
del Gran Distrito General.

3.- Reforma Total de la Armada haitiana, que estd perdi-
da en la corrupcién, droga, robos, violaciones.
(N.P)
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STUDIES IN LATIN AMERICAN
POPULAR CULTURE

Subscriptions
individual US$ 15; Libraries and other institutions

US$ 45; patrons 60 US$. Make checks payable to: Studies
in Latin American Popular Culture and send to:
Charles M. Tatum: Editor
Departament of Spanish and portuguese University of
Arizona at Tucson
Arizona 85 721

USA

REVISTA EUROPEA

de Estudios Latinoamericanos y del Caribe

EUROPEAN REVIEW

of Latin American and Caribbean Studies

CULTURELINK

Publicacion del Instituto Para el Desarrollo y las
Relaciones Internacionales. Institucion de Investigacién en
Ciencias Sociales sin fines de lucro afiliada ala
Universidad de Zagreb en Croacia. Trabaja con 120 redes
y 3.125 instituciones de 81 paises. Cuenta con una Base
de Datos sobre temas de la Cultura y las Ciencias
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proyectos, conferencias y documentacién
Direccién: PO. Box 303. 41000 Zagreb, Croatia, Teléfono

(041) 454-522 y 444-417, Fax: 444-059
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Instituciones Individuos
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Resto
del mundo US$ 55.00 US$ 30.00
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holandeses por medio de Eurocheque o .directamente al
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Aportes para el pensamiento critico contemporaneo

Presidente: Jaime Breilh
Editor: Arturo Campafia

Teléfono 509033, C.Postal 17-10-7169
Quito - Ecuador

— )
Rebeliones Indigenas y

Negras en América Latina

(entre viento y fuego)
Un libro de: Kintto Lucas

27 Rebeliones, 27 rebeldes, 27 rincones del
continente, 27 historias llenas de
poesia y magia
Por informacién a: Editorial Abya Yala
12 de Octubre 1430. Casilla 17-12-719, Tel: 562-633
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Un pais sin cine
propio, es un
pais invisible...

EN DEFINITIVA Sl ME 0BLIGA

LAS LEYES SE A SER MAN!QUED:
TIENEN QUE HOA '

APLICAR 0 NO 7

CINE YAl!l

ASOCINE

Yéanez Pinzén 215y Colén
Quito - Ecuador
Teléfono: 509-554
Fax: 229-915

casa de
las americas

Premio Extraordinario de Ensayo sobre José
Mart( (2 al 12 de mayo de 1995)

En ocasién de conmemorarse el 19 de mayo de 1995
el centenario de la calda de José Marti, la Casa de
las Américas y el Centro de Estudios Martianos,
convocan a este premio en que podran participar
autores de todos los pafses con libros inéditos en
lengua espafiola, que traten cualquier aspecto de su
vida y obra. El premio seré otorgado en mayo de
1995 por un jurado internacional y consistira en US$
3.000y la publicaci6n del libro .

Cursos del Premio Casa de las Américas

(Del 8 al 12 de mayo de 1995)

Se convoca a los cursos que en 1995, se dedicaran
a "José Mart, en el horizonte de Nuestra América”,
con motivo del centenario de su muerte. Seran dos
cursos: "La obra de José Marti” |o dictara el profesor
{vén Schulman de la Universidad de lllinois (Estados
Unidos); y "La obra polftica de José Marti", sera
dictado por el profesor Paul Estrade, de la
Universidad de Paris (Francia). Inscripciones hasta el
30 de marzo.

Por informacién,
a Casa de las Américas:
Terceray G, El Vedado. Habana 4, CP 10400,
Cuba. Teléfono 32-3587 al 89.

CX 44 RADIO PANAMERICANA
18 de Julio 965, piso 2
Montevideo - Uruguay
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casa de las américas

Revista trimestral de letras e ideas

ECUADOR
Debate

Publicacién Cuatrimestral del Centro Andino de
Accién Popular

Suscripcionanual
EXTERIORUS$ 18
ECUADOR S/. 9.000
Redaccion: Diego Martin de Utreras 733 y Selva Alegre
Apartado Aéreo 17-15-00173-B
Quito, Ecuador

El Ojo con
Dientes

Revista bimensual de cultura y afines

(DIA - LOGOS\ Director: Mario Rivas

DE LA COMUNICACION Redaccion:

Avenida Colén 296, Piso 2, Of 23,
Direccion Postal: C.C.771 Correo Central
Cordoba - Argentina

UNIFEM NEWS

Bulletin du Fonds de Développement
des Nations Unies pour la Femme
(UNIFEM)

Rédactrice en chef:
Marilyn Carr / Beti Astolfi

4

IRSAYO

DIRECTOR: Walter Neira Bronttis

SUSCRIPCIONES Y CORRESPONDENCIA:
Oficina de Redaccién: Secretarfa Ejecutiva de
FELAFACS, Apartado Aéreo 18-0097
Lima 18, Perq.

Teléfono 754-487 - Fax (5114) 754 -487

Pour plus ample information, s'adresser a:
UNIFEM News, 304 East 45th Street, 6th
floor, New York, NY 10017, USA
Tel: (212) 906-6400
Telécopieur: (212) 906-6705
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CHASQUI 49, octubre 1994 91



FERNANDO CHECA

;jHolal! Yo soy
MAXIMO

UNICEF ba convertido a la
comunicacion en una estrategia
que, en los iltimos 15 afios, le ha

permitido “democratizar el
conocimiento” al difundir
contenidos sencillos y promocionar
habitos y estilos de vida saludables.
Esto ba logrado reductr el drama
infantil y obtener una experiencia
enriquecedora.

A continuacion presentamos a
Maximo, el personafe de dibujos
antmados que pronio lo conocerdn
en Latinoamérica

A ada dia, 54 menores de
5 afios mueren en el
Ecuador, 1.592 en Amé-
ica Latina, 11.671 en los
Apaises menos desarrro-
lados y 35.770 en los
paises en desarrollo. A esto se suman
otros elevados indices de morbilidad y
de condiciones de vida que caracterizan
la vida de la poblaci6n infantil de estos
paises.

A la pobreza masiva, deterioro am-
biental, deficiencia de los servicios basi-
cos, se suman los habitos, estilos de
vida y desconocimiento poblacional de

FernanDO CHECA M., ecuatoriano. Periodista e
investigador. Departamento Técnico CIESPAL.
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medidas preventivas muy sencillas y de
bajo costo que, aplicadas, pueden redu-
cir este drama.

UNICEF y la comunicacién

Gracias a campafias masivas de va-
cunacion se salvaron casi 2 millones de
vidas infantiles en el mundo; se incre-
mentaron los indices de vacunacion,
particularmente en A.L.; ef colera no tu-
vo el impacto que se temia, en el Ecua-
dor y Perd, por el uso adecuado de la
comunicacion.

Paralelamehte a [as campaiias ha es-
tado el aporte logistico (capacitacién, va-
cunas, red de frfo, vacunadores, etc.);
pero ha sido evidente el importante rol de
la comunmicacién en estos procesos.
Rol multifacético protagonizado no solo
por los grandes medios sino también por
los denominados “medios alternativos”,
tal el caso del circo rodante “Caravana
por la vida" que lleva, a ciudades peque-
fias y pueblos, entretenimiento y conse-
jos bésicos para que los poblado-
res enfrenten de mejor forma sus proble-



mas y hagan uso de los servicios colecti-
VOS.

El dibujo animado

Diversas técnicas de comunicacién
se han ido incorporando progresivamen-
te a la gestién de UNICEF. Al dibujo ani-
mado, por su potencialidad y riqueza
comunicativa, le llegd su hora. En 1990,
en Praga, se realizé una conferencia
mundial con personas e instituciones de-
dicadas a esta técnica. En ella se con-
cretd un compromiso interinstitucional
para usarla en procesos educativos. Al

siguiente afo Se establecid una alianza
con Disney para llegar a los sectores po-
bres de una manera mas amplia y pro-
funda, a través del dibujo animado.

Se establecid la necesidad de crear
un personaje con identidad propia e
identificado con el mundo infantil y adulto
que se posicione en los interlocutores,
para canalizar con claridad y eficacia lgs
mensajes.

Ecuador: un sitio ideal

Ecuador fue seleccionado para llevar
adelante una experiencia piloto “por ser

un pais pluricultural, con poblacién diver-
sa, que permite ver la respuesta de dife-
rentes grupos humanos; ademas,
alrededor del 80% de sus habitantes tie-
ne acceso a la TV; con una integracién
fisica y social que facilita un esfuerzo de
comunicacion, y en el que se ha desen-
cadenado un proceso de movilizacién y
participacion social en favor de progra-
mas para los nifios”

Por otra parte, Ecuador ha tenido en
los Ultimos afos una experiencia de di-
bujos animados, aunque incipiente, bas-
tante  exitosa. Edgar Cevallos,

"MAXIMO ES UNA IDEA Y UNA ETICA"

Entrevista a José Carlos Cuentas-Zavala, Master en Economia
y Representanie de UNICEF en el Ecuador.

¢Cuil es la importancia que UNICEF da a la comunica-
cion?

Es una de las estrategias mas importantes que nosotros utili-
zamos, porque gran parte de los problemas que afectan a los
niflos pueden resolverse si la gente tuviera conocimiento de las
respuestas cientificas a los problemas mis frecuentes que cau-
san la muerte, enfermedad y falta de oportunidades para los ni-
flos. Esto es lo que se llama democratizar el conocimiento.
Pero, claro, entendemos la comunicacién como un instrumento;
simultineamente a su uso tiene que estar todo lo que es el me-
joramiento de la calidad y extension de los servicios, pues no
se gana nada con solo convocar a la poblacién para que adopte
pricticas adecuadas de salud.

¢Cuil ha sido 1a eficacia de la comunicacion?

Han sido varias. Una de ellas, la erradicacién de la polio-
mielitis en las Américas gracias a procesos de movilizacién so-
cial donde la comunicacion jugé un papel muy importante
porque logré que los politicos comprendan que tenian la obli-
gacioén de poner a la disposicién de los nifios una vacuna efi-
caz; que los profesionales de la salud cumplan con el derecho
de los nifios a ser vacunados; que otras instituciones, como la
iglesia, el ejército, los maestros, contribuyan a este propésito; y,
finalmente, que toda la colectividad tome conciencia y lleve a
los nifios @ vacunar. A principios de los 80's, el 20% de los ni-
flos menores de 1 afio fueron vacunados, luego de 10 afios son
el 85%. Otro caso es el colera en Ecuador y Per, la comunica-
cién logré que la tasa de mortalidad sea la mis baja de toda la
historia. En el caso del sarampion en el Ecuador hemos batido
todos los records gracias a la comunicacién, concentrada en
Miximo, pues hemos vacunado al 95% de los nifios entre 9 me-
ses y 15 afios, en el lapso de algunas semanas.

¢Por qué el uso del dibujo animado?
En base a un acuerdo con Disney, nos propusimos utilizar
toda la fuerza y experiendia de la comunicaci6n lograda por es-

ta empresa en todo el mundo, para los procesos educativos que
UNICEF desarrolla en el campo de la salud, nutricién y sanea-
miento ambiental. Surge, entonces, el compromiso de varias ins-
tituciones de crear personajes como Mickey o Donald que se
identifiquen con el mundo de los nifios y de los adultos. Esta
alianza se ha venido desarrollando en Africa, Asia y, ahora, en
América Latina con Maximo. Lo que establece la diferencia en el
estilo de Disney es el uso del humor que le hace mas accesible
y despierta un efectivo interés y otros sentimientos relacionados
con la cotidianidad de la gente.

¢Cual ha sido el papel de la investigacion en este proce-
so?

Es un aspecto muy importante en el que se Suele cometer
fallas. Las urgencias con respecto al nifio son de tal naturaleza
que siempre estamos atrasados. No tenemos el tiempo de una
institucién académica para establecer etapas de investigacion y
evaluacién profundas. Nosotros hemos hecho apreciaciones e
investigaciones sobre la marcha para resolver los problemas que
aparecian y no para publicar ningin tratado ni aportar en mate-
ria de comunicacion. Gracias a esas apreciaciones hemos podi-
do evidenciar que Miximo ha tenido una respuesta muy
favorable en la campafa contra el sarampion. En funcién de
proyecciones futuras podremos hacer una evaluacién mis rigu-
rosa sobre los conceptos positivos y negativos que se perciben
en Maximo.

¢Quién es Maximo?

Es un amigo de los nifios, de las familias de los sectores po-
bres, dedicado a contribuir a la solucion de sus problemas, a lle-
varles el conocimiento cientifico en funcién de su cotidianidad.
Es una idea y una ética. Una idea en la medida que traduce una
decisién de la comunidad internacional de tener en UNICEF un
instrumento de coordinacién para resolver los problemas del ni-
fio. Una ética en el sentido que llama a la resposibilidad de los
tomadores de decisiones para hacerles ver que el desarrollo de-
be ser compartido. Pero Méximo estd empezando, el personaje
tiene que desarrollar su historia, su ambiente; crearle familia,
amigos, para que haya una mayor identificacion. @
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UNICEF

reconocido cineasta y dibujante, viene
produciendo una serie de spots sobre
educacién civica y temas vinculados a la
gestion edilicia en Quito, usando un céle-
bre personaje popular (Evaristo Corral y
Chancleta). El uso creativo y novedoso
de este personaje es el puntal de maiti-
ples y efectivas campafias educativas.

En 1992 empezd el trabajo de Dis-
ney con CINEARTE, empresa dirigida
por Edgar Cevallos. Primero fueron lar-
gos meses de capacitacion, un ir-y-venir
entre Orlando y Quito, para incorporar a
fa técnica ya conocida algunos recursos
y secretos de Disney. Luego fue el pro-
ceso de creacion de un personaje que
pegue y cristalice la efectividad buscada.
Se experimentd con gatos, guitarras, pe-
rros, flores, huevos; hasta que un libro
sobre aves de la Amazonia dio la pista
que luego se convirtié en jEurekal. Un
tucan, el maximo pico amazénico, se
convirtié en el elemento grafico que per-
mitia la maxima versatilidad y calidez
que el personaje demandaba; ademas
de que Max Howard de la Disney atosi-
gaba a los miembros del equipo con lo
maximo en todo. Varios dias de trabajo
convirtieron a la hermosa y multicolor
ave amazénica en Maximo, el perscnaje
que se buscé incesantemente.

Los objetivos

Con la incorporacioén del dibujo ani-
mado y la creacién de personajes, UNI-
CEF se ha propuesto lograr los
siguientes objetivos:

- Difundir mensajes basicos de salud y
nutricién para mejorar las condicio-
nes de vida de los nifos.

- Realizar una campafia permanente
de educacién para la salud al mar-
gen de connotaciones politicas.

- Contribuir al bienestar y entreteni-
miento de 10s nifios.

- Iniciar un proceso de transferencia
tecnoldgica en dibujos animados.

En cuanto a este ultimo objetivo, el
proceso se inicié con la capacitacion del
equipo productor de Maximo y la super-
vision permanente de Disney en el traba-
jo de los primeros spots producidos.

Donald y Elpidio Valdez

Sin embargo, UNICEF tiene un crite-
rio plural sobre la transferencia tecnolé-
gica. Conjuntamente con CIESPAL, ha
continuado en este empefio abriéndose
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a otras expresiones de la técnica. Sin
duda alguna, una de las manifestaciones
mas destacadas de ella, en el 4mbito la-
tinoamericano, ha sido la cubana. Para
aprovechar esta experiencia y enrique-
cer el proceso se realizé un taller nacio-
nal de dibujos animados de 6 semanas
(octubre-diciembre), a cargo de Juan
Ruiz (miembro del equipo animador del
célebre Elpidio Valdez) y Maria Emilia
Sudrez, ambos del ICRT (Instituto Cuba-
no de Radio y Television).

Para el préximo afio se estan planifi-
cando otros talleres nacionales (incluso,
uno de ellos para nifios), 1 encuentro la-
tinoamericano de animadores (para
compartir y establecer lineas futuras de
trabajo en la subregién) y la produccién
de materiales educativos, ademas de lo
que se siga produciendo con Maximo.

La proyeccion de Maximo
El latino tucan fue presentado al
Ecuador en julio pasado cuando se inicié
la campana nacional contra el saram-
pién. Luego de pocas semanas, buena
parte de la poblacién ecuatoriana, sobre

Nifios lustrabotas, Asuncién - Paraguay

todo infantil, cantaba su cancion y repe-
tia sus “maximas”, y el 95% de los nifios
entre 9 meses y 15 afios habia sido va-
cunado.

Ahora nos esta hablando de la salu-
dable costumbre de alimentarse con sal
yodada. Luego nos hablara del uso co-
rrecto del agua, de la desnutricién , rehi-
dratacién oral, lactancia materna y de
todos aquelios conocimientos practicos
que sean necesarios para mejorar la vi-
da infantil.

Nacié en Ecuador pero ya esta pro-
yectandose a otros paises latinoamerica-
nos. Se ha iniciado la produccién para
los paises andinos sobre agua y ambien-
te. Ademas, Peru esta utilizando el spot
sobre sal yodada y ha manifestado su in-
terés por utilizar todo el material que se
produzca, al igual que Venezuela. En la
reunién de los ministros de salud de la
regién andina, realizada en Chile, en no-
viembre de este afio, se ha propuesto
que adopten a Maximo para sus campa-
fas. Tal vez el préximo afio sea un per-
sonaje muy familiar a los nifios de la

Oééar Bonilla, Uruguay

regiéon y, ¢quién sabe?, el logotipo no
oficial de UNICEF.

Estrategia combinada

Si bien la produccion de un spot (30")
basado en el dibujo animado cuesta
33% mas que el normal, la estrategia de
UNICEF estd pensada para autofinan-
ciar las producciones futuras y, si es po-
sible, generar réditos que permitan cubrir
una parte de las demandas materiales
que exige la lucha contra los males in-
fantiles.

En base a la donacién de organis-
mos y empresas, que ya se esta gestio-
nando, Maximo tendra una presencia
permanente en diversos soportes: cami-
setas, tazas, comics, adhesivos, juguete-
ria, juegos de mesa, llaveros; es decir,
en todo lo de consumo masivo que le
permita estar en los espacios y cbjetos
cotidianos. Al fin y al cabo, si Donald y
cia. tienen una presencia ubicua en Lati-
noamérica y el mundo; ;por qué no Ma-
ximo que, ademas de latino, es amigo y
maestro? @
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MARTHA RODRIGUEZ

DORTE WOLLRAD:

La sociedad civil tiene que tener participacion
en los procesos comunicativos

Doérte Wollrad, economista y politologa de la Universidad de Hamburgo. Master en
Estudios Latinoamericanos. Ha trabajado para la Fundacion Friedrich Ebert de
Alemania en proyectos socioeconomicos, politicos y educativos en Brasil, Colombia y
El Salvador. Desde agosto de 1994 coordina el proyecto de television de la FES, en
CIESPAL. En esta entrevista babla sobre las proyecciones de su trabajo.

¢ Cual ha sido el trabajo desa-
rrollado por el Proyecto TV - CIES-
PAL - FES? :

El proyecto de Televisiobn en
CIESPAL empez6 en 1991 con la
fundacién de un departamento espe-
cializado en la Institucién. La idea
inicial tuvo dos propésitos: el inter-
cambio latinoamericano de noticias y
la capacitacién de equipos de noti-
cieros en funcién de este objetivo.

El intercambio de noticias entre
los medios latinoamericanos es im-
portante para disminuir el dominio de
los grandes medios extranjeros e im-
pulsar la integracién en la regién.
Con este objetivo se realizaron dos
tipos de actividades: por un lado, se
invité a los directores de noticieros a
reuniones de planificacién, y para
tratar distintas tematicas, como la le-
gislacién, por ejemplo; por otro lado,
se capacitd en cursos préacticos a
equipos de reportero, camarégrafo y
editor, en la produccién de noticieros
y en temas importantes como el pe-
riodismo investigativo, las funciones
y responsabilidades del periodista,
etc.

¢ Cudles son las lineas y objeti-
vos actuales del proyecto?

En este momento estamos en la
fase de evaluar lo logrado hasta

MaRTHA RODRIGUEZ, ecuatoriana. Asistente Edicién
Revista Chasqui.
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ahora y planificar las lineas para el
futuro. Para eso, hemos realizado
varios talleres con los Departamen-
tos de Television y de Formacion
profesional de CIESPAL y con las
contrapartes en los canales. En las
reuniones se destacaron dos lineas
importantes que tenemos que con-
cretar en los préximos meses: seguir
con el proyecto de intercambio e in-
tensificar el de capacitaciéon. Las
evaluaciones demostraron la necesi-
dad de modificar los modelos de c6-
mo y qué intercambiar entre los

Dérte Wollrad

canales. El intercambio diario via sa-
télite ha sido mas complicado de ini-
ciar de lo que habiamos esperado,
sobre todo porque durante los Glti-
mos afios la oferta de material de
noticias temporales por parte de las
grandes agencias ha crecido, satu-
rando por completo el mercado lati-
noamericnao. En cambio, encontra-
mos una falta de cortos de segui-
miento a la noticia, reportajes que
ofrezcan un espacio mas adecuado
para la presentacién de una pers-
pectiva latinoamericana, un género

Eagar Naranjo,



que no esta incluido en la oferta de
las agencias. Vamos entonces a em-
pezar con un modelo muy sencillo y
econémico de intercambio atemporal
de notas de seguimiento en el Cono
Sur.

cPor qué se escogié el Cono
Sur para iniclar el intercambio?

Empezar el proyecto piloto en el
Cono Sur, con cinco canales, no ha
sido una decision nuestra sino mas
bien una iniciativa que se esta to-
mando en la regién, probablemente
porque la integracidn tanto econémi-
ca como cultural ha progresado bas-
tante. El proyecto esta dispuesto a
apoyar esa iniciativa a través de
asesoria y capacitacién. Esta dispo-
siciébn de apoyar a iniciativas de in-
tercambio se aplicaria, de igual
manera, a otras redes que se vayan
formando. Estamos abiertos a pro-
puestas de los canales en las dife-
rentes regiones.

{Como va a funcionar el Inter-
cambio?

E} objetivo del intercambio es el
de enriquecer la oferta y la calidad
de la informacion en la regién sobre
temas de interés coman y dar segui-
miento a eventos importantes. La
idea concreta es un intercambio se-
manal entre varios canales. Se
arranca con un taller con los respon-
sables de cada redaccién para dis-
cutir el género, posibles temas y el
estilo. En funcién de eso ofrecemos
también la capacitaciéon a los cana-
les participantes.

El plan concreto seria fijar un dia
en el que las redacciones se ponen
en contacto ofreciendo uno 0 mas
trabajos de 2 a 5 minutos no marca-
dos y con dos canales de sonido, in-
cluyendo una breve descripcién del
contenido y contexto; después man-
dan de regreso sus pedidos a los
demas canales. Una regla es que se
puede pedir apenas una nota de ca-
da canal contraparte para nivelar los
costos que realmente son muy ba-
jos, porque en vez de archivar ia
nota, el canal la ofrece a cambio de
cuatro nuevas. El cassete y el envio
lo paga el canal que envia. Existe
también la posibilidad de coordinar

temas para los reportajes en vez de
mandar a un corresponsal: a largo
plazo se podria ampliar el modelo y
producir una revista informativa en-
tre los canales.

¢Y qué ocurre con el proyecto
de capacitacion en TV?

La otra linea de trabajo dei pro-
yecto es la capacitacion que llegd a
un alto nivel de profesionalismo. En
la linea de capacitacion vemos la
posibilidad de insertar en los cursos
actuales conceptos y estrategias
comunicacionales hacia temas
sociales. Estamos planificando un
curso para equipos de noticieros so-
bre el tema de la salud publica. Ten-
dria los mismos médulos que antes,
pero bajo una perspectiva tematica
porque queremos hacer énfasis en
las posibilidades y responsabilida-
des del informativo televisivo en el
area educativa.

¢Cuadl ha sido el aporte funda-
mental de los cursos?

Creo que los 14 cursos que se
realizaron fueron una experiencia
profesional fundamental para los be-
carios. Eso también lo prueban las
evaluaciones y el contacto que los
becarios mantienen con CIESPAL.
E! esquema del curso de trabajar en
equipo, es una de las bases sélidas
de la capacitacién. La otra es el én-
fasis en la practica y su directa vin-
culacién con la teoria. La tercera es
el hecho de que los becarios traba-
jan durante un mes en un grupo mul-
tinacional en que se intercambian
tanto las experiencias profesionales
como aspectos de la ética periodisti-

- Cibn Radlofémca
ﬁ- Tres talleres de Producc16

uccion de Formatos Dramauzados
a el Desarrollo, -

ACTIVIDADES DE CIESPAL

NUEVAS
PUBLICACIONES
DE CIESPAL

* Estd en circulacién el resulta-
do resumido del simposio “Sindro-
me del edicio enfermo”, En este
libro constan disertaciones y crite-
rios de especialistas de América
Latina que analizaron en CIESPAL
la contaminacién, que no solo
afecta a los ambientes exteriores,
sino también al interior de edifi-
cios, talleres, oficinas, etc. La obra
puede ser obtenida escribiendo al
Dr. Jean Raad Anton, Jefe de Tera-
pia Intensiva del hospital “Carlos
Andrade Marin” del IESS, 18 de
Septiembre y Av. Universitaria.
Quito, Ecuador

* Historia de una Cultura... a
la que se quiere matar. Su autor,
Carlos Pascual Alvarado, quichua-
runa del alto Napo y residente en
Archidona, Ecuador, presenta una
recopilaciéon de leyendas y mitos
de la regién amazoénica. Este tra-
bajo tiene una especial importan-
cia dentro del 4dmbito de la
comunicacioén oral y escrita.

AL ha llevado adelante en 10
uientes cursos

Ia Television.

CHASQUI 49, octubre 1994 97



ActivipaDes DE CIESPAL

ca que se maneja en cada pais y ca-
nal. Es0 vemos como nuestra contri-
bucién mas concreta a la integracion
latinoamericana.

Una inquietud nuestra ha sido la
evaluacién del impacto de la capaci-
tacién. Queremos ampliar el efecto
multiplicador del esfuerzo a través
del material didactico para los de-
mas centros de capacitacion y las fa-
cultades de comunicacion.

Por otro lado, falta ampliar los cri-
terios con respecto a la seleccién del
grupo meta en la capacitaciéon. Una
posibilidad muy interesante en ese
sentido son los canales locales, re-
gionales e incluso la televisién co-
munitaria. Hay una tendencia en el
publico a enfocar su interés mas ha-

cia lo local que a lo nacional o inter-.

nacional.

La experiencia en el trabajo con
canales pequefos regionales ha
probado que existe disposicién y
muchas necesidades. Esto facilita la
implementacién de nuevos concep-
tos en el trabajo diario de estos
canales.

En general, ;como se inserta
el proyecto en las lineas de traba-
jo de la Fundacién Friedrich Ebert
en América Latina?

La Fundacién tiene oficinas en
toda América Latina donde ejecuta
proyectos en importantes areas co-
mo el desarrollo sustentable, la poli-
tica social, etc. Diferentes sectores
de ta sociedad civil estan involucra-
dos en ese trabajo que significa una
riqueza de experiencias y recursos
humanos que todavia no hemos vin-
culado a los objetivos del proyecto
de medios de comunicacién. Creo
que hoy en dia con los fondos cada
vez mas limitados ya no debemos
damos el lujo de trabajar cada uno
por su cuenta. Hay una fuerte dispo-
sicién de mis colegas en América
Latina de apoyar al proyecto, y un
consenso de que los medios de co-
municacién a todos los niveles jue-
gan un papel decisivo en los
procesos de democratizacion e inte-
tegracién y, que los sectores de ia
sociedad civil tienen que tener acce-
S0, voz y participacién en los proce-
so0s comunicativos. ©
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CHASQUI EN DISCO COMPACTO (CD-ROM)

El Centro de Documentacion de CIESPAL es miembro de la Red Mundial
de Centros de Documentacion en Comunicacién (COMNET).

En la altima reunion de la subred del COMNET para América Latina, se
decidi6 elaborar el segundo CD-ROM, con la colaboracion de la Universidad
de Colima, México y la Universidad de Sevilla, Espafia.

En este CD-ROM se incluirdn:

- Los textos completos de Chasqui, del No. 1 al 47.

- Actualizacion de las bases de datos del primer CD-ROM, existentes en
los centros participantes, y las bases de datos de los nuevos miembros
de la Subred, COMNET-AL.

- El texto completo de la legislacion y deontologia de la comunicacién en
América Latina,

- El estado de los mass-media en los paises del drea.

- Los requisitos y planes de estudio para cursos, licenciaturas, postgrados
y doctorados en comunicacion en América Latina.

El CD estard en circulacion en 1995 y serd distribuido por los centros
miembros de la red COMNET.
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TELEVISION Y

COMUNICACION

Un enfoque tedrico prictico
JORGE ENRIQUE GONZALEZ
TREVINO

Editorial Alhambra Mexicana
México D.F. México. 1994

El tema de la television nunca pierde
actualidad. Cada aporte te6rico
enriquece mis el conocimiento para
el mejor manejo de la camara, el
guion, el audio, la iluminacién; cuyas
técnicas varian constantemente,

El libro de Jorge Enrique Gonzalez
hace una adecuada y precisa
combinacién de la parte te6rica y
practica. Comienza con u1a revisiéon
histérica del nacimiento y desarrollo
de la televisién en el mundo y en
México para luego analizar la técnica,
la produccién y la programacion.,
Una parte fundamental de este
tratado es la organizacién de una
estacion de television, las funciones y
las interrelaciones entre la gerencia
de direccién, la produccién y los
programadores,

En la parte eminentemente técnica
aborda, de forma simplificada, todo
el sistema de engranaje ingenieril,
mecanico y electronico para la
produccién y transmisién de sefiales
de audio y video.

Ningtn punto de interés de quien se
dedica o piensa dedicarse a la
television queda de lado en este
estudio. El capitulo 4, por ejemplo,
enfoca lo relativo al guitn,

La camara, instrumento principal para
la comunicacién televisiva, es
estudiada a profundidad en el
capitulo 6.

La introduccién de nuevos
dispositivos electronicos en la
tecnologia, el video digital, los
nuevos formatos de videotape, su
calidad superior y el mejoramiento de
la imagen, asi como diversidad de
posibilidades de produccién aparecen
tratados con seriedad y
profesionalismo. Ademds, para quien
no es técnico, el lenguaje es
comprensible y ameno.

En este libro hay para todos los
gustos y las necesidades
profesionales. Quien necesite
organizar una estacion de televisién
encontrard, en el capitulo 3, un
ofganigrama administrativo y todas
sus dependencias, con la debida
justificacién técnica y explicacién de
cada uno de los departamentos y
personal que integra un canal de
television, @

Lucia LEMos

GLOBAL NETWORK
Computers in a sustanaible society
JoHnN E. YounG

Worldwatch paper 115, sept. 1993
Worldwatch Institute,
Washington, DC.

Desde su nacimiento, la computadora
ha contribuido al deterioro ambiental.
Naci6 para ayudar en el desarrollo de
la industria militar: con ella se disef6
la bomba de hidrégeno. En su
fabricacion se utilizan sustancias
quimicas toxicas. Su “produccién
limpia” es negada por la

contaminacién de las dreas donde se
asientan sus plantas, Silicon Valley,
v. gr., tiene la mis grande
concentracién de residuos peligrosos
en E.U. y agua subterrdnea
contaminada por tricloroetileno y
tricloroetano. Trabajadores de esta
industria han presentado afecciones
en su funcién reproductora por el
continuo contacto con solventes.
Agréguese la creciente demanda de
materias primas y residuos sélidos
generados por la “obsolescencia” de
los modelos que se renuevan
vertiginosamente. Esto, y mucho mis,
ha provocado preocupacion y
rechazo de los ambientalistas que la
han visto como una tecnologia
altamente contaminante,

Sin embargo, desde otro 4ngulo, es
una herramienta valiosisima para el
logro de una sociedad sostenible,
pues brinda un mayor control sobre
la informacién, a escala global. Las
redes electrénicas permiten el acceso
a multiples bases de datos, el
seguimiento constante de hechos en
cualquier parte, la comunicacién
interactiva, la participacion en
conferencias sobre temas ambientales
y olros, obtencién de informacién
directa, son una alternativa valiosa a
los medios de informacién
tradicionales. En suma, nos brinda la
oportunidad de democratizar la
informaci6n y la comunicacién. Todo
ello a un costo notablemente inferior
a otros medios y con una velocidad y
alcance impresionantes. Por esto,
grandes grupos econémicos estin
luchando por controlar este poder.
Pese al precio téxico del microchip,
contra el cual los ambientalistas
siguen luchando, John Young plantea
que esla “es la primera esperanza
real de acelerar inmensamente la
comunicacién mundial sobre temas
ambientales” y que “si los
ambientalistas y las organizaciones
civiles no se inmiscuyen desde ya en
este juego de poder arriesgan perder
un gran recurso”. Es un pequefo
libro, pero con un contenido
trascendental para la lucha ambiental
y con una valiosa referencia
bibliografica. @

FERNANDO CHECA MONTUFAR
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RESENAS

periodicos es el mawtino Pagina 12
de Argentina, que ha sacado a la luz
distintos hechos que, de no ser por
un excelente trabajo periodistico, no
se hubieran descubierto. Hernan
Lopez Echaglie es uno de esos
periodistas-investigadores de oficio
que le ha dado a Pagina 12 varios
reportajes de gran nivel. A través de
este libro nos hace caminar por los
terrenos insondables de las patotas
politicas, nos muestra los entretelones

o de la investigacion, que lo llev6 a
S del oficio descubrir c6mo es su

revelo | funcionamiento, nos presenta las

Heos. | dificultades y presiones que sufren
los periodistas-investigadores y nos
pone de manifiesto que a pesar de
las amenazas no se debe dejar de
denunciar.
A partir de una pista una tanto vaga
(un trozo de papel en el que alguien
habia escrito tres nombres y algunas
direcciones), se interna en un
submundo en el que se mezclan las
mafias politicas, el narcotrafico y el
accionar un tanto oscuro de la
policia.
El tratamiento del tema, la ironfa y la
pulida narrativa completan el
conjunto de una buena obra, casi
imprescindible para quienes quieran
ser verdaderos periodistas. @

Gaj

Entretelones
el accion

de la investigacion
ar de los patotas PO

GAJES DEL OFICIO

HERNAN LoPEZ ECHAGUE
Editorial Sudamericana
Buenos Aires, 1993

En los ltimos afios la practica del
periodismo de investigacion se
increment6 en toda América Latina.
Hay varios diarios del continente que
volcaron todo su esfuerzo a
profundizar en determinados temas
que muchas veces son ocultados por

las fuentes oficiales, uno de esos KINTTO LUCAS
-1-7-1.0. 1.

COMO ESCRIBIR

BIEN

HERNAN RODRIGUEZ CASTELO

Corporaciéon Editora Nacional
Quito, 1993

Hern4an Rodriguez Castelo, uno de los
m3s importantes escritores
ecuatorianos de hoy -ensayista,
critico literario y de arte, dramaturgo,
te6rico de la literatura, autor de
literatura infantil y juvenil y uno de
los mejores maestros de redaccion -
de lo que dan fe muchos alumnos
comunicadores sociales y
profesionales que han perfeccionado
su trabajo a través de sus cursos de
redacci6n y estilo-, entrega en este
libro todas las técnicas necesarias

para escribir correctamente. Una rica
experiencia de mds de 20 afios de
cursos de redaccién, se ven
resumidos en este libro, de modo
claro y ameno, pero muy riguroso. &
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INTRODUCCION A 1A
POLITICOLOGIA

NELSON CARVAJAL
Ediciones Culturales U.N.P.
1994, 177 pag.

Ediciones Culturales de la Union
Nacional de Periodistas del Ecuador,
puso en circulacion el libro titulado:
Introduccion a la Politicologia para
comunicadores sociales.

El trabajo consta de una introducciéon
y 35 capftulos, que a su vez se
dividen en tres partes: informacion
basica sobre el fenémeno politico,
aplicacién de los principales formatos
periodisticos a las campafas
electorales y un panorama sobre la
publicidad politica.

El estilo del trabajo se inscribe en el
ensayo y sus contenidos se
desarrollan en forma didActica,
porque presenta resimenes
secuenciales escritos con un lenguaje
claro y sencillo.

El autor globaliza la informacién
sobre el fenémeno politico y
contribuye a su difusién popular, para
que los lectores generen o actualicen
sus propios juicios, ideas y criticas
inherentes a la politica.

El autor, Nelson Carvajal, es un
periodista y maestro de nivel superior;
ha realizado estudios de
especializacién en Europa y ha sido.
distinguido con premios, como el
conferido en 1993 por el Colegio de
Periodistas de Pichincha al mejor
Trabajo sobre Comunicacion
Especializada, justamente por
"Introducci6n a la Politicologia". &
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