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EDIiTORIAL

Medios, corrupcion y reforma

| juicio politico al presidente de Brasil y su
separacidon del poder por via constitucional
es quizds el acontecimiento de mayor
importancia en la historia contemporinea de
América Latina. Los partidos politicos, el Congreso y
las Cortes, los medios de comunicacién, y la ciu-
dadania movilizada fueron los principales actores en
este proceso que por su magnitud y complejidad no
tiene precedentes en el pais y la region.

Collor de Mello lleg6 al poder con el apoyo deci-
sivo de la mayoria de los medios de comunicacion.
Durante su gobierno personificd simultineamente
la reforma liberal en lo econémico, el estilo deporti-
vo de gobierno, y la insaciable corrupcion en la pri-
vatizacién del poder en todos los niveles de la
sociedad. En este sentido Brasil y Mello son arqueti-
pos de América Latina donde la venalidad, el per-
sonalismo y la incompetencia son parte de la
mitologia cotidiana.

Los medios no derrocaron al presidente de Brasil
aunque si respondieron a la evolucion del proceso
politico, lo reflejaron y lo alimentaron profundizan-
do las investigaciones y amplificando la oposicién.
La desgastada credibilidad de los medios ante el
publico y la ciudadania se recuper6 selectivamente.
Los que se sumaron a la denuncia de la corrupcién
aumentaron su circulacién y mejoraron sus ratings.
La experiencia de los medios en Brasil no es nueva.
Desde México hasta Argentina los ciudadanos leen y
sintonizan a quienes se atreven a titular con el tema.

b

3
3

ero si la corrupcidn estd en todas partes ;por
qué son tan pocos los medios con la auda-
cia para asumirse protagonistas de su erradi-
cacién? ¢Se puede explicar el silencio senalando las
relaciones de complicidad, los condicionamientos
financieros, las amenazas de rutina? No parece sufi-
ciente. Hay algo mis.

En el tema de la corrupcién y la modernizaciéon
del Estado, la mayoria de los medios de la regién se
arrastra de mala gana detrds de la opinién pablica,
incluso detrds de importantes sectores del poder
politico y econ6émico. Los medios que dia a dia

ignoran y ocultan la corrupcién no tienen astucia
empresarial, ni olfato politico, ni imaginacién perio-
distica. Parecen existir en el vacio, ajenos a las
necesidades y oportunidades que reclaman su aten-
cidn. El observador quiere creer que esa esterilidad
estd en via de desaparicion, que la dinimica infor-
mativa que se did6 en Brasil es un indicio de los
cambios de actitud que se gestan en los medios
mis lacidos de América Latina.

| informe que nos envia el investigador
Luna Cortés desde Guadalajara ilustra los
cambios de actitud latentes en medios
nuevos y tradicionales. Las doce explosiones de
Guadalajara movilizaron a la poblacién y activaron
una conciencia de servicio entre los comunicadores
y sus empresarios. La poblacion premid con su
interés a los medios mis comprometidos.

La reforma de las comunicaciones es parte de la
agenda politica latinoamericana. Robert White de
la Universidad Gregoriana en Roma bosqueja una
estrategia pluralista y participativa. La evolucioén de
los medios es tan crucial para la sociedad que
ningdn sector afectado puede ser excluido de la
gestion de reforma.

En colaboracién con la Asociacién Iberoame-
ricana de Periodismo Cientifico dedicamos un
moédulo especial a la divulgacidon cientifica y tec-
nologica en América Latina y a la formaciéon de
periodistas especializados.

Los articulos de Joélle Hullebroeck y Eduardo
de la Vega Alfaro exploran algunos aspectos de la
contradictoria crisis que afecta al cine latinoameri-
cano. La entrevista de Adriana Schettini al cineasta
Eliseo Subiela muestra la perspectiva del direc-
tor/creador ante los multiples obsticulos a la pro-
duccién y la exhibicion. ‘

Chasqui 43 contimiia explorando nuevos temas
y nuevas perspectivas sobre los medios en América
Latina. Los criticos visitantes Alexis Naranjo de
Ecuador y Allan Castelnuovo de Argentina se encar-
gan de senalar -en defensa de los lectores- los
desvios, errores, y omisiones que cometimos en
esta edicion.
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El cine

yel

Estado
mexicano

EbuARDO DE LA VEGA ALFARO

El pelado y su changuita: "Ahf estd el detalle” de Juan Bustillo Oro

El cine mexicano ba sido uno de los mds fuertes y difundidos del continente.
Su desarrollo dependio siempre, en mayor o menor grado, del apoyo del
Estado. Hoy éste se repliega de su papel tradicional y la industria busca

nuevas formulas de produccion y distribucion.

a industria cinematografica
mexicana alcanzé su apo-
geo en el periodo 1941-
1945, Como México fue un
pais aliado de Estados
Unidos su industria del cine
recibi6 un apoyo importante de
Hollywood. Sus peliculas mejoraron la
calidad, diversificaron temas, y pene-
traron con fuerza en los mercados de
habla hispana. En los festivales euro-
peos el cine mexicano logré ocupar un
espacio.

Como la industria captaba divisas,
répidamente se transformé en una de
las cinco mas importantes del pais. Esa
época de oro del cine mexicano resultd
en la consolidacién de una burguesia

Epuarpo DE LA VEGA ALFARO, mexicano. Es
profesor del Centro de Investigacion y
Ensefianza Cinematogrifica de la Univer-
sidad de Guadalajara.
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cinematogréfica en torno a la cual surgi6
el Banco Cinematografico y otros orga-
nismos que canalizaron el apoyo estatal.

Crisis del cine e intervencion

del Estado

Después de la guerra la bonanza
comenzé a disiparse para dar paso a un
periodo de crisis que dura hasta el pre-
sente. Dos fueron sus causas princi-
pales: la nueva expansion del cine
norteamericano y la incapacidad de la
burguesia cinematogréfica para desarro-
llar estrategias innovadoras.

Ante esta situacion, el estado intervi-
no. En 1947 el Banco Cinematografico
se transformé en Banco Nacional
Cinematografico y se fundd la empresa
distribuidora Pelicutas Nacionales S.A.
En 1949 se decretd la Ley de la Industria
Cinematografica, tendiente a regular las
actividades del sector.

Durante los cincuenta y sesenta se
acentud el deterioro. Los factores que
incidieron fueron:

- la monopolizacién de la produccion y
de la exhibicion;

- la competencia de la television y el
proceso de inflacién;

- la politica de “puertas cerradas” en el
sindicato de directores;

- la pérdida de los mercados naturales
en América Latina, el Caribe y el sur
de los Estados Unidos.

Sectores de la industria exigieron
que el Estado arregle la situacion e inter-
venga. En 1953 se elabora el “Plan
Gardufo” que fortalece la unién de pro-
ductores y distribuidores contrarrestando
maniobras del monopolio de la exhibi-
cién. En 1954 se funda la Cinema-

tografica Mexicana Exportadora S.A de-

capital mixto, cuyo obijetivo es recuperar
mercados y extenderse a Europa y Asia.

{rovas Vro nims, iyau



En 1955 Peliculas Mexicanas S.A,
asume la distribucién en los paises de
habla hispana. En 1960 el Estado
adquiere las dos cadenas que monopo-
lizaban la exhibicibn y funda Ia
Compafiia Operadora de Teatros. En
1965 se celebra el Primer Concurso de
Cine Experimental, para dar oportunidad
a cineastas jovenes.

Reconstruir la credibilidad
del sistema

El sexenio del presidente Luis
Echeverria Alvarez (1970-1976) se ca-
racterizd por una estrategia politica ten-
diente a recuperar la credibilidad perdida
durante la brutal reprensién al movimien-
to estudiantil-popular de 1968. El Estado
interviene en el sector productivo e
impulsa una reorganizacién que culmi-
nara, hacia 1976 en la virtual estati-
zacion de 1a industria filmica. EI hermano
del presidente, Rodolfo Echeverria
Alvarez, es nombrado director del Banco
Nacional Cinematogréafico y convoca a
viejos productores para que patrocinen
un “nuevo cine mexicano” que refleje la
problematica nacional y coadyude a la
apertura democratica propuesta por el
jefe de gobierno. Los integrantes de la
burguesia cinematografica no respon-

den. En consecuencia en 1971 el
Estado, a través del BNC adquiere los
famosos Estudios Churubusco y funda el
Centro de Produccién de Cortometrajes,
con el objetivo de realizar documentales
que apoyen las necesidades del gobier-
no. En los dos afnos siguientes los
Estudios Churubusco, transformados
también en productores, patrocinan 39
targometrajes, la mayoria filmados por
cineastas formados en escuelas de cine
0 en el cine independiente experimental.
En un primer momento esta nueva inter-
vencion estatal en la produccién comple-
menta la cada vez mas escasa
participacién de la burguesia cine-
matogréfica. El relativo éxito taquillero de
algunas de las cintas patrocinadas y la
incapacidad de renovacién de los pro-
ductores tradicionales obligan al estado
a fundar sus propias empresas de pro-
duccion filmica: CONACINE (1974),
CONACITE |y CONACITE 1l (1975).
Gracias a esta politica y al retiro casi
definitivo de los productores privados, en
1976 el cine estatal tiende a desplazar al
cine patrocinado por la iniciativa privada.

Reprivatizacion de la industria

Sin embargo, a fines de 1978 la
situacién de la industria se habia modifi-

Willy y Mario Garcia "Harapos" en "Calzonzin inspector” de Alfonso Arau
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"Nosotros los pobres”,
Ismael Rodriguez, 1947

cado ostensiblemente. El cine de iniciati-
va privada creci6 en relacién al produci-
do por el Estado. Fue el comienzo de un
claro proceso de reprivatizacién que sin
embargo no significd la superacién de la
crisis artistica y econémica. A partir de
ese afo la produccién filmica estatal iria
disminuyendo hasta desaparecer.
Primero fue la liquidacion del BNC y de
CONACITE |. Entre 1978 y 1982, el esta-
do justifica 1a baja de la produccién y la
reprivatizacién con la necesidad de
desarrollar una “economia mixta". Las
causas reales eran diversas: 1) desde la
l6gica del poder, el cine ya no resultaba
Util para apoyar Ios proyectos ideoldgi-
cos; 2) la reprivatizacién coincidia con el
inicio de la aplicacién de las politicas
neoliberales promovidas por el Fondo
Monetario Internacional.

Durante el gobierno de Miguel de la
Madrid Hurtado (1982-1988), periodo de
mayor crisis econémica, el cine produci-
do por el Estado disminuye en cantidad y

; calidad a pesar de la creacion del

Instituto Mexicano de Cinematografia

- (IMCINE), nuevo organismo estatal

supuestamente fundado para la reorgani-
zacion integral del cine. E! IMCINE inicia
con muchos proyectos positivos pero ter-
mina patrocinando un cine mediocre y
sin sustancia. Sin embargo cabe men-
cionar que por iniciativa de Alberto Isaac,
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o

uno de los triunfadores del Festival de
Cine Experimental celebrado en 1965, el
IMCINE convocd en 1984 a una nueva
edicidn del mencionado concurso o que
permiti6 el debut formal de varios
jovenes cineastas (Alberto Cortés y
Diego Lépez) egresados del Centro
Universitario de Estudios Cinematogra-
ficos (CUEC).

La aplicacién de las politicas neoli-
berales implicé la venta o liquidacion de
empresas estatales a ritmos mas inten-
s0s. Durante el periodo de 1982-1988, el
Estado mexicano vendié a la iniciativa
privada 153 empresas y en el lapso
1989-1991 los volumenes ascendieron a
156 empresas mas 9 Bancos que habian
sido nacionalizados por el gobierno de
Lopez Portillo. Este proceso ha continua-
do hasta “adelgazar” el estado a niveles
que hace algunos afios hubiera resulta-
do inconcebible.

En 1989, primer afio del régimen
actual de Salinas de Gortari, desapare-
cen las empresas CONACINE vy
CONACITE I, integradas al IMCINE.
Gracias a las presiones de intelectuales
y gente del medio cinematografico, se
logra que IMCINE pase a formar parte
del Consejo Nacional para {a Cultura y
las Artes y deja de depender de la
Secretaria de Gobernacién (organismo
facultado para ejercer la censura). Bajo
la direccion de Ignacio Duran Loera,
cineasta y ex director de produccién de
TV Cultural, el IMCINE inicia a partir de
1990 una politica volcada a financiar par-
cialmente la produccién de directores
egresados de las escuelas de cine. Ante

6 CHASQUI 43, octubre 1992

Emilio Fernandez: El cine roméntico de México

a industria busca
alternativas en las
que el Estado pueda
asumir con un nuevo
sentido su necesario papel
de promotor de la cultura
cinematografica.

Cineteca Nacionaly, México, 1975

los buenos logros de varias de las
peliculas producidas bajo el esquema de
coproduccion entre IMCINE vy los
cineastas, un sector de la critica comen-
z6 a hablar de un “nuevo-nuevo cine
mexicano”. El resultado ha sido disimil:
desde peliculas extraordinarias (Goitia
un Dios para si mismo, Retorno a Azildn,
Cabeza de Vaca, Ciudad de ciegos, La
mujer de Benjamin, Angel de fuego),
hasta cintas fallidas, la mayoria rea-
lizadas por cineastas debutantes en los
60 (Esperanza, Maten a Chinto,
Cémodas  mensualidades, Modelo
antiguo, Como agua para chocolate,
Playa azul, Los afios de Greta). Algunas
obras anuncian un posible nuevo cine
mexicano, siempre y cuando sus rea-
lizadores logren desarroliar propuestas
tematicas y visuales a niveles mas rele-
vantes: La leyenda de una mdscara,
Pueblo de madera, Lola, Danzén bandi-
do, Mi querido Tom Mix, Solo con tu
pareja, Gertrudis Bocanegra, Serpientes
y escaleras, son algunas de esas realiza-
ciones.

Nuevo papel del Estado y nuevas
formulas de produccion

La liquidacion de las empresas
estatales de produccién filmica surgidas
durante el régimen de Echeverria y la
reciente puesta a la venta de la
Compania Operadora de Teatros, hecho
que implica una reprivatizacion en el sec-
tor de la exhibicién, se consideraron sig-
nos desalentadores de Ja politica
neoliberal del presidente Salinas de
Gortari. A pesar de eso la férmula pro-
puesta por IMCINE resulta una alternati-
va que permite al cineasta una mayor
capacidad de negociacion. Lamenta-
blemente quedaron sin apoyo varios
realizadores de probado talento y capaci-
dad a quienes habria que dar oportu-
nidad, para lograr un mayor desarrollo
estético del cine mexicano.

En los Ultimos dos afos la industria
filmica (ahora regentada por los hijos y
nietos de los integrantes de la burguesia
cinematografica surgida en los treinta) ha
sentido nuevo efectos de la crisis, pro-
ducto de ta competencia del video y el
constante cierre de salas. Sin embargo,
se siguen buscando alternativas en las
que el Estado tenga posibilidades de
participacién asumiendo con un nuevo
sentido, su necesario papel de promotor
de la cultura cinematografica. ]



JOELLE HULLEBROECK

La escurridiza
integracion del
Ci1lic
latinoamericano

. AMORES DIFICILES ,

| cine en América Latina,
como en el resto del mun-
do, esta en crisis. En los
altimos diez anos disminu-
y6 la produccién de pelicu-
las, se redujeron los estre-
nos, las salas y los espectadores. A la
crisis estructural del cine y la competen-
cia de las nuevas formas de consumo de
imagen como television y video se agre-
ga la dominacién del mercado por parte
de las grandes empresas norteameri-

JOELLE HULLEBROECK, belga, es representante
en Perti de la Unibn Latina, y Directora de su
Programa de Comunicacién. Desde 1987
dirige CortoCircuito, revista especializada en
audiovisuales.

Afiche, Mostré Pisa 89

canas y la ausencia (o debilidad) de
politicas culturales en los Estados que ya
no dedican recursos para la cultura en
general, y el cine en particular. Esta
situacién, sumada a las politicas neoli-
berales aplicadas en gran parte del conti-
nente, dificulta el proceso de integracién
regional.

El cine expresa las culturas y preocu-
paciones de los pueblos que ven refleja-
do en él sus realidades, deseos y
temores. Si bien no podemos desarrollar
todas las implicancias politicas y cultu-
rales de la colonizacion de las pantallas
del mundo por el imaginario y la industria
de la imagen norteamericana, es nece-
sario dejar claro que la necesidad de la

La busqueda de una integracion
del cine latinoamericano tiene
mds de tres décadas. Sin embargo
nunca se logré bacerla efectiva.
Joélle Hullebroeck reconstruye su
trayectoria y sefiala el camino
que queda por recorrer en el
contexto de la apertura comercial
que se gesta en el continente.

integracion se debe tanto a motivos
econémicos como culturales y politicos.

Hasta los afios sesenta las dos ma-
yores industrias de cine en América
Latina, la mexicana y la brasilefa, man-
tuvieron una importante produccién
garantizandose mercados.

La primera lo logr6 gracias a una efi-
ciente red de distribucién en el conti-
nente, la segunda gracias a su mercado
interno. Desde los afios sesenta, 1a pro-
duccién norteamericana, apoyada en sus
recursos de produccién y en el manejo
casi monopdlico de la distribucién en el
continente, empieza a quitar espacios
econémicos y culturales al cine lati-
noamericano.
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Los agentes de Jack Valenti

Era la época de los primeros afios de
la revolucién cubana, del antimperialis-
mo, las luchas de liberacién nacional
anticolonialista y las propuestas estéticas
y politicas del Cinema Novo. Se debatia
intensamente el contenido cultural y
estético, con planteamientos compro-
metidos con la realidad socio-politica del
continente. Las reuniones de Vinha del
Mar, Mérida y Valparaiso en 1968 vy
1969, fuertemente marcadas ideoldgica-
mente, expresaron una preocupacion por
la proteccién y fomento de la produccién
nacional. En la regi6n se desarrollaban
los cineclubes, las cinematecas y los
cines universitarios. Se elaboraban
leyes, decretos, normas de proteccion al
cine nacional y a sus trabajadores, como
la ley 19.372 de Per( (aprobada por la

o ERA
: 1M DE SERGIO CABR

_lo, junto con la cancilleria de su pais,

dictadura nacionalista y progresista del
General Velasco Alvarado) que
establecia exhibicién obligatoria de las
peliculas nacionales e incentivos indirec-
tos a la produccion de cortometrajes.

En 1974 se cred el Comité de
Cineastas de América Latina, foro de
debate de los cineastas del continente,
que ided el Festival Internacional del
Nuevo Cine Latinoamericano, cuya
primera edici6n tuvo lugar en La Habana
en 1979. En 1977, Roberto Farias,
cineasta brasilefio director de la
Empresa  Brasilena de  Filmes
(EMBRAFILME), convoc6 en Brasilia al
Primer Encuentro sobre Comercia-
lizacién de las Peliculas de habla his-
pana y portuguesa. Por primera vez, se
propuso desde una perspectiva econémi-
ca, la creacién de un mercado comun
para la distribucion y exhibicién de fimes
con el fin de garantizar un mercado sufi-
ciente para recuperar las inversiones.
Participaron paises de Ameérica Latina,
Africa, Espana y Portugal.

Se pensod que el fracaso del intento
se debia a la burocracia imperante en
toda parte. Afios después se sabria que
varios paises habian sido afectados por
manipulaciones del presidente de la
Motion Pictures Association, Jack
Valenti, a quien no servia la integracién
porque arriesgaba un mercado firme
para la produccién estadounidense.
Segun Edmundo Aray “Los agentes de
Valenti se movieron con prontitud y rece-

Cine cubano: "Los péjaros tirdndole a la escopeta” de Rolando Diaz
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para abortar, las pretensiones de los fun-
cionarios de las cinematografias na-
cionales de América Latina, y la politicas
de fomento a las industrias respectivas.
Destitucidn de funcionarios, cierre de
organismos, desconocimiento de legisla-
ciones y obstaculizacién a la actividad
productiva hicieron acto de presencia en
el ambito de la cinematografia del conti-
nente™!

Buscando un foro
ligado al poder
En 1985 el Comité de Cineastas de
América Latina creé la Escuela
Internacional de Cine, Televisién y Video

LEYES DE CINE EN LOS
PAISES LATINOS

n los paises latinos de América

Ey Europa, las primeras leyes

sobre la actividad cinematogri-
fica surgen cuando los gobiernos
asumen la importancia del cine como
medio de difusién. Asi, aparecen nor-
mas de censura sobre las exhibiciones
filmicas. Luego, la presién de ciertos
grupos extiende las normas a otros
aspectos de la industria como la dis-
tribucién, a través de la implantacién de
tasas aduaneras e impuestos de
importaciébn. Mas tarde, cuando los
estados logran establecer una politica
orginica global, crean instituciones
directrices de la actividad cinematogrifi-
ca que se encargan de reglamentar
todos sus componentes. En las etapas
mias avanzadas surgen regulaciones de
apoyo a la produccion, distribucion y
exhibicién del cine. En la actualidad, la
normatividad legal en los paises subde-
sarrollados tiende, cada vez mis, a
estrechar las relaciones entre el cine y
la television.

Bajo la direccion de Joélle
Hullebroeck y la coordinacion de César
Mendoza Gutarra, la Unién Latina en
Lima editd un Estudio Comparativo
sobre Legislaciones de Cine en los
Paises Latinos. La investigacién analiza
las Leyes de Fomento a la Industria ci-
nematogrifica de 18 paises.

Con esta publicacidén, la Unidn
Latina busca promover el desarrollo de
un marco legal para la industria filmica
y dar impulso a la integraciébn cine-
matografica.

Este libro se puede obtener escri-
biendo a:

Joélle Hullebroeck

Apartado Postal 18-1494

Lima 18, Pert

FAX 6 Tel. (5114) 411 520.




de San Antonio de los Bafios en Cuba,
con el apoyo de Fidel Castro y Gabriel
Garcia Marquez, quien la preside y
apoya financieramente. El mismo afio
comenzb a publicarse la revista Nuevo
Cine Latinoamericano.

En 1989, en Venezuela, algunas
instituciones? y el gremio cinematogréfi-
co encabezados por Julio Sosa-Pietri y
apoyados por Carlos Andrés Pérez y
Gabriel Garcia Marquez organizaron el
Foro de Integracidn Cinematogréfica
Iberoamericana. Delegaciones de paises
latinoamericanos méas Espana y Portugal
firmaron el Convenio de Integracion
Cinematogréfica Iberoamericana. Los
latinoamericanos, por su parte, también
firmaron dos acuerdos complementarios:
uno destinado al fomento de la copro-
duccidén (Acuerdo Latinoamericano de
Coproduccion Cinematografica), y otro
para fomentar un Mercado Comdn
Cinematogréfico Latinoamericano. Ade-
mas se cred la Conferencia de Auto-
ridades Cinematograficas de Ibe-
roamérica (CACI) con un drgano ejecuti-
vo con sede en Caracas.

Fue fundamental, que estuvieran en
la direccion de los organismos de cine de
los distintos paises3 cineastas compro-
metidos con la integracién. Lograron asi,
convertir el foro en una reunién de esta-
dos, con poder para suscribir convenios
que luego pasarian a ser ley.

Cuatro paises convirtieron en ley el
convenio de integracién cinematografica

"Frida", Paul Leduc, México, 1984

s

y los dos acuerdos: Pert, México, Cuba
y Venezuela. Espafa ratifico el convenio
y ratificard el acuerdo de coproduccién.
Colombia ratificarfa ios tres textos y se
hacen gestiones para que tanto
Argentina como Brasil también io hagan.

Julio Sosa-Pietri, actual Secretario
Ejecutivo de ta Conferencia de
Autoridades Cinematograficas Iheroame-
ricanas sefialé recientemente que estos
acuerdos eran una piedra fundamental,
que costara remover. Y aunque -l0s tex-
tos por si solos no van a conseguir la
integracién, duda que .a pesar de las
tendencias neoliberales, algun pais que
haya suscrito los acuerdos se niegue a
ratificarlos.4

Relacion del cine con
elvideoylaTV

En el Convenio de Integracions los
firmantes se comprometen a actuar en
conjunto en favor de sus respectivos
cines, en materia de desarrolio cultural,
armonizacién juridica, resolucién de
problemas diversos de la cinematografia,
promocidn de productos, establecimiento
de mecanismos de financiamiento y
creacién de cinematecas. Considera por
obra cinematogréfica “aquella de carac-
ter audiovisual registrada, producida y
difundida por cualquier sistema, proceso

CINE, VIDEO Y FOTOGRAFIA

Mostra, Pisa 89

‘ﬁfg‘

i § = V. 3
"Lo que vendra", Gustavo Mosquera, Argentina, 1988

o tecnologia™. El texto parece consagrar
el fin de la guerra contra el cable, la tele-
visién y el video, y de las peleas entre
productores y realizadores con dis-
tribuidores y exhibidores.

El Acuerdo de Coproduccién implica
coparticipacion en |a totalidad del proce-
so de creacion y produccion. E! gran
aporte es considerar a las coproduc-
ciones como nacionales en cada pais
participante, de tal manera que los pro-
ductos pueden acogerse a los beneficios
y ventajas previstas para el cine
nacional. Es un paso enorme y realista
hacia la integracién.

El Acuerdo para la Creacion de un
Mercado Comin propone que cuatro
peliculas de cada pais sean conside-
radas en los demas paises firmantes
como nacionales para fines de cuota de
pantalla, exhibicién y distribucién. Es el
mas débil de los acuerdos, ya que sblo
podria ser efectivo en los paises donde
se cumplen legistaciones de proteccién y
promocion del cine nacional en materia
de exhibicién.

La CACI se ha reunido cinco veces’.
De sus conclusiones® resaltamos: la
necesidad de buscar en el video y la
televisién nuevas fuentes de ingresos
para €l cine; la preocupacién por apoyar
mecanismos de distribucién internacional

CHASQUI 43, octubre 1992 9
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para peliculas latinas, en particular el
MECLA, una distribuidora de cine y
audiovisual, impulsada por el ICAIC de
Cuba.

Cada instituto una sala

A la Oitima reunién de la CACI®
desarrollada en marzo de este afo,
durante el XXXIlI festival de cine de
Cartagena asistieron delegados de
Argentina, Brasil, Colombia, Cuba,
Espafia, México, Nicaragua, Venezuelay
observadores de Canad4, Costa Rica,
Chile, la Fundacion del Nuevo Cine
Latinoamericano, el Festival Imagenes
Caribes de Martinica y ia Unién Latina.
Se destacd la voluntad de organizar
reuniones de productores y coproduc-
tores con finalidad practica mas que
académica. Se recomend6é que cada
instituto cinematografico abra una sala
dedicada exclusivamente a la exhibicién
de cine latinoamericano. Se afirmé la vo-
luntad de acercar a los diversos sectores
de la actividad cinematogréfica regional,
para superar los conflictos entre produc-
tores y distribuidores o exhibidores. Se
acordé que la Union Latina y la SECI
monten un banco de datos sobre legisla-
ciones de cine; impulsen proyectos de
difusién (catalogos de peliculas, calen-
dario de festivales) y mecanismos de
apoyo a los guionistas y a los estu-
diantes de la Escuela de San Antonio de
los Bafios.

Los mercados nacionales son
demasiado pequefios para amortizar
cualquier produccién cinematografica.
La solucién econémica pasa por la con-
formacién de un mercado comin mas
grande, que se apoye en legislaciones
nacionales y acuerdos internacionales
que protejan y promuevan la produccién
nacional y regional, abriéndose incluso a
las cinematografias de calidad de otras
partes del mundo.

Actualmente todas las ramas profe-
sionales del cine estan en crisis y la
época de las vacas gordas de los dis-
tribuidores y exhibidores parece haberse
terminado. Ellos también perciben ahora
fa necesidad de legislaciones que los
protejan de la competencia desleal, 0 en
todo caso les permitan el acceso a
nuevos mercados como el de la tele-
vision y el video, y les den margen de
negociacién con las distribuidoras
monopdlicas. Esto propicia la realizacién
de encuentros y dialogos interprofesio-
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nales que deberian impulsar mucho mas
los procesos de integracién.

Como dijo César Vallejo “Hay, her-
mano, muchisimo que hacer”.
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CINE, VIDEO

¢Qué cine esta en crisis?

a industria internacional del cine no estd en crisis. Lo

que estd en proceso de desaparicién es una forma de

hacer y mostrar cine que fue viable y rentable hasta

hace un par de décadas. Ya en 1970, en Estados
Unidos, comenzaba el reemplazo de las grandes salas por los
complejos multisalas. En esa década ya se pronosticaba la
sustitucion de las salas por la television, el videocasette y el
video cable como principales fuentes de recuperacién de la
inversion cinematografica.

El cine latinoamericano nunca logré adaptarse a los cambios
radicales que se gestaron durante los dltimos veinte afios en el
mercado regional y mundial del audiovisual. Hoy afin es
imposible encontrar en la inmensa red de videoclubes del
continente los titulos esenciales del cine latinoamericano tanto
contempordneo como histérico. No se consiguen paquetes de
cine latinoamericano para la programacion en telemisoras,
sistemas de cable, y television por abono. En el importante y
creciente mercado de video casettes para el publico élite y
medio no se encuentran los titulos que nos conciernen,

En todos estos nuevos mercados de recuperacion las barreras
legales e impositivas nunca fueron importantes y lo son cada vez
menos, La distribucién pirata lo confirma. Los Estados y
gobiernos, especialmente en América Latina, tienen cada vez
menos influencia sobre lo que se muestra y no se muestra, sobre
lo que circula o no en estos circuitos de alquiler y venta. El
repliegue v la impotencia del Estado se manifiesta en la
proliferacion de emisoras de radio y TV que operan sin licencia
en todo el continente.

Muchas de las propuestas analizadas por Joélle Hullebroeck
(cuotas de exhibicion, nacionalizacion del audiovisual, acuerdos
oficiales para la coproduccién) hoy nos parecen anacronismos
lg.gales y econémicos de cuestionable viabilidad politica. Parece

ﬁ?ﬁproductivo insistir en una estrategia dirigida a lograr
mecanismos de proteccion estatal, o legislar acuerdos
intergubernamentales en favor de la integracién audiovisual, Lo
que se desea poner en marcha esti ocurriendo al margen de las
disposiciones legales y los acuerdos internacionales.

¢Pero por qué no surgieron las empresas de distribucion y
ventas que podrian haber organizado la demanda del mercado
regional y mundial en favor del cine latinoamericano? sSerd que
nuestro cine no responde a los gustos del mercado? ;Serd cierto
lo de la conspiracién inspirada por los monopolios
norteamericanos?

Nuestro cine es bueno. Tenemos directores, actores y
técnicos de gran creatividad y con experiencia demostrada. Los
costos de produccion en la region siguen siendo una gran
ventaja comparativa. La industria tiene un mercado potencial
importante y en gran medida inexplotado.

No creemos en la conspiraciéon monopoélica. Hollywood
montd y mantuvo un sistema de distribucion y ventas
excepcionalmente eficaz que desplaz6 del mercado al producto

-BOSA LUXEMBURG™ is one of the most fascinating
Tigures b modern Eurepran:palitical bistry.. A fine
sobarly inteliigedt perforaiance by Barbara Sukewa

= Vincent Lashy, ¥V HVIES

“Margareths van Tritta is arguably
the best fifmaker naw 8¢ work...”
= Stanley KauHemann, THE NEW REPUSLIC

BARBARA SUKOWA - WINNER BEST ACTRESS
CANNES FILM FESTIVAL 1086

Cineaste, 1988

New York, N.Y, 10025 (212) 287

Distribucién en el mercado USA

nacional o regional. Su eficacia confirma que los obsticulos
burocrdticos y administrativos no fueron ni son insuperables.

La respuesta es mas simple. Las industrias nacionales,
estatales o privadas, controladas por las burocracias o las
burguesias cinematogrificas, no arriesgaron y no invirtieron en el
mercadeo de sus productos, ya sea por falta de vision, iniciativa
o capacidad empresarial. Esta ceguera colectiva cavo la tumba de|
incontables proyectos artisticamente valiosos y comercialmente
viables. El cine latinoamericano, particularmente el que se llamé
nuevo, de autor, alternativo, o popular, siempre subestimoé la
importancia del manejo comercial y financiero. De ahi la
ausencia de un sistema eficaz de distribucién cuando ya se acaba
el siglo.

Actualmente todo el continente redefine el ordenamiento del
comercio cultural. La apertura de los mercados puede tener
efectos nocivos para muchas actividades y sectores nacionales,
pero es evidente que puede ser un incentivo para el surgimiento
de un mercado integrado para la cinematografia iberoamericana.
Si la industria aprovecha o no esta oportunidad dependerd de su
capacidad y creatividad empresarial. Las condiciones emergentes
son quizi las mas favorables desde €l inicio de la produccién de
cine en América Latina.

GINO LOFREDO
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PauLo pE TARSO RICCORDI

VIDEO POPULAR
Y DEMOCRATIZACION DEL DISCURSO

SveJaElulo

Después de 25 atios de
evolucion, el video popular o
alternativo sale de su
marginacion, se
profesionaliza, impacta sobre
la politica y cambia la forma
de hacer y ver television en
Brasil. Tarso Riccordi

AGOSTO 1992

+Q
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n Brasil ocurre una nueva re-
volucion en el modo de hacer
television. La introduccion del
sistema doméstico de video
(Betamax, 1975, y VHS, 1977) puso en
marcha la democratizacién del proceso.
Por primera vez se pudo romper el
monopolio de las emisoras sobre la
video comunicacion.

Este desarrollo originalmente tec-
nologico tuvo consecuencias formidables
en paises de alta marginacién vy
exclusién social.

La apertura del nuevo espacio cre6
condiciones objetivas para suplantar la
recepcion pasiva de la television. Ya no
se la puede caracterizar como medio
frio. Cuando los sectores populares
acceden al poder de hacer television
modifican los temas, el lenguaje y alteran
el uso mismo del medio.

PauLo DE TARsO RICCORDI, brasiledo. Es
periodista y profesor de la Universidad del
Valle del Rio de los Sinos.
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El video popular (comunitario, alter-
nativo, contra-hegeménico), al revés de
la TV institucional, busca reflejar la reali-
dad desde el punto de vista de! pueblo.
Rompe con el discurso vertical y autori-
tario que busca impartir una determinada
visién del mundo.

El video popular problematiza, provo-
ca reflexion, desafia al participante a
superarse y combate la dominacién del
discurso institucional que es esencial-
mente conservador. Un discurso es
superador y esclarecedor, el otro es miti-
¢o, esconde la realidad, oculta las raices
de la exclusién social.

Desde hace mas de cinco anos en
todo el Brasil, sindicatos, asociaciones y
entidades del movimiento popular, igle-
sias, partidos politicos (ademas de mi-
llares de pequefios productores
comprometidos con el establishment)
conforman centros de produccién de
video, normalmente con equipo VHS,
adquieren equipos de edicién, contratan
profesionales permanentes. E! video

analiza y Regina Festa nos
cuenta sobre la TV de los

Trabajadores.

popular se aleja del trabajo artesanal y
se profesionaliza.

En muchos puntos del pais hay cir-
cuitos permanentes de exhibicion de
video popular y/o sindical. Las produc-
ciones registran la realidad sin los filtros
ideoldgicos que imponen los grandes
medios de la industria cultural. Todos
siguen el camino abierto en la década
pasada por la TV Viva de Recife en el
Estado de Pernambuco, en el nordeste
brasilefio, y de la TV de los Trabaja-
dores del Sindicato de los Metalirgicos
de Sao Bernardo do Campo, en el
Estado de S&o Paulo en el corazén
industrial del pais. A fines de los afics 70
ese sindicato liderd el resurgimiento del
movimiento sindical y cumplié un papel
clave en la oposicién a la dictadura mili-
tar. Alli nacid6 el Partido de los
Trabajadores, la organizacién politica
que mas intensamente usa el video
como instrumento de educacién y forma-
¢ién en la disputa por la hegemonia cul-
tural e ideolégica. o



Regina Festa
v 1aTV de
los trabajadores

KinTTO Lucas

omo se inicia el proyec-
todela TVT?

Regina Festa: En una
época de grandes movi-
lizac\hes contra la dictadura, Lula
recibié de regalo una filmadora. Por esos
dias se generd en el cinturén industrial
de S&o Paulo, un movimiento que
comenzd en los sindicatos y se extendié
a toda la sociedad. Se involucré lo politi-
co con lo cultural, se conformaron grupos
de teatro y una nueva forma de vivir la
comunicacion. Se pensd en una tele-
visibn que pudiera dar respaldo a eso y
su primera filmadora fue la de Lula.
Luego surgieron dos unidades: una que
trabaja con video casete VHS, y otra con
equipos de un set de television.
Comenzamos a formar obreros y obreras
en Brasil, en la Universidad, en la
Escuela de Cine de Cuba, cursos espe-
ciales y por autoformacién.

¢Como es el proceso de produc-
cién ?

Cada video es una experiencia distin-
ta. Si estamos documentando una huel-
ga, somos parte de esa accién. Si es un
video sobre las mujeres ellas discuten el
guién y lo preparan. Los de la escuela
sindical se discuten en comisiones con
los obreros.

Cuando se lanza el plan econdémico
de 1989 todo el pais crey6 que iba a
marchar bien, pero la evaluacién de los
economistas decia todo lo contrario.
Hicimos un video y sacamos una hojita.
El video explicaba todo. La hojita era una
guia de discusién con una explicacion de
nuestros economistas sobre lo que
sucederia. Cuando empez6 la crisis, la
gente estaba mejor preparada para
recibirla e intentar cambiarla.

KiNtTo  Lucas, uruguayo. Premio
Latinoamericano de Periodismo José Marti
1990. Autor de Entre viento y fuego, Ediciones
Abya Yala, Quito, 1992,

Bye Bye Brasil
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¢Cudles son las prioridades de
produccién?

Tenemos una estrategia muy diversi-
ficada porque nos concebimos como
parte de un proceso de produccion.
Estamos metidos en las fébricas, en los
sindicatos, trabajamos con organiza-
ciones de la iglesia, hacemos video en la
escuela sindical de la CUT y en la
escuela formal de las alcaldias del
Partido de los Trabajadores. Concebi-
mos una politica de comunicacién desde
abajo, con una visién desde los traba-
jadores.

¢Cual fue la reaccién del traba-
jador vinculado al proyecto en el
momento que se dio cuenta que podia
crear sus propias imagenes?

Por un lado la fascinacion por la tec-
nologia y por poder manejarla. Por otro el
hecho de verse desde él mismo sobre él
mismo. Siempre estuvieron acostumbra-
dos a ser presentados de una cierta
manera y de repente eso cambié.
Increiblemente eso les provoca un gran
sufrimiento.

Hay momentos que creen en lo que
dicen y lo que hacen, pero no les gus-
tarfa estar diciendo o haciendo eso. Es
que a veces no hay una identidad sobre
una manera diferente de verse, porque la
que viene de los medios masivos es muy
fuerte.

¢,Como lograron la confluencia
entre un proyecto politico, incluso
partidista y el trabajo cultural?

Hubo conflictos porque la politica se
lleva muy mal con la cultura. La TVT se
autosostiene y esto le permitio llevar ade-
lante acciones con mayor autonomia.
Muchas veces lo que nosotros entende-
mos que es una expresién cultural, a
determinados dirigentes no les interesa
porque va contra 1o que plantean. Esto
esta muy al interior de lo que hacemos,
pero lo enfrentamos.

Por ejemplo, viene un grupo de
negros y hace un video que desde su
perspectiva esta bien. Si a los dirigentes
no les interesa se les hace ver que repre-
senta lo que ese grupo social piensa y
por eso tiene que ser asi. Trabajar con
una organizacion politica que tiene claro
lo que esta haciendo posibilita que haya
confrontacidn de propuestas, porque no
es un problema de medios sino de
accion. o
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Audiovisual e
identidad cultural

La coalicion internacional para la promocion del audiovisual Vidéazimut organizo
en Lima un simposio sobre el Audiovisual y la identidad cultural. Asistieron 220 personas de

16 paises. A continuacion resumimos los temas mdas destacados.

pesar de reconocer que ia
identidad cultural es ame-
nazada por la homo-
geneizacién de las imagenes
de ios medios audiovisuales masivos, en
el simposio fue dificil reconocer y reflejar
la diversidad de identidades que se
encuentran en nuestros propios paises.
Alain Ambrosi de Video Tiers Monde
(Canada) y Presidente de Vidéazimut
dijo que “el desafio consiste en esbozar
un terreno conceptual donde se reconcz-
ca el mestizaje y se acepte el pluralis-
mo”.

Maria Elena Hermosilla, de CENECA
(Chile), resalto la dificultad de “superar
una relacién instrumentalista entre comu-
nicacion y cambio social”. Y sefal6 la
necesidad de descomponer la(s) identi-
dad(es) y terminar con la idea de identi-
dad cultural nacional unica. Concibiendo
esta descomposicion como diversidad y
no como fragmentacion.

Hernan Dinamarca (Canelo de Nos,
Chile) afirmé que “en esta época de pos-
modernidad planetaria, es ia lucha ideo-
I6gica la que constituye el eje de la lucha
politica”. En tal contexto, la comuni-
cacién participativa juega un papel clave
en la construccion del nuevo sujeto
social y su identidad.

Michel ~ Azcueta (Centro de
Comunicacién Popular de Villa El
Salvador, Perd) hablé del mestizaje
social que produce un nuevo protago-
nista popular-urbano. Un sujeto que se
construye a través de la comunicacién
participativa y es protagonista de la con-
quista de una nueva hegemonia cultural.

Esta crénica esti basada en el informe
sobre el Simposio preparado por la
Secretaria General de Vidéazimut, Nancy
Thede.

David Nostbakken (Visién TV,
Canada) sefialé que: “La television publi-
ca en paises como Canada no constituye
un espacio accesible, y por consiguiente
se tienen que crear espacios televisivos
con y para las organizaciones, movi-
mientos y comunidades marginados del
mismo”,

Gastén Kabore, Secretario General
de la Federacion Panafricana dijo que
“Una television pluralista tiene que ase-
gurar que la opinién de cada capa de ia
poblacién tenga su peso. Tiene que
crear ciudadanos capaces de reflexionar
por ellos mismos”.

Durante el Simposio se compartieron
varias experiencias de trabajo en tele-
vision y video alternativos:

- Deep Dish Satellite TV (Estados
Unidos): Difunde 52 programas (26
horas) por afio via satélite a las tele-
visiones publicas en todo Estados

E iDENT\DAD CULTURAL

FS\ FIAT EGIAS

EN‘El \4‘5
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Vidéazimut -

Unidos. Sus programas reflejan iden-

tidades marginadas.

- Video News Services (Africa del Sur);
Difunde la produccién clandestina de
video realizada durante la lucha con-
tra el apartheid.

- Centro para el Desarrollo de la
Tecnologia de Instruccién (India):
Forma videastas populares para tra-
bajo en comunidades urbanas y
rurales.

El Simposio concluyé con la pre-
sentacién de propuestas de estrategias
de trabajo. Nostbakken, piante6 un servi-
cio global de teledifusion cultural dirigido
por una coalicién internacional que re-
presente diversas minorias de Norte y
Sur. Luis Fernando Santoro (Festa &
Santoro comunicagbes, Brasil) priorizé
ampliar los espacios de comunicaciéon
democratica a través de la legislacion;
organizar trabajos conjuntos entre orga-
nizaciones; y ocupar espacios institu-
cionalizados como el sistema educativo
que tiene permanencia y capacidad de
multiplicacién.

Rafael Roncagliolo (IPAL, Perud)
sefalé la necesidad de pensar las
estrategias a cuatro niveles: 1) El micro-
social, donde lo fundamental es la cali-
dad de la produccién. 2) El nacional,
donde lo urgente es sensibilizar a la
diversidad y el acceso al espacio comu-
nicacional; 3) El regional, donde hay que
apoyar a los paises de menor desarrollo
audiovisual; y 4) El mundial. Donde se
debe desarrollar la comunicacion para y
no por si.

Resta mucho por hacer, en concep-
tualizacién y elaboracién de propuestas
alternativas. Sin embargo la reunién per-
mitié colectivizar y discutir ampliamente
el andlisis y las estrategias. -
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NUEVA
SOCIEDAD

SUSCRIPCIONES
ANUAL BIENAL
(6 nimeros) (12 nimeros)

América Latina
UsS$ 30 Uss so0
Resto del mundo
Uss$ 50 Uss$ 90

Venezuela
Bs. 500 Bs. 900

PAGOS: Cheque en dolares a
nombre de NUEVA SOCIEDAD.
Apartado aéreo 61.712
Chacao - Caracas 1060-A.

QUINCENARIO

mate
amargo

SUSCRIPCIONES
semestral, US$24

Anual, US$48

Direccion
Tristan Narvaja 1578
Fax: 411083
Montevideo, Uruguay

SECRETARIO GENERAL DE VIDEAZIMUT

Vidéazimut abre concurso para el puesto de Secretario General del
organismo. Vidéazimut es una organizacion sin fines de lucro que trabaja
en video y television independientes y alternativos por la democratizacién

de los medios de comunicacién.

Responsabilidades

* Coordinacion y administracion del organismo y del personal de apoyo.

* Planificacién y programacion de las actividades.

* Ejecucion de las decisiones y las orientaciones tomadas por el Comité
de Promocion.

* Concepcion y supervision de los proyectos.

* Gestion financiera.

* Representacién y busqueda de fondos internacionales segiin
orientacion del Comité de Promocién.

* Comunicacion con los miembros a nivel interno.

Exigencias

* Conocimiento de la problematica de la comunicaciones alternativas
para el desarrollo.

* Bilinguismo, inglés/francés o inglés/espanol (trilinguismo una
ventaja).

* Experiencia en administracion y gestion en la direccion de un
organismo en el sector de las comunicaciones independientes.

* Experiencia de busqueda de fondos a nivel internacional.

* Experiencias de trabajo en los paises del Sur y del Norte.

* Gran facilidad en la redaccién.

* Autonomia en la concepcion y ejecucion del trabajo.

* Disponibilidad para desplazarse a nivel internacional.

Condiciones de trabajo

* Contrato de dos afios a tiempo completo, con base en Montreal,
Canada.

* Inicio del contrato el 1 de febrero de 1993 (Periodo de prueba: 3
meses).

* Salario: $ 45.000 canadienses por afo y bolsa de instalacién de
$ 3.000.

Viaje pagado para la persona contratada y para sus dependientes del
lugar de residencia hacia Montreal al inicio del contrato y regreso al fin
del contrato.

Interesados dirigirse a la Secretaria para la presentacién de solicitudes:
VIDEAZIMUT, 3680 rue Jeanne Mance N? 430,
Montreal (Québec) Canada H2X 2K5, Fax: (514) 982 - 6122.
Fecha limite de recepcién de solicitudes:
30 de noviembre de 1992.

SINTESIS

AIETI: Claudio Coello, 86-4°, 28006 Madrid

N2 16, Enero-Abril 1992, ECUADOR
Directora: Guadalupe Ruiz Giménez

Suscripciones: EDISA. Lépez de Hoyos, 141. 28002 Madrid.
Distribucion: CIENCIA 3. Comercio 4, Esc. Bajo C. 28007.




PUBLICACIONES DEL
Instituto para
América Latina

IPAL

PUBLICIDAD: La ofra cara de la cultura,
Cristianismo y comunicacién en América Latina
US$ 10.00

COMUNICACION Y DESARROLLO
Us$12.00

POLITICAS DE TV EN LOS PAISES ANDINOS
US$6.00

CULTURA TRANSNACIONAL Y CULTURAS POPU-
LARES
Us$12.00

TECNOLOGIA DE LA INFORMACION
us$e.oo

EDUCACION Y COMUNICACION POPULAR EN EL PERU
US$$10.00

RADIO Y DEMOCRACIA EN AMERICA LATINA
US$10.00

VIDEO, TECNOLOGIA Y COMUNICACION POPULAR
US$10.00

EL VIDEO EN LA EDUCACION POPULAR
us$a.oo

TELEVISION' Y DEMOCRACIA EN AMERICA LATINA
Us$10.00

LA REFORMA DE LA TV EN CHILE 1967-1973
US$6.00

IMPACTO DEL VIDEO EN EL ESPACIO AUDIOVISUAL

LATINOAMERICANO
US$8.00

AMERICA LATINA: LAS COMUNICACIONES CARA AL
2.000
US$ 8.00

Oferta: Los 13 titulos
US$110.00
Av. Juan de Aliaga 204, Lima 17
Perd. Aptdo. Postal 270031
Fax (5114) 617949
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i ‘ COMUNICACION Y (- iTUR ATiNA
REVisTa TRIMESTRAL de COMUNICACAO € CulTURAS  1ATiNAS
Publicada por la Union Latina, contiene toda la actualidad del audio-
visual de los paises latinos de Europa y América, un calendario comple-
to de los festivales, mercados y diversos encuentros en las areas del ci-
ne, television y del video, asi como un dosier tematico en cada numero.

Esencialmente redactado en espariol y portugués.
SUSCRIPCIONES: 4 NUMEROS POR ANO

PAISES LATINOS DE EUROPA .15 US$
OTROS PAISES DE EUROPA ...20 US$

Para mayor Infarmacion:
Union Latina Oficina de Lima
Apartado Postal 18-1494

Lima 18 - Peru
Teléfono 41-1520
Fax: (51-14) 41-1520

AMERICA LATINA ..................... 10 US$
OTROS PAISES ... 25 US$

Revista

DE LA COMUNICACION

Nueva direccién:

Secretaria Ejecutiva de FELAFACS
Calle F No. 261 Urbanizacion Betelgeuse. Lima 41, Per,
Teléfono 754487. Fax: 5114-754487 (provisional)
Apartado Postal 18-0097. Lima 18, Peri

CANTARO

Cuestiones sobre desarrollo en el
austro
Ayuda en Accion - CECCA - CICDA
- COOPIBO - FEPP - OFIS

SUSCRIPCIONES 4
nimeros / 1 afo
Ecuador Normal S/. 7.500

Ecuador Solidaria S/. 30.000
América Latina US$ 15.00
USA, Europa, Asia US$ 20.00

OFIS: Casilla 01.01.999,
Cuenca, Ecuador
Tel: 839-346

PERFILES
LIBERALES

Ne 27
Las ONG's y la
participacion politica

Neg 28
Poder Judicial y
Derechos Humanos en
América Latina

Apartado Aéreo 102330,
Santafé de Bogota,
DC Colombia, Fax (571)
215-5801.

EcuapoRr DEBATE

Publicacién cuatrimestral del
Centro Andino de Accién Popular
CAAP,

ANALISIS SOCIALES,
POLITICO ECONOMICOS

SUSCRIPCIONES

Valor anual, tres nimeros:
Exterior: US$18

Ecuador: §/. 5.200

Ejemplar suelto: Exterior US$ 6
Ejemplar suelto: Ecuador $/. 1.800
Apartado aéreo 17-15-00173

Quito - Ecuador




DaNIEL E. JONES

Los culebrones
trepan en Espana

Las telenovelas latinoamericanas tienen ya un espacio estable en la
programacion televisiva europea y especialmente espatiola. Daniel Jones
explica como se logro esta presencia y cudles son sus perspectivas.

Actores de 1a felehovela "Manuela"

lo largo de la dltima
década se ha producido
en Espafia un aumento
espectacular de la oferta
televisiva: de sélo dos
canales publicos de
cobertura nacional que habia hasta 1983
se ha pasado en estos momentos a dos
canales publicos y tres privados que lle-
gan a todo el pais y a ocho publicos
regionales (dos en Cataluia y en el Pais
Vasco, y uno en Andalucia, Galicia,
Madrid y Comunidad Valenciana). Pero
esta oferta se ha caracterizado siempre
por una produccién propia insuficiente y
descoordinada entre los diversos entes
radiotelevisivos pablicos y por una fuerte
dependencia exterior en la progra-
macion.

DANIEL E. JONES, espafiol. Profesor de la
Universidad Auténoma de Barcelona e inves-
tigador en el Centre d’investigacié de la
Comunicacib.

“Cambio 16/Aménca

Guiados preferentemente por fac-
tores de mercado -precios, facilidades de
compra, éxitos seguros- y por los indices
de audiencia, ha sido escaso el interés
por la produccién propia y por una diver-
sificacién de los programas ‘importados.
Esta situacién coloca a las emisoras
espafolas por debajo de ia media de sus
homélogas de la Comunidad Europea.
En 1990, por ejemplo, el 57 % de las
peliculas emitidas por Television
Espafiola (TVE) -la emisora publica de
caracter estatal y de mayor audiencia-
eran de procedencia norteamericana y
solo un 19% eran espafolas, un 17%
europeas y un 7% del resto del mundo.
Respecto de las series argumentales
(telefilmes, telenovelas, etc), un 58%
eran también norteamericanas, un 21%
europeas, un 18% latinoamericanas y un
3% del resto del mundo.

Por otra parte, el subsector de las
empresas productoras privadas de pro-

La Pasionaria " novela venezolanag

Cambio ts/hné,,:Q

gramas televisivos de ficcion no esta
estructurado como tal y la mayor parte
de la actividad estd a cargo de las mis-
mas emisoras. Practicamente, sélo la
producci6én cinematografica emitida por
las diferentes cadenas esta en manos
ajenas, aunque progresivamente las
empresas productoras privadas estan
proveyendo nuevo material de ficcién
-generalmente por encargo- para las
emisoras televisivas.

De todas maneras, aunque la pro-
duccion privada para televisiones publi-
cas ha tenido en los Gltimos afos una
cierta envergadura, en realidad ha sido
desde la instalacién de las emisoras pri-
vadas, a partir de 1989, cuando ha
encontrado una demanda mayor.

Por otra parte, 1a falta total de coo-
peracién entre TVE y los canales publi-
oS regionales, y la escasa colaboracion
de estos uitimos entre si, ha favorecido
que el conjunto de las producciones
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espafiolas tengan unos presupuestos
generalmente escasos comparados con
el panorama internacional y, como con-
secuencia, una penetracién minima en
otros paises. TVE, que hasta ahora es
préacticamente la unica productora que
vende programas al extranjero, obtiene
por esta actividad cantidades insignifi-
cantes comparadas con su presupuesto
anual: alrededor del 1% del total.

Presencia de series mexicanas y
brasilefias

Este crecimiento de la oferta televisi-
va a lo largo de la Ultima década, en va-
rios miles de horas anuales, ha
propiciado gque los responsables de la
diferentes cadenas televisivas tuvieran
que recurrir al mercado internacional en
busca de programas de bajo costo que
aseguraran el interés de la audiencia.
TVE se habia resistido anteriormente a
emitir telenovelas latinoamericanas -0
“culebrones”, término importado de
México que se ha hecho popular-,
porque se consideraba que tenian baja
calidad técnica y artistica y que el pabli-
€0 espaiol habituado a series de! ambito
noratlantico no le satisfarian.

Pero ia realidad ha desmentido esta
falsa creencia. Sobre todo a partir de
1983, cuando aparecieron los dos
primeros canales publicos regionales, y
TVE decidié aumetar el nimero de horas
de emisién. Comenzaron a verse en las
pantallas espafolas, las telenovelas
mexicanas y brasilefias, estas dtimas
preferentemente en los canales
autonémicos. Se argumentaba, con
razén, que eran de mejor calidad que las
mexicanas, pero todo hace suponer que
al estar originalmente habladas en una
lengua diferente a la castellana, se hacia
imprescindible su doblaje al cataldn o al
vasco, lenguas de uso exclusivo en
estos canales. Es decir que, si se
emitian telenovelas de paises hispano-
hablantes, no habia excusa alguna para
su doblaje a la lengua regional porque
todo el mundo las comprenderia, cosa
que no ocurria con las brasilefas.

De esta manera, las telenovelas
mexicanas -por ejemplo, Los ricos tam-
bién iloran- tuvieron mucho éxito en la
televisién estatal, en tanto que otras
brasilefas -como La esclava Isaura o
Dancing Days - hicieron fortuna en los
canales regionales. Como consecuencia,
fue polarizandose la actiitud de los
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espanoles ante este género genuina-
mente latinoamericano: denostado por
las clases cultivadas, pero cada vez mas
atractivo para las populares.

Este auge de las telenovelas en los
afnos ochenta no fue obra exclusiva de
Espana. Este pais, sencillamente impor-
t6 el éxito habido en otros paises euro-
peos -sobre todo en ltalia- gracias a la
estratégia empresarial de Berlusconi y a
la politica de expansién internacional de
empresas como Televisa de México y
Globo de Brasil. Es decir que los progra-
madores televisivos espaioles se deci-
dieron a emitir telenovelas cuando éstas
tuvieron éxito en otros paises europeos y
no antes.

Pero el ascenso ha sido imparable
desde entonces, debido-a la aparicion de
las televisones privadas, hacia 1990,
sobre todo Antena 3, originariamente
controlada por el grupo periodistico
Godé y hoy por Zeta, y Tele 5, en manos
de la ONCE vy de Berlusconi-, que vieron
desde un primer momento que este
género debia, no sélo ser utilizado, sino
mas bien promocionado.

Hegemonia de las telenovelas
venezolanas

Precisamente, uno de los puntos de
mayor competitividad entre TVE y las
emisoras privadas -excepto Canal Plus,
que se recibe por suscripcién- han sido
las telenovelas. En 1990, el mayor éxito
de la televisién en Espana fue la serie

Los actores venezolanos son idolos en Espaiia

a realidad ha
desmentido la falsa
creencia de que los
culebrones latinoamericanos
tenian una baja calidad
técnica y artistica y que no
satisfacian al pablico
espafiol.

Cambio 16/América



Principales protagonistas de la
telenovela "Amazonas"

venezolana Cristal, que a través de 246
capitulos, acaparé el interés de millones
de espectadores, y sus intérpretes,
Carlos Mata y Jeanette Rodriguez, se
convirtieron en idolos populares y fueron
contratados para diferentes programas
en el pais.

Este éxito espectacular supuso la
consolidacion definitiva de las telenove-
las en Espafa, sobre todo de las vene-
zolanas, que son las mejor aceptadas
por la poblacién. Hasta el extremo de ser
éste el acento hispanoamericano mas
respetado y querido en el pais.

Aunque no se ha intentado todavia
una produccién autéctona de este
género televisivo, Antena 3, por ejemplo,
ha realizado en 1991 una coproduccion
con los estudios Pampa, de Argentina -£/
oro y el barro-, serie de 110 capitulos
interpretada por una espafola y un
argentino. Por su parte, Tele 5y la pro-
ductora venezolana Marte TV iniciaron a
finales del mismo afo el rodaje de La
loba herida, serie de 120 capitulos inter-
pretada por actores espafioles y vene-
zolanos. Tele 5 tiene los derechos de
comercializacién para la Peninsula
Ibérica -se esta emitiendo durante 1992-,
Marte TV se reservd los de Venezuela y
Puerto Rico, y el resto de mercado ha
sido compartido.

En resumen, puede asegurarse que
hoy en dia las telenovelas latinoameri-
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canas estan plenamente integradas en la
realidad sociolégica y cultural espafola,
como durante el franquismo lo estuvieron
las radionovelas de Guillermo Sautier
Casaseca emitidas por la cadena SER.
Prueba de ello son las ocho series dife-
rentes que se estdn emitiendo
simultaneamente por diferentes.canales
espafoles en horarios de maxima au-
diencia femenina -la sobremesa-, que
aseguran el interés y la continuidad.

Es cierto que durante 1992, afio en el
que se conmemora el quinto centenario

de la llegada de los espanoles a
América, la precensia cultural de las ex
colonias ha estado asegurada en
Espafa a través de la televisién, sobre
todo de TVE a través de la emision

diaria del programa multinacional
Cadena de las Américas -producido por
Televisa-, de diferentes ciclos cine-
matogréficos retrospectivos y de teleno-
velas. Pero, cuando termine este afo,
probablemente lo Gnico que quedara del
otro lado del Atlantico seran los cule-
brones. °
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ALEXANDRA AYALA MARIN

El arte fotografico
para comunicar
el pasado

La cultura latinoamericana necesita
rescatar la fotografia del olvido en
que se encuentra. Mds que en
ningiin otro medio, la bistoria
cotidiana del continente se

"El Ojo Magico”, 1915

esde aquella primera pla-
ca de cobre, el dague-
rrotipo, que permitia
apenas la obtencién de
una imagen danica e
irrepetible, la fotografia
no solo que se ha convertido en parte
importante de la historia de la
humanidad, sino que ademas registra su
transcurso. Antes que el cine y la tele-

ALEXANDRA AYALA MARIN, ecuatoriana.
Comunicadora e investigadora social. Corres-
ponsal de la Agencia Fempress, miembro
fundador del Taller Visual y Centro de
Investigaciones Fotograficas y de Comuni-
caciones.
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Visual

Tal

visién, la imagen fija permitié6 conocer
otros lugares, otros rostros, otros
paisajes, percibir costumbres distintas y
dejarnos atrapar por momentos en el
suefio de otras realidades. Y digo otras
realidades porque, si bien puede remi-
tirnos a tiempos y espacios diferentes, la
fotografia en si misma constituye un pro-
ceso de construccion de realidades en el
que interviene mas que el ojo de quien la
capta, su perspectiva de analisis y su
concepcién del mundo.

Casi todo lo que hoy conocemos
depende de una foto, expresa Oliviero
Toscani, considerado “I'enfant terrible”

encuentra en las imdgenes fijas que
se pierden en archivos anonimos.

de la fotografia contemporanea. En efec-
to, ¢qué es lo que ahora no esta fijado
en un negativo que tiene la posibilidad
de ser ampliado y reproducido por cien-
tos? ¢Quién no cuenta en la actualidad
con un retrato suyo, con una foto de
familia, con imagenes que registran
acontecimientos  cotidianos, que
adquieren solemnidad e importancia por
obra de la pelicula y la camara? ;Qué
medio impreso no se sirve de la foto para
ilustrar sus crénicas y “mostrar” el hecho
noticioso, buscando la pretendida obje-
tividad en la informacién? ¢En qué lugar
del mundo el mercado no recurre a la
foto publicitaria para la venta de produc-
tos? ¢Quién, en definitiva, no se con-
vierte en testigo ocular de lo sucedido en
otros momentos y en otros lugares a
través de la observacién de una imagen
fija?

Es que, en fin de cuentas, el invento
fotografico realizé esa vieja aspiracion
humana de burlar el tiempo grabando su
transcurso, de agarrar en nuestras
manos lo inasible, volver permanente lo
fugaz y convertir la voracidad del reflejo
luminoso que permite un espejo, en acto
de digestién lenta y sostenida de una



imagen que la memoria no puede retener
con exactitud.

Comunicacion visual de la
memoria personal y colectiva

Con la fotografia se cumplia también
la ambicién de hacer tangible el pasado
y almacenarlo, para tenerlo siempre pre-
sente en el futuro: posibilidad Unica de
jugar con el tiempo. Si, con el paso de
los afos, ella ha devenido rito obligado
para grabar la memoria personal y
colectiva, entonces en documento que
aporta informaciones varias. Es su valor
como documento lo que da a la imagen
fija su estatus de creadora de realidades,
segin Boris Kossoy (Photographic
esthetics: memory and ideology, 1992).

Y si la fotografia es documento, si ha
pasado a ser registro visual de la histo-
fia, entonces nos sugiere un doble juego
de confrontacidn entre pasado y pre-
sente y entre subjetividades, 1a de aquél
que fij6 el tiempo antes y la de quien lo
observa ahora, en una fusién que resulta
ademas en acto de comunicacion.
¢Acaso la comunicacion no es pasaje de
lo individual a 1o colectivo, intento de
poner en comin lo mio con lo de los
otros, intercambio de mensajes cargados
de significaciéon?

Informacion - Representacion

No es del caso repasar la evolucion
del hecho fisico y quimico, convertido
rdpidamente en hecho estético, social,
histérico, antropolégico, de comunicacion
y, por lo tanto, susceptible de diversas
lecturas. Lo importante es decir que muy
pronto la fotografia, con la posibilidad de
su reproduccién mdltiple en papel y el
desarrollo de fa industria gréfica, pasé a
formar parte del periodismo escrito. No
Unicamente como acontecimiento noti-
cioso, difundido inclusive por el sema-
nario guayaquilefio La Balanza, en 1840,
apenas un afo después del nacimiento
oficial de la fotografia, sino como apoyo
fundamental de la noticia.

Con la fotografia, me atrevo a decir-
lo, cambid el concepto de noticia: ya no
era solo la narracién de un cronista; era
el hecho “mostrado”, que permitia al lec-
tor dejarse introducir tanto con palabras
como con imagenes en aquel aconte-
cimiento del cual no habia sido testigo.
Entonces, se hablé de la foto como
‘objetiva”, se magnificd también su

oy en Ameérica
Latina hay
necesidad de
afianzar nuestra identidad. Y
la fotografia puede
contribuir a ello”, dice Lucia
Chiriboga, coordinadora del
Taller Visual.

Retrato de Roxana Marin de
Sotomayor, 1910

Taller Visual

potencial, se creia que hacia visible el
hecho tal cual habia ocurrido. La realidad
era la que mostraba la fotografia.

Con ese criterio, el uso de la imagen
fija a través de los medios de comuni-
cacién ha servido también para formar,
persuadir 0 manipular a la opinién pubii-
ca, porque la realidad de la fotografia no
necesariamente corresponde a la reali-
dad histérica; “es solamente el registro
elocuente de su apariencia. La realidad
de la fotografia se encuentra en las va-
riadas interpretaciones y lecturas que
cada individuo o grupo hace de ella en
un momento dado; tratamos con una
particular forma de expresién que, por su
propia esencia de informacién/repre-
sentacion, estimula multiples interpreta-
ciones” (Kossoy, 1992).

Y en esa duplicidad de su esencia,
en la ambigiiedad a la que nos enfrenta,
reside también su riqueza. La foto infor-
ma sobre un acontecimiento, una
ocasién, un personaje, un objeto, pero
no transmite un mensaje univoco. Es
una realidad en si misma, cierto; sin
embargo, encierra otras realidades cuya
decodificacion dependera de la lectura
que se haga y de la perspectiva de anali-
sis que la guie. Entonces, se convierte
en un mensaje polisémico, multicifrado,
que permitird la produccién de otros
mensajes, porque |a fotografia se organi-
za mas alla de la representacién
inocente 0 ingenua de lo real, en un “tex-
to” que contiene significaciones subya-
centes. Ya lo dijo Roland Barthes: “La
paradoja fotogréfica seria la coexistencia
de dos mensajes, el uno sin cédigo (la
imagen como semejante a la realidad), y
el otro codificado, que seria “el arte” o el
tratamiento, o “la escritura” de la
fotografia (el mensaje fotografico)".

Si para el fotbgrafo, la imagen fija
significa poner en juego sus posibili-
dades técnicas y estéticas, entonces un
fin en si mismo, para los profesionales
en otras disciplinas puede convertirse en
un medio para aproximarse a su objeto
de estudio. Para el etnélogo, sera el
acercamiento a otras culturas; para el
comunicador, y desde la perspectiva de
la “objetividad periodistica”, sera susten-
to de su mensaje y la posibilidad de
afiadirle mayor significacién; para el his-
toriador, documento que aporta nuevos
elementos a su analisis.
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Documentos del pasado

No obstante sus mditiples usos
actuales, a muchos se les escapa lo que,
a mi juicio, constituye el caracter
intrinseco de la fotografia: la posibilidad
de comunicar el pasado. Alli es donde
radica su razon de ser y por lo cual se
convierte también en documento.
Recuperar su esencia como tal es uno
de los objetivos de los actuales historia-
dores de la fotografia. Para ello recurren
a la recopilacion y al archivo de ima-
genes dispersas, con la finalidad ademas
de aportar con nuevos elementos a la
historia.

Es el caso de las cinco fotografias
aqui presentadas, reunidas por el Centro
de Investigaciones Fotograficas y de
Comunicacion, Taller Visual, como pro-
ducto de dos investigaciones sobre ima-
genes fijas de los indigenas de la
Amazonia y Los Andes, realizadas en
1989y 1991.

Muchos comentarios podrian hacer-
se sobre estas fotos. Su lectura depen-
derd, sin duda, de la simple observacion

de la ‘“realidad" fotografiada, o de la
observacidn detenida que podria flevar a
decodificar otros mensajes subyacentes.

Distintas en su contenido, comparten
sin embargo una calidad: son fotos
lejanas en el tiempo de la toma. Se las
considera, por lo tanto, histéricas (si lo
histérico alude a un pasado mas bien
remoto), pues corresponden a finales de!
siglo diecinueve y a los primeros afnos de
la presente centuria. De ochenta a cien
afos median entre ellas y nosotros.

.¢Como aproximarnos a los otros men-

sajes que encierran mas alla de la repre-
sentacion?

La pose de la dama que deja mirar
més que un rostro, la estética de ia vesti-
menta, Su gesto romantico y la
escenografia escogida son signos que
trascienden la inocencia de la repre-
sentacién: nos permiten leer entre lineas
y darnos cuenta, por ejemplo, del estatus
social. Sin embargo, para decodificar
mejor el mensaje implicito, nos ayudan
los datos que acompafan a la toma.
Menéndez es el fotdgrafo, uno de los

Taller Visual

Retratos de indigenas de la Sierra Ecuatoriana, 1890. (Tarjeta de visita)
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ntes que el cine y
la television, la
imagen fija permitid
conocer otros rostros,
costumbres distintas y nos
atrap0 en el suefio de otras
realidades.

renombrados profesionales del Gua-
yaquil de comienzos de siglo, cuando la
fotografia era privilegio de pocos -por su
costo principalmente- en ese puerto prin-
cipal que vio llegar a los primeros ima-
gineros extranjeros y en donde se
instalaron los primeros estudios fotogréfi-
cos, de los que se tiene mencidén en
1860.

Independientemente del nombre del
personaje fotografiado, los datos anterio-
res revelan que pertenecia esa bur-
guesia floreciente que sentia la nece-
sidad de grabar su imagen para la
memoria familiar, si no grupal o social,
como una forma de expresar también su
posicion econémica.

Las caracteristicas del retrato y su
tamafio original (11 x 16 cm.) remiten al
formato “gabinete” o “retrato album”, que
siguié a la “tarjeta de visita®, retrato
pequefio (6 x 10 cm.), posible de tenerlo
por docenas, gracias al desarrollo de la
fotografia en papel. Este formato tuvo su
apogeo en Ecuador entre 1870 y 1890, y
se extendié hasta los inicios del presente
siglo, aunque en Europa se instauraban
ya otros formatos y otras técnicas.

Tanto las tarjetas de visita como el
retrato album, reflejan la sociedad y sus
valores mejor que cualquier otro arte en



ese periodo, y hacen posible seguir el
rastro de las relaciones interpersonales
de toda una sociedad, asi como aden-
trarnos en la época en que los fotégrafos
de moda realizaron sus creaciones,
seglin Lucia Chiriboga (E/ indio ecuato-
riano en los primeros 60 afos de
fotografia. Informe de investigacion,
1992)

La cdmara de fuelle que despierta la
curiosidad de un grupo de indigenas
shuar, es mas que la referencia histérica
de uno de los primeros aparatos fotogra-
ficos llegados a la Amazonia. Nos hace
preguntarnos, sobre todo, como una
expresidn de la “civilizacion” se encontra-
ba entre “salvajes”.

Pareceria que el fotégrafo M.
Serrano, residente en Cuenca, quiso
demostrar con esa toma que era posible
tratar a los sujetos fotografiados de ma-
nera distinta y presentarlos como seres
capaces de manifestar emociones. La
composicién, el contenido, que sugieren
ya un abordaje estético, hacen a esta
placa de vidrio muy diferente de otras
imégenes captadas en aquellas tierras y
en aquellos momentos (1915), que
daban cuenta fundamentaimente de la
labor evangelizadora de diversas congre-
gaciones catdlicas y cuya intencion era
mostrar “la domesticidad ya sometida,
las almas ya salvadas, las constumbres
salvajes ya abolidas: el parecido, no la

diferencia”, como afirma Blanca
Muratorio (Retrato de la Amazonia,
Ecuador 1880-1945, 1992).

De 1890 data la composicion de
fotos de dos indigenas de Los Andes.
¢ Tomas con fines etnolégicos para hacer
conocer a los europeos, los sujetos, la

- t b

Procesién de Corpus Christi, 1885

Vista Panordmica de la Nariz del Diablo, 1890

CINE, VIDEO Y FOTOGRAFIA

imagen del otro, el distinto, el extrafo?
En formato tarjeta de visita y por ima-
ginero anénimo; con seguridad no fueron
realizadas a pedido de los personajes
fotografiados: dificilmente habrian queri-
do hacerse un retrato con el torso
desnudo y el pelo suelto, gesto de
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Taller Visual




CINE, VIDEO Y FOTOGRAFIA

enorme intimidad entre los indigenas de
altura. La intencién aqui era mostrar una
parte de la morfologia de estos extrafos
seres que posaron en el estudio del fotd-
grafo para satisfacer la curiosidad, dis-
frazada de cientifica, del otro continente.

Este tipo de imagenes constrasta con
otros retratos de la época, los del clero y
fa burguesia, personajes fotograficos
privilegiados, cuya finalidad era nutrir
vanidades propias no exportables, mien-
tras que las trajetas de visita de los indi-
genas se destinaban, principalmente, a
cubrir necesidades fordneas de conoci-
miento.

Quiz4 por ello, porque eran producto
de la iniciativa personal de fotdgrafos
curiosos con intereses mercantiles, y no
del pedido de los personajes representa-
dos, es que las trajetas de visita de los
indigenas ecuatorianos son muy esca-
sas y la mayoria de ellas forman parte de
una corriente costumbrista destinada a
hacer conocer el origen étnico y el oficio
desempefiado  (Chiriboga  1992).
Interesaba saber qué hacian estos seres
que mas que ahora eran considerados
como inferiores.

Impresiona esta vista panoramica de
la Nariz del Diablo, monumento natural
de la cordillera andina, que con la cons-
truccién de la linea férrea a finales del
siglo pasado, se convirtié en el punto
mas alto del recorrido del tren que viene
de la Costa. Y si no fuera porque forma
parte del Album Conmemorativo de la
Construccién del Ferrocarril, no podria
afirmarse con precisiéon que la toma es
histdrica, pues se aprecia tan actual hoy
como ayer. En todo caso, el legado
pertenece a Enrique Morgan, fotografo
norteamericano que estuvo en Ecuador
capturando imagenes del “progreso”, es
decir, de todo aquello que mostraba que
América Latina se aproximaba a Europa,
y que constituye una corriente dentro de
la historia de la fotografia en nuestro
subcontinente.

Y por uitimo, la toma de una proce-
sibn de Corpus Cristi en 1885, se con-
vierte en uno de los documentos visuales
més representativos de la vida social y
cultural de los quitefios en las Ultimas
décadas del siglo anterior, y mas impor-
tante, cuanto que esa manifestacién de
fe catolica estuvo presidida por el presi-
dente Placido Caamao, a través de lo
cual mostraba su clara filiacién conser-
vadora. ¢
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Eliseo Subiela:

ADRIANA SCHETTINI

Animarse a Volar

Hay desazon entre los
cineastas de América Latina.
Sin embargo, se sigue
creando, y el cine del
continente sigue cosechando
lauros a nivel internacional.
Es el caso de El lado oscuro
del corazon del argentino
Eliseo Subiela, que obtuvo el
Gran Premio de las
Ameéricas en el Festival de
Montreal. Subiela se hizo
conocer internacionalmente
con su largometraje Hombre
mirando al sudeste. En esta
entrevista habla sobre la
libertad de un cine donde la
poesia y el sentimiento son
los privilegiados.

| arte tiene que ser
necesariamente sub-
versivo, si no es sblo
laborterapia en un ma-
nicomio”, dice un escul-
tor en El lado oscuro
del corazdén. Y coherente con lo que él
mismo puso en boca de ese persongje,
Subiela asegura que “en este film pateé
el tablero”. Con tres largometrajes en su
carrera; La conquista del paraiso,

ADRIANA SCHETTINI, argentina. Premio
Latinoamericano de Periodismo José Marti,
1988. Esta entrevista se public en la revista
Seriales en junio de 1992.

Oscar Bonilla, Uruguay

Escena callejera, Avenida 18 de julio, Montevideo

Hombre mirando al sudeste y Ultimas
imdgenes de un naufragio, Subiela
sostiene que ‘recién ahora le estoy per-
diendo el miedo a las emociones. Eso
me permite que en esta pelicula (a
poesia ocupe un lugar fundamental, que
la banda sonora incluya boleros, que el
protagonista se arranque el corazon y
baile con él en la mano y que las per-
sonas puedan volar. Con el tiempo
quiero llegar a ser libre como algunos
escritores argentinos. Creo que la lite-
ratura con tipos como Marechal, se ha
permitido un nivel de fantasia que ain no
ha alcanzado el cine. A diterencia de

Marechal, los cineastas todavia no nos
animamos a hacer que en el trayecto de
Villa Devoto a Saavedra, el protagonista
se cruce con un arbol, abra una puerta y
aparezca en el infierno. Hay que ser muy
libre para contar las historias de ese
modo”.

Pero en este primer paso hacia la li-
bertad, Subiela apunt6 alto: su pelicula
estd basada en textos de Oliverio
Girondo, Juan Gelman y Mario Benedetti
y narra la historia de un hombre que bus-
ca a una mujer capaz de volar. Asi, el
protagonista, de nombre Oliverio, de pro-
fesion publicitario y de vocacion poeta
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(Dario Grandinetti) arrastra su obsesién
por una galeria interminable de mujeres
que en el momento de la prueba no
logran levantar los pies del piso. Sin
embargo en Sefini, un cabaret de
Montevideo, Ana (Sandra Ballesteros),
una puta fascinada por la poesia lo lle-
vara a volar. Pero la historia toma forma
de triangulo y entre ellos aparecera ia
muerte (Nacha Guevara) empefiada en
que Oliverio madure, se consiga un tra-
bajo “normal” y deje de buscar utopias.
Sin embargo, el hombre tiene sus armas
para pelearle a la muerte. Entre ellas,
dos amigos, Gustavo (Jean-Pierre
Reguerraz) y Erik (André Melacén). El
primero es un escultor con la rebeldia del
tamafo de sus propias obras: “penes
capaces de hacerie pasar verglenza al
mismisimo Obelisco, a la hora de com-
parar medidas, vaginas grandes como
cuevas, y tetas que parecen haber aca-
parado las siliconas del mundo entero”.
Provocador, empecinado, Gustavo insis-
te con sus esculturas eréticas, porque tal
como lo explica en una exposicién de
sus obras, ellas estan sustentadas en la
teoria de que “el mundo anda mal
porque la gente coge peor”. Erik por su
parte, es un canadiense, profesor de lite-
ratura que llegb a estas tierras huyendo
del progreso del primer mundo, donde
“todo estd tabulado, donde mi muerte
estq prevista” y eligio quedarse en
Argentina, “un caos donde aun puedo
inventarme varias vidas posibles”.
Realizada en coproduccién con
Canada, Ef lado oscuro del corazdn, sin
embargo, ha sido filmada en castellano y
en escenarios argentinos y uruguayos,
tal como lo exigia el guién original de
Subiela. “Coproducir de este modo es
fantastico, porque no estds obligado a
cambiar nada de la historia que querias
contar, y recibis un aporte del exterior,
sin el cual hoy por hoy es muy dificil fil-
mar en la Argentina”, explica el director.
“Pero eso si -aclara- para trabajar de
este modo tenés que encontrar un copro-
ductor muy especial como Roger
Frappier, que acepte invertir en una
pelicula tal y como la penso el director”.
Productor de dos importantes éxitos
del cine canadiense, como La decaden-
cia del imperio y Jesus de Montreal,
Frappier esti convencido de que “cada
pelicula tiene que estar enraizada en un
lugar” y que “un film no puede existir
fuera de su propia cultura”. Dos motivos
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mas que suficientes para haber aceptado
que El lado oscuro del corazdn “fuera
exactamente lo gue Subiela queria decir,
que se hiciera en espafol y que se
rodara en Argentina, porque la coproduc-
cién no debe jamas desnaturalizar un
film sino ayudarlo a desarrollar aquello
que tiene de original”.

¢Por qué hiciste de la poesia de
Girondo, Gelman y Benedetti el eje de
tu pelicula?

Porque suefio con hacer un cine que
se parezca cada vez méas a la poesia.
Siempre pensé que los poetas son los
seres mas lucidos del planeta. Ellos dis-
paran imagenes todo el tiempo, y eso es
un estimulo irresistible para cualquier
tipo de filme. En esta pelicula quiero dar
por tierra con la receta del hastio
inevitable que pretende inyectarnos la
posmodernidad. Hay que volver a contar
historias de amor. A mi los textos de
Girondo y de Gelman me volaron la
cabeza all4 por el afio 69, y estoy con-

ueno con hacer un
cine que se parezca
cada vez mas a la
poesia. Siempre pensé que
los poetas son los seres mas
licidos del planeta. Ellos
disparan imigenes todo el
tiempo, y €so es un estimulo
irresistible para cualquier
tipo de filme.

vencido de que si hoy a los jévenes no
les sucede 10 mismo, es simplemente
porque no los conocen. Porque, sincera-
mente, no se puede ser mas subversivo
mas loco y mas moderno que Girondo.

¢ Como trabajaste el guion?

En principio queria contar la historia
de un tipo que busca una mujer capaz de
volar. Eso es Girondo. El personaje de
QOliverio encarna a un poeta, un sobre-
viviente que no se banca la realidad,
pero que a diferencia de Rantés de
Hombre mirando al sudeste, no necesita
sostener que viene de otro planeta para
resistir.

El personaje de Ana tiene que ver
con una mujer de carne y huesos.
¢ Como fue aquello?

En los afos de la (ltima dictadura
militar, yo viajaba a Montevideo para tra-
bajar en publicidad. En aquel momento
la ciudad era oscura y silenciosa. La
gente joven habia desaparecido del
Uruguay. Y el anico lugar donde encon-
tré una persona con la que podia hablar,
fue un cabaret. Alli conoci a una alter-
nadora fascinada por la lectura de
Benedetti y Onetti. Siempre sospeché
que era una ex-tupamara que se habia
refugiado en la noche del cabaret. Pero,
tal como sucede en el guién, nunca ter-
miné de armar su historia. Cuando le
conté esto a Benedetti, se alegré de
saber que su poesia habitaba un
cabaret. Supongo que debe ser el suefio
de todo poeta.

¢Hay muchos puntos de contacto
entre aquella mujer y el personaje?

No demasiado, el personaje es muy
duro, es una navaja. La realidad la arroj6
en la prostitucion y ella nunca pudo
despegarse del miedo a sentir. En el
momento de escribir el guién, yo trataba
de hacerla un poquito més dulce, pero
no habia caso. Ella se me “rebelaba”, ni
el amor podia apartarla de su objetivo de
dejar el Rio de la Plata, el pasado, e irse
a Europa a reencontrarse con una ami-

ga.

¢ Qué modificaciones fue sufrien-
do el guién durante el rodaje?

El cambio méas importante es el final.
El que yo habia escrito originalmente era
mucho mas duro. En la primera version
el cierre lo daba Ana, que es un perso-
naje muy polémico y temia que con ese



final quedara una imagen demasiado
dura.

¢Por qué cree que el personaje de
ella es tan polémico?

Porque alguna gente ya me dijo que
ella es una cagona que no se anima a
sentir. Pero a mi me parece una persona
que elige, y tiene gue ver con el nuevo
modelo de mujer, en el sentido de que
no necesita un hombre a su lado para
realizarse. Y esta postura es polémica.
Hay mujeres a las que les molesta que
se plantee eso en una pelicula. Es el
personaje femenino mas fuerte que
escribi hasta ahora.

Las putas aparecen como cons-
tantes en tus peliculas ¢ Por qué?

Sabia que era inevitable que en
algin momento alguien me hiciera esa
pregunta. Y te aseguro que es una pre-
gunta a la que le temo. Pero creo que
tiene que ver con una idedlizacion de la
puta en el sentido de que es una mina
que se entrega por guita. Para ella se
trata de un negocio. Mis personajes son
asi hasta que en un momento dado las
corrompe el amor, como diria la Santa

Vendedor de afiches. Montevideo

en Hombre mirando al sudeste. Supongo
que esa idealizacién de las putas viene
de mi adolescencia.

¢Qué eran para vos las putas en
aquel momento?

Mujeres que no te complicaban la
vida, que te pasaban la cuenta en el
momento. Siempre me parecieron mas
sinceras que las esposas. Creo que esa
idealizacién puede venir de una época
en la que era muy misogino. Pero debo
admitir que es cierto, no puede ser ca-
sual que en todas mis peliculas las
heroinas sean putas. Pero creo que en
El lado oscuro... por lo menos he incluido
otra cantidad de mujeres normales, cosa
que no sucedia en los films anteriores.
Creo que el hecho de que en esta pelicu-
la haya otras mujeres inteligentes,
ademas de putas o mujeres misteriosas,
tiene que ver con el que soy yo hoy.

¢Por qué la muerte en tu pelicula
es mujer y ademas es hermosa, casi a
la manera de la muerte seductora de
All that jazz?

Creo que todo artista tiene una
relacion muy extrana y muy directa con
fa muerte, tal como aparece en mi
pelicula. Y pienso que justamente por

Uruguay

Daniel Caselli,

€s0 la muerte tiene su parte atractiva. A
decir verdad, si la muerte fuera una
mujer, no me la imagino fea. Me parece
que la muerte es peligrosa justamente
porque te seduce, no es un fantasma
que te aparece y te asusta.

Pero si pensas en la posibilidad de
tu propia muerte ¢no te parece lo mas
abominable que te puede suceder?

Ahora, ya no. Durante mucho tiempo
tuve esa sensacidén y recordaba una
pelicula del cine norteamericano inde-
pendiente, E/ gjo salvaje, donde se decia
que la “Gnica obscenidad es la muerte”
Ahora piensc que para un artista es
inevitable convivir con la muerte. Yo
hago cine para vencer a la muerte.

Alguna vez contaste que cuando
eras chico y un tio te llevaba al cine
imaginabas a la muerte tan espectacu-
lar como la de John Wayne en la pan-
talla. Sin embargo, la muerte en tus
peliculas aparece como mucho mas
gris y hasta mediocre. ¢Qué paso en
el medio?

Sin lugar a dudas en el medio apare-
ci6 la muerte de mi viejo. Hasta ese
momento para mi la muerte era casi
inexistente. Pero al morir mi viejo des-
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cubri que la muerte era mediocre. Mi
papa se murié del corazén cuando yo

tenia 22 afos, pero en mi casa

habiamos convivido desde chicos con el
tema de su enfermedad. Recuerdo que
el primer infarto le dio mientras me leia
pasajes del libro Corazdn. Eso me costé
muy caro durante afios porque creci con
la idea de que emocionante era peli-
groso, que te podia pasar algo. Un poco
como Rantés, el personaje de Hombre
mirando al sudeste, para mi todo era
informacién. Me crié en una casa donde
se insistia en el tema de evitar que papa
se emocionara, que tuviera disgustos, en
definitiva se trataba de impedirle que sin-
tiera. Y creo que esto estd emparentado
con el tema que hablabamos antes de
las putas, siempre presentes en mis
peliculas. Los personajes me sirven para
exorcizar todo eso.

¢Cuando filmas pasas la emocion
por una suerte de tamiz que te coloca
fuera del peligro contra el que te
advirtieron tanto de chico?

Eso me pasaba hasta ahora. Por
suerte no me pasd con esta pelicula.
Algo cambi6é en mi. Creo que nadie me
creeria si digo que cuando filmé la
secuencia del concierto en el parque
Lezama en Hombre mirando... no me
emocioné nunca. Ahora cuando vuelvo a
ver la pelicula me asombro del bloqueo,
-del mecanismo de defensa contra las
emociones que tenia en aquella época,
para no haber sentido nada en ese
momento. En cambio filmando escenas
mucho mas simples en El fado oscuro
del corazén, me emocioné. Y creo que
esto después se trasluce en la pantalla.
Lo que mas me gusta de esta Ultima
pelicula es justamente que es impudica,
que no tiene vergiienza a la hora de
mostrar los sentimientos. Mezclé bole-
ros, poesia, amor, y ahi va todo...

¢COmo crees que va a reaccionar
el piblico que te sigue con esta vuelta
de tuerca tan violenta respecto de 1o
que habian sido tus peliculas anterio-
res?

Con esta pelicula no tengo la menor
idea de lo que podra pasar, porque
ademas intenta abrir el abanico de publi-
co. Creo que en E/ lado oscuro del
Corazén, no va a haber lugar para térmi-
nos medios: 0 te va encantar o la vas a
odiar. A veces, medio en joda, medio en
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Hombre mirando al Sudeste

serio durante la mezcla, nos pregun-
tabamos si no estdbamos haciendo un

culebrén venezolano. Y yo digo, ojala

que fuera asi porque si logro hacer un
culebrén pero con poesia de Girondo,
Gelman y Benedetti, con inteligencia y
buen gusto, esta alcanzada la sintesis
que buscédbamos: hacer algo popular y
de calidad.

Ahora con la pelicula estrenada
;Pensas que el hecho de haber inclui-
do poesia no distrae la narracién?

No, para nada, pero esto lo logré
porque tuve un actor como Dario
Grandinetti que hizo pasar la poesia por
adentro y luego la decia con toda natu-
ralidad. De los actores con los que he
trabajado, él es uno de los que mas me
impresiond, porque se meti6 el personaje
adentro de un modo increible. Después
del ultimo dia de rodaje fuimos con todo
el equipo a cenar y cuando Dario entrd
en el restaurante, yo no lo reconoci. Se
habia sacado la barba que llevaba para
interpretar a Oliverio, pero ademas habia
alguna otra cosa que ya no estaba y que
lo convertia de nuevo en su propia per-
sona, que durante las semanas de fil-
macién se confundia con Oliverio.

Adolfo Aristarain suele decir que
los actores sélo pueden hacer de si
mismos y que el secreto de un buen
“casting” esta justamente en llamar

aquelios que se asemejen lo mas
posible al personaje que esta escrito y
no en pretender que el actor consiga
asemejarse a él con técnicas interpre-
tativas. Por lo que decis de Gran-
dinetti, no parecés compartir esa
opinién.

Lo que dice Adolfo es la vision yan-
qui de los actores, y hay que admitir que
haciendo cine a ellos no les va tan mal.
Algo debe haber, pero yo no soy tan ter-
minante. En el momento de armar el
reparto lo primero que busco en los
actores es la imagen del personaje, pero
hay casos como el de Grandinetti ahora,
0 el de Lorenzo Quinteros en el psiquia-
tra de Hombre mirando al sudeste, en
que de entrada para mi no daban el per-
sonaje y que ellos, sin embargo, lograron
convencerme de que podian hacerlo. Yo
creo que no necesariamente 10s actores
estan limitados a ia posibifidad de hacer
de si mismos.

¢Cudnto te preocupa el éxito de
plblico para sentir que hacer la
pelicula valié la pena?

Cuando hice Hombre... pensaba que
uno podia considerarse exitoso en el
momento en que terminaba la pelicula, si
consideraba que efectivamente habia
logrado hacer la pelicula con la que
sohaba, pero ahora ya no estoy seguro
de eso. Creo que el éxito es completo
cuando uno ve la sala llena. ¢

OCIC INFO



Gilberto Gil:

KintTO Lucas

La magia de la comunicacion

El Pelourinbo -Ciudad Vieja de
Salvador- atrapa con sus
construcciones del siglo XVI. Todo
estda aqui: el folklore, los talleres
de artesania, las iglesias, los
grupos de capoeira, la bumildad
y la magia de los babianos que
parecen haber saltado de los
libros de Jorge Amado. A una
cuadra de donde se filmé Dona
Flor y sus dos maridos, 70s
encontramos con Gilberto Gil,
mito viviente de la musica
brasileria, ex secretario de cultura
municipal y actual concejal. En
sus shows logra una relacion casi
mdgica con el publico y algunos
de sus discos ban vendido mds de
dos millones de copias. Algo de
comunicacion sabe.

KINTTO Lucas, uruguayo. Escritor, periodista
y poeta. Premio Latinoamericano de
Periodismo José Marti 1990. Autor del libro
Entre viento y fuego, Abya-Yala, Quito, 1992

mediados de los arios
60 surge en Brasil el
Movimiento Tropicalista
que lo tuvo como uno
de sus abanderados.
Era aigo nuevo en la
masica brasilefia. “El tropicalismo fue
un impulso, dice Gil, que dio espacio a
nuevos talentos y demandas de jovenes
artistas e intelectuales que buscaban un
lugar para desarrollar sus ideas, sen-
timientos y reflexiones. Buscaban un lu-
gar para comunicarse. Provoc discusio-
nes con respecto a la cultura brasilefa,
colocando en jague una visién conser-
vadora, clasica, con espacios absolutos.
Buscd comunicar mas a los diferentes
sectores, queriendo armonizar esa inter-
accion entre los varios contextos cultura-
les, existentes en el pais”.

Eran épocas de grandes luchas
sociales. Tal vez por eso fue imposi-
ble evitar que el movimiento musical

Gilberto Gil en
su despachode ..\
concejal -

se transformara en un movimiento
politico...

Todos los movimientos culturales son
politicos. El tropicalismo tuvo mas con-
notaciones porque surge en un momento
que se habia instalado un gobierno
autoritario, con grandes restricciones al
ejercicio de la libertad y una vision cen-
tralizadora de los sentimientos estéticos
y civicos. En esa coyuntura, un
movimiento que abria espacios demo-
créticos, se tornaba atin mas politico.

Cuando regresaste del exilio tus
creaciones se habian nutrido de otros
ritmos, adquiriendo un caracter mas
universal. Muchos dijeron que era un
tipo de penetracién cultural...

Es como todas las interacciones que
se dan entre los pueblos. En ellas exis-
ten dos, uno que trae y otro que lleva.
Esto implica ventajas y desventajas, pero
en general el intercambio existe y la
musica termina enriqueciéndose.

”»
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ENTREVISTA

Recuerdo una presentacién tuya
junto al cantante jamaiquino Jimmy
Cliff, en el Maracanazinho de Rio. Se
dio una comunicacién entre el publico
y ustedes pocas veces vista. Como
una energia que contagiaba...

A través de la misica uno da la posi-
bilidad de [ubilo, de encuentro, de
energia que se pone en movimiento
aglutinador con relacién a las cabezas y
los corazones. Eso es propio del arte. Yo
trabajo mucho la escenografia y muevo
los plasmas mas sutiles del ritmo, que
son el sonido y la musica. Ellos van
hacia uno de los sentidos mas afinados
que es el de la audicién. El sonido da el
sentido de esencialidad. En el comienzo
todo era sonido.

Hay un poco de magia en tu comu-
nicacién con el publico

Sin duda. El arte trabaja con la fra-
gancia de lo real. Es como un perfume:
el publico se lo coloca y se siente atrapa-
do por él. Y el artista es un mago, un
hechicero que sustituye al shaman de las
tribus y por eso es consagrado. Yo llego
delante del publico y estoy autorizado a
pugnar por la elasticidad de sus almas y
sus mentes. Cuanto mas capaz sea el
arte de mover la embriaguez del alma,
mas fAcilmente se subiran las personas
a él. Por eso mi comunicacién, tiene que
tener ta posibilidad inconsciente de hacer
que e! mundo levite. Y el atributo reli-
gioso me ayuda a levantar al mundo. La
gente sin saberlo, se eleva, rie, llora... El
arte le penetra en el inconsciente. Entrar
a un cine y sentarse para ver un film es
un ritual religioso también, como los
shows, irse al teatro, o leerse un libro.

¢Hay diferencia entre el hecho de
componer una cancion y el de comu-
nicarse con la gente?

Son dos cosas diferentes. En la
comunicacion soy una cosa y en la
creacion otra. Cuando canto en un
espectaculo estoy en la fase terminal de
la comunicacidn, y tengo todo encarna-
do en las personas. Ya no son mis 0idos
escuchandome como en el acto solitario
de la creacién. Ya no soy yo haciendo
que una parte de mi substituya al publi-
co. Cuando estoy en el escenario vibro.
No es el pablico que canta con mi poe-
sia, Soy yo quien canta con él, no es el
publico que baila conmigo, yo bailo con
él. Encarno la divinidad y busco transfe-
rirsela al publico. Yo me transformo asi,
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Favela, Sdo Paulo, Brasil

uanto mas capaz sea
el arte de mover la
embriaguez del
alma, mas facilmente se
subirdn las personas a él.
Por eso mi comunicacion,
tiene que tener la
posibilidad inconsciente de
hacer que el mundo levite.

en uno de los mediadores entre el cielo y
|la tierra. Pero también, a la vez soy uno
mas entre la gente. Como a relacién del
brujo con su tribu. La musica es parte de
ese misterio que es comunicarse.

Y ese misterio ¢,cémo lo utilizas en
la politica?

La comunicacion que se hace con el
arte es diferente de la que se hace enla
politica. El arte sacraliza y la politica
desacraliza. Las personas que vienen a
hablarle al concejal, se relacionan conmi-
go como un realizador del mundo mate-
rial. Para ellos no soy el mediador entre
el cielo y la tierra de los shows. Igual es
muy dificil separar el concejal del misi-
Co.

En una cancién tu dices que el
gobernador promete pero el sistema
dice no. {No es una contradiccion que
te hayas dedicado a Ia politica?

No es contradictorio, es dificil.
Aungue lo econdmico determine lo
social, es necesario ir construyendo la
naciéon que queremos, ir buscando solu-
¢ion a los problemas sociales... Hay que
dar instrumentos pedagoégicos en el sen-
tido de despertar una conciencia de par-
ticipacién civil comunitaria. Es preciso
que los politicos hablen menos y hagan
més. Creo en la participacién de la gente
y hay que abrir espacio para que se
desarrolle, por eso hablo de instrumen-
tos pedagégicos de organizacion social.
El sistema va a continuar diciendo no,
pero hay que luchar para que cada vez
diga menos no. L]



SERGIO PRENAFETA JENKIN

Divulgando Ciencia

0 que llamamos hoy perio-
dismo cientifico no es un
quehacer nuevo de América
Latina. Diarios y revistas del
siglo pasado en México,
Chile, Colombia o Argentina
contenian interesantes descripciones
naturalisticas o explicaciones sobre fené-
menos astronémicos, escritos por cienti-
ficos aficionados al periodismo o por
algunos reporteros interesados en deve-
lar los misterios de la ciencia. Sin embar-
go, dos hechos marcan el incremento del
interés de los medios de comunicacién
por el periodismo cientifico: el nacimiento
de la investigacion y de los vuelos espa-
ciales en la ex-URSS y en los Estados
Unidos, y el incremento -casi por la mis-
ma época- de los trasplantes de
0rganos.

Con el tema espacial fue poco lo que
tuvieron que hacer nuestros reporteros
porque venia todo escrito y fotografiado
desde el exterior. Los diarios y revistas
que tenian a la sazén imprentas con co-
lores aplicados 0 que ya anticipaban el
offset, ganaban en tiraje y circulacién
porque los despachos de las agencias
espaciales, sobre todo la NASA, con-
tenian fotografias en color.

Los primeros proyectos de
formacion

Muchos periodistas que hasta
entonces eran mediocres columnistas
comenzaron a transformarse en estrellas
de la divuigacion cientifica al aprovechar
estas caracteristicas técnicas de la
reproduccién grafica. Hasta lograron
primeros premios nacionales en su espe-
cialidad e incluso firmaron como propios
textos redactados a distancia por ignora-
dos colaboradores.

SERGIO PRENAFETA JENKIN, chileno. Autor y
profesor de comunicaciones y periodismo
cientifico en la Universidad de Chile.

y Técnica

El periodismo cientifico ba mejorado en calidad y cantidad
en las ultimas dos décadas. Hoy se reconoce con mas
conviccion la funcion del dato técnico y la investigacion
cientifica en el tratamiento periodistico de temas sociales,
politicos y econdmicos. Desde la gestacion a la muerte, son
escasos los aspectos de la vida cotidiana intocados por la
ciencia y la tecnologia. Pero, la formacion de periodistas
cientificos es aun marginal e insuficiente para las
necesidades actuales y emergentes.

Desde entonces el panorama ha ido
cambiando. CIESPAL incorporé fugaz-
mente el tema de la comunicacién cienti-
fica en sus cursos para periodistas, 10
que dio la oportunidad a algunas dece-
nas de ellos para que tomasen contacto
con especialistas de Europa y América y,
una vez vueltos a sus paises de origen,

pudiesen iniciar tareas en este campo.
Desgraciadamente no se realizd un
seguimiento a estos egresados.

El espacio que dej6é CIESPAL lo llend
temporalmente el Convenio Andrés Bello
de paises andinos, con la colaboracion
de la Fundacién Konrad Adenauer. Alli
se adopté una nueva modalidad de tra-

Leccién de biologia de Claude Bernard por L. Lhermitte, Paris
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bajo, la de talleres de periodismo cientifi-
co tanto para periodistas en ejercicio
como para profesores de escuelas de
periodismo que tuviesen 0 que se
mostraran interesados en crear catedras
en esa especialidad.

Los primeros seminarios se rea-
lizaron en Bogota, Quito, Antofagastay
Medellin. E} seguimiento de los alumnos
fue efectivo y la incorporacion o persis-
tencia de éstos en los temas cientificos y
tecnolégicos fue manifiesta. Buena parte
de los redactores de boletines, revistas y
espacios vinculados a éstas areas en las
principales capitales andinas son egresa-
dos de esos talleres.

En Buenos Aires, entretanto, surgio
en la misma fecha una interesante expe-
riencia junto al Instituto Campomar de
investigaciones Bioquimicas. Su director,
el Premio Nobel Luis Federico Leloir,
estaba convencido que para lograr un
buen nivel de comprensién publica de la
ciencia habia que invertir en sus comuni-
cadores. Por ello fue que le pidi6 al bio-
quimico Dr. E. Belocopitow que organi-
zara un concurso para elegir a dos perio-
distas jovenes que desearan trabajar un
tiempo con los cientificos y prepararan
informaciones de facil lectura para la
prensa. Los seleccionados se adscri-
bieron al estilo de trabajo de sus hués-
pedes pero comenzaron a decodificar
sus mensajes y produjeron tal cantidad
de material de buena calidad que los
medios comerciales de comunicacion
pusieron sus 0jos en estos despachos y
exigieron otros méas, a su gusto.

En Brasil algunas escuelas de perio-
dismo habian abierto catedras espe-
ciales para el periodismo cientifico, sin
embargo fue el Instituto Metodista
Superior, de Sao Paulo, que estableci6
el primer programa de postgrado en esta
especialidad. Desde muchos puntos car-
dinales surgieron miradas de sospecha
para esta institucion que se interesaba
por el periodismo cientifico, sobre todo
porque no se creia que tal especialidad
podria tener justificacion. La calidad de
sus académicos y egresados ha sido el
mejor mentis a estas sospechas.

Venezuela organiz6 en 1991 los
primeros cursos-talleres de periodismo
cientifico para jévenes profesionales de
América Latina, no mayores de 28 afios.

Costa Rica realizo en 1992 su primer
curso nacional de periodismo cientifico
fuera de la Universidad, ya que como
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catedra especializada existe desde hace
algin tiempo en la Escuela de Pe-
riodismo de la Universidad de Costa
Rica.

Es posible que nuestro relato omita
otros esfuerzos importantes. Mirando
desde la perspectiva de o sucedido en
las (ltimas dos décadas, sin duda que el
ejercicio del periodismo cientifico ha ido
ganando en calidad y en cantidad.

Resurge la vision humanista y
social

Veamos lo ocurrido en el campo de
las ciencias ambientales, tema que cada
dia encuentra mas interesados. Hacia el
comienzo de los afos setenta lo que se
publicaba tenia que ver en gran medida
con denuncias aisladas entregadas por
informantes poco calificados o por
activistas de la causa ambiental. Eran
tiempos en que la caza de una ballena
en el Pacifico nos movia a escribir do-
lidas crénicas y a ocupar costosos espa-
cios en television, cuando en los barrios
pobres de las grandes ciudades, la mor-
talidad infantil tenia los méas altos indices
y la miseria era el principal contaminante
de la dignidad de cada pais.

Pasados veinte afios, la preocu-
pacion se ha focalizado mas por la
suerte de los pobres y desamparados y
por la peligrosa explosion demogréfica,
que por la posibilidad que una especie

ran tiempos en que
la caza de una
ballena en el
Pacitico nos movia a escribir
dolidas crénicas cuando la
miseria era el principal
contaminante de la dignidad
de cada pais.

Christophér Hirtz, Ecuado?



-0 cien de ellas que nadie es capaz de
identificar- puedan estar en peligro. La
condicién de los informantes también ha
variado. Ya no son los activistas sino los
cientificos, los estudiosos, los que se
decidieron a abandonar sus torres de
marfil para entrar a pesar con sus opi-
niones y argumentos en el reorde-
namiento ambiental.

Haber descubierto esta visién
humanista del tema es un avance de
proporciones. Lo apreciamos hoy en el
trasfondo de toda la informacién que se
publica sobre cualquier tema vinculado a
las ciencias ambientales. Es el hombre el
que sufre cuando se tala el bosque; es el
hombre el que pierde cuando se conta-
minan los mares y los rios; es la calidad
de vida la que pierde cuando las
metrépolis se llenan de smog.

1a especializacion cientifica
como eje de la formacion de
comunicadores

En-1989 creamos en la Universidad
Austral de Chile en Valdivia, 800 kil6-
metros al sur de Santiago, la primera
escuela de periodismo con una curricula
centrada en el desarrollo de la ciencia y
la tecnologia y la transmision de ese
caudal de informaciones al publico. Adn
es temprano para sacar conclusiones de
esta experiencia, sin embargo las promo-
ciones que ya se aprestan para obtener
su licenciatura estan animadas por ini-
ciarse en esta linea de trabajo, siempre

que los medios a los que lleguen a
desempenarse se lo permitan. Ellos
saben cudles son los grandes problemas
que tiene la ciencia hoy, cudles han sido
sus aportes mas significativos para el
pais, qué han opinado sobre éstos y
otros temas distinguidos intelectuales e,
incluso, han ganado experiencia al inten-
tar resolver con argumentos propios y
aunque sea en teoria, los grandes cue-
llos de botella de nuestro desarrollo.

A esos jovenes les dijimos oportuna-
mente que al finalizar su carrera
deberian dominar cuatro idiomas: el
espariol que tanto nos cuesta domar,; el
inglés en que se escribe mayoritaria-
mente la ciencia; el idioma computa-
cional y el idioma de la ciencia y
tecnologia.

En tal sentido, ellos saben tanto del
cuestionamiento a la ciencia hecho por
Bertrand Russell como de los beneficios
y desafios que plantea la biotecnologia y
la ingenieria genética; conocen la postu-
ra critica de C.P. Snow sobre las dos cul-
turas pero también no dejan de
admirarse con el gran avance de la cien-
cia de los materiales. No se les ha exigi-
do erudicidn sino madurez para
estructurar nuevas formas de pensar, de
razonar, de decir, de hablar, de presen-
tar el producto de! talento humano, sin
olvidar el mundo en el que estan insertos
y donde, mas que seguro, les tocard
desenvolverse. Y apenas tienen 24 afnos.

¢Un periodismo de élite?

Se ha dicho muchas veces que nues-
tro trabajo es un periodismo de élite. Me
parece que el juicio es injusto. Lo que
hoy hacemos en América Latina no tiene
nada de elitista. En diarios, revistas,
suplementos, radios y televisién, ademas
de otros multimedios, se estd contando
la ciencia e informando de la tecnologia
de una forma amena, didactica, en-
tretenida y al alcance de las mayorias.
Los que utilizan lenguajes de cofradia y
terminologia propia de cenaculos para
entregar su mensajes, en el breve plazo
estan perdidos. Los que colocan la
grabadora y luego transcriben textual-
mente lo dicho por el bioquimico, el fisico
de particulas o el genetista, corren el
riesgo de estar escribiéndole solo al
resto de los colegas del informante. Pero
eso no es periodismo cientifico. Los
investigadores tienen sus propias revis-
tas donde contar sus progresos y tales
publicaciones tienen un universo
restringido de lectores que saben tra-
ducir férmulas, leer graficos e interpretar
curvas.

Nuestra tarea va por otro camino:
explicar lo dificil en facil, en simplificar y
no complicar la ciencia, en sacar la cien-
cia a la calle antes que empujarla ain
méas adentro de centros de docu-
mentacién y diccionarios. Me complace
aqui dejar constancia que el trabajo ma-
yoritario de los periodistas de los gran-

CHASQUI 43, octubre 1992 31



PrrIODISMO CIENTIFICO

grandes medios de América Latina pasa
por este esfuerzo de llevar a los mas el
producto del talento y la creacién de los
menos, y en exaltar con rigor lo resca-
table en la produccion local sin por ello
caer en el chauvinismo de que por un
logro aislado en alguna rama del saber el
pais pasara con ello a una categoria
superior en el concierto de las naciones.

El ejercicio del periodismo es cada
vez mas un imperio de las mujeres. Los
cursos universitarios de periodismo son
un gineceo y la llegada de estas egre-
sadas a los medios de comunicacion
esta determinando un nuevo estilo en la
forma de presentar la noticia. Los suple-
mentos femeninos, otrora llenos de re-
cetas de cocina y bordados, ademas de
los infaltables horéscopos, han comen-
zado a ocuparse también del embarazo
en la adolescencia, de las enfermedades
de transmision sexual, de la ilegitimidad,
de la vida de la pareja como tema de la
interdisciplina mas que de un consejero
que aparentemente lo sabe todo. En
tales revistas o suplementos se recoge el
producto de fa investigacién sicologica y
educativa para fomentar la creatividad en
los nifios, para fomentar la independen-
cia en la generacidn de las idea y los
juicios, etc. Se ayuda, por otro lado, a
buena parte de la poblacion al cuidado
de su salud, a la prevencién temprana de
enfermedades y -lo que es muy impor-
tante- a mantener una atencién ante los
progresos que se realizan en las distin-
tas areas del conocimiento, sobre todo
en el campo de la salud humana.

No me resisto a sefalar aqui la satis-
faccion que senti cuando una madre me
abordd en la calle y me dijo que su hijo
me debia la vida. Ella me relatd6 como
habia leido una entrevista que yo habia
hecho a un médico chileno que investi-
gaba curas para nifios desahuciados por
la leucemia en un hospital de Tennesee.
Ella logré llevar a su hijo a ver al médico
logrando una interesante mejoria en los
meses Siguientes. Esas son las
pequefas grandes satisfacciones de las
que vivimos.

La adhesion del gran piblico

Hernén Oiguin Maibé, destacado pe-
riodista cientifico chileno, recorri¢ el
mundo con un equipo de filmacion y con-
sejeros cientificos recogiendo los Gltimos
avances en distintas areas del saber.
Sus programas pasaron las fronteras del
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ubo adhesion a su
mensaje porque
supo despertar en
el pablico el interés por la
ciencia, did respuesta a sus
inquietudes, y hablo en el
lenguaje sencillo de todos
los dias.

pais y comenzaron a mostrarse en otros,
incluso en Estados Unidos. Tenfan cali-
dad, profundidad, amenidad, gracia. El
dia que mostré uno de sus programas en
un festival de cine cientifico en Madrid,
me preguntaron si lo que estaban viendo
habia sido hecho por la National
Geographic Society de los Estados
Unidos. Les sefialé que no y que se
trataba de un aporte latinoamericano.
Hernan sucumbid ante el cancer gastrico
a los 37 afios de edad, sin embargo su
herencia es inmensa. E| dia en que fue
sepultado en Santiago la ciudad se movi-
lizé como si un gran politico o un précer
hubiera muerto. ;Por qué se produjo
este extrafio fenémeno de adhesion a su
mensaje? Sencillamente porque des-
perté en el publico un interés por la cien-
cia, porque supo interpretar lo que esa
gente queria saber y dio respuesta a sus
inquietudes, y porque habld usando el
lenguaje sencillo de todos los dias.

Con la camiseta de 1a ciencia

Lo que en el fondo hizo Hernan
Olguin fue colocarse la camiseta de la
ciencia, como lo hicieron y siguen
haciendo otros periodistas en América.
Esto significa reconocer que un pais que
hace ciencia estd sembrando progresos
y estd ganando carta de credibilidad para
la creacion responsable de sus investi-
gadores, profesionales y académicos.
Significa reaccionar con energia cada
vez que las universidades prescinden de
cientificos valiosos sélo porque deben
recortar sus presupuestos, incrementado
con ello la fuga de cerebros.

Una parte de nuestro quehacer con-
siste en cuestionar una y otra vez a los
sistemas cientificos de nuestros paises
que no invierten suficientemente dentro
del campo de la creacion cientifica y tec-
nolégica. En este sentido, los periodistas
cientificos organizados de Venezuela
tienen una importante experiencia a su
favor. Ellos, bajo la presidencia de
Aristides Bastidas, convocaron a las
fuerzas vivas de la produccién del pais
con el fin movilizar esfuerzos nacionales
para un desarrollo tecnoldgico propio.

¢Como investigar y ensefiar

periodismo cientifico?

La investigacién en periodismo cien-
tifico es adn incipiente en América
Latina. A los congresos celebrados por la
Asociacién Iberoamericana se presen-
taron unos 300 trabajos que no dejan de
ser articulos de opinién con alguna origi-
nalidad pero sin el rigor de una investi-
gacién metodolégica. Tampoco hay al-
gun acuerdo global sobre la forma como
se estan dando las catedras de periodis-
mo cientifico en las escuelas de periodis-
mo y/o de ciencias de la comunicacion.
Cada docente estructura de la mejor for-
ma que puede los contenidos y la forma
de desarrollarlos. Sin embargo es pre-
ciso hacer algunos reparos.

El primero es ¢quién dicta el curso?
E! periodista o reportero del area cientifi-
ca mas avezado no tiene por qué ser,
necesariamente, el que maneje mejor el
método de ensefanza. Por lo general
quienes ejercen a fondo la especialidad
no tienen vocacion para la ensefianza,
sefialan que les consume un tiempo pre-
cioso, les parece fastidioso corregir tra-
bajos y acompafar a los alumnos a
realizar algunas visitas les significa un
dispendio de tiempo valioso.



George Lucas autor de "Guerra de las Galaxias” con Artoo Detoo y Threepio

0 que hacemos no

En todos los medios
contamos la ciencia e
informamos de la tecnologfa
de una forma amena,
didictica, entretenida y al
alcance de las mayorias.

tiene nada de elitista.

Muchos contenidos abundan en his-
toria de la ciencia y dejan poco tiempo
para el trabajo practico, el reportaje, la
produccién de material en taller. Otras
veces el profesor se enfrasca en la teoria
de la comunicacion y llega hasta mate-
matizar muchos de sus postulados,
haciendo que el alumno rechace antes
que acepte una aventura de tal tipo. En
algunas oportunidades se ha privilegiado
la presencia de ingenieros, quimicos,
matematicos y otros profesionales, como
profesores del curso de periodismo cien-
tifico, en circunstancias que dicha condi-
cion no es ni puede ser acreditivo
suficiente para asumir la ensefianza de
de la ciencia, sobre todo si se desconoce
la mecénica de los medios masivos de
comunicacion, su lenguaje, sus alcances
y la razén de ser de fa periodicidad en la
entrega de los contenidos. Este comen-
tario no invalida 1o que algunos profe-
sionales de estas y otras disciplinas
estén haciendo hoy en la docencia de!
periodismo cientifico, sin embargo habra
que recurrir mas a comunicadores de la
ciencia que a especialistas en gastroen-
terologia, zooplancton o enanas rojas.

London Pictures

Una buena parte del trabajo de divul-
gacién cientifica se hace también a
través de los suplementos escolares edi-
tados semana tras semana por los dia-
rios de muchas capitales de América
Latina. Sirven para hacer las tareas o
deberes estudiantiles y estan conce-
bidos, en gran parte, como complemento
del programa oficial de los ministerios de
educacion. Hemos tenido la oportunidad
de revisar varios de ellos y salvo su pre-
sentacion y diagramacion vistosa y por lo
mismo competitiva, sus planteamientos
se adscriben estrictamente a los temas
programaticos. Esto quiere decir que si
hablan del aparato circulatorio y concre-
tamente del corazon. Se quedan apega-
dos a la fisiologia libresca de los afios 70
que consideraba al corazén sbélo como
una bomba “impelente levemente
inhalante”, sin incorporar la nueva visién
del corazén como glandula de importan-
cia en todo el fenémeno de ia regulacién
de la presion arterial. Razones: esta dilti-
ma funcién aparece sélo en la década de
los ochenta y aln no figura en los textos
de estudio, ni como lejana referencia, en
circunstancia que en muchos laborato-
rios de fisiologia y bioquimica de nues-
tras universidades es motivo de amplia
experimentacion.

El periodismo cientifico esta llamado
a cerrar esta brecha en un trabajo junto
al profesor, que generalmente es el que
integra equipos encargados en la pro-
duccién de este material para la prensa.
Sin embargo, el periodista cientifico tiene
la ventaja de no s6lo trabajar para los
menores sino también ser el mentor de
la educacién permanente, toda vez que
lo que se escribe 0 se prepara en los
medios de comunicacion es visto indis-
tintamente por personas de todas las
edades y formacién.

Finaimente, el suplemento formativo
debera cambiar de giro y ensefar a pre-
guntar antes que ejercitar al nifio en la
respuesta a veces de catecismo sobre
los grandes problemas. En los Gitimos
tiempos hemos podido apreciar que
algunos libros de lectura para alumnos
de ensefianza béasica y media, tienen
articulos de periodistas cientificos, saca-
dos generalmente de publicaciones pe-
riédicas. Sin duda que tal hecho valora
nuestro trabajo y lo destaca como un
componente mas de o que el nifio y el
adolescente deben saber de su entorno,
del hombre y de todos los hombres. @
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MANUEL CALvo HERNANDO

Completando el

CIRCULO

La situacion del periodismo cientifico
en América Latina es compleja.

Calvo Hernando intenta un resumen,
basado en investigaciones publicadas,
en los escasos documentos disponibles y
en conversaciones personales con
periodistas cientificos, investigadores y
profesores de comunicacion. El autor
concluye con propuestas de accion y
formacion para superar el aparente

estancamiento.

asi medio siglo después de
la bomba atémica, a los 40
afos del descubrimiento
del DNA, a los 30 del
Sputnik y a los 20 de la
revolucién electrénica, el
periodismo cientifico ha tomado carta de
naturaleza en el mundo industrializado. Y
desde hace un decenio, las actitudes en
cuanto a ciencia y tecnologia han cam-
biado también en los paises en desarro-
llo y sus medios de comunicacién.

Manuvet CALvo  HERNANDO, espafol.
Presidente de la Asociaciéon Iberoamericana
de Periodismo Cientifico, profesor universi-
tario y autor de multiples libros y articulos
sobre este tema.
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El mundo de los afos 80 era signi-
ficativamente diferente del de los 60, y
dentro de otros 20 afios serd muy distin-
to del que hoy conocemos. El agente
més notable de estos cambios es la cien-
cia y sus aplicaciones. En este escenario
cambiante, el papel del periodista cienti-
fico serd cada vez més decisivo, aunque
no parezcan darse cuenta de ello los
protagonistas que tienen en su poder las
decisiones: los responsables de la comu-
nicacién, la educacion y la comunidad
cientifica. :

Se ha dicho que después de
Chernobyl 1a relacion ciencia-hombre no
serd la misma y ello plantea, tanto en los
paises tecnolégicamente avanzados

como en los restantes, nuevos proble-
mas para el periodismo cientifico que
habrd que afadir a los que ya

consignamos en nuestros  libros
Periodismo  Cientifico  (1977) 'y
Civilizacion Tecnoldgica e Informacion
{(1982). Las nuevas amenazas (lluvia ci-
da, agujero de ozono, efecto inver-
nadero, etc.) crean temor y escepticismo
entre los ciudadanos, quienes ademas
desean participar en la toma de deci-
siones relacionadas con la ciencia y la
tecnologia {al menos en lo que a Europa
y Estados Unidos se refiere).

En todos los paises se registra un
cierto temor popular a la ciencia, bien
sea por ignorancia o por deficiencias

Business Week



educativas y quizd porque los propios
divulgadores no hacemos bien nuestro
trabajo. Se detecta, asimismo, un relativo
alejamiento del publico, por la oscuridad
del léxico cientifico y por la falta de
apoyos a la comunicacion cientifica
pablica.

En términos generales, y salvando la
problemética de las distintas sociedades,
los grandes problemas afectan-de modo
semejante a los periodistas cientificos de
Europa, Estados Unidos y América
Latina. Estos problemas pueden
reducirse a tres grandes grupos: 1)
interesar al publico en la ciencia; 2) per-
suadir a los editores para que concedan
mayor espacio a los articulos y a la pro-
gramacién audiovisual cientifica; y 3)
convencer a los cientificos para que les
informen.,

Problemas del Periodismo

Cientifico en América Latina

La cobertura de informacion cientifica
en general es escasa en los paises del
Tercer Mundo, tanto en sus propios
medios como en la atencién que les
prestan los grandes paises y especial-
mente Estados Unidos. (James Cornell,
en el nomero monografico de “Arbor”
sobre “Ciencia y Comunicacidn”,
Noviembre-diciembre 1991).

Los principales problemas del perio-
dismo cientifico en América Latina
podrian esquematizarse del modo si-
guiente:

a. Falta de ambiente popular favo-
rable a la investigacion y a las activi-
dades cientificas, como consecuencia de
una educacion teméaticamente desactua-
lizada, enmarcada en un mal comprendi-
do humanismo en la clases dirigentes. El
circulo vicioso consiste en que no se
escribe y divulga mas sobre ciencia
porque no hay conciencia cientifica en la
sociedad, y la sociedad sigue viviendo
ajena a estas cuestiones porque los
medios informativos no crean el am-
biente publico imprescindible para esta
toma de conciencia.

b. En el Il Congreso Iberoamericano
de Periodismo Cientifico (Madrid, 1977),
las ponencias mostraban a {beroamérica
como un conjunto de naciones aisladas,
con escasa comunicacién, y depen-
dientes, en mayor © menor medida, de
centros de decision lejanos y extranjeros.
Mientras no se logre superar tal ais-
lamiento y dependencia -se decia
entonces- es imposible pensar en un
desarrollo auténomo de ia tecnologia, de
la investigacién cientifica y de su divul-
gacion a través de los medios informa-
tivos. Hoy, el pancrama no ha variado

CERRANDO LA RONDA

Pdblico y Audiencias

Medios de
comunicacién

Sector privado y
empresarial

Periodistas

Cientificos

Sociedad civil u
organizaciones ciudadanas

Estado y
organismos

Centros de
investigacion y
universidades

gubernamentales
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sensiblemente, a pesar de 0s esfuerzos

realizados desde distintas instancias.

¢. Para el peruano Tomas Unger, los
problemas de mayor gravedad son la fal-
ta de interés de la mayoria de los medios
de comunicacion, la dificultad de acceso
a las fuentes y la escasez de periodistas
cientificos.

d. La situacién que expone Wilson da
Costa Bueno (1991) refiriéndose a Brasil
constituye una sistematizacion que
pudiera aplicarse a la mayoria de los
paises de Iberoamérica:

- Visién dogmética y romantica de la
ciencia y de la tecnologia;

- Predominio de grandes institutos y
universidades, como si fuera de ellos
no se hiciera ciencia en el pais;

- Redundancia de fuentes, privilegian-
do a los burécratas, en detrimento de
cientificos e investigadores;
Decadencia del reportaje cientifico
por el abuso sustitutivo de los traba-
jos de revistas y articulos interna-
cionales;

- Falta de utilizacién de las empresas
como fuentes de informacién en cien-
cia y tecnologia;

- Escasos esfuerzos para incorporar la
ciencia y la tecnologia como informa-
cién basica en los periodicos de
empresas y sindicatos;

- Prejuicios sobre el saber popular y
mantenimiento de antiguos paradig-
mas.

e. Poca sensibilidad de los propieta-
rios de los medios. En los congresos
iberoamericanos de periodismo cientifico
y en otras reuniones y seminarios se ha
insistido en reclamar a los propietarios y
directores de medios informativos que
incorporen a sus redacciones a periodis-
tas cientificos, para poder prestar un
mejor servicio a sus comunidades y
porque se trata de informaciones que,
bien desarrolladas, pueden “vender”.

f. En ciertos casos, falta de coo-
peracion por parte de la comunidad cien-
tifica o de sus organismos represen-
tativos, y escasa preocupacion de los
organismos investigadores, en términos
generales, por la divulgacion del
conocimiento cientifico y tecnolégico.

g. En los casos en que los medios
hacen periodismo cientifico, surge el
problema de la actuacién incompleta
sobre la poblacién, ya que en la mayor
parte de los paises de Ameérica latina
muchos sectores padecen todavia
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graves problemas de comunicacién y de
acceso a informacion, especialmente en
lo que se refiere a la prensa escrita.

h. No contribuye al fortalecimiento
del Periodismo Cientifico en América
Latina la situacién de la investigacién
cientifica en la region: gran dependencia,
contratos “llave en mano”, promocién del
consumo de articulos innecesarios, los
contratos secretos, la prioridad del lucro
del inversionista antes que la solucién
del problema correspondiente, la
escasez de vocaciones cientificas.

Propuesta de acciones

En las sociedades iberoamericanas,
el periodismo cientifico no contribuye hoy
a satisfacer las necesidades basicas en
la educacién permanente, en la partici-
pacion de los pueblos en el quehacer
cientifico y en la toma de decisiones.

Por una parte, [as poblaciones no
satisfacen su derecho a ser informadas
sobre aspectos tan decisivos para su
vida cotidiana y para su futuro y el de
sus descendientes. Por otra, faltan
debates publicos sobre estos temas,
estudios y andlisis rigurosos ¢ una acti-
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tud critica de los ciudadanos ante las

prioridades en la inversién pablica en

ciencia y tecnologia.

" Ello hace necesario desarrollar una

serie de acciones que el periodismo

cientifico puede instrumentar.

- Creacién de una conciencia publica
sobre el valor de la educacion, la
ciencia y la tecnologia en el progreso
nacional;

- Consideracidn de la divulgacion de la
ciencia desde una perspectiva inte-
gradora, educativa y social,

- Apertura de debates sobre la promo-
cién de la ciencia y la eleccién de
tecnologias adecuadas para cada
sociedad;

- Abordar el problema de la falta de
periodistas especializados que sirvan
de puente entre los cientificos y el
pablico, e iniciar su formacién profe-
sional a corto plazo;

En América Latina, y a pesar de
intentos aislados de la OEA, CIESPAL y
el Convenio Andrés Bello, el problema
de la formacién de profesores de perio-
dismo cientifico sigue en pie. Seria
urgente una accion sobre las escuelas

Mac's Place

0 se escribe sobre
ciencias porque no
hay conciencia
cientifica en la sociedad, y
ésta sigue viviendo

ajena al conocimiento
porque los medios no crean
el ambiente propicio para su
divulgacion.

de comunicacion, a través de la

infraestructura educativa, las institu-

ciones vinculadas con fa comunicacién y

los propios cientificos.

- Cooperacion para difundir un léxico
cientifico coman, destinado a hacer
efectiva la aspiracién de constituir
una comunidad de libre circulacién
idioméatica que deje de ser sblo con-
sumidora de conocimiento y que
desarrolle la informacion electrénica
como sector decisivo;

- Enlos paises donde los medios infor-
man sobre ciencia por su propia ini-
ciativa, deberia pensarse en
estimulos e incentivos a los suple-
mentos, que por su formato y su pre-
cio pueden convertirse en bibliotecas
cientificas basicas y en soportes do-
cumentales de una parte consider-
able de la.poblacién que no goza de
otras posibilidades en este campo;

- La televisién publica es un medio de
comunicacién poderoso y muy pobre,
al mismo tiempo. La TV comunica
mas a través de un cauce emocional
que a través de un cauce cognitivo.
Combinar los mensajes audiovi-
suales con los escritos podria ser el
mejor modo de difundir la ciencia;



- Dedicar atenciéon especial a los
temas de medio ambiente (véase la
interesante encuesta sobre periodis-
mo y ecologia, presentada por Sergio
Prenafeta en la obra colectiva
Periodismo Cientifico en los paises
del Convenio Andrés Bello).

Una politica de difusién integral de
ciencia y tecnologia debe cumplir, a
juicio del ecuatoriano Marco Encalada
(también en Periodismo Cientifico en los
paises del Gonvenio Andrés Bello), unos
objetivos y fines, de los que aqui
sefialamos tres:

1. Afrontar el problema de la
difusion cientifica y tecnolégica como
una prioridad nacional para la consecu-
cién de 1as politicas de desarrollo cientifi-
o y tecnolégico;

2. La difusién debe considerarse
no como un problema exclusivo de infor-
macion, sino como uno de comunicacién
integral;

3. Asimismo, debe tenerse en
cuenta que la difusién cientifica es una
necesidad social.

La divulgacion de la ciencia se con-
figura, junto con la educacién, entre los
grandes retos de ia sociedad tecnolégica
y como una exigencia de las sociedades
democréaticas, una necesidad cultural,
econdémica e incluso politica. Junto a la
politica cientifica, los paises deben plani-
ficar una politica de difusion popular del
conocimiento.

En este contexto, complejo, apasion-
ante y arriesgado, los periodistas cientifi-
cos, los comunicadores del siglo XXI,
mantenemos un combate en mltiples
frentes, contra la indiferencia de las
sociedades y sus dirigentes, contra el
analfabetismo funcional y la incompren-
sién de la naturaleza y contra las limita-
ciones impuestas por la necesidad de
explicar al publico el universo grandioso
y perturbador de este final de centuria y
de milenio.

Los grandes desafios de nuestro
tiempo pueden afrontarse con proyectos
movilizadores de gran empefio, que nos
proporcionen mas proteinas, atmésfera y
mares limpios, trabajo y bienestar para
todos y sin discriminaciones, correccion
de los desequilibrios mundiales en la
economia, la educacion, la cultura, la
salud, y la informacién. Podemos cons-
truir, en suma, la nueva solidaridad.

Pero podria ocurrir que la divulgacion
no llegara a cumplir sus objetivos, y que

Su ausencia no preocupase a nuestras
sociedades. No podemos esperar dece-
nios, y ni siquiera al afo 2.000, para
acometer, aunque sea parcialmente,
planes de esta naturaleza. Hay que com-
pensar cuanto antes los siglos que lleva-
mos de retraso. La ciencia, la
comunicacién y la educacion tienen en
esta meta uno de sus grandes desafios
ante el tercer milenio en nuestras
sociedades. -]
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cComo formar
periodistas cientificos?

En 1989 Manuel Calvo Hernando elabord una propuesta de programa de
Sformacion para periodistas especializados en ciencia y tecnologia. El andlisis
de entonces sigue siendo relevante al estado de la cuestion en América Latina.

A continuacion publicamos extractos del documento cuya version completa
puede obtenerse a través de Chasqui.

| periodista cientifico debe caracterizarse por el afdn de
comprension, el amor al conocimiento, el deseo de
aprender, la curiosidad universal y, el gusto por
comunicar. Daniel Prieto Castillo dice que ha faltado el
estudio previo del perfil profesional y de las funciones del
periodista cientifico. Este requisito tiene otra exigencia, la de
establecer un diagnostico de las necesidades del individuo y de la
sociedad.

En cualquier caso el periodista cientifico debe ser:

1) Un periodista profesional y de los mejores. Esta especialidad
requiere las mis exigentes técnicas del oficio y entre ellas esa
capacidad de combinar la realidad con la imaginacién para facilitar
la comprensi6n de un problema y hacer inteligibles los mensajes.

2) Estar capacitado para el anilisis y la evaluaci
de las necesidades sociales en las que se engloban no s6lo
problemas socio-econdmicos, sino también comunicacionales
(Prieto Castillo).

3) Necesitard un conocimiento de las cuestiones esenciales del
desarrollo cientifico y tecnologico. No debe ni puede saberlo todo,
pero si debe saber quién lo sabe, estar al tanto de las tendencias,
de las tecnologias de punta, de sus efectos previsibles en la petsona
y en el grupo social. Debe adquirir una cierta cultura cientifica y
seguir la evolucion de la ciencia y la tecnologia con el mayor rigor
y con la maxima moderacion.

4) Un nuevo tipo de comunicador que sea capaz de valorar,
analizar, comprender y explicar lo que esta pasando y lo que
puede pasar, especialmente en los escenarios decisivos de la
transicién a la nueva sociedad: la energia, la biologia y
biotecnologia, los nuevos materiales y la informatica.

En resumen, el periodista cientifico necesita: iniciarse y
actualizarse en la cultura cientifica, y ser capaz de expresar el
mensaje de modo asequible y sin traicionar su contenido.

¢Como incorporar el periodismo cientifico
en los actuales programas?

Las opciones son varias y complementarias:

1. Una asignatura o seminario debera incluirse en los primeros
tres aios de formacion, antes de concluir la licenciatura. En el
doctorado o el posgrado podria incluirse la especializacién en
periodismo cientifico propiamente dicha.

2. El posgrado en periodismo cientifico debera englobar el
estudio de las tendencias del desarrollo cientifico, y al mismo
tiempo el andlisis del estado actual y las perspectivas de las
disciplinas mds importantes.

3. La comunidad de cientificos y técnicos también necesita
educarse en las tcnicas y teorias de la comunicacion. Se debera
ofrecer cursos y seminarios de comunicacién para licenciados de
cualquier facultad ya que todos los especialistas serin necesarios
en el nuevo periodismo, tan complejo y especializado como la
propia vida cotidiana.

4. James Cornell observa que la ensefianza del periodismo
cientifico puede derivar en la creacién de titulos académicos que
sitGen al periodista més cerca o en el mismo nivel de los cientificos
e ingenieros promoviendo intercambios profesionales mis
naturales y de mayor amplitud.

Plan de formacion

A continuacion algunas lineas generales para organizar un plan
de formacién especializada:

1. Teoria y practica de la difusion de la ciencia en los medios
informativos. Proceso de divulgacion: construccién y produccion
del mensaje.

Pricticas de comunicacion entre especialistas y no
especialistas, dividida en 3 etapas: Seleccion de informaciones;
traduccién del lenguaje cientifico al cotidiano; presentacién al
publico con las técnicas y recursos de cada medio.

2. Objeto del conocimiento cientifico. La comprensién de Ja
ciencia y sus tendencias.

3. Los desafios de la divulgacion. El desarrollo de la
divulgacion y sus responsabilidades culturales, politicas,
econdmicas, sociales y profesionales.

4. Problemas practicos del periodismo cientifico.

Ciencia: extensién y complejidad, explosion informativa,

aceleracion historica, falsas ciencias;

Comunicacién: redaccién, uso del idioma, fuentes,

vocabulario, lenguajes técnicos;

Conflictos de Ia divulgacion: entre ciencia y periodismo;

entre el periodista y el cientifico; entre la rapidez y la

exactitud; entre la informacioén cientifica y el sensacionalismo.

-5. El tratamiento de la informacion cientifica. Los géneros
periodisticos y la divulgacion de la ciencia y la tecnologia. La
noticia, la informacion, el reportaje, la entrevista, el articulo y el
ensayo, el editorial. Modalidades en los medios electronicos.

6. Relaciones entre ciencia e informacion. [JDepende el
periodismo de la ciencia cuando quiere hacer comprensibles los
hechos? ;Depende la ciencia de la comunicacién cuando se
propone actuar sobre el piblico y obtener su apoyo? @
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JuLio ABRAMCZYK
BRASIL

Ganando espacios en la
sociedad industrial

n Brasil la comunidad cientifica
ya no ve a los periodistas
especializados como un incon-
veniente que hay que soportar.
En los dltimos afos se nota un acer-
camiento franco y honesto de los cientifi-
cos con los comunicadores. La
comunidad, en colaboracién con las uni-
versidades y las asociaciones de pe-
riodistas cientificos, promueve en
seminarios y en reuniones de la
Sociedade Brasileira para o Progresso
da Giencia, un programa importante para
la capacitacion de comunicadores. Esto
contrasta con la situacién de las facul-
tades de periodismo que aun no se deci-
den a crear materias para esta
especialidad.

Anteriormente, en los afos 50
aparecieron las secciéones de Romulo
Argentiere, en el Diario de S&o Paulo, y
de José Reis en la Folha de Sao Paulo.
Argentiere escribié durante varios afos
con mucho éxito. Pero en el afio 1960 el
Diario de S&o Paulo dejo de circular.
José Reis permanece hasta ahora con
su columna de difusién cientifica en la
Folha de S&o Paulo. Los mas de
cuarenta afos de trabajo lo consagran
como el decano de esta actividad en
Brasil. A pesar de estos importantes
antecedentes, hace quince anos el perio-
dismo cientifico brasilefio era practica-
mente inexistente. La mayor parte de los
diarios brasilefios no tenian redactores
cientificos y las cuestiones cientificas no
se divuigaban habitualmente en los dia-
ros.

Desde entonces hubo un aumento
gradual y notable del tiempo y el espacio
dedicados a la ciencia y la técnica.
Surgieron revistas especializadas como

JuLlo ABRAMCZYK, brasilefio. Redactor cienti-
fico de Folba de Sdo Paulo. Vicepresidente
de la Asociacién Iberoamericana de
Periodismo Cientifico.

En Brasil se nota un acercamiento franco y bonesto entre
cientificos y comunicadores. La divuigacion ha logrado un
espacio regular en la prensa, y cierta presencia en radio y
television, pero las empresas patrocinadoras son atin escasas. Los
programas de formacion para estudiantes y profesionales son
abora mds accesibles aunque todavia insuficientes.

Macworld
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Ciencia Hoje, Superinteressante y Globo
Ciencia. Este cambio positivo se inicid
cuando Manuel Calvo Hernando, a prin-
cipio de los 70, dio el primer curso sobre
periodismo cientifico realizado en Brasil.
A partir de sus clases dictadas en la
Universidad de S&o Paulo se difundi6 su
influencia entre los periodistas profesio-
nales. Por su iniciativa se fundé la
Associagao Brasileira de Jornalismo
Cientifico, ABJC, que realizé posterior-
“mente ciclos de debate y congresos
especializados. La ABJC realizd semi-
narios en varios estados brasileiros divul-
gando su experiencia entre otros grupos.
Cuando en 1989 Calvo Hernando
regresd a la Universidad de S&o Paulo
para ensefiar en el programa de exten-
sion universitaria sobre periodismo cien-
titico, la situacién habia evolucionado
favorablemente.

Desde ¢l afio 1982 el Ministetio de
Educacion y la Universidad de Brasilia
realizaron cursos de especializacion en
divulgaciéon cientifica. En el Instituto
Metodista de Ensefanza Superior se
ofrece regularmente cursos de posgrado
en comunicacién cientifica y tecnolégica.
En la ECA/USP ya se presentaron tesis
de maestria y doctorado en periodismo
cientifico.

El Consejo Nacional de Desatrollo
Cientifico y Tecnol6gico organizd un pro-
grama pionero de apoyo al periodismo
cientifico que fue dirigido por el profesor
Celio da Cunha, y que mantuvo estre-
chos vinculos con la ABJC y con la
Asociacion Nacional de Periodistas
Profesionales. Se organizé un programa
de becas y se instituyo el premio “Jose
Reis” de difusion cientifica. EI premio se
concede a periodistas profesionales que
trabajan en periodismo cientifico y a
cientificos que se dedican a la divul-
gacién. El premio se concede también a
instituciones que se destacaron en el
incentivo de la difusién de la ciencia y de
la tecnologia.

En las facultades brasilefias de
comunicacién todavia no existe la mate-
ria de periodismo cientifico. Esté incluida
en los programas de especializacién
periodistica a nivel de posgrado donde
se ofrecen algunos cursos. En la Escuela
de Comunicaciones y Artes de la
Univesidad de Sao Paulo (ECA/USP) se
inicia actualmente un curso de posgrado
en divulgaci6n cientifica bajo la direccién
y coordinacion de Manuel Carlos
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Chaparro. En el afio 1993 Chaparro dic-
tara también clases de periodismo cienti-
fico como materia optativa para los
alumnos de la ECA/USP.

Los diarios brasilefios

El periodismo cientifico no esta
exclusivamente presente en la prensa
brasilefia a través de las secciones espe-
cializadas, sino también, segin el profe-
sor Mario L. Erbolato, en las diferentes
paginas del diario. Siempre hay un
poco, 0 mucho, de informacion cientifica
en lenguaje accesible.

En 1983 Magli Izuwa observé que en
seis de los principiales diarios brasilefios
la informacion sobre ciencia y tecnologia
ocupaba 5,5% del espacio cotidiano, y
que las secciones de divulgacion cientifi-
ca eran publicadas una vez por semana.
Se presentd , ademas, un dato sorpren-
dente. De los 465 articulos analizados el
91,3% habia sido escritos por periodistas
y no por cientificos. En el afio 1984 se
pudo observar un aumento en el espacio
ocupado de 6,3%. Se considera que
actualmente el porcentaje es aun mayor.

Los cuatro diarios principales de
Brasil (Folha de Sdo Paulo, O Estado de
Sdo Paulo, O Globo, y Jornal do Brasil)
pasaron a tener secciones especificas y
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permanentes de ciencia y técnica. Lo
mismo sucedié con diarios regionales
como, por ejemplo, Diario de Comércio,
de Recife. Estos diarios de provincia
comenzaron a publicar reguiarmente
noticias, reportajes, entrevistas y articu-
los sobre estos temas. Se debe destacar
en especial a la Folha de S&o Paulo, que
introdujo la publicacién diaria de temas
de ciencia y técnica, siendo seguida por
sus competidores. Hay revistas de
interés general, como Veja y Manchete,
que publican noticias y reportajes sobre
ciencia y tecnologia generalmente adap-
tados de revistas dedicadas exlusiva-
mente a la difusién cientifica.

En esta area de divulgacién cienti-
fica sefialamos también algunos progra-
mas de radio y de televisién. En las
redes Globo y Manchete, los progra-
mas enfrentan el gran desgaste del
horario de baja sintonia. La ciencia
puede dar prestigio a un érgano de
comunicacién, pero no despierta aun el
interés de un patrocinador comercial
para un horario que pueda alcanzar un
publico grande. Esperamos que, este
problema sea superado y la divulgacién
cientifica en la televisibn pase a ocupar
un lugar compatible con el que tiene en
la prensa. -]



Luis MoRENO GOMEZ

VENEZUELA

Acumulando experiencias

El periodismo cientifico en Venezuela disputa espacio con el
entretenimiento, la politica, la economia y los deportes que juntos

n 1972 se funda en Cara-
cas el Circulo de Periodis-
mo Cientifico de Venezuela.
El objetivo era ordenar el
quehacer entre quienes se habian
enrumbado, diligentemente y sin
escuela, por el camino de la informa-
cion cientifica y la divulgacion. Hoy hay
un centenar de periodistas afiliados al
-CPC- junto a cientificos y empresarios
gréficos.

La ensefianza del periodismo cien-
tifico comenzd en las Escuelas de
Comunicacion Social posteriormente a
su ejercicio en el diario impreso, al
menos en los paises latinoamericanos.
En el caso de Estados Unidos de
Norteameérica entendemos que ya en
los afios 30, a propbsito del desarrollo
de la ciencia-ficcidén, universidades
como la de Columbia en Nueva York

Luis MoRENO GOME2. Presidente del Circulo
de Periodismo Cientifico de Venezuela y pro-
fesor de la materia en la Universidad Catolica
Andrés Bello, de Caracas.

incorporaron la materia a nivel de pos-
grado.

La ensefianza del periodismo cientifi-
co se encuentra a niveles de pregrado
en nuestro pais. Hubo intentos desde los
afios 60 por crear posgrado en periodis-
mo cientifico y tecnolégico, pero los
esfuerzos no se concretaron. La
Universidad de Los Andes, en Mérida,
tiene una extensidn universitaria en San
Cristébal, Tachira donde se gradud ya
hace dos afos la primera promocion de
pregrado con mencidn en periodismo
cientifico. La Universidad Catdlica
“Andrés Bello” dicté un seminario de
prueba en este campo y en octubre de
1992 comenzarg una catedra regular en
pregrado.

Es alentadora la conducta de la pren-
sa gréfica que se inici6 con el periodismo
cientifico con el trabajo pionero de
Manuel Isidro Molina y Luis Eduardo
Ramos, entre otros. Los grandes rota-
tivos tienen paginas completas desti-
nadas a estas materias y casi ninguno

Tecnologfa, capital, informacién

saturan los medios de comunicacion.

escapa a las informaciones nacionales y
extranjeras sobre el acontecer cientifico
y tecnologico. En relacidn a la prensa la
television y la radio estan muy
retrasadas.

Los medios reconocen que ciencia y
tecnologia también “venden”, no sola-
mente periédicos en el kiosko de la
esquina, sino espacios para la publicidad
de diversas empresas. Lo que les falta
por comprender es que la informacién
cientifica y tecnoldgica no necesita estar
“enjaulada” en espacios asfixiantes, sino
que debe formar parte de la marcha ge-
neral del periddico o de la programacién
completa de televisoras y radiodifusoras.
Los problemas que enfrenta no son
exclusivos de América Latina. En Europa
y Estados Unidos los temas que nos
conciernen también se debaten por salir
de la marginalidad. EI cambio es un pro-
ceso que tomara tiempo.

En Caracas esta por fundarse el
Instituto de Comunicacién, Ciencia y
Tecnologia, una asociacion civil sin fines
de lucro, que tiene inicialmente el apoyo
financiero-fundacional del CONICIT. Se
pretende producir materiales de informa-
cion cientifica y tecnoldgica para los
medios, liceos y universidades.

El periodismo cientifico se acerca a
una posicién de justo equilibrioc con el
entretenimiento, la politica, la economia
y los deportes que saturan los medios.
Lo importante es continuar la pene-
tracién gradual, mejorar la educacion for-
mal y convencer a los empresarios de la
comunicacion acerca del valor de “la
mercancia” cientifico-técnica. Estamos
convencidos de que en las prdximas
décadas el periodismo cientifico ocupara
el sitio privilegiado que le corresponde
en las comunicaciones sociales de
América Latina. ¢
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MaRcELA Guzman O.
CosTAa RicA

FORMACION
ESPECIALIZADA

Costa Rica cuenta ya con una actividad cientifica respetable en la que
participan 1417 investigadores distribuidos en 146 unidades de investigacion,
con 30 mil computadoras y 182 bases de datos. El desarrollo del periodismo
cientifico ba sido la consecuencia logica de la necesidad de comunicar a la
sociedad los adelantos cientificos y tecnologicos propios y ajenos.

ace una década, el periodis-
mo cientifico comenz6 a dar
sus primeros pasos formales
en Costa Rica impulsado por
el Consejo Nacional para Investigaciones
Cientificas y Tecnolégicas (CONICIT) y
por el Instituto Tecnolégico de Costa
Rica (ITCR), instituciones que organi-
zaron el primer seminario sobre el tema
en el pais.

El inspirador fue el maestro espafiol
Manue! Calvo Hernando, quien participd
en la actividad para incentivar el desa-

MARCELA GuzmaN O., costarricense. Presiden-
12 de la Asociacién de Periodismo Cientifico
de Costa Rica.
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rrollo de esta especialidad informativa.
Hoy los logros se pueden contabilizar.

Al Curso Internacional de Periodismo
Cientifico, efectuado en San José en
junio anterior, acudieron medio centenar
de periodistas provenientes de medios
de comunicacion, oficinas de prensa,
universidades e instituciones privadas.
Los expositores fueron, en esa oportu-
nidad, los especialistas Manue! Calvo
Hernando, Sergio Prenafeta y James
Cornell.

Los medios
Los periddicos y noticiarios de radio y
television del pais se muestran cada vez
mas interesados en la divulgacion cienti-

fica y tecnologica. El diario La Nacidén
cuenta con secciones fijas de divulgacion
sobre salud y ecologia y un suplemento
mensual denominado “Tecnologia”, en el
que se informa sobre aspectos cientifi-
cos y tecnoldgicos variados, y en el que
participan periodistas e investigadores.
El matutino La Republica tiene una
pequefa seccién diaria, la “Céapsuia cien-
tifica”, y con frecuencia dedica paginas
enteras a reportajes sobre este campo.
El peritdico de la Universidad de Costa
Rica, Semanario Universidad publica
mensualmente el suplemento Crisol,
dedicado principalmente a la divulgacion
de proyectos de investigacion. La
Universidad Nacional del sistema de




educacién superior esta-
tal dedica amplio espacio
al tratamiento de estos
temas a través de su pro-
pio medio de comuni-
cacién UNA Informa. La
revista Contrapunto, del
Sistema Nacional de
Radio y Televisién, tam-
bién dedica gran parte de
Su espacio a la ciencia y
la tecnologia.

Los canales de tele-
vision incluyen dentro de
su programacion diaria
espacios dedicados a la
salud, la ecologia, y otros
temas cientificos. El
canal 6, por ejemplo,
dedica parte importante
de su espacio al tra-
tamiento de temas eco-
lbgicos mediante el
programa denominado
“Mundo Ecolégico” y el
Canal 13, estatal, man-
tiene programas perma-
nentes relacionados con
la situacién ambiental.

En las emisoras de
radio, donde el periodis-
mo cientifico como tal
quizd se ha desarrollado menos, ya
existe también interés por el tema y esto
se puso en evidencia con motivo del
eclipse de sol ocurrido el afo anterior.
Radioperiddicos Reloj, de amplia cober-
tura nacional, produjo cortos informativos
y formativos sobre el fenémeno que lle-
garon a un amplio puablico y que, sin
duda, contribuyeron a que se admirara el
eclipse y se aprendiera de él.

En muchas radioemisoras nacio-
nales, sin embargo, existe una larga
tradicién de programas dirigidos al
campesino, que si bien no se consideran
como periodismo cientifico, si le han
brindado a ese importante grupo nuevos
conocimientos, sobre agricultura.

La academia

En la Universidad de Costa Rica,
unico centro de educacién superior
estatal que ofrece la carrera de periodis-
mo, se dicta el curso de periodismo cien-
tifico. Al principio en forma esporadica, y
Ultimamente con mas constancia, 10s
estudiantes entran en contacto con
investigadores y centros de investigacion

Microcomponentes para satélites mas compactos y sencillos

y producen para un publico que ya
demostrd su interés por estos temas.

Divulgacién y desarrollo

En efecto, la fundacién -hace 20
afos- del CONICIT, la creacién en 1986
del Ministerio de Ciencia y Tecnologia, la
creacién de los Colegios Cientificos
(para estudiantes de secundaria) en
1988, la aprobacién de la Ley de
Promocion del Desarrollo Cientifico y
Tecnoldgico en 1990 y la fundacién
reciente de la Academia de Ciencias, de
la Asociacién para el Avance de las
Ciencias y de la Camara de Empresas
de Base Tecnolégica, han sensibilizado
al costarricense en estos temas, y lo han
convencido de que el desarrollo esta
estrechamente ligado al avance de la
ciencia y la tecnologia.

El CONICIT desde hace unos cinco
afnos capacita periodistas en ta divul-
gacidén de la ciencia y la tecnologia,
mediante cursos y talleres en los que
participan comunicadores y cientificos.
La mejor comunicacién entre {0s grupos
resultd en acciones de divulgacion con-

PErRIODISMO CIENTIFICO

juntas. El CONICIT creé
hace ocho afios el Premio
de Periodismo Cientifico
que se otorga anual-
mente al periodista, ©
grupo de periodistas, que
haya pubiicado el mejor
trabajo en este campo
evaluando la creatividad,
originalidad y sencillez
con que se trata el tema,
y su relaciéon con los
intereses de desarrollo
nacional y los logros del
quehacer cientifico pro-
pio. El ganador del pre-
mio tiene derecho a una
pasantia en el exterior y
es asi como algunos de
ellos han ido a Espafia,
Brasil y Estados Unidos
para ampliar sus
conocimientos en el cam-
po de la divulgacién cien-
tifica.

Asociaciones

En Costa Rica fun-
ciona la Asociacién de
Periodismo  Cientifico
(APC) que cuenta con el
apoyo del CONICIT y del
Colegio de Periodistas de Costa Rica. La
APC publica el bimensual boletin Ciencia
y Cambio que tiene la intencidén de
ampliar su circulacién a toda la region
centroamericana.

También existe en el pais una
Asociacién de Periodistas Ambien-
talistas, una fundacién para la Ciencia y
la Tecnologia (CIENTEC), y dos grupos
que persiguen la divuigacién de temas
espaciales (ACIDE y PUCES), inspirados
en la figura del cientifico y astronauta de
origen costarricense, Dr. Franklin Chang.
No todos estos grupos estan constituidos
exclusivamente por periodistas: algunos
de ellos integran a jovenes estudiantes,
asi como a investigadores y ciudadanos
interesados en el tema.

Los avances son importantes pero
aun queda mucho por hacer. Todavia
hay que mejorar la relacién entre el cien-
tifico y el periodista y la formacion del!
comunicador en campos especificos de
las ciencias. Lo importante es que cienti-
ficos, periodistas, medios de comuni-
cacion y publico valoran esta actividad y
se dedican a su superacion. °

London Pictures Service

CHASQUI 43, octubre 1992 43



ANTONIO CACUA PRADA
COLOMBIA

Aumenta la demanda de
divulgacion cientifica

ara honra del diarismo colom-
biano, el “periodismo cientifi-
co” se inici6 en la Nueva
Granada en los mismos pre-
ludios de nuestras publicaciones periddi-
cas. El primer gran relato cientifico
aparecié el 25 de agosto de 1785, fecha-
do en una poblacién llamada Ubaté, rela-
cionado con “un caso muy curioso de la
sefiora Buenaventura Ximenez, quien
tuvo un aborto muy suigéneris, a los cin-
co meses de su prefiado”.

Desde entonces hasta hoy, la pre-
sencia de esta especializacion cientifica
es cada dia mayor en los medios de
comunicacion. En la actualidad la
Asociacion Colombiana de Periodismo
Cientifico y su filial la Asociacion de
Periodistas de la Salud, integrada por
profesionales que cubren esta informa-
cién para prensa, radio y television, ade-
lantan una tarea de divuigacién que ha
sido muy bien recibida. Para esto la
Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacién de la Universidad Javeriana en
colaboracion con la Asociacion Colom-
biana de Periodismo Cientifico dicté en
el mes de julio un curso de especia-
lizacion sobre técnicas de redaccion al
que concurrieron la mayoria de redac-
tores de salud.

También se han realizado cada mes
durante este ano reuniones, conferen-
cias patrocinadas por firmas farmaceuti-
cas como los laboratorios Hoechst,
Grinenthal, Merck, Afidro, Schering y
Pfizer, donde los periodistas en ejercicio
se capacitan y actualizan sobre salud,
ecologia y medio ambiente.

Los principiales diarios colombianos
como El Tiempo, El Espectador, La
Patria, El Pais, La Tarde, El Universal, EI
Nuevo Siglo y La Republica dedican
secciones y paginas a informacién cienti-

ANTONIO CACUA PRADA, Colombiano. Presi-
dente de la Asociacién de Periodismo
Cientifico.
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En los medios colombianos se reconoce que la cultura, la ciencia
y la tecnologia son noticia y también fuentes de ingresos por la
publicidad que originan.

fica y tecnolbgica en sus ediciones
dominicales. En las entregas-diarias ie
dan buen espacio a los temas de la
salud. La radio y la televisién, por ejemp-
lo, mantienen espacios informativos
sobre salud y aspectos médicos.

Se hace indispensable la creacion en
las Facultades de Ciencias de Co-

.

s

"Juegan las blancas

municacién de la catedra de periodismo
cientifico, pero para esto deben formarse
los catedraticos especializados. Esta
tarea podria promoverse a través de los
centros internacionales como CIESPAL y
Estrasburgo.

Encuestas de opinién confirman el
deseo de que se aumente las paginas y
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las emisiones dedicadas a informacién
cientifica. Hay demanda de informacién
sobre salud, nuevos farmacos, tra-
tamientos y prevencion de enferme-
dades, microorganismos y epidemias.

En las escalas de importancia de las
noticias cientificas ocupan el primer
puesto las relacionadas con biologia y
salud, luego las de fisica, quimica, y
entre ellas las de quimica organica. Todo
lo que es relacionado con Sida, cancer y
célera esti en primera fila. Después
vienen los cohetes espaciales, los labo-
ratorios siderales, los viajes extrate-
rrestres, lo relativio a nuevos in-
secticidas, plasticos, colorantes, ferti-
lizantes, prétesis.

Uno de los graves pecados del perio-
dista dedicado a la ciencia y a la tec-
nologia esta en creer que el publico
televidente sabe y entiende todo cuanto
se le transmite. Olvida que él es s6lo un
medio, un intérprete, un traductor, un
puente entre l0s cientificos y la comu-
nidad en la difusién del conocimiento
cientifico y el progreso tecnoldgico.

Estamos frente a la democracia de la
cultura, que segin Manuel Calvo
Hernando, es quiza mas dificil y mas exi-
gente que la democracia politica, porque
se propone el altisimo objetivo de con-
sequir que el saber no sea factor de
desigualidad.

El problema mayor para la informa-
cibn sobre ciencia y tecnologia es el
manejo del idioma. Tenemos que encon-

trar la traduccion precisa para llevar el
mensaje oportuno a quien esta ansioso
de recibirlo. Se necesita el periodista
especializado.

En Colombia se ha avanzado bas-
tante en los dltimos doce afios y ya
existe una conciencia bien cimentada en
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los medios, de que la ciencia, la cultura y
la tecnologia no sélo son noticia sino
fuentes de ingresos, por la misma publi-
cidad que ellas originan.

El periodismo cientifico como mo-
dalidad de comunicacion es ya una reali-
dad. ]
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CarLos LuNA CORTES
MEXICO

Desastre urbano y
renovacion en los medios

Una catdstrofe urbana causada por la incompetencia de
politicos y técnicos provoc el surgimiento de un nuevo estilo
informativo en Guadalajara. Movilizacion de nuevos actores
sociales, apertura a la participacion popular, autonomia
informativa frente al ocultamiento oficial, y un compromiso
incondicional con la poblacion afectada caracterizan esta
experiencia superadora. '
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22 1992: 209 muertos, 1500 heridos, 1400 casas gestruioas

Guadalajara, abril

46 cHASQUI 43, octubre 1992

= CARLos A,

| dia 22 de abril, en
Guadalajara, México, a las
diez de fa mafana, un
recolector de aguas resi-
duales de ocho kilbmetros
de longitud y cinco metros
de diametro exploté doce veces a conse-
cuencia de la acumulaciébn de hidrocar-
buros en su interior. Los hechos
ocurrieron en una zona de afta concen-
tracion poblacional de clase media baja.
Las explosiones provocaron la muerte de
209 personas, segun cifras oficiales; los
heridos de diversa gravedad fueron cer-
ca de 1.500; 1.400 construcciones y mas
de 600 vehiculos fueron destruidos. El
nimero exacto de desaparecidos no fue
determinado.

Las explosiones levantaron una ola
de indignacion social sin precedentes en
la comunidad; sacudieron la organi-
zacién politica en Guadalajara y en el
estado de Jalisco; activaron nuevos
actores y alentaron movilizaciones
sociales. La catastrofe alter¢ las concep-
ciones sobre la ciudad y la vida urbana.
El presente articulo esboza los procesos
comunicativos que tuvieron lugar dentro
de la emergencia y el manejo informativo
de la tragedia por parte del pueblo, los
medios y las autoridades. Lo sucedido
desde el 22 de abril permite detectar
algunas tendencias inéditas que, tal vez,
configuren un nuevo modelo de comuni-
caci6n social con rasgos prometedores.

Las estrategias del ocultamiento
Desde el primer instante las explo-
siones captaron por completo la atencion
de la poblacién y generarcn una deman-

- da extraordinaria de informacion. Esta

demanda se vinculd inicialmente a las

Luna CoRTEs, mexicano.
Investigador del Instituto Tecnolbgico de
Estudios Superiores de Occidente, ITESO.



necesidades humanas basicas: sefia-
lamiento de las zonas de alto riesgo,
deteccion de los desaparecidos, identifi-
cacion y recuperaciéon de cadaveres,
atencion a los heridos, ubicacién de los
albergues y centros de ayuda.

En un segundo sentido, las deman-
das de informacién se orientaron a la
comprensién del origen de las explo-
siones, |a identificacion de sus respon-
sables, direclos e indirectos, la precision
de las causas y la visualizacién de pers-
pectivas de una vida urbana mas segura
y estable.

Frente a los esfuerzos civiles por
comprender la situacion y asumir pos-
turas claras y bien informadas, se erigi6
de inmediato una estrategia de disimulo
y ocultamiento que ha sido, con el tiem-
po, sblo parciaimente derrotada. Esta
lucha por la informacién y el esclare-
cimiento de los hechos se realizé en
diversos ambitos y tuvo diversos prota-
gonistas.

Durante los dias siguientes al desas-
tre y la jornada anterior cuando se detec-
taron las concentraciones de liquido
inflamable en los colectores, las
cuadrillas de trabajo de la empresa
estatal PEMEX, junto con elementos del
cuerpo de bomberos y del sistema de
agua y alcantarillado de la ciudad (SIA-
PA), trabajaron en la medicién de la
explosividad de los gases y en el rastreo
de su origen. Ellos negaron sistematica-
mente que el problema se hubiera origi-
nado en una fuga de sus instalaciones.
Mas aun, los técnicos y funcionarios
locales y nacionales de la empresa
desviaron la atencién hacia una fabrica
particular de aceites a la que sefalaron
como presunta responsable. Cuando se
descubrieron posteriormente nuevas
concentraciones masivas de gasolina en
los colectores de otras zonas, funciona-
rios de la empresa las atribuyeron a una
fuga en sus gasoductos provocada por
las mismas explosiones. Las averigua-
ciones de la Procuraduria General de la
Republica, ordenada directamente por el
Presidente de la Republica para tener un
dictamen preliminar en 72 horas, corro-
boraron, por lo menos parcialmente, 10
que todo mundo ya sabia: sélo PEMEX
tenia una capacidad de almacenaje y
traslado de hidrocarburos suficiente para
explicar una fuga de la magnitud de la
que provocod las explosiones. Desar-
ticuladas las inverosimiles explicaciones

rimero la gente
queria informacion
para encontrar
desaparecidos, recuperar
cadaveres, atender heridos,
ubicar albergues. Luego
quisieron identificar a los
responsables, precisar las
causas, y visualizar

un futuro urbano mas
seguro v estable.

MEDIOS EN TRANSICION

iniciales, la empresa petrolera adoptd
una politica de estricto silencio sobre las
causas de la fuga y los alcances de sus
derrames y las tareas de recuperacion
de gasolina.

El gobernador del Estado de Jalisco,
el Presidente Municipal de Guadalajara y
los funcionarios implicados, adoptaron
de entrada la explicacién de PEMEX y se
sumaron a las acusaciones contra la
aceitera en un intento por orientar hacia
ella la indignacién publica. A partir de ahi
se enfrascaron en un desatinado juego
de declaraciones y contradicciones para
eludir sus presuntas responsabilidades.
En este juego, el primero en caer fue el
Presidente Municipal, quien pidi6 licencia
el dia 24 de abril y termind en la carcel,
junto con otros funcionarios de PEMEX y
del SIAPA, como presuntos respon-
sables de homicidio imprudencial, dafios
en propiedad ajena y ataques a las vias
de comunicacion.

Torpeza y sacrificio de
funcionarios y politicos de
segunda linea

Por su parte el Gobernador, en su
esfuerzo por lograr la disculpa publica,
llegd al extremo de responsabilizar a los
mismos damnificados por no haber eva-
cuado a tiempo la zona destruida
después de advertencias imaginarias.
Intentd también diluir la culpa entre todos
los que habian edificado la ciudad a lo
fargo de sus 450 afnos de historia. Ante
una ciudadania afectada e indignada,

Guadalajara: rescatando un futuro
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estos desesperados recursos retéricos
se volvieron en contra de quien los enun-
ciaba. Posteriormente fracasé un intento
de recomponer el discurso y de con-
seguir la adhesién de los medios de
comunicacién: la remocién del gober-
nador ya habia sido decidida por la
Presidencia de la Republica.

Los alegatos entre los funcionarios
pUblicos implicados derivaron en acusa-
ciones mutuas sobre quién sabia de los
riesgos, quién informé a quién y en qué
momento y a quién correspondia tomar
las decisiones. Algunos medios de
comunicacién y diversos sectores de la
poblaciébn asumieron este juego con
escepticismo, como un espectaculo de
feria que todavia esta presente entre los
vericuetos de los procesos penales.

La participacién de PEMEX en su
nivel mas alto, .constituye un tercer
ambito de informacién menos penetrable
y mucho més eficiente. E! Presidente de
la Republica en su intervencion del dia
23 de abril durante su estancia en
Guadalajara, se coloc discursivamente
del lado de la justicia y en favor de ios
damnificados. Salinas tuvo un gesto de
reconocido valor simbélico cuando retir6,
frente a las camaras del noticiero mas
importante de la television nacional, una
propaganda del partido oficial, mientras
visitaba la zona dafiada y atestiguaba las
obras de rescate. La actuacién de la
Procuraduria General de la Republica,
dependencia directa de la Presidencia,
sefialando causas y responsables, tuvo
un oportuno efecto de restitucion al colo-
carse en el camino de la verosimilitud,
por lo menos en contraste con 10 que se
habia dicho y defendido hasta ese
momento. Las medidas preventivas
ordenadas por la Presidencia y la aten-
cion personal que dio en la ciudad de
México a la organizacién de damnifica-
dos, reforzaron su presencia destinadora
de justicia y reparacion.

La eficacia del control
informativo del poder central

La forma como el poder central
manejé la tragedia de Guadalajara ha
circunscrito sus alcances a una dimen-
sién local, preservando de sus conse-
cuencias, sobre todo, a los mandos altos
de PEMEX y a las politicas que regulan
la empresa. Los acusados son todos fun-
cionarios locales del gobierno y de la
paraestatal. El dictamen de la Procu-
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La historia oficial

os alegatos entre los
funcionarios
publicos implicados
derivaron en acusaciones
mutuas sobre quién sabia de
los riesgos, quién informé a
quién y cuando, y a quién
correspondia tomar las
decisiones.

Cris Bouroncle, AFP Photo

raduria General no sefala con claridad la
responsabilidad de la empresa petrolera.
Frente al ambito practicamente inaccesi-
ble de los peritajes técnicos y el derecho
procesual, la mayor parte de la sociedad
se encuentra indefensa. Si la pobiacién
fue capaz de impugnar, desde su expe-
riencia y sentido comun, las primeras
explicaciones, ne lo es tanto para pene-
trar y desarticular las razones de los
expertos y los politicos mayores aveza-
dos en el control de la informacién y
manejo de situaciones conflictivas y
complejas.

A pesar de todo esto, prevalece un
fondo de escepticismo, desde el cual han
emergido socialmente hiptesis, algunas
de ellas muy graves por el significado
que encierran, con las cuales se resiste
a los esfuerzos centrales por conquistar
una interpretacién lo més inocua posible
de la tragedia y sus causas.

- El comportamiento de los medios

de comunicaciéon

Las explosiones de Guadalajara
pusieron de manifiesto la existencia de
espacios amplios en el control social de
la informacién y la interpretacion de los
acontecimientos, frente a los esfuerzos
gubernamentales. Prevaleci6, en este
sentido, la razén practica que surge de la
experiencia y del propio sentido comun,
por lo menos como recursos de defensa
y resistencia.

Algunas instituciones de comuni-
cacién masiva desempefiaron un papel
importante en este proceso de
autonomia de la informacién y la inter-
pretacion de los acontecimientos, y
mostraron algunas cualidades inéditas
en su actividad profesional.

Sobresale, en un primer momento, la
cobertura que algunas emisoras de radio
realizaron de los acontecimientos. La
radio de Guadalajara agrupa a casi
medio centenar de emisoras tanto en la
banda AM como FM. A excepcion de dos
estaciones, la del gobierno estatal y la de
fa universidad publica local, la radio
opera bajo el sistema comercial con una
clara inclinacion oligopélica. Prevalece,
en términos de programacién, una orien-
tacion hacia los patrones musicales po-
pulares. Préacticamente todos los grupos
radiofénicos importantes cuentan con
sistemas informativos propios que ofre-
cen regularmente cortos noticiosos cada
hora. Dentro de este espectro, algunas



emisoras, proporcionalmente muy po-
cas dentro del cuadrante radiofénico
local, cubren practicamente todo su tiem-
po de programacién con servicios infor-
mativos, entrevistas y programas de
comentarios.

Si bien la tragedia fue objeto de infor-
macion en todas las emisoras radioféni-
cas locales. Sobresali6 el trabajo de dos
de ellas. Radio Metrépoli, de uno de los
grupos locales mas importantes, y la
Estacion 12.50 del Grupo DK con alcan-
ce nacional y con intereses en la tele-
visién de Guadalajara, movilizaron todos
Sus recursos para atender las demandas
sociales de informacion desde los
primeros minutos de la tragedia, y
realizaron una cobertura excepcional de
los hechos.

La radio se convirti6 en un medio de
comunicacion a través del cual fue posi-
ble atestiguar el transcurso de la emer-
gencia. Sirvi6, ademas, para orientar,
dentro de la confusién generalizada de
las primeras horas, la canalizacion de
ayuda. Por otra parte, 1a radio abrié sus
micréfonos para atender la interminable
solicitud de informacién individual que se
gener6 en la tragedia. En estricto senti-
do, las emisoras mencionadas fueron
tomadas por fa poblacién para su servi-
cio dia y noche. Imperceptiblemente, el
uso poblacional de este medio de comu-
nicacion transitd de la demanda de ayu-

Igunos medios

(R mantuvieron su

A estilo tradicional.
Otros se pusieron totalmente
al servicio de la comunidad
descartando sus rutinas
informativas y liberando la
creatividad de sus
profesionales. La poblacion
no olvidard quiénes
estuvieron a su lado y
quiénes se mantuvieron
ajenos al proceso.

MEDIOS EN TRANSICION

da puntual a la labor interpretativa. Como
nunca antes en la historia de la ciudad,
tanta gente compartié sus opiniones,
mas o menos fundamentadas, sobre los
hechos y, en particular, sobre el desem-
pefio de las autoridades, con la complici-
dad, mds o menos explicita, de los
mediadores profesionales.

En contraste, la television local estu-
vo por debajo de sus posibilidades.
Cuatro son las estaciones televisivas
locales: el canal 4 y el canal 9, filiales del
consorcio Televisa; el canal 8 del Grupo
DK vinculada en su programacion a la
cadena Unjvision de Miami, y el Canal 7
del gobierno estatal. Llegan a la ciudad,
las sefales del Canal 2 de Televisa que
transmite desde la ciudad de México y
det Canal 13, televisora del gobierno fe-
deral en proceso de privatizacion.

Si bien todos los canales locales
cuentan con algin servicio de tipo infor-
mativo y barras programaticas de entre-
vistas y comentarios, la television de
Guadalajara se mostrd incapaz de
estructurar un servicio a la altura de las
circunstancias y las necesidades. A la
television se deben, sin embargo, las
primeras imagenes en vivo de la trage-
dia, el contacto inicial con los aconte-
cimientos de una buena parte de la
poblacion y el efecto emocional que esas
imégenes provocaron alimentando la so-
lidaridad y la indignacidn social.

La fuga de combustibles hacia la red cloacal provocé las doce explosiones
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En el caso de la prensa, sobresalid
dentro del panorama informativo local el
desempefio de un diario de reciente
aparicion, el Siglo 21. Mientras que los
diarios de mayor tradicion y tiraje. £/
Informador, de una afieja familia perio-
distica de Guadalajara, y £/ Occidental,
de la cadena periodistica mas importante
del pais, cubrieron los hechos dentro de
sus formatos o rutinas cotidianas. Ef
Occidental envié el dia 23 de abril la
informacién sobre las explosiones a la
seccién local en paginas interiores, el
Siglo 21 fue capaz de publicar edicién
vespertina el mismo dia de los hechos y,
al igual que las emisoras radiofénicas
referidas, reorganizé sus rutinas, recur-
sos y estructuras formales para atender
la emergencia de manera prioritaria.

Al Siglo 21 se debe la mejor cobertu-
ra en prensa de los acontecimientos al
servicio de la cual aportd innovaciones
periodisticas inéditas en Guadalajara;
crénicas diarias del transcurso de los
hechos, uso de gréficas y recursos
visuales en la presentacién de la infor-
macion, aportacion sistematica de datos
de contexto y antecedentes, explicitacién
y contrastacion de hipétesis, etc. Se le
debe sobre todo, una voz independiente
de los poderes publicos en el manejo de
la informacién, y la difusién de versiones
y opiniones de un amplio espectro de la
sociedad, desde las méaximas autori-
dades estatales, hasta la gente de la
calle, pasando por el comentario y anali-
sis de expertos e intelectuales de presti-
gio local y nacional.

La labor de Siglo 21 tuvo el
reconocimiento nacional al hacerse
acreedor, en la persona de una de sus
jovenes reporteras, Alejandra Xamic, del
Premio Nacional de Periodismo, pero
sobre todo obtuvo el reconocimiento de
una sociedad tapatia, por la aceptacion
que ha alcanzado en todos los circulos
locales, lo que se ha traducido en un
incremento, de su tiraje y circulacién.

Compromiso, creatividad y
autonomia politica marcan el
nuevo estilo informativo

La participacién en el manejo infor-
mativo de los acontecimientos de las
instituciones de comunicacién que han
sido referidas, y de algunas otras menos
paradigmaticas, pero no por elio menos
significativas, marcan algunos prece-
dentes importantes en Guadalajara que
contrastan sobre un fondo caracterizado
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Reconstruir la ciudad y sus simbolos

as explosiones de
Guadalajara pusieron
d de manifiesto
espacios amplios en el
control social de la
informacion y la
interpretacion de los
acontecimientos. Prevaleci6
la raz6n prictica como
recurso de defensa y
resistencia

por la inocuidad informativa. El primero
de ellos es la emergencia de la creativi-
dad y la innovacién en los formatos pe-
riodisticos puestos al servicio de la
claridad y la calidad informativas. El
segundo es la conquista de la indepen-
dencia de los poderes politicos. Sin lle-
gar a un estilo contestatario vy
centralmente ideologizado, se han alcan-
zado espacios criticos frente a la autori-
dad inimaginables hasta hace poco
tiempo, mas por el ejercicio de la objetivi-
dad y la pluralidad en la difusion de las
voces, que por una labor explicitamente
editorial. Tercero, se ha establecido una
nueva relacién entre los medios de
comunicacion y la sociedad. Esta nueva
relacién se observa en dos sentidos,
como un reacomodo de la preferencia
publica favorable a aquellos medios que
realizaron una labor informativa mas
amplia, profunda e independiente; y
como un acercamiento activo a los
medios como vehiculos de la sociedad
misma.

En sintesis, los lamentables aconte-
cimientos de Guadalajara han sido el
marco de la emergencia de nuevas ten-
dencias en la informacién y la comuni-
cacion social de la ciudad. El tiempo dira
si estas tendencias acabaran por asimi-
larse a las pesadas inercias institu-
cionales, o si, por el contrario, inau-
guraran nuevos modelos comunicativos
acordes a la pluralidad y a las legitimas
demandas sociales de informacién. €

David Hern, AFP P oto
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Cronicas del fin del mundo

RosANA REGUILLO

122 de abril es una fecha dolorosa en la memoria
colectiva de Guadalajara. Ese dia estall una serpiente
de destruccion que arrancd los suefos, los esfuerzos y
las certezas cotidianas de toda una vida. En el barrio
de Analco que es tan viejo como la ciudad, miles de tapatios
vivian -incrédulos- el horror y el dolor de rescatar a sus muertos,
sus heridos y las pocas cosas que la explosion no destruyo.
Muchos gritaban que era el fin del mundo. Entre los escombros
vi crucifijos retorcidos, una fotografia de familia, un zapato, un
viejo sweter, un juguete y un cuaderno con caligrafia infantil.
Estos objetos se convertian en tesoros que conectaban el
presente con un pasado brutalmente arrancado.

Fue PEMEX. Fue la gasolina que olia desde bace dias y que
nosotros reportamos. ;Por qué no nos evacuaron? Falta Don Chuy.
No aparece Amparito. En medio del caos surgia la certeza
popular. Mis de cuatro mil personas iniciaban el éxodo hacia
albergues o las casas de parientes. Atras, el dolor y el estupor.
Adelante, la incertidumbre.

Asombro6 la imprevision ante la emergencia, la débil y
grotesca respuesta de las autoridades. El gobernador Guillermo
Cosio Vidaurri, llegé a decir que “sucede como con los nifios:
uno les dice no te subas a la barda y el nifio va y se sube”.

Ante la falta de informacion veraz, un ejército de reporteros,
muy joévenes en su mayoria, se convirtieron en los ojos
desmesuradamente abiertos y en los oidos atentos de la sociedad.
Sus voces y sus plumas llevaron informacion, explicaciones,
respuestas tentativas. Ellos reflejaron y expresaron el dolor, el
coraje y la angustia que se vivia,

Si bien la prensa escrita, especialmente el diario Siglo 21 de
reciente creacion, tuvo un papel fundamental en los
acontecimientos, fue la radio la que vino a llenar el vacio de
informacion y autoridad. Nunca los ciudadanos estuvieron tan
pendientes de sus receptores, Varias emisoras establecieron
comunicacion directa con la sociedad. La suspension de controles
y autocensuras durante los primeros dias cambiaron la relacion
entre la sociedad civil y los medios. La poblacion se transformo
repentinamente en un sujeto entrevistable. Esto es algo que
Carlos Rivera Aceves, el gobernador interino, no deja de
reprochar a los reporteros: “Ustedes le dan el micréfono a
cualquiera”, dice.

Y los cualquieras se volcaron sobre los medios: cartas al
editor, telefonazos en vivo, entrevistas sin cortes. Todo reflejaba
un afan difuso de conectarse con algo. Reporteros, conductores,
periodistas y analistas, estuvieron a la altura de las exigencias, EI
accionar colectivo gener6 una importante dinimica
emancipadora. El atreverse a hablar surgi6 de impulsos colectivos
y experiencias compartidas.

RoSANA REGUILLO, mexicana. Es profesora e investigadora del Instituto
Tecnolégico de Estudios Superiores de Occidente, ITESO.

Rosana Reguillo
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Un nuevo tipo de movilizacién ciudadana
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Destacamos la sensibilidad y el profesionalismo de Alejandra
Xamic de Siglo 21; Modesto Barros y Eduardo Mar de la Paz de
Radio Metrépoli; Jaime Mufioz Polit y Fernando Loza de 12:50
Punto de Encuentro, y el equipo de Radio Universidad que con
€scasos recursos trabajo con tenacidad y eficacia.

Desde entonces, poco a poco reaparecen los controles.
Desconocemos atn las causas del desastre. El Patronato de
Reconstruccion transformé el problema global en una mera
cuestion de indemnizaciones individuales. Los damnificados
esperan, soportan humillaciones, y enfrentan la represion.

Pero la sociedad ya no es la misma. Ha mirado de frente la
cara de muerte del progreso, la resbalosa corrupcion, las
estrategias del poder. Ahora conoce la importancia vital de contar
con medios democraticos y auténomos. Estos se han vuelto
esenciales para impulsar una nueva sociedad civil que enfrente el
fururo no como destino sino como desafio. Que nada haya sido
en vano. Que desde otro lugar de la conciencia surjan los trazos
para dibujar un mundo nuevo. &
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EstADO 51:
Cultura boricua
y asimilacion
politica

Un estudio de base detecta una paradoja.: el
ciudadano medio valora tenazmente
su cultura y su idioma y, simultdneamente
considera la independencia imposible y negativa
para el bienestar del pueblo. Muchos
puertorriqueriistas desean asimilarse a Estados
Unidos como estadg 51 y preservar al mismo
tiempo su identidad cultural.

a celebraciéon del V
Centenario trajo consigo
un renacer del orgulio,
nacionalismo y patriotismo
puertorriquefiista segun
se alega en mdltiples
partes de prensa y comentarios en los
medios electrénicos. Durante la Gran
Regata Coldn 92 se dijo que el pueblo de
Puerto Rico se desbordd en atenciones a
los visitantes y en la celebracién armo-
niosa del magno evento. En marcado
contraste con este llamado patriotismo,
las encuestas de opinién politica
proyectan al Dr. Pedro Rosellé y a su
partido estadoista como los probables
ganadores de las elecciones generales
del pais. ;Cémo es posible que una
gente que se siente tan orgullosa de su
puertorriquefidad respalde a un partido

Euur FLores CArABALLO, Ph.D., Universidad
de Puerto Rico. Nota basada en ponencia
ante la International Association for Mass
Communications Research (IAMCR/AIERI),
Sado Paulo, Agosto de1992.
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PuerTo RiIco

que promueve la anexi6n total a los
Estados Unidos?

Los valores culturales y las preferen-
cias politicas tienen la tendencia a cami-
nar por rumbos contrarios. Esta paradoja
podria explicarse con la hipétesis de que
estamos lidiando con dos conceptos muy
diferentes: por un lado el nacionalismo
cultural que postula nuestra idiosincrasia,
y por otro la conciencia politica nacional
cuya manifestacién mayor seria indepen-
dizar el pais.

Cultura y politica

A través de los afos el proyecto
independentista se fundamenté en con-
vencer al pueblo puertorriquefio de lo
natural de que una nacién con identidad
cultural propia obtenga su independencia
politica. En cambio los sectores pro-
americanos han hecho un gran esfuerzo
en desvincular lo cultural de lo politico.

La linea oficial del estadoismo en
Puerto Rico no es la renuncia a la cultura
puertorriquefia. Mas bien promueven la
bonanza econdémica y la estabilidad

Encuadre 14

.Campésfn‘a del pueb/é de Mahatf, Puerté Rico, 1941

politica que ellos reclaman la estadidad
traeria para Puerto Rico. De hecho, el
liderato estadoista defendi6 a brazo par-
tido la permanencia del espafiol como
segundo idioma oficial del “estado 51"
durante las visitas que hicieron congre-
sistas norteamericanos en 1989.

E! Partido Popular Democratico
denuncia que 'a estadidad representa la
destruccion de nuestra identidad cultural.
Pero niega que la continua supeditacion
al control colonial de Estados Unidos
pueda tener a largo plazo efectos igual-
mente negativos para la cultura nacional.

Mas importante que las plataformas
de los partidos son los valores y princi-
pios de la gente coman. Nuestra curiosi-
dad nos llevé a hacer una investigacién
de campo en 1989. Seleccionamos once
familias de San Juan, Adjuntas vy
Quebradillas y las entrevistamos a modo
de grupos familiares de discusién focal.
E!l objetivo del estudio fue investigar la
percepcién que los participantes tenian
sobre las implicaciones cuiturales de sus



preferencias politicas y determinar como
ellos armonizaban sus valores culturales
€on sus creencias politicas. Este fue un
estudio cualitativo realizado con una
muestra amplia aunque no necesaria-
mente representativa de la totalidad de la
poblacién puertorriquena. Lo que presen-
tamos aqui es apenas un segmento de
todo lo investigado.

Puertorriqueiiista y
pro-americano

Descubrimos dos cosas fundamen-
tales: los participantes expresaron gran
interés en mantener su puertorriquefi-
dad; y todas menos una de las familias
estaban convencidas de que Puerto Rico
no sobreviviria sin la ayuda de’ los
Estados Unidos. La independencia era
un suefno imposible.

El participante promedio demostré un
nacionalismo cultural intenso, se auto-
describié como una persona muy dife-
rente a los norteamericanos y en general
no mostré deseo alguno de asimilarse a
la cultura hegemdnica dei pais del norte.
Sin embargo, se mostraron sumamente
fatalistas sobre la capacidad de los puer-
torriquefios para gobernarse a si mismos
y para mantener su propio pais. Temian
que con la independencia la Isla se viera
sumida en el caos, la miseria, la ham-
bruna y el comunismo.

La paradoja es asombrosa. Los par-
tidarios a la asimilacién politica como
estado 51 defienden el derecho al propio
idioma y cultura bajo la estadidad. No
quieren perder su identidad sino trans-

emen que con la

- independencia

. Puerto Rico se vea
sumida en el caos, la
miseria, la hambruna y el
comunismo. Para ellos la
independencia es un ideal
hermoso pero imposible.

ferir la riqueza y los privilegios del norte
a la isla. Afirman que en lo referente al
idioma y la cultura no tolerarian imposi-
ciones de los norteamericanos.

Los estadoistas no estan dispuestos
a trocar su identidad boricua por los be-
neficios econémicos de la estadidad.
Ellos quieren ambas cosas. No les
interesa asimilarse pero tampoco quieren
arriesgarse a vivir en un Puerto Rico
independiente. La tranquilidad con la que
muchos puertorriquefios respaldan la
estadidad responde en parte a este
supuesto de que a cultura de la isla no
peligraria con el nuevo status. Este es un
principio hegeménico de este sector de
la poblacién, lo que significa que éste
cree firmemente en esta idea aunque la
misma no responde necesariamente a
evidencia alguna.

Los partidarios del Partido Popular
Democratico y del Partido Indepen-
dentista Puertorriquefio que participaron
en nuestro estudio no aceptaron este
principio y por lo tanto apoyan otras for-
mulas politicas.

Puertorriquefio s,
independiente no
Diez de las once familias que partici-
paron en nuestro estudio estaban en
contra de la independencia. Los argu-
mentos principales que dieron contra la
independencia fueron:

- Puerto Rico no tiene suficientes
recursos naturales para mantener a
su gente.

Los puertorriquefios dependen de-
masiado de los productos norteame-
ricanos.

- Necesitamos los programas de ayu-
da federal para subsistir.

Con la independencia se irian de
Puerto Rico todas las compafias
norteamericanas y habria mucho
desempleo.

La independencia implica regresar a
una economia agraria y eso no es
posible porque los puertorriquefios
no estan dispuestos a trabajar la tie-
rra.

- Hay demasiados puertorriquefios
vagos que estan acostumbrados a
vivir del mantengo.

- Los comunistas se apoderarian del
pais, Puerto Rico se convertiria en
otra Cuba.

La mayor parte de éstos son argu-
mentos clasicos contra la independencia

MEDIOS EN T

que por muchos anos han sido parte del
discurso hegemoénico de los Estados
Unidos en Puerto Rico y que aparente-
mente han sido asimilados por sectores
mayoritarios de la poblacién.

¢Cémo se propaga el discurso
hegeménico contra la independencia?
Los medios de comunicacion juegan un
pape! importante debido a las practicas
convencionales de seleccién de noticias
internacionales que dan mayor (y casi
exclusiva) prioridad a las informaciones
sobre tragedias, problemas y crisis en
otros paises, mientras que los progra-
mas de entretenimiento importados se
concentran en giorificar la vida feliz de
personajes de vida holgada en EE.UU.
Por otro lado, nuestro pais ha sido refu-
gio por mas de 100 afios para exilados
que salieron huyendo de los procesos
revolucionarios de sus paises lati-
noamericanos y que al llegar aqui
infundieron gran temor a los criollos
sobre las nefastas consecuencias de los
procesos de liberacién. En este contexto
para muchos la independencia es un
“ideal precioso pero imposible para un
pais tan pequefo”.

Loida Figueroa propuso en su libro
Aspectos de la cuestién nacional en
Puerto Rico (1988: Ed. Claridad) un
proyecto sociopolitico para redimir nues-
tro pais. La historiadora propone trans-
formar el nacionalismo cultural del
puertorriquefio en una conviccion politica
independentista. Nuestra investigacion
sugiere que este proyecto enfrenta
grandes dificultades debido al arraigo de
los prejuicios contra la independencia.

No obstante, el ideario nacionalista
subsiste a pesar de muchos afos de
represion y denigracion cultural. Pero el
independentismo no supera la nocion
hegeménica de |a inviabilidad econémica
de un estado independiente.

El reto es recurrir a los medios de
comunicacién masiva asi como a la
comunicacién interpersonal y a las insti-
tuciones de base para entablar un dialo-
go “a calz6n quitao” con la poblacién
para enterrar los mitos de ayer y cons-
truir una redefinicion de !o que la inde-
pendencia podria significar: un Puerto
Rico libre y estable, independiente y
préspero. Si este proceso tiene éxito, tal
vez logremos la armonizacion entre el
nacionalismo cultural y las preferencias
politicas de nuestro pueblo. ]
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HumBerTO LoPEZ LOPEZ

CoLomMmBIA

Mercados regionales
y comunicaciones

La integracion estd en marcha y es frreversible. Los empresarios asumen
la reconversion industrial, trabajadores y profesionales sienten la
presion laboral, y los Estados intentan modernizarse y acabar con la
corrupcion. En las comunicaciones aumenta la demanda de
programas, servicios, publicidad y medios de alcance regional.

a apertura econémica es un
fendmeno irreversible en
América Latina. Al proceso
lo impulsan los organismos
internacionales, ta banca
multinacional y los paises
hegemdnicos. La creacién de megablo-
ques politico-econémicos incentiva la
apertura de fronteras y e! comercio inter-
nacional. Se busca dejar sélo las mini-
mas trabas aduaneras y fiscales

HumBerto Lorez LoPEZ, colombiano.
Director de ENTROPIA, Grupo de Comu-
nicaciéon Empresarial e Integral.
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"La gallada”, Bogota

apuntando al arancel cero. Esta busque-
da es hoy una constante en las propues-
tas de los gobiernos de la subregién
andina.

La apertura incluye la libertad de
ingreso y egreso de la inversion
financiera, de tecnologia, de servicios, y
un mayor flujo de personas. La apertura
es integral y afecta todo cuanto conforma
el esquema econdmico de un pais. Se
piensa que en una segunda fase el
esquema politico permitard la construc-
cion de una unidad legislativa, monetaria
y de cédigos y reglamentos comunes.

La apertura es un primer paso hacia
la verdadera integracién. Los paises
pueden diferenciarse por el sistema
gradual de apertura que adopten. Al prin-
cipio el sector privado suele estar de
acuerdo con la apertura siempre y cuan-
do sea gradual, selectiva y concertada.
Las presiones externas sobre los gobier-
nos la exigen acelerada, general e
impuesta. Alli es donde radican las dis-
crepancias de enfoque.

La apertura tiene un costo social. Las
empresas ineficientes 0 con gerencia
precaria sucumben ante el alud de pro-



ductos extranjeros que invaden su mer-
cado. Esto causa desempleo. Un analisis
de las aperturas hechas en América
Latina (Chile, México, Venezuela,
Colombia) indica que en la primera fase,
la apertura causa el cierre de cientos de
empresas mensuales.

La integraci6n incide sobre la identi-
dad nacional. El consumidor descubre
marcas extranjeras, crece el consumo
suntuario, y lo invade una publicidad
mercadolégica agresiva, de mayor recor-
dacién y convocatoria, masiva e intensa
por la capacidad de inversion. Los aper-
turistas enfatizan que quien aspire a
sobrevivir sélo con el mercado interno,
podra desaparecer. Favorecen la
blsqueda de mercados externos.
Reconocen la necesidad de la reconver-
si6n industrial, es decir, modernizar su
aparato productivo, crear o adquirir tec-
nologia que les de ventajas comparati-
vas y capacitar su mano de obra para
que esté a la altura de las exigencias de
calidad y productividad.

Apertura y modernizacion
no son gratuitas

El éxito de la apertura depende de la
preparacién de los sectores publicos y
privados. En América Latina se piensa
que la clase empresarial no esta lista
para la confrontacion y mucho menos el
Estado, cuyo aparato es paquidérmico,
burocratizado y corrupto en muchas
areas claves de servicios para la expan-
sibn y modernizacidn de la economia.
Entonces el proceso de apertura “hace
camino al andar” y los costos aumentan.

Los medios intentan adaptarse
ala nueva coyuntura

La apertura también afecta a los
medios de informacién. La urgencia de
conocer qué pasa en los paises vecinos
crece dia a dia ante la inminencia de los
negocios y de la ampliacién de merca-
dos. En 1992 en Colombia se detecta un
marcado crecimiento de compra y
suscripciones de revistas y diarios vene-
zolanos. Es el deseo de sumergirse en
los habitos del vecino para conocer las
posibilidades que tiene un producto o un
servicio.

En los diarios y revistas locales crece
el espacio dedicado al vecino, procuran-
do suministrar aspectos que permitan ver
comportamientos, gustos y habitos. Para
esta labor hubo que improvisar periodis-
tas porque antes los medios no

Gaviria y los medios en México

difundir las cosas del vecino
sin afectar la propia
identidad. Es un enorme y
hermoso reto.

David Hernandez, AFP Photo

MEDIOS EN TRANSICION

atendieron asuntos de la subregion, sal-
VO en aspectos turisticos y politicos.

Y ya se insinlan alianzas: los propie-
tarios de los grandes medios buscan
asociarse para poder atender ef mercado
ampliado. La reciente alianza de diarios
latinoamericanos lo indica. La cadena
radial colombiana Caracol hace una
emision diaria para Ecuador. RCN ya la
tiene con Panama. La cadena iberoa-
mericana de televisién podria ampliar
Sus objetivos y servicios.

Todo lo anterior implica una revisién
del contenido de la programacion de los
medios y también de Ios receptores del
continente. En materia de revistas las
experiencias son abundantes: desde
hace anos en Colombia se editan revis-
tas que circulan en varios paises segun
el modelo de Selecciones o Vanidades.
En la prensa diaria y la radio las expe-
riencias son escasas y no muy exitosas.

En el campo de la publicidad, la
apertura tendra gran incidencia. Recien-
temente en Maracaibo, en una reunién
de publicistas de Colombia y Venezuela
el dilema era si el anunciante venezolano
proseguia con su agencia en Caracas
para anunciar en Colombia, ¢ si contrata-
ba una agencia colombiana. Se propuso
que las agencias de los dos paises se
asociaran para atender conjuntamente a
un cliente. Se propuso también que la
agencia nacional creara la campana y la
del pais vecino hiciera la pauta, 0 que la
agencia del pais vecino creara y pautara
y la nacional auditara. Pero siempre
surgia la objecion: quien conoce el mer-
cado es la agencia local.

En Colombia se trabaja en prospecti-
va desde hace ya varios afios. Las
Camaras de Comercio financiaron en el
aho 1989/90 un trabajo importante que
se concretd en 22 libros de la serie
Colombia Siglo XXI. Esta incluye un libro
para cada sector de la economia (indus-
tria, comercio, agricultura, etc). Inexpli-
cablemente la serie no incluyé un estudio
sobre las comunicaciones. Hubo y hay
temor de meterle el diente al futuro de
influyentes empresas propietarias de
diarios, revistas, cadenas radiales y pro-
gramadoras de television.

Apertura y concentracion
No se necesita disponer de una bola
de cristal para sefalar que la apertura
conllevara el fortalecimiento de los
grandes grupos propietarios de medios,
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mediante asociaciones empresariales o
de intercambio de servicios, con el fin de
repartirse 0 de compartir el mercado
ampliado. Estas alianzas tendran inci-
dencia en el mercado del empleo profe-
sional y en los programas de ensefanza
en las escuelas de comunicacién.

En materia de relaciones publicas, la
apertura ha sido un verdadero deto-
nador. Nunca antes tuvieron mayor
demanda las empresas encargadas de
asesorar y atender consultorias en el
manejo de imagen, establecimiento de
relaciones, gestién de contactos, lobby y
relaciones de prensa.

En los Ultimos doce meses se
establecieron once alianzas entre firmas
de Colombia y Venezuela y ocho mas &e
van a realizar con México. Pareciera que
los empresarios dieran prelacion at servi-
cio de relaciones publicas sobre el de
publicidad.

La apertura es un hecho irreversible.
Aislarse comercialmente, es suicidarse.
Nadie es hoy autosuficiente y los merca-
dos internos no dan garantia de perma-
nencia. Esta apertura tiene una notable
incidencia en los medios de informacion
y de comunicacidn, asi como en los pro-
fesionales que hacen periodismo, publici-
dad o relaciones publicas. También
cambiarg el mercado del empleo, las exi-
gencias del conocimiento el lenguaje
promedio, los simbolos, los prototipos.
Esto conducird a cambios en las escue-
las de comunicacion.

Las alianzas entre empresarios de la
comunicacion fortaleceran a los grandes
trusts, debilitard a los medios pequefios
y en algunos casos podria hasta desem-
bocar en un monopolio de la informacion
de ribetes trasnacionales.

Los puestos de venta se veran inun-
dados de revistas, y posiblemente hasta
diarios, hechos por el vecino. Los medios
tienen el compromiso de contribuir a
mantener la identidad nacional. Con la
apertura enfrentaran el dilema de difundir
las cosas del vecino sin afectar |a propia
identidad. Es un enorme y hermoso reto.

Finalmente, los periodistas y los
comunicadores no estamos preparados
para responder a la apertura. Ahora nos
encontramos en Ia etapa de la aifabeti-
zacién y, en honor a la verdad, no son
muchas las reuniones serias que se han
hecho para medir el impacto cultural de
la apertura sobre nuestra gente. ¢
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ESCOBARIZACION
DEL PERIODISMO COLOMBIANO

ENRIQUE SANTOS MOLANO

energético, ni problemas sociales, ni nada que ver con la corrupcién

estruendosa que pudre sus posibilidades de progreso, ni una tasa descarada de
analfabetismo, ni un descenso vertiginoso hacia el abismo insalubre, ni una inseguridad
inyectada con sobredosis de levadura. Este pais extrafio, a juzgar por el despliegue que
le da su prensa, hablada, escrita y televisada, no enfrenta mas problema, ni mayor
urgencia, que Pablo Escobar.

Este pais fenémeno llamado Colombia no tiene problemas de racionamiento

Desde la fuga tan esperada por todos, menos por él, no hay en Colombia otro tema,
otra noticia persistente, al grado de que uno de los grandes diarios ha encarecido, con
razdn, en nota editorial, la necesidad de “desescobarizar” la vida colombiana, peticion a
la que respondi6 sin parpadear una escalada en la “escobarizacién” temitica de la
prensa. Al parecer estas formas verbales son las Gnicas que, por ahora, pueden conjugar
los periodistas de este pais inverosimil, en una puja maloliente por crearle al ptblico la
sensacion desatinada de que el.regreso de Pablo Escobar a la prision seria la solucion
migica y repentina a] cimulo de dificultades que enfrentan.

El capo escurridizo salié de mala gana de la prisién de maxima seguridad, sin
permiso y sin trabas. ;Pero es que no quiere volver a disfrutar de la proteccién generosa
de las autoridades? Un titular de E! Tiempo, pocos dias después de la fuga, afirmo:
“Pablo Escobar insiste en entregarse”. ;Serd que las autoridades no quieren recibirlo? El
asunto es de tan capital importancia que el Gobierno ha destinado mil millones de pesos
en calidad de recompensa para el mortal feliz que facilite encontrar al inencontrable
Escobar -yo escobarizo- y cien millones adicionales por cada uno de los que huyeron “la
tarde aquella remota en que su padre los llevo a ver el hielo”, como dice en su novela
famosa el primer admirador del Presidente Gaviria. “El total -concluye el anuncio
publicitario de la loteria de la recompensa- es de mis de tres mil cien millones de
pesos”. Juéguela todas las semanas! (TG desescobarizas). El costo de la publicidad
invertida para promocionar la loterfa de la recompensa, es ya superior a la recompensa
misma. Los medios de comunicacién se excitan con tal anunciador jugoso e inesperado,
aunque algunos grufien por la mezquina tajada que les ha tocado en el reparto.

Mientras tanto Escobar, como cualquier deidad, permanece en todas partes y en
ninguna. Habla con los periodistas siempre que se le ocurre alguna declaracién, o
cuando quiere rectificar declaraciones apocrifas o negar actos deshonrosos que se le
imputan. Concedié a El Siglo un reportaje sensacional respondiendo a 132 preguntas. Le
envié una nota cortés a un general de policia para advertirle que el asunto es con él
{con Escobar) y no con su familia, y que atreverse con ésta es tentar peligros
desconocidos e innecesarios.

Como este pais inescrutable carece de problemas, su problema principal es
reintegrar a Pablo Escobar a la circel protectora. Inspirado por la sensatez Escobar djjo:
“:Narcotraficante, yo? Yo no soy mas que un sofisma de distracciéon”. ;Y qué sofisma!
Pues con é} se distraen los colombianos en inmejorables jornadas bizantinas mientras
contintia la danza macabra del crimen impune . De los muchos colombianos que desde
hace diez afios son asesinados a diario -jueces, politicos, periodistas, profesores- no hay
preso ningln responsable. El marasmo gobierna la voluntad de las autoridades. Las
investigaciones se ahogan en un pantano de aguas enturbiadas por el terror, la
negligencia, la complicidad. Las piginas de los periddicos reflejan el clima sofocante. En
ellas encontrardn los historiadores futuros la informacion para pulsar la tragedia de un
pais extrafio, inverosimil, fenomenal e inescrutable, que parece haber perdido el rumbo
y cuya clase dirigente se divierte en la rumba de las vanidades.

ENRIQUE SANTOS MOLANO es colombiano, escritor y periodista. En £ Corazon del Poeta , su mis
reciente novela biografica, el autor reconstruye “Los sucesos feveladores de la vida y la verdad
inesperada de la muerte de José Asuncién Silva”, (Nuevo Rumbo Editores, Bogota).




MARCELINO BISBAL
VENEZUELA

LA PANTALLA
OMNIPRESENTE

La prensa, la radio y el cine siguen alli, pero la television es el super
simbolo de la cambiante sociedad venezolana. Es alli donde ocurre la
puesta en escena de la existencia. Los multiples medios audiovisuales,

bhijos y nietos de la pantalla chica, penetran todos los rincones del
pensamiento y la sociedad.

| televisor estd presente en
el 88 por ciento de los ho-
gares venezolanos. En
1986 la poblacién era de
15.4 millones con 2.8 millo-
nes de televisores. Uno por
cada cinco habitantes. La mayor densi-
dad de pantallas por persona de América
Latina.

La television es el medio que convive
con la gente, es la “ventana magica”, “el

MARCELINO BISBAL, venezolano. Periodista y
comunicdlogo. Miembro del equipo editor de
la revista Comunicacion.

huésped alienante”, “el aparato singular”,
‘la celestina mecanica”. Pero esos apo-
dos corresponden a maneras de abordar
el fendmeno como problema. La tele-
visién y sus descendientes audiovisuales
constituyen una institucién social que no
desaparecerd y que encabeza un frente
cultural, bueno ¢ malo, pero de incues-
tionable importancia. Se ubica junto a la
escuela, la familia y la igiesia. Con ellos
compite. Como dice el mexicano Guiller-
mo Orozco, la television adquiere una
fuerza particular, se legitima como insti-
tucibn y gana popularidad entre los

s

Disturbios en Caracas, 27 de febrero de 1989

medios. La televisién caracteriza genera-
ciones y define esta época.

No hay nada claro respecto a los
efectos del medio sobre el perceptor que
lo hace suyo. Los televidentes usuarios,
en su contexto, son activos y re-creativos
en relacién a la emisién y la progra-
macién. Hay todo. un campo propicio
para la revisién de los estudios hasta
ahora realizados, desde los que consi-
deran al medio y su programacién como
causante de todos los males en un efec-
to magico, hasta los que pecan de bon-
dadosos y utopistas en su evaluacién.

Francisco Solérzano
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Una investigacion realizada en 1991
por et Centro de Estudios del Desarrollo
de la Universidad Central obtuvo algunos
datos respecto al estimulo cultural que
reciben los nifios. El estudio detecté “una
debilidad de la organizacién familiar en la
dotacién cultural de sus miembros”, y
seflalé la ausencia de la funcién
pedagdgica de los padres, de la cultura
del libro y del uso creativo del tiempo
libre. El trabajo concluye que el contexto
familiar se caracteriza por “la presencia
aplastante de las culturas audiovisuales”.

Una encuesta realizada en el area
metropolitana de Caracas detectd que
mirar television en el tiempo libre es la
actividad preferida de mas de un tercio
de la poblacion. La preferencia se acen-
tha entre los mayores de 31 ahos. Los
sectores de menores ingresos tienden a
ver mas television y leer menos. Y la
mujer muestra una mayor disposicién a
la lectura que el hombre.

Hace algunos afios -deciamos que la
educacion se escapa cada dia con ma-
yor fuerza del aula de clases, de las
manos de la familia y de la escuela mis-
ma. El nifio de las areas urbanas de
Venezuela -el 85% de la poblacién esta
urbanizada- ve 4 horas diarias de tele-
vision. Cuando cumple 15 afhos paso un
promedio de 15.000 horas frente al
aparato. Segun los contenidos actuales

Caracas durante el conato de golpe militar, 4 de febrero, 1992

58 CHASQUI 43, octubre 1992

Carlos Andrés Pérez en Bogota

Cris Bouroncle AFP Photo

de la programacién para entonces habra
presenciado18.000 asesinatos y otras
tantas escenas de violencia explicita,
casi todas importadas. Comprensi-
blemente la television capta la mayor
parte de la inversion publicitaria. En 1991
fue el 58.3% comparado con un 34.6%
para la prensa diaria, un 2.6% para las
revistas y un 1.9% en las vallas y la pu-
blicidad en exteriores. En un circulo per-
verso los medios que requieren lectura
se debilitan ante el avance de lo audiovi-
sual.

Otra investigacion realizada en 1991
por Alvaray, Arenas y Tkachenko, tesis-
tas de la Escuela de Comunicacién de la
Universidad Central, evalué los con-
tenidos de la emisién televisiva sobre la
base de los 13 canales entonces exis-
tentes. Desglosaron un total de 173
horas de emisién. Entre las conclusiones
del estudio destacamos las siguientes:

1. El 83.65% de la emisién ofrecida
era programacion; el 8.6% publicidad, y
el 7.7% eran segmentos auto referen-
ciales, es decir piezas en que la emision
promociona su propia imagen o su pro-
gramacion.

2. La programacion privilegia las
piezas de linea argumental, narrativas,
peliculas, seriales, dibujos animados.
Estas componen el 50% del tiempo de
emision.

Francisco Solérzano



suene, 1as mayorias
latinoamericanas
estan accediendo a la
modernidad no de la mano
del libro, no siguiendo el
proyecto ilustrado, sino
desde los formatos y los
géneros de las industrias
culturales del audiovisual.

Jestis Martin-Barbero

3. La mayoria de esa programacion
es importada, principalmente de Estados
Unidos. De América Latina se importan
las telenovelas. En el material importado
de USA predominan los argumentales y
lo importado supera lo producido en
Venezuela y América Latina en todos los
géneros. Los datos acumulados desde
1967 confirman la dependencia. ¢Qué
hacen nuestras productoras con los
ingresos de publicidad?

4. En la programacion nacional pre-
dominan los informativos (noticieros,
espacios de opinién y entrevistas), y las
telenovelas. Los programas educativos y
documentales acumulan el menor tiempo
de emision y se emiten casi exclusiva-
mente en las televisoras regionales y la
Televisora Nacional (TVN-5).

5. La evaluacion de calidad de las
emisiones es un ejercicio eminentemente
subjetivo. La medicién de audiencia pet-
mite calificar de exitosos a los programas
mas vistos aunque sea obvio que “su
calidad y contenidos no son buenos’, y,
contrariamente, “la excelencia en los
contenidos no garantiza la preferencia
del publico”.

Pero, ;Qué es y como se define 1a
buena calidad? ;Desde qué lugar, pers-
pectiva y 6ptica? Hay otras variables que
allf intervienen y que tienen mucho que
ver con el “placer” y los “procesos de
percepcion” que se estructuran a partir
de légicas diferenciadas, no unicas ni
predeterminadas.

La nueva oferta audiovisual

En ios Ultimos afos la omnipresencia
de |a television se refuerza y se complica
con la expansion del videocasette, la
presencia de las antenas parabdlicas
para recepcion satelital, y ia proliferacion
de videojuegos interactivos tipo Ninten-
do. Se instala en la sociedad el uso
maltiple del audiovisual.

El video casero entra en Venezuela a
fines de los setenta. Inicialmente su uso
fue reducido. Sirvié para apoyar la trans-
misién del anecdotario familiar para los
sectores que podian poseerlo y comple-
mentarlo con la videocAmara. Servia
para ver la pelicula porno del momento o
la que no se pudo ver en el cine. Pero
desde el comienzo fue otra forma mas
de privatizacion de lo publico.

La presencia del VCR crecié rapida-
mente. En 1990 el 14% de los hogares
tenia una videocasetera, unos 450.000

‘MED

aparatos. Se alquilaron 10.800.000
peliculas, 0 un equivalente de 415.000
horas por semana. Se vendieron al
detalle 276.000 videocasettes, repre-
sentando otras 10.600 horas por se-
mana.

Proliferan los clubes de video. Sus
clientes son de clase media y alta y
alquilan principalmente en los fines de
semana. Las peliculas son mayoritaria-
mente de origen norteamericano. Para-
mount, Universal, Warner Brothers,
United, CBS y Fox son los principales
productores y distribuidores. Predominan
ios contenidos de guerra, terror, aven-
turas, policiacas y pornograficas. Pero
también se ofrece una seleccién de dibu-
jos animados, los clasicos de Disney, y
unos pocos titulos europeos y lati-
noamericanos.

Oferta via satélite

En 1991 se estimé que habia 35.000
hogares con antenas parabdlicas y
receptores para transmisiones sate-
litales. Para los sectores de clase media
y alta esto agrega 9.000 horas diarias, 0
sea 63.000 horas semanales de progra-
macién de los satélites que se captan en
Venezuela. Cuando se inicidé el fend-
meno en 1986 se captaban siete sefales
norteamericanas. Ahora son 14 y es
posible sintonizar dos satélites de Brasil.
Estas sefiales ofrecen un total 480
canales, de los cuales 103 transmiten las
24 horas del dia.

El contenido programatico es princi-
palmente de peliculas, la mayoria de ori-
gen norteamericano y de corte violento,
matizadas con algunos programas musi-
cales y de variedades. En segundo plano
estan los canales informativos y de-
portivos, y las emisoras religiosas. La

‘nueva oferta satelital plantea problemas

similares a los de la programacién de
emisoras nacionales.

En una reciente investigacién de
corte cualitativo se entrevistd a 26 per-
ceptores de programacién satelital de
distintos sectores sociales. Las reac-
ciones fueron diversas. "“Desde que veo
parabdlica me he vuelto mds fanatica de
la cultura gringa. Me provocaria volver a
vivir alld. Todo funciona de mil maravi-
llas”, —dice una televidente. Otra acusa
una interpretacién contraria: “Mds conoz-
co Estados Unidos y mds me gusta
Venezuela. Son aburridos, regionalistas,
reprimidos. Gastan dinero en estupide-
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ces. Rechazo su cultura pero me gustan
sus programas”. Otros se quejan de las
distorsiones de la cultura latinoameri-
cana. “En sus peliculas somos los narco-
traficantes, los ladrones. Pero aunque
sea horrible es una realidad justa y triste.
La imagen del latino en la parabdlica es
la peor. Me da ldstima pero es la reali-
dad. No todos somos asi pero el 90%
siempre son delincuentes, traficantes o
corruptos”.

Los Videojuegos

Uno de los representantes de
Nintendo en Venezuela dijo que en 1991
30.000 familias tenian el aparato que se
usaba 2 horas diarias promedio. No hay
estadisticas nacionales completas. En
Estados Unidos Nintendo esté en el 60%
de los hogares. Los juegos son muy va-
riados y los hay para todos los gustos y
edades. Existen unos 500 juegos de los
cuales 300 circulan en Venezuela. Hay
una integracién de la industria del video-
juego y la del cine y la televisién. Los
personajes y las situaciones se trasladan
de un género a otro promocionandose
mutuamente. No nos sorprende la pre-
dominancia de contenidos violentos en
los cartuchos como Super Mario Bros.,
Excite Bike, Contras, Spartan, Galaxian,
Knights of Fight, y otros muchos. Los
preferidos se orientan hacia los juegos
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de accién, guerra, aventuras espaciales
y emulaciones deportivas.

La cultura transnacional

El fenémeno de la “desterritoria-
lizacién” cultural a que estan sometidos
nuestros pueblos y nuestras culturas es
cada vez mas evidente. Ya no sabemos
si podemos seguir hablando de cultura
regional o local o latinoamericana sin
referirnos a la transnacionalizacién signi-
ca que envuelve a las culturas e identi-
dades. Es normal preguntarse si las
culturas nacionales y regionales sobre-
vivirdn a la avalancha audiovisual que
invade los corazones y las mentes de
todo el mundo. Nuestra realidad y nues-
tro destino pasa hoy por la pantalla del
televisor que nos da acceso a una oferta
televisiva sin precedentes. Las cifras en
horas por semana son decidoras:

Video casettes 425.000 h/s
Satélites/Parabdlicas 64.000 h/s
Abonados Cable 2.850 h/s
TV Emisoras Caracas 548 h/s
TV Emisoras Interior 500 h/s

¢Y de quién son los medios?

Muchas de las caracteristicas aun
vigentes de la estructura de propiedad
de los medios en Venezuela fueron
detectadas y analizadas a mediados de
la década pasada: alta concentracién

Barriada Caraquefa de Guaicaipuro

econdmica en prensa y television; capi-
tales menores en la radio y los medios
regionales; articulacion de circuitos de
emisoras y de asignacion integrada de la
publicidad; consolidacion de grupos
econdmicos y extensidn de su alcance a
los medios y la publicidad; participacion
del capital internacional.

Sin embargo la realidad rebasa los
datos ofrecidos en esas investigaciones.
Hoy podemos hablar de una nueva
estructura comunicacional. Los dos cam-
bios principales son la reorganizacién de
los medios y propietarios tradicionales
acentuando la concentracién en un tipo
de medios, 0 en organizaciones multime-
dia, por un lado, y el ingreso en las
comunicaciones de nuevos actores iden-
tificados con otros sectores de la produc-
cién, las finanzas, y los principales
partidos politicos. La actual Constitucion
Nacional prohibe expresamente la con-
formaciéon de monopolios en los medios
de produccion. El anlisis detallado de la
concentraciéon en la estructura de
propiedad de los medios en Venezuela
excede el alcance de este ensayo. Nos
limitamos a sefalar la existencia de una
violencia monopdlica que se manifiesta
en fa opulencia comunicacional de los
grupos propietarios opuesta en marcado
contraste con la miseria comunicacional
del resto de la sociedad. -]

Francisco Solérzano



Bl CosBY
ES ARGENTINO

s comprensible la frustracién del investigador de la comunicacion: cuando creimos
conocer las respuestas nos cambiaron las preguntas. El fendmeno de la
transnacionalizacion de la cultura popular, principalmente norteamericana, es mis

universal y diverso de lo que sugieren las preocupaciones sobre la evolucién del consumo
audiovisual en Venezuela. Dallas, Plaza Sésamo y el Show de Bill Cosby se vieron y se ven en

mis de cien paises. Mickey Mouse'y Donald Duck, doblados al mandarin, aparecen semanalmente
en la televisién china.

La cinematografia norteamericana capta el 50% de mercado
aleman, francés, italiano, danés y holandés. El mercado mis
importante para la produccién de Hollywood es Japon. La

presencia mundial de la musica popular anglosajona es tan
obvia como impresicnante.

El crecimiento de una corriente planetaria de comunicacién
y cultura se detecta en la proliferacién del idioma inglés. El
lenguaje es un agente poderoso de homogenizacion. Si bien es
el idioma nativo de s6lo 400 millones en doce paises, €l inglés
lo hablan mis de 1.000 millones de personas y es el idioma
extranjero més estudiado en el planeta. Mas del 80% de toda la
informacién guardada en los 150 millones de computadoras
existentes en el mundo esta en inglés. Cuando un empresario
japonés discute un acuerdo comercial en Europa lo mis
probable es que las negociaciones se realicen en inglés. Para
millones de latinoamericanos de todas las clases sociales el
inglés es su valorado segundo idioma. El anecdotario del
latincamericano que regresa a su barrio y su familia después
de algunos afios lavando platos o sacando un doctorado en
Chicago difunde la cultura gringa con tanta fuerza o mas
que cualquier culebron de Hollywood. Y somos millones.
Sin embargo, la potente transnacionalizacién del acento
norteamericano en las comunicaciones va acompafiada de
un renacimiento y reafirmacién (no siempre admirable) de
lo nacional y local. La sintonia planetaria a la
programacién de Cable News Network (CNN) crece
paralelamente con el interés de las audiencias por ver su
cotidianidad reflejada en las pantallas. Parte del éxito de
CNN se explica por su reproyeccién de esas realidades
locales al 4mbito transnacional. Las fronteras y los puestos
—— también en la ONU se redefinen a diario sobre la base de demarcaciones linguisticas y
Plaza Sésamo referentes historicos que se solian considerar tan extintos como los dinosaurios. El fracaso de
es importado miltiples proyectos de diarios y revistas cablegrificamente internacionales esti ligado al error de
desatender 1o nacional y local en su contenido informativo.

El proceso en curso no encaja en el esquematismo de ningin modelo de imperialismo
cultural, Los millones de faniticos rusos afiebrados repentinamente con las telenovelas
mexicanas desaffan al investigador. Es obvio que ya no podemos consideramos victimas de un
modelo de comunicacién manipulado por un emisor centralizado. Pero la duda se extiende y
nos preguntamos si en realidad existe un proyecto o si se trata sélo de otro fantasma de nuestra
dependiente pasion por la versién conspirativa de la historia y el porvenir. ;Necesitamos
realmente atribuir causalidad a un agente externc y més o menos maligno? /Tendremos el coraje

de asumir un antimodelo cadtico, pendular y contradictorio cuyo comportamiento no es del
todo previsible?

GINO LOFREDO

Los datos citados fueron compilados por John Naisbitt y Patricia Aburdene, autores de Megatrends 2000 pu-
blicado en 1990 por William Morrow and Company, New York.
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GusTAVO GONZALEZ
CHILE

La pendiente
democratizacion

de la prensa

i

Transcurridos tres avios del
término de la dictadura del
general Augusto Pinocbet, el
tema de la democratizacion

de la prensa atin se debate
entre empresarios y
periodistas, y también entre
los profesionales y el
gobierno del Presidente
Patricio Aylwin.

| presidente del Colegio de
Periodistas, Senén Cone-
jeros, escribi6 reciente-
mente en el diario estatal
La Nacién, que la mayor
amenaza a la libertad de
expresion en Chile no proviene de las
demandas de su gremio sobre exclusivi-
dad del ejercicio profesional -rechazadas
por los empresarios- sino de “la gran
concentracién en la propiedad de los
medios de comunicacion”.

“En Chile mas del 80 por ciento de
diarios y revistas son propiedad de dos
grandes consorcios. Los mismos grupos
empresariales son duenos de l0s sis-
temas de distribucion nacional de medios
impresos e incursionan, ademas, en sis-

GusTavOo GONZALEZ R., periodista chileno.
Director de Inter Press Service (IPS) en
Santiago. Profesor de la Escuela de Periodis-
mo de la Universidad de Santiago de Chile.
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Variedades en un kiosko de Santiago

temas de television”, sefialdé Conejeros,
quien milita en el Partido Democrata
Cristiano (PDC), primera fuerza de la
gobernante Concertacion por la Demo-
cracia.

“Si la sociedad no pone atajo a esta
enorme concentracion en la propiedad
de los medios y, por el contrario, sigue
permitiendo que es0S MiSMOS CONSOICIOS
puedan contratar a cualquiera de los
trece millones de chilenos para que
hagan periodismo, la libertad de expre-
sidn sera sélo un chiste, muy triste, para
los chilenos, pero muy rentable para
algunos grupos”, concluyé el dirigente
maximo de los periodistas.

La llamada prensa democratica,
constituida por revistas que sobre-
vivieron a duras penas bajo el autoritaris-
mo, y por dos diarios creados en 1987
en la relativa apertura previa al plebiscito
de octubre de 1988, no tiene hoy una

presencia significativa en el espectro de
la comunicacién social.

En los afos finales del régimen dicta-
torial, la prensa opositora aceptada den-
tro de los estrechos margenes del
autoritarismo, se identificaba sobre todo
con los semanarios Andlisis, APSI,
Cauce y Hoy, afectados por frecuentes
cierres y censuras, y legitimadas ante la
sociedad como una expresién alternativa
a la prensa diaria y a la television, con-
troladas por el gobierno de Pinochet.

Oferta y demanda

Cauce, que se destacd por trascen-
dentales denuncias sobre violaciones a
los derechos humanos y actos de corrup-
cién en la esfera dictatorial, se cerré
definitivamente en 1990, después de
sucesivos cambios de propietarios cuan-
do su capacidad de ventas se habia
reducido al minimo.

Gustavo Gonzalez



Andlisis, caracterizada como un
érgano independiente de izquierda, se
sumid con la llegada de la democracia
en una suerte de permanente crisis
econémica, lo cual la llev6 este afio a
abrirse a la participacién de nuevos
S0Cios, en una operacién que implicd la
salida del director histérico de la revista,
el periodista Juan Pablo Cardenas, quien
purgbé 541 dias de reclusién nocturna
durante la dictadura. Cardenas y otros
antiguos miembros del equipo de
Andlisis trabajan hoy en la creacién de
una nueva revista, cuyo principal
financista, segun el semanario Qué
Pasa, sera el empresario Carlos
Cardoen, pionero de la industria de
armamentos en el pais.

Hoy, que registré también un cambio
de propietarios en 1989, mantiene una
imagen de solidez con una cartera publi-
citaria que le permite competir en pre-
sentacion grafica y despliegue periodis-
tico con Qué Pasa, una revista identifica-
da como principal expresion de la
derecha chilena tras el cierre hace un
afo de Ercilla.

En el universo de los periddicos, el
retorno de la democracia posibilité la rea-
paricién como semanario de! antiguo
diario El Siglo, 6rgano oficial de! orto-
doxo Partido Comunista, y del quince-
nario izquierdista Punto Final, asi como
el lanzamiento en 1990 de Pdgina
Abierta, también de frecuencia quincenal
e igualmente vinculado a sectores de
izquierda ajenos a la Concertacion por la
Democracia.

El Siglo, Punto Final y Pdgina Abierta
tienen sin embargo una presencia
marginal en el mercado de ias revistas
chilenas y su participacién en el mercado
publicitario es nula. En 1991 el diario
Fortin Mapocho se declaré en quiebra
por su baja circulacién y por su escaso
acceso a contratos de publicidad, tanto
de empresarios privados como del esta-
do.

Por ultimo, esta la azarosa existencia
de La Epoca, que surgi6 en abril de 1987
como el rotativo de la transicion
democratica, con un formato y estilo si-
milares a los de El Pais de Madrid, bajo
la direccién del periodista Emilio Filippi,
ex director y fundador de la revista Hoy.

A s6lo un afio de su debut se sin-
tieron los sintomas iniciales de
desajustes econémicos que se fueron
profundizando con el tiempo, sin que se

a llamada prensa
democritica que
sobrevivi6 a duras
penas bajo la dictadura no
tiene hoy una presencia
significativa en el espectro
de la comunicacién social.

MEDIOS EN ‘TRA

lograra revertirlos ni con aperturas a
nuevos asociados, ni con cambios en los
patrones periodisticos que’ pretendieron
ofrecer un producto més atractivo para
los lectores chilenos.

Crecen los gigantes

En 1992, La Epoca desmontd su
aparato de distribucién para suscribir un
contrato con el Consorcio Periodistico de
Chile S.A. (COPESA), propietario de los
diarios santiaguinos La Tercera y La
Cuartay de larevista Qué Pasa.

Ese primer acuerdo con COPESA
implico reducciones de personal adminis-
trativo. Agobiado por una creciente deu-
da, el diario montdé una operacion de
refinanciamiento con sus acreedores que
se tradujo el 7 de agosto de este afo en
la constitucion de una nueva sociedad
propietaria, denominada Inversiones
Periodisticas y Publicitarias (IPP), con
una participacion importante del grupo
COPESA. Esta formula signific el despi-
do de dos periodistas y un reportero gra-
fico, ademas de la salida de los Gltimos
empleados de las actividades administra-
tivas, asumidas ahora por la nueva
sociedad.

El acuerdo contemplé la permanen-
cia de Filippi como director, quien a su
vez mantiene la politica editorial del
diario, de identificacién con el gobierno
del Presidente Patricio Aylwin. No
obstante, el desenlace aporté también
ganancias a COPESA, que ahora contro-
la la distribucién y la cartera publicitaria
de otro diario de alcance nacional.

Manifestacién de periodistas durante la dictadura
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MEDIOS EN TRANSICION

Asi, este consorcio se legitima como
gnico competidor de la cadena E/
Mercurio, propietaria de tres diarios en
Santiago (incluyendo a La Segunda, el
Unico vespertino capitalino) y de una red
de por lo menos 16 rotativos en el resto
del pais. Entre COPESA y E/ Mercurio,
como sefiald Conejeros, controlan 80 o
mas por ciento de la prensa diaria santia-
guina y practicamente la totalidad de los
circuitos de distribucién de medios de
prensa de alcance nacional.

El diario La Nacidn, propiedad del
gobierno, es hoy el cotidiano mas repre-
sentativo de la prensa democréatica vy,
segln su director, el periodista Abraham
Santibafies, es también el unico diario
que gana lectores.

Pluralismo Politico

De acuerdo, al programa de 1a gober-
nante Concertacién por la Democracia,
La Nacion, asi como la Television
Nacional, dejaron de ser medios propia-
mente oficialistas, para transformarse en
organos estatales, regidos por criterios
de pluralismo politico.

Ni el Colegio de Periodistas ni los
partidos politicos de centro e izquierda
discrepan con esa formulacién pro-

gramética, pero tanto la orden profesio-
nal como algunos dirigentes proselitistas
critican al Gobierno por dar primacia al
mercado en el ambito del desarrolio de
los medios de comunicacion, lo cual sig-
nifica legitimar, segin afirman, la
situacion existente al término del anterior
régimen autoritario.

El Ministro Secretario General de
Gobierno, Enrique Correa, responsable
del area de informacién, y el Director de
la Secretaria de Comunicacién y Cultura,
Eugenio Tironi, estiman que resultaria
inaceptable imponer en un pais que
quiere caminar hacia la democracia los
viejos esquemas de intervencionismo
estatal, ya sea por la via de las pre-
siones o de las concesiones publicitarias
y financieras.

En medios cercanos al Gohierno se
afirma que la crisis de la prensa que
estuvo en la oposicion a Pinochet expre-
sa también una incapacidad de esos
medios para adecuarse a las nuevas
realidades abiertas en Chile.

Buscando nuevos espacios

La politica oficial se fundamenta,
segin los responsables gubernamen-

tales, en garantizar totalmente las liber-
tades de expresion e informacién, me-
diante la derogacién o reforma de las
normas restrictivas de la dictadura, y en
abrir espacios para la creacién de
nuevos medios de alcance local o
regional, mediante la proxima apertura
de lineas especiales de créditos de
fuentes estatales.

Los criticos de la posicion guberna-
mental advierten que estas medidas no
afectaran el control que ejercen los dos
grandes consorcios privados en la cuspi-
de de |a estructura de la prensa escrita, y
resaltan, ademas, el contraste en esta
materia entre 1o que acontece hoy y lo
ocurrido bajo la dictadura.

La recesién de mediados de la déca-
da de los afos 80 arrastré también a
COPESA y El Mercurio, salvados de
posibles quiebras gracias a generosos
créditos avalados en esa época por el
régimen dictatorial que mas tarde, en
visperas del cambio de gobierno, “blan-
qued” esas deudas, traspasandolas al
Banco del Estado en una operacion poco
clara, que motivd la presentaciéon de
acciones judiciales por parte de las
actuales autoridades. 8
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HERNANDO BERNAL ALARCON

El comunicador posmoderno

propuestas para su formacion

\

W\
S

NG

2" i 2N w3 FEWN €

Imprenta siglo XVI

Grabado an6nimo

El nuevo comunicador social debe ser un personaje del Renacimiento:
bumanista, polifacético, generalista, y artesano. Debe poder pensar y
actuar en un contexto planetario, nacional, regional y barrial. Los que
intentan formar y capacitar a estos profesionales deben rediseriar
radicalmente sus programas y curriculos.

| perfil del comunicador
social se ha modificado
sustancialmente como re-
sultado de los cambios y
tendencias sociales pre-
dominantes. Se ha tornado
mas complejo y mas lleno de posibili-
dades.

HERNANDO BERNAL ALARCON, colombiano.
Comunicador y Director General del Instituto
Colombiano para el Fomento de la
Educacién Superior.

La moderna facultad o escuela de
comunicacién tiene que redisefiarse.
Esta palabra adquirié una nueva dimen-
sién a partir de la aparicién del libro de
Akoff, especialista en teoria de sistemas,
titulado EI Redisefio del Futuro. Su te-
sis central es que el futuro no ocurre
porque si, sino que lo podemos prever y
disefar con anticipacidn. El redisefio
implica una ‘“teleclogia”, 0 sea predecir
con claridad a dénde y como se quiere
flegar.

El comunicador en tiempos actuales
ya es polifacético. Primero que todo es
un humanista, y como tal tiene que com-
prender los tiempos y sentir el presente
de la historia. Tiene que ser un genera-
lista para poder ver la sociedad en sus
mattiples complejidades. Pero esto no le
impide ser un “especialista” en aquella
rama o campo en el cual ejerce su tarea
de comunicador. Debe ser un “letrado” y
manejar por lo tanto las técnicas de la
redaccion, y al mismo tiempo es un
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“artista”, que sabe crear e imaginar. Y es
necesariamente un tecnélogo que mane-
ja con pericia y sabe explotar las muiti-
ples posibilidades de la tecnologia de
cada uno de los medios de comunicacién
social.

En la era de la informatica el comuni-
cador tiene que conocer en detalle y
manejar los sistemas y los computa-
dores. Paralelamente debe ser un inves-

tigador capaz de estudiar y encontrar las
causas de los hechos, para o cual no
sélo debe tener intuicién sino prepa-
racién en las técnicas de la investigacion
y en los principios matematicos que la
rigen.

La comunicacion social se hace pre-
sente en todos los escenarios de la vida
cotidiana. En el hogar, en |a oficina, en la
via publica. En los grandes eventos del

deporte y del arte. En la fabrica y en ia
organizacion. En el trabajo y en el cre-
ciente tiempo de ocio.

La explosién de ios medios y su
interconexién a través de los satélites y
las cadenas no impide la proliferacién de
los pequefios sistemas de transmision, y
del uso personal de la comunicacién
mediante la grabadora, el betamax y el
VHS. La comunicacién se globaliza y se

-—»

‘comunicacion. Hay qu
iveles globales, ‘nacion
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privatiza simultdneamente. Conjunta-
mente con el locutor o el presentador
que influye a través de las grandes cade-
nas, se requiere el comunicador social
capaz de llegar a la mente y el sen-
timiento de los grupos primarios a nivel
comunitario. Ademas se requiere el
comunicador capaz de administrar, pro-
ducir, transmitir y crear, en los niveles
mega (planetario), macro (nacional), midi
(regional), o mini {iocal).

Desarrollar curriculos apropiados pa-
ra la formacién del comunicador social
en esta era que algunos denominan
postmoderna es un reto interesante y
complejo. La carrera del comunicador
social en su formacién bésica profesional
tiende a alargarse. Surge la necesidad
de que las escuelas y las facultades
desarrollen posgrados para especia-
lizacién de los mismos comunicadores
en 4reas tales como: investigacion en
comunicacién social, mercadotecnia
social, periodismo televisivo o radial,
comunicacién organizacional, comuni-
cacion e integracion econémica, comuni-
cacién y desarrollo social, comunicacién
y politica, comunicacién y pastoral social.

Se hace necesario ademas que las
escuelas se abran para dar cabida a
muchos profesionales de otras disci-
plinas cientificas que deseen conocer,
adquirir y capacitarse en 10s principios y
metodologias propias de la comuni-
cacién social.

Se crea cada vez mas la necesidad
de que las escuelas de comunicacién
desarrollen carreras tecnolégicas que
complementen la labor de los profesio-
nales en diferentes campos que van des-
de las técnicas adecuadas de edicion,
manejo y control de publicaciones, hasta
los aspectos complejos del manejo y
puesta en marcha de la comunicacién
via satélites, 0 mediante el uso de-fibras
dpticas y otras tecnologias avanzadas.

La comunicacion entra cada vez mas
a ser un componente necesario de la
“interdisciplinariedad" académica. Comu-
nicacion y ciencia, comunicacién y
biologia, comunicacién y medicina,
comunicacion y epidemiologia, comuni-
cacion y economia, comunicacion y cien-
cias fisico-quimicas, comunicacién e
ingenieria, comunicacién y ciencias
juridicas, comunicacién y politica; son
campos todos ellos en los cuales es
necesario explorar interrelaciones y
establecer parametros de formacion.
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El comunicador est4 llamado a ser
un punto de apoyo para el desarrollo de
las tecnologias educativas, que son la
revolucion mas importante de la edu-
cacién en las épocas actuales. Este es
un campo que cubre desde el disefo de
materiales educativos para procesos de
as escuelas deben aprendizaje individualizado, hasta el
abrirse a los establecimiento de sistemas abiertos de

. formacién profesional y a distancia en la
rofesionales de otras Universidad estructurada en base a la
disciplinas cientificas que comunicacion.

" El amplio desarrollo de las ciencias
deseen conocer, adqumr Y de la Adnfl’inistracién, que gira alrededor
capacitarse en los principios  de la filosoffa de la Calidad Total y de la

y métodos de la Ggrenma deI'Serwmo, es qtro aspecto
) o ) mas que requiere la presencia y el apoyo
comunicacién social de los comunicadores sociales.

Conjugar estos aspectos, que consti-
tuyen el ‘telos” y 1a “fisonomia” de lo que
algunos denominan la “Sociedad de la
informacién”, o la “Sociedad del Cono-
cimiento”, es indispensable para el redi-
sefno de la comunicacién social y de las
escuelas y facultades de formacion de
comunicadores. ¢
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RoBERT WHITE

NUEVAS ESTRATEGIAS

DE CAMBIO

Las industrias culturales rechazan atin los criterios de servicio publico en favor del
desarrollo que debieran orientar su conducta. Para Robert White los cambios ocurridos
en la cultura, la sociedad y las comunicaciones en los tiltimos veinte arios crean
condiciones favorables para implementar nuevas estrategias consensuales bacia la
reforma de los medios.

as telenovelas latincameri-
canas ya se ven en todo el
mundo. En el siglo XXI
América Latina podria
estar entre 10s grandes
centros de creacién y pro-
duccién de entretenimiento popular. La
regién tiene la ventaja de tener un pié en
el sur y otro en el norte. Sus culturas son
un complejo mestizaje de pueblos indi-
genas de origen asiatico y africano, con
olas migratorias de todo el mundo. La
presencia de mas de 30 millones de his-

RoBERT WHITE, S.J., Director del Centro
Interdisciplinare sulla Comunicazione Sociale,
Universidad Gregoriana, Roma.
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panos en los Estados Unidos difunde su
cultura en ese territorio.

Los cambios dentro de la regién son
igualmente impactantes. Los sistemas de
comunicacién se han hecho mas diver-
sos y complejos. A los medios comer-
ciales se agregan los de propiedad
publica y de orientacion cultural o educa-
tiva. Se reconoce la presencia de los
medios de iglesias y universidades, y de
las emisoras populares 0 comunitarias.
Los sistemas de recepcién por cable y
por antena satelital llegan a una porcién
mas amplia de la poblacién. Sectores
importantes del publico latinoamericano
manifiestan un interés creciente en la
calidad de la programacion televisiva y

Nifios de un cantegril de Montevideo

en el servicio que esperan recibir de los
medios.

Sin embargo, la televisién chatarra
de los afios 60 y 70 con su saturacién de
programacién de segunda importada de
Estados Unidos, y la mediocre produc-
cién nacional adn caracterizan al medio
televisivo latinoamericano en la década
de los 90. No importa que algunas
empresas latinoamericanas sean hoy
miembros del exclusivo club de las
grandes transnacionales de ia comuni-
cacién ya que sus objetivos centrales
siguen siendo la maximizacién de las
ganancias y el manejo ideoldgico. El ser-
vicio publico y el desarrollo integral de la
sociedad aln no se reconocen como Cri-

Daniel Caselli, Uruguay



terios validos para orientar la conducta
empresarial en los medios.

En este marco contradictorio de
superacién y expansion que no prioriza
las funciones sociales de los medios se
dan condiciones favorables para un nue-
vo dialogo entre las industrias culturales,
la comunidad de creadores, los criticos
de los medios, las facultades de comuni-
cacion, los investigadores y los expertos
en politicas publicas. La pregunta que
nos concierne en esta coyuntura es
como influir sobre el complejo sistema de
medios para promover la evolucion
social, cultural, econémica y politica de
América Latina.

Todavia nos gquedan recuerdos
amargos de los veinte afos de lucha por
la reforma de ia televisién entre 1965 y
1985 en paises como Per(, Venezuela y
México. Las incipientes industrias cultu-
rales de esa época, asustadas por los
presuntos efectos de las restricciones
gubernamentales, manipularon exitosa-
mente a los politicos y aplastaron pro-
puestas en favor de la imposicién de
minimas obligaciones de servicio pu-
blico.

Objetivos compartidos

La filosofia de las comunicaciones
que se expresd en los movimientos de
los 60 y 70 formaba parte de un proceso
histérico tendiente a una mayor demo-
cratizacién de la sociedad. Ese proceso
no ha terminado y, en cierto sentido, el
apoyo social a sus propuestas centrales
es hoy mas amplio que hace veinte
anos. En lo referente a la reforma de las
comunicaciones esos objetivos son:

- Incentivar el desarrollo de industrias
culturales propias en las que
escritores, productores, actores y
otros profesionales de fas artes po-
pulares puedan expresar sus talentos
y reflejar la diversidad cultural de
América Latina.

- Superar e! control monopdlico ejerci-
do por grupos econdomicos sobre las
industrias culturales mediante la
creacion de mdltiples peguenas y
grandes empresas comerciales, alen-
tando los proyectos de comunicacion
de universidades y organizaciones
no gubernamentales, y las diversas
formas de comunicacion popular y
comunitaria.

- Mejorar la calidad, originalidad y
diversidad de la programacién de TV,

as empresas
dominantes de la
ndustria cultural
siempre resistieron
tenazmente [as mas minimas
reformas y siempre tuvieron
el poder politico para
derrotar cualquier iniciativa.

radio, cine y otras formas de arte
popular, especialmente aquella diri-
gida a los grupos menos atendidos:
ninos, jovenes, familias, muje-
res, minorias étnicas y la poblacién
rural.

- Ampliar el uso de los medios y las
nuevas tecnologias de la comuni-
cacion en las areas de educacion y
desarrollo en los sistemas escolares
y en la educacién no formal para
adultos.

- Decentralizar las comunicaciones
para que reflejen mejor los intereses
y culturas locales y regionales, y
faciliten un acceso mas amplio del
publico a los medios.

- Eliminar los més obvios excesos en
la comercializacién de los medios
(publicidad irrestricta, saturacion de
violencia y pornografia, etc.) ya sea a
través de legislacion reguladora o por
medio de autocontroles voluntarios
promovidos por las asociaciones pro-
fesionales y empresariales.

La centralidad del usuario
En términos generales, estos obje-
tivos siguen siendo los mismos que hace
veinte afios. Lo que ha cambiado radical-
mente son las estrategias sociales y cul-
turales para reformar los medios. Detras
de estas estrategias hay nuevas concep-

ciones compartidas sobre las comunica-
ciones y la politica.

1. Los ingredientes de una filosofia
de servicio publico en las comunica-
ciones, y los criterios normativos de las
artes populares no se encontraran en
ideologias abstractas sino en las practi-
cas y medios del proceso histdrico pro-
pio. Los géneros méas importantes de las
comunicaciones (ej. telenovelas), asi
como los ideales de la conducta profe-
sional surgieron en el marco de empre-
sas comerciales. Los objetivos de la
reforma no se lograran ignorando esta
realidad sino ampliando el alcance de las
instituciones existentes y rescatando los
resultados mas valiosos de su historia.

Una amplia coalicién por la
reforma

2. Muchos procesos de reforma de
las comunicaciones fueron saboteados o
subvertidos por la ilegitimidad implicita
en la exclusién de sectores sociales
afectados. El debate publico y las deci-
siones sobre politica de comunicaciones
deben incluir a todos los actores involu-
crados: los medios comerciales y las
industrias culturales; la comunidad crea-
tiva; los docentes e investigadores uni-
versitarios; politicdlogos y representantes
de los principales partidos politicos; las
instituciones educativas y religiosas que
atienden los valores culturales; las orga-
nizaciones y movimientos de pobres y
marginales. Pero por sobretodo la
estrategia de reforma debe incorporar a
los representantes del publico usuario de
los medios tales como educadores,
padres de familia, y dirigentes de la
sociedad civil.

3. La organizacion de una amplia
coalicion de todos los sectores realmente
motivados y afectados por los medios es
esencial para lograr el consenso y la
legitimidad en favor de legislacién y otras
medidas de reforma de las comunica-
ciones. En décadas pasadas hubo inten-
tos de usar el aparato estatal para forzar
reformas que no tenian la comprensién y
el apoyo de la sociedad. Estos proyectos
resultaron contraproducentes. Los gru-
pos sociales urbanos y modernizantes,
de nivel econdmico medio y alto son un
sector esencial de esta coalicién. Estos
grupos necesitan informacién precisa
sobre cuestiones econémicas y politicas,
valoran la programacion educativa formal
e informal, y aprecian el entretenimiento

CHASQUI 43, octubre 1992 09



de calidad para sus hijos y para a ma-
yoritaria poblacion que depende de los
medios para su diversién, descanso y
contacto con la sociedad. Esta coalicién
debe incluir ademas representantes de
los movimientos politicos populares fre-
cuentemente excluidos del proceso de
decisiones.

Medios e identidad cultural

4. La tan buscada identidad cultural
latinoamericana no se encuentra en un
pasado indigena 0 campesino ni en algu-
na utopia ideoldgica, sino en la amalga-
ma cultural que surge en las ciudades y
en el foro de las comunicaciones de
masas. El surgimiento de una concep-
cion de las comunicaciones de arraigo
profundo y amplia aceptacién dependerd
de un proceso socio-cultural de nego-
ciacién de una “esfera cultural publica”
en la que no se impongan los valores de
ningdn grupo en particular y en la que
todos los sectores sociales reconozcan

Picapedrero de "La Basilica"
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algo de su propia identidad. Las clases
populares no son simplemente |0s recep-
tores pasivos del producto comunica-
cional. Ellos usan los medios en relacion
con su contexto social inmediato. A
veces resisten y rechazan 10S mensajes,
y otras se reconocen en ellos y partici-
pan en una complicidad seductiva.

5. El éxito de la democracia y la
sociedad civil en América Latina depen-
derd mucho del desarrollo de una
infraestructura de organizacién y comuni-
cacion entre los pobres y los grupos de
bajos ingresos, principalmente urbanos.
Esto permitird que ellos expresen sus
identidades culturales, su lenguaje y sus
formas de comunicacién mediatizada
para asegurar la presencia de su proyec-
to social, cultural y politico en la esfera
publica y en la toma de decisiones. Las
politicas nacionales de comunicacion
deberan asegurar la legalidad y asignar
los recursos para proyectos de comuni-
cacion de base vinculados a los

movimientos populares. La comunicacion
popular y comunitaria debe verse como
una parte integral de los sistemas
nacionales de comunicacion.

6. La reforma de las comunicaciones
debe basarse en un reconocimiento del
valor estético propio del producto
mediatico comercial de consumo masivo.
Esta estética de lo popular no debera
juzgar en funcién de los valores de la
élite cultural, de los preceptos de
cualquier ideologfa politica u otros crite-
rios externos. Los géneros del arte po-
pular -la telenovela, el radiodrama, las
comedias de lo cotidiano- tienen raices
profundas en América Latina y han con-
tribuido a la formacién de las culturas
nacionales y regionales. Con demasiada
frecuencia los movimientos de reforma
de los medios definieron la calidad en
términos elitistas generando una progra-
macién propagandistica 0 pesadamente
didactica frustrante y carente de interés
para todo el publico no comprometido
con el proyecto politico.

Melodrama para el desarrollo

7. Los practicantes de la comuni-
cacién para el desarrollo enfatizaron
excesivamente la planificacién econémi-
ca racional y los criterios cuantitativos de
produccién asumiendo que estos valores
“universales” eran el Unico camino para
superar los obstaculos asociados con los
conflictos entre clanes, etnias y regiones.
En los hechos esta concepcion de las
comunicaciones postergé el fortale-
cimiento de la sociedad civil. Los medios
de comunicacién son dtiles para el
desarrolflo no sélo como transmisores de
datos econémicamente relevantes sino
también como espacios donde los distin-
tos frentes culturales pueden, simul-
taneamente, dramatizar sus diferencias,
y descubrir los valores compartidos. El
ambito de lo melodramatico, lo car-
navalesco, del humor y la narrativa es la
zona mas propicia para conformar sinte-
sis nacionales y culturales, y para gestar
proyectos audaces en lo social, econémi-
co y politico.

Sectores culturales emergentes

8. La industria cultural latinoameri-
cana estad dominada actualmente por
poderosas empresas. Estas aportaron
importantes destrezas gerenciales y ade-
lantos tecnoldgicos a la industria. Sin
embargo, siempre resistieron tenaz-



mente las mas minimas reformas en
favor del servicio publico de los medios,
y siempre tuvieron el poder politico para
derrotar cualquier iniciativa en ese senti-
do. También son un obstaculo a las inno-
vaciones, la diversidad vy la flexibilidad
en relacién con los intereses de sectores
culturales emergentes. La reforma en las
comunicaciones debe centrarse en pro-
mover la entrada de nuevos actores y
nuevas ideas en la elaboracion de con-
tenidos y estrategias de articulacion del
interés publico. La posibilidad de mejorar
la calidad de programacion y estimular la
competencia en la produccién cultural
depende en buena medida del ingreso a
la industria de estos nuevos actores
econémicos. La expansion de la difusién
por cable, por ejemplo, abre oportu-
nidades a nuevas concepciones sobre la
funcién de los medios en la sociedad.

9. Para los intentos de reforma del
pasado, el poder de crear significados y
cultura se asignaba exclusivamente a los
productores y transmisores de la comuni-
cacién de masas. Se creia que modifi-
cando los medios se alteraba el proceso
de creacion de cultura. Se ignoraba la
crucial funcién creadora de las media-
ciones sociales en la familia, el barrio,
las multiples redes informales de discur-
$0, y las diversas instituciones (iglesia,
organizaciones culturales, partidos politi-
€0s) con las cuales se identifica la au-
diencia de los medios. La gestion y
reforma de las comunicaciones quedaba
en manos de expertos y ejecutivos. Los
grupos mediadores eran excluidos
porque no eran considerados parte del
proceso de creacion de significados.

10. Otro resultado negativo de las
concepciones racionalistas de la reforma
planificada fue la falta de atencion a las
motivaciones del publico receptor. El
consumidor fue ignorado y no se intentd
forjar alianzas con él. La reforma de los
medios es un proceso que requiere
constante actualizacién. Se necesitan
mecanismos y procedimientos para con-
sultar periédicamente, cada 5 0 7 afios, a
todos los sectores sociales y culturales.
La consulta intentard captar sus ideas y
propuestas respecto al desarrollo del sis-
tema de informacion y comunicacién, y
las politicas que debieran guiario.

La accién reformadora no ocurrira
cuando los planificadores politicos lo
deseen. Ocurrira cuando un suceso
coyuntural, quiza melodramatico e irra-

Oscar Bonilla, Uruguay

Nifio vendedor de diatios en Lima

cional, active como catalista el
movimiento de opinion y el interés de los
politicos. La reforma no adoptara el
lenguaje de una ideologia o teoria social
en particular, sino que hablara conla voz
del pueblo tantas veces contradictoria. El
cambio no ocurrird en una repentina
transformacién totalizante sino en
avances parciales logrados sobre la mar-
cha de lo cotidiano. Por lo menos de esta
forma la reforma expresara la filosofia
plblica de las comunicaciones tal y
como se manifieste en las vivencias
sociales y la memoria narrativa de los
pueblos que cada dia tratan de interpre-
tar y comprender el momento moderno
en su constante transformacién. ¢
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DOCUMENTO PASTORAL

La Iglesia Catolica ante 1a
revolucion en las
comunicaciones

El Pontificio Consejo para las
Comunicaciones Sociales publicé
la Instruccion Pastoral Actatis
Novae en la que analiza la
revolucion en curso en las
comunicaciones sociales y su
impacto sobre la mision de la
Iglesia. El documento trata temas
claves para cualquier proyecto de
reforma de las comunicaciones y
es especialmente relevante al
contexto latinoamericano. La
propuesta incluye un ambicioso y
multifacético plan de accion cuya
utilidad excede el ambito
eclesidstico. A continuacion
reproducimos extractos de este
documento.
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0s medios de comunicacion
social han alcanzado tal
importancia que para
muchos son el principal
instrumento informativo y
formativo, de orientacion e
inspiracién para los comportamientos
individuales, familiares y sociales. (Juan
Pablo II, Redemptoris missio, 1991).

2. Lo que saben y piensan los hom-
bres y mujeres de nuestro tiempo esta
condicionado, en parte, por los medios
de comunicacién; la experiencia humana
como tal ha llegado a ser una experien-
cia de los medios.

I
Contexto cultural y social

3. Valoramos los esfuerzos positivos
de colaboracion ecuménica en el &mbito
de las comunicaciones. Esto empefia a
los cristianos a unirse mas profunda-
mente en su accion comunicativa y a

AFP Photo
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concertarse con las otras religiones,
respecto a su presencia comdn en el
seno de las comunicaciones.

4, El cambio en las comunicaciones
supone, mas que una simple revolucién
técnica, la completa transformacién de
aquello a través de o cual la humanidad
capta el mundo que le rodea y que la
percepcién verifica y expresa.

Las comunicaciones sociales tienen
consecuencias positivas y negativas
sobre el desarrollo psicolégico, moral y
social de las personas, la estructura y el
funcionamiento de las sociedades, el
intercambio de una cultura con otra, y la
transmisién de valores, las ideologias y
las convicciones religiosas.

El entramado de los medios de
comunicacién con la vida cotidiana
influye en la comprensién que pueda te-
nerse del sentido de la vida. Pesan no
solo sobre los modos de pensar, sino
sobre los contenidos del pensamiento.



La realidad corresponde a lo que los
medios de comunicacién definen como
tal; lo que los medios de comunicacién
no reconocen explicitamente parece
insignificante. Asi el silencio puede ha-
llarse impuesto de hecho a los individuos
0 a los grupos ignorados por los medios
de comunicacién.

Contexto politico y econémico

5. En muchos casos los sistemas
publicos de telecomunicaciones y de
difusién han sido sometidos a politicas
de falta de normativa y de privatizacion.
Del mismo modo que el mal uso del ser-
vicio publico puede llevar a la manipu-
lacién ideolégica y politica, asi, la
comercializacién no reglamentada y la
privatizacién de la difusién tienen. profun-
das consecuencias.

En la practica, y frecuentemente de
forma oficial, la responsabilidad piblica
del uso de las ondas esta infravalorada.
Se tiende a evaluar su éxito en funcion
del beneficio y no del servicio.

Los intereses de los anunciantes
ejercen una influencia anormal scbre el
contenido de los medios de comuni-
cacién: se prefiere la popularidad a la
calidad y uno se alinea en el minimo
comin denominador.

La solucién de los problemas nacidos
de esta comercializacion y de esta priva-
tizacién no reglamentadas no siempre
reside en un control del Estado sobre los
medios de comunicacion, sino en una
reglamentacién mas importante, con-
forme a las normas del servicio publico,
asi como en una responsabilidad publica
mayor.

11
Tarea de las comunicaciones

6. La comunicacion es el reflejo de la
comuni6n eclesial y puede contribuir a
ella. Dios se comunica definitivamente
en el Verbo hecho carne. En consecuen-
cia, la comunicacién debe situarse en el
corazén de 1a comunidad eclesial.

7. Los medios pueden ser, a la vez,
eficaces instrumentos de unidad y com-
prensién mutua, y transmisores de una
vision deformada de la vida, de la familia,
de la religién y de la moralidad, segun
una interpretacién que no respeta la
auténtica dignidad ni el destino de 1a per-
sona humana.

La fuente de determinados proble-
mas individuales y sociales reside tam-

demis de los
medios
tradicionales en
vigor, como el testimonio de
vida, la catequesis, el
contacto personal, la piedad
popular, la liturgia, y otras
celebraciones similares, la
utilizacion de los medios de
comunicacién es esencial
para la evangelizacion.

bién en el progresivo uso de los medios
de comunicacién en sustitucién de las
relaciones interpersonales y en la con-
siderable dedicacion prestada a los per-
sonajes de ficcidn que presentan esos
medios. Los medios de comunicacion no
pueden reemplazar el contacto personal
inmediato ni tampoco las relaciones
entre los miembros de una familia o
entre amigos. Sin embargo, si pueden
contribuir a la solucién de esta dificultad
-mediante grupos de discusi6n, debates
sobre las peliculas o emisiones- estimu-
lando la comunicaci6n interpersonal en
vez de reemplazarla.

8. La Iglesia, que trata de dialogar
con el mundo moderno, desea poder
entablar un didlogo honesto y respetuoso
con los responsables de los medios de
comunicacién.

Comunicaciones y nueva
evangelizacion

11. Ademas de los medios tradi-
cionales en vigor, coma el testimonio de
vida, la catequesis, el contacto personal,
la piedad popular, |a liturgia y otras cele-
braciones similares, la utilizacion de los
medios de comunicacién se ha hecho
esencial para la evangelizacion.

Habra que dar una particular aten-
cion al impacto audiovisual central en las
comunicaciones, segln el adagio “ver,
juzgar, actuar”.

La evangelizacién actual deberia
encontrar recursos en la presencia activa
y abierta de la Iglesia en el seno del
mundo de las comunicaciones.

III
Solidaridad y desarrollo integral

13. Ocurre que los medios de comu-
nicacién exacerban los obstaculos indi-
viduales y sociales que impiden la
solidaridad y el desarrollo integral de la
persona humana. Estos obstaculos son
especialmente el secularismo, el con-
sumismo, el materialismo, la deshuma-
nizacién y la ausencia de interés por la
suerte de los pobres y los marginados.

14. El papel social especifico y nece-
sario de los medios de comunicacién es
contribuir a garantizar el derecho del
hombre a la informacién, promover la
justicia en la bisqueda del bien comin, y
ayudar a las personas, grupos y pueblos
en su busqueda de la verdad.

Los medios ejercen estas funciones
capitales cuando favorecen el intercam-
bio de ideas y de informaciones entre
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todas las clases y los sectores de la
sociedad y cuando ofrecen a todas las
opiniones responsables a oportunidad
de hacerse oir.

15. No se puede aceptar que el ejer-
cicio de la libertad de comunicacion
dependa de la fortuna, de la educacién o
del poder politico. El derecho a la comu-
nicacién pertenece a todos. La Iglesia
debe insistir especialmente sobre su pro-
pio derecho al acceso a los medios de
comunicacion. .

IV
Prioridades pastorales

16. La Iglesia debera tomar medidas
para preservar y favorecer los “medios
populares de comunicacién " y otras for-
mas tradicionales de expresién, recono-
ciendo que, en determinadas socie-
dades, pueden ser mas eficaces para la
difusion del Evangelio que los medios de
comunicacién mas modernos, porque
posibilitan una participacién personal
mayor y alcanzan niveles mas profundos
de sensibilidad humana.

Los medios tradicionales y populares
no sélo representan un importante cauce
de expresion de la cultura local, sino que
también posibilitan el desarrollo de una
competencia en la creacién y en la uti-
lizacién de los medios de comunicacion.

17. La lglesia debe seguir desarro-
llando, manteniendo y favoreciendo sus
propios instrumentos y programas catéli-
cos de comunicaciones.

Formacioén de los comunicadores
cristianos

18. La educacidn para las comunica-
ciones sociales debe formar parte inte-
grante de fa formacién de los agentes de
pastoral y de los sacerdotes. Ellos de-
beran adquirir las competencias profe-
sionales necesarias en esta materia, asi
como una formacién doctrinal y espiri-
tual.

19. Es preciso que la lglesia elabore
y proponga programas pastorales que
respondan con precision a las condi-
ciones particulares de trabajo y a los
desafios éticos a los que se enfrentan
los profesionales de las comunicaciones.

A

Necesidad de una Planificacion
Pastoral
20. Los obispos y las personas
encargadas de decidir el reparto de los
recursos de |a Iglesia deberan esforzarse
por conceder una adecuada prioridad al
campo de las comunicaciones, teniendo
en cuenta las circunstancias propias de
Su nacién, de su region o de su didcesis.

En la tercera edad y desalojada en Montevideo
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21. Conviene que las diocesis y las
conferencias o asambleas episcopales
redacten planes pastorales dirigidos
especiaimente a los medios de comuni-
cacion social, 0 que examinen y actuali-
cen los planes existentes. Para esto
buscarén la colaboracién de profesio-
nales que trabajen en instituciones
civiles u organismos eclesiales ligados al
ambito de las comunicaciones, incluidos
los organismos internacionales y nacio-
nales de cine, radio, television y prensa.

ANEXO

ELEMENTOS DE UN PLAN PASTORAL DE
COMUNICACIONES

24. Un plan pastoral de comunica-
ciones deberia contener los siguientes
elementos:

a) una presentacidn de conjunto,
elaborada a partir de una amplia consul-
ta, y que describa las estrategias
actuales de las comunicaciones sociales.

b} un inventario o evaluacién de las
diferentes clases de pablico, los produc-
tores y directores de los medios
estatales y comerciales, 10s recursos

- financieros y técnicos, 1as redes de dis-

tribucién, los recursos ecuménicos y
educativos, y el personal de los medios
catélicos.

c) una propuesta de estructuracién
de los medios de comunicacion ecle-
siales. Esta debera incluir las relaciones
publicas, 1a prensa, la radio, la televisién,
el cine, los casettes, las redes informati-
cas, los servicios de reproduccion grafi-
ca.

d) una educacién para los medios de
comunicacién que insista particularmente
en larelacién entre éstos y ios valores.

e) una apertura pastoral de dialogo
con los comunicadores, que insista en el
desarrollo de la fe y en el crecimiento
espiritual.

f) una indicacién de las posibilidades
de obtener y asegurar los medios de
financiacién de esta pastoral.

Elaboracién del plan pastoral

25. Recomendamos que se consti-
tuya un equipo de personal eclesial y
profesionales para su elaboracién. Esta
se desarrollara en dos fases: 1) Inves-
tigacién y 2) Programacién.

26. Investigacion. Tres tipos de estu-
dios pueden ayudar a obtener la informa- .



cion necesaria en la fase de investi-
gacioén: una evaluacién de las necesi-
dades, un examen de la difusién de los
medios y un inventario de 10s recursos
propios de la Iglesia, y externos en el
mundo empresarial, las industrias y los
organismos ecuménicos.

28. Educacion. El plan pastoral
debera: a) proponer posibilidades de for-
macién en comunicaciones para todos
los que se han comprometido en la
actividad de la Iglesia: seminaristas, sa-
cerdotes, religiosos y religiosas, o ani-
madores laicos; b) animar a las escuelas
y universidades catélicas a proponer pro-
gramas y cursos relacionados con las
necesidades de la Igiesia y de la
sociedad en materia de comunicaciones;
C) proponer cursos, talleres y seminarios
de tecnologia, gestion, ética y politica de
los medios; d) realizar programas de
educacién y comprensién dirigidos a pro-
fesores, padres y estudiantes; e) alentar
a los artistas y escritores a transmitir los
valores evangélicos en la literatura,
teatro, radio, emisiones televisivas y
peliculas recreativas y educativas.

29. Formacion espiritual y asistencia
pastoral. Los profesionales de las comu-
nicaciones esperan frecuentemente de la
lglesia una orientacién espiritual y un
apoyo pastoral.

31. Relaciones publicas. La Iglesia
necesita una comunicacion activa con la
comunidad a través de los medios tanto
profanos como religiosos. El plan pas-
toral deberd tender a: a) sostener ofici-
nas de relaciones publicas; b) producir
publicaciones y programas de radio, TV,
y video de calidad excelente; ¢) pro-
mover premios y otros medios de
reconocimiento que animen y apoyen a
los profesionales.

32. Investigacion. Las estrategias de
la Iglesia en comunicaciones sociales
deben fundarse en los resultados de una
investigaciéon seria. El plan pastoral
debera alentar a los institutos de estu-
dios superiores, los centros de investi-
gacién a emprender investigaciones;
interpretar y aplicarlas a la mision de la
lglesia; y apoyar una reflexién teolégica
permanente sobre las comunicaciones,
la Iglesia y la sociedad. ¢

EL DOCUMENTO COMPLETO PUEDE OBTENERSE EN:
Libreria Editrice Vaticana
00120 Citta del Vaticano
FAX (06) 698 4716
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! Commuﬁz’o et Progressio, 1a propuesta.
 actual difiere-mucho de su antecedente.

_las ideas de las “Nuevas Iglesias’, y de los
puntos de vista de las naciones del sur con

- Latina, En particular el documento refleja

os cambios historicos en lo pastoral y lo

*de reconocer y defender las culturas

* globalizantes, Por lo tanto Aetatis Novae llama a la “defensa d

LA IGLESIA Y LAS COMUNICACION
EN AMERICA LATINA

RoseRT WHITE

~ ainstruccion pastoral detatis
Novae es el resultado de'mis de
cinco afios de consultas con
obispos y expertos en comunicacion de
todo el mundo, $i bien ésta edicion
celebri el transcurso de veinte afas desde
la divulgacion del documento fundacional

" Aetatis Novae es mis representativo-de

sus poblaciones cat6licas en ripida
expansion en Africa, Asia y América.

teologico que ocurrieron en América
Latina en las dltimas dos décadas. Esta
declaracion politica destaca que en los
paises del sur hay una urgente necesidad

regionales y nacionales ante las infhiencias

(16) e insiste sobre “los ' medios al servicio de las personas y

algunas migajas para los que suflen de una cnnca pobreza informativa.

Aetatis Novae plantea 1a necesidad de "una evaluacién critica de I
senala ‘la m}usm exclusion de gmpos y clases del acceso alos ed1

por élites econdmicas, sociales 'y polmcas” (12/15)..

La recomendaaon mas 1mpoﬂante de Ae[atzs Novae es su Ha 1

de comunicaciones que debe ser parte integral de la planificacion pastoral
social de cada didcesis, de cada conferencia episcopal nacional y regional
El esquema de planificacion pastoral sugiere que dentro de.muchas part
Iglesia se maneja un modelo dialdgico de las comunicaciones. Toda
laica, aquellos con responsabilidades pastorales en-las comunidades-crisitianas; 16
obispos —todos juntos— deben reflexionar sobre los signos de-los tiempos y arti
las nuevas formas de la comunicacion de “comunion y participacion” a-la que ape
el documento de Puebla. La contribucion mis importante qué puede hacér g
en favor del desarrollo de una verdadera comunicacion en América Latina es
promover la comunién y participacion en sus propias comunidades cristidnas. f
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ANDRES LEON CALDERON

LA IGLESIA, EL MENSAJE
Y EL. MENSAJERO

En Aetatis Novae la Iglesia
reconoce el poder inédito de
las comunicaciones y se
propone influirlas desde una
actitud de identificacion con
los mds necesitados y
marginados. Andrés Leon
Calderon e Ivan Rodrigo
Mendizabal comentan.

a lglesia Catdlica siempre se
ha preocupado de la comuni-
cacién tanto desde las
evangélicas menciones al
Verbo, la palabra o el mensaje, hasta
como instrumento para la difusion de las
ideas, el rito y la vivencia histérica de
dos mil afos.

La potencia espiritual y aun politica
de la Iglesia Catélica reconoce la
trascendencia de la evolucidn tecnolégi-
ca de las comunicaciones y su extraordi-
nario impacto sobre la sociedad de fines
del siglo XX. Frente a este fenémeno
universal e inédito, la Iglesia esta tratan-
do de encontrar en la comunicacién las
respuestas a las circunstancias, a los
modelos, las ideologias, la praxis del
momento. A [a marginalidad de miles de
hombres y mujeres condenados a nive-
les de pobreza critica. A las consecuen-
cias del consumismo impuesto desde
fuera, de la deuda externa que agobia,
de la dependencia en todas sus férmu-

ANDRES LEON CALDERON, ecuatoriano.

Secretario General de CIESPAL.
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las. La Iglesia busca respuestas que
proyecten tos valores de las culturas
ancestrales y que limiten la invasion de
la violencia, de las guerras absurdas
transmitidas supuestamente desde el
lugar del hecho.

Etica cultural

El documento destaca el poder de
influencia de los medios, que afectan la
percepcion individual y comunitaria y
hasta la posibilidad de “fortalecer o
destruir las referencias tradicionales en
materia de religién, de cultura y de fami-
lia". Los medios alteran los conceptos
éticos y los valores histéricos de los
pueblos. La Iglesia reconoce la necesi-
dad de una ética cultural que respete Io
histérico, lo étnico, lo intimamente com-
partido por los grupos humanos, como
forma de mantener su individualidad, su
personalidad y su proyeccién hacia el
futuro.

¢Privatizacion de la informacion?
Resulta sumamente actual la adver-
tencia que Juan Pablo Il hace de los peli-

Nifios trabajando en Asuncién, Paraguay, 1992

gros que conlleva el mal uso de los servi-
cios publicos, la comercializaciébn no
reglamentada y la privatizacion. La co-
rriente privatizante preocupa al Pontifice
que textualmente manifiesta que en el
area de la informacién “se tiende a eva-
luar su éxito en funcidn del beneficio y no
del servicio”, lo cual distorsiona el legiti-
mo derecho de informar y de ser infor-
mado. La propuesta intenta evitar los
extremos de una comunicacién estati-
zante dirigida politicamente, o de una
accién simplemente comercial de propa-
ganda interesada.

La necesidad de una politica de
comunicacién amplia, democréatica y
cientifica, aflora en el texto que estudia-
mos, reviviendo aquella vieja discusion
tan querida en los afios sesenta, que
demandaba la instauracién de un esque-
ma de comunicaciones que garantice-la
comunicacién, el diadlogo y la relacion
equilibrada entre emisores y pablicos.

El documento insiste en que los
medios de comunicacién deben respetar
y participar en el desarrollo integral de la
persona. Esta es una postura distinta de

Oscar Bonilla, Uruguay



la dominante porque al identificarse con
el pueblo rompe con la comodidad, la
pompa y el homenaje, la postura prepo-
tente del que todo lo sabe. Es distinta en
cuanto orienta toda la capacidad profe-
sional y la vocacién de servicio hacia los

grupos sociales que mas necesitan y

hace del individuo parte de una comu-

nidad, a la cual se debe.

La Instruccion Pastoral plantea los
retos actuales de la comunicacién en
cuatro grandes acépites:

- La necesidad de una evaluacion criti-
¢a, que parte de una actitud positiva
y abierta hacia los medios de comu-
nicacién.

- Solidaridad y desarrollo integral, en
base al concepto de que la comuni-
cacion es el camino privilegiado para
la creacion y la transmisidn de la cul-
tura.

- Politicas y estructuras que garanticen
el intercambio de ideas y la posibili-
dad compartida por todos de ser
oidos en las propias iniciativas y
necesidades.

- Defensa del derecho a la informacién
y a las comunicaciones, que no
puede depender del poder sino que
€s un bien universal.

Por cierto, el documento va més alla,
y se dirige a aspectos internos del que-
hacer comunicacional de la Iglesia en
cuanto a sus prioridades pastorales, lle-
gando inclusive a la determinacién de un
instructivo moderno que contiene los ele-
mentos de un plan de accién de los
comunicadores cristianos.

Conclusiones

El documento concluye que para que
la Iglesia pueda interpretar los signos de
nuestro tiempo y realizar su mision
profética debe estudiar y evaluar el recto
uso de la tecnologia y medios de comu-
nicacion.

Estos signos son los de la miseria, la
dominacibn, el analfabetismo, las caren-
cias de salud, la drogadiccién y tantos
otros que hunden al hombre en el terror
y la angustia. Pero son también la
rebeldia, la blsqueda de una auténtica
liberacién, la solidaridad y el compro-
miso.

Esa busqueda de la utopia de la
esperanza y solidaridad humana debe
ser el objetivo principal de la comuni-
cacion, sus teorias y medios. ¢

- muchos de nuestros palses launoqmerxcanos-

CONCIENCIA

etatis Novae retoma 10 que en su momento
aldea global, caracterizando al mundo de la cor
primer aerdpago del munde moderno”.

El aer6pago es un espacio, una asamblea, un tribunal de co
de miltiples voces sociales pero también fragmentaciones po
instrumentos tecnologicos que hacen quelas voce
universo. '

conciencia nueva que nace del hecho comunicacional. Y
necesidad de inculturar los medios, es decir, comprender,

en el seno de la Iglesia para afrontar con
como bien publico ysocial, de servicio y de entre
acaso éste un reconocimiento ‘implicito de las fo

El documento a d1ferer1c1a delo que sena ;

decir, hace muy poca referencia a aquellos procesos don
ha logrado configurar otro tipo de medios, horizontales, partici
necesariamente masivos. El video llatado popular las radios ¢
television por cable, los periédicos barriales; son promovidos
de la Tglesia. Estas-son experiencias contmculturale es de
definicién de los medios de masa Ilgado al desarr

y sugiere encarar con mas cuidado la produccion y pu
enfrenten con la moral y la praxis cristiana: por ello-unale
pontificio desde la perspectiva de esa otra Iglesia, la popular
alimentada o nacida de la teologia de la liberacién, es quiz
una expresién de deseo. &

IvAN RODRIGO MENDIZABAL, Secretario General de OCIC-AL. Organizaci
Internacional de Cine para América Latina
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RAFAEL RONCAGLIOLO

Se comunican
los investigadores

En agosto tiltimo se reunieron en Brasil los investigadores de la comunicacion de
América Latina y del mundo. La amplitud de la participacion y la diversidad de
temas y enfoques son indicios del desarrollo y dinamismo de la profesion.

os profesionales de todos los
dominios poseen sus voca-
ciones, tradiciones vy ritos tri-
bales. Entre ellos figuran los
congresos internacionales y l0s papers.
También el uso de barbarismos tomados
del inglés, que ya es un genuino latin
contemporaneo.

En agosto Ultimo nos toco el turno a
los llamados investigadores de la comu-
nicacién. El término “comunicélogos”
atenta contra la eufonia. Digamos que se
trata de un objeto de estudio, quizas una
disciplina, incipiente, en proceso de
constitucién. Lo cierto es que tuvimos
nuestro Primer Congreso Latinoameri-

RAFAEL RONCAGUOLO, peruano. Director del
Instituto para América Latina, IPAL
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Sacando brillo a la informacién

cano de Investigadores de la Co-
municacién. E inmediatamente después,
y como es costumbre bianual, la
Conferencia Mundial de la Asociacién

internacional de Estudios e Investi-
gaciones sobre la  Informacion,
IAMCR/AIERI.

El encuentro tatinoamericano se rea-
liz6 en Embu-Guact y el mundial en
Guaruja. El primero es un poblado de la
periferia de Sao Paulo;’y Guaruja, un
agradable balneario, vecino al puerto de
Santos. Nuestros anfitriones brasilefos,
que asumieron con éxito el colosal
esfuerzo de organizacién, optaron por la
paz de los alrededores de la metrépolis.

En ambos eventos hubo de todo un
poco. Sin embargo, varios elementos
merecen ser destacados, sobre todo de

cara al futuro, y en estos tiempos de
cambios de siglo y de milenio.

Embd-Guaci

Fundada hace mas de diez afos en
Caracas, la historia de ALAIC esta aso-
ciada y asida a los debates interna-
cionales de aquellos tiempos. No es
casualidad que ella nazca casi al mismo
tiempo que la Federacién Latinoamerica-
na de Facultades de Comunicacion
Social (FELAFACS) y la Federacién Lati-
noamericana de Periodistas (FELAP).
Pero los investigadores de la comuni-
cacién eran pocos y dispersos. Saivo
algunos grupos nacionales sélidos, como
INTERCOM en el Brasil, sus asocia-
ciones nacionales se caracterizaban por
anémica vida y precaria salud.



Durante muchos afos, ALAIC intentd
despegar con muchas dificultades. Sus
primeros presidentes, Luis Anibal
Gbémez, Jesis Martin-Barbero, Oswaldo
Capriles, Patricia Anzola, nadaron meri-
toriamente contra la corriente, en el
esfuerzo por crear una entidad académi-
ca regional en un marco de desconcierto
y de fracaso de las politicas nacionales
de comunicacién, que agitaron la década
de los setentas.

Todo esto durd hasta el Congreso de
IAMCR/AIERI en Barcelona (1988).
Entonces, en una reunién informai, los
brasilefios asumieron la tarea de su
reconstitucion. Hubo una asamblea pre-
via en Florianépolis y ahora el primer
Congreso.

Lo que realmente importa es la re-
presentacion y la calidad del Primer
Congreso de Embu-Guacu. El Congreso
se dedico al tema de la comunicacién y
el libre comercio. Las cincuenta y cuatro
ponencias registradas, como es natural
de variada calidad, provinieron de mas
de diez paises de la regidn, y también de
Espafia, Gran Bretafia, ltalia y los
Estados Unidos de América. Algunos
paises, como México y Perd, enviaron
delegaciones numerosas. Otros, como
Argentina, Bolivia, Chile y Uruguay estu-
vieron sub-representados, tanto por el
namero de investigadores, como si se
atiende a la alta calidad de su produc-
cion.

Lo méas importante fue la novedad en
la elaboracién de marcos conceptuales
y/0 metodolégicos, sino la apertura de
nuevos problemas y areas de investi-
gacién, en particular plurinacionales.
Haber reunido un centenar de investi-
gadores para una discusién académica
polifacética es el mérito principal, aunque
no Unico, de ia Presidencia de José
Marques de Melo en ALAIC. Su sucesor,
el mexicano Enrique Séanchez Ruiz, junto
con la nueva Directiva, estaran, sin duda,
a la altura de esta herencia.

No fue s6lo un encuentro académico.
Se avanzd en varios trabajos de coordi-
nacién que apoyaran el desarrolio de la
investigacién. Menciono s6lo  dos
reuniones practicas en Embu-Guagu: las
de la Red Iberoamericana de Revistas
de Comunicacién y Cultura y la de COM-
NET-AL, Red Iberoamericana de Centros
de Documentacién en Comunicaciones.

Asistimos, en suma, a un salto adelante
en la articulacion plural de los investi-
gadores latinoamericanos en comunica-
ciones.

Guaruja

Clausurado el Congreso de ALAIC, y
rendido el merecido homenaje al
uruguayo Mario Kaplin por sus cincuen-
ta afios como comunicador, el grupo lati-
noamericano emprendié la ruta a
Guaruja. El 18 de agosto se inauguré
alld la décima octava Conferencia
Cientifica de AIERI/IAMCR; la tercera en
América Latina, después de las de
Buenos Aires (hace treinta afios) y
Caracas (hace diez). El tema en Brasil
fue un poco gaseoso: comunicacion para
un mundo nuevo. Sus contenidos, sin
embargo, reflejaron un extraordinario
progreso en la investigacién mundial
sobre comunicaciones.

El discurso principal de Fernando
Henrique Cardoso (todavia no Canciller
de! Brasil), revelé una perspectiva lati-
noamericana de continuidad con los ejes
de la teoria de la dependencia y creativi-
dad para enfrentar las nuevas situa-
ciones, como su propia biografia lo sigue
anunciando.

AIERI/IAMCR sale de Guaruji con-
solidada como la organizacioén interna-
cional de los investigadores de la
comunicacién. Su excelencia académica
reposa simultineamente sobre su
capacidad para convocar a académicos
de todas las latitudes geogréficas y teri-
cas, y sobre su eficiencia para establecer
un dialoge cientifico universal y prospec-
tivo.

Mas audn: la presencia latinoameri-
cana, y latina en general, se acrecent6
notablemente. Reflejo de ello es la elec-
cioén de numerosos latinoparlantes en su
Consejo Internacional, y también la cons-
titucién de un nuevo organismo que
agrupa a los investigadores de {a comu-
nicacién de expresién latina. Este se fun-
da, no sobre ninguna voluntad
aislacionista, sino en la comunidad de
problemas y enfoques de los investi-
gadores del mundo latino.

Por Gltimo pero no menos impor-
tante: durante 1a Conferencia se reuni6
por cuarta vez la Mesa Redonda
McBride, que agrupa a un conjunto de
investigadores y profesionales, de todas
partes del mundo, interesados en los
ideales de la pluralizacién, libertad y
democratizacién de las comunicaciones.
Son sefiales de que las cosas caminan
en todos los frentes. ]

h ; ™

El Ség&ﬁdd Congr‘espf

Guadalajar

Tel. (52-3)623 7505 y

79

CHASQUI 43, octubre 1992



Avances en la investigacion
de las comunicaciones

Jose MARQUES DE MELO

1 Primer Congreso Latinoamericano de Investigadores

de la Comunicacién culmina un proceso intelectual

iniciado en Caracas, en 1978, cuando se fundé

ALAIC. Desde entonces, lideres de nuestra
comunidad cientifica (Luis Anibal Gémez, Jestis Martin-Barbero,
Oswaldo Capriles y Patricia Anzola) buscaron formas de aglutinar
a los investigadores de la region dedicados a registrar, interpretar
y pronosticar sobre los fenémenos de la produccién simbélica en
América Latina, principalmente aquellos vinculados a la
comunicacion de masas y la industria cultural.

Durante su primer quinquenio de actividades, ALAIC
vislumbré un momento de efervescencia de los movimientos
sociales en nuestro continente y participd de ellos activamente
contribuyendo para delinear las politicas nacionales de
comunicacién e impulsar un nuevo orden de la informacién y de
la comunicacién. Lamentablemente, ALAIC no habia alcanzado la
solidez suficiente para afrontar la crisis causada por la recesién
econdmica de la segunda mitad de los afios 80, y por el reflujo
politico desencadenado con el fracaso de las experiencias
socialistas en Europa del Este.

En 1988 un grupo de latinoamericanos reunidos en
Barcelona, durante el XVI Congreso de ATERI/TAMCR, decidié
revivir emblemiticamente su peculiar espacio de diilogo
académico y de proyeccion internacional. La tarea de
reconstruccion fue confiada a los investigadores brasilefios y
respaldada decisivamente por los investigadores mexicanos, a
través de sus entidades representativas -INTERCOM, AMIC y
CONEICC. La organizacion enfrenté dos obsticulos: 1) la
desmovilizacion intelectual provocada por la insercién de los
investigadores en la reconstruccion democritica en la mayoria de
los paises latinoamericanos, y acentuada por la desorientacién
ligada al fin de la Guerra Fria; 2) 1a escasez de recursos
financieros para actividades de naturaleza académica, en una
coyuntura de desmantelamiento de los sistemas dependientes de
las fuentes estatales y para-estatales.

ALAIC busco viabilizar su reconstruccion, cimentandose en
una estructura auto-sustentada, incentivando a los investigadores
a optimizar los recursos disponibles en las propias instituciones
urtiversitarias, superando la fase de dependencia atroz del
engranaje gubernamental o de las agencias internacionales. Sin
rechazar l1a colaboracién de esas fuentes, ALAIC buscéd movilizar
los recursos de sus propios asociados. El resultado fue alentador.

José MARQUES DE MELO, brasilefio. Es Director de la Escuela de
Comunicaciones y Artes de la Universidad de Sio Paulo, ECA-USP, y
fue Presidente de la Asociacién Latinoamericana de Investigadores de
la Comunicacién, ALAIC, desde 1988 hasta 1992.

Se generaron iniciativas de auto-financiamiento, aument6 la auto-
confianza, la independencia v la democratizacién de
oportunidades, segin la competencia de cada miembro.

Desde el punto de vista cientifico, hubo un avance
considerable en el panorama de la investigacion latinoamericana
de comunicacién. Los indicios de pionerismo y de vanguardia,
que habian sido valorizados por colegas norteamericanos y
europeos, como Emile McAnany, Robert White, Philip
Schlesinger, Kaarle Nordestreng y Miquel de Moragas, se
mantuvieron vivos en esa etapa de crisis, reforzados por el
surgimiento de una nueva generacién de investigadores de
notable amplitud intelectual. Gradualmente se superaron las
amarras ideologizantes o los condicionamientos politicos a los
que estuvieron ligados los fundadores del campo en nuestro
continente.

El ejercicio del pluralismo teérico y la prictica del didlogo
constructivo ha forjado positivamente la nueva generacién.
También se reforzé la identidad de la comunicacién como area
académica con legitimidad universitaria y un perfil metodolégico
propio consecuente con la naturaleza singular de los objetos
investigados. La disciplina se aleja del marco socioldgico o
linguistico dominante en otros tiempos y afirma sus propios
caminos descriptivos e interpretativos, sin por eso desechar la
cooperacion entre disciplinas o 1a asimilacion de paradigmas
transdiciplinares. &
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LoOsS
DESAFIOS
DEL LIBRE

COMERCIO

ELizABETH FOX

La adopcion del modelo de libre
comercio plantea en América
Latina enormes desafios en lo que
concierne a las comunicaciones y
la cultura. Vale preguntarse, si no
son, en cierta manera, desafios
compartidos por todas las partes, v
precisar quiénes son los desafiados.

a firma del tratado de libre
comercio en América del
Norte, genera fuertes criticas
en Canada y los Estados
Unidos. Estas criticas se parecen
notablemente a las que se escuchan en
México y en el resto de América Latina.
Tanto en el norte como en el sur la
oposicion a la apertura comercial expre-
sa sus temores ante la eventual pérdida
de control nacional sobre los flujos de
bienes, servicios, simbolos y personas.
También a todos preocupa la pérdida de
su identidad cultural.

Para contestar la pregunta sobre
quiénes estan siendo desafiados hay
que hacer un poco de historia. EI modelo
de sustitucién de importaciones en el
cual el estado jugaba un papel de protec-
tor de las industrias nacionales, o sea, el
modelo que hoy en dia cede lugar al de
libre comercio, en gran medida nunca

ELIZABETH FoX, estadounidense. Autora de
Medios de Comunicacion y Politica en
América Latina, y editora de Comunicacion
y democracia en América Latina.

funcioné en América Latina en materia
de cultura y comunicaciones. El modelo
proteccionista no funcioné a pesar de los
esfuerzos histéricos de ciertos sectores
politicos para proteger y beneficiar los
procesos de comunicacién y cultura
enddgenas y en favor de sus funciones
de servicio publico. Por ejemplo, recor-
damos el apoyo que dieron los estados
de México, Argentina, Colombia, Perd y
Venezuela a las industrias nacionales de
cultura incluyendo a la publicidad
nacional. Se hicieron también esfuerzos
para apoyar a los periddicos nacionales
y regionales a través de la distribucién y
subsidio del papel periodico, y miltiples
esfuerzos regionales de crear institu-
ciones de intercambio de informacion y

Vendedor en las calles de Santiago, Chile

Oscar Bo Ia.. Uruguay

cultura como ALASEI, ASIN, ULCRA, y
la misma ALAIC. Todos se crearon con
algun apoyo de los Estados.

A pesar de estos esfuerzos, sin
embargo, el papel de un estado protector
0 paternalista, (con notables excep-
ciones en programas de apoyo a la cul-
tura de élite 0 a actividades de corte
folclérico) fueron poco efectivos en
cumplir las disposiciones multiples que
quedaron escritas en las leyes y constitu-
ciones de la region. El sexto plan de
comunicacion del presidente Herrera en
Venezuela, por ejemplo, y las medidas
del Presidente Monge de Costa Rica, el
plan de comunicacién para el desarrolio
del Presidente Borja del Ecuador, todos
quedaron en el tintero por falta de con-
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ESTRATEGIAS

senso o de voluntad politica, o por los
cambios electorales.

Ha sido ampliamente documentado
que durante la época del auge del mode-
lo del Estado protector y el de sustitucién
de importaciones fue cuando ocurrié Ia
mayor penetracién de productos y capi-
tales  extranjeros,
norteamericanos, en los medios de
comunicacién de la regidn, aquellos
gigantes como Globo, Televisa, y
Venevision que eran y son obviamente
capaces de competir en cualquier merca-
do mundial.

El crecimiento de estos gigantes lati-
noamericanos, ocurri  con apoyo
estatal. El Estado muchas veces por sus
politicas de otorgamiento de licencias, 0
para dar beneficios politicos a algunos,
ayudd a crear estos monstruos de los
medios modernos en América Latina y el
mundo. S6lo en algunos casos excep-
cionales como en Chile y Colombia no se
crearon monopolios o oligopolios

principalmente.

nacionales de los medios. Hoy podemos
afirmar que los grandes medios privados
de la regién no tienen nada que temer
del libre comercio. Seguramene se bene-
ficiaran con el nuevo modelo y con la
globalizaci6n de la cultura.

Entonces, ;a quién desafia el nuevo
modelo de libre comercio? No amenaza
a las industrias publicas nacionales de
comunicacién y cultura que ya estan casi
desmanteladas después de afos de neg-
ligencia estatal y oposicién por parte de
los medios comerciales. Tampoco afec-
targ a los grandes medios latinoameri-
canos capaces de competir a nivel
mundial.

Nuestra hipétesis es que es el con-
sumidor y la comunidad de receptores
que estan siendo desafiados. El indivi-
duo y la comunidad de receptores
recibiran el impacto directo de la apertu-
ra de las economias al comercio interna-
cional y son los que estdn mas
desprotegidos.

Asi como el Estado protector en ge-
neral no funcioné para los medios de
comunicacién y la cultura de la region,
tampoco el Estado asistencial sirvi6 para
proteger una filosofia y una practica de
servicio basico o pUblico aplicada a las
comunicaciones.

Debemos prestar atencién a la
situacion de! consumidor, receptor o
pUblico de las comunicaciones. Esa es la
zona y el tema en el que deben cen-
trarse las investigaciones para estudiar
el desafio que plantea el libre comercio.
La intencién es asegurarnos que fun-
cione el otro lado del nuevo modelo
econdmico llamado liberal, que se respe-
ten y se protejan los derechos de los
consumidores. Ei pluralismo, la diversi-
dad, el servicio pUblico y un mercado
competitivo son también derechos basi-
cos del liberalismo que entra en la
regién, y son derechos que debieran
poder cruzar las fronteras con igual facili-
dad que los bienes y servicios. -]

v visitante
sea solo una proyeccion
osea-los ritos deuna =
asado ompamdo y la hosnhdad )

Gmo LOFREDO
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Asdribal de la Torre:

CIESPAL Y LA TRANSFORMACION
DE IAS COMUNICACIONES

Asdribal de la Torre: Los cambios
trascendentales en la comunicacion
ocurrieron precisamente en estas tres
ultimas décadas coincidiendo con la ini-
ciacion de las actividades de CIESPAL.
La Institucion estuvo presente desde el
comienzo en esa transformacién. Los
profesores e investigadores que partici-
paron en ella, formaron parte del equipo
de docentes de CIESPAL. Este grupo de
comunicadores con seguridad son
reconocidos en la actualidad, como los
gestores del gran cambio de las comuni-
caciones en América Latina. Durante
estos 33 afios nunca nos apartamos de
este proceso renovador.

Gino Lofredo: Al comienzo CIES-
PAL era una organizacion de van-
guardia haciendo trabajo de pioneros.
Era una de las pocas en América
Latina dedicada exclusivamente a las
comunicaciones. Hoy operan en
América Latina cerca de 300
Facultades y decenas de Centros de
Investigacion especializados en
comunicaciones. Cuando se comenzo

Han transcurrido 33 afios desde la fundacion de CIESPAL.
En 1959 bubiera sido imposible imaginar los cambios que
ocurrieron desde entonces en las

comunicaciones sociales: en los medios y la tecnologia,

en los comunicadores y periodistas, en las teorias y los estilos
periodisticos, en el piblico y las ciudadanias,

en el contexto politico internacional. Preguntamos al

Dr. Asdriibal de la Torre, Director General de CIESPAL sobre
la ubicacion de la institucion en este fin de milenio

tan lleno de sorpresas.

a publicar Chasqui era quiza la Gnica
revista dedicada al tema. Hoy se edi-
tan un centenar en todos los paises
de la region. ¢{No se necesita redefinir
las funciones de CIESPAL?

Hace treinta afos, las escuelas de
comunicacién eran casi desconocidas en
la regién. De alguna manera CIESPAL
suplia esa carencia. Muchos profesores
no eran graduados de facultades de
comunicaciéon. Eran autodidactas o
venian de otras disciplinas. CIESPAL
contribuyé a la concepcién y organi-
zacién de muchas escuelas de comuni-
cacion. Participé en la elaboracion
curricular. En ocasiones compartié su
cuerpo docente a la vez que mantuvo un
intenso programa de publicaciones que
sirvieron como textos universitarios. De
esta funcién inicial pas6é gradualmente a
centrarse en la formacién de posgrado
para profesores universitarios.

Realiz6 y apoy6 las investigaciones,
desarrollé un centro de documentacién
actualizado y reforzé su departamento
de publicaciones con ia edicién de la
revista Chasqui.

El actual ambito académico se apoya
en un selecto grupo de docencia tanto
nacional como internacional, en sus
expertos de planta que dirigen departa-
mentos especializados y en una
infraestructura que le permite realizar
con solvencia sus tareas. Considero que
en la actualidad CIESPAL mantiene una
relacién destacada en el entorno institu-
cional de las comunicaciones, con un
grupo amplio y maduro de escuelas, pro-
fesionales, medios, investigadores y
organizaciones internacionales dedi-
cadas a 'as comunicaciones.

¢Cudles son las actividades en
que CIESPAL se distingue y destaca?
¢En qué areas tiene una ventaja com-
parativa respecto a las demas institu-
ciones?

La ventaja de CIESPAL es que siem-
pre procuré trabajar con capacitadores
especializados y tecnologias de punta en
sus programas de formacién. Ademas,
sus becarios siempre fueron profesio-
nales a nivel de posgrado, escogidos por
su capacidad y experiencia. Esto hizo
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que no entre en competencia con ningu-
na otra organizacién de comunicaciones
en América Latina. CIESPAL participd en
apoyo a muchos proyectos conjuntos.
Tacitamente se ha producido una
divisién de trabajo en el &mbito de las
organizaciones dedicadas a las comuni-
caciones sin que se haya producido
interferencia entre unas y otras. Por el
contrario, hoy comienzan a complemen-
tarse. En las reuniones internacionales
no se producen grandes divergencias.
Méas bien se nota un espiritu de colabo-
racién y el surgimiento de un nuevo
grupo de especialistas en comunica-
ciones en la region.

JUsted no considera necesario la
especializacion de funciones entre las
instituciones? El espectro de temas y

actividades se ha ampliado tanto que
parece imposible que alguien pueda
abarcarlo todo.

De hechn, existe ya una especia-
lizacion institucional. Esta es necesaria,
positiva e inevitable, pero debemos pro-
ceder con cautela para no caer en un
estancamiento. La excelencia académica
es una prioridad en CIESPAL. Con el
avance tecnolégico, la evolucién de los
medios y de las comunicaciones en ge-
neral, sin un rigor académico en la
ensefianza y la capacitacién profesional
es muy dificil que la institucién pueda
conservar su posicién. Esta, por lo tanto
es una preocupacion constante y una de
las metas principales.

La investigacién en ias comunica-
ciones es hoy un campo de enorme

SEMINARIO SOBRE MERCADEO SOCIAL

Responsables de la salud en los paises de América Latina, comunicadores y perio-
distas, se reunieron en Quito, entre el 19 y el 23 de octubre, con el propdsito de
abordar temas relacionados con el mercadeo social. Se analizaron diferentes
metodologias y técnicas de mercadeo para aplicarlas en proyectos de desarrollo en el
irea de la salud.

Por otra parte, entre el 26 de octubre y el 23 de noviembre se realizard un segun-
do seminario, dirigido a los responsables de operacionalizacién de programas de
salud. Las dos actividades son auspiciadas por la Academia para el Desarrollo
Educativo y CIESPAL.

TALLER DE PEQUENOS FORMATOS RADIOFONICOS PARA
PROFESORES UNIVERSITARIOS

Doce profesores del 4drea de radio de las Universidades de Argentina, Bolivia,
Cuba, Ecuador, El Salvador, México, Perti y Venezuela, se encuentran en Quito para
realizar el Curso-Taller Internacional de Produccién de Pequefios Formatos
Radiofonicos, sobre Mujer y Desarrollo, organizado por CIESPAL con el auspicio de
NUFFIC de Holanda.

Tendrd una duracion de seis semanas y permitird a los docentes universitarios tra-
bajar con formatos dramatizados como charlas, adaptaciones, radioteatros y radiono-
velas, que serin abordados por Walter Alves, Francisco Ordofiez y Alejo Luna.

ENCUENTRO DEL CONO SuR PARA DIRECTORES DE

INFORMATIVOS DE TV

Del 11 al 13 de noviembre, en Santiago de Chile, CIESPAL y la Fundaci6on
Friedrich Ebert de Alemania, realizarin el Primer Encuentro subregional Cono Sur
para Directores de Informativos de TV y Representantes de las empresas nacionales
de telecomunicaciones.

Es el segundo encuentro de este tipo que se realiza en esa zona de América
Latina. Asistirin representantes de Argentina, Uruguay, Paraguay y Chile, El mismo se
encuentra dentro del plan de bisqueda de un mayor y mejor intercambio de noticias
de TV entre los paises del continente.
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amplitud geografica, teméatica y cultu-
ral. {Como puede participar CIESPAL
en proyectos de alcance continental?
CIESPAL ha sido pionera en la
investigacién. Hay trabajos que se han
convertido en modelos dentro de la
regién. La participacion de comuni-
cadores, en su mayoria ex becarios de la
institucién, nos ha permitido realizar
proyectos de investigacién a nivel conti-
nental. Por otro lado no veo la dificultad
de apoyar nuevos proyectos dispersos
geograficamente siempre y cuando se
puedan identificar fuentes de recursos
econdmicos dispuestas a cooperar con
esta actividad. Contamos con una red de
informadores bien capacitados en la
mayoria de paises de América Latina.

La institucién asigna especial
importancia al trabajo en capacitacion
y produccién de programas de radio.
¢Podria CIESPAL tener su propia
emisora, cultural educativa o de for-
macién a distancia en onda corta o
por satélite para llegar a los centros
de investigacion y docencia de toda la
region?

En realidad hemos pensado en esa
posibilidad, pero a su vez creemos que
CIESPAL no debe diversificar o disper-
sar sus actividades. El eje de nuestro tra-
bajo es la capacitacién. El crecimiento en
recursos humanos ha sido siempre
modesto. El manejo de una emisora de
radio significaria aumentar el personal
técnico, de servicios y por 10 mismo el
presupuesto, ademas, nos apartariamos
de 1as funciones para las que fue creada
la institucién.

La radio participativa, popular,
comunitaria ha sido uno de los temas
de constante interés en CIESPAL. En
los dltimos afios proliferaron las
radios comunitarias de corto alcance,
a veces emitiendo sin el permiso de
las autoridades. Se trata de un fené-
meno masivo. ¢(Cémo puede rela-
cionarse CIESPAL con este proceso?

La experiencia nos permite sefalar
que la iadio comunitaria rural y urbano-
marginal tiene enorme importancia en
especial en aquellos sectores de
poblacién donde el acceso a la comuni-
cacién es limitado y adn inexistente.

Una actividad de esta naturaleza,
ejecutada a base de accién comunitaria,
tiene muchas ventajas: interés 'y



“apropiacion” del proyecto. Fortaleci-
miento de la organizaciéon comunitaria a
través de la posibilidad de convocatoria.
Recuperacion de la identidad del grupo y
desde luego la integracion de estos sec-
tores a la problematica social, econémica
y politica del pais. Las radios comuni-
tarias potencialmente pueden ser una
solucién al problema del aislamiento de
las poblaciones rurales, los grupos indi-
genas, e incluso de los sectores urbano
marginales.

Usted seriald el interés de CIES-
PAL en fortalecer sus programas de
posgrado. Sin embargo ante la espe-
cializacion en las comunicaciones hay

multiplicidad de programas. ¢Cual
seria el eje de estos programas en
CIESPAL?

En nuestros paises inquilinos del
subdesarrollo, no podemos darnos el lujo
de capacitar profesionales en destrezas
que no ayuden a la superacién de las
carencias de nuestros pueblos. En nues-
tros cursos, talleres y seminarios traba-
jamos con temas de interés social: la
mujer, el nifio y la familia; la salud y la
prevencién; la proteccién del ambiente.

¢Estima usted que CIESPAL ofre-
cera en los préximos diez afos un
programa de maestria o de doctorado
en comunicaciones?

Serdn pasos graduales y meditados.
Para el efecto estamos conversando con
varias universidades internacionales. Por
ejemplo, con la Universidad de Tulane
procuraremos iniciar a finales de 1993 un
curso anual de tres meses sobre la
comunicacién y la movilizacién social.
Este programa de posgrado seria coaus-
piciado por UNICEF que tiene un interés
constante en las campanas en defensa
del nifio. En igual forma gestionamos
relaciones con universidades latinoame-
ricanas, pudiendo citar entre otras, la
Universidad Andina. Con Johns Hopkins
University iniciaremos un programa de
investigacion de la comunicacion alterna-
tiva, en el primer semestre de 1993.

Los medios de comunicacién pri-
vados estdn haciendo su propia
capacitacion segun sus necesidades
empresariales. Ellos invierten grandes
recursos. Traen especialistas interna-
cionales para formar su personal y
disponen de una capacidad instalada

en tecnologia a las que pocas institu-
ciones de ensefianza pueden acceder.
¢Intenta CIESPAL estrechar las rela-
ciones con las empresas de la indus-
tria cultural y de comunicaciones?

Es posible. Estamos trabajando en
ello. CIESPAL ha realizado investiga-
ciones sobre los medios de comuni-
cacion, sabemos quiénes son y como
funcionan. ;Por qué no trabajar con
eflos? Sin embargo, los medios de comu-
nicacién privados deben sujetarse a las
regulaciones de CIESPAL que exige a
sus becarios titulo de profesional en
comunicaciones, debidamente reconoci-
do por las organizaciones gremiales.

¢Qué diria usted a los docentes, a
los que orientan la evolucién de las
facultades de comunicacioén respecto
a las necesidades de ia formacion
profesional y la direcciéon de los cam-
bios que se requieren?

Muchos programas de las universi-
dades latinoamericanas, por desgracia
estan alejados de 1a realidad social de
nuestros paises. Reitero |la necesidad de
amoldar el curriculum de las universi-
dades a las necesidades de desarrollo.
En apariencia muchas facuitades de
comunicacién preparan profesionales
para trabajo en los medios. Pero los
indices de desocupacién aumentan.
Frente a esto, los sectores marginales de
poblacién rural y urbana requieren comu-
nicadores que puedan utilizar adecuada-
mente la comunicacién para fomentar la
organizacién y el desarrollo comunitario.

Son las organizaciones interna-
cionales como UNICEF, FAOQ y las
ONGs las que debieran promover esta
formacion de comunicadores para el
desarrollo. CIESPAL mantiene buenas
relaciones con todas ellas. ¢Cree us-
ted que existe la voluntad y los recur-
sos para apoyar la formacion
especializada de comunicadores para
el desarrollo?

Son incontables los proyectos de
desarrollo que han fracasado al no incor-
porar estrategias de comunicacion ade-
cuadas a las necesidades de los
publicos beneficiarios. Esto es, amplia-
mente reconocido. Hay una lamentable
historia de autoritarismo donde se ha
querido encontrar resultados por
decision politica vertical, antes que por la
participacion popular. ¢

DOS NUEVOS LIBROS
DE CIESPAL

Radioapasionados

La presencia de la radiodifusién en
el desarrollo de la comunidad y la par-
ticipacion de ésta en el quehacer coti-
diano de aquella, constituyen un
hecho trascendente en el vasto campo
de la comunicacion social. Esto se evi-
dencia en este nuevo libro que CIES-
PAL incorpora a su serie bibliogrifica
Manuales Didicticos con el titulo de
Radioapasionados, donde se describen
21 experiencias de radio comunitaria
registradas en diferentes partes del
mundo

Encuentro de directores de
informativos de TV

En este volumen, cuarto de la
Coleccion Encuentros, constan las
apreciaciones vertidas en Quito
durante la reuni6n internacional de
Directores de  Informativos de
Television, que CIESPAL y la Funda-
cién Friedrich Ebert de Alemania pro-
movieron con la finalidad de evaluar
testimonios de lo que en materia de
informacién, estin realizando las esta-
ciones de TV en América Latina. Las
experiencias recogidas en este encuen-
tro constituyen invalorable aporte para
los comunicadores y para quienes tra-
bajan en el campo de los medios
audiovisuales.
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Integracion latinoamericana

el XXIV Curso Regional sobre Integraci6n y Cooperacion

en América Latina y el Caribe, organizado por el Instituto
para la Integracion de Latinoamérica. Los licenciados Jorge
Mantilla y Edgar Jaramillo, directores administrativo y técnico de
CIESPAL disertaron sobre la funcién de la instituci6n en la
comunicacion para la integracion. El licenciado Mantilla sefialo
que “En principio CIESPAL profesionalizé periodistas a nivel de
posgrado. Luego ampli6 sus actividades hacia otras
especialidades de la comunicacién. Por CIESPAL pasaron
profesores y alumnos de toda América Latina en un intenso
intercambio que contribuyé a la comunicacién para la
integracion. Ademis de cursos y seminarios, CIESPAL aportd con
la produccién de radio y television. Las series de programas
radiales coordinadas por la institucién con el aporte de radios de
distintos paises del continente es un ejemplo de esta actividad”.

El licenciado Jaramillo, por su parte sefiald que “Una

prioridad es formar profesores que puedan traspasar los
conocimientos adquiridos en CIESPAL. Nos interesa el efecto
multiplicador. Asi apoyamos, desde nuestro campo, toda
iniciativa hacia la integracién”.

Entre el 29 de junio y el 24 de julio se realizé en CIESPAL

Convenio Andrés Bello

Sobre la situacion actual de la integracién cultural, cientifica y
educativa diserté Victor Guedez de la Secretaria Ejecutiva del
Convenio Andrés Bello, que sefialdé “EL Convenio tiene como uno
de sus objetivos estimular el conocimiento y la fraternidad entre
los paises firmantes. En este sentido ejecuta programas y
actividades de integracion y promueve relaciones de
cooperacion. Fomenta la difusiéon de la cultura de los estados
miembros y sus avances en educacion, ciencia y tecnologia, a
través de los medios de comunicacién. Los proyectos
contemplan, intercambio de asistencia técnica, pasantias,
seminarios, talleres de formacién e intercambio de expertos”.

La paradoja del libro _

El espacio iberoamericano del libro fue analizado por Carlos
José Herrera, Jefe de la Division Técnica de CERLAC (Centro para
el Fomento del libro en América Latina y el Caribe). Herrera dijo
que A partir de 1968 se plante6 que el libro, como instrumento
cultural, tenia que estar exento de aranceles aduaneros y
obstaculos para su libre circulacién. Se suscribieron miltiples
acuerdos y se logrd lo que se queria. Sin embargo en la Gltima
década el comercio de libros entre los distintos paises de América
Latina y entre Espafia y América Latina no aument6 en la misma
proporcién que la produccion. Espafia intenté copar el mercado
latinoamericano produciendo en gran escala. Ahora tiene una
sobreproduccion y mas devoluciones que pedidos. La paradoja
estd ahi: la circulacién del libro a nivel continental legalmente no
tiene trabas, pero el libro no se comercializa”. Un participante del
seminario sefiald que en casi todos los paises persisten trabas
burocriticas y exigencias de soborno que se constituyen en
obsticulos administrativos fuera de la ley y los convenios
intergubernamentales.

Los proyectos de UNESCO

Alejandro Alfonso, representante de UNESCO en Quito,
analiz6 los proyectos y actividades de la organizacion. América
Latina ha creado entre 1974 y 1986 tres grandes organismos -dijo-
cuya vocacién fundamental es la comunicacién para la
integracién: El Pool de Agencias Oficiales, ALASEI (Agencia
Latinoamericana de Servicios Especiales de Informacion) y la
ULCRA (Uni6n Latinoamericana y del Caribe de Radiodifusién).
Sin embargo estas organizaciones estin en crisis. Habria que
examinar a fondo por qué no se cumplen las declaraciones de
intenciones y los convenios”. Alejandro Alfonso describi6 un
proyecto de UNESCO ubicado en la regién fronteriza entre
Paraguay y Argentina cerca de la gran presa hidroeléctrica de
Yaciretd. Alli se trabaja con un novedoso concepto de
integracion. Los dos paises acordaron desarrollar la region
fronteriza con sentido binacional. La UNESCO convino con
ambos paises desarrollar un proyecto de comunicacion.
Hernando Bernal Alarcon seri el encargado de su disefio. Esta
experiencia confirma que se puede trabajar en proyectos
concretos de comunicacion para la integracion”.

Temas y participantes

El seminario cont6 con la participacion de mas de cincuenta
seminaristas de reconocido prestigio internacional provenientes
de dieciocho paises del continente.

Agustin Arinat de Chile hablé sobre el impacto de las estrate-
gias integracionistas. Alfredo Guerra Borges de la Universidad
Nacional Auténoma de México, expuso sobre los aspectos con-
ceptuales e instrumentales de las teorfas integracionistas. El
acuerdo de libre comercio entre México, Estados Unidos y
Canadi fue analizado por el especialista mexicano Carlos Rico.
Luis Carrera de la Torre, Antonio Brack y Roberto Samanez del
Ministerio de Relaciones Exteriores de Ecuador analizaron el
Tratado de Cooperacion Amazénica. Luis Benito Prior, Jefe de la
delegacién de la Comunidad Economica Europea en Caracas,
repaso las estrategias y mecanismos del Mercado Comun
Europeo. Los Economistas Abelardo Pachano de Ecuador y Carlos
Caraballo de Argentina aportaron sobre la integracion financiera,
en la perspectiva de una posible confluencia de politicas mone-
tarias en los paises de la regién. Monica Hirst de la Facultad
Latinoamericana de Ciencias Sociales (FLACSO) de Argentina,
analiz6 el MERCOSUR y sus politicas sectoriales. El Pacto Andino,
su proyeccion externa y los obsticulos en el proceso integra-
cionista de la subregion fue abordado por Alfredo Fuentes de
Colombia. La realidad del CARICOM fue desarrollada por Richard
Futcher del Banco Interamericano de Desarrollo (BID). El analisis
sobre las telecomunicaciones en América Latina y el Caribe, en
una perspectiva integracionista fue realizado por el Dr. Jorge
Antonio Mayobre de Venezuela.

Sobre las estrategias de comunicacion para la integracion
hablaron el Sr. Andrés Leon, Secretario General de CIESPAL; el
Dr. Alejandro Alfonso, representante de la UNESCO en Quito, el
Dr. Antonio Mayobre y el Dr. Hernando Bernal Alarcén de
Colombia.
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concientizacién y accion sobre los
problemas ambientales a través de
laprensa, radio y TV.
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transparencia: repercusion de la
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Despellejan a Chasqui:
Léalos y saquese ¢l clavo

Nos acusan de ser la tinica revista -quizas el inico medio de comunicacion latinoamericano-
con una clara vocacion masoquista. Hay algo de cierto, los azotes oportunos de la critica nos
estimulan el metabolismo como titilantes dosis de adrenalina. Los verdugos invitados a castigar
esta edicion son Allan Castelnuovo -médico psicoanalisia y argentino- y Alexis Naranjo,
ecuatoriano, lingiiista y escritor. Agradecemos su esfuerzo y su franqueza. Si algiin lector quiere
participar en este morboso ritual no espere a que lo invitemos, escriba.

Mision Imposible

uando el Editor de Chasqui
me expuso su idea de incor-
porar un critico externo que,
en defensa del lector, opinara
libre y exigentemente sobre el contenido
de Chasqui, me parecié no sélo una idea
original sino muy iconoclasta y bien
intencionada. No pensé, en ese momen-
to, que podria involucrarme en un asunto
tan temerario, pero la vida tiene extrafos
vericuetos. Hoy me ha tocado a mi ser el
referido critico de turno y recién en el
momento de ejercer la funcién pude
tomar conciencia del cronograma del
proceso. Para conocimiento de los lec-
tores lo paso a detallar: 1) Un dia prea-
nunciado pero no exactamente fijade cae
en casa del ungido un mensajero porta-
dor de 90 péaginas de la revista conte-
niendo 32 articulos, 14 notas firmadas, 6
sin firmar, un Documento Pastoral del
Vaticano, un informe de UNICEF y una
resefa de un simposium. 2) Veinticuatro
horas mas tarde llaman de la redaccién
con voz angustiada preguntando si esta
lista fa colaboracidn y nos recuerdan que
no nos pasemos de cuatro carillas a
doble espacio. 3) Con la sensacién de
que todos lo esperan uno se hace cargo
de la ansiedad reinante y, como aquel
que debe orinar en una cubeta bajo Ia
mirada de la enfermera, no le sale nada.

ALLAN CASTELNUOVO, argentino. Psicoanalista
y miembro pleno de la Asociacién Psico-
analitica Internacional

ALLAN CASTELNUOVO

4) Procede entonces a exprimirse y dedi-
carle a la tarea todo el tiempo que le
dejan libres sus actividades cotidianas.
Teniendo en cuenta todo esto sugeriria a
la Redaccion de Chasqui que mantenga
su idea original pero revisando un poco
Su mecanica.

Una vieja sentencia reza: “Dios ciega
a quienes quiere perder”. Teniendo en
cuenta su sabiduria comenzaré por decli-
nar tanto el rol de critico como la funcién
de defensa del lector que me adjudica el
editor de Chasqui. La primera de estas
renuncias esta basada en que un critico
es, en definitiva, un juez y para asumir
tal papel frente a una material tan fron-
doso y polimorfo es necesario disponer
de una suma de informacion, de un tiem-
po y de un espacio que estan conside-
rablemente lejos de la realidad. La
segunda est4 motivada en que me suena
impertinente atribuirme la defensa de
una masa de lectores cuyas caracteristi-
cas e intereses desconozco y que quizé
no quieren ser defendidos. Por estas dos
razones todo lo que expresaré a conti-
nuacién debera ser tomado como una
opinion personal tan vélida como
cualquier otra, resultado de una doble
lectura veloz del material incluido en este
numero.

El primer impacto que me produce
Chasqui es parangonable al de los con-
cursos americanos para elegir “Miss
U.S.A” en los cuales desfilan mujeres

poseedoras de un packaging esplen-
doroso pero con una interioridad mucho
mas modesta que sus tentadoras carac-
teristicas exteriores. Esta asimetria es
posible que se deba a la excelente
impresion y diagramacion de la revista y
s6lo es un demérito relativo para su con-
tenido.

Otra impresion personal es inherente
a su condicion de revista ya que no las
considero un plato fuerte cuftural como
los libros, sino que tiendo a tratarlas
como una especie de fuente de bocadi-
tos donde sdlo se picotea aquello que
apetece. Dentro de esta categoria, no
obstante, existen serias diferencias entre
el polimorfismo de las de interés general
y la profundidad de las especializadas.
Chasqui, aparentemente, deberia in-
cluirse entre estas ultimas pero en la
medida que se autodefine como dedica-
da a la “comunicacién” es victima de la
ambigiiedad de la disciplina que repre-
senta. Y esto merece un parrafo ya que
vivimos en una época donde el eufemis-
mo y la metafora son utilizados gene-
rosamente tanto para embellecer el
idioma como para mitigar el impacto de
la verdad. Hoy en vez de “robo” es
menos hiriente decir “desviacién de fon-
dos” y en lugar de un cartel donde se lea
“Retrete”, pasando por “W.C." se ha lle-
gado a unas elegantes siluetas de un
caballero 0 una dama que distancian las
naturales funciones que se desarrolian
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adentro de la compostura del afuera. Es
evidente, también, que tiene méas status
un masterado en “Comunicacién” que
uno en “Periodismo” o “Audiovisuales”,
aunque lo que se gana en relevancia
social se pierde en precision. Al respecto
pienso que la “comunicacién” es un feno-
meno del &mbito de diversas disciplinas
(psicologia, sociologia, antropologia,
economia, linguistica, etc.) que no
puede, ni debe, ser reducido al de técni-
cas y problemas propios de los medios
masivos. Esta falta de una definicién
estricta del comunicador deviene en una
dificultad basica para una revista que
pretenda dirigirse a ellos, ya que en su
afén de satisfacer a todos puede termi-
nar no satisfaciendo a ninguno.

Entre lo que mas me interesé del
presente nimero quiero mencionar a las
entrevistas de Adriana Schettini a Eliseo
Subiela y de Kintto Lucas a Gilberto Gil y
Regina Festa asi como “Desastre urbano
y renovacién de medios” de Carlos Luna
Cortés. La primera me atrajo por que
Subiela trasmite (y la entrevistadora es
una h&bil comadrona del evento) un cli-
ma emocional lleno de humanidad donde
nos muestra a dinamica de su proceso
creativo, imposible de ser convocado sin

1 comtin
denominador de mis
preferencias se
inclinan por un contenido
creativo y emocional
transmitido inteligentemente.,
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una honestidad intelectual encomiable.
En el segundo, ratificando el concepto de
que la teoria es practica conceptualiza-
da, me sorprendi6 la descripcién empiri-
ca de los fenémenos de participacion
psicoldgica que Gil relata en relacién a
su comunién con el publico. En cambio
los conceptos de Regina Festa consti-
tuyen una experiencia original y poco fre-
cuente donde los receptores son los que
organizan y plasman el mensaje, mien-
tras que el relato del accidente de
Guadalajara es digno de atencién por ser
el testimonio de una situacion extrema y
de los diferentes mecanismos adapta-
tivos utilizados por los sectores sociales
en conflicto. EI comln denominador de
mis preferencias se inclina evidente-
mente por un contenido creativo y emo-
cional transmitido inteligentemente.
También considero que las incursiones
multiples de Gino Lofredo son tan fértiles
como polémicas, cosa positiva ya que
promover la discusion inevitablemente es
estimular el pensamiento.

Otras colaboraciones responden mas
a un principio de realidad y aportan infor-
macion especifica para el gremio de los
comunicadores. No diria que su lectura
es grata pero si imprescindible para la
gente que estd en el tema y pretende
mantenerse actualizada. Incluyo en esta
categoria el Documento Pastoral, los tra-
bajos sobre formacién profesional del
periodista cientifico (Moreno Gomez,
Marcela Guzman, Cacua Prada, Calvo
Hernandez, Julio Abramczyk y Prenafeta
Jenkin), “La pendiente democratizacion
de la prensa” de Gustavo Gonzalez, “El
cine y el Estado mexicano” de de la
Vega Alfaro y otros que estan en la mis-
ma linea.

Finalmente hay colaboraciones que
se quedan en un nivel descriptivo de
temas realmente jugosos. Tomaria como
ejemplo “Los culebrones de Espafia” de
Daniel F. Jones y “La pantalla omni-
presente” de Marcelino Bisbal, articulos
que aportan una informacién sumamente
interesante respecto a la alienacién de
amplios sectores sociales sin interrogar-
se respecto a la estructura, causas y
sentido de la misma.

Para terminar, y retornando al senti-
do original de la colaboracion que me
han solicitado, diria que Chasqui me
impresiona como una revista que agrupa
un montdn de mondlogos. Y a esta aftura
de mi vida los monélogos, incluido el

ay que perturbar un
poco -desde las
Ciencias Humanas-
la endogamia de las
Facultades de Comunicacién
para empliar su horizonte
conceptual.

mio, me aburren y dificiimente me resul-
tan estimulantes. Alguien dijo que la
supuesta sabiduria de la vejez era solo
un déficit hormonal, frase a la que me
adhiero y en funcién de la cual me siento
mas inclinado a un intercambio polémico
de ideas que a la actitud escolar de de-
glutir pasivamente un vademecum de
ideas enlatadas que no puedo opera-
tivizar. Estaria mas entusiasmado si la
direccién de la revista promoviera en sus
paginas una amplia discusién interdisci-
plinaria sobre el tema de los culebrones,
marginado por la intelligentzia pero de
mayor difusién social que Bourdieu o
Baudrillard. O desarrollara secciones
destinadas a capacitar a los comuni-
cadores jovenes, y a cargo de las mis-
mas pusiera a especialistas en Ciencias
Humanas que perturben un poco la
endogamia de las Facultades de
Comunicacién y amplien su horizonte
conceptual. O quiza lo mas atinado seria
una consulta abierta y amplia entre los
presuntos interesados en una revista
como Chasqui y poder satisfacer los
deseos y/o necesidades de los mismos
que pueden ser muy diferentes a los
mios. Dicen que una buena madre es la
que brinda a sus hijos todo lo que aque-
llos necesitan y nada de lo que no nece-
sitan. Y esta es una buena guia para
cualquiera que pretenda brindar un ser-
vicio. ¢



Desvios, errores y omisiones

e he preguntado, tras leer
el presente nimero 43 de
Chasqui, si de veras existe
algo fuera de los medios
de comunicaci6n o si, por el contrario, el
vasto y diverso mundo en el que vivo es
tan solo una alucinacién de mi parte. He
leido: medios, medios de difusién,
medios y procesos de comunicacion,
comunicélogos, comunicadores sociales,
modelos comunicativos, espacio comuni-
cacional, magia y ciencias de la comuni-
cacién, el factor decisivo de Ia
informacion electrénica, estilo informati-
vo, rutinas informativas, mensajes audio-
visuales, medios horizontales, partici-
pativos y no necesariamente masivos,
culturas mediticas, y asi en casi todas
las paginas que me ha tocado des-
menuzar.

A la larga he sentido una suerte de
sobresaturacién angustiosa. Tanta que
terminé por desear que alguna vez
Chasqui publique una resefia sobre
aquello de la sociedad o del individuo
que no es alcanzable ni modificable por
parte de los medios de comunicacion (y
aquello, al parecer, estaria incluso mas
alla de lo sagrado, si consideramos todo
el interés que la Iglesia pone ahora en
revaluar, criticar e influir sobre los
medios, segn algunos articulos de esta
edicién).

Por otro tado, me senti avasallado
por la cantidad de contradicciones y
oposiciones que se dan entre la mayor
parte de articulos y articulistas. Asi, por
ejemplo, mientras unos buscan imponer
la idea de que el Estado (asi, con una
gran mayascula) deberia intervenir como
“promotor de la cultura cinematografica”,
otros niegan que tal intervencién vaya a
aportar frutos. Mientras unos creen en
las bondades de leyes y legislaciones
para proteger ciertos medios, otros
descreen de ello. Mientras unos ven un
cuasi desastre en la situaciéon actual de
los medios en América Latina, otros en

ALexis NARANJO, ecuatoriano. Lingtista, pin-
tor y poeta. Colabora con El Comercio de
Quito y otras publicaciones.

ALEXIS NARANJO

cambio ven sefiales de que las cosas
caminan favorablemente en todos los
frentes, y asi por el estilo.

Exceso de lo mismo por un lado, y
por otro exceso de contradicciones den-
tro de lo mismo: es esto lo que ha consti-
tuido un coctel demasiado fuerte para
mi. Por cierto, la embriaguez concomi-
tante me permitird decir, sin irritar a los
de Chasqui, que me molesté un tono de
queja de ciertos articulistas, en relacion a
lo malos que han sido los monopolios,
los grandes ejecutores del capital, los
Jack Valenti, los teéricos del libre comer-
cio y més en tanto que se habla muy
poco de las faitas de los buenos de la
pelicula, quiero decir de los creadores,
investigadores, profesores, escritores,
periodistas, comunicadores y otros, que
estan detras o dentro de los medios.

Es cierto que casi todos los articulis-
tas se han cuidado bien de no caer en lo
abstruso, en lo muy abstracto, 0 en un
lenguaje poco periodistico. Pero hay
excepciones clamorosas. “El discurso
(...) reveld una perspectiva latinoameri-
cana de continuidad con los ejes de la
teoria de la dependencia y creatividad
para enfrentar las nuevas situaciones,
como su propia biografia (la de Fernando
Henrique Cardoso) lo sigue anunciando”.
Confieso no entender qué quiso decir
con eso Rafael Roncagliolo. Tampoco
pude descifrar la nota de Ivan Rodrigo
Mendizébal que me parecié especial-
mente confusa y desorientadora. “Video
Popular y democratizacién del discurso”
me parecié menos una informacién obje-
tiva sobre aquello que permite al video
popular brasilefio “romper con el discur-
so vertical y autoritario” que un aviso a
favor de tal video.

De otra parte, por su frescura,
humor, penetracién y sustancia me
parecieron deliciosas las entrevisas a
Eliseo Subiela y Gilberto Gil. “Los cule-
brones trepan en Espafa” y otros articu-
los en esa linea se me hicieron algo
peyorativos, en el sentido en que pare-
cen solicitar de América Latina, sobre
todo y ante todo, buenos productos para
la diversion de los espectadores.

Los textos que versan sobre la divul-
gacion de ciencia y técnica en el conti-
nente me parecieron poco menos que
pura ficcién: ;de qué ciencia (latinoame-
ricana) se estd hablando? ¢Es que
alguien ignora el estado de postracion en
ciencias y técnicas en América Latina?
Por lo demas, no encontré un solo articu-
lo que viniera a ejemplificar alguna
instancia de buen periodismo cientifico,
algun articulo digamos sobre genética o
arqueologia o lingiistica en América
Latina. {Es como si me hubiesen dado el
envase pero sin el condumio!

En cambio sobreabundan en este
nimero las perspectivas o los puntos de
vista socioldgicos y econdmicos, y tam-
bién los enfoques teleoldgicos, deon-
tolégicos o éticos. Los medios deberian
hacer esto, las legislaciones deberian
tomar en cuenta aquello, las universi-
dades y facultades deberian formar de
ésta o de esa otra manera. Esta bien,
pero de alguna manera me ha quedado
el sabor de un wishful thinking genera-
lizado.

Algunos buenos momentos de mi
lectura del presente numero se los debo
a Alexandra Ayala, a Carlos Luna
Cortés, a Eliut Flores y a Elizabeth Fox.
Alexandra Ayala, si bien ingresa
pedagbgicamente a su resefa, logra
atrapar al lector y sobre todo a la mirada
del lector, bruscamente despertada.
Carlos Luna Cortés toma al toro por los
cuernos y entrega una nota valiente (de
paso hay cierta redundancia al volver
sobre el asunto en el articulo siguiente,
“Crénica del fin del mundo”). Eliut Flores
logra fluidez al describir un proceso de
investigacion periodistica, y Elizabeth
Fox produce, a mi juicio, un verdadero
modelo de articulo: claro, directo, opor-
tuno y conciso.

Para terminar, quiero expresar mi
agradecimiento a Chasqui por haberme
permitido experimentar este placer ver-
daderamente morboso de machacar a mi
gusto, como lector comin que soy y en
simpatia con mis pares, el presente
nimero de su revista. ¢
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3.000 radioemisoras barriales en el
area metropolitana de Buenos Aires

partir de la apertura

democratica de 1983 las

radios barriales se
multiplicaron en Argentina. Hoy operan
mis de 3.000 s6lo en Buenos Aires y sus
alrededores. Son emisoras privadas,
comunitarias, autogestionadas y de
propiedad de organizaciones intermedias.
Estas radios promueven actividades
culturales, politicas y sociales alentando la
colaboracioén interdisciplinaria e
interinstitucional entre las organizaciones
que operan dentro del radio de su sefial.

Este desarrollo sin precedentes en las
comunicaciones en Argentina pudo darse
por la libertad de expresion recuperada
después de las dictaduras y por la
presencia en el medio de técnicos y
capital para montar las pequefias emisoras
en frecuencia modulada.

Desde el inicio del proceso las
emisoras fueron delineando su estilo
propio y se adecuaron al ritmo de vida y
a las necesidades de cada zona. Muchas
emisoras no pudieron sostenerse
econdmicamente o no pudieron sacar una
programacioén adecuada a su audiencia
natural,

Por ejemplo la emisora FM Barracas
que transmite en una zona marginal de
Buenos Aires donde abundan las chabolas
y los inquilinatos, organiza programas
sanitarios para ensefiar a la poblaci6n
como prevenir enfermedades. En estos
espacios, los médicos responden
consultas de los oyentes y recomiendan
medidas de higiene y profilaxis, ademds
de difundir las actividades de la sala de
atencién médica que funciona en el
bartio. Los programas fueron utiles para
controlar el brote de colera en una zona
de alto riesgo.

90 CHASQUI 43, octubre 1992

FM Morén es una emisora que surgi6
del programa universitario Radios para la
Universidad Publica y difunde noticias y
propuestas del ambito académico, pero
ademis da espacio a los problemas
barriales y a la situacion juvenil de la
zona, en la que conviven familias de clase
media y baja en una matriz zonal
particularizada.

La periodista Patricia Fernindez, de la
emisora barrial del barrio de Floresta,
afirma que muchas radios comienzan con
propuestas batriales pero finalmente
optan por temas globales y reducen su
cobertura de asuntos barriales. “Estas
radios aportan al barrio con material
informativo, cultural y de entretenimiento
-dice-, pero no abordan un espacio
fundamental como es la vida cotidiana de
los vecinos. A pesar de vivir en una gran
ciudad queremos saber si a dos cuadras
de casa hay problemas de trifico, y ese
tipo de informaci6n solo la puede ofrecer
un medio barrial”.

Los temas abordados difieren de
acuerdo a las necesidades de cada zona,

sin embargo existen lineamientos
comunes: actividades del consejo vecinal,
las quejas y demandas del publico, la
historia del barrio y los servicios publicos.

Algunas promueven escuelas de
locuci6n y periodismo para la comunidad
y realizan talleres para los vecinos que
deseen expresarse en el medio. Rafael
Arrastia, presidente de la Federacion
Argentina de Radios Comunitarias
(FARCQ), dirige un taller para todos
aquellos que participan en radios barriales
sin formacién periodistica. “La idea de los
talleres -comenté- es que todos puedan
hacer radio, pero cuidando la forma y
respetando el medio”.

El aspecto laboral por otro lado es
fundamental para analizar su crecimiento.
Cada pequefia emisora posibilita el
trabajo de técnicos, locutores y periodistas
jovenes, que encuentran un espacio de
trabajo y expresién accesible y abierto a
propuestas alternativas a las redes de
comunicacion nacional. &

SiLvia Lago, IPS



Maduran las radioemisoras
comunitarias en Colombia

n Colombia las radios

comunitarias o clandestinas

proliferan en todas las regiones y
se ganan un espacio permanente en las
comunicaciones nacionales.

La Iglesia Catolica fue precursora de la
fundacidn de emisoras de corto alcance en
la década del setenta. En los Gltimos ocho
afios las radios comunitarias se
popularizaron cuando multiples sefiales no
autorizadas comenzaron a transmitir
precedidas de un lema coincidente: “Este
es un programa hecho por la comunidad,
para la comunidad y con la comunidad”.

En el Primer Encuentro Nacional de
Radios Comunitarias realizado en 1990 se
acordé la creacion de una red para la

cooperacion y el intercambio de
experiencias. A partir de entonces comenzd
un proceso de desclandestinizacién y el
Estado comenzd a mirar de otra manera el
fenémeno de las emisoras alternativas. A
pattir de agosto pasado la red de radios
comunitarias publica 5.000 ejemplares de
su revista Un, dos, tres, probando. La red
logro que se redacte el proyecto de ley que
les dari vida juridica, y estableci6
convenios con instituciones estatales que
encontraron en estas emisoras el mejor
medio para realizar campafas sociales,
educativas y de prevencion.

Las amplia participacion en el Segundo
Encuentro de Radios Comunitarias es un
indicador de la ripida legitimacién del

proceso. Apoyaron el encuentro la
Universidad del Valle, la Pontificia
Universidad Javeriana, la Corporacion
Araracaura, el Centro de Investigacion y
Educaciéon Popular, y COLCULTURA.

En Colombia sélo el 10 porciento de la
poblacién lee periédicos y el medio por
excelencia de las manifestaciones culturales
populares ha sido la tradicion oral. 8i bien
la television tiene la mayor audiencia y el
mias rapido crecimiento, la concentracién
de la propiedad lo vuelve inaccesible a los
proyectos alternativos. En este contexto
todo parece indicar que las radios
comunitarias serin el medio idéneo para la
democratizacién de las comunicaciones. &

Epuarpo Marauez, IPS

300 emisoras ilegales de TV operan en Colombia

111 de septiembre un Tribunal Administrativo de la ciudad de

informar y comunicar.

Comunicacion .

Alejandro Sequeira

Barranquilla fallé a favor de la ilegal y recién creada emisora Tele 5
amparindose en una garantia constitucional del derecho ciudadano a

El Tribunal anuld la orden con la que el Ministerio de Comunicaciones
prohibia a Tele 5 que emitiera su sefial. Los empresarios dueiios del canal,
argumentan que los protege el articulo 20 de la Constitucién de 1991 que dice: “Se
garantiza a toda persona la libertad de expresar y difundir su pensamiento y
opinion, la de informar y recibir informacion veraz e imparcial, y la de fundar
medios masivos de comunicacion”. Por esta razon, a pesar de calificar el fallo de
“monstruoso”, el Ministro de Comunicaciones William Jaramillo Gémez tuvo que
permitir el relanzamiento de Tele 5. El impacto es comprensible si se considera
que otros 300 canales privados emiten su sefial sin autorizaciéon del Ministerio de

Para el Ministro Jaramillo, si el Consejo de Estado y la Corte Constitucional
ratifican el fallo del Tribunal Administrativo del Atlantico “quien mis dinero tenga,
va a tener la oportunidad de invadir el espacio del que no tiene los recursos
suficientes para operar en una determinada frecuencia. ”.

Por su parte, los programadores de television, alarmados con la actual
situacion de vacio juridico, se reunieron con el Ministro para pedirle la urgente
redaccion y tramitacién de un proyecto de ley que reglamente los articulos de la
Constitucion relacionados con las comunicaciones.

Si bien es cierto que con la libertad de canales es posible que los grandes
conglomerados econdémicos y el dinero proveniente del narcotrifico puedan entrar
en una verdadera guerra de canales, también lo es que las organizaciones
populares tienen acceso a este medio de comunicacion. Es asi que en solo un aiio,
irrumpieron cerca de 300 canales de manejo regional de la informacion.

El futuro de la TV depende del fallo de los tribunales superiores, pero en todo
caso, va a ser muy dificil cerrar canales abiertos y producidos por la comunidad
que, como en el caso de las radios, parecen haberse legitimado de hecho. @

Epuarpo Marauez, IPS
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Teleducacion: Un salto al futuro

arfa Christina Zentgraf describe en Tecnologia Educacional de junio de 1992

Mel proyecto de teleducacion que opera en el Estado de Rio de Janeiro. Un

salto al futuro es una produccion de TV en vivo con canal abierto con los
receptores, que combina tecnologias en favor de un didlogo efectivo entre los usuarios
y el responsable del programa. El programa es receptado por televisién, videocasette y
teléfono. Un supervisor y un orientador de aprendizaje dinamizan las actividades de la
telesala.

En la primera etapa serin producidos 160 programas y boletines impresos que serin
distribuidos por la Secretaria de Educacion del Estado de Rio de Janeiro. La serie Un
salto al futuro capacitard profesores de escuela y alumnos de magisterio de primero a
cuarto anos. La meta es revertir los elevados indices de evasion y repeticion que afligen
a todos los brasilefios.

La serie utiliza estrategias de teleducacion, y educacion a distandia. La relacién
profesor-alumno es diferente de la convencional, pues el profesor se hace presente
junto al alumno a través de un canal de comunicacién, pudiendo ambos estar distantes
en tiempo y espacio. La educacién a distancia se constituye en un proceso educativo
planeado, acompafiado y evaluado en base a la tecnologia educacional.

Las estrategias de uso de los medios en la teleducacion son muy variadas. Se
combina la comunicacién colectiva a distancia con elementos de la comunicacion
interpersonal. Con esto se busca superar la despersonalizacién. En Brasil, tres son las
estrategias principales de educacién a distancia: 1. por correspondencia, en que el
material grifico puede ser acoplado a otros medios, efectivizindose la relacién
profesor-alumno principalmente a través del correo; 2. semindirecta, cuando los
periodos de ensefianza individualizada a distancia son intercalados con encuentros
pedagogicos periédicos y 3. por multimedios, cuando la comunicacién se efectiviza por
televisién o radio o en ambos canales con otros recursos complementarios.

La serie Un salto al futuro utilizard como medio principal de comunicacién a la
television, con el apoyo de medios escritos, visuales, auditivos y audiovisuales.
Dinamizando los multimedios, estardn los supervisores y orientadores de aprendizaje.

Los educadores pueden encontrar en la tecnologia educacional y principalmente en
la teleducacion, un aliado potente para democratizar la educacion. Si se 1a usa como
una estrategia de transformacién al servicio de la educacion, servird para revertir el
cuadro desalentador que enfrentan los maestros. &

Alejandro Sequeira

Parcial apertura
informatica en
Brasil

ese a que el 29 de septiembre

finalizd la polémica reserva

de mercado que hizo posible
el desarrollo de la industria
informatica, las leyes que regularin el
sector siguen protegiendo la
produccién nacional. La apertura de
mercado no seri irrestricta como se
imaginaba, ya que se concentraron
poderes de veto y decision en manos
de la Secretaria Nacional de Ciencia y
Tecnologia, 6rgano que siempre
favorecid la reserva de mercado.
“Todavia no estamos libres del
proteccionismo, el contribuyente
continuard siendo penalizado por esos
controles”, dijo el presidente de la
Asociacion Brasilenia de Empresas de
Software, Manuel Antonio Dos Santos.

Ya es antigua en Brasil la lucha
entre las asociaciones de fabricantes
de equipos (Hardware) vy las de
desarrollo de programas (Software).
Los primeros siempre favorecieron la
proteccidn y los otros la apertura, ya
que si ingresara un mayor nimero de
mdquinas aumentaria la posibilidad de
venta de sus programas.

El presidente de la Asociaciéon
Brasilefia de la Industria de
Computadoras (ABICOMP), Carlos
Rocua, se defiende afirmando que los
controles en informitica existen en
cualquier pais desarrollado del mundo
¥ que la polémica no es mis que una
tempestad en un vaso de agua.

Los productos brasilefios se verin
exentos de algunos impuestos
mientras que los importados estarin
sujetos a todos los tributos de
importacion.

La industria brasilefa vivié
durante 16 afios en una burbuja de
proteccién que le permitié
desarrollarse para enfrentar la
competencia abierta con la produccién
externa. Durante ese periodo Brasil
monto un parque de 400 industrias y
mas de 40.000 técnicos. @

ARNALDO CEsAR, IPS
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UNICEF

LOS NINOS DE LAS AMERICAS

“A las puertas del siglo XXI, en América Latina y el Caribe, la mayoria de los

ninos son pobres y la mayoria de los pobres son nirios” sefiala el informe Los

Nifios de las Américas, presentado por el Fondo de las Naciones Unidas para
la Infancia (UNICEF) el 30 de septiembre en Santafé de Bogotd, Colombia.

as madres mas pobres son las
que tienen mas hijos, las que
registran las tasas mas altas
de mortalidad y se enferman
mas a menudo; sus nifios son también
mas propensos a entermarse por estar
desnutridos y debido al ambiente que los
rodea; sus escuelas generalmente son
las mas deterioradas, las peor dotadas y
donde se imparte la educacién de mas
baja calidad. Estos nifios estaran desti-
nados a ser adultos desempleados, o
s6lo podran trabajar en actividades infor-
males, poco productivas y mal remune-
radas.

Asi describe Los Nifos de las
Américas la manera como se transmite

la pobreza de una generacién a otra en
América Latina y e! Caribe. Es por esto
que propone que “la forma mas eficaz de
quebrar este circulo vicioso es centrar
inicialmente los esfuerzos y los recursos
en el nicleo original: la atenciéon mater-
no-infantil”.

Este informe es uno de los compo-
nentes de una estrategia multimedios
disefiada por UNICEF para sensibilizar a
la opinidn publica sobre la problemética
de la infancia en la regién, desde una
perspectiva integradora. Un video llama-
do 500 Segundos y las series radiales
Los Nifios de las Américas y Con Voz
Propia producidas por la BBC de
Londres y por Radio Nederland Training

Ninos en "Villa El Salvador”, Lima, Pert

Centre de Costa Rica, son otros de los
componentes de este proyecto.

Desde el Rio Grande a la Tierra de
Fuego, “las privaciones de los nifios de
las Américas responden a causas mdlti-
ples, con una incidencia relativa diversa
en cada pais, pero todas ellas tienen una
raiz comun que se nutre en el terreno
abonado de la pobreza y la desigualdad
social. De hecho, las condiciones de vida
de los nifos reflejan las grandes dispari-
dades existentes entre los hogares lati-
noamericanos, entre los que tienen y los
que no tienen, dice el informe.

De acuerdo con los dltimos datos
disponibles relativos a 1990, el informe
presenta de forma sintética los princi-
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pales indicadores de la situacion de la
nifiez en las areas relacionadas con el
cumplimiento de las metas.

Salud

Segun el informe, en América Latina
y el Caribe, cerca de un millén de nifios
menores de cinco afios mueren anual-
mente por causas en gran parte evita-
bles.

Entre los menores de un ano las
causas principales de mortalidad son las
afecciones perinatales, debidas a la falta
de atencién adecuada en el embarazo y
el parto; las infecciones intestinales y las
respiratorias. Estas dos (ltimas causas
son las responsables de casi la mitad de
las muertes de los nifios entre uno y cua-
tro afios.

El documento revela, ademaés,
grandes diferencias entre paises. “Asi
por ejemplo, la diferencia en la esperan-
za de vida al nacer es de 20 anos entre
los paises con un nivel mas bajo, como
Bolivia y Haiti (55 afios) y los paises con
nivel mas alto, Costa Rica y Cuba (75
afios). Las tasas de mortalidad de
menores de cinco anos reflejan también
profundas brechas: Bolivia (160) y Haiti
(130) con las tasas mas altas y Trinidad
y Tobago (17) y Cuba (14) con las tasas
mas bajas”.

Asimismo, al interior de cada pais, e
incluso dentro de las principales areas
metropolitanas, se presentan grandes

La desigualdad
en las ciudades

Mortalidad infantil (0-1 afio por mil)

ﬁ Barrios de estratos mas altos
.n Barrios de estratos mas bajos
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1105

133
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LIMA BOGOTA SAO PAULO  SANTIAGO

Fuentes: U ;U Brasi: Cepal-Chile: Programa
Nacrones Unidas para el Desarrollo - PNUD/Alcaldia de Bogota-Colombia
Circa 1981-1992.
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desniveles: en Perq, la diferencia en la
tasa de mortalidad es casi triple entre el
departamento de Huancavelica, donde
es 133 por mil y Lima, donde es 45 por
mil. Las disparidades dentro de una mis-
ma ciudad también son enormes. En
Bogota, por ejemplo, la diferencia entre
barrios ricos y pobres, es de mas del
doble.

. o2

Nutricion

“Una parte importante de los nifios
que sobreviven -continGa el informe- ven
socavados su desarrollo fisico y mental,
y su aporte potencial a la comunidad, a
causa de la desnutricién”. Mas de seis
millones de nifios de este mismo grupo
de edad sufren desnutricién moderada y
un millén desnutricién grave. En general,
en América Latina la desnutricién infantil
es de carécter crénico, manifestada en la
cortedad de talia con relacién a la edad.

La pobreza, las enfermedades recu-
rrentes como la diarrea, la dieta inade-
cuada de proteinas y calorias y el
desconocimiento de las necesidades
nutricionales de nifios y madres, son fac-
tores que combinados, generan la
desnutricién.

Existen deficiencias de nutrientes
fundamentales en la dieta de muchos
nifios latinoamericanos y caribefos, tan-
to de vitamina A como de hierro. La defi-
ciencia de vitamina A contribuye a la alta
morbilidad y mortalidad por infecciones
respiratorias y diarreas, y el bajo con-
sumo de hierro genera una alta prevalen-
cia de anemia en nifios y madres. Por
otra parte, 30 millones de latinoameri-
canos tienen bocio debido a deficiencias
de yodo, pero apenas una infima parte
sufre de cretinismo por esta causa.

Educacion

La educacion es una de las areas
criticas en la situacién de la nifiez segin
el informe de UNICEF, por ser uno de los
resortes principales de promocién de la
movilidad social y de reduccion de las
desigualdades. Si bien la regién ha rea-
lizado avances importantes en el acceso
a la escolarizacién primaria y secundaria,
en los Gltimos afios se ha producido un
deterioro generalizado de la calidad de la
ensefanza.

América Latina registra una de las
mayores tasas promedio de repeticion
escolar. Sélo uno de cada dos nifios que
inician la educacién primaria la terminan

La desigualdad
en los ingresos

Cuantas veces mayor es el ingreso del 20% de
hogares mas ricos respecto al 20% mas pobres.

26 veces
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COSTA RICA
16 veces

VENEZUELA
11 veces

ESPANA (Europa)

MARRUECOS (Africa)

4 veces

20% MAS POBRE

Fuentes' Elaboracion Unicef, Oficina Regional para America Latina y el Caribe.
basada en" PNUD, Desarrollo humano 1992, informe Banco Mundial, 1991

con éxito, por causas asociadas a la baja
calidad de la ensefianza y a la penuria
familiar, indica el informe.

Las desigualdades entre paises son
también muy marcadas. Por ejemplo,
algunos paises del Cono Sur tienen
tasas de terminacién de ensefanza pri-
maria superiores al 80 por ciento, mien-
tras que otros de Centroamérica
presentan tasas préximas o inferiores al
50 por ciento. La baja calidad educativa
también se refleja en los altos indices de
repeticién. Este problema le cuesta a la
regién alrededor de 3.000 millones de
délares al afio.

Agua y saneamiento

“Hoy en dia, en América Latina y el
Caribe 100 millones de personas care-
cen de acceso a agua potable y 156 mi-
llones no cuentan con servicios de
saneamiento basico. Este habitat pre-
cario presenta altos riesgos para el
desarrollo normal de los nifios, quienes
se ven mas expuestos a contraer enfer-
medades por la deficiente salubridad
ambiental”, dice el informe. Estima tam-
bién que en la gran mayoria de paises
latinoamericanos, entre un 60 y un 80
por ciento de las causas de morbilidad
puede atribuirse a deficiencias en el
suministro de estos servicios.

A pesar dé los avances conseguidos
en los anos ochenta, durante el llamado
Decenio Internacional del Agua Potable y
el Saneamiento, “al comenzar la Gitima




COLERA: TERMOMETRO DE LA MISERIA
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i el crecimiento
econdmico, ni la
democracia podrin
consolidarse mientras la
mitad pobre de la poblacion
permanezca excluida de la
actividad productiva y de la
patticipacion politica.
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década de este siglo, todavia uno de
cada cuatro latinoamericanos no tiene
acceso a agua potable y uno de cada
tres no cuenta con un sistema eficaz de
saneamiento”.

El documento explica como las
insalubres condiciones ambientales de
fas zonas urbano-marginales y de
amplias zonas rurales han tornado
endémicas enfermedades como la dia-
rrea, la disenteria, el tifus, los parasitos
intestinales y el célera, epidemia que
comenzd en Per(l en enero de 1991, se
extendié rapidamente por toda la region
y a mediados de 1992 habia producido
mas de cinco mil muertos.

Entre los factores que dificultan el
suministro de agua potable y saneamien-
to basico, el documento destaca.fa cre-
ciente deforestacion de las cuencas de
los rios de la region, la degradacién de
los ecosistemas y el vertido descontroia-
do de residuos residenciales, industriales
y pesticidas en las fuentes de agua.

Nifios en circunstancias
especialmente dificiles

Como consecuencia del proceso
acelerado de urbanizacién y de la crisis
econbémica de los afos ochenta, la
situacion de millones de nifos de la
regién se ha deteriorado considerable-
mente. Muchos de ellos se vieron forza-
dos a trabajar para ayudar a sus familias
0 para sobrevivir por si solos, obligados
a forjarse un futuro a la brava, por fuera
de la legalidad. El estudio estima que por
lo menos 30 millones de nifios trabajan,
y de ellos, la mitad se gana la vida en las
calles.

Otras causas de deterioro de las
condiciones de vida de la nifiez lati-
noamericana, sefialadas por el docu-
mento, han sido la violencia politica y
social y los conflictos armados enquista-
dos durante décadas en algunos paises
de Centro y Suramérica.

El informe de UNICEF afirma que
muchos nifos y adolescentes se han vis-
to involucrados de forma activa o pasiva
en estas guerras, las cuales han dejado
un saldo devastador de victimas entre
muertos, desaparecidos, huérfanos, heri-
dos o desplazados.

De acuerdo con este diagndstico , “ni
el crecimiento econoémico, ni la democra-
cia podran consolidarse mientras la
mitad pobre de la poblacién permanezca
excluida de la actividad productiva y de
la participacién politica, por falta de
capacitacién y oportunidades para inte-
grarse a la vida social". El documento
afirma que esto no sélo es una injusticia
sino también un despiifarro de recursos
humanos valiosos que son indispen-
sables para asegurar un desarrollo
humano sostenible.

Es por esto que los medios masivos
de comunicacién pueden jugar un papel
fundamental con respecto a la difusién
de las metas en favor de la infancia,
como también reforzar el apoyo ciu-
dadano para que se lleven a cabo los
programas. En este sentido el informe
afirma que si ademas de los lideres
politicos, las Organizaciones No
Gubernamentales, los funcionarios publi-
cos, los maestros y los padres asumen
como propias estas metas, las probabili-
dades de alcanzarlas serdn mayores.
Cumplirias significara para esta regién,
sacar de la marginaciéon a mas de la
mitad de su poblacién, excluida del
desarrollo durante tantos afos. o
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LAS CARAS DE 1A
VIOLENCIA

La violencia en América Latina ha dejado miles de
huérfanos. Juan es uno de ellos. Tiene solo ocho afios y
dice que lo unico que quiere es crecer para encontrar
a los que mataron a su padre. Sin una intervencion
reparadora el ciclo de violencia se perpetiia.

an, un nifio de ocho anos, bus-
a a diario un rincon en la casa
de alquiler que comparten ocho
fands; se sienta en el piso, apoya los
codos sobre las rodillas, agarra su
cabeza a dos manos, y permanece asi,
en silencio, horas y horas, con la mirada
perdida en el vacio. Cuando su mama
trata de sacarlo de lo que eila llama “a
pensadera”, la respuesta del pequefio es
siempre la misma: “Mama ya sabe lo que
estoy pensando: 1o dnico que quiero es
crecer para encontrarme con 10s que
mataron a mi papa”. *

Juan es s6lo uno de los miles de
huérfanos que ha dejado la violencia en
los paises de América Latina. A su padre
lo asesinaron en una pequefa poblacién
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"Desamparo”. Agosto 1990. Medellin

del llano colombiano, donde se han
entrecruzado las guerras de los parami-
litares, 1a guerrilla, el ejército y la mafia.
Su madre, de s6lo 28 afios, quedd viuda
y con tres hijos.

Es un hecho innegable: la pobreza y
la violencia golpean con mayor fuerza a
los nifios y a las mujeres. Las distintas
violencias han dejado miles y miles de
personas desplazadas en Perg,
Guatemala, Colombia; la mayoria son
huérfanos y viudas. En EI Salvador los
campos de refugiados estaban repletos
de madres solas y menores de edad. Los
mas grandecitos, los de 12 anos, ya
capaces de cargar sobre sus hombros el
peso de un fusil, ingresaban al campo de
batalla.

Henry Agudelo, Medellin, Colombia

Entre los guerrilleros del Frente
Farabundo Marti para la Liberacion
Nacional, FMLN, que realizaron su ultima
parada militar el pasado mes de junio,
estaba Amanda. En medio de una son-
risa que hizo mas vistosos sus inmensos
ojos color miel, dijo adiés al fusil que la
acompané durante tres de sus 16 afios.

Lo méas grave de la violencia de la
confrontaciéon armada es el trauma
sicolégico. “Es algo muy dificil de borrar”,
dice una sicdloga que trabaja en un cen-
tro de atencién para menores abandona-
dos. “A la institucién llegaron tres
hermanas a las cuales les mataron a su
papa y a su mama. Ellas vieron todo. La
mayor que en el momento de la masacre
tenia ocho afios, empieza a convulsio-
nar, como en ataque de epilepsia, sélo al
mencionarle el nombre del pueblo donde
vivia”.

En un centro de huérfanos de San
Salvador los pequefos no sabian si llorar
o gritar de alegria el dia en que se anun-
ci6 que por fin se habia firmado la paz.
Francisco Parra, de 15 afos confiesa;
“Lo mejor es olvidar. Hay gente que pien-
sa en vengarse. Yo quiero estudiar, ayu-
dar a mis primos que también quedaron
huérfanos; soy el mayor de ellos”.
Roxana tiene 13 afios, unos dulces 0jos
negros y un largo y lacio cabello oscuro.
Mira al suelo y juega con sus manos
mientras repasa su historia: “Es que
nosotros anduvimos huyendo; venian los
soldados y mi mama tenia una nifia tier-
na en los brazos. Como una bala venia
perdida, le cayé a ella. Nosotras la
dejamos ahi porque no la pudimos lle-
var..." No puede evitar las lagrimas. Lo
que cuenta ocurrié hace ya ocho afios.

En Colombia, también la violencia del
narcotrafico se ha nutrido de los nifos
pobres de Medellin. Los nifios sicarios,
muchos menores de 16 afos, fueron los
encargados, en actos suicidas, de hacer
el trabajo sucio a los jefes del narcotrafi-
co. Y son también nifios los que sirven
de correo para distribuir la droga. Omar
era uno de ellos. Cuenta que su oficio
era llevar droga, en pequeiios paquetes,
a una papeleria del centro de la ciudad.
De alli, para camuflar la operacién, salia
con un cuaderno 0 con un lapiz.

La violencia familiar es otra cara de
la violencia que golpea a diario a los
habitantes mas pequefios de América
Latina y el Caribe. En sus hogares en las
escuelas aprenden que los conflictos se



resuelven por la agresion, el insulto o los
golpes. El maltrato fisico y sicolégico
convierte a los nifos en seres inseguros
y agresivos. Cuando adultos, lo mas
probable es que sean padres violentos.

Mario tiene el cuerpo deforme de tan-
to cargar bultos. Su sitio de trabajo fue,
por afios, el mercado de Arada, en Lima.
Lo que ganaba era para llevario a sus
padres. Un dia, su padre crey6 que era
muy poco lo que Mario llevaba a casa y
en castigo le pegb con una varilla. No
era la primera golpiza para Mario, pero si
la mas dolorosa, por eso decidié volarse
de la casa. Se convirti6 entonces en un
“petiso”, esos nifios envueltos en mugre
que recorren las calles de Lima y que
duermen bajo hojas de periédico, en las
plazas centrales. Inhalar “perocal” un
pegante de zapatos, lo hace sentir
menos infeliz.

Maria, su falda raida y un saco roto
que le llega mas abajo de las rodillas,
asoma la cara por la tapa de una alcan-
tarilla. Es su casa. su padre abandond a
la madre, ésta busco un nuevo marido y
el hombre abusé de la nifia. Maria se
siente mas querida y tranquila en su hue-
€0, bajo las calles de Bogota. “Monito, un
peso, monito regalame para comer” es 1o
que repite esta nifa de 14 afos todo el
dia. “Asi me rebusco la vida", dice. En
nada parece ser distinta la vida de
Gabriel, un “malandro” que recorre las
calles de Caracas pidiendo un “bolo”
para comprar un pan.

Los nifios de la calle son una reali-
dad dolorosa en la mayoria de las
grandes ciudades latinoamericanas y
caribefias. Estos “cara sucia” son victi-

mas ahora de una nueva modalidad de -

violencia: la “limpieza social”. En muchos
paises latinoamericanos se ha permitido
que hagan carrera grupos OSCUros que
se sienten con derecho a asesinar a 10s
que llaman con desprecio “desechables”.
José, un pequefio gamin de 9 afos, que
tiene por casa las calles de la caribefa
Barranquilla, dice casi sin respirar:

“Yo tengo mucho miedo desde que
mataron a esos basuriegos en la
Universidad Libre. No puedo dormir.
Suefo que nos van a montar a todos en
un camién y nos llevan alld para
matarnos. Quiero volver a mi casa pero
no puedo. Mi mama me amarraba con
cadenas y no me dejaba salir a la calle.
Por eso me volé”. Y la historia de José la
podrian repetir, casi idéntica, los nifos
de las favelas de Brasil, quienes ademas
de ser considerados como un estorbo
social, han caido victimas de grupos
criminales que los han usado para sus
propdsitos y no quieren testigos. A pesar
de los esfuerzos de organizaciones
comunitarias y de la justicia, casi mil
nifios brasileros han sido asesinados
cada afio en los (ltimos tres afios.

La violencia en la escuela todavia es
muy frecuente en algunos paises de
América Latina. En las zonas rurales,
sobre todo, hay maestros que conside-

Nino urgador de basura, Montevideo, Uruguay

ran la represién y el castigo fisico como
el Unico medio para lograr que los nifios
aprendan y obedezcan. De esta manera,
los pequefios se “educan” sin estimulos
positivos, en un ambiente de miedo.

Y la pobreza genera otra violencia: la
violencia sexual. Es entre los nifios de la
calle y los nifios mas pobres donde los
traficantes de sexo encuentran mas facil-
mente a sus presas. La oferta es tenta-
dora: dinero, una buena vida... Los nifios
y nifias prostituidos son un cuadro des-
garrador en parques y playas de Lima,
de San Pablo o de Rio de Janeiro, en
ciudades de Guatemala o de Repiblica
Dominicana.

Se dice que en Brasil hay mas de
medio millén de menores que viven de la
prostitucién. Muchos “mishes”, hom-
brecitos brasileros que comercian con su
cuerpo, han caido asesinados dentro de
la “limpieza” que se realiza en las fa-
velas.

Sin capacidad para defenderse, los
nifios de las Américas crecen en medio
de mil violencias entrecruzadas. Los
nifios parecen desamparados al cruzar
una calle, frente a un maestro que pien-
sa que ‘“la letra con sangre entra”, o
frente a los peligros que los acechan
cuando la madre los tiene que dejar
encerrados en un tugurio. Es doloroso,
pero es real: el mundo no esta disefiado
para que ellos crezcan como debe ser,
en un mundo ladico, repleto de risas, jue-
gos y esperanzas. ¢

Uruguay

Daniel Caselli,
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RESENAS

PERIODISMO Y
CULTURA

VARIOS AUTORES
3er. Mundo Editores - Colcultura, 1991.

ste libro redne ensayos y
discusiones planteados durante
dos reuniones sobre Periodismo
Cultural realizadas en Colombia con el
auspicio de Colcultura. Participan en los
debates Jesis Martin-Barbero, Daniel
Ulanovsky, Elena Poniatowska, entre
Otr0s.

No existe periodismo aculwral o
separado de la comunidad. De cada
ponencia, complementada en la ronda de
preguntas, surge una nueva acepcion de
cultura que nos remite indudablemente a
una constante definitoria: cultura es todo
aquello que el hombre hace, piensa o
siente. Jesis Martin-Barbero abre fuego
con la idea de que cultura significa
“comportamientos, experiencias, habitos e
inercias”. Lo que el hombre hace, piensa
o siente es también lo que el hombre
comunica o incomunica, 10 que escribe
como noticia sin debatir y, para el caso
de Colombia, lo que sufre como efecto de
una crisis de convivencia.

Entreverado en casi todos los plan-
teamientos, emerge el deseo de asumir la
cultura como conflicto, debate y
diversidad. Cuestionan la noticia creada
desde los poderes hegemonicos y claman
por un periodismo operado desde las
practicas cotidianas que abarquen desde
el lechero al botador de basura. El

98 CHASQUI 43, octubre 1992

periodismo cultural debe superar la
informacion de moda transnacionalizada.

El semi6logo Armando Silva afirma
que es necesario comprender los
procesos imaginarios con los que se
construye la realidad social: Cultura es lo
que queda luego del acontecimiento.

Los periodistas culturales se han
anclado en el acontecimiento evidente,
reducidor y se han olvidado de los
procesos invisibles que estin detrds de
cada noticia. El periodista cultural no
investiga ni asigna otros sentidos a la
realidad. De esta manera, las paginas
culturales que resefian precipitadamente
un concierto o0 un evento resultarfan las
menos culturales. Aquellos minimos
rincones de los periédicos negarian, a
nombre de una imagen restringida de
cultura, las verdaderas representaciones
de lo cotidiano: la violendia, el pasaje, la
gente, los gustos, las masacres, la
inseguridad, la vida.

Se adivina, en estos debates calurosos,
una lucha generosa entre el papel de los
intelectuales, los artistas y los periodistas.
Aquellos les piden a los periodistas
culturales mayor creatividad, ingreso en la
construccion de mundos posibles y
menos estacionamiento en los
acontecimientos rastreros. No hay que
informar sencillamente; se necesita sentir
las voces de la diversidad que no se
encuentran necesariamente en una pigina
cultural o en el narciso cazador de
“chivas” espectaculares o
sensacionalistas. @

IVAN ULCHUR

Tercer Mundo Editores
Calle 69 No. 6-46
Bogotd, Colombia

LA MEDIACION
PEDAGOGICA

Apuntes para una Educacién a Distancia
Alternativa

FRANCISCO GUTIERREZ PEREZ

DAaNIEL PRIETO CASTILLO

Radlio Nederland Training Centre, San
José, Costa Rica, 1991.

s autores desarrollan en La
Mediacién Pedagogica un
denfoque altemnativo a la
educacién a distancia, a partir de un
marco tedrico y de procedimientos
centrados en la promocién y el
seguimiento del aprendizaje.

Se trata de una opcién que, llevada a
la prictica, significa un tratamiento
especial del tema, para hacerlo mis
pedagogico; una ampliacion de los
ejercicios a realizar por los destinatarios y
una reorientacion de la forma de los
materiales.

La obra pone en discusion los modos
tradicionales de evaluacion y aporta
recursos para la validacion de los
materiales.

Los autores se apoyan en valiosas
experiencias latinoamericanas y ofrecen
numerosos ejemplos dtiles para reconocer
las posibilidades de una educacién a
distancia alternativa. Con ésta se busca
superar tendencias verticalistas y
enciclopedistas, para abrir paso a la
participacion y la creatividad de los
interlocutores. &

Radio Nederland Training Centre
Sabana Sur, del MAG 100 este y 300 sur
Apartado 880 - Centro Colon 1007
San José, Costa Rica




TELEVISION Y
MELODRAMA

JESUs MARTIN-BARBERO
SoNIA MUNOZ (COORDINADORES)
Tercer Mundo Editores, Colombia, 1992

5 IN Y
MELODRAMA

6mo inciden en la invenci6n
de lo cotidiano la television y
el melodrama? Jesas Martin
Barb¥o y Sonia Mufioz dirigen esta
investigacién en la que colaboran,
ademads, los antropdlogos Sergio Ramirez
y Clara Llano, la profesora Elizabeth Lager
y la socibloga Nora Segura.

Lugar de encuentro paraddjico, la
television colombiana -aparece como una
expresion emotiva de lo imaginario
popular a través de un género tan
vapuleado por la llamada cultura seria y
académica. Generalmente pensamos que
el melodrama equivale a sensibleria, mal
gusto, arte del populacho en oposicion a
una percepcion cultural elitista que se
niega a si misma el recurso del goce
cotidiano.

Los investigadores se dan a la tarea de
analizar el proceso de recepcién o de
consumo de melodramas en estratos
populares. Rastrean, por lo tanto, la
relacion cultural entre el género
melodrama y el modo c6mo se concibe el
dialogo entre ficcion televisiva y
comportamiento cotidiano. La verdad,
para el imaginario popular tiene que ver,
segin los investigadores, no tanto con un
texto cerrado cuanto con
intertextualidades de experiencia y
sentimiento.

Martin-Barbero establece una
articulacién histérica y estructural entre el
melodrama, la pantomima, el circo, el
teatro, el folletin, y el cine, pues estos

géneros se fundamentan en especticulos
populares con gran capacidad de
movilizacién masiva. Es aqui donde
aparece la televisén mediando entre el
género y la vida en el barrio popular,

La telenovela, dice Barbero, opera
bajo dos modelos, el de la
esquematizacion que pone en juego
sentimientos elementales y el que trabaja
con personajes permeables a la rutina
cotidiana y referencial. Brasil, Venezuela y
Colombia son paises de avanzada en este
campo. Colombia aporta a la telenovela y
reinventa el género al ironizarlo y
conectarlo con las costumbres y
momentos histéricos. Es el caso en
Colombia del dramatizado Pero sigo
siendo el rey con el que se “encontraron
en risa” los colombianos y se
desconocieron los mexicanos.

Es decir, el esquematismo narrado de
la telenovela se ha convertido en una
accion mas compleja y més alusiva para
un espectador que debe descifrar el texto.
Como tal, 1a telenovela es testigo y factor
importante de esta transicién hacia lo
plural de la intertextualidad: materia,
forma, lenguaje, estrategias de
comunicacién que rebasan la pura forma
telenovelesca y se encarnan en la
colectividad popular como placer, como
goce compartido.

Sonia Mufioz nos habla del extratexto
gozado por las mujeres de los barrios
populares y de cémo la telenovela les
permite resemantizar o reelaborar su
entorno de mujeres sometidas y
simultineamente cuestionadoras. La
telenovela serfa aquel trampolin de
sentidos posteriores que las mujeres
confieren a la vida a través del itinerario
dramitico de sus heroinas. La hora de la
novela es, para el imaginario popular
femenino, la hora de la calle y del
intercambio de narraciones y experiencias
compartibles. &

IvaN ULCHUR

COMMUNICATION
RESEARCH TRENDS

Women and Men in the Media
MARGARET GALLAGUER

Centre for the Study of Communication
and Culture (CSCC)
Vol. 12, 1992, No. 1

| altimo numero editado por el
CSCC, radicado en Londres,
ofrece una panoramica de
trabajos recientes que, desde el mundo
anglosajon, abordan distintos aspectos de
la relacién entre medios de comunicacion
masiva y diferencias sexuales.

El campo en el que se adentra la
revista C. R. Tiends es dificilmente
delimitable por su caricter multifacético.
Su tratamiento en este nimero esti
orientado a mantener abierto un debate -
que tiende a ser permanente, pero hoy
mas actual que nunca- o varios debates
simultdneamente, y no a mostrar
conclusiones sobre problemas concretos.
Tanto su editor, W.E. Biematzki, como
Margaret Gallagher se encargan de hacer
un llamamiento a la conciencia de todos
los que de una manera o de otra nos
ocupamos o trabajamos con los medios,
porque entienden que bajo esos debates
subyace un serio problema de justicia.

Esta edicion de C. R. Trends revisa
concepciones actuales sobre los modelos
de representacién de lo masculino y lo
femenino en el contenido de los medios,
y también sobre las respectivas esferas de
influencia que hombres y mujeres tienen
en el interior de la industria
"massmediitica”. @

Francisco BERNETE
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PRODUCCION DE
MATERIALES PARA
NEOLECTORES

DANIEL PRIETO CASTILLO

Radio Nederland Training Centre
Instituto Interamericano de Cooperacién
para la Agricultura, San José - Costa Rica,
1991

sta obra de Daniel Prieto Castillo
esta dirigida a quienes trabajan
en el vasto y complejo mundo
de la alfabetizaci6én en nuestros paises
latinoamericanos. La propuesta central es
la de acercarse a la cultura de quienes
han tenido acceso a las letras para trabajar
desde ellas y no desde ordenamientos
discursivos y percepciones propias de
quienes vienen utilizando el alfabeto
como instrumento cotidiano. Ello significa
tomar como punto de partida la cultura
oral de los “neolectores”, ya que éstos no
acceden al ser a través de la apropiacién
de una nueva tecnologia, sino que
incorporan tal recurso a una capacidad
anterior de leer su propia realidad. En
efecto, la neolectura significa apenas el
encuentro con una herramienta que de
ninguna manera viene a reemplazar toda
la vida y la cultura anteriores a ella.

SCIENCE MATTERS:
ACHIEVING SCIENTIFIC
LITERACY

RoBERT M. HAZEN & JAMES TREFIL
Anchor Books, Doubleday, 1991
666 Fifth Ave., New York, NY, 10103
etras de los titulares grificos y
las cipsulas de los teleno-
ticieros hay cuestiones
cientificas que los periodistas mencionan
superficialmente o ignoran por completo.
]ENE F AT TERS La cita demagégica de un politico, o la
S i apreciacién personal de un ciudadano

\{gm EVING SCIENH Hc UTE‘R ACY- afectado, desconocen las posibilidades o

limitantes técnicas 4 la solucion del
problema social o politico que
presuntamente los desvela. El piblico, los
educadores, y los periodistas no han sido
capacitados para aclarar y ampliar con
datos cientificos y técnicos la informacién
cotidiana que va formando el contexto de
Complen Worig opiniones. En América Latina la mayoria
de los politicos y comunicadores son
analfabetos en el lenguaje de la ciencia.

| Desde una perspectiva politica, el estudio
H & JAMM TRFHL d? lla ciencia y gl conocimiento C}ent1f1co
v o IRE bisico es esencial para una efectiva
"“’"“""'"‘“‘“"v"‘"“m'#nvmmguz participacién democratica.

Feam Platy

El autor ilustra sus afirmaciones con
ejemplos tomados del contexto de
nuestros paises, ya sea de experiencias o
de la literatura, y propone un marco
tedrico (a partir de una puesta en
cuestién del modelo tradicional de
comunicacién) orientado a comprender el
alcance de la lecto-escritura en nuestro
medio. Son de importancia las reflexiones
sobre la vida cotidiana y sobre el anilisis
critico de los materiales. La obra concluye
con una revisién de distintos formatos
utilizados para el trabajo con neolectores:
carteles, cartillas, periodicos, murales, e
historietas, entre otros. Daniel Prieto
Castillo ha publicado numerosos libros
dedicados al anilisis de la comunicacién
y la educacion: Discurso autoritario y
comunicacion alternativa, Comunicacion
y percepcion en las migraciones, Manual
de andlisis de mensajes, entre otros. @

Science Matters, de Hazen y Trefil, es
el texto ideal para un curso de
alfabetizacion cientifica para periodistas,
politicos y para el ciudadano que intente
comprender y actuar sobre lo que sucede
a su alrededor. El libro trata los aportes
centrales de cada rama de la ciencia, el
estado actual del conocimiento, y las
principales zonas de frontera en que los
profesionales trabajan. La virtud del texto
radica en su constante relacionamiento de
los temas maés esotéricos de la ciencia con
asuntos de interés cotidiano en un
lenguaje accesible al lector no
especializado.

La lectura de Science Matters es una
apasionante experiencia intelectual y
estética que modificard 1a actitud y las
prioridades del lector respecto al
conocimiento, 1a sociedad y la
comunicacion. @

Gino LoFReDo
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