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Regina Festa
v 1aTV de
los trabajadores

KinTTO Lucas

omo se inicia el proyec-
todela TVT?

Regina Festa: En una
época de grandes movi-
lizac\hes contra la dictadura, Lula
recibié de regalo una filmadora. Por esos
dias se generd en el cinturén industrial
de S&o Paulo, un movimiento que
comenzd en los sindicatos y se extendié
a toda la sociedad. Se involucré lo politi-
co con lo cultural, se conformaron grupos
de teatro y una nueva forma de vivir la
comunicacion. Se pensd en una tele-
visibn que pudiera dar respaldo a eso y
su primera filmadora fue la de Lula.
Luego surgieron dos unidades: una que
trabaja con video casete VHS, y otra con
equipos de un set de television.
Comenzamos a formar obreros y obreras
en Brasil, en la Universidad, en la
Escuela de Cine de Cuba, cursos espe-
ciales y por autoformacién.

¢Como es el proceso de produc-
cién ?

Cada video es una experiencia distin-
ta. Si estamos documentando una huel-
ga, somos parte de esa accién. Si es un
video sobre las mujeres ellas discuten el
guién y lo preparan. Los de la escuela
sindical se discuten en comisiones con
los obreros.

Cuando se lanza el plan econdémico
de 1989 todo el pais crey6 que iba a
marchar bien, pero la evaluacién de los
economistas decia todo lo contrario.
Hicimos un video y sacamos una hojita.
El video explicaba todo. La hojita era una
guia de discusién con una explicacion de
nuestros economistas sobre lo que
sucederia. Cuando empez6 la crisis, la
gente estaba mejor preparada para
recibirla e intentar cambiarla.

KiNtTo  Lucas, uruguayo. Premio
Latinoamericano de Periodismo José Marti
1990. Autor de Entre viento y fuego, Ediciones
Abya Yala, Quito, 1992,

Bye Bye Brasil
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¢Cudles son las prioridades de
produccién?

Tenemos una estrategia muy diversi-
ficada porque nos concebimos como
parte de un proceso de produccion.
Estamos metidos en las fébricas, en los
sindicatos, trabajamos con organiza-
ciones de la iglesia, hacemos video en la
escuela sindical de la CUT y en la
escuela formal de las alcaldias del
Partido de los Trabajadores. Concebi-
mos una politica de comunicacién desde
abajo, con una visién desde los traba-
jadores.

¢Cual fue la reaccién del traba-
jador vinculado al proyecto en el
momento que se dio cuenta que podia
crear sus propias imagenes?

Por un lado la fascinacion por la tec-
nologia y por poder manejarla. Por otro el
hecho de verse desde él mismo sobre él
mismo. Siempre estuvieron acostumbra-
dos a ser presentados de una cierta
manera y de repente eso cambié.
Increiblemente eso les provoca un gran
sufrimiento.

Hay momentos que creen en lo que
dicen y lo que hacen, pero no les gus-
tarfa estar diciendo o haciendo eso. Es
que a veces no hay una identidad sobre
una manera diferente de verse, porque la
que viene de los medios masivos es muy
fuerte.

¢,Como lograron la confluencia
entre un proyecto politico, incluso
partidista y el trabajo cultural?

Hubo conflictos porque la politica se
lleva muy mal con la cultura. La TVT se
autosostiene y esto le permitio llevar ade-
lante acciones con mayor autonomia.
Muchas veces lo que nosotros entende-
mos que es una expresién cultural, a
determinados dirigentes no les interesa
porque va contra 1o que plantean. Esto
esta muy al interior de lo que hacemos,
pero lo enfrentamos.

Por ejemplo, viene un grupo de
negros y hace un video que desde su
perspectiva esta bien. Si a los dirigentes
no les interesa se les hace ver que repre-
senta lo que ese grupo social piensa y
por eso tiene que ser asi. Trabajar con
una organizacion politica que tiene claro
lo que esta haciendo posibilita que haya
confrontacidn de propuestas, porque no
es un problema de medios sino de
accion. o
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Audiovisual e
identidad cultural

La coalicion internacional para la promocion del audiovisual Vidéazimut organizo
en Lima un simposio sobre el Audiovisual y la identidad cultural. Asistieron 220 personas de

16 paises. A continuacion resumimos los temas mdas destacados.

pesar de reconocer que ia
identidad cultural es ame-
nazada por la homo-
geneizacién de las imagenes
de ios medios audiovisuales masivos, en
el simposio fue dificil reconocer y reflejar
la diversidad de identidades que se
encuentran en nuestros propios paises.
Alain Ambrosi de Video Tiers Monde
(Canada) y Presidente de Vidéazimut
dijo que “el desafio consiste en esbozar
un terreno conceptual donde se reconcz-
ca el mestizaje y se acepte el pluralis-
mo”.

Maria Elena Hermosilla, de CENECA
(Chile), resalto la dificultad de “superar
una relacién instrumentalista entre comu-
nicacion y cambio social”. Y sefal6 la
necesidad de descomponer la(s) identi-
dad(es) y terminar con la idea de identi-
dad cultural nacional unica. Concibiendo
esta descomposicion como diversidad y
no como fragmentacion.

Hernan Dinamarca (Canelo de Nos,
Chile) afirmé que “en esta época de pos-
modernidad planetaria, es ia lucha ideo-
I6gica la que constituye el eje de la lucha
politica”. En tal contexto, la comuni-
cacién participativa juega un papel clave
en la construccion del nuevo sujeto
social y su identidad.

Michel ~ Azcueta (Centro de
Comunicacién Popular de Villa El
Salvador, Perd) hablé del mestizaje
social que produce un nuevo protago-
nista popular-urbano. Un sujeto que se
construye a través de la comunicacién
participativa y es protagonista de la con-
quista de una nueva hegemonia cultural.

Esta crénica esti basada en el informe
sobre el Simposio preparado por la
Secretaria General de Vidéazimut, Nancy
Thede.

David Nostbakken (Visién TV,
Canada) sefialé que: “La television publi-
ca en paises como Canada no constituye
un espacio accesible, y por consiguiente
se tienen que crear espacios televisivos
con y para las organizaciones, movi-
mientos y comunidades marginados del
mismo”,

Gastén Kabore, Secretario General
de la Federacion Panafricana dijo que
“Una television pluralista tiene que ase-
gurar que la opinién de cada capa de ia
poblacién tenga su peso. Tiene que
crear ciudadanos capaces de reflexionar
por ellos mismos”.

Durante el Simposio se compartieron
varias experiencias de trabajo en tele-
vision y video alternativos:

- Deep Dish Satellite TV (Estados
Unidos): Difunde 52 programas (26
horas) por afio via satélite a las tele-
visiones publicas en todo Estados

E iDENT\DAD CULTURAL
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Vidéazimut -

Unidos. Sus programas reflejan iden-

tidades marginadas.

- Video News Services (Africa del Sur);
Difunde la produccién clandestina de
video realizada durante la lucha con-
tra el apartheid.

- Centro para el Desarrollo de la
Tecnologia de Instruccién (India):
Forma videastas populares para tra-
bajo en comunidades urbanas y
rurales.

El Simposio concluyé con la pre-
sentacién de propuestas de estrategias
de trabajo. Nostbakken, piante6 un servi-
cio global de teledifusion cultural dirigido
por una coalicién internacional que re-
presente diversas minorias de Norte y
Sur. Luis Fernando Santoro (Festa &
Santoro comunicagbes, Brasil) priorizé
ampliar los espacios de comunicaciéon
democratica a través de la legislacion;
organizar trabajos conjuntos entre orga-
nizaciones; y ocupar espacios institu-
cionalizados como el sistema educativo
que tiene permanencia y capacidad de
multiplicacién.

Rafael Roncagliolo (IPAL, Perud)
sefalé la necesidad de pensar las
estrategias a cuatro niveles: 1) El micro-
social, donde lo fundamental es la cali-
dad de la produccién. 2) El nacional,
donde lo urgente es sensibilizar a la
diversidad y el acceso al espacio comu-
nicacional; 3) El regional, donde hay que
apoyar a los paises de menor desarrollo
audiovisual; y 4) El mundial. Donde se
debe desarrollar la comunicacion para y
no por si.

Resta mucho por hacer, en concep-
tualizacién y elaboracién de propuestas
alternativas. Sin embargo la reunién per-
mitié colectivizar y discutir ampliamente
el andlisis y las estrategias. -
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NUEVA
SOCIEDAD

SUSCRIPCIONES
ANUAL BIENAL
(6 nimeros) (12 nimeros)

América Latina
UsS$ 30 Uss so0
Resto del mundo
Uss$ 50 Uss$ 90

Venezuela
Bs. 500 Bs. 900

PAGOS: Cheque en dolares a
nombre de NUEVA SOCIEDAD.
Apartado aéreo 61.712
Chacao - Caracas 1060-A.

QUINCENARIO

mate
amargo

SUSCRIPCIONES
semestral, US$24

Anual, US$48

Direccion
Tristan Narvaja 1578
Fax: 411083
Montevideo, Uruguay

SECRETARIO GENERAL DE VIDEAZIMUT

Vidéazimut abre concurso para el puesto de Secretario General del
organismo. Vidéazimut es una organizacion sin fines de lucro que trabaja
en video y television independientes y alternativos por la democratizacién

de los medios de comunicacién.

Responsabilidades

* Coordinacion y administracion del organismo y del personal de apoyo.

* Planificacién y programacion de las actividades.

* Ejecucion de las decisiones y las orientaciones tomadas por el Comité
de Promocion.

* Concepcion y supervision de los proyectos.

* Gestion financiera.

* Representacién y busqueda de fondos internacionales segiin
orientacion del Comité de Promocién.

* Comunicacion con los miembros a nivel interno.

Exigencias

* Conocimiento de la problematica de la comunicaciones alternativas
para el desarrollo.

* Bilinguismo, inglés/francés o inglés/espanol (trilinguismo una
ventaja).

* Experiencia en administracion y gestion en la direccion de un
organismo en el sector de las comunicaciones independientes.

* Experiencia de busqueda de fondos a nivel internacional.

* Experiencias de trabajo en los paises del Sur y del Norte.

* Gran facilidad en la redaccién.

* Autonomia en la concepcion y ejecucion del trabajo.

* Disponibilidad para desplazarse a nivel internacional.

Condiciones de trabajo

* Contrato de dos afios a tiempo completo, con base en Montreal,
Canada.

* Inicio del contrato el 1 de febrero de 1993 (Periodo de prueba: 3
meses).

* Salario: $ 45.000 canadienses por afo y bolsa de instalacién de
$ 3.000.

Viaje pagado para la persona contratada y para sus dependientes del
lugar de residencia hacia Montreal al inicio del contrato y regreso al fin
del contrato.

Interesados dirigirse a la Secretaria para la presentacién de solicitudes:
VIDEAZIMUT, 3680 rue Jeanne Mance N? 430,
Montreal (Québec) Canada H2X 2K5, Fax: (514) 982 - 6122.
Fecha limite de recepcién de solicitudes:
30 de noviembre de 1992.

SINTESIS

AIETI: Claudio Coello, 86-4°, 28006 Madrid

N2 16, Enero-Abril 1992, ECUADOR
Directora: Guadalupe Ruiz Giménez

Suscripciones: EDISA. Lépez de Hoyos, 141. 28002 Madrid.
Distribucion: CIENCIA 3. Comercio 4, Esc. Bajo C. 28007.




PUBLICACIONES DEL
Instituto para
América Latina

IPAL

PUBLICIDAD: La ofra cara de la cultura,
Cristianismo y comunicacién en América Latina
US$ 10.00

COMUNICACION Y DESARROLLO
Us$12.00

POLITICAS DE TV EN LOS PAISES ANDINOS
US$6.00

CULTURA TRANSNACIONAL Y CULTURAS POPU-
LARES
Us$12.00

TECNOLOGIA DE LA INFORMACION
us$e.oo

EDUCACION Y COMUNICACION POPULAR EN EL PERU
US$$10.00

RADIO Y DEMOCRACIA EN AMERICA LATINA
US$10.00

VIDEO, TECNOLOGIA Y COMUNICACION POPULAR
US$10.00

EL VIDEO EN LA EDUCACION POPULAR
us$a.oo

TELEVISION' Y DEMOCRACIA EN AMERICA LATINA
Us$10.00

LA REFORMA DE LA TV EN CHILE 1967-1973
US$6.00

IMPACTO DEL VIDEO EN EL ESPACIO AUDIOVISUAL

LATINOAMERICANO
US$8.00

AMERICA LATINA: LAS COMUNICACIONES CARA AL
2.000
US$ 8.00

Oferta: Los 13 titulos
US$110.00
Av. Juan de Aliaga 204, Lima 17
Perd. Aptdo. Postal 270031
Fax (5114) 617949
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i ‘ COMUNICACION Y (- iTUR ATiNA
REVisTa TRIMESTRAL de COMUNICACAO € CulTURAS  1ATiNAS
Publicada por la Union Latina, contiene toda la actualidad del audio-
visual de los paises latinos de Europa y América, un calendario comple-
to de los festivales, mercados y diversos encuentros en las areas del ci-
ne, television y del video, asi como un dosier tematico en cada numero.

Esencialmente redactado en espariol y portugués.
SUSCRIPCIONES: 4 NUMEROS POR ANO

PAISES LATINOS DE EUROPA .15 US$
OTROS PAISES DE EUROPA ...20 US$

Para mayor Infarmacion:
Union Latina Oficina de Lima
Apartado Postal 18-1494

Lima 18 - Peru
Teléfono 41-1520
Fax: (51-14) 41-1520

AMERICA LATINA ..................... 10 US$
OTROS PAISES ... 25 US$

Revista

DE LA COMUNICACION

Nueva direccién:

Secretaria Ejecutiva de FELAFACS
Calle F No. 261 Urbanizacion Betelgeuse. Lima 41, Per,
Teléfono 754487. Fax: 5114-754487 (provisional)
Apartado Postal 18-0097. Lima 18, Peri

CANTARO

Cuestiones sobre desarrollo en el
austro
Ayuda en Accion - CECCA - CICDA
- COOPIBO - FEPP - OFIS

SUSCRIPCIONES 4
nimeros / 1 afo
Ecuador Normal S/. 7.500

Ecuador Solidaria S/. 30.000
América Latina US$ 15.00
USA, Europa, Asia US$ 20.00

OFIS: Casilla 01.01.999,
Cuenca, Ecuador
Tel: 839-346

PERFILES
LIBERALES

Ne 27
Las ONG's y la
participacion politica

Neg 28
Poder Judicial y
Derechos Humanos en
América Latina

Apartado Aéreo 102330,
Santafé de Bogota,
DC Colombia, Fax (571)
215-5801.

EcuapoRr DEBATE

Publicacién cuatrimestral del
Centro Andino de Accién Popular
CAAP,

ANALISIS SOCIALES,
POLITICO ECONOMICOS

SUSCRIPCIONES

Valor anual, tres nimeros:
Exterior: US$18

Ecuador: §/. 5.200

Ejemplar suelto: Exterior US$ 6
Ejemplar suelto: Ecuador $/. 1.800
Apartado aéreo 17-15-00173

Quito - Ecuador






