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a relacién entre la TV y el
video se ha configurado en
América Latina como -una
de dos logicas: el mito,
segun el cual el video
adquiere su mayoria de
edad al convertirse en TV, y el tabud, en
el que el video se desvirta y degrada si
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mMito y VidCO

El trabajo de 10 arios de la Asociacion de Mujeres
Campesinas de la Calera (Cundinamarca) se fortalecio
con la produccion participativa de dos programas de video
con ellas. Seis meses después, se fragmenio y estuvo a
punto de acabarse tras la produccion de un programa de
television sobre ellas. Por otro lado, tres anos de trabajo
con un grupo de nivios, en el Instituto de Cultura y Bellas
Artes de Ocatia, se ha enriquecido y potenciado con
prdcticas participativas de produccion de video sobre su
realidad. La intervencion de un noticiario de television
ndacional, para la seccion de variedades del informativo,

@

borré momentdaneamente los principios colectivos de

se acerca a la alienacién masiva de la
TV. ¢Qué es lo que pasa cuando el video
construye procesos colectivos que la
television destruye? En este articulo
buscamos desentrafiar los terrenos en
los que se produce video, con diversos

trabajo tan dificilmente construidos.

grados de participacién comunitaria,
cuya finalidad no es necesariamente la
televisién. Proponemos una clasificacion
que en lugar de oponer el video proceso
al video producto, establece diferentes
posibilidades intermedias, que llama



practicas sociales de produccion, las
cuales responden a objetivos claramente
formulados y resultan en productos y
procesos distintos en cada caso.

En su afan por mantenerse
“populares”, muchos grupos y ONG’s
han optado por mantenerse marginales
en su produccién de video. Con limitados
recursos y frecuentemente con escasas
ideas, contindan produciendo
“comunicacién pobre para los pobres”,
con la pretension de documentar la
realidad desde la perspectiva de los
grupos populares con quienes trabajan.
Desde una logica hipodérmica, analizan
la TV y los medios masivos como
portadores del virus de la alienacion, el
cual se inyecta en la conciencia del
pueblo, victima del imperialismo cultural.
En esta légica, la produccién de video
debe mantenerse lo mas alejada posible
de la TV, puesto que a pesar de su
pobreza de medios y de expresion, el
video popular resulta portador del
antidoto, inyectable también para la
conscientizacion y liberacién de las
victimas de la opresion semiética. El
tabl separa la TV del video con una
brecha ideoldgica, y los hace
indeseables e inalcanzables, opuestos y
excluyentes, en cuanto practicas
sociales de comunicacién.

Entre el tab1 y el mito

En otra l6gica menos victimizante y
mads instrumental, los productores ven en
la TV la sublimacion de la capacidad de
expresion del video. Se asimila TV a cali-
dad, por lo que un video sélo puede ser
bueno cuando pasa por TV; ésta lo cubre
de un aura de legitimidad que se consti-
tuye en su carta de presentacion. El
mito, la sed de televisién hace al video el
hermanito menor, ¢l patito feo de los
medios; la emisién es el ritual de ini-
ciacion mediante el cual el video
adquiere mayoria de edad y puede
hablar en voz alta ante la tribu.

Entre el tabl y el mito se ha situado
el conflicto entre el video proceso v el
video producto en América Latina: sélo
gue en el debate, en aras del
enfrentamiento y la exclusién, se ha per-
dido de vista el contexto de cada expe-
riencia, y se ha diluido la definicién clara
de los objetivos que se buscan en cada
caso.

La confusién es alimentada por va-
rios factores: la television en América

n el video proceso

| establecemos
diferentes "practicas
de produccién" de acuerdo
con objetivos definidos,
grados de participacion
deseados, equipos
disponibles y necesidades de
uso.

VIDEO ¥ TV

Latina crece y se multiplica, se abre y se
democratiza, se vuelve mas local y mas
internacional a la vez. Ei video por su
parte se hace mas barato y accesible,
mas sofisticado y sencillo de operar, mas
“popular”. El terreno comun del video y la
television, el soporte tecnolégico de iméa-
genes registradas sobre cintas magnéti-
cas, se desarrolla a grandes pasos. En
los paises del Norte, este desarrollo
amplia la brecha entre uno y otro (espe-
cialmente con la TV de Alta Definicién);
mientras que en América Latina la
brecha se cierra (en particular en torno al
U-matic con grabacion en Hi8 y SVIIS).

Las caracteristicas técnicas del video
y de la TV en América Latina se acercan;
sin embargo, sus lenguajes, sus usos y
sus practicas de produccién, siguen sien-
do diferentes. ;Qué hay méas alla del
mito y del tabu?

Video como practica social

La irrupcion de las nuevas tec-
nologias ha sido en general asimilada de
manera bastante pragmatica, favorecien-
do una suerte de fetichizacién de la tec-
nologia en detrimento de la reflexion y
sistematizacién de las practicas sociales
que se ponen en juego. El desarrollo del
video ligero y el descenso de los costos
de los equipos industriales y domésticos
ha facilitado la produccién de television,
y ha permitido la explosién de nuevas
practicas y usos del video. En general,
esta explosidn ha tomado las dos direc-
ciones mencionadas arriba, hacia el tabu
o el mito de la televisiébn masiva, con
excepcién tal vez del video-arte, que se
ha formado en su propia burbuja. La
polarizacién entre los dos extremos, en
una confrontaciéon excluyente y fre-
cuentemente desgastadora para ambos,
se ha basado en la escasez y la miopia
del andlisis, coloreado de intereses ideo-
iégicos o econémicos, o en la ocultacién
de la incapacidad de reconocer las
propias fallas.

Una evaluacion méas detenida de lo
que se pone en marcha en el video y la
TV arroja un panorama menos ex-
cluyente y mas complejo para enten-
der las diferencias entre ésta y aquel.
En el terreno del video es posible llegar a
la TV, aunque esto no sea lo Unico
importante de lograr o de evitar.
Buscando comprender mejor 1o que en
general se ha llamado indiscriminada-
mente video proceso, video comunitario,
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video participativo, video alternativo o
video popular, establecemos diferentes
‘practicas de produccion” de acuerdo con
objetivos definidos, grados de partici-
pacién deseados, equipos disponibles y
necesidades de uso. El resultado es una
tipologia que puede servir para diferen-
ciar aspectos importantes de una u otra
practica, facilitando su planeacion y eva-
luacién a partir de criterios mas claros.
Como todo marco conceptual, éste es
apenas una referencia; la realidad nunca
serd idéntica a una u ofra categoria, sino
que tomara elementos de una y de otra.
En este sentido, las lineas del cuadro 1
son punteadas, indicando que las zonas
de transicion de una préactica a otra son
mas difusas que definitivas.

Espejo

En un extremo del cuadro ubicamos
el Video Espejo. En este caso, el interés
se centra exclusivamente en la uti-
lizacion inmediata de las imagenes
grabadas, o en el uso de la camara y el
monitor sin el registro de imagenes sobre
cinta magnética: el video se convierte en
un espejo electrénico. No se producen

Practicas de produccion

Cuadro 1

Documentacién de

Registro de actividades y
exhibiciéon inmediata de

material en bruto.

Registro de actividades y
exhibicién de imigenes
seleccionadas con
edicién artesanal,

actividades o procesos
con edicién basica.

materiales ni para uso posterior ni por
otras personas, y el interés por la calidad
técnica de la grabacién es minimo; bas-
tan los equipos domésticos en operacion
automatica para conseguir el efecto
deseado. El valor de esta practica es el
fortalecimiento de la auto-imagen; se
busca la auto-observacion, individual o
colectiva, para la modificacién de com-
portamientos o de actitudes.

Masivo

En el otro extremo colocamos el
Video Masivo. En esta préactica el objeti-
vo es la producciéon de un mensaje
grabado de alta calidad técnica y narrati-
va, dirigido a publicos masivos, hete-
rogéneos y no necesariamente inte-
resados en el tema: el video se convierte
en un altoparlante visual. Por sus carac-
teristicas de divulgacién amplia y en
canal abierto, estos mensajes son elabo-
rados por profesionales, usando equipos
sofisticados y de alto costo, en el menor
tiempo posible. Necesitan incluir toda la
informacion y contexto pertinente para
un espectador no familiarizado con el
tema, el cual debe ser presentado de

Elaboracién de mensajes en
video para divulgacién abierta
y masiva.

No hay.

Local - artesanal

Industrial,
semi-profesional,
basica.

Especializada y muy costosa

Local, inmediato,
solo para participantes.

alcance | edicion dwcripcién] -

Local,
personas en contacto
COn Proceso.

Local, regional,
grupos en condicién o
actividad afin.

Regional, nacional e
internacional,
abierto, masivo,

Cerrado. Propicia
integracion del grupo.
Fortalece autoestima.
Alta participacion.
Muy bajo costo.

‘ véﬁtaias

Seguimiento de actividades
del grupo. Alta participacion,
rapidez y flexibilidad.

Integracién con otras
regiones O grupos.
Intercambio de
experiencias.

Bajo costo.

Abierto. Pablicos masivos
o extranjeros. Alta calidad
técnica.

Baja calidad técnica.
Uso inmediato y local.
No hay productos.

limitaciones

| e (e H e e b

Baja calidad técnica.
Uso local.

Requiere equipos de
edicién basicos.
Limitada participacion.
No permite uso en TV
abierta.

Costo muy elevado. Requiere
tecnologia de punta.
Muy baja participacion.
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manera agil, entretenida y clara. Los cos-
. tos de produccién son muy elevados, y
es indispensable asegurar los mecanis-
mos de distribucién que hagan llegar el
mensaje al publico amplio y diverso que
se busca, a través de reiteradas exhibi-
ciones grupales, distribucién directa y
canales de TV de amplia cobertura.

Artesanal

Entre los dos extremos, ubicamos
dos tipos de practicas diferentes: el
Video Artesanal y el Video Basico. El
Video Artesanal busca registrar las
actividades y procesos de los grupos
involucrados, y puede ser llevado a cabo
por los grupos mismos, con la ayuda de
profesionales externos. El video aqui es
un depésito de memoria electrénica. Su
actividad principal es el registro, y se
apoya en ediciones artesanales para la
selecciéon de materiales de interés para
exhibiciones grupales. Realizado en ge-
neral en equipos domésticos o industria-
les, su bajo costo permite una gran
cantidad de produccion, pero su baja ca-
lidad técnica reduce el publico a las per-
sonas 0 grupos directamente invo-
lucrados 0 que ya conocen y tienen sim-
patia previa por la causa mostrada, y con
quienes se puede ampliar la informacién
0 la discusion al momento de la exhibi-
cién. El valor fundamental de esta précti-
ca es el registro histérico de las
actividades de un grupo, y la dina-
mizacién de su trabajo con la ayuda de
este registro audiovisual.

Basico

El Video Basico busca la elaboracién
de programas sencillos sobre las activi-
dades y procesos de un grupo, con el fin
de compartirlos con otros grupos de
interés afin, conocidos o desconocidos.
El video se vuelve portavoz para el didlo-
go electrénico. En esta practica, la parti-
cipacién de un reducido equipo de
profesionales experimentados es impor-
tante para asegurar la calidad de con-
tenidos suficiente en el lenguaje
audiovisual. La edicion, que puede ser a
partir de imagenes grabadas para este
fin o de registros anteriores (Video
Artesanal), es algo mas que la seleccion
de fragmentos en un nuevo casete.
Combina recursos de diferente origen y
mezcla nuevos sonidos, a los existentes,
para lograr un mejor resultado. Para
. lograr esta edicién basica, requiere de

VIDEO YTV

Cuadro 2
Zonas de tendencia en las practicas de produccion

Artesanal

Espejo

 Basico

Masivo

. +
participacion del grupo
sofisticacién y experiencia
del equipo técnico
2 z » +
duracién de la practica
vida 1til del producto
flexibilidad e inmediatez +
complejidad v costo de produccién | -
practicas locales +
publicos masivos
énfasis en proceso de +
comunicacion
énfasis en producto final | -

xiste una gran cantidad de programas de
mala calidad técnica y narrativa que se
d pierden en los estantes, en medio de la

frustracion de no poder llegar mas alla de los
amigos y vecinos; el problema esti en tratar de
hacer videos de tipo artesanal, dirigidos a

publicos masivos

equipos mas sofisticados que los mera-
mente domésticos, lo cual eleva sus cos-
tos; pero al mismo tiempo, permite llegar
a un publico mas numeroso en la region
o el pais, siempre y cuando se compar-
tan las condiciones, €l tipo o el tema de
la actividad en cuestion.

La participacién
Existen una gran cantidad de progra-
mas de mala calidad técnica y narrativa
que se pierden en los estantes, en medio
de la frustracién de no poder llegar mas
alld de los amigos y vecinos; el problema
estd en tratar de hacer videos de tipo

artesanal, dirigidos a publicos masivos.
Otra frustracién resulta de quienes pre-
tenden hacer videos de tipo masivo,
pero con presupuestos sélo suficientes
para videos de tipo basico. Otros buscan
utilizar las grabaciones del video espejo
para videos artesanales. Hay también
los que se lamentan de no clasificar en
los festivales con sus videos arte-
sanales, 0 de que las televisiones
extranjeras no quieran comprar sus
videos basicos.

De manera inversa, con frecuencia
se han dedicado inmensas sumas de
dinero a producir videos de muy alta ca-
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lidad técnica, para usarlos exclusiva-
mente en reducidos grupos locales.
Igualmente, muchos grupos han pre-
tendido entrenar a organizaciones popu-
lares en el manejo de equipos
profesionales, ofreciendo un entre-
namiento cuya utilidad desaparece al
final del taller, cuando queda fuera de su
alcance y sus posibilidades de produc-
cidn. El acierto consiste en desarrollar
practicas de produccion acordes con las
necesidades y los requerimientos, para
No pecar por eSCasez o exceso.

Habitualmente, sélo la participacién
del grupo ha sido tenida en cuenta como
variable que diferencia una practica de
otra. La participacion de los sujetos pro-
tagonistas en la elaboracion de un men-
saje audiovisual es un aspecto muy
importante, especialmente en procesos
de desarrollo, educacién o transforma-
cion en los que se parte de la realidad
local y la valorizacion del saber, |a vision
de mundo y las soluciones propias a los
problemas locales. Pero el fortalecimien-
to de la capacidad de expresién propia
de los grupos protagonistas, a través de
la sola transferencia de tecnologia -que
sean ellos quienes operen los equipos
para que sea su vision del mundo la que
resulte- no es mas que una simplificacion
del problema de la comunicacién.

El excesivo énfasis en la partici-
pacién del grupo protagonista en la
manipulacién de equipos de produccion,
como Unica garantia de obtener videos
participativos y que reflejan la visién del
mundo de sus sujetos protagonistas,
puede tener su origen en la visién de la
elaboracién de mensajes de televisién:

PRE-PRODUCCION

f

PRODUCCION

'

POST-PRODUCCION

Este esquema tecnoldgico, tan trucu-
lento como el de emisor-mensaje-per-
ceptor, pone todo el peso de la
elaboracion de mensajes en su ejecucion
técnica, dejando de lado las definiciones
previas, los contextos de utilizacién pos-
terior y la evaluacién de las practicas.
En la television, la definicién previa se

8 CHASQUI 46, julio 1993

as caracteristicas
 técnicas del video y
de la TV en América
Latina se acercan; sin
embargo, sus lenguajes, sus
usos y sus practicas de
produccidn, siguen siendo
diferentes. ;Qué hay mas
alld del mito y del tab®?

limita a la existencia del espacio en un
canal, la utilizacién, la emisién al aire en
ese espacio, y la evaluacion a la medida
del rating, y por lo tanto del costo de la
pauta publicitaria. El video, puede ir
mucho mas lejos, por lo que es urgente
pensarlo desde un esquema légico dife-
rente:

DEFINICION

'

DISENO

'

EJECUCION

|

UTILIZACION

f

EVALUACION

A partir de esta légica, es posible
diferenciar grados de participacion de

Luis R. Morilla, Argentina

g

Lujén, Provincia de Buenos Aires, Argentina



Cuadro 3

La participacioén en la elaboracién de mensajes

VIDEO Y TV,

practica
etapa

Definicion

Disefio

Ejecucion

Utilizacién

Evaluaciéon

los diferentes sujetos involucrados
(directivos, financiadores, protagonistas,
profesionales y técnicos, funcionarios,
vecinos, etc.), en cada una de las eta-
pas. De acuerdo con los objetivos que se
definan (y de quién los defina), se puede
ajustar el grado de participacion comuni-
taria en cada fase de la elaboracion del
mensaje. En el cuadro 3 proponemos
tres tipos de participacion de los protago-
nistas, con respecto a las etapas de la
elaboracién de los mensajes: auto-
nomia, negociacion y cesion. El espa-
cio de autonomia se refiere a la
capacidad de decisién propia del grupo
protagonista. En el de negociacion se
concierta con el equipo profesional y
externo de realizacién. Por dltimo, en el
de cesion los sujetos protagonistas no
tienen nada que ver con las decisiones
que se tomen para la elaboracién del
mensaje. Se evidencia que el punto de
quiebre es la participacién comunitaria
en el proceso de ejecucion (técnica) de
los videos. Este aspecto es el que define
el resultado, en cuanto proceso de
dinamizacién y fortalecimiento de auto-
imagen, 0 en cuanto producto de uti-
lizacién amplia ante publicos masivos.
Sin embargo, la participacién no es
mas que una de las variables en juego.
El cuadro 2 indica las areas de énfasis o
zonas de tendencia de diferentes aspec-
tos relacionados con las practicas de
produccién de ideo. En él se establecen
diferentes variables que, mas que opo-

Espejo

Artesanal Basico

| identificar

| practicas de
produccién, con
grados de participacién
variables en las diferentes
fases de la elaboracién de
mensajes, se puede producir
video con mas acierto en el
logro de las metas y
objetivos, sin despilfarro de
recursos ni frustraciéon por
resultados insatisfechos.

Masivo

autonomia

negociacion

cesion

nerse de un extremo al otro, tienen mas
0o menos énfasis a medida que se
desplaza el interés de una practica de
produccién a otra.

Es urgente reconocer el papel del
video en el fortalecimiento de una comu-
nicacién mas democratica, que supere el
esquema mediante el cual pocos tienen
derecho de llegar a muchos con sus
mensajes y visiones del mundo. La
comunicacion democratica, entendida
como el establecimiento de relaciones
de doble via entre interlocutores que
comparten similares condiciones de
expresion de sus posiciones e intereses
y de acceso a informacién que les es
socialmente significativa, es uno de los
retos de nuestras sociedades. El video
como herramienta de comunicacion
democratica, con diferentes grados de
participacion en cada una de sus etapas
de elaboracion, puede contribuir en la
construccién de una sociedad con mas
sujetos y protagonistas sociales con
capacidad de expresién auténoma, con
capacidad de recepcién critica, y con
posibilidad de ser constructores de su
propia realidad y su propia historia.

El cuidado en la determinacion del
tipo de practica social involucrada en la
elaboracién de mensajes puede ayudar
a que el video, en sus diferentes for-
mas, contribuya al fortalecimiento de la
expresion y el acceso a informacion rele-
vante, para ampliar el camino hacia la
democratizacién de la comunicacion. &
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| ascenso vertiginoso de la produccién alternativa de
video en Colombia no ha sido acompafnado de un
aumento de posibilidades de distribucién. De acuerdo a
investigaciones recientes, habria en el pais unas 300 pro-
ductoras de video comercial, y unos 200 grupos o instituciones pro-
duciendo video alternativo, popular o independiente. Si bien los
primeros cuentan con los espacios de los 6 canales de TV, nacional
(2) o regional (4) para la emisién de sus producciones, y con el no
despreciable mercado del video publicitario, institucional o indus-
trial. La produccién alternativa o independiente tiene algunos espa-
cios de difusibn masiva en canales regionales y en un canal
nacional de cobertura parcial, llamado de interés piblico, el cual no
es comercializado. La produccion de video popular o comunitario,
en general, no tiene cabida en los canales de difusién masiva, y
busca mas bien ampliar su cobertura a través de videotecas, mues-
tras y distribucion directa a los interesados.

Pobreza técnica, temdtica y narrativa

Una mirada més detenida a la produccion alternativa o indepen-
diente deja mucho que desear. Si bien se produce mas de lo que se
difunde masivamente, dejando muchos programas inactivos en los
estantes, el hecho es que en general hace falta mejorar la calidad de
las producciones, tanto a nivel técnico, como tematico vy narrativo.
La solucién ficil de los documentales testimoniales, en general
planos y poco creativos, se rompe con poca frecuencia para dar
paso a exploraciones narrativas y visuales diferentes.

El Instituto Colombiano de Cultura con espacios en el canal de
interés puablico, y la Universidad del Valle, con espacios en el canal
regional Telepacifico, han producido, atn con pocos recursos, al-
ternativas de programacién con aciertos en las bisquedas narrativas
y expresivas novedosas, constituyéndose en esporddicos islotes en
medio de la habitual programacion alternativa plana en los medios
masivos (Para muestra ver Un Angel Subterrdneo de Oscar Campos,
producido por la Universidad del Valle y premiado en La Haba-
na 92).

Videotecas alternativas

En el campo del video popular, la situacién no es menos critica
por ser menos visible. Al no tener canales de difusién masiva, estas
expresiones deben hacerse masivas por reiteracién: repetidas y con-
tinuadas exhibiciones grupales en contextos cerrados. Con produc-
ciones en general muy baratas, en formatos domésticos o
industriales, muchas ONG’s, organizaciones populares y grupos
independientes estin registrando en video experiencias y andlisis de
la realidad del pafs, en general diferentes a las que exhiben los
medios masivos. Estas practicas, que constituyen una ampliacion
democritica en la capacidad de expresién auténoma de sectores de
la sociedad, se multiplican mas rdpidamente que su calidad o que
las redes de distribucién necesarias para darlas a conocer. Las
videotecas alternativas que hay en el pais (casi 30 a fines del afio
pasado) no dan abasto para tantas producciones tan diversas, cuya
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calidad oscila entre lo excelente y lo francamente insoportable. A
medida que éstas se consolidan y mejoran la calidad, encuentran
una demanda creciente en todas las regiones del pais, sediento de
fuentes alternativas de mensajes audiovisuales interesantes y de
buena calidad.

Los canales locales y regionales

El fenémeno de los canales locales de TV, que ha tomado por
sorpresa hasta a sus protagonistas, abre un espacio novedoso y
muy prometedor como medio de difusién para el video alternativo
e independiente: existen hoy mds de 300 canales locales en ciu-
dades y municipios del pais, retransmitiendo por cable o por aire la
sefial de la television internacional a nivel local. Muchos de estos
servicios ofrecen un canal adicional, llamado “betamax comuni-
tario”, en el que se presenta una programacién variada: peliculas
comerciales de las videotiendas, producciones locales de informa-
cién o de opinién y en algunos casos, producciones indepen-
dientes, nacionales o latinoamericanas, en general tomadas de las
videotecas alternativas. El creciente interés por transmitir local-
mente los debates del concejo municipal, ademas de las misas y
eventos deportivos, constituye una sorprendente variacion del
acceso democritico a la informacion y los temas de interés publico,
cuyos resultados estin por evaluarse. Una reciente reunién, de casi
cien alcaldes de todo el pais, oficializé 1a prictica abiertamente ile-
gal de los canales locales por cable, y establecié un nuevo grupo
de presion para la reglamentacion de la TV local.

Un naciente movimiento de video, el Videocombo (Cra. 5 No.
33A-08, Bogota, Colombia) que cumplié dos afios en 1993, busca
propiciar €l intercambio de informacién y de experiencias entre los
grupos y personas interesadas en el video, y mejorar la calidad de
la produccién a través de talleres de capacitacion.

Encrucijadas frente al cambio

La televisién se privatiza y se abre a la inversién extranjera,
aunque se mantenga algin control estatal para el servicio piblico.
¢Como acceder, entonces, a los nuevos espacios que alli se abran,
manteniendo los espacios ganados hasta ahora, con mejor calidad
y con mas imaginacién?

La TV local se multiplica dia a dia. ;Cémo seguirle el pulso a
las posibilidades de difusién que abren los canales locales, sin caer
en el parroquialismo y la justificacion de la mediocridad en aras de
la expresion local?

Las posibilidades de produccion independiente se hacen cada
vez mayores, con el abaratamiento de equipos de elevado desem-
pefio. ¢Qué hacer para aprovechar los elementos democratizadores
del desarrollo tecnolégico, for-taleciendo la capacidad de expresion
auténoma de la sociedad civil a través del video?

Ante la multiplicacién de practicas y de experiencias, ¢c6mo
construir un movimiento de video amplio, plural y democritico,
que consolide la utilizacién del video como herramienta para la
democratizacion de la sociedad? @
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