VIDEO Y 1 V 35 Uruguay: El auge del video

independiente, Kintto Lucas
37 ElSalvador: La guerra

[ ascenso vertiginoso de la transparente, Richard Luers

produccién del video en

América Latina no ba sido
acompaviado de una ampliacion TELEN OVELAS
de la distribucion. La TV sigue
siendo el espacio mds buscado
por los videastas para difundir su
trabajo, pero a pesar del
aumento de canales y sistemas
de cable, los videos nacionales
siguen en busca de la difusion
adecuada.

las telenovelas crean

mundos dentro de la

realidad. Atraen publicidad
y comercializacion. Es el tinico
producto cultural -junto a la
literatura- que América Latina
exporta mundialmente. El género
¥ su potencial son aun sujetos de
exploracion.
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ARNALDO CESAR
BRASIL

Para un pais pobre, cuya
poblacion de miserables se
estima en 60 millones, el
nuimero de videocaseteras que
funcionan en Brasil no deja de
ser sorprendente: mas de 10
millones en 1992 25% de los
40 millones de televisores estan
conectados a aparatos de
video. Se trata de un indice
digno de paises del primer

0

mundo: ni siquiera Italia

consigue lener una tasa tan

alta.

n estudio realizado
recientemente por la
Motion Picture Export
Association of America,
una de las mayores dis-
tribuidoras de filmes en
Brasil, concluyé que el videocasete ya se
cuenta entre las cuatro principales
opciones de diversion del pais. Las
grabaciones en video solo quedan atras
de la programacion regular de television,
la radio y los espectaculos deportivos.
Estan anos luz al frente del cine, del
teatro y de los espectaculos musicales.
Para que se tenga una idea, una
pelicula de gran éxito como E/ vengador
del futuro llega a ser vista por 8 6 10 mi-
llones de videdmanos. La misma obra,
en el cine, no consiguid atraer mas que 2
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millones de espectadores. El (ltimo
campeonato brasilefio de fatbol llevé a
los estadios 2,7 millones de aficionados.

Tal vez el dato mas interesante, para
analizar ese fenémeno, es la facturacién
de los 10.000 0 mas videoclubes disemi-
nados por el pais: 490 millones de
délares en 1992. Es una cifra que da
envidia a los cines convencionales. Las
boleterias de las 1.350 salas de proyec-
cién comerciales no rindieron mas que
125 millones de délares, en el mismo
afo.

Facilitando el acceso

Son varios los factores que han con-
tribuido a la expansidn vertiginosa del
video entre los brasilefios. El mas signi-
ficativo es el precio de las grabaciones.
Normalmente cuestan un tercio del valor
de una entrada del cine, 0 sea un valor
préximo a un délar por video. Ademas,

cuando se lleva un casete a casa, lo ven
mas de dos personas. La inversion ma-
yor es la adquisicién de la videocasetera.

La asociacién brasilefia de la indus-
tria electro-electronica estima que se
comercializan alrededor de 600.000 de
esos articulos electrodomésticos por
ano. A mediados de los afnos 80, una
videocasetera se vendia por alrededor
de 1.200 délares. Actualmente, cuesta la
mitad.

Para facilitar el acceso de los sec-
tores de menores ingresos a ese confort,
la mayoria de los fabricantes organizan
“consorcios de compradores”, que exis-
ten en casi todas las 5.000 ciudades de
Brasil.

El sistema consiste en la reunién de
un grupo de compradores, cuyas cuotas
sumadas permitan comprar dos aparatos
por mes. Uno de ellos se sortea entre los
miembros y el otro se subasta entre
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quienes paguen un mayor nimero de
cuotas adelantadas.

En la peor hipétesis, el comprador
pagar& normalmente la totalidad de sus
cuotas, recibiendo su videocasetera al
final. Ese tipo de consorcios venden, en
promedio, 100.000 aparatos por afio. “La
tendencia de ese negocio es crecer cada
vez mas en Brasil. A pesar de la rece-
sién en que se encuentra el pais”, ates-
tigua Marcos Rosset, de Cinema
International Corp (CIC), otra gran dis-
tribuidora de casetes en Brasil.

Las empresas del ramo colocan
500.000 nuevos casetes por afio, en los
10.000 videoclubes brasilefios. El
vicepresidente de operaciones de la Red
Globo tiene otra explicaciéon para la
arrebatadora aceptacién de los video-
casetes en Brasil. “Los brasilefos
-observa José Bonifacio Sobrino, Boni-
son enviciados de la television, el video-
casete vino solo a reforzar ese hecho”.
Boni no deja de tener razén. No existe
en el pais ningin vehiculo de comuni-
cacién con semejante penetracion. Los
teleteatros producidos por la Red Globo
son vistos por un minimo de 90 millones
de espectadores, diariamente.

Los brasilefios pagan la luz

El televisor tiene para las familias
brasilefias una importancia estratégica
tan grande o aln mayor que la cocina.
Lo prueba el hecho de que Brasil es uno
de los paises que presenta menores
indices de incumplimiento en el mundo,
en las cuentas de energia eléctrica. La
interrupcion por falta de pago del sumi-
nistro de electricidad es un transtorno
terrible para los brasilefios: puede sig-
nificar quedarse sin ver los capitulos del
teleteatro durante hasta diez dias.

En Rio de Janeiro y Sao Paulo ya
existen videoclubs totalmente informati-
zados, conectados a su clientela de for-
ma que esta tiene atencién domiciliaria,
no necesitan salir de casa para alquilar
una grabacién: el videoclub va a la casa
de las personas.

Videoréquiem para las salas de
cine
Las grandes victimas de los video-
casetes fueron los cines. Cada afio se
reduce sensiblemente en el pais el
nimero de salas de proyeccion.
Actualmente, son 1.350, hace diez afos,
eran 2.250. “Por si no fuese suficiente la
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especulacion inmobiliaria en las grandes
ciudades, ahora estamos sufriendo los
efectos de la expansidn de los video-
casetes”, se queja Severiano Ribeiro,
propietario de una de las mayores cade-
nas de cines en Brasil.

Para él, sélo queda una salida: hacer
cines mas confortables y sofisticados,
para que la gente salga de casa para ver
una pelicula. “De lo contrario, nuestro
destino serd muy parecido al de las
galerias de obras de arte”, apunté. &

por UNICEF.

Unidas para la Infancia, UNICEF.
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Pertl y Venezuela.

PRIMER CONCURSO ANDINO DE
VIDEO PARA NINOS

El Instituto para América Latina, IPAL, cumpliendo sus diez afios de fun-
dacién, organiza el Primer Concurso Andino de Video para Nifios: Premio IPAL
de Video 1993, con cerca de US$15,000.00 en premios, ademds de uno otorgado

Este concurso cuenta con los auspicios del Centro Internacional de
Investigaciones para el Desarrollo CIID, del Canadi, y el Fondo de las Naciones

El objetivo del concurso es estimular a los productores independientes de
video y promover la produccién de video infantil en la regién andina, para mas
adelante ver la factibilidad de incluir dichas producciones en la programacién
de los canales comerciales de la regién.

US$$7,000.00
US$5,000.00
US$3,000.00

El concurso estd abierto a todos los realizadores y productores de video de
los paises que conforman la regién andina: Bolivia, Chile, Colombia, Ecuador,

El jurado del concurso estard compuesto por los Gerentes de Programacion
_de, por lo menos, un canal comercial de Bolivia, Chile, Colombia, Ecuador y
PertG quienes escogerdn los tres mejores videos.

Instituto para América Latina, IPAL
Juan de Aliaga 204, Magdalena. Lima, Pera.
Teléfonos: 617949 / 610470, Fax al: 629032,

Casilla electronica: postmaster@ipal.pe



mailto:postmaster@ipal.pe



