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produccién del video en

América Latina no ba sido
acompaviado de una ampliacion TELEN OVELAS
de la distribucion. La TV sigue
siendo el espacio mds buscado
por los videastas para difundir su
trabajo, pero a pesar del
aumento de canales y sistemas
de cable, los videos nacionales
siguen en busca de la difusion
adecuada.

las telenovelas crean

mundos dentro de la

realidad. Atraen publicidad
y comercializacion. Es el tinico
producto cultural -junto a la
literatura- que América Latina
exporta mundialmente. El género
¥ su potencial son aun sujetos de
exploracion.
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ECOCRISIS Y
PERIODISMO

| periodismo ecologico y
cientifico consolida su
espacio ante el publico y los
medios. Pero en blisqueda de
ampliar su alcance algunos
medios recurren al gancho del
entretenimiento en perjuicio de
la sensibilizacion cientifica y
tecnologica.
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a comunicacion alternativa
y popular que ya vivié su
auge esperanzador hoy
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aprovechar los nuevos espacios
que abre la metamorfosis
tecnologica y los nuevos marcos
ideologicos.
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. MaNuUEL CARLOS CHAPARRO
BRASIL

iencia para muchos

El periodismo cientifico esta en casi todos los
diarios de Brasil aunque la crisis economica
obliga a reducir los espacios y muchos
periodistas especializados han sido despedidos.
Sin embargo, las revistas Globo Ciencia y
Superinteressante siguen en auge llegando a
400.000 ejemplares por edicion. Sus

Sformatos sugieren pautas efectivas para el
género que sigue captando lectores.

n 1988, el investigador
Casasls identific6 17
ambitos de interés colec-
tivo que estimulan a las
personas a buscar infor-
macién en el periodismo.
El “interés cientifico” es uno de ellos. Hay un interés humano

natural por descubrimientos, avances e inventos. Pero la bisque-
da de informacién cientifica surge también del “interés por lo vital”

MANUEL CARLOS CHAPARRO, brasilefio, es Coordinador del Nicleo José Reis de
‘Divulgacién Cientifica de la Escuela de Comunicaciones y Artes/USP. Colaboraron en el
levantamiento de datos y la investigacion Gloria Kreinz y André Augusto Bittencourt.
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que crea demandas, con frecuencia
dramaticas, sobre salud, alimentacién,
guerra, paz, medio ambiente, sexo,
economia, politica. La bisqueda de
fuentes y referencias cientificas es hoy
un procedimiento normal del buen perio-
dismo. Hasta el periodismo deportivo
requiere informacién cientifica para
tornar comprensibles las razones de los
sucesos Y fracasos de los atletas.

La prensa diaria brasilefia respondié
a esa demanda en los afos 80 amplian-
do los espacios asignados a la informa-
¢ién cientifica y técnica. En un estudio de
1984 Marques de Melo concluyé que
Folha de S&o Paulo, O globo, O Estado
de S&o Paulo y Jornal do Brasil reser-
varon una media del 6,5 % de su espacio
a temas cientifico-técnicos. En 1990,
Julio Abramczyk, Vicepresidente de la
Asociaciéon lberoamericana de Perio-
dismo Cientifico, pronosticaba un crec-
imiento acelerado de las secciones cien-
tificas de los cotidianos.

Menos periodistas y mas textos
importados

El perfil cambi6. Con la crisis
econdmica se redujo la pauta publicitaria
obligando a los diarios a reducir sus
equipos y economizar papel. En Folha
de S0 Paulo, el suplemento semanal de
ciencia fue reducido a dos paginas den-
tro del suplemento dominical MAIS de
arte y cultura, y la seccién diaria se
encogid a media pagina y fue eliminada
algunos dias para ser reemplazada por
anuncios. En O Estado de Sao Paulo la
informacién de ciencia y tecnologia se
limita a una pagina publicada los saba-
dos y a eventuales noticias diarias en al
seccién general. En Rio de Janeiro O
Globo y Jornal do Brasil mantienen una
pagina diaria pero se basan en cables de
agencias internacionales ocasionalmente
vinculados con la realidad brasilefia. Ya
no consultan fuentes locales. Los diarios
mantienen el espacio pero no contratan
periodistas. Folha de Sdo Paulo llegé a
tener ocho periodistas en la seccion de
ciencia. Hoy tiene tres.

Folha también se basa en las agen-
cias y publicaciones internacionales. De
las 16 notas publicadas entre el 5 de
octubre y el 10 de octubre de 1992, en la
la media pagina diaria de Folha, 11 se
originaban en agencias internacionales y
una en la revista New Scientist. Esa mis-
ma proporcién se da en las dos paginas

Pot qus o Brasil
vai a0 espaco
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semanales de ciencia en el suplemento
MAIS aunque publica regularmente la
seccion Periscopio, firmada por José
Reis, el mas antiguo y persistente perio-
dista de ciencia en Brasil quien con mas
de 70 afios continda su ejemplar trabajo
de divulgacion cientifica.

Formula exitosa en las revistas

Las revistas Superinteressante y
Globo Ciencia, con sus casi 400 mil
ejemplares de venta semanal represen-
tan lo mas relevante y creativo del perio-
dismo cientifico brasilefio. Las dos tienen
una diagramacion similar y 84 paginas a
color. Pero una evaluacién mas cuida-
dosa de la relacion espacio-contenido
revela distintas estrategias editoriales.

En las ediciones de diciembre de
1992, Superinteressante dedica 40 pagi-
nas a temas cientificos y sélo 12 a tec-
nologia. Globo Ciencia dedica 35
paginas a tecnologia y 31 a ciencia. Para
comparar los contenidos fijamos tres ca-
tegorias:

1. “Ciencia/Conocimiento”: notas
cientificas tendientes a transmitir
conocimiento.

2. “Ciencia/Actualidad”: notas cientifi-
cas estimuladas por temas de actualidad
y demanda de lectores.

3. “Tecnologia™: divulgacion de tec-
nologia o inventos vinculados a una cul-

CUADRO Nl

Sumarios/Expediente

Publicidad comercial
TOTAL

* De las 11 paginas de anuncios,

apenas cmco fueron captadas en el mercado pu—,}

blicitario. Las otras seis promueven empresas, servicios o productos de la propia
organizacion Globo, en una estrategia interna de permwia. Dentro de esa misma
estrategia, la edicion de diciembre de 1992 de Globo Ciencia circuld con un suple-
mento-de 16 paginas, excluide de la. paginacion.numerada deila revista, pro—' ,
mov1endo las “Grandes Colecciones “ de la Editorial Gfobo o
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tura de progreso). Clasificamos también
los contenidos, los géneros y las areas
de conocimiento a que se refieren.
Superinteressante prioriza con 24 pagi-
nas la transmisién de conocimiento
mientras que Globo Ciencia le dedica 9
paginas.

En Superinteressante, la influencia
emocional de la actualidad y la informa-
cién tecnolégica son claramente secun-
darias. En contraste, Globo Ciencia
dedica 36 paginas a los avances tec-
nolégicos y 22 paginas a temas cientifi-
cos vinculados a sucesos e intereses de
actualidad coyuntural. Las novedades
tecnologicas del mercado ocupan 12
paginas, mientras los asuntos pautados
en funcién del interés cientifico merecen
sélo ocho.

Luiz Henrique Freud, Director de
Redaccién de Globo Ciencia, dice que su
revista tiene como publico preferencial el
adulto de clase media alta, consumidor
que exige informacion calificada para las
decisiones que afectan su estilo de vida.
A través del adulto jefe de familia, la
revista pretende llegar también al joven
estudiante.

En la Superinteressante, la estrategia
es exactamente opuesta: los jévenes son
el blanco del contenido pero los padres
que pagan por ella siempre encuentran
algunas notas de su interés. La edicién
de diciembre de 1992, por ejemplo,
ofrece dos regalos a los adultos: un
reportaje sobre las dietas y sus peligros,
y un test exigente sobre legislacion de
transito, para que cada uno evalle su
calidad de conductor. El reportaje sobre
dieta tiene fundamentacién cientifica
cuidadosa. El test es una clase sobre
seguridad en el transito para conduc-
tores y pasajeros.

Contraste de lenguajes

Superinteressante generd un estilo
periodistico efectivo para la divulgacién
cientifica pero no consigue dar a los tex-
tos sobre tecnologia igual creatividad y
claridad. Comparemos, por ejemplo, el
principio de dos reportajes. Uno comien-
za asi: “Son relojes, pero no hacen tic-
tac, porque no precisan. La cadencia es
dada por las oscilaciones del quartzo, un
crislal piezoeléctrico que se mueve cuan-
do recibe la corriente eléctrica provista
por la bateria. Las horas, los minutos y
los segundos son regulados por la elec-
trénica“.
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crisis econOmica
bligd a los diarios a
reducir el personal y
los espacios dedicados a
ciencia. En Folba de Sdo
Paulo el suplemento
semanal fue reducido a dos
paginas, la pagina diaria se
encogi6 a media y de ocho
periodistas en la seccion
quedaron tres.

La introduccién es obvia, no ofrece
una sola informacion relevante y exhibe
una pobreza verbal que refleja falta de
ideas. El reportaje es pesado y esta
escrito en un lenguaje de catalogos. Un
ejemplo opuesto es un reportaje sobre el
XXl Encuentro de la Sociedad
Americana de Neurociencias, que reunié
16 mil especialistas interesados en ha-
cer, de los afios 90, la década del cere-
bro: "Cierta vez, el filésofo y cientifico
René Descartes (1596-1650) describié la
mente humana como una entidad extra-
corpdrea que se expresaba a través de
la pequenia glandula pineal ubicada en el
cerebro. El pensador francés errd feo en
cuanto a la pineal que tiene enorme
importancia en la regulacién de los rit-
mos bioldgicos pero esti lejos de ser el
eje de nuestras ideas y devaneos. Con
todo, Descartes tuvo el mérito de levan-
tar, hace mds de tres siglos, una
cuestion que continda palpitante en la
actualidad: ;cémo influye la mente sobre
el cerebro y viceversa?” Y con esa pre-
gunta inicia el abordaje de las principales
revelaciones del Congreso con un texto
consistente, rico de informaciones, siem-
pre claro y fluido, a pesar de la dificultad
de los temas.

La opcién editorial de Globo Ciencia
sacrifica la precisién cientifica en favor
del placer y la utilidad de la lectura.
Raramente los redactores se ocupan del
cémo y el porqué. La prioridad es pro-
ducir textos que respondan a expectati-
vas inmediatas y ligadas a la actualidad.
Las notas sobre tecnologias e innova-
ciones son de mejor calidad.

Los periodistas y redactores de
Globo Ciencia con frecuencia tratan los
temas cientificos como si fueran asuntos
de interés general, privilegiando la infor-
macién curiosa o Util. La nota “El verano
de los tiburones” fue motivada por dos o
tres casos de ataques de tiburones a
bafistas del nordeste brasilefio. ¢Por
qué se acercan tanto a la playa y por qué
atacan cuando esto nunca habia ocurri-
do en Brasil?

Es un reportaje de interés general
que en tono narrativo ofrece datos sobre
las especies, sus habitos, sus conductas
agresivas y defensivas, sitios habitados.
Pero no responde a las preguntas
planteadas. Especula mas que revela e
interesa sobre todo por su dimensién util-
itaria. La nota incluye un cuadro con su-
gerencias Utiles para evitar los ataques y



otro caracterizando al tiburén como
recurso natural, fuente de alimentos y de
materias primas. Globo Ciencia se centra
competentemente en lo cotidiano y utili-
tario. Los productos y resultados, y no el
conocimiento, son el centro de la emo-
¢ién narrativa.

Ciencia Hoje: pioneray victima
d]el mercado

El surgimiento y consolidacién de
Superinteressante y Globo Ciencia se
dieron en un proceso de motivacién del
publico hacia la ciencia que inici6, hace
diez afos, la revista Ciencia Hoje que
fue idealista y heroica pionera del perio-
dismo cientifico en Brasil. Ciencia Hoje
estuvo vinculada a la Sociedad Brasilefa
para el Pogreso de Ia Ciencia y fue crea-
da para divulgar y explicar la ciencia en
la sociedad con articulos escritos por los
propios investigadores. Originariamente
se dirigia a un publico amplio con un
lenguaje claro pero manteniendo el dis-
curso y el rigor metodolégico de la cien-
cia. No hizo interpretacién periodistica de
la ciencia con un perfil de divulgacién y
terminé atrayendo a un publico de nivel
superior que inclufa muchos cientificos.
Sin embargo, su formula fue exitosa y
liegd a los 80.000 ejemplares mensuales
en 1987. Se torn6 en un poderoso y
respetado medio de divulgacion cientifi-
ca, referencia seria y herramienta
pedagégica en los colegios secundarios.
Sirvié para el debate de la politica cienti-
fica y estimulé la reflexion nacional
sobre la responsabilidad
social de la ciencia.

El éxito de
Ciencia Hoje
ayudé a crear
el mercado
para el sur-
gimiento de
Superinte-
ressante, en
1987. La nueva
competencia  casi
elimina a Ciencia Hoje.
Mientras Superinteressante innova-
ba el lenguaje y aumentaba sus tirajes,
Ciencia Hoje perdia encantos y lectores
aunque manteniendo las virtudes de su
origen. Sobrevivid gracias al apoyo ofi-

cial. Hoy circula regutarmente entre 20 y
30.000 ejemplares.

Ciencia Hoje no es un producto pe-
riodistico. Las secciones periféricas
-notas, resefas y entrevistas- son
escritas por redactores profesionales,
tiene textos claros y usa técnicas perio-
disticas. Pero los articulos, firmados por
cientificos colaboradores, frecuente-
mente naufragan por el peso de informa-
ciones técnicas o reflexiones teéricas
que descuidan la depuracion y la clari-
dad. A pesar del esfuerzo que el Consejo
Editorial y la redaccion hacen en la orien-
tacion de los articulistas para que sean
claros, el uso del lenguaje especializado
es frecuente, exigiendo lectores también
especializados. Veamos un trecho de un
articulo sobre aquiropodia (ausencia de
manos y pies), anomalia deformante,
rara, hasta hoy sélo descrita en Brasit:

“Varios criterios fueron sugeridos
para aquilatarse al significado de los fac-
fores genéticos en la etiologia de una
caracleristica humana. Tratdndose de
una anomalia autosomdtica recesiva
rara, sin complicaciones, la caracteristica
debe distribuirse en las familias de
acuerdo con Ia teoria genética (...)".

Los problemas de lenguaje y técnica
de redaccion, que llenan de monotonia
buena parte de los textos - y que pueden
ser resueltos incluso sin llegar a vul-
garizar- son cosa menor, delante de la
importancia que Ciencia Hoje alcanzé en
el escenario de la cultura cientifica
brasilefia. Fiel a su objetivo de difundir el

conocimiento, cumple un papel de
divulgacion cientifica para el que
las otras dos revistas, guiadas
por las preferencias del mer-
cado, no tienen vocacién ni

pretensiones.

BIBLIOGRAFIA
- Abramczyc, Julio.
Periodismo cientifico en
Iberoamérica, Congreso
Nacional de Periodismo Cientifico.
Madrid, Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas, 1990.
- Casasus, Josep Maria. /niciacién a la
periodistica. Barcelona, Teide, 1988.
- Marques de Melo, José. Quando a
Ciéncia é Noticia, Séo Paulo,
ECA/USP. &

CHASQUI 46, julic 1993 67





