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produccién del video en

América Latina no ba sido
acompaviado de una ampliacion TELEN OVELAS
de la distribucion. La TV sigue
siendo el espacio mds buscado
por los videastas para difundir su
trabajo, pero a pesar del
aumento de canales y sistemas
de cable, los videos nacionales
siguen en busca de la difusion
adecuada.

las telenovelas crean

mundos dentro de la

realidad. Atraen publicidad
y comercializacion. Es el tinico
producto cultural -junto a la
literatura- que América Latina
exporta mundialmente. El género
¥ su potencial son aun sujetos de
exploracion.
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| periodismo ecologico y
cientifico consolida su
espacio ante el publico y los
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la sensibilizacion cientifica y
tecnologica.
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CHRISTINE HORAK
HAYDEE S1y0-MALDONADO

Las mascaras del
SIDA

Salud, prevencion y cura son temas del periodismo cientifico. Las
epidemias del colera y del SIDA recibieron abundante atencion de los
medios latinoamericanos. Sus prejuicios y actitudes influyen para bien
o0 para mal sobre los programas de concientizacion. Horak y Sijo-
Maldonado analizan la cobertura del SIDA en revistas de Argentina,
Brasil y Colombia en 1992. Su estudio sugiere formas de integrar mds
efectivamente a los medios en las campanas preventivas.

os casos de SIDA se han
multiplicado en Latinoamé-
rica, convirtiéndose en un
problema de salud y social
de la magnitud que lo es ya
a nivel mundial. Las esta-
disticas actualizadas se encuentran en
los Reportes Anuales del Instituto Panos
y en el Boletin de la Organizacion
Panamericana de la Salud (PAHO).

¢,Goémo han tratado los medios el
tema de la epidemia en América Latina?
Resumimos dos trabajos tendientes a
responder a esta pregunta. El primero es
un andlisis de contenido, de enfoque cul-
tural que analiza el significado del SIDA
en Brasil, Colombia y Argentina. El
segundo se basa en entrevistas cualitati-
vas con periodistas y editores de tres
ciudades de Brasil.

Los articulos sobre el SIDA publica-
dos entre 1985 y 1987 en tres revistas
semanales: Veja en Brasil, Semana en
Colombia, y Siete Dias en Argentina, se
calificaron segun estos criterios:

CHRISTINE HORAK y HAYDEE Siwo-MALDONADO
son candidatas doctorales en el Instituto de
Investigacién en Comuni-caciones, Univer-
sidad de Illinois, 222-B Armory Bldg.,
Gregory Drive, Champaign, lllinois 61820

- Fecha, clase de articulo y extension

- llustracién visual, fotografias, carica-
turas, tablas o diagramas.

- Objetivo y temas centrales.

- Enfasis nacional o internacional.

- Informacién preventiva para evitar el
contagio.

- Fuentes y bibliografia, nacional o
extranjero; oficial, médica, pacientes.

- Descripcién de casos, sintomas y
causa del contagio.

- Acercamiento al SIDA: general, cien-
tifico, emocional.

Algunas conclusiones

Hay diferencias en la cobertura en
los tres paises. Estas reflejan diferentes
condiciones geogréficas, histéricas y cul-
turales. Los parametros sexuales y cul-
turales distintos deben tomarse en
cuenta en los programas de educacién y
prevencion. Los reportajes acerca del
peligro para la poblacién heterosexual
variaron en el transcurso del estudio,
reflejando los cambios en la cobertura
internacional. Los casos tipo de
pacientes con SIDA y los representa-
ciones visuales, permiten a cada pais
producir su propia imagen interpretativa
del StDA.

H. R. Giger, Taschen
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Dimensién internacional. En 80%
de los articulos de Semana, 66% de los
de Siete Dias, y 62% de los articulos de
Veja, el tema principal trataba sobre tas
dimensiones internacionales del SIDA.

Fuentes. Mas del 50% de las
fuentes de Semanay Siete Dias eran
extranjeras, mientras que Veja tendia a
usar mas fuentes locales (51%). En las
tres publicaciones, las fuentes mas
usadas eran médicos, investigadores
cientificos y funcionarios de salud; en
mucho menor grado las fuentes eran
familiares y amigos de pacientes y
activistas.

Diversidad tematica. Veja trataba
mas frecuentemente tratamientos y posi-
bles curas (38%), el impacto en el sis-
tema de salud (33%) y la actitud
respecto a la enfermedad y cémo pre-
venirla (43%). Siete Dias y Semana no
mencionaban en igual medida estas ca-
tegorias.

Enfoque humano. Reportajes con
pacientes y aspectos humanos de la
enfermedad. Veja los utilizé en un 57%
de todos sus articulos; Semana, 31% ;
Siete Dias, 26% . Los articulos sobre
pacientes estaban mas ligados a la reali-
dad local en Veja donde 74% de los
casos eran brasilefios.

llustraciones. 85% de los articulos
en Veja incluian ilustraciones, 72% en
Semana, y 76% en Siete Dias. Las ilus-
traciones incluian simbolos con referen-
cias sociales y culturales locales. Todos
usaron muchas fotografias. Semana y
Siete Dias mostraban homosexuales de
la mano o besandose, y pacientes con
SIDA en prisién.

SIDA y clase social. Veja mostraba
a muchos pacientes de clase alta, en
lugares lujosos, rodeados de sus obras
(muchos de ellos eran artistas) y de su
familia. A los pacientes de clase baja se
los mostraba sin rostro, aislados y en
condiciones hospitalitarias deplorables.

Definicion de contenidos

De este primer estudio surgieron
nuevas preguntas: ;Qué factores
influyen sobre el contenido de los articu-
los? ;Cémo se toman decisiones edito-
riales sobre el SIDA? ;Qué opiniones se
incluyen y cudles se omiten? En el
segundo estudio examinamos los fac-
tores individuales e institucionales que
afectan a periodistas y editores.
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Entrevistamos a periodistas y editores

con los siguientes intereses:

1. La mecanica de produccion. Loca-
lizacién de fuentes. Orientacion edi-
torial general.

2. Percepcion y opiniones que puedan
influir sobre contenidos.

La investigacién se realizé sola-
mente en Brasil: Belo Horizonte, Rio de
Janeiro y S3o Pablo, en julio y agosto de
1992. Las entrevistas nos llevaron a
concluir que los medios abordan el tema
SIDA con distintos propdsitos. Para los
reporteros y editores el tema es de gran
valor periodistico.

Los periodistas se concentran en la
epidemia y la enfermedad, en parte,
porque hay una gran cantidad de infor-
macién estadistica y cientifica dis-
ponible. Los periodistas se especializan
en reportajes cientificos y médicos y son
reconocidos como “expertos”, en su
medio y en circulos profesionales més
amplios. El SIDA les permite formar
opinién y liderar en el tema.

La prensa vende SIDA, y el SIDA
vende prensa.

Los editores valoran reportajes sobre
pacientes, controversias acerca del ori-

gen del contagio, crénicas sobre la élite
social con SIDA. Los editores asignan
crénicas especificas basadas en lo que
creen que atraeri lectores. Para un
reportero su editor manejaba un menu
imaginario: mujer contagiada por sexo
con adicto a drogas intravenosas, nifio
con SIDA excluido de escuelas publicas.
Algunos periodistas reportan haber con-
tactado grupos de ayuda de pacientes
para encontrar individuos con las carac-
teristicas que sus editores buscaban.
Los editores estaban tan motivados por
atraer lectores como por la responsabili-
dad social.

Intentamos aclarar por qué ciertos
aspectos del tema no recibian cobertura:
el sistema de salud y bienestar social,
carencia de fondos federales, falta de li-
derazgo ante la epidemia. Muchos perio-
distas nos contaron que los articulos
sobre prevencion no eran “vendibles”. La
informacién sobre prevencion se incluye
hacia el final de la nota alli donde se
tiende a cortarlas cuando no alcanza el
espacio. ®
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