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trabajo, pero a pesar del
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siguen en busca de la difusion
adecuada.

las telenovelas crean

mundos dentro de la

realidad. Atraen publicidad
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exporta mundialmente. El género
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RicaARDO PoTTS CABRERA

Television y ecocrisis

lejo Carpentier afirmé que
el periodista es el cronista
de su tiempo porque su
labor le permite tomar
diariamente el puiso de la
historia, aunque en su
tarea enfrente multiples barreras, desde
las politicas hasta las empresariales y
geogréficas. Cuatro décadas después de
esa afirmacién, el periodismo confronta
nuevos retos dificiles de abordar con
recursos convencionales: el avance
impetuoso de la ciencia y la tecnologia,
cuyos descubrimientos plantean a
menudo tantas preguntas como ofrecen
respuestas. Aunque la demanda social
por mas informacion sobre el acontecer
cientifico crece, los medios de difusién
no la satisfacen, en especial el mas
poderoso de todos, la television.

Este fue el tema principal del Primer
Taller lberoamericano de Teleperiodismo
Cientifico, realizado en La Habana con
especialistas de Latinoamérica vy
Espafia, auspiciado por la Asociacién
Iberoamericana de Periodismo Cientifico
(AIPC), la Organizacion de Estados
Iberoamericanos para la Ciencia, la
Educacion y la Cultura (OEI) y la Unién
de Periodistas de Cuba.

Uno de los temas mas debatidos fue
el lenguaje del nuevo discurso televisivo
de ciencia y técnica para llegar a las
grandes mayorias en un mundo en trans-
formacién donde invenciones y des-
cubrimientos impactan la sociedad
mucho antes de poder ser estudiados
por los analistas.

Segun el espafiol Manuel Calvo
Hernando, Presidente de la AIPC, uno
de los deberes actuales del periodismo
es preparar al individuo para insertarse
en un clima de cambios tecnolégicos re-
volucionarios que deberan ser integrados

RicARDO Po1Ts CABRERA es cubano, perio-
dista y escritor.
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El proceso democratico y la conduccion del desarrollo requieren cada
vez mds informacion y conocimiento cientifico y técnico de parte del
soberano. Las exhortaciones resaltan el potencial desaprovechado de la
television pero escasean los modelos y proyectos realizables en el marco
actual de América Latina.

y asumidos por una opinién plblica infor-
mada con veracidad, objetividad y sen-
cillez. Los medios de comunicaci6n
-declar6- comparten con la ciencia y la
educacién la hermosa y arriesgada fun-
cion de difundir informacién y
conocimiento para el gran publico. Ante
la proximidad del tercer milenio -enfatizé-
urge la necesidad politica, econémica,
social y cultural de promover e incremen-

tar la divulgacion cientifica, para soslayar
la paradoja a la cual se ha referido Carl
Sagan con estas palabras escalofriantes:
“Somos la primera especie capaz de diri-
gir su evolucién y también de autodes-
truirse. Que tomemos un camino u otro
depende en parte del conocimiento publi-
co de la ciencia, y es aqui donde pueden
jugar papel fundamental la televisién, el
cine y la prensa”.



Nefasto apriorismo elitista

Para Miguel Angel Almodobvar,
asesor cientifico de la OEl, el problema
en el campo de la televisién esta vincula-
do también a los puntos de vista de los
programadores. Almodévar, quien tam-
bién ocupa un espacio semanal en la
television espafiola sobre ciencia y tec-
nologia, sefala como un factor negativo
a la divulgacion cientifica televisiva el
apriorismo de que dichos espacios sélo
interesan a un publico especializado o de
elevada cultura.

La suposicién -aclara- se basa en
sondeos que recogen, directamente o
por medidas mas tecnificadas, las prefe-
rencias de la teleaudiencia sobre lo pro-
gramado. Es una vuelta al aforismo
ilustrado de “todo para el pueblo, pero
sin el pueblo”. También existe -afadio- la
tendencia a considerar a la ciencia sélo
cuando se produce lo que los directivos
consideran noticia, o sea un descubri-
miento importante, ignorando que la
ciencia siempre puede ser noticia,
porque en su desarrollo hay un germen
fascinante de aventura comparable a
cualquier espacio de viajes por paises
exoticos o epopeya histdrica. La clave

s preciso redistribuir
la riqueza, el trabajo
y el bienestar,
extender los conocimientos
y la cultura, alargar la
existencia y posibilitar una
jubilacion mas atil al
individuo, afiadiendo vida a
los afios y no sélo afios a la
vida.

para interesar al publico en ciertos
temas, a veces alejados de su experien-
cia cotidiana, es “desdramatizarlos”,
quitarle su carga académica y formal y
llevarlos a las grandes mayorias, con-
cluyé.

Paulina Respaldiza, delegada del
Consejo Nacional de Ciencia y Tecno-
logia de Chile, afirmé que el periodismo
al consagrarse a la difusién de la ciencia,
pone al servicio de la mayoria el saber
de la minoria y hace participe de sus
progresos del conocimiento a mayor
nimero de personas.

Calvo Hernando expreso que el pe-
riodismo cientifico puede ser instrumento
de equidad y equilibrio al poner los
medios informativos al servicio del
conocimiento generalizado, la educacién
popular y el desarrolio armonioso del
individuo y la sociedad. Lo que nos
iguala e inclina la balanza, es sl saber.

Television educativa y equidad
democratica

La televisién, como el medio mas
poderoso de informacion de masas, en el
cual se mezclan la intimidad, la plastici-
dad, la fascinacién y a veces la instanta-
neidad, se ha convertido en elemento
constitutivo de nuestra vida. Muchos de
los participantes en el taller coincidieron
en que aun se podia convertir a la tele-
vision en el instrumento educativo mas
poderoso de la historia. Al mismo tiempo,
constataron que requerird mucho tiempo
y esfuerzo para que este salto tecnoldgi-
co sirva verdaderamente a la sociedad o
siga siendo “una operacién magica que
agranda el foso entre quienes tienen los
poderes del dinero, la ciencia y la técnica
y los desprovisios de ellos”.

Uno de los resultados de! encuentro
fue el acuerdo de crear una Red
Iberoamericana de Teleperiodismo
Cientifico, con sede en Cuba, encargada
de recopilar materiales producidos en la
regién y sistematizar el intercambio per-
manente de experiencia y conocimien-
tos, que dé continuidad al taller.

Esto también contribuira a ese super-
objetivo de todos los comunicadores
cientificos: vincular a la sociedad tec-
nolégica, en la cual entramos, a través
de impresionantes mutaciones técnicas,
econdmicas y culturales, con este otro
fendémeno singular y apasionante de
nuestro tiempo que es la informacion.
Porque otro fenémeno de nuestra era es

la reduccién del tiempo entre un des-
cubrimiento y su aplicacién, las ciencias
sociales son superadas por la marcha de
la técnica y las consecuencias se ana-
lizan cuando ya repercuten en la civi-
lizacion.

Los medios y la hecatombe

ecologica

Millones de toneladas de desechos
téxicos se vierten en los océanos, el
efecto invernadero afecta el clima mun-
dial y sobre la Antartida un aguijero en la
capa de ozono pasa los nocivos rayos
ultravioleta del sol. Es el preludio de lo
que puede esperarnos dentro de algunas
décadas en un planeta herido de muerte,
donde el canto de las aves y el aroma de
las flores apenas sera un recuerdo en
ciudades intoxicadas por el smog.

Cegados por el esplendor de las con-
quistas, olvidamos que el progreso tec-
nolégico no es por si mismo beneficio ni
llevara a una comunicaciéon mas real y
humana, a menos que lo acompafien
cambios profundos en el entramado
social, con el cese de la explotacién
indiscriminada de la naturaleza y el dete-
rioro ecoldgico e iguales posibilidades
para todos de asumir el protagonismo
que les pertenece por el hecho de ser
hombres. Es preciso redistribuir la
riqueza, el frabajo y el bienestar, exten-
der los conocimientos y la cultura,
alargar la existencia y posibilitar una jubi-
lacién mas util al individuo, anadiendo
vida a los afios y no solo aros a la vida.

La encrucijada encierra beneficios y
riesgos sin precedentes. Es preciso
conocer e informarse para tomar deci-
siones inteligentes. En esta tarea el pe-
riodismo cientifico tiene importantes
responsabilidades. No puede haber
democracia sin la participacién de los
medios informativos, y en ciencia y técni-
¢a, la sensibilizacion y movilizacién de la
opinién publica son requisitos basicos
para una mayor participacién ciudadana
en las politicas tecnolégicas.

Mientras el periodista libra las bata-
llas profesionales de cada dia, quiza
deba recordar una frase de Albert
Einstein que sintetiza todo el universo
que podemos transmitir a nuestros televi-
dentes y al publico en general: “Muchas
de las ideas fundamentales de la ciencia
son simples y pueden, en general, expre-
sarse en un lenguaje que entienda
cualquiera”. &
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Del afiche y el
megafono a las redes
planetarias

Delegados de 66 medios e instituciones de comunicacion de
América Latina y observadores de America del Norte y Europa
participaron en el Primer Encuentro Latinoamericano de Medios
de Comunicacion Alternativa y Popular. Analizaron el contexto
actual de la comunicacion de masas y alternativa, sus tendencias
dominantes, y propusieron iniciativas y acciones para mejorar la
calidad, ampliar el alcance y coordinar los proyectos nacionales
y regionales de comunicacion, en favor de la democratizacion
de la comunicacion y la sociedad.
En este modulo, Chasqui presenta extractos de los documentos
y andlisis realizados antes y durante el encuentro. El material
esta organizado alrededor de dos conceptos: diagnosticos y
propuestas. Los documentos completos pueden obtenerse de la
Agencia Latinoamericana de Informacion (ALAID,
Casilla 17-12-877, Quito, Ecuador, o a través de Chasqui.
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COMUMCAQIQN'

Comunicacién, democracia y

desarrollo soc1al

n América Latina aumenta
la presencia de las comu-
nicaciones en casi todos
los procesos y actividades
sociales. E! desarrollo de
nuevas tecnologias y el
refinamiento de las técnicas y politicas
para su uso 6ptimo en la gestion de lo
social, indican que el fenémeno marcara
el futuro de las sociedades. Esta tenden-
cia global repercute en Latinoamérica
cuando ésta se encuentra en una grave
crisis social y econémica mientras busca
la democratizacién politica.

Las comunicaciones definen el espa-
cio de la escena publica y son un recurso
clave del control social y la legitimacion
del sistema. Los circulos de poder han
encontrado en la esfera de lo simbdlico el
margen de maniobra gue pierden cuando
su legitimidad democratica se ve severa-
mente afectada por el costo social del
proyecto econémico imperante en la

Comunicacién, democracia y desarrollo
social es un resumen del texto preparatorio
del Encuentro elaborado por los convocantes
ALAI, ALER y CERIGUA.

region. El futuro democratico de la region
se define, en parte, en el &mbito de las
comunicaciones. La evolucion de! proce-
so dependera del comportamiento de los
actores sociales en relacidn a las comu-
nicaciones y su democratizacién

No obstante, en el campo popular
aln persiste la indiferencia, la incom-
prension o prevalece un enfoque instru-
mentalista de las comunicaciones. De
continuar esta situacion, las perspectivas
de cambio social se veran seriamente
afectadas. Un movimiento popular desin-
formado y domesticado dificiimente sera
protagonista estratégico de su transfor-
macién. Es prioritario el rescate de la
dimensién estratégica de fa comuni-
cacién popular en cuyo marco se
realizaron importantes experiencias
basadas en la participacién democratica,
descentralizada, horizontal e interactiva.

La comunicacion de masas como
el signo de los tiempos
La vida familiar, el uso del tiempo
libre, la organizacién empresarial, la edu-
cacién, la estructura y los procesos

Mujer campesina ecuatoriana

politicos y culturales y el sistema de pro-
duccién mismo registran el impacto de
las comunicaciones. La intensificacién
de la mediatizacién de las sociedades
coincide en América Latina con fa reor-
ganizacion social, econémica y cultural
que resulta de las reformas liberales y
neoliberales de mediados de la década
del 80. El proceso se alimenta de la re-
volucion tecnoldgica gue llega masiva-
mente a los mercados. Las
comunicaciones son un factor impor-
tante en la reconversion de las
economias en todo el mundo. Son un
componente del poder en el reorde-
namiento de las relaciones interna-
cionales y las estructuras sociales de
cada pais.

En la actualidad, el movimiento en
favor de un Nuevo Orden Mundial de ia
Informacién y las Comunicaciones
(NOMIC) esta desarticulado y neutra-
lizado. En cambio, el desarrollo transna-
cional de las comunicaciones estre-
chamente ligado a las metrépolis acen-
tla las tendencias que et NOMIC pre-
tendié modificar.

Lucia Chiriboga, 1993
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COMUNICACION ALTERNATIVA

Las llamadas Politicas Nacionales de
comunicacién -formuladas para contra-
rrestar los desequilibrios informativos y
fomentar la independencia comunica-
cional- han demostrado que fueron insu-
ficientes y contraproducentes, reprodu-
ciendo internamente, a favor de las élites
nacionales, las estructuras y contenidos
externos.

Sin embargo, esparcidos por el pla-
neta, hay infinidad de modestos medios
alternativos que buscan contrarrestar la
tendencia dominante y abrir brechas
democratizadoras en los sistemas de
comunicacién. La articulacién de esos
esfuerzos es una tarea prioritaria para
reactivar la lucha en favor de un porvenir
mas democratico.

Poder y comunicaciones

El mundo de lo simbélico ha pasado
a ser un factor fundamental de la gestién
del poder. Esto es evidente desde la l6-
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Transportistas de S&o Paulo, Brasil

JesUs Carlos, Imagen Latina, Brasil

gica de los llamados Conflictos de Baja
Intensidad, o desde la perspectiva del
juego electoral donde el marketing politi-
co impone sus reglas, o en la consta-
tacion que los movimientos de opinién
reemplazan hoy a los movimientos y par-
tidos politicos en la eleccién de dignata-
rios publicos.

Profundizar la democracia en
América Latina es pasar de una demo-
cracia controlada, en buena parte por las
comunicaciones de masas, a una
democracia participativa que garantice el
protagonismo popular y ciudadano. Para
democratizar hay que encarar las comu-
nicaciones, no sélo como un recurso
instrumental necesario para gravitar
sobre la escena pUblica, sino como un
derecho social basico de un orden
democratico.

Lo alternativo y popular

Las instancias populares sufren
graves deficiencias en cuanto a deman-
das y propuestas en el ambito de las
comunicaciones. En sus planteamientos
en favor de la redistribucién mas justa de
bienes no se incluye la informacién y las
comunicaciones. Informarse e informar
es un derecho social no asumido. Esto
se agrava por el impacto de la crisis
econémica y social que prioriza las
necesidades inmediatas de subsistencia.

Para pasar de la protesta a la pro-
puesta, en el campo de las comunica-
ciones, es necesario revalorizar la
experiencia acumulada por mdltiples ini-
ciativas de comunicacién alternativa y
popular en las Ultimas décadas. Falta
una reflexién sobre el sentido estratégico
de la comunicacién popular en un
proyecto de cambio social y de nueva
hegemonia. Lo popular y alternativo no
es soblo dar la palabra a los pobres y
marginales. Encarar el desafio de la
comunicacién supone asumir, COmo pun-
to de partida, los logros y deficiencias de
la comunicacién alternativa y popular y
definir asfi alternativas practicas de
accion.

Ahora, a diferencia de unos afos
atras, el adelanto de iniciativas conjuntas
se facilita porque los medios alternativos
han logrado acceder a nuevas tec-
nologias de comunicacién descentra-
lizadas, como el fax y el correo
electrénico, que favorecen una interac-
cién comunicativa multidireccional, rapi-
day permanente. &





