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Imégenes e identidad

, EL SALVADOR'“ L e
Los medms enla transicion pohtica

COMUNICACION ‘ALTERNATIVA

BorLivia:
Sin una politica de
comunicacion

Jesus Carlos, Imagen Latina

IDESES, Instituto para el Desarrollo Econdémico y Social de El Salvador.
Jardines de Miramonte. Senda “A”, No. 110.
San Salvador. El Salvador. Telf. & Fax: 74-7715

n El Salvador la comuni-
cacién dominante refleja con
mayor intensidad las tenden-
cias evidentes en otros pai-
ses de América Latina. Identificacién con
los proyectos politicos y econémicos
hegeménicos. Concentracién de la
propiedad de los medios en pocas
empresas 0 grupos. Incorporacién de
nuevas tecnologias y flujo informativo
dindmico y transnacional.

El estilo de comunicacién refleja el
impacto del prolongado conflicto politico
y militar. La presencia constante de
numerosos medios y periodistas extran-
jeros contribuy6 a la apertura y moder-
nizacién de ciertos medios nacionales.
La formacién profesional universitaria
mejoré la calidad de los comunicadores
que anteriormente eran predominante-
mente empiricos.

La nutrida presencia de organismos
no gubernamentales extranjeros y

nacionales, que promueven los derechos
humanos, la democracia y otros valores
libertarios, obligé una relativa apertura de
los medios convencionales cercados por
los gobiernos y las fuerzas armadas.

Los medios alternativos y populares
surgieron en respuesta a las necesi-
dades de democratizacién comunica-
cional y social en el contexto de la
guerra. Lo alternativo trata de explicitar
las causas del subdesarrollo y la depen-
dencia, y de servir de plataforma para
difundir los proyectos, modelos y estrate-
gias de cambio. Esta es una misién de
largo alcance.

Es requisito de la liberacién rescatar
la cultura y la identidad nacional.

La escasez de recursos limita el
desarrollo de los medios alternativos. La
solidaridad internacional permite acceder
a equipos pero no garantiza el fun-
cionamiento sin el acceso al mercado de
anuncios y publicidad convencional.

Centro de Promocion Minera
(CEPROMIN). Av. Ecuador # 2498.
Casilla 7832. La Paz, Bolivia.
Tel: (591-2) 359402. Fax: (591-2) 373983

esde 1985 se aplica en
Bolivia una nueva politica
econémica de corte neoli-
beral. Las reformas acen-
tuaron la tendencia a insertar las
comunicaciones en el sistema capita-
lista. Bolivia no tiene una politica oficial
de comunicaciones que regule esta
evolucioén.

Hay concentracién en la propiedad
de los medios y los empresarios estan
vinculados a los grupos de poder
econdémicos y politicos. El Canal 7, de
propiedad estatal, difunde solamente los
puntos de vista oficiales. El gobierno
recurre frecuentemente a las cadenas
radiales nacionales. Las nuevas tec-
nologias proliferan: acceso a satélites y
antenas parabdlicas. La programacién
que se difunde en las zonas mineras
debilita la identidad cultural, no responde
a los intereses de la poblacién ni del
pais, y promueve culturas e ideologias
extranacionales. La transculturacién
inculca al receptor modelos de vida
ajenos e inalcanzables.

A nivel general podemos decir que
no existe una comunicacién alternativa
popular. Quienes trabajan lo alternativo
son grupos aislados y cerrados, y ONG's
que trabajan con comunidades
pequenas y definidas. Las emisoras mi-
neras que lograron, desde sus inicios en
los afios 40, un espacio importante entre
la poblacién, estan dejando de funcionar
porque carecen del aporte econdémico
minero por los despidos masivos. El
video es la tecnologia mas reciente que
se incorpora a lo alternativo en produc-
ciones que muestran la realidad de un
sector, sus costumbres, inquietudes y
perspectivas. Tomando en cuenta la pro-
liferacién de las antenas parabdlicas,
CEPROMIN esta produciendo documen-
tales alternativos para esa difusién. Hay
multiples experiencias que necesitan ser
estudiadas y sistematizadas. ®
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ONG'’s, comunicaciones y desarrollo

Susana Pérez, Cdrdoba, Argentina

Mercado de abasto

n 1992 se realizdé en
| Santiago de Chile el
. Seminario El! Sur todavia
existe organizado por la
COCIS de ltalia y un grupo de ONG's
chilenas. El texto que sigue es una sin-
tesis del informe sobre comunicaciones.

Democratizacion y
comunicaciones

La democracia es sinédnimo de una
sociedad civil fuerte, sélida y estable.
Sin embargo, después de dos afos de
transicién, aln no se observa una politi-
ca gubernamental coherente de
reconocimiento estatal a la sociedad ci-
vil, auténoma. En ese marco, las ONG's
deben contribuir al desarrollo de esa
sociedad civil.

En relacién a las comunicaciones,
las ONG'’s promueven:

a) La constitucién y fortalecimiento
de movimientos sociales y culturales,
dotados de circuitos internos de comuni-
cacién horizontal con proyeccién hacia
el resto de la sociedad.
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b) La introduccién de componentes
de comunicacién en todos los proyectos
de desarrollo para hacerlo participativo,
eficaz y sujeto a una democracia interna.

c) El fortalecimiento de la identidad
cultural local y latinoamericana.

d) La descentralizacién de las
capacidades de comunicacion, a nivel de
sectores, comunas y regiones.

En suma, nos estamos acercando a
una reconceptualizacién de “las comuni-
caciones para el desarrollo” y precisando
el rol de las comunicaciones en la
democratizacién social.

Propuestas

1. Reivindicamos un marco regulador
estatal que impida la formacién de
monopolios y asegure la redistribucién
social de los recursos para la comuni-
cacion.

2. Exigimos leyes integrales que pro-
muevan el desarrollo de la comunicacion
en diferentes ambitos no masivos ni de
caracter empresarial. Asi, por ejemplo,
urgimos agilitar el proyecto que permitira

la existenciade radios comunitarias, y el
fomento al video en sus fases de pro-
duccidn, distribucién y uso.

3. Se requiere que leyes como la
Reforma Municipal -ya aprobada-, la Ley
de Juntas de Vecinos y otras andlogas,
incorporen el componente comunica-
cional a su formulacién. Las ONG’s
manejan un conocimiento fruto de la
investigacion y de la practica, capaz de
alimentar esta propuesta.

4. La sociedad civil y el Estado
deben prestar atencién preferencial a las
formas de comunicaciones en y con los
sectores aislados geograficamente. Su
incorporacién al proceso de democrati-
zacién es un desafio.

Comunicacion, formacion y
desarrollo

24 escuelas de periodismo y alrede-
dor de 30 institutos de capacitacién téc-
nica, imparten formacién profesional
actualmente. A partir de experiencias
vividas, observamos que una mayor
relacién entre las ONG's y las universi-
dades pueden mejorar las comunica-
ciones para el desarrollo, facilitar una
efectiva descentralizacién de las practi-
cas, y ampliar el horizonte laboral de los
periodistas.

Financiamiento

El financiamiento se ha visto someti-
do a cambios y nuevos desafios en los
Gltimos afios. Las ONG’s de comunica-
ciones estan en situacién financiera criti-
ca. Censuramos al modelo econdmico
neoliberal por constituirse en el principal
obstaculo para el desarrollo de comuni-
caciones democraticas, independientes
y autébnomas.

El rol del mercado, en la circulacién
de los productos y servicios de las
ONG's de comunicaciones, tiene sus
ventajas para abrir nuevos financiamien-
tos, pero también sus limites. Existen
ambitos de las ONG’s que no pueden
acudir al mercado por la naturaleza de
sus productos -investigacién cualitativa,
servicios a los sectores populares y/o
geograficamente aislados. Se constata
una actitud prejuiciosa y discriminatoria
de parte de los agentes del mercado
(empresarios) y de agentes del Estado
(gobierno, municipios, medios de comu-
nicacion estatal), hacia las ONG's de
comunicaciones. Hasta ahora las excep-
ciones sélo confirman la regla. ®



Oscar Bonilla, Uruguay

. Costa Rica:

_ De base, hibridos y

Alforja, Aportes y
Semanario Universidad.
Universidad de Costa Rica.
San José - Costa Rica
Tel: (506) 255857 -
Fax: (506) 246661

Obrero ferroviario

n Costa Rica, los medios de
difusién masiva han evolu-
cionado en términos de poder
financiero e ideoldgico. Tienen
incidencia en conflictos internos,
economia, politicas de salud, reforma del
estado, privatizacién y politica exterior.
Ningun renglén de la actividad nacional
escapa a su influencia.

No existe una politica oficial de
comunicacién. El Estado controla un
canal de televisién (Canal 13), una
emisora de radio (Radio Nacional) y una
revista bisemanal (Contrapunto), cuya
privatizacién esta en discusion. El gobier-
no promueve la imagen del partido domi-
nante y sus instituciones, especialmente
en temporada de elecciones.

Concentracion

En los Ultimos afos
se han conformado
consorcios de comuni-
cacion, a partir de las
empresas periodisticas
tradicionales y he-
gemdnicas, con el con-
siguiente reforzamien-
to de su posiciéon domi-
nante sobre la opinién
publica. La Nacién S.A.
-que controla el diario
mas importante del
pais y es vocero de los
sectores conservadores
costarricenses- amplia
su alcance con revis-
tas: deportes (Triunfo),
in-fantes ( Tambor), mu-
jeres (Perfil), politica
(Rumbo); ademas,
compite en el campo
de la impresién comer-
cial y afos atras incur-
siond en el campo de la
televisién por cable.
Para afianzar su hege-
monia en la opinién
publica ha lanzado al
mercado un nuevo
diario, Al Dia, con énfasis en espectacu-
los y deportes.

Televisora de Costa Rica (Canal 7)
incursiona en la televisién por cable, en
la venta de videos, posee el telenoticiario
més importante del pais (Telenoticias) y
controla el equipo de futbol de mayor
arraigo popular de Costa Rica (Saprissa).

Profesionalizacion

Mejora la formacién de los comuni-
cadores. Tienen acceso a una educacion
universitaria, se enfatiza la investigacion.
Sin embargo, los profesionales siguen
mal pagados y subvalorados. Las nuevas
tecnologias entran en el mercado, se
multiplican las revistas especializadas,
los telenoticiarios y los grandes medios
de prensa dan un salto cualitativo impor-
tante. Personas o empresas de otros
sectores econémicos invierten en empre-
sas periodisticas o fundan nuevos
medios.

Medios hibridos

Existen otros medios de incidencia
nacional que no pueden ser clasificados
como parte de la comunicacién domi-
nante. Corresponden a esfuerzos por
democratizar la comunicacién desde una
perspectiva critica.

El Semanario Universidad es el
medio contestatario mas antiguo y de
mayor importancia. Esta Semana es un
medio privado que analiza temas
nacionales e internacionales desde una
perspectiva pluralista.

Panorama es un semanario con
enfoque centroamericano que, sin ser
eminentemente critico, ofrece puntos de
vista alternativos sobre temas de la
regién. Aportes es una revista mensual
que apoya iniciativas de desarrollo, orga-
nizacién y educacion de grupos de base.

Comunicacion de base

Los proyectos de comunicacion de
base tienen un desarrollo limitado: baja
permanencia, recursos disponibles e
impacto. Las experiencias populares de
comunicacién alternativa tienen tres ca-
racteristicas:

a) Sirven como espacios de resistencia
cultural ante la fuerza de la comuni-
cacién dominante y de las practicas
culturales del mercado.

b) Promueven valores populares, étni-
cos, de género y gremiales.

c) Son manejados por comunicadores
con una instruccién basica y algin
nivel de capacitacién técnica.

d) Son experiencias dispersas, con
bajos niveles de coordinacién, cober-
tura restringida y posibilidades limi-
tadas de expansién.

El propésito de estas experiencias es
la promocién de la participacion popular,
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Oscar Bonilla, Uruguay

La merienda

a nivel local, gremial o sectorial en la
comunicacion.

Experiencias alternativas

a) Periddicos y boletines. Entre 1988 y
1990 existid un proyecto de coordi-
nacién que se denominé “Red de
Prensa Popular®. Participaron unas
20 publicaciones de todo el pais. El
enlace terminé debido a dificultades
financieras.

b) Radio Cultural y Radio Popular. En
Costa Rica existen dos grupos de
emisoras de radio:

- La Cadena de Emisoras Culturales
afiliadas al Instituto Costarricense de
Educacién Radiofénica. Doce emiso-
ras de alcance regional. Apoyan los
objetivos de la alfabetizacién popular
del ICER . Un grupo de la comunidad
administra y conduce la progra-
macion.

- La Cadena de Emisoras Culturales
Catdlicas apoya la educacién y la
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cultura y depende de la Arquididcesis
de San José. Sacerdotes conducen
las emisoras con amplia autonomia y
un perfil particutar de acuerdo con su
visién pastoral.

c) Video. No hay video alternativo que
se transmita por los canales de tele-
vision. Pero si existen organiza-
ciones dedicadas a la produccién de
videos educativos y de apoyo a
proyectos productivos, de organi-
zacién y de capacitaciéon popular.
Entre esas experiencias se encuen-
tran el Centro de Capacitacién para
el Desarrollo, el Centro de Educacion
Popular Vecinos y el Centro de
Comunicacién Chirrip6.

Conclusiones

Los condicionantes mayores de los
esfuerzos de comunicacion de base son:
1) su limitado financiamiento, en su ma-
yor parte externo; 2) el escaso desarrollo
tecnoldgico; y 3) poca coordinacién entre
proyectos e instituciones. @

_ econémicos del pafs; a mas de des:
oIIarv«sus actividades ¢

 vinculada con los medios en ‘
Es propietaria desuna cadena de tele-ﬁ

Grupos y medios en
. ~Ecuador

Segtin - el libro  Los Grupos |
" Financieros del Ecuador (Luis Fierro,
1991), existen cinco grupos: econ6mi-
cos ligados a los medlos de comuni-
cacién, i ~

1.8 Grupo Monsaenz-Granda ,,
controla 1a atencion pablica y politica

_ del Ecuador por la incursion en los
‘medios masivos. Empresas editoriales -
'y gréficas, de radio v televisién. .

2. El Grupo Noboa-lsafas, es uno
de los 'mas. 1mportantes 1mpenos

visién y. de radio. Controla, ademis,
algunas revistas.




 VENEZUEILA:

‘Poder, censura y control

Equipo de Formacion, Informacién y Publicaciones, EFIP
Apartado Postal 5386. Caracas 1010-A. Venezuela
Fax (582) 461 3197

n los Ultimos seis afos se
desarrollaron dos fenémenos
restrictivos a la democrati-
zacién de los medios y el
derecho a la informacién. El periodo 84-
88, cuando estalla la crisis de la deuda
externa, se caracterizé por la censura y
autocensura de los medios. A partir de
1989, durante las politicas de ajuste
macroeconémico, el estallido social de
febrero de 89 y los dos intentos de golpe
de 1992, esta autocensura se transformé
en represién de los medios, chantaje a
sus duenos y hostigamiento a los profe-
sionales de la comunicacion.

En momentos de crisis politica, el
gobierno ha creado espacios perma-
nentes de relacién con los medios, a fin
de regular la informacién que se divulga.
También ha echado mano de un recurso
casi desconocido en los medios como
son los laboratorios de “guerra sucia", a
fin de contrarrestar el periodismo de
denuncia e investigacién sobre corrup-
cién, para difudir las versiones oficiales
del estallido social y los intentos de golpe
militar. También se intenté modificar la
Constitucién que contempla el derecho a
la Informacién y la libertad de expresion.
El Congreso Nacional intentaba incorpo-
rar la posibilidad del derecho a la réplica
y prohibir el monopolio en la propiedad
de los medios de comunicacion. Los gru-
pos empresariales respondieron con
agresividad. Su campana planted la
reforma como una restriccién al derecho
ala informacion. La reforma se paralizé.

Tendencias dominantes

Existe un gran desequilibrio entre la
propiedad privada y la estatal. Sin
embargo, aun estamos en un periodo de
transicién donde el Estado, segln la Ley,
se reserva el control de las comunica-
ciones y regula este campo. Aumenta la
inversion privada en la TV, con la intro-
duccién del cable.

El Estado ain controla las conce-
siones, lo cual supone una interme-
diacién o negociacién. La liberalizacién
econdmica estimulé una explosién de
concesiones de licencias para emisoras
FM al sector privado. Aumenta el nimero
de telemisoras regionales. Hay cierta
descentralizacién y crecen las televiso-
ras y radios de la Iglesia Catélica.

Sin embargo, se producen situa-
ciones no definitivas en cuanto a la
relacién de poder y control entre el sec-
tor privado y el Estado. En la prensa, los
medios regionales dependen mucho del
Estado debido a los subsidios al precio
del papel. En la radio, ain cuando existe
el régimen de concesiones, grupos
econdmicos financieros adquieran cade-
nas enteras. En la televisién, destacan
las vinculaciones con las cadenas esta-

COMUNICACION ALTERNATIVA

MediaEValues

dounidenses: convenios con CNN y
cadenas hispanas. Uno de los grupos
venezolanos mas poderosos acaba de
comprar el canal Univisién de USA. El
Estado reduce su intervencién directa.

Qscar Bonilla, Uruguay

Publicidad alternativa
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Los nuevos medios incorporan
nuevas tecnologias, como la transmisién
nacional via satélite. Los bancos
expanden su sistema satelital de
telematica. El sector militar regula adn el
uso de las microondas.

Proliferan las antenas parabdlicas en
las ciudades que ofrecen multiples
canales y oferta de programacion inter-
nacional. Hace dos afnos se privatizé par-
cialmente la empresa telefdnica,
abriendo las telecomunicaciones a la
inversién privada. Este proceso se ve
como paso clave para el desarrollo tec-
nolégico de las telecomunicaciones.

A pesar de las restricciones, se ha
incrementado el periodismo de denuncia
y atrae a nuevos sectores sociales que
antes no tenian acceso a los medios. La
nueva tecnologia apoya esta tendencia
ya que las transmisiones radio-televisi-
vas son mas répidas y directas. La “aper-
tura econdémica” permiti6 mayor
penetracién de video, revistas y periddi-
cos extranjeros. La informacién se abor-
da como un producto de consumo, que
tiene una demanda segura en tiempos
de crisis.

Comunicacion Alternativa y
Popular

Estd en declive como actividad
estratégica importante y propia de las
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organizaciones populares. Los medios
impresos y audiovisuales que tuvieron
un alto nivel de desarrollo en los afos 70
y 80, han mermado en cantidad y cali-
dad. La crisis econédmica y la debilidad
organizativa del movimiento popular
pueden ser las causales. En algunos
casos, este declive se compensa con la
aparicién de nuevos medios de organiza-
ciones politicas, sindicales y vecinales,
que reciclan o desarrollan algunos
aspectos de la forma y contenidos.

Lo alternativo en los medios

La sociedad civil ha tenido logros
importantes usando los medios ya
establecidos. Es asi como desde 1989
aumenta la cobertura noticiosa de la
organizacién comunitaria. Hay algunos
espacios consolidados en prensa, radio
y TV locales y nacionales que divulgan
las iniciativas, experiencias y conflictos
de las organizaciones comunitarias,
sindicales y no gubernamentales.

El trabajo comunicacional de la
Iglesia, en radio y TV, ha crecido recien-
temente y cumple un papel importante
en la dindmica informativa y comunica-
cional, en las regiones donde estan
implantadas.

El surgimiento de nuevos medios
especializados en derechos humanos,

La pesca artesanal

asuntos estudiantiles, sindicalismo,
desarrollo local se debe al incremento
del protagonismo de la sociedad civil.
Este timido retorno al desarrollo de espa-
cios propios de comunicacién alternativa
y popular requiere del impulso de las
organizaciones con politicas comunica-
cionales.

Se intenta incorporar otros mecanis-
mos para lograr masividad: espacios
“vivos” de encuentro, campanas pun-
tuales, murales y carteleras comuni-
tarias. Estos tienen efectos interesantes
en la forma y el contenido de las protes-
tas recientes.

El Estado y lo alternativo

Se reconoce la necesidad de una
mayor comunicacién alternativa y popu-
lar. El mismo Estado desarrolla iniciati-
vas para potenciarla. El Programa de
Participacién Sociocultural del Ministerio
de la Familia apoya procesos de capa-
citacién, asesoria en comunicacién
comunitaria. Se firmaron convenios con
los estudiantes de la Escuela de
Comunicacién de la Universidad Central
para estimular la prensa en las escuelas
y liceos.

Redes

Existe una propuesta para armar una
red de ONG's denominada una “Red

Lucia Chiriboga, Ecuador



Oscar Bonilla, Uruguay

De la mano del Sefor

para la Conspiracién Transparente”. En
ésta se pretende usar todos los medios
disponibles, tradicionales y nuevas tec-
nologias, para fomentar el flujo de infor-
maciones sobre las experiencias
comunitarias a fin de insertarlas en los
medios de comunicacion y aprovecharlas
multilateralmente. En este sentido, ya
existe una agencia “Buenas Noticias”
que estimuld y desarrolla esta iniciativa.

Dominante, popular y puablico

La crisis econdmica ha tenido un
impacto fuerte en la organizacion popular
que se refleja en la disminucién de
medios propios y en la presencia de la
comunicacion alternativa y popular. Sin
embargo, se observa que a corto plazo
los movimientos sociales seguiran uti-
lizando los grandes medios a los cuales
tienen cada vez mayor acceso.

En este sentido, las necesidades
méas urgentes del campo popular no
estan precisamente en la CAP en si. Los
procesos acelerados de descentra-
lizacién politica y administrativa en curso
pueden contribuir a desarrollar y fortale-
cer la comunicacién local y regional. El
problema es como articularlos a nivel
nacional. &

COMUNICACION ALTERNATIVA

_tivas y populares.

Propuestas de accion

1. . Eswrategias globales

Ias estrategias”de democratizacién co u- .
nicacional deben “contemplar: las: particulati-
sus aspectos’

dades de -cada. experiencia,
territoriales,-la diversidad de medios existentes,

las alianzas con los diferentes actores de la
comunicacién 'y el desarrollo de la masmdad., -

Estas propuestas deben apuntar'a ponet en
marcha:un movimiento-por la democratizacion

: dela’.comunicacién en el marco, ético -de los
derecho ;humanos. Las lineas estrategxcas més

importantes son;

2. Estrategias locales . ,
Copsiderando las condiciones especﬁicas
¢l desarrollo de los medios; la sitiacion del

‘‘movimiento populaf 5 el desarrollo de 1

comunicacion altemativa, se pueden deﬁmr
estrategias locales: ~ o

Participacio Promover 'una pamc'i?

' paaén solidaria de las orgamzacxcmes popu-

lares en la generacion de mformacm .
Coordinacion. Establecer v fortalecer[h

‘nexos con esméiantes, profesores, e invesi-
/gadores de. la comumcacxon, entr

criodistas

Reivindicar el derecho a. la éomuni :

cacién y la informacién como un derecho
humano universal.-Es necesario: conocer y
difundir las propuestas de las organizaciones
de derechos humanos y articularse ‘con éstas
en acciornes .comunes.

Mayor presencia piblica. Consolidar la

insercion de los-mensajes alternativos-y. popu-
lares enlos ‘medios masivos: -Competir en ‘el
mercado . informativo.- Ganar- espacio; -credibili-
dad y legitimidad.

Vincularse con sectores nacionales,

Estrechar relaciones y pautas:de accion con los

movimientos sociales en la Jucha por la
democratizacion de la comunicacion,

Buscar ‘la ‘autonomia financiera, ‘12

duccion e incidir en los medios tradi
* Fortalecer las redes de informacion que vin

las organizaciones y comumdades pmduzcan
‘Sus propios mensaj es, gerencxen sus medxos,

vuelve la comumcamon y los su;ems que,
_ intervienen. ‘

y movimientos sociales, para. mejo

culen lo localy lo namonal .
Capacttaclon. 1a capacxtacaon busca que

fealicen acciones. ; ‘
Rescate de Ia identidad Recuperar lo
hu ano, la historia v la afectmdad ademds
de un proceso serio de investigacion que nos ‘
permita conocer el escenario en que se. desen-g

. Exigencia de los destinatarios Es nece— A
sario - promover la organizacion de grupos de

dependencia - econdmica - atenta- contra. la

ICCEPT.OYES o consum1dores de mforma cion.

autonomia de: la’comunicacion altérnativa. Se

requiere:de‘formas creativas de financiamiento | "%

que, sin. descartar la ayuda externd, combinen

diversas.fuentes. para romper paulatmamente :

con la.dependencia.
Desburocratizar

flujo de informacion entre expenenmas altern

Transferir eXperiencias y aprendizajes
wavés de mecanismos 4giles y flexibles. - .
Mejorar la calidad del trabajo comu-
nicativo, Calidad y profesionalismo para facili-
tar-la asimilacion del mensaje; Esto posibilitara

la-ampliaci6n de espacios'y publicos. Potenciar -

la especializacion temdtica en la comunicacion.

Destacar valor estratégico de la comu- -
nicacién. -Las. organizacio es de base y los
movi _ientos 'sociales. deben asumir su cardeter
estratégico e incorporarla alos programas'de «

accién.

Coordinar esfuerzos por la democratl- .

zacién de la comunicacién, Aricular r des

de informaci6n alternativa .que logren influir,

en y a través de los medios masivos, sobre la
opinién piblica.

Cambios y aplicacion de las Ieyes.

Definir criterios para la reforma: legislativa
nacional, en ciertos casos, y garantizar el ¢on-

trol y vigilancia de las leyes existentes' cuando

esto sea pertinente.

la coordinacién.ﬁt:
. Buscar-modos  descentralizados para 1ograr el

, "ef' czenma v agxhdad de dis

' Recuisos humanos.

; *datcs que contenga un: mven
508 de upo humano

sahas permanentes o eventuaies, segun acuer»;
dos bilaterales' y/o multilaterales, respetande‘
los inter_ses'y: caracteristicas de cada medio o
institucion:
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