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produccién del video en

América Latina no ba sido
acompaviado de una ampliacion TELEN OVELAS
de la distribucion. La TV sigue
siendo el espacio mds buscado
por los videastas para difundir su
trabajo, pero a pesar del
aumento de canales y sistemas
de cable, los videos nacionales
siguen en busca de la difusion
adecuada.

las telenovelas crean

mundos dentro de la

realidad. Atraen publicidad
y comercializacion. Es el tinico
producto cultural -junto a la
literatura- que América Latina
exporta mundialmente. El género
¥ su potencial son aun sujetos de
exploracion.
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KINTTO Lucas

Daniel Prieto Castillo y la
utopia pedagogica

Del 10 al 14 de mayo CIESPAL y
Radio Nederland organizaron el
Taller sobre mediacion
pedagogica, que tuvo como centro
de las charlas al investigador en
comunicacion Daniel Prieto Castillo.
En la siguiente entrevista Prieto

Castillo analiza la comunicacion
educativa, el papel del
educomunicador en tiempos del
neoliberalismo, la mediacion
pedagogica y el video educativo para

Ninos.

KINTTO LUCAS: En los ultimos
tiempos has estado dedicado a traba-
jar en el tema de la mediacion
pedagégica.

DANIEL PRIETO CASTILLO: Entre
lo que produce la cultura, las practicas,
los saberes y quienes estan en situacion
de aprender, hay siempre mediaciones
sociales. Al decir mediacion pedagogica
planteamos que en un sistema educativo
formal o informal, debe jugar lo
pedagégico hasta las ultimas consecuen-
cias. Entendemos lo pedagégico como la
promocidn del aprendizaje. Eso supone
que se debe analizar qué significa apren-

KINTTO Lucas, uruguayo. Periodista, escritor
y poeta. Premio Latinoamericano de Pe-
riodismo José Marti 1990,

der. Sobre la base de la respuesta a esa
pregunta planteamos las posibilidades
de aprendizaje y lo que puede hacer la
comunicacién educativa.

Es posible aprender con el educador,
con el texto (en sentido amplio), con el
grupo y con uno mismo. En todos los
casos hay elementos que aportan desde
ta comunicacién. Lo primero es tomar en
serio Jo educativo y lo comunicacional.
Eso supone profundizar en todas las
lineas que mencionamos antes.

Cuando planteo esas instancias de
aprendizaje debo reflexionar sobre la
relacién del educador con su grupo,
como se produce el texto, por qué se lo
elabora, como se media en los con-
tenidos y la forma.

¢En estos tiempos de neoliberalis-
mo qué papel tiene el educomuni-
cador?

Todo intento de profundizar en las
relaciones comunicacionales va contra
la corriente de un docente que debe dar
50 horas a la semana para sobrevivir, y
escuelas que se estan desintegrando
por falta de recursos. Pero si se esta en
el espacio educativo hay que intentar
sacar adelante estos aspectos y no
dejarlos de lado. Hay cosas contradicto-
rias. A pesar de la realidad, en algunos
€asos surgen proyectos para elevar la
calidad de la educacién.

El proyecto de mediacién pedagogi-
ca nacié con la experiencia en dos uni-
versidades guatemaltecas, en un
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proyecto de educacién a distancia. Pero
luego pas6 a utilizarse en la educacion
formal, para sectores populares. Hay un
intento de defender todo el espacio que
ti mencionabas al decir educomunicador
y demostrar que no todo estd perdido
con los tiempos que corren.

¢Como es la experiencia en si?

Una de las claves es el trabajo
pedagégico del texto. No hace falta
mucha imaginacién para reconocer que
muchos textos son amontonamiento de
lecturas. No tienen ninguna consi-
deracion hacia el destinatario, estan mal
organizados, carecen de interlocuciones.
No queremos un texto en funcion de la
ciencia o de la opinién de los colegas.
No vamos a tirar a la basura la ciencia,
pero el principal interlocutor es el estu-
diante. Esto nos llevé a producir con el
equipo de Radio Nederland, materiales
de autoaprendizaje para trabajar en dis-
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tintas tematicas. Avanzamos en dos
lineas muy interesantes: La enciclopedia
familiar de la salud (el cblera, la lactancia
maternal) y La enciclopedia de la radio,
donde se trata temas como la noticia, el
mensaje deportivo; temas especificos de
radio y otros amplios como comunicacion
y nifiez, comunicacién y medioambiente.

¢{Como ves la labor del periodista
en cuanto a la educacién?

La informacién es importante para
orientarse en la realidad y para cierto
tipo de aprendizaje. Creo que muchos
periodistas son grandes educadores,
pero hay pocas empresas periodisticas
que se interesan en la educacién,
ademas que no estadn para eso. Hay
experiencias interesantes que tratan de
hacer un compromiso de la empresa en
funcién de aportar elementos para la
educaciodn, pero lo educativo y lo empre-
sarial son dos caminos diferentes, cada
uno va por su lado.

¢Y la produccion de video educati-
vo?

Nuestro video educativo no es igual a
otro programa de television. Permite una
reflexién, forma parte de un contexto de
aprendizaje y no tiene el ritmo neurotico
delaTV.

Es un espacio en el que hay mucho
camino recorrido y mucho por recorrer.

Lo importante para nosotros no es una
produccion para alimentar la TV comer-
cial. No estamos en situacion de hacerlo.
Queremos una produccién para apoyar
el aprendizaje.

¢{CO6mo encararias una produccién
para nifios por ejemplo? ¢(Es el nifio
que habla? ¢El adulto imitando al
nifo?

Hay materiales donde han participa-
do nifios, otros son para nifios hechos
por adultos. Cuidamos del interlocutor
hasta donde podemos, por intermedio de
la validacion. En América Latina se pro-
dujo y se producen (y se sigue haciendo)
mensajes no validados con los interlocu-
tores.

Esto supone una aventura. Quien no
reconoce su interlocutor termina por
imaginarselo. Donde hemos tenido
mucho cuidado en esto ha sido en la
Enciclopedia de la Salud. Validamos
materiales en distintos paises de
Centroamérica. Se trata de generar un
material que puede ser til para los dis-
tintos paises y esto si que implica un tra-
bajo muy grande.

¢Como hacer esa validacion?

Una forma muy comun es la tradi-
cional, mercadolégica. El destinatario es
sometido a una exposicién del producto
durante15 a 20 minutos. Opina sobre

Produccion de informativos radiofénicos

Del 5 de julio al 6 de agosto se realizd el Curso Internacional sobre Produccion de
. Informativos Radiofsnicos. Participaron periodistas ¥ comunicadores de emisoras de Argenting,
‘Bolivia, Colombia; Cuba, Venezuela, Chile; Perd'y Ecuador, Se abordaron diversos modulos.
- coma: el productor del programa de radio, técnicas de la noticia, formatos informativos, la
entrevista, €l comentario, estructura edicion y producaon del informativo, 1a radiorevista y el

‘ documental radiofénico.

Patticiparon como mstructores dei curso, F:an ‘lsco Ordonez (ecuator;ano Jefe del
Departamemo «de Radio de CIESPAL), Jmuny Garcia (colomblano expen:o en comumcaaones)
y Gladys Pérez (cubana, guxomsta v penodxsta) : ~

Cursos Y TALLERES EN CIESPAL

chuenos formatos radiofonicos sobre ecologia , ‘
.~ Del 18 de octubre al 26 de noviembre, CIESPAL y el Ministerio de Asuntos Exteriores del

: Remo de los;Palyses Bajos, realizata el Curso-taller Internacional sobre Produccion de Pequefios

Formatos Radiofonicos. Uno de los objetivos del curso es capacitar a los profesores universita-

rios 2 fin de que incorporen 4 su teimética contenidos que promuevan. la defensa del medio

amblente y 2 forma de afrontar los problemas energéticos que aquejana la region.

Por mayor informacitn dirigirse al Departamento-de Formacién Profes1onal
Av. Almagro y Andrade Marin, Télex 22474 CIESPL ED, Apartado Postal 17- 01-584
Fax: (593-2) 502487, Quito - Ecuador




color, formas y se lo corrige, por lo tanto
el protagonista no es el interlocutor sino
el producto.

Nosotros tratamos de trabajar en va-
lidacion a través de talleres. Eso supone
un acercamiento mayor y mas lento a la
gente. Asi, el protagonista no es el pro-
ducto sino la gente. Todos los que traba-
jamos en educacion nos metemos en la
vida cotidiana ajena con alguna inten-
sién: conscientizar, cambiar actitudes,
conductas. Es un problema que requiere
un cuidado inmenso, ;hasta dénde se
mete uno y con qué proposito?

Lo que tratamos es aportar informa-
cién y no mazazos a la conciencia para
que la gente cambie. Hay que plantear
materiales con una gran dosis de respeto
hacia el préjimo.

¢ Sigue siendo valido el analisis de
mensajes televisivos?

Hay una corriente que dice: “Mire, no
moleste tanto con los medios que todo
mundo aprende de ellos”. Entonces, hay
que dejar que la cosa siga porque cada
uno toma una parcelita de ellos. Yo no
prohibiria nunca un programa, pero evi-
dentemente la parcelita que se saca del
Rambo es pura porqueria y tengo el
derecho a seguir diciéndolo, aunque sea
una afirmaciéon de hace veinte afios.
Nuestra labor es mantener abierta la
critica aunque reconozcamos que hay
lecturas diferentes, que efectivamente la
gente se apropia de algunas cosas.

Hay muchas personas que quieren
trabajar con los medios, apropiandose o
entendiéndolos criticamente. No cesan
de pedir (a pesar que algunas modas de
interpretacion dicen que eso ya no tiene
sentido) talleres de andlisis de mensajes.
Y hay muchas experiencias en donde se
esta intentando producir videocasetes
para que el chico en la escuela pueda
trabajar de una manera cotidiana obser-
vando materiales y en lo posible partici-
pan en la produccion.

¢, Como apropiarse de! lenguaje tele-
visivo? Ensefiando a los educadores en
el sentido que puedan leer con los estu-
diantes los mensajes. No sélo critica-
mente para denunciar una escena de
violencia, sino, para saber qué significa
un encuadre, los sonidos...

En estos momentos en América
Latina triunfan programas infantiles

como Xuxa. Se dice que no son vio-
lentos...

Frente a tanta violencia, los progra-
mas de este tipo aparecen como angeli-
cales. Sin embargo, son de una terrible
violencia discursiva, tanta como la de los
que muestran descuartizamientos salva-
jes en pantalla.

Lo central es la saturacion perma-
nente de sonido por parte de la animado-
ra. Sélo se oye su voz, que llena todo.
De vez en cuando interviene alguna nifia
o nifio. No hay silencio, pausa, respiro.
Cuando no esté la voz estan los gritos, la
musica. Todo lo que hacen los nifios esta
dirigido por esa voz y lo que les queda
para hacer no es gran cosa, algunos
brincos, comer un helado...

Nadie niega la importancia de que el
nifio se divierta, pero hay otras posibili-
dades. Este tipo de programas (en el
buen y viejo uso de las palabras) es un
manipuleo insoportable. El nifio esta en
funcion del espectaculo.

¢De alguna manera no se estaria
cortando lo ludico?

Todo esta en funcién de una pre-
tendida competencia que no arroja nada
y por otro lado rechaza la posibilidad de
otro tipo de juegos. Podrian decir “pero
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Entonces que no digan que ese progra-
ma representa todo lo que el nifio quiere.

Hay un paso muy grande entre lo que
se podria hacer en programas infantiles y
lo que se hace. Nadie dice que hay que
prohibirlos, pero uno tiene el derecho a
denunciarlos.

Hay quienes dicen que la comuni-
cacion alternativa no tiene espacio en
estos tiempos ¢ Qué opinas de eso?

- Contrariamente a lo que se piensa,
hay una verdadera explosién de lo alter-
nativo, porque hay una explosién de la
sociedad civil. Con eso de que el Estado
se retira de todo y la sociedad civil tiene
que sobrevivir, se ha dado lugar a una
gran cantidad de intentos de abrir espa-
cios de expresion propios. Por otra parte,
lo alternativo nunca ha estado puro, for-
ma parte del contexto social. Es imposi-
ble que no exista lo alternativo, porque
no hay ninguna sociedad que no tenga
alternativas. En mi caso el espacio de lo
alternativo es lo educativo y si no sabe-
mos por donde canalizar las utopias
sociales, al menos hay que canalizar las
profesionales. Mi utopia profesional es
pedagégica, una utopia en funcién del
aprendizaje, y ahi entra lo comunica-
cional. Eso es alternativo porque ho hay
tantos lugares en que se trabaje en esa
direccion. @&

En el nimero 46 de Chasqui, en el articulo Brasil, el arraigo de la corrupcion y

la superficialidad de los medios, el apellido del artista que realizé las ilustraciones es
Grieco y no Griego como consta en el crédito, y el autor del ensayo Eduardo Neiva
no es profesor de la Pontificia Universidade Catélica de Rio de Janeiro, como figura
en su curriculum. Neiva, en la actualidad, es profesor e investigador de 1a University

El lector Gilberto Mantilla nos sefiala que en el mddulo de la edicion 43 de
Chasqui dedicado al periodismo cientifico los autores Manuel Calvo Hernando y

€s0s juegos no son televisivos”.
o000
ERRORES INVOLUNTARIOS
of Alabama at Birmingham. Las disculpas del caso.
L4
©
L4

Sergio Prenafeta Jenkin que resefian la evolucion de esta disciplina en América
Latina omiten una informacién importante. Dice Gilberto Mantilla:

“Desde 1970, hasta la presente fecha, se mantiene en funcionamiento y vigencia
el CIMPEC, Centro Interamericano de Periodismo Cientifico, que comenzé como
proyecto de la OEA y supervive como accién del gobierno de Colombia.

“Su objetivo era claro: preparar, enviar y obtener la difusién de material cientifi-
co y técnico en la prensa, mediante la remision de articulos, comentarios, investiga-
ciones, datos breves y crénica sobre ciencia.

“Su primer director, el doctor Josué Mufioz, ya faliecido, cumplié un admirable
trabajo que llevé el interés por la ciencia a los mas representativos diarios, asi como
a revistas, radiodifusoras y periédicos de menor circulacién y mayor periodicidad.”
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