EDITORIAL

oda discusidn valorativa sobre la conducta de los medios y los pro-
fesionales de las comunicaciones deriva, tarde o temprano, hacia el ambito de
la ética profesional y empresarial. En el debate se advierte la necesidad de cri-
terios elementales de caracter moral para juzgar y orientar el comportamiento
histérico y social de los comunicadores.

En el médulo sobre ética de Chasqui 41 exploramos la realidad cotidiana
en que se desenvuelven profesionales y medios: las dificultades laborales, las
presiones comerciales, la incidencia del poder en la funcién editorial, las
amenazas a la libertad de expresién y a la seguridad fisica y psiquica del
comunicador. Los articulos de Humberto Lépez Lépez, Norman Solomon,
Rudolf Prevritil, Joel Solomon y Ana Lucia Bravo abordan distintos aspectos
de este tema.

Paralelamente, Gabriel Jaime Pérez propone una ética fundamentadora
que sirva de guia para la conducta individual y colectiva del comunicador.

" Otros autores opinan sobre la utilidad de la codificacién deontolégica de
deberes y derechos en sociedades donde el periodista atin arriesga su vidaen
su intento de informar, y donde los sistemas judiciales, lejos de ser imparcia-
les, responden a los desequilibrios del poder y los recursos.

En la nueva seccién “Autocriticas y contrapuntos” abrimos dos debates
que esperamos continlien en las préximas ediciones. Marquez de Melo
desentierra el tema del Nuevo Orden Mundial de la Informacién y las Comu-
nicaciones (NOMIC) para plantear las criticas y autocriticas que considera
indispensables para poner al dia las actitudes de los académicos y profesio-
nales de las comunicaciones en América Latina. Desde una perspectiva psi-
coanalitica tradicionalmente excluida de las ciencias sociales en América
Latina, Allan Castelnuovo llama a reflexionar sobre la diversidad de cos-
movisiones que coexisten en nuestras sociedades y su impacto sobre la
posibilidad comunicativa.

Las entrevistas con el argentino Arturo Andrés Roig, el cubano Salvador
Morales y el venezolano Antonio Pasquali también revisan las ideas que
guiaron la accién en comunicaciones en décadas pasadas y su proyeccioén
futura.

Las camparias de comunicacion social son el objeto de analisis de nuestro
segundo médulo. Juan Diaz Bordenave presenta un marco teérico y un
modelo practico para la organizacién de las campaifias. La experiencia de dos
campafias de UNICEF en favor de la infancia en Ecuador y El Salvador
sugieren innovaciones organizativas en otras 4reas del trabajo social. Marco
Encalada revisa las limitaciones que enfrentan los programas de comunica-
cién en la defensa ambiental. Luis E. Proafio y Sandra Massoni destacan
desde perspectivas distintas la importancia de conocer a fondo a los recep-
tores y protagonistas de las campaiias.

Incluimos en esta edici6n, correspondiente a enero-marzo de 1992, algunas
de las actividades que CIESPAL realizara en capacitacién, televisién, radio y
sus programas de investigacién y publicaciones.

En Chasqui 42 nos acercaremos mas a los profesionales y medios de
comunicacién de masas en América Latina. Los reporteros, editores y
productores de medios graficos y electrénicos tienen mucho que aportar al
debate académico y a la reflexién teérica sobre comunicaciones. Nos interesa
hacer conocer los procesos en curso dentro de algunos medios importantes
de la regién en relacibn a los cambios econémicos y politicos que se
desarrollan en todos nuestros paises. En el futuro esperamos poder ofrecer
a nuestros lectores aportes importantes de colegas inmersos en la labor
cotidiana de las comunicaciones en el continente.
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Etica: encubrimiento o
transparencia

Los medios y sus profesionales no
satisfacen las necesidades informativas
y culturales de nuestras sociedades. Hoy
las exigencias ciudadanas y el espacio
politico son mas amplios que la voluntad
y capacidad de comunicar. Urge rescatar
la ética fundamentadora de la informa-
cién y la entretencién para responder a
los cambios en curso.
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Entrevista

Salvador Morales:

La ética de la revolucion

Para mds de una generacién de latinoamericanos la Revolucién Cubana fue
y es un simbolo de sus aspiraciones de justicia e independencia. Hoy la
Revolucién enfrenta quizds el mds severo cuestionamiento ideolégico y su
mds grave crisis politica y econémica.

En el campo de las comunicaciones en el Tercer Mundo, Cuba fue
vanguardia durante décadas. Cuando nos acercamos al fin de siglo los
latinoamericanos reflexionamos autocriticamente sobre las décadas de
lucha, logros y fracasos. Muchos piensan que nadie debe auto eximirse de
esta reflexion.

Salvador Morales, cubano, escritor e historiador defiende y explica la ética
de la Revolucion.

Martha Rodriguez J.

M. R. La ética periodisticatiene una
expresion real y otra subjetiva. ;Es
correcta esta dualidad de conceptos
desde su punto de vista?

S. M. Creo que si. La éticano es un
chicle que se estira y se encoge. Los
problemas morales parecen escindirse
entre el bien y el mal, el egofsmo y lage-
nerosidad, el amor y el odio. La sub-
jetividad de la ética es muy diversa. A la
hora de abordar un problema ético hay
que ver a quien beneficia, en base a qué
valores y principios se esgrime una de-
terminada concepcién ética. '

Yo, particularmente, la observo en el
marco historico de la evolucién de la
sociedad, bajo la concepcioén humanista
que inspiraba a José Marti. Aquella con-
cepcion ética esta basada en el beneficio
de las grandes mayorias, en el amor a
los humildes, enfrentando al egoflsmoya
la falsa generosidad.

M.R. Pero, ¢ la ética periodistica de
la que usted habla, no se encuentra
hoy en crisis?

S.M. No es la ética la que esta en
crisis. Hay quienes pretenden ponerla en
crisis, porque no tienen esa misma pos-

Martha Rodriguez J., ecuatoriana.
Egresada de Antropologia de 1a Universi-
dad Catélica del Ecuador. Miembro del
equipo de redaccién de CHASQUI.
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Entrevista

Salvador Morales

tura ética. Por lo general, las transnacio-
nales de la noticia esgrimen el derecho a
la libertad de prensa para meterse de
llenc en un pais e imponer sus valores.

Toda persona que piensa, y en nuestro
continente hay mucha gente que tiene
cerebro, sabe que las noticias proceden-
tes de esas transnacionales, son infor-
maciones que deben tomarse con pinzas,
hay que saber leerlas entre lineas. Muchas
veces la desinformaciéon es tanta que
llega alesionar. Miente, miente, mientey
algo queda, setransforma enunaverdad
en la conciencia de las personas. Desgra-
ciadamente, la opinién pUblica de la mayor
parte de nuestros paises se forma a
base de ese tipo de noticias.

Cuba -por ejemplo- ha sentido el
impacto que causa tal desinformacién.
Ese bombardeo contra mi pais es tan
sostenido y reiterado que inclusc los
propios simpatizantes con la causa cu-
bana son confundidos.

M.R. En esa perspectiva, la ética
deberd superar la asimetria de va-
lores y oportunidades que estan pre-
sentes en nuestras sociedades

S.M. Efectivamente. Pero existe una
gran campana para hacer que la gente
seconforme conla“luchaporlavida’y la
competencia feroz de unos hombres contra
otros. Y eso no es otra cosa que el libre-
cambismo, el neoliberalismo. Un prin-
cipio ético en donde los mas poderosos

60 / CHASQUI - N2. 41 - 1992

triunfan sobre los més débiles, una espe-
cie de social darwinismo ético, lo cual no
podemos aceptar.

M.R. ;Significa que la ética hu-
manista no forma parte de las cultu-
ras dominantes?

S.M. En determinado momento exis-

ti6, pero ya noforma parte de su agenda.
Marti hablé muy claramente al respecto
cuando decia que el mundo va en dos
bandos: los que aman y construyeny los
que odian y destruyen. Yo creo que quienes
nos alineamos dentro de la ética hu-
manista queremos construir una sociedad
nuevay distinta para el bien del hombre.

M.R. ¢Pero, en Cuba hay la sufi-
ciente transparencia informativa en
los medios? ¢;La “glasnost” de la ex-
URSS ayudé para ello?

S.M. En Cuba no existe ese tipo de
glasnot que se desarroll6 en la ex-Union
Soviéticay quetantos beneficios y male-
ficios generd en ese pais. Efectivamente,
en la ex-URSS se desarroll6 un nivel de
didlogo critico, muy bueno al principio,
pero que degener6 en una especie de
amarillismo. Cuando se produjeron los
grandes alineamientos, esa transparen-
cia se convirti6 en un rio turbio.

En Cuba, el periodismo se orienta a
reafirmar los valores de la Revolucion y
su existencia como pafs.

Cuba ha sentido el
impacto de la
desinformaciétn. Ese
bombardeo contra mi
pais es tan sostenido y
reiterado que incluso
los propios
simpatizantes de la
causa cubana son
confundidos.



Entrevista

M.R. ¢ Pero, esa actitud exime de
culpa al periodismo de Cuba en el
manejo de la Informacién?

S.M. En buena medida se ejerce un
periodismo estratégico que se mueve
bajo la linea politica de un pais que esta
militarmente acosado y bloqueado
econdémicamente. Por supuesto que no
toda la transparencia puede ser benefi-
ciosa para el pais. Pero, por ejemplo, la
critica a lo mal hecho sf existe en nuestro
periodismo.

M.R. (Es ético que el Estado dic-
tamine el contenido de la informacién?

S.M. Habria que definirlo entre dos
niveles basicos de la ética. Si lo ético es
generar una noticia para informarle al
pais sobre un determinado hecho. O si
se omite una informacién que tiene un
valor estratégico fundamental, y/o ad-
verso a la vida del pais. Desgraciada-
mente, aveces no se le informade cosas
que hay que informarle.

M.R. .Y por qué razén?

S.M. Simplemente, porque una de las
deficiencias del periodismo cubano es la
falta de noticias criticas sobre América
Latina. Elio dificulta un acercamiento mas
directo entre los latinoamericanos.

Por el contrario, Estados Unidos uti-
liza cualquier noticia para tratar de indis-
ponernos con los gobiernos de la region
y asi sacar ventajay denigrar ala revolu-
cion cubana.

M.R. ¢ Cuél fue el impacto informa-
tivo en Cuba de los cambios politicos
en las relaciones este-oeste?

S.M. Yo creo que en Cuba se orientd
excesivamente sobre todo ese proceso
de derrumbe en los paises de Europa
Oriental

Paralos cubanos ese factor, quetuvo
una honda repercusién, se lo puede
analizar en dos perfiles, uno politico y
otro econémico. El primero, porque aque-
llos paises iniciaron un programa de trans-
formaciones que luego fracasd, un proceso
que al principio intentd ser revolucionario
pero que se frustré ‘como tal, degene-
rando en un proceso de involucién, apar-

tado de las formas superiores de organi-
zacién social e igualdad, incluso mucho
mas, la pérdida de su dignidad como
palses, ya que han pasado a ser naciones
mendigantes. Entonces, el segundo im-

La opcién cero dcontamina

En Cuba no existe
ese tipo de
transparencia que se
desarroll6 en la Union
Sovi€tica y que tantos
beneficios y maleficios
genero en ese pais. En
Cuba el periodismo se
orienta a reafirmar los
valores de la
Revolucion y su
existencia como pais.

pacto fue la destruccién de las
nomias.

eco-

Esto politicamente repercutié en Cu-
ba, ya que se intenta aislarla eco-
némicamente sobre todo por las rela-
ciones comerciales establecidas que ahora
se incumplen.

‘M.R. ¢ Y dequé manerapodria supe-
rarge el aislamiento informativo entre
Cuba y América Latina?

S. M. Aspiro a que las relaciones
comunicacionales entre Cuba y los demés
paises de América Latina sean mas fiui-
das, mas exactas, mas amplias y solida-
rias. Los medios de comunicacién deben
destacar los elementos comunes sus-
ceptibles de estudio y no solamente
aquellos que apuntan a la critica.

Cuba estd luchando por integrarse a
la economf{a latinoamericana en busca
delacomplementariedad. Solamente asi
podemos salvarnos con América toda.
Aunque hay que tener claro que Cubano
es un pafs que esta aislado. Intentan
aislarnos, pero no lo han logrado hasta
hoy.

M.R. (Todo ello implica que Cuba
sigue sliendo clave para la regién?

S.M. La mayoria de los gobiernos de
América Latina consideran que Cuba debe
existir como esta. Por el camino que su
pueblo ha trazado. Han comprendido
que no debe desaparecer el proceso
revolucionario en Cuba, porque sirve de
equilibrio entre las relaciones interameri-
canas, sobre todo con Estados Unidos.

A pesar de la crisis de los paradigmas
de una sociedad socialista, en América
Latina no hacesadoel deseoy anhelode
los pueblos por una vida mejor, una vida
distinta de esta vida alienada, de insatis-
facciones, de frustracién que produce la
sociedad capitalista.

Y asf, Cuba se constituye en una
especie de llama, una llamita de espe-
ranza que es importante mantener. Porque
los pueblos necesitan vivir de utopias y
esperanzas. Y esa responsabilidad la
compartimos todos quienes aspiramos
que Ameérica Latina flegue a un mundo
distinto. Por ello, hay que seguirluchando
sin descanso. -]
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