EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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Toda norma comunicativa exige
mencionar las fuentes, citar el punto de
partida, mencionar el apoyo bibliografi-
co con el que cuenta el acelerado pe-
riodista. La ausencia de audiencias
criticas, promueve el avance de un
periodismo local experto en la trapison-
da. Nuestros periodistas dan por
subentendida esta carencia receptora.
Subestiman al destinatario al pensar en
términos unilaterales y al concebir al
lector como un recipiente vacio y lerdo.
Algunos pecan de prepotencia autista,
son los periodistas superestrellas.

La necesidad de potenciar en el
Ecuador un tipo de lector de periédicos
mas critico, conlleva la realizacién de
un desideratum universal: la existencia
de periodistas mas especializados en
el arte de contrastar la pretendidas ver-
dades mediante la comprobacién de
las fuentes. La concepcién y practica
de un periodismo cognoscitivo que
equipare su labor a la de un intelectual
no en sentido elitista sino en lo refe-
rente al bagaje cultural especifico y al
procedimiento que, sobre la marcha de
lo instantaneo periodistico, no impide la
ética de la verdad acreditada.

Y si por los lados del periodismo cul-
tural se cuecen podridas habas, en el
area de las revistas faranduleras, el
plagio es ya un modus vivendi, abierta-
mente delictivo y tan naturalizado que
los ladrones se hacen los de la vista
gorda.

Tomemos el caso del periodista
Gustavo Woelke de la revista Hogar,
edicidon ecuatoriana de octubre de
1991, No 326, quien copia y adapta la
biografia de Katherine Hepburn, de la
revista brasilefa Claudia de agosto de
1991. El verdadero (?!) autor de la
entrevista es Oliver Royant de la
Agencia Paris Match. Woelke se exime
aduciendo que “Muchas veces quienes
realizan la producciéon de Hogar no
estan al tanto del trabajo de nosotros y
cuando uno entrega la nota encomen-
dada sin el crédito asumen que debe
inciuirse nuestro nombre en ella. Yo
tomé el articulo de Claudia e incons-
cientemente olvidé incluir el crédito y
porgue mi actividad central es el perio-
dismo deportivo no presté atencién al
caso”. o
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Quito en la década de los 70

Medios en transicidn
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Madres, medios y plomo

Allan Castelnuovo

La carencia de especializacion y rigor cientifico en los
comunicadores es evidente en la mayoria de los medios
latinoamericanos. Las tergiversaciones resultantes no son
triviales.

a mayoria de los seres
humanos somos testigos de muy pocas
cosas Yy la mayoria de nuestra informa-
cién proviene de los medios de comuni-
cacion que se transforman en una
especie de ojos y oidos de la gente.
Cuanto mayor confianza tengamos en
estas prétesis sensoriales, mayor inter-
vencion tendran ellas en la imagen que
nos formamos del mundo de forma
parangonable a la de!l nifio que percibe
el entorno a través de la interpretacion
materna del mismo.

Paralelamente, un viejo aforismo
define a la buena madre como aquella
que brinda a su hijo todo lo que el nifio
necesita y nada de lo que no necesita.
Cuando se altera esta norma se per-
vierte la funcién materna con los

Allan Castelnuovo, argentino residente en
Quito. Psicoanalista y miembro pleno de la
Asociacién Psicoanalitica Intemacional.

trastornos consiguientes para el
infante.

Diversas ciencias han estudiado
profundamente estas alteraciones
infantiles producidas tanto por haber
sido privado de algo necesario o como
por ser receptor de algo innecesario,
pero no se ha prestado la suficiente
atencién a la influencia de los medios
de comunicacién, en tanto funcién
materna, sobre el no desarrollo o la
patologia del aparato de pensar de los
adultos. O, si dichos estudios se han
realizado, no han sido debidamente
reproducidos por los diarios, la radio y
la televisién.

Una clasificacion completa de las
diferentes clases de mensajes perjudi-
ciales para el receptor requeriria de
una capacidad, un tiempo y un espacio
no disponible, pero los tratados escritos
sobre las falacias por los fildsofos grie-
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Ecuador

gos serian una buena base para
comenzar esta obra. Me limitaré a ocu-
parme de uno de los mecanismos que
si bien algunos integrantes de la raza
humana lo utilizaron desde el comienzo
de la historia, la modernidad lo ha
potencializado al méximo tanto por su
filosofia de exaltacion de la apropiacién
individual de los bienes como por la
pasividad y dependencia del grueso de
la poblacién mundial frente a los
medios de comunicacién. El nombre
cientifico del mismo es irrelevante, asf
que procederé a describirlo como el
uso de la verdad para engafar al préji-
mo.

Como ejemplo me referifé a la desu-
sada difusidon que ha recibido de la
prensa, radio y television de Ecuador
una investigacién que afirma que la
contaminacién por plomo deteriora la
inteligencia de la poblacién. Ignoro si
esto puede tomarse como una verdad
rigurosa por multiples razones.

1. La inteligencia es una facultad
que todavia los psicélogos no se han
puesto de acuerdo en qué consiste y a
pesar de que se han intentado multi-
ples definiciones se esta muy lejos del
consenso académico.

2. Si salvamos este inconveniente
diciendo que es la facultad de resolver
problemas nuevos (los viejos pueden
ser solucionados ‘por el aprendizaje)
pareciera que existen distintos tipos de
inteligencia. Cuando un fisico resuelve
una ecuacioén complicada no dudamos
en calificarlo de inteligente. Pero una
cabra que camina por pedregales al
borde de un abismo a pesar de tener
un cerebro del tamafo de un llapinga-
cho no puede ser considerada afortu-
nada. Un polftico sin mayores virtudes
civicas aparentes que pasa su vida
prendido al presupuesto del estado
también manifiesta habilidades poco
comunes.

3. Posiblemente el estudio referido
se refiera a la inteligencia abstracta y a
la capacidad de simbolizacién, pero la
valorizaciéon de la misma es un fend-
meno tipico de la modernidad justifica-
ble por la necesidad de adaptarse a un
contexto donde continuamente “todo lo
solido se desvanece en el aire”. Las
sociedades tradicionales agrarias que
proveen a sus integrantes de un marco
cultural mucho mas estable, privilegian
otras virtudes como la capacidad labo-
ral y la solidaridad comunal.

4. Dentro de la modernidad, el
desarrollo de la inteligencia abstracta
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uien se trague
pasiva e
indiscriminadamente la
visién del mundo que
nos proponen los
medios de
comunicacion,
terminard pensando lo
que otros quieren que
piense y corre el riesgo
de convertirse en una
prejuicioteca ambulante.

estd altamente determinado por la
relacion intrafamiliar y la educacion. El
maltrato y el abuso fisico y psiquico del
infante en la familia y la escuela son
dos factores determinantes en lo que
se suele definir como inteligencia. La
intoxicacién por plomo puede llegar a
producir dafos irreparables a nive!
organico pero no es un factor impor-
tante comparado con los anteriormente
mencionados.

5. Debido a la intensidad de los
fenémenos de transculturacion en los
paises latinoamericanos puede darse
la paradoja que a mayor nivel de plomo
en sangre se registren mejores
rendimientos en las pruebas que inten-
tan cuantificar la inteligencia abstracta.
Esto debe ser entendido no como que
el plomo mejora la performance intelec-
tual sino como que la urbanizacién

favorece simultaneamente la elevacién
de niveles de plomo y la inteligencia
abstracta de aquellos que viven en ese
medio.

No obstante estas razones los
medios de comunicacién alteran el
ranking e inoculan la idea de que la
elevacién de los niveles de plomo est&
atacando a la nifiez privandola de su
inteligencia. La verdad es que la con-
taminacién plimbica es deteriorante
para la salud, también es cierto que en
gran medida la misma estd originada
por el contenido en plomo que poseen
las gasolinas nacionales, todo lo cual
hace casi imprescindible la construc-
cién de una refineria que elabore com-
bustibles menos tdxicos.

Pero quiz& con inversiones menos
cuantiosas se puedan solucionar pro-
blemas méas graves como el maltrato y
la desnutriciéon infantil, la contami-
nacién industrial de las aguas, los
métodos pedagdgicos que atrofian el
desarrollo estudiantil, el atentado per-
manente a la salud de la poblacién
desde un camal poco exigente con las
condiciones sanitarias, 0 la comercia-
lizacién de productos de primera
necesidad no aptos para el consumo
humano.

Con todo esto no pretendo la utopia
de iluminar a aquellos que manejan los
medios de comunicacién para que los
vuelquen a desempefiar la correcta
funcién maternal de darle al publico lo
que éste necesita para su desarrollo
como ser humano y abstenerse de
comunicar aquello que no necesita la
masa receptora. Mas modestamente
me limito a evacuar la irritacién que me
producen los intentos de engafo y, en
menor medida, ayudar a alguno a ha-
cer una lectura critica de los mensajes
que recibe.

Quien se trague pasiva e indiscrimi-
nadamente la vision del mundo que
nos proponen fos medios de comuni-
cacién terminaré pensando lo que otros
quieren que piense y corre el riesgo de
convertirse en una prejuicioteca ambu-
lante. Dado el alto grado de idea-
lizacién que gozan los medios de
comunicacién masiva, considero que
seria prudente, de la misma forma que
el Ministerio de Salud Publica de
muchos paises le exige a la industria
del tabaco, obligar a que en la pre-

" sentacion de toda comunicacidn perio-

distica, radial o televisiva se haga la
salvedad: “Atencién: la aceptacién
acritica de este mensaje es peligrosa
para su salud”. o





