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1492 fue descubrimiento, colonizaciéon, encuentro de dos mundos, genocidio.
Indios, negros, blancos, mulatos y mestizos opinan. Los medios de comunicacién
también.
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Los 500 afios es uno de 1os temas m4s polémicos del siglo,
de una gran carga emotiva, que reabre viejas heridas y hace
reflexionar a todos, blancos y negros, mulatos y mestizos,
indios y criollos, sobre las raices, el pasado y el futuro.

Los medios de comunicacién toman posiciones, opinan y
forman opinién. Pero 40 millones de indios y 100 millones de
negros que viven en las Américas se sienten incomunicados.
Salvo excepciones, la prensa, radio y televisién no reflejan su
situacion.

i Cuidado! Estén con ira.

Carta del editor

CIESPAL inaugur6 su estudio de television. Al Gobierno
del Ecuador, 1a Fundacion Friedrich Ebert de Alemaniay a
todos los que ayudaron a hacer realidad este bello suefio,
muchas-muchas gracias. '

CHASQUI niimero 40 y 40 meses como Editor, hacen un
buen nimero, un ndmero mégico, para que €l Editor se retire.
Como mensaje final-final, un gran abrazo y una sonrisa para
todos los que hicieron posible que CHASQUI siga siendo la
revista nimero uno de la comunicacion.
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500 ANOS DE INCOMUNICACION INDIGENA

Ataulfo Tobar

La célebre celebracion

Equipo técnico en una escena del rodaje de "La célebre celebracién”

Cuando el Almirante Col6n y los
hermanos Pinzones se equivocarony lle-
garon al Continente Americano, quizas
nunca pasé por sus mentes que quinien-
tos afnos después continuaran de moda
sus nombres, en especial cada 12 de oc-
tubre. :

El equipo de comunicacién del CEDEP
se puso la mano en el pecho y dijo: “Es
necesario hacer un producto urgente para
apoyar la idea de celebrar o condenar
estos quinientos afos”.

Se realizé un taller de trabajo inten-
sivo que durd 10 dias para exprimir cere-
bros y sacar las ideas fundamentales
para confeccionar un guioén que se cons-
tituya en el material inicial para varios
productos.

NO DEJAR DE LADO EL HUMOR
En nuestras reflexiones sobrelaefica-
cia de los productos para comunicacién

popular no haquedado de ladolaidea del
humor, del chiste, de laironfay la carica-
tura.

En la discografia picaresca de los
anos 50 y 60 se escuchaban ya algunos
temas musicales que desafiando a la his-
toria contaban una nueva -quiza la co-
rrecta- version de los hechos histéricos.
A continuacién comienza la historia de
“La célebre celebracién’:

LOS HERMANOS PINZONES

«» 2ran unos marineros que se fue-
ron con Col6n el méas grande
marinero...” .-

En la Espafna de 1492 a Colén se lo
consideraba un loco pues queria llegar a
las Indias por una ruta contraria a la que
normalmente serealizaba. Tras estaidea
de locura estaba en verdad una estrate-
gia muy importante: Encontrar nuevas
rutas comerciales para Espana.

Pero al parecer, esta obra de focos no
eratan loca. Los espanoles sabian clara-
mente o que deseaban con esta aven-
tura, Colén, al pisar tierras americanas,
dijo:

“..que debe haber cosas de provecho...
hierbas y arboles que valen mucho en
Espafa, para tinturas y para medicina,
de especer(as... nuestro sefior me aderece
por su piedad, que halle este oro, digo su
mina".!

No unicamente Coién estaba inte-
resado en el oro; Hernan Conéz, con-
quistador de las tierras mexicanas decfa
al no aceptar una concesién de tierras en
La Espanola:

"Yo vine a coger el oroy no alabrar la
tierra como un campesino”.2

Pero si eso es fuerte, escuchemos lo
que dijo Francisco Pizarro a un ecle-
siastico fanético de propagar la fe:

“No vine por tales razones, vine a
quitarles el oro”.?

Lo que aqui estamos narrando no
parece real, -bueno, autorizado por la
Corona real, si- a lo que me refiero es,
que parece mentira que si tan abier-
tamente los conquistadores espafoles
declaran como Unica intencion fa de lie-
varse oro, la corona y la iglesia declaran
que es una obra de evangelizacion via
encomienda, que los conquistadores se
encuentran cumpliendo para sacar a los
indianos de las tinieblas de fa oscuridady
del pecado.

“Y LLEGARON A CULCUTA

... en busca de una gran playa...”

Cuando los espafioles pusieron sus
pies en tierras americanas no comprendie-
ron la sencillez de los indios guienes
fueron en su gran mayorfa gente de paz
y de vida tranquila. El mismo Coldn escribe
sus impresiones sobre estos indios:

“Vuestras altezas cuando mandaren
puedan todos llevar a Castilla, otenerlos
en laisla cautivos, porque con 50 hombres,
los tendran todos sojuzgados y los hara
hacer todo lo que quisiere”.*

Con la instauracién de las mitas, las
encomiedas y los obrajes, se redujo al

CHASQUI - N2, 40 - 1991

3



El actor alemin Baumann es Colén,
dispuesto a iniciar la conquista

indio a la condicidon de esclavo de Ia
Corona espafola. Trabaj6 en dificiles
condiciones en Ja extraccion de materia
prima que seria enviada a Espafia. Mi-
llones de indigenas entregaron su vida.

"Y LOS INDIOS MOTILONES

...les cortaron la retirada...”

Sin embargo, de toda esta tragica
historia, muchos grupos indigenas se
resistieron a la dominacién. Se dice que
muchos enfrentaron a los espanoles hasta
la muerte; otros prefirieron internarse en
la amazonia para huir de la presencia de
ios barbados.

"Y LOS INDIOS SEMBRARON FRUTA
para los hijos de Espafha..."
Lastimosamente parala gran mayoria

de latinoamericanos la fecha del 12 de
octubre de 1492 es el inicio de la do-
minaci6n politicay econémica que no ha
terminado. Si en un principio fue el impe-
rio espanol, hoy la historia ha cambiado
de protagonistas.

UNA HISTORIA CONOCIDA

El equipo del CEDEP ha refiexionado
sobre el hecho de confeccionar produc-
tos que logren una difusibn masiva y
sobre el hecho de hacer productos de
calidad. Los contenidos pueden ser mejor
asumidos por el pdblico si perfecciona-
mos la calidad de la realizacién. Esa es
nuestra intencién al realizar estos pro-
ductos de comunicacion. |

IV FESTIVAL AMERICANO DE CINE DE LOS PUEBLOS
INDIGENAS

PERU, Junio 17 - 26, 1992
Auspicia: CONAP, IPAL, Agencia Espanola de Cooperacion
Internacional y Banco de Crédito del PerG

El IV Festival busca ser un espagcio para la exhibicién e intercambio de produc-
ciones de cine y video que presentan las realidades de los pueblos indigenas y
campesinos del continente.

El Comité Latinoamericano de Cine de los Pueblos Indigenas (CLACPI) invita
a participar a los diversos pueblos y organizaciones indigenas, a las personas e
instituciones vinculadas a la realizacion de cine y video indigena o sobre los pueblos
indigenas, a quienes trabajan en la promocién de los derechos humanos, la ecologia
y el desarrollo, y al publico en general.

Premios: Entre las peliculas participantes se otorgarén los siguientes premios:
Premio al mejor tratamiento visual.

Premio al mejor tratamiento antropolégico.

Premio al valor testimonial y documental.

Premio a la mejor ficcion.

Premio a la mejor produccion latinoamericana.

Premios Especiales en Derechos Humanos, Ecologia e Identidad Etnica.
Premios del publico (Lima y Cusco)

INFORMACION ADICIONAL: Comision Organizadora . IV Festival Americano de Cine de
los Pueblos Indigenas. CLACPL Av. Juan de Aliaga 204. Lima 27. Perd. Sub América. Telf. o
Telefax: 51 14 61 7949.
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