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Para qué tantos medios, de comunicacién, tanta alta tecnologia, si en tiempos de
guerra no se puede decir la verdad. En el Golfo gan6 la madre de todas las censuras.
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Garta del editor

a Guerra y la Paz. Muchos seres humanos son vio-
L lentos, agresivos. Cada tanto, un lider de alguno
de los cuatro mundos decide por la guerra. La
muerte. Rompe el deseo de la mayoria de vivir en Paz.
Se justifica sobre la base de ‘“‘razones de seguridad nacio-
nal”. Y difunde a los cuairo vientos a través de elaborados
esquemas de propaganda que “'su nacion tiene la verdad”.
Y el pueblo, su pueblo le cree ;Como no le va a creer?
Al pueblo se le presenta una sola cara de la verdad. Y las
dos caras de la mentira. Muchos medios de comunicacion,
sus duefios, periodistas, se transforman en tiempos de
guerra, en parte substancial del aparato de propaganda de

ese lider, de ese Estado. Y reina la censura, 1a auto-censura
y la recontra-censura. Y la verdad muere,

:Qué hacer? Simple. Recordar que también nos debe-
mos al pueblo. E informar la verdad, toda la verdad y nada
mas que la verdad.

Medios. Dia a dia, poderosos medios de comunicacion
nos bombardean con miles de mensajes de entretenimien-
to y de los otros. Asi lo prueban las investigaciones reali-
zadas por CIESPAL.

No hay escape para el escape.

Juan Braun
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Peace Net

TV versus
diarios

| principio de la guerra, la

television acapar6 el mercado

con su cobertura, de una ma-

‘nera tal, que su accionar lle-
vo al pablico a la euforia. Desde que
se realizd el debate Nixon-Kennedy
en 1960, la influencia de la television
sobre la opinion pablica ha sido clave y
su dominio sigue en aumento. Recien-
tes encuestas sobre lecturabilidad ofre-
cen datos preocupantes para el periodis-
mo escrito: El nimero de jévenes adul-
tos y de personas pertenecientes a la
minoria que leen y confian en los pe-
ribdicos, disminuye constantemente. Es-
to es causa de preocupacion. (Es que
los peridédicos se han convertido en ob-
jetos irrelevantes ante la opinibn publi-
ca, por el progreso técnico de la tele-
vision?

El corresponsal del Time, Richard
Zoglin {2/11), inform6 sobre un comen-
tario que hiciera el reportero de Los
Angeles Times, Kim Murphy, en Arabia
Saudita: ‘‘Un amigo tomd una foto
mia escribiendo mi articulo frente a un
televisor. En eso se ha convertido ser
corresponsal de guerra”’.

Una encuesta que hiciera el Times
Mirror revelé que “‘por un margen del
75 por ciento a un 7 por ciento, la gen-
te piensa que los reporteros de televi-
sibn trabajan mas que los reporteros
de la prensa para conseguir la noticia.
El 73 por ciento dijo que los periédi-
cos han hecho una cobertura igual a la
de la television, mientras que e! 23 por
ciento sefialé que habian entendido me-
jor lo que vieron por television”. Los
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periodistas de ambos lados minimizan
la disparidad en la influencia -que ejer-
cen los dos medios. Yo no pienso que
la relacién ha cambiado, pero hay areas
en las que la prensa escrita no puede
competir con la television’’, dijo el ex-
editor del Atlanta Journal Constitution,
Bill Kovach.

ESTILO VERSUS SUBSTANCIA

Pero muchos consideran que el domi-
nio de la television es una victoria del
estilo sobre la substancia: '‘Nunca he
visto en mi vida tantas noticias y tan
poca informacion”, dijo Danny Schec-
ter, productor de Sur Africa Ahora y
ex-productor del programa 20/20 de la
ABC. “Recuerdo que una persona me
comentd que su mente esta siendo bom-
bardeada por la CNN. Como profesional
de la television, nunca pensé que algo
pudiera chocarme o asombrarme. Pero
estoy asombrado y escandalizado por el
grado en que las redes de television pue-

.den convertirse en una correa de trans-

mision de los pronunciamientos del
Pentagono”'.

Menos susceptibles a las imégenes
de una guerra Nintendo, los periodistas
de la prensa escrita han sido mas tena-
ces en amenazar la linea editorial de
sus compariias. Al Kamen, del Wash-
ington Post, participé en la controver-
sia sobre el bombardeo a un edificio
que los iraquies decian era una planta
para preparar férmulas alimenticias in-
fantiles y que los aliados afirmaban te-
nia armas bioldgicas (2/28). Mientras
Kamen daba importancia a ambos

lados de la historia, descubri6é una fuer-
te evidencia provista por una tercera
parte, que hacfa pensar que los iraqu(es
tenian la razdén. Los criticos de los
medios que estaban a favor de la gue-
rra, aprovecharon la controversia para
lanzar piedras contra Peter Arnett, de
la CNN, quien fue el que lanz6 esta his-
toria en un viaje hecho al edificio en
mencién, bajo la vigilancia iraqui.
El Senador Allan Simpson, calificé a
Arnett de ‘simpatizante iraqui”’. El
Washington Post, en un editorial publi-
cado el 8 de febrero, criticéd a Simpson,
comparando su “’'débil” ataque a Arnett
con la visita amigable que hiciera
Simpson a Saddam el afio pasado,
como parte de una delegacion del
Senado.

Los diarios también sobrepasaron a
la television en su reconocimiento de
que la vida continGa en el resto del
mundo. Los noticiarios televisados, con
su formato rigido de 22 mintuos, han
apifiado su vision del mundo en unos
cuantos minutos al final de cada noti-
ciario. La CNN, con su formato de
todo el dia y la NBC, que ha cambia-
do a un noticiario nocturno de una
hora de duracién, han proporcionado
excepciones ocasionales.

El articulo de Zoglin en el Time,
proporciond algunas noticias optimistas
para los diarios en su batalla por mante-
ner su terreno contra la penetracion de
latelevisiéon: Informan que el Washington
Post y el Philadelphia Inquirer aumenta-
ron sus ventas de 10 a 20 mil ejempla-
res diarios. a
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