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Garta del editor

a Guerra y la Paz. Muchos seres humanos son vio-
L lentos, agresivos. Cada tanto, un lider de alguno
de los cuatro mundos decide por la guerra. La
muerte. Rompe el deseo de la mayoria de vivir en Paz.
Se justifica sobre la base de ‘“‘razones de seguridad nacio-
nal”. Y difunde a los cuairo vientos a través de elaborados
esquemas de propaganda que “'su nacion tiene la verdad”.
Y el pueblo, su pueblo le cree ;Como no le va a creer?
Al pueblo se le presenta una sola cara de la verdad. Y las
dos caras de la mentira. Muchos medios de comunicacion,
sus duefios, periodistas, se transforman en tiempos de
guerra, en parte substancial del aparato de propaganda de

ese lider, de ese Estado. Y reina la censura, 1a auto-censura
y la recontra-censura. Y la verdad muere,

:Qué hacer? Simple. Recordar que también nos debe-
mos al pueblo. E informar la verdad, toda la verdad y nada
mas que la verdad.

Medios. Dia a dia, poderosos medios de comunicacion
nos bombardean con miles de mensajes de entretenimien-
to y de los otros. Asi lo prueban las investigaciones reali-
zadas por CIESPAL.
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Eugeni Mikitenko

La guerra vista por un

periodista

| principal diario de la juven-

tud soviética, ‘'Komsombiska-
ya Pravda’’, publicé hace unos
dfas un amplio articulo de-
dicado a la operacion ‘‘Tormenta

del desierto”, que cuimindé con la
derrota de Saddam Hussein. A pesar
de que la publicacién se centra en tor-
no a los aspectos militares de la crisis
del Golfo, el articulista, el general
mayor G. Kirilenko, destaca el singular
papel que desempefaron, tanto en la
etapa de los preparativos como en el
curso de la ofensiva aliada, los medios
de comunicacion.

"“En ese conflicto, la prensa ha ac-
tuado si no como un Ejército, al menos,
como un arma independiente” declara
el general en alusién a los medios de
comunicacién occidentales, en primer
iugar, de EE.UU., Reino Unido y Fran-

Eugeni Mikitenko. Ruso. Periodista.

soviético

Méas de mil corresponsales cubren los sucesos del Golfo. Muchos
formados en las guerras del Libano, Vietnam, El Salvador y Af-
ganistan. Entre ellos los soviéticos. Aqui su opinion.

cia, asf como de algunos paises arabes
{Arabia Saudita y Egipto) que formaban
parte de la fuerza multinacional. La
prensa soviética ‘‘no particip6’”’ en el
conflicto entre lrak y Kuwait, al igual
que no lo hicieron los soldados y ase-
sores militares de la URSS. Pero, remon-
témonos al 2 de agosto de 1.990.

FORMACION DE
OPINION PUBLICA

En la madrugada de aquel 2 de
agosto, enchufé como siempre mi apa-
rato de radio para escuchar un noticia-
rio de la emisora kuwait{ y comprobé
asombrado que la sefial no llegaba.
Cuando sintonicé radio Bagdad, la
habitaciéon se vio invadida por estruen-
dosas marchas militares. Eran las mismas

El arsenal nuclear de Irak, fue un *‘bluff” de la prensa

que se emijtfan durante el conflicto
entre lrak e Iran. Habia empezado la
guerta.

La crisis del Golfo se ha convertido
en un singular experimento histérico.
Se trataba del primer conflicto inter-
nacional tras el término de la guerra
frfa y la comunidad de las naciones
logré6 demostrar que la agresién ya no
puede ser un instrumento de la politi-
ca. Las gestiones de la ONU y un fac-
tor tan poderoso como la opini6bn pu-
blica mundial (formada no solo por los
estadistas sino también por diversos me-
dios de comunicaciéon), fueron aprove-
chados al méaximo y con evidente
éxito.

Como el asunto en cuestién no tiene
precedentes, debemos analizar con cri-
terios muy sopesados el papel que
han desempeiado los medios de comu-
nicacion en la cobertura del conflicto.

La principal deficiencia consiste en
que la prensa, al igual que los politi-
cos, se Vvio incapaz de explicar clara-
mente las tareas y los objetivos de la
guerra que se venia preparando. Ni si-
quiera lo hizo después de que la ONU
autorizara, mediante una resolucion es-
pecial, el uso de la fuerza. En una pri-
mera etapa, la prensa insistid en la ne-
cesidad de defender a Arabia Saudita,
restablecer la estabilidad de ia economfa
mundial, castigar al invasor y liberar a
Kuwait. Mas tarde, llovieron las afir-
maciones de que la invasion iba a hacer
aumentar el desempleo en numerosos
pafses y que a la larga, el mundo entero
estarfa amenazado por las armas nuclea-
res de Saddam Hussein. Segdn se supo
mas tarde, el arsenal nuclear de Irak era
un “bluff”” de la prensa y la TV nor-
teamericanas.
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Las opiniones encontradas que apa-
recian en los medios de comunicacion
eran, probablemente, resultado de que
los politicos y en particular, los dirigen-
tes de las grandes potencias, no com-
prendfan del todo {o quizas, no querfan
revelar) sus objetivos reales.

A diferencia de los politicos, los
medios de comunicacion fueron menos
prudentes y no hicieron caso a los ex-
pertos, que aconsejaban evitar una so-
luciéon militar y esperar a que surtiesen
efecto las sanciones impuestas por la
ONU.

En lo que respecta al asunto clave
—una retirada inmediata e incondicio-
nal del agresor—, los medios de comu-
nicacion soviéticos parecian estar de
acuerdo. Las discrepancias se centra-
ban en torno a los procedimientos de
solucidn concretos.

La Unidén Soviética no vacild en con-
denar las acciones de Irak, tanto a ti-
tulo individual como en el Consejo de
Seguridad de la ONU. Era una postura
légica, a pesar de que Moscl estaba
vinculada a Bagdad por un Tratado de
Amistad y Cooperacidén y por tradicio-
nales vinculos econdmicos. Saddam
Hussein fue advertido de que deberia
retirar sus tropas de Kuwait.

En 1.979, varios dfas después de que
la URSS invadiese Afganistan, el peri6-
dico del Partido BAAS (en el poder en
Irak) public6 un editorial en el que se
condenaba enérgicamente la agresion.
Los argumentos de Bagdad eran los
mismos gue MoscG iba a utilizar once
afios méas tarde, en agosto de 1.990,
para criticar la invasion iraqui contra
Kuwait.

ACTORES VESTIDOS DE
GENERALES

" durante varios dias seguidos
asistl a las conferencias de prensa de
los representantes del mando aliado en
el hotel Hayat Regency, en Riad, y
siempre me quedaba perplejo ante el
aire tan indiferente con que los genera-
les de aspecto impresionante hablaban
de la guerra”, escribia el corresponsal
de ''Pravda’’, Vladimir Beliakov. ““A
veces me parecfa que eran actores ves-
tidos de generales. Incluso las ruedas
de prensa parecian espectdculos bien
ensayados’’, afiad(a el periodista. "‘Mu-
chas preguntas de los periodistas queda-
ban sin respuesta, ya que el derecho a
hacerlas lo tenian exclusivamente los
corresponsales estadounidenses que ocu-
paban el patio de butacas ante la tribuna
y los demés se encontraban a ambos

La ““madre de todas las hatallas” fu

lados vy ademas no eran fitmados por las
céamaras de television”.

""Muchas veces, levantando la mano,
intentaba formular preguntas desde mi
silla lateral al general Johnston, jefe
del Estado Mayor del Cuerpo Expedi-
cionario Norteamericano, pero no se
dignd escucharme’’, recuerda Beliakov.

Los otros dos corresponsales de
“Pravda”, Alexander Lopujin y Vladi-
mir Sneguiriov, comentaban los suce
sos desde Bagdad. Cuanto m4s concen-
trado se habfa el bombardeo contra
la capital iraqui, recuerdan ellos, tanto
menos numeroso era alli el cuerpo in-
ternacional de periodistas. Todos los
dfas, a la entrada principal del Hotel
Rashid llegaban caravanas de vehicu-
los cubiertos de polvo, arrendados
a Jordania, cargados hasta mas no po-
der de distintas cosas: Desde “antenas
parabélicas” de comunicacion por saté-
lite hasta botellas de plastico de agua
potable. Muchos vehiculos llevaban unas
placas improvisadas que indicaban su
pertenencia a la prensa. Pero los pilo-
tos norteamericanos, temiendo a la
defensa antiaérea iraqui, volaban a tan-
ta altura que no podian leer, ni siquiera
con prismaticos, lo que estaba escrito
en dichas placas.

MAS DE MIL CORRESPONSALES
Seglin los corresponsales de "'Prav-
da’’, sus colegas de ABC enviaron al
Pentidgono, antes de su viaje a Irak, el
siguiente telegrama: '’Seguimos el itine-

e un mito de la proag:ia

j
H
)

rario N, rogamos no arrojen bombas’'.
La respuesta fue la siguiente: “Feliz
viaje, pero no podemos garantizarles
nada’’.

} atravesar la frontera iraquf,

los corresponsales de la BBC

no tardaron en ponerse lige-

os chalecos antibala. La pro-
ductora de la compafiia de television
News Network Ulevd consigo un jue-
go de trajes antiradioactivos y mas-
caras antigas. Pero el mejor equipa-
miento lo tenran los periodistas japone-
ses, que les protegfa, segin decian
bromeando los corresponsales de “‘Prav-
da’”’, contra todo tipo de armas existen-
tes en la Tierra.

Més de mil corresponsales cubrfan
los sucesos de la guerra del Golifo Pér-
sico, un caso sin precedentes en la histo-
ria. Gracias a los reportajes televisivos
y de Ja prensa, todo el mundo podia
seguir con todos los detalles los tragi-
cos acontecimientos que se desarrolia-
ban en la zona. Esta transparencia in-
formativa era un factor que no podian
menospreciar ni polfticos ni militares.

En su mayorfa, a Bagdad llegaron
periodistas experimentados, muchos de
los cuales se habian formado en el cri-
sol de las guerras del Libano, Vietnam,
El Salvador y Afganistan. El mas respe-
tado entre ellos fue, sin duda, Peter
Arnett, de 56 anos, de CNN, testigo
ocular de diecisiete guerras.

(3L Freney)
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"Pueden tomarme por loco, pero
creo gue mi presencia en estas diecisie-
te guerras contribuyd a que acabaran
mas rapidamente, decia él a los perio-
distas soviéticos. Los 62 periodistas cal-
dos en la guerra de Vietnam eran ami-
gos mios. Si ellos hubieran quedado
con vida, también habrfan llegado a
trak”.

Los reportajes sobre la guerra del
Golfo le costaban a la CNN tres millo-
nes de dolares a la semana. Pero si tene-
mos en cuenta que las emisiones de esta
compafia se extienden a 105 pafises
y que del desenlace de fa guerra depen-
dia, quizas, el futuro de la mitad del
globo terraqueo, estos gastos no pare-
cen exhorbitantes. Se debieron, funda-
mentalmente, al uso de comunicaciones
via satélite y al pago de los servicios
hoteferos que aumentaron en Bag-
dad en decenas de veces durante la
guerra.

Las cadenas de television y agencias
de noticias mas importantes del mundo
aprovecharon los (ltimos logros de la
comunicacion telefénica electrénica.
Puesto que en Bagdad no habia elec-
tricidad, cada compafiia de television
instalé en el jardin del Hotel Rashid
un generador eléctrico de gasolina que
alimentaba de energia casi ininterrum-
pidamente los equipos compactos de co-
municacion via satélite.

RESTRICCIONES A LA PRENSA

Los corresponsales de ‘‘Pravda’’ com-
paraban el Hotel Rashid, de cinco estre-
llas, con un submarino en navegacion
auténoma. Llegada la noche, en sus
pasillos hacfa frio y no habia luz.
A cada paso se podia encontrar a per-
sonas con velas y linternas de bolsillo.
Tras las ventanas de gruesos cristales se
vefa el fulgor de las explosiones. Pero
los transmisores instalados en el hotel
informaban a todo el mundo sobre esa
horrible guerra.

Los corresponsales soviéticos envia-
ban algunos de sus materiales a Londres
a través de sus colegas occidentales,
para que pudieran llegar a Moscy,
pues frecuentemente no tenian comu-
nicacion telefénica con la capital de
la URSS.

Pero con el recrudecimiento de los
combates aéreos sobre lraq y los ata-
ques misilisticos contra Israel, se comen-
taba cada vez mas moderadamente
esta guerra en muchos medios infor-
mativos. La prensa y la televisién casi

no tenfan acceso a los datos necesarios
y tal situacidon no solo tenfa lugar en
Bagdad, donda ya antes de la guerra
existfa una censura muy rigida. Ya des-
de que en 1.980 comenzd la guerra
irano-iraquf en lrak, se decretaron nor-
mas especiales que regulaban la cober-
tura informativa de la misma. Concre-
tamente, durante “‘la guerra de las ciu-
dades’’ en los afios 1.986-1.988, cuando
potentes misiles iranfes cafan sobre
Bagdad. Recuerdo un caso en que des-
pués de una explosion de misil en Bag-

dad un corresponsal de Occidente, si
mal no me acuerdo era de la Associa-
ted Press, transmitié la noticia indican-
dc el lugar exacto en que habia explota-
do el misil. Unas horas después, fun-
cionarios del Ministerio de Cultura e
Informacién iraqui lo llevaron al aero-
puestos desde donde parti6 para Lon-
dres.

Durante la guerra del Golfo desde
irag también se -.expulsé a periodistas,
incluidos los de la CNN que, contraria-
mente a la opinibn mas extendida so-

— Los televidentes juzgan-la
dad, que.por Ja personalida
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bre el caracter cerrado de los regimenes
dictatoriales, transmitfan reportajes di-
rectos de Bagdad desdes el comienzo
mismo de las acciones militares.

o solo en lraqg se impusieron
fuertes restricciones en cuan-
to a la cobertura informati-
va. lsrael restringi6 de hecho

toda informacion sobre los dafios
ocasionados por ataques de misiles con-
tra ciudades israelfes. La version oficial
decra que estas medidas se habian adop-
tado para evitar que los iragufes reajus-
taran sus disparos. Gran Bretafia prohi-
bié informar sobre sus pérdidas. Washig-
ton prohibié reproducir cualesquiera
fotos y videograbaciones sin previa su-
pervision de la censura militar. En los
reportajes que se enviaban desde Arabia
Saudita y de otros paises del Golfo se
prohibfa indicar los nombres de los
altos mandos militares, de los oficiales
de.las unidades en campafia, asi como los
de las ciudades y pueblos y su localiza-
cion. Como resultado, guedaba Unica-
mente una informacién seleccionada es-
trictamente por militares y procedente
de fuentes centralizadas.

LA NUEVA PRENSA SOVIETICA

Los medios de comunicacion sovié-
ticos cubrian la guerra del Golfo de
forma bastante objetiva y exhaustiva.
En las actuales condiciones de libertad
informativa, las referencias a fuentes
occidentales y otras han dejado de ser

censurables. También han pasado los
tiempos en que de los periodistas sovié-
ticos se exigfa citar solo aquellas fuentes
de informacién que destacasen los éxi-
tos en la politica exterior de Moscu.
Hubo un sinnimeto de entrevistas,
reportajes, pronosticos y opiniones de
expertos, sin exceptuar a especialistas
militares, sobre la marcha de la guerra.
Los periodistas soviéticos cumplian con
su directo deber profesional. No se les
exigra ningln criterio unificado comdn
que correspondiera al enfoque oficial
de la dirigencia del pals ni tenfan
que adecuar los hechos u opiniones a
dicha orientacidon, pues aungque algun
suceso quede silenciado u omitido no
por ello deja de existir.

No se debe, sin embargo, dejar de
mencionar un problema que surgi6
después de la "“Tormenta del Desier-
to”’. Y no creo que ello haya pasado so-
lo en la Unidn Soviética. La fuerte cam-
pafia anti-iraqui desatada por algunos
medios de difusion, asi como reproduc-
ciones, a menudo tendenciosas, sacadas
de ediciones occidentales han dado lu-
gar en la Unién Soviética a una especie
de ‘‘saddamofobia” que amenaza con
convertirse en “‘arabofobia” y degene-
rar en animos antiarabes. El deber que
incumbe a los cientfficos, periodistas y
expertos en temas de Cercano Oriente
es neutralizar estas tendencias y res-
tablecer la ""buena imagen de los ara-
bes”” ante los ojos de la sociedad soviéti-
ca. Para ello se necesita ayuda por
parte de los Estados y gobiernos arabes.
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MEDIOS Y PROPAGANDA
DESORIENTAN A BAGDAD

La guerra del Golfo ha puesto sobre
el tapete otra cuestion de primordial
importancia. Del anilisis sincero de es-
tos acontecimientos depende mucho lo
acertado de los prondsticos que se hagan
para el futuro. Ahora podemos suponer
a posteriori que lo sorpresivo del ata-
que que aseguro el éxito de la operacién
en el desierto, fue logrado por la coali-
ciénsantiragui a rafz desuna cooperta-
cién estrecha no solo por parte deslos
especialistas en materia militar y los
politélogos, sino también, por parte de
loss medios de difusion y propaganda
que lograron desorientar a Bagdad y
parte desla opinién mundial, enscuanto
asla fecha del comienzo eventual de la
guerra. E! periédico estadounidense
“Newsday’’ y el semanario italiano
“"Europeo’’, por ejemplo, pudieronspre-
decir con bastante exactitud como se
desarrollarian las hostilidades en los
primeros d{as de la guetra. Pero, muchos
corresponsales occidentales, citando no-
ticias obtenidas, segun afirmaban, de
"fuentes fidedignas’’, predecian que la
ofensiva de las fuerzassmultinacionales
comenzarfa con massprobabilidad entre
el 15 y el 17 de febrero, es decir, un
mes m4s tarde del dia en que realmente
se desatdé la “Tormenta del Desierto’’.
Se adujeron argumentos convincentes:
Habria condiciones naturales mas favo-
rables para las tropas aliadas enscuanto
al estado de tiempo e iluminacion (fal-
ta de la luna). Fueron los medios de
prensa occidentales que difundieron es-
tas’’fuga de informacion’’ que probable-
mente era intencionada.

El Consejo de Seguridad de la ONU
también aportd, por accion usomision,
su 6bolo a esta campafia, lo cual essun
hecho lamentable. Poco antes de la
ofensiva de los aliados, debatié una
posible prorroga del “‘plazo de buena
voluntad’’ con vistas a enviar a Saddam
Hussein la ‘‘Gitima’’ advertencia. Peto,
como ahora ya sabemos no hubo tal
advertencia y la “Tormenta del Desier-
to’’ se produjo inesperadamente, si bien
la decisibn del presidente norteameri-
cano de lanzar esta operacién habia
sido firmada ya el 12 de enero. Cinco
dias después comenz6 la guetra...

De manera que el conflicto armado
en el Golfo Pérsico ha terminado, pe-
ro un perfodo muy importante (el
polftico) estd aun por delante. Ha lle-
gado la hora y también para los medios
de comunicacién, de sacar lecciones de
esta crisis. ]
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