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a Guerra y la Paz. Muchos seres humanos son vio-
L lentos, agresivos. Cada tanto, un lider de alguno
de los cuatro mundos decide por la guerra. La
muerte. Rompe el deseo de la mayoria de vivir en Paz.
Se justifica sobre la base de ‘“‘razones de seguridad nacio-
nal”. Y difunde a los cuairo vientos a través de elaborados
esquemas de propaganda que “'su nacion tiene la verdad”.
Y el pueblo, su pueblo le cree ;Como no le va a creer?
Al pueblo se le presenta una sola cara de la verdad. Y las
dos caras de la mentira. Muchos medios de comunicacion,
sus duefios, periodistas, se transforman en tiempos de
guerra, en parte substancial del aparato de propaganda de

ese lider, de ese Estado. Y reina la censura, 1a auto-censura
y la recontra-censura. Y la verdad muere,

:Qué hacer? Simple. Recordar que también nos debe-
mos al pueblo. E informar la verdad, toda la verdad y nada
mas que la verdad.

Medios. Dia a dia, poderosos medios de comunicacion
nos bombardean con miles de mensajes de entretenimien-
to y de los otros. Asi lo prueban las investigaciones reali-
zadas por CIESPAL.
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Capacitacion
de periodistas
Charles Green, PROCEPER

‘| Programa Centroamericano de Capa-
citacion de Periodistas —PROCEPER—
es uno de los mas ambiciosos que ja-
mas se hayan intentado al Sur del rio

Grande. Cuenta con un gran equipo humano,
entre ellos Arthur Heise, Gerardo Bolafios y
Charles Green. Y son ambiciosos. En pocos

‘region.

afios 2.500 periodistas habran ‘pasado por sus
aulas. La mitad de los que existen en esa sub-

CHASQUI entrevistd en exclusiva al Director
de PROCEPER, Charles Green, reportero y
corresponsal extranjero en 30 paises por mas
de 25 aiios. S6lido, muy solido.

JUAN BRAUN: Charles {Por qué te
hiciste periodista?

CHARLES GREEN: Es simple. Mi
padre trabajé como tipdgrafo en perio-
dicos de Texas y recuerdo que yo lo
acompafiaba al periddico donde él
trabajaba. En aquellos dias, a fines de
los afios 40 y a comienzos de la déca-
da de los 50, los periédicos funciona-
ban mucho mas como familia, no co-
mo ahora; desde nifio conoci a muchos
de los periodistas que escribian sobre
deportes y cubrian asuntos politicos;
y todo eso me impresion6 mucho, es-
pecialmente que los cronistas deporti-
vos conseguian entradas gratis a los
juegos de beisbol.

J. B. {Qué edad tenias?

CH. G. Como seis o siete afos. Lo
primero que recuerdo es que mi pa-
dre me llevd al periddico y me hizo un
diploma con una barra de plomo lino-
tipo que se usaba para imprimir el
periodico, con mi nombre.

J. B. {Cuando escribiste y como es-
cribiste tu primera nota, tu primer
articulo publicado?

CH. G. Cuando tenia 12 afios, yo fun-
dé un periodico en mi escuela; un pe-
riodico en el que yo era el duefio,

Juan Braun, argentino. Ph, D., Editor de
CHASQUI.

director, reportero y tipdgrafo; escri-
bi sobre actividades de los otros alum-
nos del colegio; éste duré como doce
ediciones y tuve que cerrarlo por fal-
ta de recursos financieros. Después,
comencé a escribir en el periddico de
mi secundaria, en el ‘’high school”;
luego decidi estudiar periodismo en la
universidad y también empecé a escri-
bir para el periddico de esa institucion.

J. B. ¢En qué universidad te gra
duaste? ¢Obtuviste tu “Master”,
‘“Ph.D.”?

CH. G. Obtuve mi licenciatura en
periodismo en la Universidad de Te-
xas, en Denton, por el aflo 1959.

J. B. {Por qué te fuiste a trabajar
a América Latina? {Creo que estuvis-
te muchos afios en México y América
Central?

CH. G. Bueno, como soy una persona
que nacié y crecid en Texas, siempre
tuve muchos vinculos con México.
Tenia fa idea de trabajar como corres-
ponsal extranjero y decidi que en Amé-
rica Latina existfan muchas posibilida-
des de hacer noticias. Asl que comencé
a trabajar como corresponsal extranje-
ro ¢y por qué no hacerlo en México?
Este era un pais que yo ya conocfa.
Debo enfatizar que América Latina
siempre me ha fascinado por su diver-
sidad.

J. B. ¢En qué afo fuiste a trabajar a
América Latina?

CH. G. Bueno, fui a México para
trabajar como corresponsal en 1964 y
tenia entre 28 y 30 afios.

J. B. {Qué piensas de los periodistas
mexicanos?

CH. G. Hay buenos y malos, como
en todos lados. Pero la prensa mexica-
na desde la fundacion del primer pe-
riodico en el nuevo mundo, siempre ha
sido una prensa combatiente.

J. B. {éQué piensas de los periodistas
latinoamericanos?

CH. G. Los periodistas latinoamerica-
nos son, en general, muy buenos, con
algunas diferencias, por supuesto, con la
prensa de otros paises. Pero la prensa
en América Latina no es combatiente
como |o es en otras partes del mundo en
general. No sé si esto se da por razones
cuturales, pero es diferente.

J. B. Es decir, un periodista latinoa
mericano no se atreve a ser adversario
del gobierno, por ejemplo; y un perio-
dista norteamericano si es mas adver-
sario del gobierno.

CH. G. Yo creo que eso es una gene-
ralizacidon, pero puede ser cierto. No sé
por qué, tal vez porque en América La-
tina el periodismo para algunas perso-
nas es un trampolin para entrar en otras
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carreras,
Unidos.

En la prensa de Estados Unidos, hay
muchos periodistas que no quieren com-
batir al gobierno pero, en general, es-
tos periodistas ven su papel en la socie-
dad como los ‘‘perros guardianes’ del
pueblo, para protegerlos de los maltra-
tos de los gobiernos.

mucho mas que en Estados

J. B. ¢Pero, esta actitud de los perio-
distas latinoamericanos no esta condi-
cionada a la posicion de los duefios de
tos medios de comunicacion?

CH. G. Si, hasta cierto punto, pero
no profundamente. En América Latina
todavia, en muchos casos y en particu-
lar en la prensa escrita, son propiedades
familiares. Todavia no ha llegado a
la region la cadena de periddicos, co-
mo existe en Estados Unidos. En mi
opinidon, estas cadenas de periddicos
han sido un fenémeno malo para
Estados Unidos, porque le ha quita-
do mucha agresividad al periodismo;
porque estos periddicos ya tienen sus
consejos de ejecutivos, mesas de direc-
tivos, accionistas; todos ellos estan mas
interesados en los porcentajes de ganan-
cias, que en el porcentaje de verdades,

J. B. {Cual es la diferencia entre
un periodista de los afios 60 y un pe-
riodista de los afios 90?

CH. G. Bueno, en general, el perio-
dista actual estd un poco mas prepara-
do; tienen mas educacion; existen mu-
chos mas periodistas universitarios gra-
duados que han seguido carrera con én-
fasis en las humanidades y el periodis-
mo. En los afios 50 y 60, la mayoria
de los periodistas empezaban como em-
pfricos, aunque esto no quiero decir
que los empiricos son malos; hay
muchos que son periodistas muy buenos
y que son lideres en sus paises. Pero, en
general, puedo decir que alguien que ha
tenido una educacion universitaria, tiene
un punto de vista y un entendimiento
mas amplio, que ayuda al mejor desarro-
llo de su profesion como periodista.

J. B. Si tuvieras que elegir entre un
periodista universitario o graduado y
un empirico ¢qué harias?

CH. G. Bueno, seria una decision
muy dificil. Porque como va dije hay
muchos empiricos muy buenos; y algu-
nos de los universitarios son muy ma-
los; depende mucho de la escuela, de
la universidad en que estudie un futu-

ro periodista; qué tipo de énfasis le dan
en ese centro académico. Yo prefiero
a alguien que no ha estudiado periodis-
mo; prefiero a alguien que ha estudiado
humanidades, letras, ese tipo de cosas
y ha aprendido co6mo escribir periodis-
ticamente en el trabajo.

J. B. Hemos visto el problema de las
altas tecnologias. Hay mucha alta tec-
nologia, especialmente en los medios
de comunicacion del Norte y eso se ha
visto en transparencia en la Guerra del
Golfo; mi opinidbn es que, a pesar de la
alta tecnologia, todavia existe la censu-
ra, la super censura y la recontra censu-
ra. Hemos visto con gran preocupacion
como Estados Unidos, la coalicion y el
gobierno de Irak, han censurado las no-
ticias, desinformando a propdsito al
gran publico, que ni se ha dado cuenta
de este fendmeno. Entonces, {qué nos
puedes decir al respecto?

CH. G. Bueno, este tema es dificil
desde cualquier angulo que se fo inves-
tigue, porque tenemos que definir pri-
mero si los gobiernos tienen derecho de
proteger sus actuaciones en tiempos de
guerra; por supuesto que no hay ningln
periodista gue quiera dar informacion
que pueda causar muertos o heridos
del ejército de su pais. Pero en el caso
de la Guerra del Golfo, la censura fue
mds grande que en cualquier otra gue-
rra que ha participado Estados Unidos;
mucha mas grande que en la Segunda
Guerra Mundial, donde actué formal-
mente una oficina de censura. En

el Golfo, la informaciébn fue manipu-

lada més que censurada, por los famosos
“pools’”’. Los periodistas iban en grupos,
siempre acompafiados por alguien de las
Fuerzas Armadas; y la simple presencia
de uno de estos acompaiiantes, podria
inducir la forma cémo los soldados
respondieron a las preguntas de los
periodistas. Pero, gran parte de la falla
en la cobertura de la Guerra del Golifo,
fue culpa de los periodistas no de los
gobiernos. Yo creo que los periodistas
se autocensuraron hasta el extremo;
creo que también se tragaron como un
gran dulce todo lo que dijeron los go-
biernos, sin investigarlo, sin chequear-
lo, sin balancearlo; por consiguiente,
funcionaban, hasta cierto punto, como
la rama propagandistica de los go-
biernos.

J. B. Es decir que toda esa alta tec-
nologia de comunijcacion se transfor-
mé en un gran aparato de propaganda.

CH. G. Bueno, no completamente,
no quiero decir esto, porque hubo
cosas, ya sabemos, eventos que ocurrie-
ron antes y durante la guerra que los
recibimos y los cubrieron bien con este
arte, esta nueva tecnologia. Pero, de-
pendian tanto de su tecnologia que se
olvidaron de hacer preguntas,

J. B. Talvés esto es parte de un pro-
blema mas grave. {(No existe un dete-
rioro de la ética periodistica? y esto va
mas alld de esta guerra. {No esta cam-
biando la ética del periodista, la ética
de los medios de comunicacion?

Braun (centro), Editor de CHASQUI

Arthur Heise y Charles Green, Directores de PROCEPER, junto a Juan
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CH. G. No creo que haya un dete-
rioro en la ética periodistica. Pero me
limito a opinar solamente sobre Cen-
troamérica, porque conozco mas la si-
tuacion de la ética periodistica alli
que en cualquier otra parte del mundo,
incluyendo la de mi propio pais.

Creo que hay mas interés ahora de
cOmo hacer el periodismo éticamente
que en los afios pasados. Creo que hay
mucha mas sensitividad sobre este
asunto. Ha pasado, hasta cierto pun-
to, el deseo de los periodistas de tra
bajar en una profesion de prestigio; y
ellos reconocen gque no pueden tener
el prestigio que merecen si no hacen
méritos para conseguirlo.

J. B. Pero, en Centroamérica, tene-
mos a Guatemala y El Salvador, que
hoy dia son paises con un alto indice
de censura y autocensura, con grandes
violaciones de los derechos humanos;
Nicaragua que estd saliendo de mucha
censura y autocensura. {Como se puede
desenvolver el periodista, en cuestiones
de ética, dentro de este ambiente, que
es su sociedad?

CH. G. Con dificultades. La situaciéon
de El Salvador, por ejemplo, que vive
en estado de guerra, es muy diferente
que en Costa Rica, que vive en paz.

En E| Salvador y Guatemala, el pro-
blema viene de la autocensura mas que
de la censura directa de los gobiernos y
hay una linea en que se hace muy dif(-
cil examinar la ética de los periodistas
que han sido amenazados de muerte.

Es mucho mas dificil mantener una
ética rigida ideal, cuando tu familia
ha sido amenazada; y esto ha pasado

en El Salvador y Guatemala y esta pa-
sando en otros paises de América La-
tina y en otras partes del mundo. Admi-
ro mucho a los periodistas que traba-
jan en paises donde su vida estd en
juego casi a diario, porque para mf,
es algo increible que se pueda mante-
ner, aunque es fragil tener un sistema
de ética profesional bajo estas condi-
ciones. No sé qué decision tomaria
yo, en cubrir o no cubrir una noticia,
si recibo una llamada telefénica di-
ciendo que si la cubro mis hijos estaran
en peligro. Entonces, esta es una auto-
censura. Aundue las amenazas no son
siempre directas, s/ existen y éstas tie-
nen un impacto emocional en los pe-
riodistas; este es el peligro.

J. B. Miremos a esto desde otro
angulo, En Chasqui, varias veces hemos
hablado del concepto de la mentira;
entendemos, por ejemplo, que los
politicos latinoamericanos tienen una
tendencia a no decir la verdad y el pe-
riodista cae en la trampa de ser un
vocero de tal o cual politico; se suma al
juego de lo que nosotros llamamos la
mentira. {Eso sucede en los paises que
th cubres a través del proyecto?

CH. G. Si, claro. Creo gque existe en
cualquier parte del mundo donde exis-
ten los politicos. A veces creo que en
sus mentes no son mentirosos; dicen lo
que ellos piensan que el pueblo debe
creer, pero el papel del periodista es
descubrir, averiguar, cudl es la mentira
o cudl es la verdad; ese es su deber, el
arreglo que tiene con el pueblo, infor-
mar con veracidad e insistir que los
politicos hablen con claridad.

La gu
‘La madre de to

J.B. {Como ves a las escuelas de
comunicacion latinoamericanas? ¢(Qué
opinas sobre sus curriculums, gradua-
dos, profesores?

CH. G. Bueno, como no conozco
todas las universidades, escuelas de
periodismo y sus programas, debo enfo-
carme a lo que si conozco, es decir las
de América Central. La Unica cosa que
puedo sefalar es lo que dicen fos que
trabajan en la profesion, los directores
de periddicos, los jefes de redaccion
que diariamente estdn en contacto con
los graduados de las escuelas. Ellos in-
sisten en que debe darse énfasis a la
educacion practica, al periodismo prac-
tico y menos énfasis en la teoria de la
comunicacion, Este es un fenémeno
que también se da en Estados Unidos,
donde los directores de los periddicos
no estdn muy contentos con los egresa-
dos de las escuelas de periodismo.

J. B. T4 eres Director Ejecutivo del
Programa Centroamericano de Periodis-
mo. Cuéntame un poco de las activida-
des concretas que estan desarrollando
ahora.

CH. G. Bueno, en este momento,
mientras estamos dialogando, en el ter-
cer piso de este edificio hay un semina-
rio sobre producciébn de noticiarios
para televisibn con un grupo de quin-
ce periodistas centroamericanos. Esta-
ran aqui dos semanas para estudiar
nuevas técnicas y formas de presentar
noticiarios televisados.
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Dentro del programa de PROCEPER
para este afio, tenemos planificados 37
seminarios. Quiero subrayar que estén
en el calendario, no en la realidad, por-
que 37 seminarios es mucho, es una
tarea muy grande. Estos tocan temas
que van desde la produccidn de noticia-
rios, hasta la ética, el papel de la prensa
en la sociedad, administracion de la
sala de redaccion, disefio, nuevas técni-
cas en radio; y muchos otros temas pa-
ra ayudar a los periodistas a especiali-
zarse un poco en, por ejemplo, como cu-
brir la economia, co6mo escribir sobre
la ecologia. Ademas, algo muy impor-
tante que recién comenzamos en Améri-
ca Latina: Como escribir sobre eco-
logia.

J. B. {Cuantos alumnos tiene cada
una de estas actividades y qué dura-
cidn promedio tienen?

CH. G. Bueno, depende del semina-
rio. Por ejemplo, si es un seminario so-
bre redaccion para la prensa escrita,
tratamos de reducir el nUmero de asis-
tentes a quince, porque hemos averigua-
do qgue los instructores pueden traba-
jar mucho mejor con esa cantidad, que
con veinte o treinta. Cuando el tema es
ética, en cambio, se trata de tener el
mayor namero posible de participantes,
porgque mientras mas personas hay para
discutir el asunto, mas interesante es.

La duracién de cada evento es de
una semana en promedio; los semina-
rios de ética, del papel de la prensa en

la sociedad, duran dos o tres dias, de-
pendiendo del pais en que los realice-
mos y las circunstancias: los de redac-
ci6n y produccion son de dos semanas.

J. B. {Los seminarios se ejecutan
aqui en Miami o también se hacen en
los paises miembros del proyecto?

CH. G. La mayoria se hacen en los
paises de América Central. En Miami,
se realizan solo los seminarios que re-
quieren equipos técnicos de la Escue-
la de Periodismo; por ejemplo, los de
television, porque se necesitan cama-
ras, equipo de edicion, etc.; los semina-
rios de redaccion los hacemos aqui y
en América Central.

J. B. Brevemente, {cual es el obje-
tivo central del Programa?

CH. G. Tiene un solo objetivo: Re-
forzar el entendimiento periodistico
en Centroamérica.

J. B. &Y el futuro?

CH. G, Bueno, seguir desarrollando
lo que hacemos hoy, ojald cada vez
mejor. También tenemos una serie de

20 libros de texto, sobre periodismo
que es una de las cosas mas importan-
tes, porque hemos encontrado que mu-
chos de los que se usan en las Escuelas
de Comunicaciéon en América Central
y supongo en toda América Latina, no

tienen mucha relevancia para el perio-
dista de hoy. Son textos traducidos del
inglés, hechos en Estados Unidos; y es
tamos tratando de poner en manos de
los futuros estudiantes de periodismo,
textos que tienen relevancia en su pro-
pio trabajo.

J. B. {Qué pasard cuando se termi-
ne el financiamiento? ¢E! programa ten-
dréd una sede central en Panama o Cos-
ta Rica que maneje la capacitacion de
todos los periodistas del irea?

CH. G. Nuestra meta es ser autosu-
ficientes; que después de siete afios del
programa podamos alejarnos un poco
de lo que estamos haciendo y una Fun-
dacion Académica Centroamericana
pueda manejario a través de un centro
de capacitacion. No sabemos exacta-
mente donde va a estar localizado es-
te centro; en Costa Rica, Panama o
Guatemala. Ojald que podamos abrir-
lo durante el transcurso de este afio y
que sea la sede para los seminarios en
el futuro.

J. B. Después de estos siete afios,
{cuantos periodistas centroamericanos
habran sido capacitados?

CH. G. Al ritmo que estamos traba-
jando ahora, alrededor de 2.500; esto
representa mas o menos la mitad de los

u:en es el encargado de la parte fmancnera
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periodistas profesionales que trabajan en
Centroamérica.

J. B. (A cuanto alcanza el financia-
miento del programa para los siete afos
de su duracion?

CH. G. En total, cerca de 12 millo-
nes 300 mil dblares.

J. B. éCual ha sido la reacciéon de
los propietatios de los medios de co-
municacion en relacion al programa?

CH. G. Al principio, ellos no esta-
ban muy entusiasmados con este progra-
ma, porque tenian la idea que les podria
causar problemas en sus salas de redac-
cion — gente capacitada formando sin-
dicatos y este tipo de cosas. Pero ellos
va han notado que este programa solo
quiere capacitar periodistas y entonces
estan muy entusiasmados con lo que es-
tamos haciendo. Tenemos un comité
de asesores conformado por duefios de
medios centroamericanos, directores
de peridédicos y educadores, quienes nos
guian en las politicas del programa.

En definitiva, creo que ha tenido bas-
tante aceptacidon en América Central.

J. B. {Cual ha sido el mayor éxito
del programa en sus primeros cuatro
anos de ejecucion?

CH. G. Probablemente, el establecer
en Centroamérica una mentalidad de
capacitacion. Los periodistas ahora es-

tdn muy entusiasmados con la idea de
capacitarse. Estan buscando, no sola-
mente aprender, sino que aprender maés
en su profesion.

J. B. ¢Y el mayor fracaso?

CH. G. Fracasos. Realmente hemos
tenido varios fracasos pequefios que
nos obligaron a reajustar nuestro pensa-
miento; pero hasta el momento no he-
mos tenido ningan fracaso grande.

Dolores de cabeza son tanto la buro-
cracia de la Universidad Internacional
de Florida, ejecutora del programa,
como de Jla USAID que es la entidad
financiera. La burocracia universitaria es
horrible.

J. B. Si tuvieras que darle un mensa-
je a través de CHASQUI a los periodis-
tas, a los comunicadores latinoamerica-
nos, estudiantes y profesores de perio-
dismo, équé les dirias?

CH. G. Que lean. Que sigan leyen-
do CHASQUI y PULSO también. He
notado no solamente en Centroaméri-
ca, sino en otros pafses también, que los
periodistas de ahora no leen como los
de antes. Y hay autores que tienen mu-
cho que ofrecerle al periodista; por
ejemplo, como usar el idioma, como ha-
cer frases para que la gente entienda;
tienen que leer sobre lo que esta pasan-
do en el mundo; el periodista debe co-
municar y no puede comunicar si tiene

la mente cerrada. Conozco periodis-
tas, aqui en mi pafs, aqui en esta mis-
ma ciudad, gque no leen ni siquiera su
propio periddico. Esto es absurdo.

J. B. {A qué se debe que no se lee
como antes? (Es la influencia de la
television, tal vez?

CH. G. Yo creo que la television
tiene algo que ver con esto, pero no es la
gran culpable; el problema de no leer
radica en la familia; yo conozco fami-
lias que no tienen libros, no les gus-
tan los libros. No puedo entender esto.
Cuando yo crecia en mi casa habfa
libros por todas partes y esto sigue
igual; creo que al no insistir en la lec-
tura a través de los sistemas de educa-
cion familiar, hemos degradado a toda
una generacion.

J. B. Charles équieres agregar algo
mas?

CH. G. No. Creo que hemos aborda-
do todos los temas. Ojala que el perio-
dismo en América Latina siga crecien-
do y mejorando dia a dia, porque el
futuro es ahora. Los periodistas deben
apuntar al siglo XXI. Deben preparar-
se, porque se les viene encima mucha
mas informacion de la que han tenido
que manejar en el pasado y se necesi-
tan periodistas que sepan como canali-
zar esta informacién a sus respectivos

plblicos. .
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POPULACAO E
DESENVOLVIMENTO

ASSINE POPULAGCAO E
DESENVOLVIMENTO e
receba em casa ou no
escritorio, a cada dois
7l meses, uma revista vivae
dindmica, dedicada a
discussao critica das
vérias questoes que
influenciam a qualidade
de vida do pavo
brasileiro.

Os pedidos devem ser enviados a BEMFAM, Av. Repiblica do Chile, No. 230, 170. andar, CEP: 20031, Rio de Janeiro,

RJ ou para nosso Programa Comunitario em seu estado.
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