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Garta del editor

a Guerra y la Paz. Muchos seres humanos son vio-
L lentos, agresivos. Cada tanto, un lider de alguno
de los cuatro mundos decide por la guerra. La
muerte. Rompe el deseo de la mayoria de vivir en Paz.
Se justifica sobre la base de ‘“‘razones de seguridad nacio-
nal”. Y difunde a los cuairo vientos a través de elaborados
esquemas de propaganda que “'su nacion tiene la verdad”.
Y el pueblo, su pueblo le cree ;Como no le va a creer?
Al pueblo se le presenta una sola cara de la verdad. Y las
dos caras de la mentira. Muchos medios de comunicacion,
sus duefios, periodistas, se transforman en tiempos de
guerra, en parte substancial del aparato de propaganda de

ese lider, de ese Estado. Y reina la censura, 1a auto-censura
y la recontra-censura. Y la verdad muere,

:Qué hacer? Simple. Recordar que también nos debe-
mos al pueblo. E informar la verdad, toda la verdad y nada
mas que la verdad.

Medios. Dia a dia, poderosos medios de comunicacion
nos bombardean con miles de mensajes de entretenimien-
to y de los otros. Asi lo prueban las investigaciones reali-
zadas por CIESPAL.

No hay escape para el escape.

Juan Braun
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Mauricio Estrella

Programacion de los medios

El 75 por ciento de la progra-
macion latinoamericana va di-
rigida hacia el entretenimien-
to. Los educativo-culturales
apenas llegan al 5 por ciento.
Pero estan las telenovelas.

ste trabajo incluye los resul-

tados obtenidos por el De-

partamento de Investigacion de

CIESPAL, sobre los tipos de
programas difundidos por las tele-
visoras y radioemisoras latinoameri-
canas en unasemana (Lunes a Domingo).
El objeto de estudio no fue indagar so-
bre los tipos de programas mas vistos
y escuchados por las audiencias latinoa-
mericanas o los ratings de sintonfa de
los mismos, sino mas bien, analizar los
tipos de programas mayormente difun-
didos por las estaciones de radio y tele-
vision. La seleccion de la muestra, se
aplico en los cuatro principales depar-
tamentos o provincias de 19 pafses de
la subregion; y los medios se sortearon
aleatoriamente.

Para clasificar los programas se los
agrupd en cinco categorfas tematicas
basicas:

— Informativos: Incluye noticiarios y
programas de opinion.

— Entretenimiento: Comprende dibujos
animados, miniseries, teleteatros, co-

medias, musicales, seriales, largome- |

trajes, juegos-concursos, telenovelas,
revistas de variedades, programas
para la mujer e infantiles.

— Educativo/Culturales: Documentales,
educativos y culturales.

— Programas Religiosos: Misa, prédicas,
Iglesia electronica.

— Otros Programas: Se refiere a con-
sultas juridicas, ventas por TV,
entre otros.

Mauricio Estrella, ecuatoriano. Investiga-
dor, miembro del Departamento de Televi-
si6bn de CIESPAL.

TELEVISION: PROGRAMACION
DE AMERICA LATINA SEGUN
PROCEDENCIA

Como se desprende de la Tabla 1,
el 76 por ciento de la programacion
latinoamericana va dirigida haciael entre-
tenimiento. Estos programas proceden,
en un 54 por ciento, del extranjero;
el 27 por ciento son de produccién pro-
pia y el 20 por ciento de produccién
nacional.

Los que mas se producen y difunden
son las telenovelas, 17 por .ciento;
largometrajes 16 por ciento; seriales
10 por ciento; y los deportivos 10 por
ciento. Grafico 1.

La tendencia de la programacion
latinoamericana apunta hacia la pro-
duccidon y difusion de programas infor-
mativos, representando el 16 por cien-
to del total. Dentro de esta categorfa,
los noticiarios alcanzan el 79 por cien-
to y los programas de opinion el restan-
te 21 por ciento. Dichos programas son
producidos en un 67 por ciento, por las
propias televisoras; un 31 por ciento son

de produccion nacional; los programas
informativos provenientes del extranje-
ro, apenas alcanzan el 2 por ciento.

La tendencia a exhibir y producir
programas educativo/culturales, apenas
alcanza el 5 por ciento. Estos son pro-
ducidos en un 45 por ciento por los
propios canales latinoamericanos; en
tanto que un 31 por ciento provienen
del extranjero y un 24 por ciento son de
producciéon nacional. Hay un relativo
equilibrio entre los tipos de programas
que conforman esta categoria, puesto
que los programas culturales alcanzan
el 37 por ciento; los documentales el
34 por ciento vy los educativos el 29 por
ciento. Grafico 2.

La categoria Otros Programas repre-
senta el 3 por ciento dentro de la pro-
gramacion de la subregion. Estos son
producidos en un 65 por ciento por los
propios canales latinoamericanos; un 27
por ciento son nacionales y un 8 por
ciento son extranjeros.

Los programas religiosos alcanzan el
1 por ciento. En su mayorfia son produ-

Grafico 1. Programacidn - contenido general de la
television en América Latina
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Tabla 1. Tendencias de la programacion televisiva de América Latina
seg(n su procedencia

PROPIA

NACIONAL
HORAS PORC. HORAS PORC.

EXTRANJERA TOTAL
HORAS PORC. HORAS PORC.

ENTRETENIMIENTO 1.134 56 848 68 2285 94 4.268 75
EDUCATIVO/CULT. 601 30 277 22 19 1 896 16
EDUCATIVO 136 7 71 6 94 4 301 5
RELIGIOSOS 43 2 8 1 16 0.5 67 1
OTROS 101 5 42 3 12 05 156 3
TOTAL 2.015 100 1.246 100 2.427 100 5.689 100

cidos por las propias televisoras (64
por ciento) y la misa es la de mayor di-
fusiébn; el 24 por ciento provienen del
extranjero.

De lo anterior, queda establecido
el caracter comercial de los canales la-
tinoamericanos que coincide con una
programacion destinada en su gran ma-
yoria hacia el entretenimiento. Los
géneros informativos adquieren relativa
importancia dentro de la polidiscursivi-
dad que ofrece la TV. En tanto que los
programas educativos/culturales, apenas
si son tomados en cuenta por las televi-
soras de la subregion.

TV: PRODUCCION PROPIA

El 56 por ciento de la produccion
propia de los canales de América Lati-
na y El Caribe, es de entretenimiento.
El 30 por ciento de esa produccién son
géneros informativos, siendo los noti-
ciarios el programa mas sobresaliente.

Dentro de la produccidon propia,
los programas educativo/culturales re-
presentan el 7 por ciento. Los cultura
les son los de mayor representatividad;

luego se ubican los documentales
y los educativos. Finalmente, la ca-
_tegorfa de otros programas alcan-

za el 5 por ciento. Y jos religiosos un
2 por ciento.

TV: PRODUCCION NACIONAL

La produccidon nacional, en un 68
por ciento, es de entretenimiento.
Los tipos de programas mas impor-
tantes, de acuerdo al horario de trans-
misién son los infantiles que, general:

mente, van en vivo y constan de diferen-
tes segmentos: Juegos, adivinanzas, di-
bujos animados, etc. Su interés fun-
damental es el comercial porque incen-
tiva el consumo de productos alimen-
ticios. Luego se ubican las telenovelas,
programas deportivos, revistas de varie-
dades, programas de entretenimiento,
CONCUrsos.

El 22 por ciento de ia produccion.

nacional se destina a los programas
informativos. Son los noticiarios el pro-
grama mas representativo.

La tendencia a producir programas
educativo/cuiturales, dentro de la pro-
duccidon nacional, no es muy represen-
tativa, el 6 por ciento; y adiferenciade

lo que sucede en la produccién propia,
donde los programas culturales son los
mas significativos, en la produccion na-
cional son los programas educativos
los que prevalecen.

TV: PRODUCCION EXTRANJERA

Es necesario advertir el papel prepon-
derante que cumple el doblaje para la
compra y distribucion de los diferentes
tipos de programas que provienen del
extranjero, sobre todo de aquellos pai-
ses donde su idioma no es el Castellano.
Antola y Rogers en ”Flujos de programas
de TV en las Américas”, indican:

“Cuando un cierto nlmero de redes
de television ha decidido comprar deter-
minadas series de programas, el produc-
tor norteamericano puede decidir si los
vende o no, dependiendo si las compras
incluyen el costo del doblaje. Este costo
es por lo general de 2.500 a 3 mil dé6la-
res la hora. Si solo una nacion pequefia
quiere comprar la serie, el productor,
no la venderj, ya que no obtendrfa
el costo del doblaje al espafiol. Pero si
una de las grandes redes latinoamerica-
nas (como Televisa de México) compra
el programa, éste serd doblado. Por lo
tanto, los mas grandes sistemas de TV.
tienen mayor influencia sobre los pro-
gramas que son exportados desde
Estados Unidos a América Latina.

Por lo general, los distribuidores de
programas norteamericanos venden los
derechos de sus series a Televisa de Mé-
xico, por aproximadamente el costo del
doblaje de las series al espafiol. Por lo
tanto, las series estadounidenses de TV

Grafico 2. Television, programas educativos y
culturales en América Latina
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y las provenientes de otros paises, no
son transmitidas en otras naciones la-
tinoamericanas hasta que México no las
compra. Los estudios de doblaje en
Ciudad de México, tratan de utilizar
un acento espafiol neutro, con pocas
caracteristicas regionales o expresiones
idiomaticas identificables.

Aunque Ciudad de México es la ca-
pital del doblaje al espafiol en Améri-
ca Latina, Sao Paulo es también impor-
tante. Segln la ley brasilefia, todo do-
blaje al portugués debe ser realizado en
Brasil. Ademas, muchas de las exporta-
ciones de television brasilefias son dobla-
das al espafiol (u otras lenguas) en Sao
Paulo, antes de ser exportadas’.

TV: PROGRAMACION DEL
EXTRANJERO

La programacibn proveniente del
extranjero es, esencialmente, de entre-
tenimiento. Los programas mas impor-
tantes, seqin sus horas de transmision,
son: Largometrajes y telenovelas, en
este Ultimo caso, proceden mayorita-
riamente de los pafses latinoamerica-
nos. Luego se ubican las seriales, dibu-
jos animados y comedias.

La tendencia extranjera a producir
programas educativo/culturales es muy
escasa, 4 por ciento. En esta categoria,
los programas maés representativos son:
Documentales culturales y educativos.

Los informativos representan al 1 por
ciento de la programacion extranjera y
dentro de estos se destacan los noti-
ciarios.

Estados Unidos mantiene la hege-
monia del flujo de programas hacia
América Latina. La programacion de
mayor difusion son los largometrajes

(cine) y las seriales. Otro rubro impor-
tante constituyen los dibujos animados,
comedias, tales como: Benson, El
Show de Bill Cosby, Quién manda a
quién, Después de los 30, Coémo elimi-
nar a su Jefe, Tres son mulititud. Luego
se ubican los programas deportivos,
donde se transmite todo tipo de even-
tos: Bésquet, natacion, box, beisbol,
etc. Ademés, Estados Unidos exporta
miniseries y documentales. De toda la
programacion proveniente del extran-
jero, las televisoras {atinoamericanas se
nutren en un 62 por ciento de progra-
mas norteamericanos. Tabla 2.

Luego, se ubica el blogue de los
paises latinoamericanos que difunden
su produccién en las televisoras de la
subregion.

PAISES LATINOAMERICANOS
QUE DIFUNDEN SUS PROGRAMAS
EN AMERICA LATINA Y

EL CARIBE

México es el pais que mayor pro-
gramacién difunde, el 53 por ciento;
y deella, lagranmayorfa son telenovelas,
ejemplo: Carrousel, Quinceafiera, Sole-
dad, Victoria, El Derecho de Nacer,
La Casa al Final de la Calle; y es en este
pals donde se traz6 el camino para la
produccion de dicho género en Améri-
ca Latina. México también exporta
comedias y revistas de variedades,
programas musicales, largometrajes, pe-
ro constituyen un rubro menos signi-
ficativo.

Venezuela ocupa el segundo lugar;
casi en un 100 por ciento de sus pro-
gramas son telenovelas. También expor-
ta musicales, programas infantiles y re-
vistas de variedades; pero no son un

Tabla 2. Programas provenientes de fuera de la
region latinoamericana y de paises de América Latinay el Caribe

ORIGEN HORAS PORCENTAJE
Estados Unidos 1.509 62
América Latina y El Caribe 721 30
Europa 146 6
Asia 41 2
Israel 8 0.4
Australia 2 0.1
TOTAL 2,427 100

La programaciébn nacional debe ser
prioritaria,

componente fundamental.

Brasil es el tercer pais latinoamerica-
no en difundir sus programas en esta
parte del continente. El 91 por ciento
lo constituyen las telenovelas. Este
género, en el caso brasilefio, goza de
gran admiracion por el profesionalismo
en su tratamiento; se lo trabaja recu-
rriendo a distintos sectores de la socie-
dad; el tipico drama rosa de la mayorfa
de telenovelas latinoamericanas se lo
reemplaza por la convocatoria a jove
nes, amas de casa, nifos, psicologos,
sociologos, guionistas; estos discuten y
participan activamente en la elabora-
cion de los guionies. Ademas de teleno-
velas, Brasil exporta, pero en menor
porcentaje, informativos y programas
para la mujer.

! igual que México, Venezuela
y Brasil, Argentina también
tiene como mayor rubro de
xportacion la telenovela. En
representatividad, dicho pa’ls
envfa comedias, programas educati-
vos, Musicales, deportivos y progra-
mas de juego-concursos.

Dentro de la programacion extran-

menor
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jera, de Europa se recibe el 6 por cien-
to. El pais europeo que mayor progra-
macion envia es ltalia y los més expor-
tados son: Miniseries, documentales,
transmisiones de la liga italiana de fUt-
bol, largometrajes, musicales. Luego se
ubica Espafia con sus miniseries, docu-
mentales, noticiarios, musicales, largo-
metrajes, etc. También llegan progra-
mas de paises como: Francia, URSS,
Inglaterra, Alemania Federal, pero ex-
portan muy por debajo de los otros
pafses.

De Asia proviene el 2 por ciento del
total de la programacién procedente del
extranjero; Japén es el mayor exporta-
dor; los Unicos programas que envia
este pafs son Dibujos Animados.

RADIO

El analisis que se presenta a conti-
nuacién es de la programacion de
Lunes a Viernes. Tabla 3.

Mdasica. El tipo de programa mas
frecuente en las radioemisoras de la sub-
region es la masica, 94 por ciento. En
su mayoria, 89 por ciento, son difun-
didos por las propias radioemisoras,
mediante la modalidad de Disc Jockey.
La masica se presenta en el 94 por cien-
to de las radios privadas y el 6 por cien-
to en las estatales. Encuentra mayor
asidero en las radios comerciales, 93
por ciento; y apenas el 6 por ciento

en radios educativo/culturales. Esto es
explicable puesto que éstas Ultimas
intentan dotar al radioescucha de una

alternativa en la seleccion de programas.

Programas noticiosos y deportivos.
Los noticiarios son el segundo tipo de
programa mas utilizado por las radioe-
misoras de la subregién, con un 87 por
ciento. Su tiempo de transmision abar-
ca: 15 minutos, 30 minutos, 1 hora y
hasta 2 horas. El 93 por ciento de las
radioemisoras privadas lo difunde y el 7
por ciento restante le corresponde a las
radios pUblicas. Los programas deporti-
vos también registran gran acogida en
las radios, 52 por ciento y son produci-
dos por las propias radioemisoras.

Programas educativo-culturales. El
45 por ciento de las radios difunden
programas educativo-culturales. Los te-
mas mas frecuentes son: Ciencia y tec-
nologia, alfabetizacion, historia, leyen-
das, informacion artistica y cultural,
salud, literatura, temas sociales vy
ecologfa.

Los programas ecol6gicos son poco
significativos, al igual que los progra-
mas educativo-culturales, pues de 88
radioemisoras registradas, apenas el 1
por ciento tienen un programa educati-
vo-cultural, que aborda el problema
ecolégico. El 50 por ciento de esos pro-
gramas son producidos por las propias

Tabla 3. Medios de América Latina.
Programacion de Lunes a Viernes

TIPO DE PROGRAMA No. RADIOS PORCENTAJE
Noticiario 77 87
Programas de Opini6bn 27 31
Radionovelas 6 7
Programas para Nifios 14 16
Programas para la Mujer 20 23
Deportes 46 52
Programas Religiosos 24 27
Musica 83 94
Programas de entretenimiento 15 17
Educativo - Culturales 40 45
Otros programas 32 36

estaciones de radio; el 24 por ciento es
de producciébn nacional y el 26 por
ciento de produccion extranjera.

Pro'gramas de opinion. El 30 por
ciento de las radios latinoamericanas
lo difunden. Su produccién es bésica-
mente propia, 93 por ciento; apenas 2
programas son producidos a nivel na-
cional. Su tiempo de transmision va
de 30 minutos a 2 horas.

Programas femeninos, Los programas
para la mujer se presentan en el 23 por
ciento de las radios de la subregion, Los
temas que abordan son: Moda, belleza,
recetas de cocina y eventualmente la
planificacion y educacién familiar. EI 75
por ciento son producidos por las pro-
pias radioemisoras, el 15 por ciento es
nacional y el 5 por ciento extranjera.
El 55 por ciento utilizan un tiempo de
transmision de 1 hora. Ademas, su pre-
sencia es mas significativa en las radio-
emisoras privadas y comerciales con el
85 y 80 por ciento respectivamente;
mientras apenas alcanzan el 15 por cien-
to de las radioemisoras estatales.

De entretenimiento. El 17 por cien-
to de las radioemisoras latinoamericanas
difunden programas de entretenimiento,
con contenidos de: Humor, horéscopo,
fardndula, anécdotas, complacencia mu-
sical, informacion sobre espectaculos,
show de variedades, entre otros. El 80
por ciento son de produccidon propia;
el 20 por ciento restante son de produc-
cion nacional. La mayoria de las radio-
emisoras, el 73 por ciento, utilizan un
tiempo de transmisién entre 15 minu-
tos y 1 hora; ademads, este tipo de pro-
gramas solamente existen en las radio-
emisoras privadas y comerciales.

Radionovelas. Estos son los progra-
mas menos producidos y difundidos por
las radioemisoras latinoamericanas; ape-
nas el 7 por ciento. La produccién pro-
pia alcanza un 67 por ciento y el 33 por
ciento es extranjera; este programa no es
producido a nivel nacional. El 50 por
ciento de las radioemisoras que lo difun-
den, utilizan un tiempo de transmision
entre 15 y 30 minutos. Ei 83 por cien-
to, se ubican en las radios privadas. Las
radionovelas tienen mayor acogida en
las radios comerciales, 66 por ciento;
mientras que el restante 33 por ciento,
le corresponde a las radios educativo-
culturales. [ |
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