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Carta del editor

ujeres comunicadoras. Cada vez son mds. Hasta ha-
ce muy poco las redacciones eran un Club de hom-
i bres. Cierto, “ellas” no podian quedarse en el diario
hasta la medianoche. ; Viajar solas? ;Imposible! Tampoco
iban a la Universidad ;Para qué? Pero hoy son muchas.
Mafiana seran miles. Deben comprometerse no solo a luchar
por ellas mismas, sino por una sociedad mas libre, mis jus-
ta. Y de la mano con los hombres.
CHASQUI intenta saldar una deuda con sus lectores.
Nunca, en sus 19 afios de existencia, ha incluido en sus pa-
ginas una seccién de Periodismo Deportivo, a pesar de que

este tema ocupa una gran parte del contenido de un medio
de comunicacién. Y millones se sientan frente a un televi-
sor para gozar de un partido de futhol.

Del circo romano al circo de la TV. Claro, 2.000 afios
después. Lo que era un evento para unos pocos es ahora
un espectaculo paralas masas. ;El mundo es un estadio!

La portada de CHASQUI es obra del famoso pintor
ecuatoriano Oswaldo Guayasamin. ;Muchas gracias!

Juan Braun

DIRECTOR: Asdrubal de la Torre. EDITOR: Juan Braun. DIREC-
TOR DE PUBLICACIONES: Nelson Davila. ASISTENTE DE EDI-
CION: Wiiman Sinchez. COMPOSICION: Martha Rodriguez. DI-
SERO: Fernando Rivadenelra. PORTADA: Oswaldo Guayasamin y
Jalme Pozo. IMPRESO: Edlitorlal QUIPUS. COMITE EDITORIAL
EJECUTIVO: Jorge Manttlla Jarrin, Peter Schenkel, Edgar Jaramilio,
Fausto Jaramlllo, Glorla Ddvlla, Lucia Lemos, Jorge Merino, Fran-
clsco Ord6iiez, CONSEJO ASESOR INTERNACIONAL: Luls Beltran

(Bolivia); Relnhard Keune (Alemania Federal); Humberto Lopez LOpez

(Colombla); Francisco Prieto (México); Maximo Simpson (Argentina);
Diego Echeverria (Chile). Serviclos Especlalesde IPS, OIP, 1JI. Chasqui

es una publicaciédn de CIESPAL. que se edita con la colaboraclén de la

Fundacién Frledrich Ebert de Alemanla Federal. Apartado 584. Qul-

to-Ecuador. Teléfono: 544-624. Telex: 22474 CIESPL ED, FAX

(593-2)502-487




MUJER — CO

Maria Rebeca Yanez

Redes y

organizaciones

Durante la década del 80 las mujeres de todo el
mundo comenzaron a conformar sus propios
medios y redes de comunicacion, en particular:
1. Sistemas de comunicacion alternativa centra-
dos en la mujer; 2. Las redes femeninas de noti-
cias; 3. Las editoriales y librerias de publicacio-
nes que interesan a la mujer. iMuy pero muy

bien!

eneralmente, el mayor valor

de la comunicacion es fomen-

tar la reflexion, el didlogo y

el analisis sobre la situacién
actual. '

Aunque aln existan en la sociedad,

leyes, estructuras administrativas y bu-

‘rocraticas que discriminan a la mujer,

el problema principal radica, mas blen )

en que-la gente sigue manteniendo’ pre-
juicios relacionados con el
de la mujer y creencias asentadas so-
bre el papel que tradicionalmente se

le ha asignado. En este sentido, se ha-

reconocido’. que la- mformacmn y:la

comunlcacmn juegan un papel” clave'-_
tanto para mantener como camblar-'

“ese’ status

Medlos maswos de comunlcaclon.
-S_o_n'.' instrumentos
| creacion - y- -transmision

. poderosos en ._Ia

En América Latina y en el Caribe, estan
bajo la influencia de modelos interna-
cionales que, decididamente, imponen
estilos de vida, aspiraciones sociales y
modo de percibir el mundo de otras
sociedades. En el caso de la mujer, se
han observado tendencias especificas
hacia la promocion de un modelo que
distorsiona la realidad.

Maria Yanez, Consultora de la Comision
Econdmica de las Naciones Unidas para Amé-
rica Latina vy el Caribe, ECLAC.

status )

‘tar el
“falta . de - info
“bre su propia realidad. -

de cultura,
actitudes, valores y aspiraciones sociales.

{D#bujo: Portada Fempress No, 100-101)

Estudios indican que esos sistemas
de comunicacion, son una influencia
negativa y un freno poderoso en el in-

tento de cambiar la situacion de la mu-

jer. Fomentan valores y patrones de
conducta que refuerzan practicas dis-

‘criminatorias y que obligan a las pro-

pias mujeres a aceptar estas practicas
como algo natural.

Ante esta situacibn y como una
forma de contrarrestar esta imagen, las
mujeres de diferentes partes del mun-

do han conformado sus propios medios

y redes ‘de. comunicacién, para evi-
problema- de ‘la distorsion vy
~informacion adecuada so-

" El. periodo’ que ‘sigue a 1980 es tes-

|"tigo del surgimiento de varias formas de
" respuestas, - tres de- las cuales merecen
| especial mencion: Los medios de comu-

nicacion alternativos, la creacion de re-
des femeninas noticiosas y de informa-
cion y el aumento de las editoriales y
librerias de publicaciones que interesan
a la mujer.

Medios alternativos de comunica-
cion.— Las comunicaciones alternativas
centralizadas en la mujer, han sido de-
sarrolladas por y para las mujeres.
Son la suma de las experiencias simbo-
licas y expresivas que proveen informa-
cibn sobre los actores, proyectos y
creaciones sociales, que son excluidos
de los sistemas de informacion tradi-
cionales.

Los paises del Tercer Mundo y algu-
nas instituciones de naciones desarrolla-

das, coinciden en la necesidad de un
cambio en los sistemas de informacion.
Esta busqueda dio paso a la tesis de los
sistemas alternativos, establecidos sobre
las bases de solidaridad y apoyo mutuo,
para desarrollar una autonomia culitu-
ral en el campo de las comunicaciones
globales. La década de los ‘80 ha sido
testigo del progreso significativo del mo-
vimiento femenino en América Latina.
La restauracion de la democracia en
algunos paises ha tenido repercusiones
en las bases que también recobraron su
libertad, aunque no en su situacion so-
cio-econdmica. El feminismo fue reco-
nocido como un agente importante de
cambio social. En algunos paises, las
Mmujeres se organizaron y empezaron a
desarrollar su identidad a través de
servicios que eran controlados princi-
palmente por mujeres.

Redes de noticias e informacion.—
El surgimiento de estas redes impri-
men nuevos (mpetus al movimiento
femenino y otra clase de organizacio-
nes, particularmente, no gubernamen-
tales. Su establecimiento ha sido una
consecuencia logica de las necesidades
que existen dentro de las entidades
femeninas nacionales y locales. Surgen,
en parte, de la necesidad de los grupos
por romper su aislamiento y compartir
ideas, informacion y experiencias de
trabajo a través de la organizacion,
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Aumento en el nimero de editoria-
les y librerias de mujeres,— En vista del
avance logrado por la industria de las
publicaciones, que han sido tradicio-
malmente dominadas por los hombres,
han surgido las casas editoriales dirigi-
das por mujeres.

INFORMACION Y COMUNICACION
SOBRE LA MUJER

Dentro de las actividades de infor-
macion y comunicacion, se han identi-
ficado dos é&reas: informacién institu-
cional, que se relaciona con las estruc-
turas y medidas tomadas por grupos
vinculados con asuntos femeninos; y la
informacién bibliografica.

{INFORMACION INSTITUCIONAL

Para este analisis se seleccionaron
instituciones que trabajan a nivel na-
cional e internacional en programas de
la mujer.

Una revisién del trabajo que han lle-
vado” a cabo las organizaciones no gu-
bernamentales, permite la conclusion
de que en América Latina y el Caribe,
estas han ganado fuerza y prominen-
cia. En algunos paises se estan desarro-
llando un gran nimero de experimen-
tos relacionados con los Centros de es-
tudio e investigaciones. Entre estos se
cuentan los siguientes: El Centro para
Estudios de la Mujer de Chile; el Grupo
Paraguayo de Estudios sobre la Mujer
del Centro de Estudios Sociologicos;
el Centro Femenino “Flora Tristan"
de Perd; el Grupo de Estudios sobre
el Estado y la Sociedad (CEDES);
el Centro de Estudios sobre poblacion
(CENEP) vy el Centro de Estudios sobre
la Mujer, en Brasil.

nivel regional e internacional,

se destacan las siguientes insti-

tuciones, a saber:

Unidad ECLAC para la Integra-
cion de la Mujer en el Desarrolio. La
integraciébn de la mujer en el desarro-
llo de América Latina y el Caribe,
entra en los programas regulares de tra-
bajo del sistema ECLAC.

Las actividades persiguen objetivos
como: Investigacion y estudio del te-
ma, entrenamiento, asistencia técnica,
organizacion de reuniones y seminarios
del ECLAC y coordinacion de activi-
dades con otras organizaciones dentro
del sistema de las Naciones Unidas y
otras entidades. En las reuniones y se-
minarios organizados por ECLAC, se
han impulsado, en particular, acciones
en sectores urbanos de bajos recursos,

E! Instituto de las Naciones Uni-
das para la Investigacion y Entrena-
miento de la Mujer (INSTRAW), cuya
sede se encuentra en la Replblica Do-
minicana, es una organizacion auténo--
ma dentro del sistema de las Naciones
Unidas cuyo propésito es promover y
apoyar, por medio de la investigacion,
el entrenamiento y la obtencion e in-
tércambio de informacién, todos los es-
fuerzos pro-desarrollo de la mujer que
realizan las agencias intergubernamen-
tales, gubernamentales y no guberna-
mentales.

En el ambito de la comunicacion,
INSTRAW colabora directamente con
una red de instituciones, investigadores

H
H
1
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y consultores. Su status internacional
le permite establecer nexos con institu-
ciones e individuos, dentro y fuera del
sistema de las Naciones Unidas, que
son capaces de contribuir directamen-
te con el programa de la Institucion.

El Fondo Voluntario de las Nacio-
nes Unidas para la Década de la Mujer,
fue establecido en 1976. En 19856
se convirtidé en el Fondo de Desarrollo
de las Naciones Unidas para la Mu-
jer (UNIFEM). Su propdsito cen-
tral consiste en apoyar y facilitar la
participacion adecuada de la mujer en

Hacen falta mds Centros de Estudio e Inveéﬁgaciones sobre la mujer

actividades innovadoras y experimen-
tales de desarrollo~que van en benefi-
cio de la mujer.

Programa de UNESCO, “El status
de la Mujer”. Es de naturaleza hori-
zontal. Los asuntos femeninos se rela
cionan con todos los aspectos de la so-
ciedad. Las actividades especificas dise-
fiadas para mejorar la situacion de la
mujer se centran en los siguientes topi-
cos: Primero, la promocion de inveg
tigaciones y actividades informativas
con respecto a la posicion de la mujer.
Esta labor incluye la necesidad de mejo-
rar los sistemas de investigacion y ense-
fianza, la preparacion y diseminacion

de nuevos métodos teoricos, la provi-
sion de informacibn vy servicios de
documentacion, mas la creacion de
redes nacionales, regionales e interna-
cionales especializadas.

E! Programa Regional de UNICEF
para la "'Participacion de la Mujer en
el Desarrollo”, esta intimamente ligado
al adelanto del nifio y al estado de sa-
lud de la madre. UNICEF altero la
orientacion de sus programas para mu-
jeres con la intencion de considerarlas
como madres e individuos. UNICEF
coopera con el gobierno y con organis-
mos no gubernamentales, para dar
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apoyo a proyectos y actividades relacio-
nadas con las necesidades especificas de
la mujer en cada etapa de su vida:
-Jovenes, adolescentes, adultas y an-
cianas.

El “Programa para la participacion
e integracion de la mujer en el desarro-
llo agricola y rural’” de la FAO, se cen-
tra, a nivel institucional, en los proble-
mas femeninos. La accion disefiada pa-
ra que surja la integracion de la mujer
en el desarrollo rural, se sustenta en el
papel jugado por la mujer en la vida so-
cial y econdmica y por su rol en las
actividades agricolas y no agricolas.

INFORMACION NACIONAL
BIBLIOGRAFICA Y DOCUMENTAL

Las instituciones, organizaciones y
grupos de diferentes clases que reali-
zan trabajos relacionados con la mujer,
han estado preocupados por obtener el
acceso a centros que contengan infor-
macién especializada.

En distintos paises de la region, se
han abierto centros experimentales.
Por ejemplo, el Grupo de Estudios so-
bre {a Condicion de la Mujer (GRECMU)
del Uruguay; el Centro de Documenta-
cion (CENDOC) del Peru; el Centro de

Investigacion para Actividades Feme-
ninas (CIPAF) de la Replblica Domi-
nicana.

A nivel Regional e Internacional,
varias agencias y otros organismos del
sistema de las Naciones Unidas, estan
preocupados con el anélisis y la disemi-
nacion de informacion sobre el status
de la mujer desde diferentes perspec-
tivas. UNESCO tiene un centro para la
distribucion de documentos sobre muje-
res y nifas.

Las unidades de ECLAC, CLADES,
DOCPAL, mantienen bases de datos
que cubren el tema de la mujer; el Co-
mité Intergubernamental para las Mi-
graciones (ICM), posee un sistema de
informacion bibliografica sobre las mu-
jeres inmigrantes y refugiadas, También
INSTRAW y [a Oficina para el Adelanto
de la Mujer, en Viena, estan dedicados
al anélisis, regulacién y difusion de in-
formacion y documentacién,

LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

Un estudio auspiciado por UNESCO,
con la colaboracion de la Oficina para el
Adelanto de la Mujer, examina a nivel
nacional, el modo en que los gobiernos
han percibido cambios en el contenido,
uso y politicas de los medios de comu-
nicacion en relacion a la mujer duran-
te el curso de la década.

Las conclusiones del estudio no son
lo suficientemente alentadoras. Aunque
las respuestas de los gobiernos indican
que la Década de las Naciones Unidas
para Ja Mujer, ha coincidido con un pe-
riodo en el que se promueve la partici-
pacion de la Mujer en las comunicacio-
nes, los derechos de la mujer en el cam-
po de los medios de comunicacién
todavia estan muy lejos de consolidar-
se. De hecho, solamente una pequefia
cantidad de paises han disefiado estra-
tegias adecuadas para el desarrollo de
la mujer.

En lo que respecta a la imagen de
la mujer que proyectan los medios de
comunicacion, la informaciom propor-
cionada por este estudio y por otros
confirma, con algunas excepciones, que
la misma continGia siendo un estereoti-
po tradicional. Y ello se advierte en los
papeles que son asignados a la mujer en
los noticieros y programas de entreteni-
miento, Hasta los medios de comuni-
cacion de caracter educacional dejan
mucho que desear.

studios recientes demuestran que
se esta produciendo un cambio,
aunque leve. Este_es el caso
de Venezuela, México, Cuba
y Ecuador, donde los medios tradicio-
nales de informacién incluyen seccio-
nes especiales sobre la situacién de la
mujer, desde diferentes perspectivas.

En lo gue respecta a su participacion
en |los medios de comunicacion, el estu-
dio demuestra que la mujer no tiene una
representacion significativa en los nive-
les altos de las organizaciones de comu-
nicaciones y que no se han tomado en
cuenta sus calificaciones académicas,
afios de servicio y experiencia. Conti-
nian siendo excluidas de las posiciones
donde se toman decisiones y sus sueldos
son mas bajos que los de sus compa-
fieros masculinos.

El potencial para contrarrestar la
imagen negativa de la mujer, utilizan-
do experiencias alternativas de comuni-
cacion, representa una contribucién po-
sitiva para el movimiento feminista.
No obstante, todavia existen limitacio-
nes que surgen, principalmente, de la
falta de conciencia en las mismas orga-
nizaciones femeninas, sobre la impor-
tancia que tienen las comunicaciones o
la division y aislamiento en que se rea-
lizan los experimentos sobre comuni-
cacion aiternativa.

MEDIOS DE COMUNICACION
POR Y PARA LA MUJER

Hay algunas publicaciones cuyo pa-
pel es influir en los grupos femeninos y
fomentar la discusion y los cambios
respecto a la situacion de la mujer en
la sociedad. '

Esto es asi en el caso de FEM,
revista anal{tica mexicana editada desde
1976; Viva, publicada en Per( por el
Centro Femenino ““Flora Tristan”, cuyo
objetivo es ocuparse de la reflexién
politica desde una perspectiva femeni-
na; Mulherio, de Brasil, editada por
Publicaciones Nucleus que se caracte-
riza por afrontar los problemas feme-
ninos frente a los masculinos; Queha-
ceres, publicacion del Centro de 1nves-
tigacibn para Actividades Femeninas
(CIPAF) de la Replblica Dominicana;
La Cacerola, del Grupo de Estudios
sobre la Condicién de la Mujer (GREC-
MU) de Uruguay, que fomenta el dia-
logo entre los investigadores y las muje-
res en ese pais. Y muchas otras. a
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