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Carta del editor

ujeres comunicadoras. Cada vez son mds. Hasta ha-
ce muy poco las redacciones eran un Club de hom-
i bres. Cierto, “ellas” no podian quedarse en el diario
hasta la medianoche. ; Viajar solas? ;Imposible! Tampoco
iban a la Universidad ;Para qué? Pero hoy son muchas.
Mafiana seran miles. Deben comprometerse no solo a luchar
por ellas mismas, sino por una sociedad mas libre, mis jus-
ta. Y de la mano con los hombres.
CHASQUI intenta saldar una deuda con sus lectores.
Nunca, en sus 19 afios de existencia, ha incluido en sus pa-
ginas una seccién de Periodismo Deportivo, a pesar de que

este tema ocupa una gran parte del contenido de un medio
de comunicacién. Y millones se sientan frente a un televi-
sor para gozar de un partido de futhol.

Del circo romano al circo de la TV. Claro, 2.000 afios
después. Lo que era un evento para unos pocos es ahora
un espectaculo paralas masas. ;El mundo es un estadio!

La portada de CHASQUI es obra del famoso pintor
ecuatoriano Oswaldo Guayasamin. ;Muchas gracias!
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Mariana Landazuri

La mujer en la prensa

Esta investigacion intenta demostrar si la distinta posicion ideologica de
tres periédicos ecuatorianos, El Universo, Hoy y Punto de Vista, afec-
ta la imagen de la mujer que ellos transmiten. Conclusidon: Una mayor
representacion femenina solo se logra con cambios estructurales pro-

fundos.

as desigualdades de género es-

tan presentes en la vida dia-

ria de los ecuatorianos. La

situacion inferior de la mujer
en el Ecuador existe tanto de manera la-
tente como expresa. Un ejemplo del
Gltimo caso es el uso cotidiano del len-
guaje que utiliza la prensa escrita. Ese
uso refleja y perpetta las desigualda-
des de género en la sociedad.

Las actitudes y comportamientos re-
lacionados con el género son aprendi-
dos, no son innatos. Ese aprendizaje se
realiza a través de instituciones sociales.
Una de esas instituciones son los medios
de comunicacion.

La prensa escrita representa un esta-
do fijo del lenguaje {al contrario del len-
guaje oral), tiende a usar un lenguaje
estandarizado y denotativo (al contra-
rio de la creacién literaria) y ese uso
expresa lo que se considera aceptable y
normativo. Los periddicos, por lo tanto,
diseminan la norma y refuerzan sus
usos.

OBJETIVOS

Se analizd la presencia de la mujer
ecuatoriana a través de una muestra
de ios periddicos “El Universo’’, ““Hoy"’,
y ‘‘Punto de Vista'’. Se conceptualizd
la presencia, a toda mencion, descrip-
cion, representacion o participacion de
cualquier mujer en el contenido noti-
cioso de los periddicos, por minima
que fuera. El objetivo fundamental era

Mariana Landazuri, ecuatoriana. Master en
Periodismo y Productora de Radio en el
CEDEP,

determinar si la distinta posicién politi-
ca 0 ideologica de los periédicos estu-
diados afectaba la imagen de la mujer
que ellos transmiten, El andlisis que se
siguié para llegar a ese objetivo inten-
taba contestar las siguientes tres pre-
guntas: éCuanta presencia tienen las
mujeres en las noticias de los periodi-
cos? {Como estan representadas las mu-
jeres en ellos? {Como varia esa represen-
tacion en los tres periodicos?

La investigacion se basé en un anéli-
sis de contenido de todas las noticias
aparecidas en la muestra representati-
va de los periédicos escogidos, inclu-
yendo toda fotografia o material gra-
fico noticioso; se excluyd del andlisis
la propaganda o los avisos pagados. El
criterio para disefiar el método de codi-
ficacion fue doble: ldentificar la presen-
cia de la mujer en las noticias y ade-
mas, compararla con aquella de los
hombres, Un total de 1.570 noticias
fueron examinadas, contra 38 variables
de la guia de codificacion. Ademas de
este andlisis de contenido cuantitati-
vo, se hizo un andlisis cualitativo, para
el que se seleccioné una noticia por
periddico que fue estudiada individual-
mente.

Fueron examinados El Universo,
HOY y Punto de Vista. El criterio de
seleccion fue escoger peridodicos que
representaran distintas posiciones ideo-
l6gicas para asi determinar si esa filia-
cion tenia algin impacto en la imagen
de la mujer. Ademas de representar
el espectro politico ecuatoriano, cons-
tituyen también una buena muestra
de la variedad en la prensa escrita res-
pecto a circulacion, antigliedad, perio-
dicidad, localizaci6bn geogréfica, forma-
to, contenido y audiencia.
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LA MUESTRA

E! universo examinado lo constituye-
ron 7 ejemplares por peridédico, cada
ejemplar de distinto mes de los afios
1986 y 1987. Del total de noticias codi-
ficadas (1.750) el volumen que corres-
ponde a cada periddico varia conside-
rablemente debido al namero de pagi-
nas y al tamario de cada uno. E! Univer-
so da cuenta de la mayoria {1.001 ng-
ticias) sequido por HOY (625) y final-
merite por Punto de Vista (124).

PRIMERA: PRESENCIA DE LA
MUJER EN LA PRENSA

Se examind quién aparece en las no-
ticias y en la informacion grafica, quién
es el personaje principal de la noticia,
quién es citado en ella y quién la firma.
El resumen de los resultados se descri-
be a continuacién; pero antes son nece-
sarias un par de aclaraciones metodo-
l6gicas.

La presencia de las mujeres se regis-
tr6 sin tomar en cuenta su prominen-
cia en la noticia; importaba simpiemen-
te saber si alguna mujer aparecia en ella,
por minima que fuera esa participacion.
La presencia femenina se registrd tan-
to cuando las mujeres eran identifica-
das individualmente, como cuando eran
parte de grupos que explicitamente
incluian mujeres; cuando ese no era el
caso, como en noticias donde el suje-
to era un sustantivo plural masculino
(por ejemplo '‘los trabajadores’) o sus-
tantivos colectivos (‘‘gente’’, ’pueblo”’),
la presencia femenina fue considerada
no clara. El andlisis se aplico solo a
mujeres, no a ninas.

El método de codificacion no midié
tampoco el numero de mujeres que
aparecian en cada noticia o coOmo se
relacionaba su presencia con la de los
hombres, cuando ambos aparecian jun-
tos en !a misma noticia. En este (ltimo
caso, los hombres casi siempre excedfan
en nimero a las mujeres y tendian a ser
mas centrales que eltas en la noticia.

Tomando en cuenta estas {imitacio-
nes del anélisis de contenido, el porcen-
taje donde no se menciona a las muje-

res es el mayor de todos en los resul-
tados totales (45 por ciento), seguido
por el grupo donde la presencia feme-
nina era incierta (29 por ciento}. Las
mujeres aparecen tan solo en un 26
por ciento de todas las noticias codi-
ficadas.

a participacibn de los hom-
bres y de las mujeres en las
noticias fue analizada con los
mismos criterios. Solo cabe
anotar que se invierte el caso de los
sujetos plurales masculinos {‘los obre-
ros”, “los estudiantes”) pues ellos,
claramente, indican que cualquiera sea
la composicion de género del grupo,
hay algtin hombre presente en él. Los
sustantivos colectivos (“ciudadania’’,
“pueblo’’) fueron considerados.
Participacion Dominante. En los re-
sultados totales la participacidon mascu-
lina es dominante; los hombres aparecen
en el 91 por ciento de las noticias. En
los resultados totales, mds de lamitad de
las noticias no tienen ningln tipo de ilus-
tracion, pero cuando se incluye alguna,

el porcentaje mas bajo indica la presen-
cia femenina (3 por ciento, solo muje-
res en la grafica) mientras que el mas
alto seflala la presencia masculina
(26 por ciento, solo hombres en la gré-
fica). Los dos aparecen juntos en un
7 por ciento de los totales.

El resultado sobre quién es el perso-
naje principal de las noticias es consis-
tente con las cifras anteriores. Los hom-
bres Io son en el porcentaje mayor de
los resuitados totales (45 por cjentol,
y las mujeres en el menor (5 por cien-
to); hay también el caso en que ambos
lo son en conjunto (9 por ciento). En
los tres casos se trata de sujetos identifi-
cados individualmente, pues los protago-
nistas colectivos de la noticia tenian
su propia categoria.

Si los hombres dominan tan clara-
mente el interés noticioso central, ellos
son los predominantemente citados
(53 por ciento) con una amplia ventaja
sobre las mujeres (2 por ciento}; se con-
siderd como cita solo los textos escri-
tos entre comillas y atribuidos especifi-
camente a alguien.

Finalmente, en esta seccion se esta-
blecid la autoria de las noticias. La
inmensa mayoria de ellas no tiene el
nombre de quien las escribid, pero
cuando se conoce la identidad del pe-
riodista es méas frecuente que sea la de
un hombre (12 por ciento) que la de una
mujer (2 por ciento). Este es, probable-
mente, un reflejo de la proporcion de
periodistas de cada sexo en los pe-
riédicos.

Sobre la base de los datos ante-
riores, existe la informaciéon suficien-
te para responder la primera pregunta:
¢Cuénta presencia tienen las mujeres en
el contenido de los periddicos ecuatoria-
nos? La respuesta no deja lugar a
dudas: Minima. La participacion feme-
nina no es solo exigua en cantidad si-
no en importancia; ellas aparecen en
apenas un 26 por ciento de todas las
noticias y son protagonistas de solo
un 5 por ciento del total. La ausencia
femenina es parcialmente explicada por
la estructura gramatical espafiola, que
dicta que, si hay un varon en un grupo,
las palabras para designarlo deben ser
masculinas, sin importar el género de los
demas miembros. La ausencia de las mu-
jeres se debe también a su invisibilidad
en la vida publica; ellas estan alli pero
no son sus protagonistas. La predomi-
nancia masculina como figuras de auto-
ridad hace que las mujeres en posicio-
nes similares sea solo una excepcién.
Dado que el contenido de los periddi-

3a

CHASQUI — No. 34 — 1990




MUJER — COMUNICACION

cos gira en torno a la vida publica, las
noticias —como el lenguaje— estan cen-
trados en lo que hacen los hombres y
solo lateralmente en las mujeres. Lo
masculino es la norma y lo femenino
su desviacion.

SEGUNDA: COMO ESTA
REPRESENTADA LA MUJER

Para encontrar la representacion de
la mujer en los periodicos, se analiza-
ron en cada noticia qué palabras ocultan
la presencia femenina, en qué contexto
aparecen las mujeres y los hombres en
las noticias y cémo son identificados
y descritos.

La forma verbal mas frecuente de
ocultar la presencia de las mujeres es
el uso de sustantivos y adjetivos plura-
les masculinos. {{quiénes son "los ciu-
dadanos’’, ‘“los diputados’’, ‘’los mora-
dores’’?). Si hay alguna mujer en el gru-
po tiene que destacarse individualmente
para evidenciar su presencia, que vuelve
a ser ocultada con formas masculinas
cuando se habla del grupo. Esto sucede
un 24 por ciento de los casos.

También se establecié en qué contex-
tos aparecen mujeres y hombres en los

periédicos. En los resultados totales,
el contexto principal para las mujeres
es social, cultural y civil (8 por ciento);
aqui se inclufan aspectos como celebra-
ciones privadas y comunitarias, reunio-
nes sociales, an4lisis, tendencias y mo-
vimientos sociales, arte, cultura, histo-
ria, educacion., En orden descendente,
dos de los otros contextos en donde
las mujeres tienen alguna presencia son
politica/economia {5 por ciento) y de-
portes (3 por ciento).

or el contrario, los hombres

aparecen mayoritariamente en

contextos politicos y econémi-

cos (33 por ciento), socia-
les culturales y civiles {18 por ciento)
y deportes {16 por ciento).

Esa escasa representacién de la mujer
en la prensa ecuatoriana se origina en
el muy limitado poder que tienen las
mujeres‘en la vida publica, dado que ese
es el ambito mas usual sobre el que re-
portan los periédicos. Cuando las muje-
res aparecen en ellos es por razones dis-
tintas y en contextos diferentes a los
de los hombres; ellos deciden la politi-
ca y la economia; ellas, cuando apare-
cen, estdn mas relacionadas con los am-
bitos sociales y culturales.

TERCERA: COMO VARIA LA
REPRESENTACION FEMENINA

Los tres periodicos estudiados repor-
tan sobre la vida publica desde 6pticas
distintas.

La imagen femenina, aunque exigua,
contiene en si los gérmenes de tres for-
mas politicas distintas de ver el mundo.
Para evidenciarlas, se analizbé un articu-
lo de cada periddico que cayera dentro
de una ‘‘perspectiva feminista”’.

De la muestra total de El Universo
(1.001 noticias) solo dos fueron parte
de esta categoria. El articulo seleccio-
nado reporta sobre un panel realizado

La prensa ignora a la mujer

en ~Guayaquil acerca de la violencia
contra la mujer. La noticia tiene una
foto con las panelistas —todas mujeres
profesionales— y no tiene firma; es una
de las noticias que encabezan una pagi-
na interior en la segunda seccién. En
toda la pagina publica noticias "‘sua-
ves”, sin importancia. Las mujeres
no son citadas, solo parafraseadas.
Las protagonistas no hablan por si
mismas en el articulo y no tienen con-
trol sobre él; el tema no tiene ninguna
relevancia en el contexto de la pagina
y de toda la edicién,

ANALISIS SIGNIFICATIVOS

De la muestra del periodico HOY
(625 noticias) siete articulos tratan
socbre temas feministas. El artfculo
analizado aqui habla sobre la paz en
el mundo y es parte de una seccion es-
pecial del 1o. de Enero, dfa dedicado
por la lglesia Cat6lica a la paz mundial.
Aungue las mujeres tienen cierta voz
en este espacio, es neutralizado en va-
rias formas. La pagina de la mujer
aparece en el interior de la segunda sec-
ciéon, donde no estdn las noticias mas
importantes; cuando se necesita espacio
extra para otras noticias, esta pagina no
sale y cuando e} contenido es considera-
do muy radical se pide a la editora que
lo combine con otras noticias ‘menos
feministas” {la palabra tiene connota-
ciones peyorativas en el Ecuador). Cu-
riosamente por ser el Unico periddico
de los tres estudiados, que tiene una
pagina de la mujer, HOY es el que tie-
ne el mayor porcentaje de ausencia
femenina en su contenido total (57
por ciento).
~ De la muestra de Punto de Vista
(124 noticias), una noticia pertenece al
contexto feminista. El articulo, escrito
por un cura, ocupa una pagina entera
(el formato de este periédico es de
27 x 21 cm); no tiene ninguna foto y es
uno de los analisis sociolégicos regula-
res del periddico desde una perspectiva

! teologica. El autor se basa en la Biblia

para examinar al machismo como una

. discriminacién social, que aliena tanto
. a hombres como a mujeres y diferencia
- el feminismo en el Tercer Mundo del
" mundo desarrollado.

Este articulo revela la conciencia
que han alcanzado ciertos sectores de |a
lglesia. Lo que parece interesar al perio-
dico es el conflicto de clase, no el de
género. Asi, cuando las mujeres traba-
jadoras se toman el poder, aparecen en
las noticias.

CONCLUSIONES

Del anélisis anterior se puede afir-
mar que los tres periodicos tienen tres
visiones distintas de la mujer en la so-
ciedad, que podrian generalizarse de la
siguiente manera: 1) El periodico de
izquierda (Punto de Vista) incorpora a
la mujer en las luchas sociales, 2) El
periodico de centro (HOY) crea una
pagina para la mujer mientras su conte-
nido no sea radical y 3} El peribdico
de derecha {El Universo) no tiene nin-
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gun espacio especifico para las muje-
res, quienes aparecen con prominencia
casi exclusivamente en las péginas so-
ciales,

EL CAMINO A SEGUIR

Las mujeres estan mal representadas
en la prensa escrita ecuatoriana. Los
resultados de esta investigacion no re-
sultan ninguna sorpresa dado que solo
una minoria de mujeres es prominente
en la vida plblica, el movimiento femi-
nista es relativamente nuevo y restringi-
do y la estructura del idioma espafol
contribuye a ocultar la presencia feme-
nina. Sin embargo, la experiencia coti-
diana de discriminacion, tiene que iden-
tificarse a través de investigaciones soli-
das para que la mujer sea incluida en la
agenda de los medios de comunicacion
y alcanzar interés nacional.

El acceso de algunas mujeres a ran-
gos de autoridad, no ha cambiado; tam-
poco el "'status’’ inferior general de las
mujeres en la sociedad, ni la exclusion de
la mayoria de ellas de las noticias.
Aumentar el nGmero de mujeres en la
prensa y evitar los estereotipos, son es-
trategias que no solucionan la condicién
general de opresion de clase, raza y
género,
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Siguiendo la tradicibén latinoamerica-
na, de analizar la imagen femenina en
relacion a las fuerzas ideoldgicas, donde
la prensa adquiere su dinamica, este
estudio confirma algunas conclusiones
de anteriores investigaciones feministas
realizadas en el Ecuador, a saber: 1) El
cambio en las relaciones de género tie-

ne que ser parte de cambios sociales

mayores. Si eso no ocurre, la subordi-
nacion de la mujer continuara bajo for-
mas més sutiles; 2} un cambio de rela-
ciones entre hombres y mujeres, aunque
necesario, no es suficiente para lograr la
liberacion de la mujer, Ese cambio debe
incorporar los aspectos sociales y eco-
noémicos que la limitan,

Lograr una mayor representacion fe-
menina en fas noticias implica, entonces,
consequir un cambio estructural, Si las
noticias van a seguir siendo lo que suce-
de alrededor del poder, ellas tienen que
irlo ganando; a ello deben contribuir el
movimiento feminista, la organizacién
de mujeres de base, la prensa popular
y las mujeres en su vida personal. Esto
es también polftica. »
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