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rimero, la vida. Vivir es el derecho de todos los

humanos. Pero cada segundo mueren 100 arboles.

Sin arboles desaparecen las lluvias. Sin agua no se
producen alimentos. Y la gente sufre y muere. El ciclo de la
vida esta roto. Y el ser humano es el culpable,

Es extrafio pensar en un mundo sin bosques, sin paja-
ros, sin agua cristalina, sin peces... y sin Adan y Eva. Pero
a es0 vamos.

Segundo, los derechos humanos. Todos tenemos dere-
cho al arco iris. La madre, la esposa del desaparecido. El
indio marginado. El negro segregado. La mujer discrimina-

da. El pobre-pobre. Nuestro mundo es injusto. El Norte
.domina, el Sur sufre,

La television, la prensa, muestran timidez. Muchos no
toman como suya la causa de la vida: El medio ambiente,
los derechos humanos. No denuncian la injusticia. Nos ro-
ban el arco iris. Deben cambiar. Luchar por las causas jus-
tas. Tener mas responsabilidad social. Debemos persuadir-
los. Y si ellos no quieren, hay que crear otros que si quieran.

Dificil, si. Pero esta es la lucha.

Juan Braun
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Luis E. Proafio

de lograr. Dificil.

aniel Ellsberg tenia acceso a.
documentos secretos del Pen-
tagono. Se oponia a la gue-
rra del Vietnam. Entregd al
New York Times documentos cla-
sificados como Top Secret y el 13 de
junio de 1971 este diario comenzd a
publicar partes y resimenes de ellos.

El Washington Post consigue dias
més tarde una copia de esos documen-
tos. Dentro del Post se desata una con-
troversia sobre la conveniencia de su
publicacién. Unos, argiian que el pG-
blico tenfa derecho a conocer esta in-
formacién sobre un hecho, la guerra del
Vietnam, que habia dividido interna-
mente a la nacidn y que internacio-
nalmente deterioraba la imagen de los
Estados Unidos. El Gobierno habia
iniciado un proceso legal para impedir
que el Times siguiera con la publicacion
por razones de seguridad nacional.
La empresa del Washington Post estaba
a punto de colocar sus acciones en
la bolsa de valores. Si el Post se conver-
tia en blanco de una accioén judicial y
de una acusacion de presuntas activi-
dades ilegales, corria el riesgo que aque-
llos a quienes se habia ofrecido accio-
nes del periddico se echaran atrds y
toda la operacion financiera fracasara.

El Gobierno le advirti6 de! peligro.
Dos dias antes de la iniciacion de la
publicacion de esos documentos secre-
tos, las acciones del Post habian co-
menzado a cotizarse a 1 millon 350
mil dblares.

Katharine Graham, editora del Post,
zanjé lta controversia dando la orden
que se publicaran los documentos del
Pentidgono y se gand la admiracion de
los americanos como una mujer que

Luis Efadio Proafio, ecuatoriano, Ex-Di-
rector General de CIESPAL, Periodista,
Investigador de la Comunicacion y Psicolo-
gfa Social.

habfa sido capaz de desafiar al gobier-
no y arriesgar su fortuna para servir
al interés de sus lectores.

ETICA Y CORAJE

Dejando a un lado el justo recono-
cimiento que el publico americano rin-
di6 al coraje e independencia de Katha-
rine Graham, la publicacién de los
Pentagon Papers, plantean preguntas en
el orden ético que no son tan faciles de
contestar, si se las sitla fuera del aura
romantica de una victoria de la prensa
frente a las presiones del Gobierno vy el
riesgo econdmico.

Uno, sin duda es el caso de Daniel
Eilsberg y otro, el caso del New York.
Times y del Washington Post que deci-
dieron publicar la informacién recibida.

Ellsberg habia roto una relacibn
de confianza; habia sustraido documen-
tos que no le pertenecian; habia hecho
conocer documengos clasificados como
Top Secret a los que tenfa acceso solo

t

documentos ulira secretos

Diel Ellsberg, opositor a la Guerra de Vietnam, entregd al New York Times

Prensa, estado y terrorismo

Los medios de comunicacion son los mejores amigos del terrorismo; la accidn terrorista por si
misma no es nada, la publicidad es todo. El silencio de los medios de comunicacion es imposible

después de haberse comprometido bajo
juramento a mantenerlos en secreto.

Los periddicos, en contraste, no ha-
bian ‘“robado’ esos documentos y no
estaban atados por ninguna promesa nj
juramento de mantenerlos en secreto.

Una vez clarificadas las circunstan-
cias, la ética periodistica plantea una
doble pregunta: ¢Estuvo o no justifi-
cado Ellsberg en gquebrantar su jura-
mento de guardar el secreto? Si Elis-
berg no procedié éticamente, ¢tenian
derecho los periodicos a publicar esa
informacién?

Quien se tome el trabajo de aclarar
este caso, tendra que partir de los prin-
cipios éticos que norman todo lo refe-
rente a la materia del secreto: ¢En
qué circunstancias es legitimo divul-
garlo? éHasta qué punto una promesa o
juramento de guardarlo impide su divul-
gacion? Cuando una persona, quebran-
tando principios éticos da a conocer
un secreto, quien llega a su conocimien-

S
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to, {puede o no puede divulgarlo?
é{Cuéndo el derecho y obligacion a in-
formar prevalece sobre el derecho al
secreto de Estado?

SECRETOS DE ESTADO

Los principios en los que se apoyan
directores y periodistas para la publi-
cacidn de material que contiene secre-
tos de Estado suelen ser los siguientes:

Primero, aquellos que en el gobierno
clasifican una informacion como secre-
ta, tienen la responsabilidad de tomar
las medidas para que asi se mantenga.
Esa no es responsabilidad de la prensa.

Segundo, si algdn miembro del go-
bierno pasa esa informacion a terceros,
el gobierno esta en su legitimo derecho
de tomar todas las acciones tegales que
juzgue conveniente en contra de quien
la entregd.

Tercero, si la prensa tiene el dere-
cho a informar y el ciudadano a ser in-
formado sobre la conduccion del go-
bierno, los periodistas tienen, en conse-
cuencia, el derecho a buscar la infor-
maciéon aln contra el secretismo y de-
cepcion del Estado, porque sin el dere-
cho para adquirir informacién, el de-
recho a la libre informacién se veria
gravemente restringido,

Cuarto, si una vez recogida la infor-
macion, asi sea secreta, la prensa tiene
el derecho de publicarla si a su juicio
sirve a los intereses del bien comiin y
puede ayudar a evitar abusos o errores
en el ejercicio del poder.

EL ESPECTADOR DE COLOMBIA

Seg(n Fabio Castillo, autor del famo-
so libro Los Jinetes de la Cocaina,
’don Guillermo Cano Isaza, director del
Espectador, fue el Gnico periodista co-
lombiano que, en plena euforia del di-
nero facil, denuncid a los narcotrafi-
cantes, a todos sus flagelos y a los sec-
tores politicos, econdmicos y militares
contaminados con ellos”.

Refiriéndose a Pablo Escobar Ga-
viria, su primo Gustavo y Carlos Lehder
Castillo, decia: 'Durante mucho tiempo
estos personajes siniestros lograron enga-
flar y embobar a las gentes ingenuas
halagandolas con migajas y propinas,
con dineros todos calientes, mientras
la sociedad acobardada y en algunos
casos engolosinada con los espejismos
y atractivos de la vida cdmoda del jet-
set emergente, vefa crecer a su alrede-
dor el imperio de la inmoralidad...
Se sabe quiénes son y por donde andan

los fugitivos de la justicia; muchas gen-
tes los ven, pero los Gnicos que no los
ven o se hacen que no los ven son ios
encargados de ponerlos, aunque sea
transitoriamente, entre las rejas de una
prisién”.

A consecuencia de esta cruzada, El
Espectador sufrio atentados terroristas y
su Director perdiod la vida por su incod-
moda e inamordazable franqueza.

Sumergidos en una voragine de se-
cuestros, amenazas, atentados y muer-
tes, muchos periodistas colombianos se
preguntan con existencial angustia:
éUn director de periédico, un colum-
nista, un reportero tiene obligacion de
denunciar al narcotrafico aln a riesgo
de perder la vida? ¢Si calla y oculta la
informacién que posee, puede todavia
seguir pensando que ha obrado ética-
mente?

El 3 de enero de 1991, la agencia de
noticias AFP indicaba que 36 periodis-
tas habian sido muertos y 198 encarce-
lados en todo el mundo por sus opinio-
nes durante 1990, cifra que en 20
afios (1969-1989) alcanzaba la suma de
715 que perdieron su vida en el ejer-
cicio de su profesion.

Los directores que publicaron los
Pentagon Papers son ejemplo de indo-
mable valor frente a las amenazas y
poder de los gobiernos. Guillermo Cano
es un modelo de herdica entereza frente
al crimen organizado. Los 715 restantes,
algunos de ellos poco conocidos, dan
lustre a una profesion que hace de la
verdad la norma suprema de su vida.

A pesar de hechos tan gloriosos, se
lanza contra el periodismo moderno
toda suerte de ataques que van desde
la desconfianza en su capacidad pro-
fesional, hasta la duda sobre su recti-
tud ética. Un breve recuento de las
principales acusaciones permitira afir-
mar la necesidad de realizar nuevos
planteamientos éticos y ayudard,
a apreciar mejor la importancia de los
topicos elegidos para este articulo.

BAJO EL FUEGO DE LA
CRITICAY LA DUDA

Mark Twain editaba un periddico
en Missouri. No se sabe si por amargu-
ra o decepciéon pero, sin duda, por al-
guna experiencia dijo con ironia mor-
daz, que si se sacara a un hombre idio-
ta de una casa de reposo y se lo casara
con una mujer idiota, de la cuarta gene-
racion fruto de esa union, saldria un
director de periodicos.

Kierkegaard dejaba mejor librados
a los carniceros que a los periodistas.
Entre los carniceros decia, se pueden
encontrar magnfficas personas. Porque
la crueldad que practican no es atribui-
ble a ellos sino a su oficio. Para el fi-
losofo existencialista, el periodista no
tenia compostura: ‘'Si yo fuera padre
y sedujeran a mi hija, decfa, siempre
abrigaria la esperanza de poder salvar-
la. Pero si un hijo mfo se hiciera perio-
dista, no habrfa nada que hacer”’.

Theodore Peterson, en vena menos
sarcastica, se referia a la prensa en
términos de excepcional dureza. Peter-
son decfa que la prensa habfa utiliza-
do su enorme poder para sus propios
fines. Sus propietarios, continuaba, han
propagado sus propias opiniones, espe-
cialmente en materias politicas y eco
nomicas, a expensas de opiniones con-
trarias. '

La prensa, proseguia, se ha subordi-
nado a las grandes empresas y en ocasio-
nes se ha permitido que los anunciantes
controlen sus contenidos editoriales. Se
ha resistido al cambio social. Frecuente-
mente ha prestado mayor atencion a
lo superficial y sensacional en desmedro
de lo realmente significativo. Ha invadi-
do la privacidad de las personas. Esta
controlada por una clase socioecond-
mica, libremente descrita como la cla-
se empresarial, que dificulta el ascenso
de gente nueva al periodismo, con lo
cual pone en peligro el libre y abierto
mercado de las ideas.

OBJETIVIDAD Y ANALISIS

Quiza mjs duro que criticos anterio-
res, Jean Francois Revel, en su obra
""La Connaissance Inutile”, luego de ase-
gurar, con tipica generalizacion de
polemista, que ““la primera de todas las
fuerzas que rigen al mundo es la men-
tira”, vuelve a insistir en los principios
tradicionales que con mayor o menor
éxito, han reglado la conducta de los
periodistas, la honradez y la racio-
nalidad.

En su insistencia sobre la necesidad
profesional de no lanzar conclusiones
prefabricadas, sin el esfuerzo previo por
la objetividad y el andlisis, que solo
puede ser el fruto de una bdsqueda y
calibramiento de datos y fuentes que
conduzcan al establecimiento veraz de
los acontecimientos, concluye que en el
mundo actual se impone méas bien la
necesidad subjetiva de probar las prefe-
rencias ideolbgicas, a despecho de cual-
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EI DAS, Departamento

los narcoterroristas

quier evidencia que indique lo contra-
rio. El enemigo de los periodistas no es
la ignorancia, sino la mentira, concluye.

Sin duda "algo debe andar podrido
en Dinamarca” si se nota con preocupa-
cidn que aln profesionales del periodis-
mo como Robert Schmuh! {Las Res-
ponsabilidades del Periodismo) y H.
Eugene Goodwin (A la Biisqueda de
una Etica en el Periodismo), se suman a
quienes critican los periodistas para des-
pertar una conciencia ética que tiene
todos los sintomas del adormecimiento.

Goodwin dice: “"Hace bastante tiem-
po que me siento molesto con las cosas
que hacen tanto los periodistas como
los dirigentes de los medios de comu-
nicacién. A veces, parece que no tienen
un sentido preciso de lo que es la mora-
lidad y de lo que es correcto o incorrec-
to,; hasta profesionales del periodismo,
que me consta son personas honestas y
decentes, han llevado a cabo hechos
inconvenientes al tratar de conseguir
una noticia. Mi conciencia empez6 a
gritarme sobre algunos ocasionales pero
serios casos de inmoralidad, habiendo
incurrido en ellos tanto periodistas co-
mo el propio medio periodfstico”.

chmuhi apunta que por el
advenimiento de una nueva y
sofisticada tecnologia y un pU-
blico mejor educado vy dis-
criminante, se notaban mejor las trans-
gresiones que se producian en los
medios respecto a la falta de equidad
y equilibrio, al desprecio a la intimidad
de las personas, a las alteraciones ten-
denciosas vy la glorificacion de lo sensa-
cional, pecado de una sociedad mercan-
tilista. Cita a Hodding Cartes 111 que en

Admi;lish'aﬁvo de

S op

Seguridad, de Bogots, fue blanco de

su Inside Story caracterizd asi el estado
actual de los medios: ‘’Para expresar la
cuestion en palabras sencillas, el do-
minio de los medios informativos de
masa es, hoy en dia, una selva ética en
la que reina el pragmatismo, son escasos
los principios aceptados en la practica
diaria y muchos de sus habitantes se
enorgullecen de la anarquia de sus
entornos’’.

Nadie puede pretender desbrozar la
marafia de esta selva ética en las paginas
de un artfculo. A pedido de CHASQUI
el articulo se concentra en las impli-
caciones éticas que plantea el terroris
mo. A continuacioén, el intento.

COBERTURA DE PRENSA Y
TERRORISMO

El Profesor de Periodismo de la Uni-
versidad Estatal de Louisiana, Robert
G. Picard, dice que cuando NBC News
pasé una entrevista de tres minutos y
medio con Abul Abbas, lider del Fren-
te de Liberacion Palestina, luego del se-

cuestro a mano armada del Achille Lau-,

ro, el Departamento de Estado Ameri-
cano, a través de su vocero Charles Red-
man, denunci6 que ese tipo de publici-
dad “‘estimula las actividades terroris-
tas que todos queremos terminar”’.
lgualmente, cuando la BBC estaba
por lanzar al aire un documental que
incluia una entrevista con Martin
McGuinness, acusado de ser uno de los
lideres méas prominentes del grupo pa-
ramilitar declarado fuera de la ley,
Irish Republican Army, el Secretario del
Interior Leon Brittan pidié que no se lo
transmitiera, porque eso estaria ‘'to-
talmente en contra del interés pablico”.
Finalmente, la Primera Ministra Mar-

garet Thatcher, en una convencién de
Abogados Americanos tenida en Lon-
dres, afirmaba que las democracias "de-
ben encontrar el camino para privar a
los terroristas del oxigeno de la pubti-
cidad con el que viven y del cual de-
penden”.

Dificil y practicamente imposible es
sefalar cuando comenzd el terrorismo
en la historia de la humanidad. Desde
que Judit cortd la cabeza a Holofernes,
y se acufi6 {a palabra ‘'terror’’ para ca-
racterizar la época de Robespierre, ha
habido un intermitente reflorecimiento
del terrorismo que actualmente se ha
amparado bajo los nombres de la Bri-
gada Roja italiana, de la pandilla ale-
mana Baader—Meinhof, del Ejército Ro-
jo Japonés, del Weather Underground
de los Estados Unidos y el Cartel de
Medellin de los colombianos, ejemplos
suficientes que demuestran que este
mal no tiene fronteras.

Detras de cada intento por parte
de los gobiernos, para persuadir a la
prensa a guardar silencio o de imponer
medidas legales que controlen la difu-
sion de informacion sobre el terroris-
mo, subyace la creencia que la co-
bertura de actos terroristas genera
mas terrorismo. El columnista Paul
Johnson de The Spectator refiriéndose
al secuestro de un avion de TWA en
Beirut, subrayaba que ’’méas importan-
tes que las pistolas y las bombas, las
armas mas poderosas de un terrorista,
son nuestras camaras de televisibn; vy
calificaba a la publicidad de los medios
de comunicacién como su ‘salvavidas’’.

ELEMENTOS DEL TERRORISMO

Thomas P. Thornton describe al te-
rrorismo como una accion simbdlica,
disefiada para influir en la conducta
politica por medios extranormales que
implican la utilizacién de la violencia o
la amenaza de usarla. En consecuencia,
es mas bien una especie de guerra sico-
légica cuya estrategia estd dirigida a
crear un clima de terror y miedo genera-
lizado, para atraer la atencidon sobre
la justicia de la propia causa y desacre-
ditar los simbolos del Estado v la socie-
dad. Su estrategia parecerfa estar inspi-
rada por el proverbio chino: Mata a uno
y espantaras a diez mil.

Pero ese uno tiene que ser escogido
cuidadosamente, es decir, en funcién
de la repercusién que se quiere crear
en la opini6én publica, como lo sefialan
en su libro La Violencia como Comu-
nicacion, Alex Schmid y Janny de
Graaf,
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| terrorismo que se ha llama-

do ‘el arma de los débiles y

desesperados’’, ofrece la opor-

tunidad para que un ndame-
ro relativamente pequefio de acti-
vistas, logre un alto impacto publici-
tario y, en muchos casos, fuera de to-
da proporcién con el incidente susci-
tado.

Por eso Micheal Kelly y Thomas
H. Mitchell (Periodismo Transnacional y
la Prensa Occidental de Elite), destacan
cébmo fos grupos terroristas ‘‘son cada
vez mas sensibles a las clases de activi-
dades y tacticas que tienen probabili-
dades de ser incluidas en los informati-
vos nocturnos de la television o de al-
canzar la primera plana en los periodi-
cos”.

Una conclusidon tersa de lo expues
to es la de Walter Laqueur, al sugerir
que "‘los medios son los mejores amigos
del terrorismo; la accidn terrorista por
si misma no es nada, la publicidad es
todo”.

James Berry Motley (International
Terrorism: A New Mode of Warfare),
describe el proceso de racionalizacion
del terrorista en tres conceptos bési-
cos:

1} La sociedad estd enferma y no
puede ser curada con medidas a medias
de reforma; 2) el Estado es en si mis-
mo violento y no puede ser vencido
sino con violencia; 3) la verdad de la
causa terrorista justifica cualquier accion
que la apovye.

Es necesario destacar que los terro-
ristas se consideran a si mismo comba-
-tientes de la libertad y no criminales.

EL TERRORISMO CRECE

Cuando algunos autores se pregun-
tan acerca del futuro de! terrorismo,
hay quienes estan convencidos que con-
tinuard y probablemente se acrecenta-
ra en los afios venideros. Entre las razo-
nes que se dan, las siguientes son las mas
importantes: 1) El terrorismo ha demos-
trado que es rentable y que el chantaje
politico que ejerce obtiene resultados;
b) el castigo impuesto a terroristas ha-
llados culpables es relativamente peque-
fio; c) la publicidad en gran escala es
gratuita; d) los industriales secuestrados
proveen recursos para continuarlo; e} los
terroristas tienen acceso practicamente
incontrolable a sus blancos preferidos:
Aerolineas, aeropuertos, eventos espec-
taculares, edificios de gobierno; f) los
medios que se utilizan demandan mo-

destas sumas de dinero.

Al respecto es elocuente lo que el
periddico anarquista de San Francisco,
The Truth (La Verdad) decia en un avi-
so: “The Truth cuesta dos centavos el
ejemplar; la dinamita, 40 centavos la
libra. Compre los dos: Lea el uno y
use la otra”.

Algunos periodistas como Richard
Clutterbuck del Times de Londres, se
refieren a la hipbtesis del contagio
segiin la cual, los medios que se pres
tan a la publicidad de actos terroristas
estimulan la exportacion de técnicas vio-
lentas en igual forma que los “bombar-
deos engendran bombardeos, los se-
cuestros de aviones secuestros de avio-
nes y los asesinatos asesinatos’’.

INFORMAR O NO INFORMAR

Pregunta: Los medios de comuni-
cacidon ¢deben o no cubrir los eventos
terroristas?

Respuesta: Si.

E! mundo actual de las noticias es
torrencial, vertiginoso e instantaneo. Se
calcula que alrededor de 140 millones

de personas presenciaron por television
el asesinato de Lee Harvey Oswald y
mas de 800 millones 1a masacre olimpi-
ca de Munich,

El manejo publicitario que hicieron
los terroristas del secuestro del avion
de TWA en Beirut demostrd que com-
prendia el potencial econ6bmico vy la
virtualidad de los formatos televisi-
vos: Entrevistas, conferencias de pren-
sa, exclusivas. Una visita al interior del
avion costaba 1.000 délares y una con-
ferencia de prensacon los rehenes 12.500,
Con un eguipo barato de videotape,
los terroristas pueden enviar a los dife-
rentes medios mensajes de sus lideres,
entrevistas con los rehenes, escenas de
“juicios’’ y ejecuciones de sus victimas,

Para la television, el terrorismo po-
see tos mejores ingredientes: Dramatis-
mo, suspenso, riesgo de la vida; tragedia
humana, desesperacion y lagrimas de los
parientes cercanos de los raptados. Por
eso, el medio favorito del terrorismo
es la televisibn, por su impacto visual
aterrador.

Dentro de este contexto es facil

Asociacion Interamericana de Prensa

Normas de sobrevivencia

— Su vida vale més que la noticia. Ninguna noticia merece que la pierda.

— Si claramente es amenazado salga de allf tan pronto como pueda.

— Si las autoridades no pueden garantizar su vida, abandone el pai's.

— Nunca lleve una pistola o cualquier arma.

— Conozca al pafs, la region y la gente comprometida en el problema.

— Sepa la lengua lo suficiente, al menos, para identificarse y hablar a los

residentes locales.

— La protesta sobre abusos logra proteccion. Resista al abuso de las autori-
dades y siempre denuncie el abuso que sufra usted y otros colegas.
-— Manéjese con cuidado en la seleccion de choferes locales, etc. Su presencia

es una proteccion.

— Evite riesgos desconocidos. Promesas vagas de informacion con frecuencia
provienen de personas que no pueden garantizar su seguridad.
— No se haga pasar por otra persona que la que usted es. Esto crea sospechas

y riesgo para otros profesionales.

— Bajo ninguna circunstancia trabaje para servicios de inteligencia.

— Un profesional tiene normas de verdad a pesar de riesgos y peligros. Algu-
nas noticias valen correr mas riesgos que otras.

— Aléjese de prejuicios en favor de uno u otro lado. No traspase la linea que
divide al periodismo de la participacidén activa.

— Mida bien la desventaja de los riesgos. Con frecuencia una noticia se puede

cubrir bien desde |a distancia.

— Evite hacer reportajes a dos contendientes diferentes o dos &reas de con-
flicto. Pasar de un sitio a otro es, con frecuencia, peligroso.
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comprender la importancia ética que co-
bra la pregunta: ¢Deben o no, los me-
dios de comunicacion, cubrir los actos
terroristas?

La respuesta es compleja, porque
encarna el conflicto de diferentes dere-
chos y obligaciones: El derecho y obli-
gacion que tiene la prensa para infor-
mar con libertad; y el derecho y obli-
gacion que tiene el Estado para salva
guardar la paz plblica y proteger la vi-
da e integridad de las personas,

Si se admite la complejidad de esta
materia, se verd por qué es mejor res-
ponder puntualmente a los problemas
concretos que plantea la cobertura del
terrorismo, que empefiarse en elaborar
una teoria que dificilmente tendra
aplicacion a todos los casos.

PUBLICAR, COMBATIR, CENSURAR

Para los directores de periddicos,
estaciones de radio y television, como
para los columnistas y reporteros, el
informar sobre hechos terroristas y dar
su opinién sobre ellos puede implicar
una decision agonizante. En Colom-
bia, no publicar comunicados exigidos
por el Cartel de Medellin o combatir-
lo frontalmente, encarna el peligro de
‘perder la vida propia o la de parientes
cercanos y colaboradores

Una decisiébn que encarna el riesgo
de la vida debe ser analizada con serie-
dad, porque significa que no se la ha
tomado por razones de poco peso, si-
no por razones de singular trascen-
dencia.

La American Legal Foundation,
urgia al Gobierno de los Estados Uni-
dos (1986) a restringir la cobertura de
los medios sobre actividades terroris-
tas, porque ‘les daban un escenario
conveniente para ventilar sus quejas
politicas, los estimulaban y podian
promover el crecimiento de la violen-
cia y el drama en los ataques del te-
rrorismo”’.

El ya citado Robert G. Picard, luego
de estudiar un amplio nGmero de inves-
tigaciones sobre el sindrome del conta
gio (copycat syndrome), para estable-
cer el peso que la publicacién de actos
terroristas puede tener en otros grupos
humanos para que imiten su conducta,
no encontrd evidencia cientifica que
demostrara una relacion causal entre el
crecimiento del terrorismo y la cober-
tura informativa de los medios.

MAS PRENSA
PARA TERRORISTAS

El grupo de trabajo recomenda-

ba que debia haber mayor antes que
menor cobertura, mas espacio y aten-
cidon a los fendmenos de violencia ex-
traordinaria. Los medios, continGa el
reporte, deben evitar el exaltar a los
perpetradores de la violencia, deben
proveer informacion confiable, dar
apropiado énfasis a sus consecuencias,
lo cual acrecenterd la comprension del
plblico de ese fenémeno, reducira el
miedo y ayudar a combatirlo.

i se admite que los terroris-

tas sienten Ja necesidad de

publicitar su causa y dar a

conocer sus aspiraciones y haza
fias, el silencio de los medios podria
motivar acciones cada vez mas violen-
tas y nefastas para obligarlos a cu-
brirlos.

No existe evidencia que garantice
que la poblacion crea en los mensajes
de los terroristas. Las acciones brutales
que tienen que ejecutar, para merecer
la atencion de los medios, destruye en
la audiencia su capacidad de conven-
cer y suscitan mas bien repulsivo re-
chazo.

Si es verdad que en el secuestro del
avion de Lufthansa de 1977, los me-
dios contribuyeron a la muerte del
Capitan, por dar a conocer a través de
la radio que el piloto pasaba informa-
cion de inteligencia, no se puede probar
que la cobertura informativa lleve inde-
fectible y necesariamente a la muerte
de los rehenes. Es, més bien, probable
que la publicidad, haya modificado la
conducta de los raptores. Nadie quie-
re aparecer en vivo y en directo matan-
do a una persona o torturandola. El
asesinato y la crueldad buscan la obscu-
ridad, no la plena luz del dia y la
presencia de millones.

La cobertura de los medios y en espe-
cial de la television, puede limitar la
capacidad del gobierno en la negocia-
cién con los terroristas. Cuando millo-
nes de televidentes ven y conocen a las
victimas y conocen mds y mas detalles
de la accidén terrorista, las autoridades
sienten cada vez més la presion de
actuar, aunque sea solo para no apare-
cer como sumidos en la impotencia.
Esta presion puede llevarles a precipi-
tar una accion de rescate con fatales
resuitados, como en el caso de la hija
del ex-Presidente Turbay u obligarlos
a aceptar las condiciones de los terro-
ristas. Pero esta falta de entereza de las
autoridades es uno de los riesgos de la
libertad de prensa que, no solo en esta

materia, sino en cualquier otra pueden
llevar a gobernantes débiles a hacer lo
que no deben o estd en contra de su
mejor criterio bajo el miedo de la opi-
nién publica.

MEDIOS SILENCIOSOS Y RUMOR

El silencio de los medios de comu-
nicacion es, en la practica, imposible
de lograr en un mundo impregnado de
nuevas tecnologias y una competitivi-
dad despiadada de las empresas de co-
municacidon, que no quieren perder sin-
tonia vy credibilidad, callando lo que
otros colegas publican. Esa, con ser im-
portante, no es la Unica razbn para no
callarse. Cuando se suscitan actos de
terrorismo publicos, si los medios tra
tan de soslayarlos, el rumor, con todos
sus efectos nocivos toma el sitio de la
informacion objetiva y veraz y en la
poblacién cunde la sospecha y la des-
confianza de sus autoridades.

El problema del terrorismo y los
medios no debe plantearse en térmi-
nos simplistas que lo reduzcan a la al-
ternativa de informar o no informar,
sino entre informar bien e informar
mal, disyuntiva que exige un dificil
equilibrio y un criterio formado del
que, por igual, a veces carecen cierto ti-
po de autoridades paternalistas y des-
confiadas, que se refugian en el silen-
cio y periodistas que sucumben ante
la tentacion de lograr la celebridad.

CONCLUSIONES

Cualquiera que se empefie en encon-
trar una solucion ética y viable respec-
to a la cobertura del terrorismo, debe
conjugar los siguientes elementos:

El derecho de los ciudadanos a estar
bien informados y la obligacion de los
medios de satisfacer las exigencias de
este derecho,

El derecho a la vida e integridad per-
sonal de los rehenes y, en consecuen-
cia, la obligacion de las autoridades de
hacer cumplir las leyes correspon-
dientes.

El control y prevenciéon de futuros
actos terroristas y la necesidad de res-
petar la privacidad de las personas,
blanco del terrorismo.

Si se guardan los principios que se
han mencionado en este articulo y otras
sugerencias que se pueden afiadir, de
nada le servird al terrorismo el atraer
la atencion de los medios y el pabli-
co, pues no podra comunicar un mensa-
je eficaz que le gane la mente y cora
zon de la ciudadania. |
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LIBROS

Los elementos de la edicion

Arthur Plotnik

Editorial Publigrafic, Prime-
ra Edicién en espafiol. Méxi-
co, 194 pp., 1989,

En un lenguaje claro, sim-
ple, anecdético, el autor des-
cribe diversos aspectos del
proceso de edicion de una
revista. Inicia su estudio con
el disefio del perfil del editor,
anotando fas cualidades que
debe tener, la personalidad
que debe transmitir a sus co-
laboradores y las normas vy
formas de trabajo que le per-
mitan alcanzar con éxito los
objetivos editoriales. Aquello
se complementa con indica-
ciones puntuales sobre el dise-
fio de un plan de accién
editorial, antecedente indis-
pensable para conseguir una
adecuada publicacion de un
artfculo o de un conjunto
de ellos. Para fa concepcidén
de este plan, el autor indica
varios pasos concretos que
van desde la adquisicion de
materiales tedricos y su reen-
foque hasta el disefio, ilus-
tracién, estilo y correccién
de pruebas.

Resalta las normas gra-
maticales para lograr un arti-

culo “‘correcto’”. Recomien-
da que la gramética debe ser
tratada como un instrumento
sistematico que permita el
mejor manejo de las pala-
bras de cada idioma en
particular, con el fin de
conseguir textos coherentes,
logicos y que puedan ser
aceptados por el gran pG-
blico.

Tomando en cuenta que
este es un manual de con-
sulta para estudiantes, se
pone especial énfasis en la
actividad de investigacion pre-
via al proceso editorial. Al
editar, es indispensable la
consulta destinada a lograr
una buena calidad y canti-
dad de informacibn. Para
ello, se pone de manifiesto
la trascendencia de los cen-
tros documentales y biblio-
tecas. También se debe recu-
rrir al medio, la realidad, la
experimentacion y a todas las
formas modernas de inves-
tigacion.

El andlisis de los derechos
de autor, sus posibilidades y
consecuencias legales; las ar-
tes graficas como complemen-
to editorial; la técnica de la
fotografia para ser ocupada
como instrumento de gran va-
lor en la edicidbn de articu-
los, son otros de los temas
que trata este libro.

Una mencion especial me-
rece el capitulo b, escrito
por Robert G. Sugarman, en
el cual se puntualizan los
errores mas comunes, resal-
tando aquellos que pueden
tener consecuencias legales
cuando lo publicado es some-
tido a juicio por libelo,
calumnia, malicia, negligencia.

En resumen: Un buen ma-
nual de edicibn, destinado a
un plblico universitario o que
comienza en el dificil campo
de la edicion de revistas.

Andrés Leon

La comunidad desapercibida

Raiil Fuentes Navarro

ITESO-CONEICC, Guadalaja-
ra, México, 260pp., 1991.

El autor parte de una des-
cripcion historica que abar-
ca el perfodo anterior a los

afios ‘70, que registra una
escasa producciéon de investi-
gaciones, a las gue describe
como ‘‘importantes trabajos
pioneros”. Justifica estas in-
vestigaciones como intentos
de llenar los vacfos que a
nivel tedrico existian y exis-
ten en el campo de la comu-
nicacion. Sefiala que buena
parte de esas investigaciones,
respondi6 a los intereses
metropolitanos de lo que se
desprende una |fnea funciona-
lista de la investigacién, que
pretendié ocupar espacio por
largo tiempo en la region.

Un segundo periodo va
hasta el afio 1978, etapa a

la que considera como la de
inicio de la consolidacion vy el
establecimiento de las bases
de la investigacion de la co-
municacion propiamente di-
cha en México. A estos tra-
bajos les otorga la caracterf(s-
tica de ‘‘trabajos paradigma-
ticos””, porque introdujeron
innovaciones tedrico-metodo-
lbgicas y teméticas, que fue-
ron adoptadas como modelo
o referidas ampliamente a
partir de su publicacion.

Analiza la influencia de es-
tudiosos que, por razones po-
Ifticas, tuvieron que emigrar
de sus paises y que fueron
acogidos en México: Reyes
Mata, Garcia Canclini, Prie-
to Castillo y muchos otros,
que abonaron prolificamente
el campo de la investigacion,
orientandola a partir de los
esquemas estructuralistas ha-
cia lo que se podria definir
como ‘‘corriente critica’’, la
que superaria el dogmatismo
ideologico, para enfrentar los
problemas de la comunica-
cién a partir de las necesi-
dades de los paises.

Finalmente, resefia lo que
llama ‘’La crisis de los ochen-
ta: Panorama Actual”. Bajo
esa perspectiva revisa las ten-
dencias y los cambios, los
trabajos y circunstancias de la
investigacion de la comunica-
cion en el periodo 1979-88.

La obra, de maneradescrip-
tiva, relaciona un total de
1.067 trabajos de investiga-
cion de la comunicaciéon rea-
lizados en México, lo que per-
mite tener una vision globaf
de este fenémeno, el que
bien podria ser comparado
con lo ocurrido en el resto
del continente y posibilita re-
flexiones importantes para
una redefinicion del quehacer
investigativo de la comuni-
cacion.

Francisco Ordbiiez
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