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La inserciébn de la Mujer en los medios de comunicacién es cada vez mayor. Esto
ayuda a consolidar sus conquistas y acelerar sus progresos. Eso si, en América Lati-
na, 80 millones son pobres-pobres.
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Carta del editor

ujeres comunicadoras. Cada vez son mds. Hasta ha-
ce muy poco las redacciones eran un Club de hom-
i bres. Cierto, “ellas” no podian quedarse en el diario
hasta la medianoche. ; Viajar solas? ;Imposible! Tampoco
iban a la Universidad ;Para qué? Pero hoy son muchas.
Mafiana seran miles. Deben comprometerse no solo a luchar
por ellas mismas, sino por una sociedad mas libre, mis jus-
ta. Y de la mano con los hombres.
CHASQUI intenta saldar una deuda con sus lectores.
Nunca, en sus 19 afios de existencia, ha incluido en sus pa-
ginas una seccién de Periodismo Deportivo, a pesar de que

este tema ocupa una gran parte del contenido de un medio
de comunicacién. Y millones se sientan frente a un televi-
sor para gozar de un partido de futhol.

Del circo romano al circo de la TV. Claro, 2.000 afios
después. Lo que era un evento para unos pocos es ahora
un espectaculo paralas masas. ;El mundo es un estadio!

La portada de CHASQUI es obra del famoso pintor
ecuatoriano Oswaldo Guayasamin. ;Muchas gracias!

Juan Braun
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James Larson

Analisis de una Olimpiada

En el deporte internacional el papel de la comunicacion es el mas importante. Luego le sigue el
de la publicidad y la alta tecnologia. Este articulo enfatiza la experiencia de las Olimpiadas de
Sedl, Corea del Sur, de 1988. Se incluye un marco conceptual para aquellos que quieran inves-
tigar el espectaculo olimpico, un gran fenémeno de comunicacién intercultural.

urante los Oltimos 30 afios

el siglo XX, las nuevas tec-

nologfas de la comunicacion

vy especialmente de la television,
se han convertido en el principal catali-
zador para los cambios que se han efec-
tuado en el movimiento Olimpico vy
en los deportes internacionales en
general. Los Juegos Olimpicos mo-
dernos son un sintoma importante
de la evolucion de la sociedad, La tele-
vision y otros medios son ahora tan
centrales en los juegos internacionales,
en todas sus manifestaciones politicas,
culturales y econdmicas, que obliga a
los investigadores a examinar el fend-
meno desde la perspectiva de la comu-
nicacion. Un numero de factores sugie-
re que el papel de la comunicacion
en el deporte internacional, es el mas
prominente,

IMPORTANCIA DE LAS
OLIMPIADAS MODERNAS

Uno de esos indicadores es el creci-
mijento continuo de la teleaudiencia
en las Olimpiadas, el Mundial de FOt-
bol y otros eventos, solo posible por la
rapidez con que la television y las
tecnologias asociadas a ella, difunden
lo sucedido en el mundo. El proximo
Mundial de Futbol Italia-90 sera el
evento mas grande de los medios. En
1986, la cobertura que hizo Televisa de

James Larson, norteamericano, Profesor,
School of Communications, University of
Washington,

México, tuvo mas de 89 horas y el en-
cuentro final entre Argentina y la Repu-
blica Federal de Alemania, fue visto por
mas de 650 millones de personas1
Se estima que el 17 de septiembre de
1988, mas de mil millones de personas
en el mundo entero, vieron la transmi-
sion de las ceremonias de apertura de
las Olimpiadas de Seql, la mayoria de
las cuales recibieron la sefial simulta-

neamente, Esta fue la mayor teleaudien-
cia en la historia. MacAloon, [lamo la
atencion sobre ese hecho sin preceden-
tes logrado por la television y sugirié
que "...si se pudiera interpretar correc-

tamente este acontecimiento social Uni-
co —interpretado de tal manera que no
reduzca sus complejidades intercultura-
les mundiales a la perspectiva de una
region o civilizacion— podriamos enten-
der el "‘sistema mundial’’ contempora-
neo mejor de lo que lo entendemos
ahora”.?

Otra medida de la influencia que
tiene la television la da el aumento en
la cantidad de dinero que pagan las
emisoras internacionales, para tener los
derechos de televisar eventos como las
Olimpiadas y la importancia tan drama-
tica que han adquirido dichos fondos

Estadio Olimpico de Séﬁl, meca de los atletas en 1988
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para financiar los eventos deportivos.
Los altos pagos por derechos son acom-
pafiados por expectativas de inversién
y planificacion que hacen las transmiso-
ras anfitrionas para cubrir las necesi-
dades de las emisoras internacionales
y de la teleaudiencia mundial.

tro indicador de {a nueva im-
portancia que ha adquirido la

television mundial, es el pa-
pel mas definido que tiene
el auspicio comercial en la financia-

cion de los deportes internacionales,
especialmente desde 1984, De 1977 a
1986, el nimero de eventos deporti-
vos internacionales crecid6 de 315 a
660.% Para ciertas corporaciones trans-
nacionales, la promocion de los depor-
tes y, de las Olimpiadas en particular,
ha probado ser extremadamente atrac-
tiva para hacer publicidad a marcas de
fabrica conocidas en el mundo entero.
Los aros Olimpicos es uno de los logo-
tipos mas ampliamente conocidos y me-
jor protegidos en el mundo. Todos estos
cambios han |lamado la atencidén de los
gobiernos, del comercio, de las federa-
ciones deportivas y del Comité Olimpi-
co Internacional.

El proposito de este articulo es hacer
una apreciacion del papel de la comu-
nicacion en los deportes internaciona-
les, basada en la reciente experiencia
de las Olimpiadas de Setl 1988.

LA COMUNICACION Y LAS
OLIMPIADAS DE SEUL

Seul presenta un estudio de caso
inusual de las Olimpiadas como feno-
meno de la comunicacion. Debido, en
parte, a circunstancias historicas y geo-
politicas Gnicas, las Olimpiadas de Seiil
se impusieron metas de comunicacion
mas ambiciosas y amplias que ninguno
otro de los Juegos. Estas metas fueron
invocadas en los principales temas esco-
gidos para las vigesimocuartas Olimpia-
das. La frase El mundo a Seul, Sell
al mundo sugeria el propobsito de la
politica exterior de Corea, de mejorar la
‘imagen de ese pais dentro de la comu-
nidad internacional y la tarea hercl-
lea de preparar la infraestructura necesa-
ria —técnica, social y politica— para
celebrar un evento como ese. El lema
de las Olimpiadas de Seul —Paz, Armo-
nia y Progreso— y el himno de la cere-
monia de apertura —Mads alla de todas
las barreras— no solamente resonaban
con la restauracion de la armonia en

Paz, annonia y i)rogreso, el lema de Seil

el movimiento Olimpico después de los
boicots de 1980 y 1984, dirigidos por
Estados Unidos y por la Uniébn So-
viética, sino que dejaban ver la inten-
cion de Corea de usar los juegos para
fomentar la reunificacion del pais y
establecer una amplia relacidbn con
Estados Unidos, China y otros paises
socialistas.

Desde el principio, los organizado-
res de Seul vieron las Olimpiadas como
un agente de cambio social, politico y
econdomico dentro de Corea y, también,
internacionalmente,

LAS OLIMPIADAS COMO
CONSTRUCTORAS DE UN PAIS

Mas gue ninguna otra Olimpiada,
los Juegos de Sedl fueron un inmen-
so desafio para la nacion,

El gobierno coreano y los organiza-
dores, vieron el proyecto como un
ejercicio de construccion del pais. En
términos econdémicos, se requerirfan no
solamente las facilidades apropiadas
para las Olimpiadas y la infraestructura
necesaria para las comunicaciones sino,
también, hacer gastos en la industria
turistica para completar el sistema del
tren subterraneo, construir autopistas y
limpiar el rio Han.

El simbolismo Olimpico con el que
se roded a esos proyectos despertaba
el orgullo nacional y ayudaba a dar
vida al esfuerzo econdomico total.

Las Olimpiadas coincidieron, politi-
camente, -con un periodo de cambio
trascendental. E! ""Milagro Econémico
Coreano’” se consiguié bajo gobiernos
centralizados, controlados por el ejér-
cito, pero para la década de los 80 es-
taba muy extendido el descontento

de!l publico por la continua influencia
de los militares en el gobierno, El tras-
torno politico en Corea, envolvia a
tres fuerzas mayores: Estudiantes uni-
versitarios, obreros y militares, Los dos

primeros grupos formaban la fuerza
pujante de la oposicibn politica na-
cional.* Desde el punto de vista de la
comunicacion politica, el compromiso
nacional de servir de anfitriones a las
Olimpiadas de Sedl, jugd un pape! cla-
ve en el proceso de ‘“democratizacion”
y la subsiguiente solucion de tensiones
entre los grupos de oposicion y el par-
tido gobernante dominado por los mi-
litares.

LA POSICION DE COREA
EN EL MUNDO

El impacto de las posibles relaciones
internacionales se ha vuelto enorme
para el pais en que se celebren las mo-
dernas Olimpiadas, especialmente, si ese
pafs se encuentra dividido, en una si-
tuacion geopolitica delicada entre el
Este y el Oeste y muy dependiente del
comercio internacional para su conti-
nuo desarrollo econdomico. Mas ain,
las Olimpiadas de Sedl estuvieron con-
dicionadas para agrandar ese potencial
después de una década en la que el
boicot estadounidense a las Olimpiadas
de Moscd, en 1980, y el boicot a las
Olimpiadas de Los Angeles, en 1984,
por parte de la Unibén Soviética, inter-
firio con la competencia atlética. En
contraste con esta reciente experiencia,
la participacion en las Olimpiadas de
Sedl establecid un nuevo record. Un
total de 13.626 atletas de 160 paises
se reunieron para competir en un na-
mero mayor de deportes.
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LAS OLIMPIADAS COMO
EVENTO DE LOS MEDIOS

Durante la pasada década, pensa-
dores como Dayan, Katz® y Rothen-
buhler,6 comenzaron a examinar un
fenébmeno llamado ‘‘eventos de los
medios”., Los medios a nivel mun-
dial, de los cuales los Juegos Olimpi-
cos son el prototipo, estan cataloga-
dos como de especial importancia en
cualquier tipologia comprensiva de ta-
les sucesos., A continuacion se descri-
ben las caracterfsticas que definen los
eventos de los medios a nivel
dial, basados en el estudio de
Juegos Olimpicos de Seul,

los

PODER VISUAL

En el andlisis que hace MacAloon
de los Juegos Olimpicos, éste sostiene
que ““los Juegos son esencialmente visua-
les. Hablando literalmente, deben verse
en persona para poder creer en ellos”?
MacAloon estd en lo correcto cuando
hace hincapié en la naturaleza visual
de los Juegos, pero su afirmacion de
‘que hay que verlos personalmente pa-
ra poder creer en ellos, empequefiece
el nuevo papel de la television, que
crea espectaculos a nivel mundial.

Es de particular interés la capacidad
bien conocida que posee la television
para personalizar eventos y provocar
sentimientos o emociones y lograr que
aflore, a nivel de comunidad, lo que
Katz llama ‘el sentido de la ocasi6on”,
Pocas personas en el mundo, han ex-
perimentado la emocién de presenciar

mun-

en persona una Ceremonia de Inaugu-
racion de los Juegos Olimpicos, pero se
puede decir que billones han celebrado
o sentido una gama de emociones fren-
te al televisor, que hubijeran sido in-
concebibles antes de que existiera
ese medio,

os organizadores de las Olim-.

piadas reconocieron este po-

der visual de la televisibn y

pensaron en capitalizarlo de
varias maneras. La ceremonia inaugu-
ral incorporaba elementos como el Des-
file de Botes en el Rfo Han, un desplie-
gue de fuegos artificiales fuera del
Estadio Olimpico y la formacion de
los aros olimpicos en el cielo de Seul
y en el campo del Estadio, por un
equipo deportivo de paracaidistas; estos
elementos dieron realce a la ceremonia
televisada, pero tuvieron un efecto me-
nor en los espectadores presentes en el
Estado Olimpico o, por {o menos, un
efecto dramatico diferente.

VISION MUNDIAL

Una segunda caracteristica de los
eventos de los medios es su alcance
mundial. Como anota MacAloon, no to-
das las cosas dignas de verse son espec-
taculos. Un espectaculo requiere de
cierto grado de grandeza® y lo mis-
mo se aplica a los eventos de los medios.
Esos eventos, que poseen una cierta fa-
cilidad para liegar al pablico, medidos en
términos de niveles de audiencia alrede-
dor del mundo y un efecto internacio-

nal, representan una clase especial y
merecen un estudio aparte, no solamen-
te por su condicibn.de especticuio si-
no, también, por el impacto politico
que tienen. Los gobiernos y los politi-
cos creen que este alcance mundial se
traduce en varias formas de impacto
politico.

TRANSMISIONES EN VIVO

La capacidad de la televisibn para
enviar transmisiones en vivo alrededor
del mundo, permite que personas en
diferentes latitudes puedan observar
el mismo evento en el mismo momen-
to en que éste se estd Hevando a cabo.

' No solamente los medios, especialmen-
tela television, permiten que las perso-

nas compartan un evento, sino que los
miembros de esa audiencia estan cons-
cientes de la simultaneidad de su expe-
riencia con el evento en si y con la
de muchos otros.?

La preocupacion por la transmision
en vivo de los principales actos de las
Olimpiadas de Se(l, principalmente al
gran mercado televisivo de Estados
Unidos, fue tan grande que, en 1987,
el gobierno coreano —por primera vez
en cerca de dos décadas— instituyd
un horario diurno para economizar
energia eléctrica. Se dijo que el cambio

“beneficiaria la vida cultural durante los

largos dias de verano”.1° Informalmen-

' te, se entendib y aceptd que, el cambio,

harfa posible que se hicieran mas tomas
en vivo de los eventos olimpicos, duran-
te las horas de mayor teleaudiencia en
Estados Unidos y en Europa.

Um estudo
multidisciplinar da

sexualidade
humana
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