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El vertigo de la perestroika y la glasnost cambiaron a la Union Soviética, al mundo.
Y por supuesto a los medios de comunicacion. Bien. Muy bien. Pero parte de las
donaciones e inversiones internacionales previstas para Ameérica Latinz se trasladan
hacia la URSS,
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Carta del editor

hasqui no podia ignorar los tremendos y acele-

rados cambios que se suceden en la Union Soviéti-

ca, Europa y el mundo como consecuencia de la
perestroika y glasnost. La apertura ha tocado a todos los
sectores pero, en particular, alos medios de comunicacion.
Los medios se privatizan. Se aprueban nuevas leyes de
prensa. La critica retoma su lugar. La censura se acaba.
;Libertad y transparencia!

Pero Rusia y los paises del Este abandonan el Nuevo Or-
den de la Informacion y de las Comunicaciones. Y dismi-
nuyen sus relaciones con el Tercer Mundo. Ojala no entre-
mos en la era Este contra Sur,

Los Estados y compaiiias especializadas en imagen, han
desarrollado métodos sitiles para ganarse la opinién publi-
ca. Las Secretarias de Prensa son, a veces, simples aparatos
de propaganda, relaciones publicas y publicidad. Las tecno-
logias de comunicacion, facilitan el trabajo de los modernos
Machiavelos. ;Cuidado con los principes... y el Estado!

La tapa de CHASQUI, Mijail Gorvachov, un gran co-
municador; porque supo escuchar e interpretar a su pueblo
y a los pueblos del mundo. Pedian democracia, pluriparti-
dismo, privatizacion, mejor estilo de vida, una prensa libre y
critica. Y Gorvachov les dio perestroika y glasnost. Tuvo

coraje. £l mundo es otro.
Juan Braun
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Juan Braun

Prensa y glasnost

La Unién Soviética, Hungria, Checoeslovaquia, Alemania, Polonia y Rumania han optado por una
prensa de estilo occidental; especialmente los medios impresos —radio y television son otra histo-
ria. Los magnates de la prensa como Maxwell, Murdoch y Springer ya estan aili... con todo.

aislamiento del mundo

UNION SOVIETICA

| Ministro de Relaciones Ex-
teriores soviético, V.F. Petrovs-

ky, mencioné6 en una entre-
vista que le hizo el diario
lzvestya, que el Consejo de Minis-

tros de la Union Soviética ya tomo la
decision fundamental de elevar el nivel
de la practica de informar, a los mismos
niveles de Europa Occidental. Se ha
redactado una serie de medidas con-
cretas para hacer posible que la informa-
cién soviética venza su aislamiento del
resto del mundo; por ejemplo, el gobier-

Juan Braun, argentino. Ph. D., Editor de
CHASQUI.
Articulo basado en datos provistos por

OIP—1J1—Periodista Democrata,

Congresos y seminarios internacionales posibilitan que los periodistas venzan su

no esta de acuerdo en que se vendan pu-
blicaciones extranjeras en la Union
Soviética.

Las empresas y organizaciones po-
dran suscribirse a la prensa extranjera,
pero tendran que pagar en divisas {mo-
neda fuerte). Lo mismo se aplicard a
los individuos. Estas nuevas regias de-
berén ponerse en practica entre 1990-
1991. También podran obtenerse sus-
cripciones del exterior siempre y cuando
su contenido no contravenga la Cons-
titucion y legislacion soviética (i.e.
no deben promover el derrocamiento
por la fuerza del orden existente,
propiciar la guerra, el racismo, la porno-
graffa, etc.). Los periodicos y revistas
extranjeros podrdn ser consultados en
las bibliotecas, salas de lectura y cen-
tros culturales y de informacion.

Los ciudadanos soviéticos tendran la
oportunidad de ver programas de tele-
vision extranjeros por satélite. Todas las
organizaciones e individuos tendran de-
recho a instalar antenas especiales. El
gobierno soviético ya ha ordenado a
las instituciones responsables de que
presenten, hasta el 10. de junio de 1990,
proposiciones para la instalacion de di-
chas antenas. Estas, por ahora se consi-
guen solo en el exterior, pero se esta
pensando en producirlas en el pais.

V. F. Petrovsky dijo en la entrevista,
que el gobierno va a simplificar las leyes
que regulan la estadia por periodos cor-
tos en la Unidn Soviética, de los corres-
ponsales extranjeros.

Hasta ahora, un corresponsal extran-
jero podia viajar a la Unién Soviética
solamente cuando era invitado por una
organizacion soviética. De ahora en
adelante, sin embargo, un correspon-
sal podra venir a la Union Soviética
sin invitacion. Para los periodistas
habra un limite de dos semanas. Pero
se mantendran ciertas restricciones res-
pecto al acceso de los mismos por cier-
tas zonas del territorio soviético.

LEY DE PRENSA

La Legislatura soviética aprobo por
unanimidad el 12 de junio de 1990, la
primera ley del pais en la que se dan ga-
rantias de libertad de prensa y se crean
amplios derechos para los periodistas y
editores,

Especifica los derechos de los perio-
distas, incluyendo el derecho a estar
presentes en conferencias y en lugares
de desastres, el derecho a negarse a
redactar informes que vayan en contra
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de las convicciones propias y el dere-
cho a hacer entrevistas a las autoridades.

La ley prohibe la publicacion de se-
" cretos de Estado, pero Tass informd
que por el delito de revelarlos se casti-
gard a la autoridad (fuente) y no al pe-
riodista.

Antes de que el Presidente Mijail
Gorvachov asumiera el poder en 1985,
el Partido Comunista, el gobierno y
una agencia especial, mantenian a la
prensa bajo control. Seglin informd
Tass, la libertad de prensa estaba garan-
tizada anteriormente, pero ésta es la
primera vez que una ley precisa garan-
tias detalladamente.

ANUNCIANTES EXTRANJEROS
EN LA RADIO SOVIETICA

Siguiendo la modalidad de ios co-
merciales que pasa Radio Moscl, a
través de programas en inglés transmi-
tidos por onda corta, el Servicio Na-
cional de Radio Gostel, estd lanzando
una campafia de promocion para animar
a las compaiiias occidentales a anunciar
directamente para los radioescuchas so-
viéticos. Operando 24 horas diarias, el
Servicio Nacional tiene una audiencia
potencial de alrededor de 200 millones
de personas, mayores de edad. El cos-
to de un anuncio de 10 a 60 segundos
oscila, en Rusia, entre 250 y 800
dolares. -

UNION DE PERIODISTAS

Se prevén profundos cambios en la
estructura de la Union de Periodistas
Soviéticos. Probablemente se establez-
ca una especie de Junta Directiva con
representantes de todas las Republicas
de ta Unidn; existen algunos problemas
especificos con las Republicas Balticas.

Hay muchas pubilicaciones; algunas
de ellas no tienen periodistas profesio-
nales. Hay evidencia de que el capital
extranjero se estd infiltrando de a poco
en los medijos.

En el Congreso se discutirda una
nueva orientacion para la Unién de
Periodistas, probablemente mas compro-
metida con las actividades profesionaies
y sindicales. Se espera que el Congreso
refleje las diferentes tendencias y las
posiciones politicas en el campo pe-
riodistico.

Actualmente no existe el desempleo.
La Union de Periodistas estd en una
buena posicion econdmica y tiene pla-
nes para celebrar una reunién con los
sindicatos checos y eslovacos, en Kiev.

Tlompos Nuovos

HUNGRIA

PARTICIPACION EXTRANJERA
EN LA PUBLICACION
DE REVISTAS

La editora Motor-Presse de Ale-
mania Occidental, en combinacion con
la editora de Motor-Presse en Budapest
comenzd, en octubre de 1989, a publi-
car quincenalmente una revista bajo
el nombre de Auto Piac. La version hin-
gara es coeditada por Deszn Futasz,
quien también colabora con otros so-
cios extranjeros como Scientific Ameri-
can, Computerworld y una futura ver-
sibn hungara de la revista Playboy.
Auto Piac tiene una circulacién de 60
mil ejemplares. Otros editores de Ale-
mania Occidental como Schwan-Verlag,
Munich y el grupo Springer, lanzaron
en Hungria la revista mensual Motor
Revs en reemplazo de |la Motorosok.
La casa editora de Motor-Presse, con se-
de en Stuttgart, publica revistas.auto-
movilisticas en Suiza, Espafia, ltalia
y Francia.

MAGNATES DE LA PRENSA
OCCIDENTAL SE INTERESAN
EN EL MERCADO DE LA
INFORMACION

De acuerdo a Jos observadores y a
los profesionales de la prensa en Hun-
gria, ha llegado el momento de que la
prensa se modernice. Esto se hace evi-
dente por el interés que han demostra-
do en Hungria los magnates de la pren-
sa mundial Maxwell, Murdoch y Sprin-
ger.

R. Maxwell, quien hace poco com-
pro el 40 por ciento de las acciones de)
peridédico Magyar Hirlap, que antes per-

' problemas de naturaleza técnica sino,

tenecia al gobierno, fue sobrepasado
por R. Murdoch, que adquiri6 el 50 por
ciento de los derechos de propiedad de
los populares semanarios Reform vy
Mai Nap.

Los Editores Axel Springer estan en
conversaciones para establecer en Hun-
gria una moderna imprenta. Elios fue-
ron Jos primeros, que en febrero de
1989, abrieron el mercado a la publica-
cion de bestsellers y revistas occiden-
tales, conjuntamente con socios hdn-
garos. Estos magnates de la prensa ten-
dran una considerable influencia en la
prensa hdngara.

La publicaciéon de la prensa en Hun-
gria esta caracterizada no solamente por

también, por la falta de papel periddico.

Después que la Unidn Soviética redu-
jo la provision de papel (de 75 mil a
68 mil toneladas), Hungria se vio obli-
gada a importar papel de Austria, Sue-
cia y Finlandia. A principios de 1989,
Hungria dejo de dar apoyo financiero
a la prensa estatal ya que es “‘una acti-
vidad comercial independiente”’.

LEY DE PRENSA ENMENDADA

El 31 de enero de 1990, el Parla-
mento hGngaro aprobé la Ley de
Prensa enmendada de 1986. En cone-
xi6bn con esto, el Presidente Encar-
gado, Matyas Szuros, anunci6é en la se-
sion del Presidium de la Asociacién
Hangara de Periodistas, que el Parla-
mento estaba considerando la redac-
cibn de una nueva y moderna ley de
informacion después que se celebraran
elecciones libres.

Ademads, pidié a los periodistas y
a otros trabajadores de los medios,
que ayuden a garantizar una transi-
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sibn hacia la democracia sin problemas.
También les solicitd que den espacio a
las opiniones sobrias y que no acepten
aquellas que provocan agitacion y de-
mandas injustificadas.

NUEVA ORGANIZACION DE
PERIODISTAS

Una nueva organizacidon periodisti-
ca fue fundada en Budapest. Se llama:
Asociacion de Periodistas de Publica-
ciones Cientificas, Empresariales y Es-
pecializadas. Esta Asociacién ofrece
ayuda a los periodistas que trabajan
para la prensa cientifica, empresarial
y aquella especializada en asuntos
profesionales. También les proporciona
entrenamiento.

Actualmente Hungria cuenta con al-
rededor de 6.200 periodistas; 95 por
ciento son miembros de la Asociacion
y el 30 por ciento son miembros del
sindicato.

| desempleo es bajo. Hay

unos 300 periodistas desocu-

pados, pero es relativamente

facil encontrar trabajo dado
el auge de nuevas revistas y publica-
ciones en el pafs. De todos modos, la
Asociacion esta planeando establecer
un fondo de ayuda a los periodistas
desempleados.

Existe la penetracion de monopo-
lios de medios occidentales en la pren-
sa hlingara. Se comenta que hace pocas
semanas Springer intentd apoderarse de
todos los periddicos regionales del
pais. La Asociacidén estad preocupada en
cdmo mantener independiente a la pren-
sa bajo estas circunstancias. Hungria
tiene seis periodicos nacionales y en
el pafs existen mas de 2,200 publi-
caciones,

La Asociacion ha intentado estabi-
lizar su situacion financiera. El perso-
nal se ha reducido en un 50 por cien-
to. Se estan planeando algunas activi-
dades econ6micas para garantizar su in-
dependencia econdmica.

REPUBLICA DEMOCRATICA

ALEMANA

Las principales organizaciones de la
Republica Federal Alemana (RFA) vya
estédn trabajando dentro de la Replbli-
ca Democritica Alemana (RDA). La
Unién de Periodistas Alemanes (DJU)
de la RDA, de orientaciéon sindical,
cuenta con 160 mil miembros, repre-
sentantes de todos los medios de comu-
nicacion, De estos 16 mil son perio-
distas.

La autocritica es “in”

La Deutscher Journalists Verband
(DJV) de la RFA tiene una orientacion
profesional; y ha iniciado actividades
en la Republica Democratica Alemana,
con un fuerte énfasis para conquistar
nuevos miembros. Si hay posibilidades
de una integracion, es posible que la
actual Asociacion de !a Repulblica De-
mocratica Alemana se fusione con la
DJv.

Los periodistas en la RDA, estdn
enfrentandose a una invasion de me-
dios de la Republica Federal Alemana.
Contra esto, el gobierno ha prometido
adoptar ciertas medidas pero, en el pro-
ceso de reunificacion de los dos paises,
estas regulaciones no tendrdn ningln
efecto.

Temen que en los proximos dos o
tres anos los periodistas se enfrenten al
desempleo por primera vez. En los ser-
vicios de radio y televisibn en particu-
lar se espera una reduccién de personal
a corto plazo.

LOS PERIODISTAS Y LA NUEVA
LEY DE PRENSA

La comisién conjunta de la Union
de Periodistas de la Republica Demo-
critica Alemana, la Unién de Trabaja-
dores de Cine y Television y la Union
de Escritores, redactaron varias tesis
como un aporte a la ley sobre los me-
dios de comunicacién en la Republica

Democratica Alemana. Las tesis com-
prenden, entre otras cosas, el derecho
a la informacion, a la libertad de ex-
presion, libertad para las artes y las
ciencias, libertad de los medios y el
derecho a participar en los medios de
comunicacion colectiva.

La ley debe garantizar ia no inter-
ferencia del Estado en las actividades
de los medios. A cada ciudadano debe
garantizarsele el derecho a la informa-
cion y, a los periodistas, el derecho a ob-
tener informacion y el derecho a negar-
se a revelar sus fuentes. Solamente en
caso de una decisién judicial, el perio-
dista estd obligado a revelarlas. Las
personas juri{dicas y naturales pueden
ser duefias de los medios,

COMITE PARA CONTROLAR
LA PRENSA

Un comité que se encargara del con-
trol de la prensa, fue organizado en la
RDA el 13 de febrero del afio en curso y
estd compuesto por representantes de
diferentes partidos, grupos politicos, de
parlamentarios de la Asamblea Nacio-
nal, representantes clericales y del go-
bierno. La nueva organizacion velara
porgue se cumpla la observancia de la
libertad de prensa y garantizara el acce-
50 a ella de todos los medios de comu-
nicacion.

CHECOESLOVAQUIA

En marzo de 1990, el Parlamento
checoeslovaco aprob6 algunas enmien-
das a la Ley de Prensa y otros medios
de comunicacién, que fuera expedida
en 1966. Bajo la nueva ley, todos los
ciudadanos de 18 aftos en adelante tie-
nen derecho a pubticar un periédico
(antes, solamente los organismos tenian
ese derecho). Esta ley tiene la intencidn
de remover los obstaculos legales que
puedan existir contra la libertad de
prensa y las nuevas publicaciones. Eli-
mina de palabra fa censura que, de
hecho, dej6 de existir en noviembre de
1989. La responsabilidad por la veraci-
dad de la informacion corresponde
ahora a los editores.

La Ley de Prensa, en la Constitu-
cién checoeslovaca, deja intacto el arti-
culo por el cual la radio, la television y
el cine son considerados propiedad
nacional. Por otro lado, permite a las
compafiias extranjeras y a los ciudada-
nos lanzar o comprar periddicos u otros
medios de comunicacion en Checoes
lovaquia.
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PRIMERA ESTACION DE
RADIO COMERCIAL

La estacion de radio Europa 1 fir-
mé el 28 de enero de 1990, un acuerdo
con la Radio Checoeslovaca, para es-
tablecer la primera estacion de radio
comercial en ese pais. Las dos organiza-
ciones acordaron la creacion de una
compafifa mixta que producird progra-
mas y que dirigird conjuntamente la
estacion.  Esta transmitirj para Pra-
ga y otras ciudades importantes. Ade-
més, el acuerdo permitird a Europa
1, representar a la Radio Checoeslova-
ca en las negociaciones de anuncios,
para todas las estaciones de radio de
esa nacidbn que transmitan en paises
de habla francesa, con excepcion de
Suiza.

RUMANIA

Se ha despertado un ““boom” en la
prensa: Existen mas de 900 nuevas pu-
blicaciones que incluyen diarios y re-
vistas. No hay problemas de desem-
pleo. Pero, al mismo tiempo, esta apa-
reciendo entre los periodistas una falta
de profesionalismo.

Ellos planean tener una Union de
Periodistas que posea la forma de un

sindicato dentro de la asociacion de to- -

dos los trabajadores de los medios.
Los periodistas de Rom Press, la prin-
cipal agencia de noticias, aln no esta-
ban afiliados a la Asociacion. La misma
esta tratando de poner en marcha algu-
nos planes ambiciosos en el campo eco-
nomico: Establecer una estacion de te-
levisibn, una agencia de prensa para
enviar noticias a los rumanos que estan
viviendo fuera del pais, un hotel con
club y casino, servicios de taxi, etc. El
Presidente de la Asociacion, Petre
Mihai Bacanun, fue a Paris para nego-
ciar la instalacion de la estacion de
television.

El gobierno cerré6 dos revistas:
Contemporanu y Astra. Probablemente,
la Asociacion tome bajo su responsabi-
lidad a Contemporanu (100 mil ejempla-
res). Ellos reclaman que el gobierno ha
tomado medidas contra la prensa y ha
cortado el suministro de papel periodi-
co importado.

Un grupo de especialistas esta traba-
jando en el proyecto de una nueva ley
de prensa que serd presentada ante el
Parlamento en un futuro cercano.

Muchos monopolios occidentales han
ofrecido invertir en Rumania. Como

ejemplo de ello estd la proposicidn que
hiciera Murdoch de comprar el Palacio
de la RepUblica, edificado por Ceauses-
cu, con la intencidén de transformarlo
en la sede de los servicios de televisién
para Europa y en una gran casa impre-
sora. Aln no se ha tomado una deci-
sion sobre este asunto, a pesar de que
el Vicepresidente de la Asociacion,
George Bratescu y el Secretario de la
misma, lon Putinelu, han entablado ne-
gociaciones con Murdoch.

POLONIA

ASOCIACION DE PERIODISTAS
Una de las principales preocupacio-
nes de la Asociacion es el desempleo.

En este momento hay casi mil perio-
distas sin trabajo. La Asociacibn esta
tratando de ayudarlos a organizar algu-
nas empresas relacionadas con turis-
mo, traducciones, etc. Temen que el
desempleo aumente porque la princi-
pal casa editora del pais estd por cerrar,
Eso afectaria a casi cuatro mil perio-
distas.

La Asociacibn —que cuenta con
9 mil afiliados— le propuso a la Unién
de Bratkowski —2 mil afiliados—, es-
tablecer una especie de Fundacion de
Periodistas. La directiva estaria com-
puesta por el 75 por ciento de los
miembros de la directiva de la Aso-
ciacion y el 25 por ciento de la Unién,
Aparentemente Bratkowski rechazo6 esta
oferta. [

Hungria: Adquirir destrezas

os problemas que enfrentaban algunas secciones de la nueva prensa pri-
L vada de Hungria, fueron ampliamente ilustrados por la situacion del
primer diario privado del pais, el Datum.

Este diario fue lanzado por una compaiifa privada limitada, el 5 de mayo de
1989, en el sur de Hungria, con la intencién inicial de romper el monopolio
de las publicaciones que tenia en la region el Partido Comunista. Los Unicos
problemas existentes fueron los de distribucion.

““Desde el pasado aio, cuando la censura fue abolida, obtener el permiso
para publicar un peridédico no ha sido mas un problema de administracién,
sino econémico’’, sefiald Ivan Baba, editor de Datum.

“E| propietario de Datum fue el (nico que tuvo suficiente coraje para lan-
zar un diario, aunque, literalmente, cientos de semanarios fueron publicados
en Hungria el afio pasado”’.

De hecho, 300 a 350 nuevos titulos ltegaron al mercado en 1989 pero de
ellos, solo pudieron sobrevivir la mitad.

Estaba claro que los editores de Datum estaban arriesgandose mucho,
principalmente, por el problema de tener que distribuir diariamente el nuevo
peri6édico: “El Estado se encargaba totalmente de la distribucion’’. Eso ahora
estd cambiando con el mercado libre, pero también significa que los precios
suben. De hecho, el afio pasado, la situacidn fue bastante facil porque el papel
era barato, a la mitad del precio que tenia en el mundo entero.

En Hungria, el mercado de las publicaciones fue el primero en ser libre.
Hay seis diarios nacionales y se planea fundar otros dos.

Algunos, como el Mai-Nap, de Rupert Murdoch, tienen mucho éxito.
Otros, como Datum, estan perdiendo dinero.

é¢Qué puede hacer Occidente para ayudar? “El interés politico tiene que
ser tan fuerte como el econémico”’, dijo el sefior Baba. *No es un asunto de
subsidios, del dinero involucrado sino de la existencia o no de un “lobby”
que ejerza presion en la distribucién®’.

Los periodistas hingaros presentes estuvieron de acuerdo en que la prensa
necesitaba ayuda en lo que atafie a entrenamiento y administracion. “Necesi-
tamos ver como funcionan las cosas en Estados Unidos, en Europa: Co-
mo se produce un periédico, cOmo se escribe, las técnicas requeridas. Los
periodistas hiingaros son muy educados pero necesitamos adquirir destrezas’"

CHASQUI — No. 35 — 1990






