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Carta del editor

todo el mundo. Millones de telespectadores lloran y
rien todos los dias en sus hogares sentados frente al
televisor. Para captar esta audiencia con mensajes pro-desa-
rrollo, estrategias que combinan la educacion y er entrete-
nimiento estan siendo disefiadas y probadas por los creati-
vos de las mayores cadenas de television como Televisa y
su hermana Univision, Globo de Brasil y Doordarshan
de la India.. Y sus productos han sido una ireintena de tele-
novelas de contenido social, entre ellas Acompaiiame, Va-
mos Juntos, Roque Santeiro y Nosotros, la Gente.
Pero, atencion. Estas estrategias estan basadas en teorias
de Bandura, Skinner y las escuelas funcionalista y conduc-

I as telenovelas son el género de mayor audiencia en

tista norteamericana. Y tienen mucho éxito. Conclusion:
Existen. Se las toma o se las deja.

El Dr. Asdribal de la Torre es el nuevo Director General
de CIESPAL. Anteriormente desempefié las funciones de
Director Administrativo de la institucion.

El Dr. Luis E. Proafio se ha alejado de CIESPAL después
de 10 afios de fructifera lahor como Director General.
Ocupa actualmente el puesto de Secretario Nacional de Co-
municacion Social del Ecuador.
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Anita Lopez Arjona

Investigacion de medios

CHASQUI presenta un resumen parcial del Inventario de Medios de Comunicacion en América
Latina realizado por el Departamento de Investigacion de CIESPAL. Los datos y el anélisis en-
fatizan television, el medio de mayor crecimiento y penetracion de los Gltimos afios.

a revolucion técnica e indus-

trial, resultado del crecimien-

to de las ciudades y de la ur-

banizacidon, dio paso al des-
cubrimiento de la electronica y con
ello abrid6 un mundo de posibilidades
para la imaginacion humana.

Con la invencién de la fototelegra-
fia, a principios de siglo, se hizo reali-
dad el suefio de generaciones pasadas
por captar imagenes de lugares y perso-
nas soblo conocidas a través de cuentos
e historias magicas. Ahora, magia vy
realidad tienden a confundirse, con el
desarrollo vertiginoso de los medios
audiovisuales.

Se estj pasando aceleradamente de
una civilizaciébn verbal a un mundo
nuevo, visual y auditivo, que de no ser
debidamente orientado puede conducir
a la deshumanizacién del hombre y por
ende a su destruccién social.

El avance teenolégico del mundo
actual ha abierto un amplio espacio al
uso de los medios audiovisuales, Estos,
que en sus inicios constituyeron Unica-
mente medios de informacion, han ido
extendiendo su accidon a otras areas.
Su utilizacion para fines educativo-cul-
turales ha sido preocupacion constan-
te de muchos grupos e instituciones.
Sin embargo, es muy poco lo que se ha
hecho en este campo. Mas bien se han
centrado en transmitir mensajes que
tienden al entretenimiento y a la expan-
sion sin importar si responden o no a las
necesidades de las audiencias.

La television es el medio de infor-
macion colectiva por excelencia en la

Anita Lbpez Arjona, ecuatoriana. Antro-
pbloga e investigadora del Departamento
de Investigacion de CIESPAL. Coordinado-
ra del Proyecto “Inventario de Medios de
Comunicacién de América Latina™” CIES-
PAL-CAF.

actual sociedad moderna. y el que ha
alcanzado mayor desarrollo en los
tltimos afios en comparacion con la
radio y la prensa. De los tres medios
es el que requiere un tratamiento mas
delicado y responsable por su inmedia-
tez, su capacidad de difusion y su
impacto audiovisual en el televidente,

Los programas de TV llegan cada
vez mas a un mayor nimero de puabli-
co heterogéneo, andonimo vy distante,
sin que se puedan preveer los alcances
que sus contenidos tendran en la mente
de Jos telespectadores. Es de esperar
que quienes los conducen o generan
tengan clara la responsabilidad que
conlleva {a difusion de mensajes que
no solo informan, sino que estan contri-
buyendo a la formacion de las gene-
raciones futuras.

La entrada de la TV en América
Latina trajo consigo la adopcion de
estereotipos extrafios a la manera de
ser de los latinoamericanos, asi como
una serie de cambios de conducta no
acordes con sus culturas ni su medio
ambiente. La influencia de los pro-
gramas norteamericanos se hizo sentir
desde sus inicios en los afios 50.

Hoy, la incorporacion de la TV via
satélite disminuye cada vez mas las dis-
tancias. El Mundo entero se percata
al instante de lo que sucede en los
rincones méas apartados del planeta,
pero como la TV no solo informa, se
estd ante una nueva ‘‘penetracion cul-
tural’”’ cuya consecuencia es imprede-
cible.

El ingreso de esta nueva tecnologia
en los paises latinoamericanos comien-
za a dejar huellas cada vez mas profun-
das. Se empiezan a sentir los efectos
de este impacto tanto en los habitos de
consumo como en la adopcion de pa-
trones culturales y econémicos.

América Latina, estd cada dia me-
jor informada del acontecer mun-
dial y sobre todo del norteamericano.
La programacion de Estados Unidos
esta llegando a las pantallas latinoameri-
canas “en vivo y en directo”, Las
antenas parabolicas son signos indica-
tivos de que se esta viviendo una nueva
era. Sin embargo, pese a este gran desa-
rrollo de ta TV, la region latinoamerica-
na esta recibiendo informaciéon en una
sola direccion Latinoamérica necesi-
ta un sistema informativo con sus pro-
pias redes de comunicacion para la di-
fusion de la realidad del continente.

Desde principios de siglo los apor-
tes tecnologicos de varios inventores y
cientificos contribuyeron al perfeccio-
namiento de lo que es el sistema televi-
sivo actual. El inicio de la TV como
transmisién regular se da en Londres
en 1936. En Estados Unidos comienza
a difundirse en 1945 y en Alemania
en 1950, la misma época en que lle-
ga a los paises latinoamericanos. El
tiempo v la distancia comienzan a acor-
tarse y el mundo se va convirtiendo ca-
da vez méas en una '‘aldea global” en
las palabras de McLuhan.

INVENTARIO DE MEDIOS

Dentro de este marco de analisis,
CIESPAL considerd6 de urgente necesi-
dad conocer la situacién de la comuni-
cacion en el continente, Como primer
paso decidié actualizar el Inventario
de Medios (diarios, radioemisoras y es-
taciones de TV) obtenido de una inves-
tigacion similar realizada en 1979.

E} estudio lo realizd el Departamen-
to de Investigacion del Centro Interna-
cional con el auspicio de la Fundacion
de Asistencia en Comunicacion (CAF),
del Gobierno de los Paises Bajos. Con-
t0 con la colaboracion de destacados
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INVESTIGACION DE MEDIOS

investigadores en cada uno de los pai-
ses, quienes obtuvieron los datos en
fuentes oficiales de alta confiabilidad.

El inventario efectuado por CIES-
PAL es solamente una estadistica, no
establece una situaciébn de comunica-
cion. Este aspecto serid objeto de un
analisis mds profundo a través de una
investigacion que se encuentra en pro-
ceso, mediante una muestra representa-
tiva de los medios registrados en la
primera parte del estudio.

El analisis corresponde exclusivamen-
te a las 502 estaciones.matrices inventa-
riadas, segln los registros oficiales de
cada pais. De algunas variables no se
obtuvo informaciéon completa.

Dado el desigual desarrollo de los
paises del continente, se considerd
importante realizar ‘un andlisis de la
informacion tanto a nivel de América
Latina como por sub-regiones, que
agrupan a los paises, de acuerdo a la di-
vision geografica, socio-econémica y po-
litica que los caracteriza. México vy
Brasil, por ser los paises mas extensos
y de mayor nimero de habitantes fue-
ron considerados también como sub-
regiones.

LA TELEVISION EN
AMERICA LATINA

Los 19 paises de América Latina vy
El Caribe que abarca el estudio, cubren
una extension de cerca de 20 millones
de kilometros cuadrados y concentran
una poblacion de alrededor de 405
.millones de habitantes. La investiga-
cion ha identificado 502 estaciones ma-
trices de television en el continente,
las que tienen instalados canales repe-
tidores para cubrir espacios regionales
y nacionales. La mayoria de estaciones
sale al aire entre 16 y 20 horas al diay
son de propiedad privada y de caricter
comercial; es mas, alin las que pertene-
cen a las universidades o al Estado tie-
nen también este caracter.

FUNDACION DE ESTACIONES
DE TELEVISION

Las primeras transmisiones de TV
se inician en México y Cuba. Los de-
mas paises fueron paulatinamente adop-
tando la nueva tecnologia y ya para
finales de los afios b0 eran 29 las es-
taciones que funcionaban en el con-
tinente.

En las décadas de los 60 y 70 se
crean 81 estaciones de las cuales casi

el 50 por ciento fueron de propiedad
privada. Este periodo es justamente el
de mayor expansidbn de las televiso-
ras universitarias, en la actualidad 16
estaciones, siete en Bolivia y seis en
Chile. Ademaés, se crean 22 estaciones
educativo-culturales, casi la mitad de las
50 gue existen hoy dia.

in embargo, la TV en el con-
tinente, tuvo su mayor cre-
cimiento en la (ltima década.
De las 502 estaciones de te-
levisibn que registra el estudio, el
25 por ciento fueron creadas entre 1980
y 1989, De este total solo el 6 por cien-
to son de cobertura nacional; la gran
mayoria 77 por ciento se refiere a esta-
ciones de alcance local, es decir que
sirven a un solo departamento, provin-
cia o estado, segun la division territo-
rial de cada pais.
Hay que destacar el caso de Boli-
via donde 37 emisoras de TV de las
61 registradas fueron creadas en los

diez ultimos afios; y de éstas, 29 salie-

ron al aire en el periodo comprendido
entre 1985 y 1989, coincidiendo con
el especial proceso socio-econémico y
politico que vive ese pais. La prolife-
racion de estaciones en Bolivia en los
Gitimos cuatro afios, coincide con la
aprobacion en 1984 de un proyecto de
ley por la Camara de Senadores, en que
se suprime el monopolio del estado pa-
ra el funcionamiento de los canales de
television.

CONCENTRACION DE
TELEVISORAS EN EL
CONTINENTE

De todos los paises analizados,
Brasil es el de mayor extensién, Ocupa
casi las dos terceras partes del territo-
rio de América Latina y tiene una po-
blacion de mas de 142 miliones de
habitantes, es decir el 35 por ciento
de! total del continente. Funcionan en
esta region el 27 por ciento (137) de
las estaciones de TV, el mas alto porcen-
taje registrado entre los 19 paises anali-
zados.

Sin embargo, la concentracién de es-
te medio se da més bien en México don-
de para 83 millones de personas exis-
ten 120 estaciones, lo que representa
el 24 por ciento de las 502 analizadas.
Hay que sefialar que en este pais el 73
por ciento de estaciones de TV respon-
den a fines comerciales y GUnicamente
dos son de caracter educativo-cultural.
En México existe un cierto equilibrio
entre las emisoras de propiedad dei
Estado y las que se encuentran en ma-
nos privadas, 58 y 43, respectivamente,

En Brasil, mientras tanto, ‘el pre-
dominio de ‘la televisibn comercial es
casi total, pues el 91 por ciento del
total registrado hace referencia a este
cardcter. Solo 10 estaciones matrices
son educativo-culturales y pertenecen
al Estado.

Dentro del estudio por regiones,
ocho paises agrupados en el area Cen-
troamericana y de El Caribe (Costa
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GRAFICO2 CONCENTRACION DE CANALESDE TV EN
AMERICA LATINA Y EL CARIBE

Rica, Honduras, Guatemala, Nicaragua,
El Salvador, Panama, Cuba y Republi-
ca Dominicana), con una poblacion
cercana a los 34 millones, cuentan con
el 10 por ciento de las estaciones de
TV del continente, mientras que el Area
Andina que como subregién compren-
de 5 paises (Venezuela, Colombia,
Ecuador, Peri y Bolivia) con cerca de
86 millones de habitantes, estan en fun-
cionamiento el 23 por ciento, porcen-
taje ligeramente inferior al que regis-
tra Brasil y casi igual al de México.

Cabe destacar que dentro de la sub-
region, Bolivia, pais mediano dentro del
continente y con una poblacion estima-
da de 7 millones de habitantes concen-
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tra el 53 por ciento de estaciones del
Area Andina. El 70 por ciento de las
61 registradas son pequefias transmiso-
ras locales y de poco alcance, cuya ma-
yoria son de propiedad privada.

Bolivia ocupa el tercer lugar entre
los 19 paises analizados. Brasil y Méxi-
€O se encuentran en primero y segun-
do lugar, con 137 (27 por ciento) y
120 (24 por ciento), estaciones, respecti-
vamente. Le siguen Argentina con 42
(8.4 por ciento), Uruguay con 27 (5
por ciento) y Perl con 24 (4.8 por
ciento).

" Un caso especial, tanto en la subre-
gién andina como a nivel latinoamerica-
no es el de Colombia, donde la infraes-
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tructura de emisidbn y transmision de
las 7 estaciones matrices pertenece al
Estado. Este, desde 1957 cedi6 a la
empresa privada el manejo de la progra-
macién con fines comerciales. Actual-
mente las productoras y programado-
ras independientes arriendan los espa-
cios con fines comerciales, los que son
adjudicados mediante licitacion. INRA-
VISION (Institucio Nacional de Radio
y Televisidon) administra la red de cana-
les centralizados en las cadenas 1y 2
que cubren la mayoria del territorio
colombiano y la cadena 3 que cubre
Unicamente tres departamentos de la
region central del pais.

En Cuba y Nicaragua, todas las esta-
ciones de televisiobn se encuentran en
poder del Estado. En el PerU predomi-
nan los canales de television estatales,

Cono Sur. En el Cono Sur {(Argenti-
na, Chile, Paraguay y Uruguay) estan
instaladas el 16 por ciento de las esta-
ciones de América Latina y El Caribe,
las que emiten programaciéon a una po-
blacién aproximada de 51 millones de
personas. De estos, Argentina, tercer
pais en extensidon y nimero de habi-
tantes del continente, concentra el 54
por ciento. Veintisiete de las 42 es-
taciones matrices registradas en ese
pais son de propiedad privada; sin em-
bargo dentro de la subregion es el que
cuenta con el mayor nimero de esta-
ciones de propiedad estatal (doce).

ruguay se destaca por poseer

el mayor namero de cana-

les de propiedad privada en

relacion a los 78 que tiene
la region surefia y Chile por las de
caracter universitario. Seis, de las 7
registradas en ese pais son de propie-
dad de las universidades, ain cuando
una sola de ellas es educativo-cultural.
Se trata de Canal 4 Valparaiso, uno
de los mds antiguos canales de televi-
sion chileno de propiedad de la Uni-
versidad Catdlica.

La television universitaria en Chile
se cred con objetivos educativo-cultu-
rales, situaciobn que fue modificada a
raiz de las exigencias impuestas por
los organizadores internacionales de la
transmision del mundial de fatbol
en 1962, Actualmente se autofinancian
mediante publicidad, es decir son de
caracter comercial-universitario.

En el continente se registran solo
4 estaciones matrices de propiedad
eclesial.
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INVESTIGACION DE MEDIOS

LA TELEVISION
EDUCATIVO-CULTURAL

La televisidn educativa surge en
América Latina y El Caribe con la fun-
.dacién de 4 canales en los afios 60;
sin embargo su crecimiento ha sido in-
cipiente en relacién al niGmero de esta-
ciones de caracter comercial. Actual-
mente suman 50 en la regién latinoame-
ricana, o sea el 10 por ciento de las
502 estaciones registradas por la inves-
tigacion. Hay que destacar que las 11
estaciones registradas en Cuba y Nica-
ragua son exclusivamente de caracter
educativo-cultural, lo que responde a las
politicas de comunicacion implantadas
por los regimenes socialistas imperantes
a raiz de las Revoluciones de 1959

GRAFICO 4

y 1979, respectivamente.

En Colombia 5 de las 7 estaciones
matrices estan registradas como educa-
tivo-culturales, es decir el 71 por ciento
de las existentes en ese pais. En Boli-
via, de 61 estaciones, 9 tienen esa natu-
raleza y representan el 8 por ciento de
las estaciones de ese pafs. Por su parte
en Brasil solo 10 de las 137 estaciones,
son educativo-culturales. El Salvador,
Honduras, Argentina y Paraguay, no tie-
nen ninguna estacion registrada como
educativo-cultural.

La década 60-70 es la de mayor im-
portancia para la creacion de estaciones
de este tipo, ya que 22 del total regis-
trado como educativo-culturales hacen
su aparicion en este periodo.

INCREMENTO DE ESTACIONES DE TV EN
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CONCLUSIONES

El Inventario de los Medios de Co-
municacion realizado por CIESPAL con
el auspicio.de la CAF, en su parte rela-
tiva a estaciones de televisidn establece
lo siguiente:

— En la actualidad se registran 502
estaciones matrices en 19 paises de
América Latina y el Caribe, que inclu-
ye Cuba y Repulblica Dominicana. Bra-
sil es el pals con el mayor namero de
estaciones (137), le sigue México con
120 y Boliviacon 61,

— El periodo de mayor crecimien-
to de las estaciones de televisidn corres-
ponde a 1980-1989, en que aparecen
el 25 por ciento del total inventariado.
Bolivia es el pais que registra el mayor
incremento, casi el 50 por ciento de
las estaciones aparecen en los (ltimos
cuatro afos.

— Solo el 6 por ciento de las estacio-
nes del continente son de alcance na-
cional, la gran mayoria, 77 por ciento,
son de cobertura local.,

— E| 63 por ciento del total de es-
taciones matrices latinoamericanas son
de caracter comercial y el 64 por ciento
pertenecen a la empresa privada. Hay
casos especiales como el de Colombia,
donde todas las estaciones de TV son
de propiedad estatal, con arrendamiento
de espacios a programadoras indepen-
dientes con fines comerciales. Asfi
mismo en Chile casi todas las estaciones
son de propiedad de las universidades,
pero financiadas comercialmente. En
Cuba y Nicaragua las televisoras son de
propiedad del estado y de caracter
educativo-cultural.

— Las televisoras estatales tienden a
ser de cobertura local, es mas bien el
sector privado el que ha instalado

repetidoras para cubrir el territorio na-
cional de cada uno de los paises.

— La mayoria de estaciones ocu-
pan un tiempo de transmision entre
8 y 16 horas diarias. u
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-Jean Ziegler: La Razon del Estado. Estados Unidos, Caribe y Centroamerica $22.00

-Mike Davis: Reagan en Pos del
Mileni Erwie sy cheque o su giro postal a; Direciora-Raviste Homvines, Depto. de Ciencia Sociales,
Henio. Universidad interamericena. Apartado 1293, Hato Rey. Puerto Rico 00918
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El primer impacto

Fernando Ossandén y Sandra
Rojas

La Epoca y Fortin Mapocho,
ECO-CEDAL. Santiago, Chi-
le, 1989.

LA EPOCA e
Y FORTIN MAPOGHO

EL PRIMER
IMPACTO

El libro recoge los resul-

tados del taller de estudio
sobre “Impacto de los dos
nuevos diarios en el escena-
rio de las comunicaciones”
realizado en 1987. El taller
estuvo conformado por 12
Ppersonas que realizaron un
proceso colectivo de inves-
tigacion durante 10 semanas.

Los resultados demuestran
el dificil proceso vivido por los
diarios La Epoca y Fortin Ma-
pocho desle su aparicion en
1987, dotde el marco social
y politico caracterizado por
la dictadura militar de Pino-
chet representaba un sistema
de comunicaciones impuesto

por los militares. A pesar de
ello, tanto La Epoca como
Fortin Mapocho irrumpieron
en el escenario comunicacio-
nal chileno cuyo impacto
marcd un hito en la democra-
tizacion de las comunicacio-
nes de Chile y abrié nuevos
caminos hasta entonces veda-
dos por el gobierno militar,
en un ambito totalmente res-
tringido para la libertad de
expresiobn y bajo severas leyes
militares.

Segln los autores, La Epo-
ca y Fortin Mapocho propi-
ciaron los siguientes cambios:
1) Significativos elementos de
cambio de las comunicaciones
chilenas; 2) Un redimensiona-
miento de la prensa oficia-
lista frente a los nuevos dia-
rios; y 3) El plebiscito de
1988 que determind ‘‘una
explosiobn de expresividad’’
que asumia las mds varia-
das formas de comunicaciéon.

Los diarios también reper-

cutieron entre los periodistas
y los comunicadores popula-
res dado que significd una
alternativa ocupacional para
los primeros, en tanto que
para los segundos representd
la posibilidad de un mayor
espacio de expresidon que la
prensa oficialista negaba.
" El libro incluve dos anexos
importantes: Un analisis de
contenido sobre la imagen
gue los diarios proyectan del
movimiento estudiantil y un
estudio descriptivo sobre el
tratamiento informativo que
La Epoca vy Fortin Mapo-
cho hacen del tema mujer.

Esta publicacion significa
un buen aporte para el escla-
recimiento de los fenédmenos
comunicacionales en Chile,
donde las amenazas a la li-
bertad de expresion han sido
su principal arma de deso-
rientacién publica.

Maria del Carmen Cevallos

La responsabilidad pablica

del periodista

Esteban Lopez Escobar y
José Luis Ribhuela, editores

Actas de las 1l Jornadas In-
ternacionales de Ciencias de
la Informacion. Pamplona,
Espafia. Universidad de Na-
varra. 1988. 537 pp.

Este libro contiene los
documentos presentados en
las Il Jornadas Internaciona-
les de Ciencias de la Informa-
cion”, celebradas en noviem-
bre de 1987, en Pamplona,
Espafia. El objetivo de esta
reunion fue profundizar en la
teoria y situar en la practi-
ca el término responsabili-
dad aplicado a la comuni-
cacion.

En la primera parte del
libro, tres aportes fundamen-
tales respecto a la forma de
percibir la responsabilidad,
han sido transcritos y mere-
cen ser mencionados en for-
ma especial. Gianfranco Be-
ttetini desarrolla el tema de
“Los Mitos de la Objetivi-
dad, Neutralidad y Profesio-
nalidad en la Informacién’,
con énfasis en el hecho de

que la teoria sobre el signifi-
cado y las caracteristicas de
la profesion son un asunto
eminentemente técnico, que
en la practica diaria no con-
cuerda con otros factores so-
ciales, politicos, éticos o cul-
turales presentes en cada sec-
tor social.

Boris Groya, en su articu-
o "’Los Medios Soviéticos en
la época del Glasnost”, hace
notar la creacion de redes
no oficiales de comunicacion
en la Union Soviética y la
responsabilidad y libertad de
interpretar las noticias, decla-
raciones oficiales o produc-
tos culturales en esa so-
ciedad. Alfonso Nieto en el
“Poder de Informar y Poder
de Anunciar’” enfoca la diver-
sidad de aspectos relaciona-
dos con la propiedad de los
medios masivos, la publici-
dad y la libertad de expre-
sion.

En la segunda parte de la
obra, bajo el titulo gene-
ral de ““Comunicaciones”, los
editores ofrecen aportes sobre
los instrumentos legales de la
comunicacion, la imagen em-
presarial, el papel de ia mujer,
la crisis de identidad del
periodista, la evolucion histo-
rica del periodismo espafiol,
la critica cinematogréafica, la
television, el lenguaje infor-
mativo, la relaciéon entre co-
municacion y poder politico,
la importancia de la fotogra-
fia y otros temas aptos para
disefiar un conjunto teorico-
practico capaz de definir el
amplio campo de la respon-
sabilidad y la comunicacion
social.

En resumen, el libro cons-
tituye una fuente valida de
consulta para el tratamiento
de controversias desafiantes
sobre la responsabilidad del
periodista.

Andreés Ledn
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TV. cultura

CEDAL Y CONCIENCIA.
Editorial “Nueva América”.
Bogota, Colombia. 1987. -

==/ CULTURA

Esta publicacién es pro-
ducto de un largo trabajo de
investigacion iniciado por CE-
DAL en 1987.

El grupo de investigadores
centrd su interés en el mundo
perceptivo de los jovenes te-
lespectadores y en sus com-
portamientos concretos, me-
diados por la imagen asidua
del televisor. Constataron co-
mo Ja television actla a nivel
cognitivo y axiolbgico, de
tal forma que introduce una
serie de mecanismos de ho-

Envie suscripcion a partir del No,

Envie ejemplares sueltos Nos

Nombre

mogeneizacibn cultural que
luego se vuelven modelos o
arquetipos de conductas. Se
selecciond a jovenes de 12 a
17 afios porque son las eda-
des claves en el desarrollo
evolutivo de autoafirmacion y
béisqueda de modelos de iden-
tificacion y, por lo tanto,
donde los fenébmenos de en-
culturaciéon suelen ser mds
relevantes.

La citada investigacion in-
cluyd numerosas encuestas
realizadas en colegios secun-
darios de Bogota y Jargas dis-
cusiones criticas que partie-
ron de objetivos concretos,
como el de identificar el gra-
do de influencia de los pro-
gramas televisivos de mayor
preferencia entre los jovenes
de la muestra,

LLa primera parte de esta
obra precisa que la investiga-
cion refleja ‘“‘un  marcado
acento en la television como
agente de la violencia socio-
politica que hoy vive Co-
lombia, el continente y el
mundo en general. La segun-
da parte comprende la cuali-
ficacion de los datos y se
organizdb en cinco capitulos,
que en su desarrollo con-
templan aspectos como la
mediacién de la familia en el
contexto sociocultural del jo-
ven perceptor.

Danilo Ricardo Duarte B.

CIESPAL @  Apartado 584

Ley de radiodifusion

Proyecto y dictamen del
Consejo para la Consolidacion
de la Democracia. EUDEBA.
Buenos Aires, Argentina.
1988.

La publicacion explicita
las premisas en que se bas6
el proyecto de Ley de Radio-
difusién. La regulacién de
los medios, se afirma, debe
servir tanto para el enriqueci-
miento del debate colectivo
como para la expansion de la
autonomia individual. La pu-
blicacion propone: a) Descen-
tralizar los focos de distribu-
cion de licencias, dando par-
te activa a provincias y mu-
nicipios; b) Pluralizar las vias

de acceso al sistema, amplian-

@ Quito-Ecuador

por 1 afos [] por 2 afios (] Envie primero factural’]
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do el sector privado y co-
munitario y desdoblando al
pUblico en un sector guber-
namental por un lado y en
donde estén representados los
grupos parfamentarios, las uni-
versidades y otras entidades
educativas y culturales por el

otro; y c) Evitar la forma-

cion de monopolios y oligo-
polios que concentren en po-
cas manos el poder de emi-
sion,

En los fundamentos filo-
s6ficos del proyecto, se expo-
nen |os ya mencionados prin-
cipios de expansion de la au-
tonomya individual y desarro-
llo del debate publico, como
funciones béasicas de la comu-
nicacion masiva. Y se conside-
ra imperativo ampliar el acce-
so —en caracter de emisores
y receptores— de los diversos
sectores sociales.

Se presenta una descrip-
cion de los mecahismos de
distribucion del acceso bajo
tres instancias fundamentales:
E!l mercado, los organos de
decision politica y la autoges-
tidn comunitaria; y finalmen-
te, se propone un sistema
mixto.

LLa obra, ademas, incluye
un andlisis comparativo de los
sistemas de radiodifusion exis-
tentes en Brasil, Espafia, In-
glaterra, Francia e Italia.

Clara Kuschnir

Europa y Asia

América Latina

4 nimeros
{2 years)
(3 years)
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