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Carta del editor

a preocupacion por el SIDA (la mia) comenzé hace

cuatro afios, cuando un colega periodista norteamerica-

no pasé por mi oficina de Nairobi. Nos saludamos,
compartimos historias y lo dejé en el aeropuerto. Eso fue
un viernes, Tres dias después me llamaron desde Botswana
y dijeron que estaba grave. Luego el telex marcé con sus
frias letras que habia muerto... de SIDA.

En septiembre pasado, durante una cena con especia-
listas de Salud en un pueblito olvidado de América Central,
pregunte como se estaba resolviendo el problema de pobla-
cion. La cinica respuesta fue “‘con el SIDA™,

Aparentemente, la cantidad de portadores de HIV
y de sidosos se duplican cada afio. A este paso, puede haber
10 mil millones de infectados de HIV en el afio 2.000.
;Ojala esto nunca pase!

Los comunicadores, periodistas y educadores deben
concientizarse, primero, sobre la suma gravedad del HIV
y del SIDA: para, después, agruparse y crear un ejéreito
anti-SIDA cuyas armas serdn la radio, prensa y television
y la movilizacion social en general. Si. Es una guerra. Y el
SIDA —uno de los jinetes del apocalipsis— ha ganado las
primeras batallas,

Juan Braun
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Video
popular

Cientos de grupo.

| video es uno de los sistemas de

mayor expansion de la década. De-

cenas de miles de latinoamerica-

nos tienen ya su camcorder Super-8
o VHS, que utilizan para filmar cumpleafios
y el viaje a la playa o la sierra. Cientos de or-
ganizaciones formales y no-formales lo utili-
zan para rescatar la memoria de los pueblos
sumergidos y desafiar el “status quo’”. EIl vi-
deo es excelente para informar, criticar y
educar.

Producciones amateur, semiprofesionales vy,
por supuesto, las de los nuevos “"videoastas”,
ya se comienzan a difundir por las grandes
cadenas de television. Y lo que fue pensado
para ser visto por unos pocos es visto por
muchos-muchos.

CHASQUI incluye los articulos de Octavio
Gettino, Attilio Hartmann, FAO - Colin
Fraser, Pedro Klaus Schitt, Maria Augusta
Calle y Max Tello Charan.

S populares utilizan el video en todos los paises de la region
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VIDEO POPULAR

Octavio Gettino

Video popular
en América Latina

El video es un nuevo medio de comunicacion social que esta llamado a cumplir un rol fundamen-
tal en la sociedad contemporanea. En solo 10 afios, las videotecas sustituyeron en los canales de
TV a las viejas filmotecas. Y a la radio y al periodico popular se agrega el video popular.

n apenas algo mas de una dé-

cada, el video ha pasado a

convertirse en uno de los me-

dios tecnol6gicos mads utiliza-
dos en el campo de la comunicacion
audiovisual latinoamericana. Su presen-
cia se multiplica en actividades informa-
tivas, educativas, culturales o de control
social. Cientos de grupos, instituciones
y organizaciones gubernamentales, pri-
vadas o de caracter social, producen y
utilizan el nuevo medio en todos los
paises de la region. Se estima que el
volumen de videocassetteras oscila entre
3 v 4 millones y que superaria el millar
el numero de lugares de edicion semi-
profesional. Tan acelerado fue el creci-
miento, que se ignora la dimensién real
lograda por el mismo, existiendo muy
pocas coincidencias entre las diversas
fuentes ocupadas de estudiario. Pre-
domina la diversidad de equipos, normas
y sistemas, muchos de ellos incompa-
tibles para ser empleados en distintos
paises o inclusive dentro de un mismo
espacio nacional. Es como si hubiera
estallado un gigantesco globo cargado
de luminosas propuestas electronicas,
dificiles de ser asimiladas a(in desde las
perspectivas de un desarrollo nacional
autosostenido.

NUEVA INDUSTRIA
ELECTRONICA

Si hace muy pocas décadas los
""Clark Gable” y las “Marilyn Monroe”
eran el star system en la industria ci-

Octavio Gettino, argentino. Productor de
Video Popular., Funcionario del Centro de
Estudios para la Comunicacion Popular
{CECOP).

El equipo de video que se compra hoy es tecnologia del ayer

nematografica, hoy las nuevas estrellas
pueden |lamarse Betacam, Handycam,
CCD, HCD o HDVS. El mayor negocio
de la nueva industria electronica no esta
dado por la produccién de programas o
peliculas, sino por la de madquinas y
equipos, el llamado hardware, dedica-
dos en su mayor parte a reproducir el
software, proporcionado por la televi-
sibn y el cine. Y si para la Columbia
Pictures, por ejemplo, la aspiracion ma-
yor es producir cada afio un nuevo
“Rambo’’ que deje atras a los preceden-
tes, para la Sony o la Matsushita, la
aspiracion es la de lograr un nuevo
chip capaz de dejar obsoletos a los del
afio anterior, Estas exigencias propias
del desarrollo industrial y tecnologico

de las transnacionales, explican que ha-
bitualmente la reflexiobn sobre los
usos de los nuevos productos vaya de-
tras de la aparicion de los mismos.

“Primero consumimos y después pensa-

"

mos'’,

El intercambio de experiencias, tanto
tedricas como practicas, sobre el uso
del video en América Latina, resulta
entonces indispensable para utilizar este
medio para el tratamiento de los proble-
mas que hacen al verdadero desarrolio
de laregion.

ALGUNOS ANTECEDENTES

En los inicios de la década de los
70 la palabra video resultaba en Améri-
ca Latina un tanto exotica. Aludfa, pa-
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Video 8

Handycam

ra los escasos grupos que habfan acce-
dido a ella, a experiencias ocurridas
principalmente en Europa y EE.UU.
La nueva tecnologia coincidia con una
situacién social y politica que emparen-
taba a las naciones industrializadas con
los paises dependientes. Por un fado, las
instituciones dominantes visualizaban en
los primeros magnetoscopios de media
pulgada de la Sony y, mas todavia, con
los ulteriores portapak, una posibilidad
de atenuar problemas existentes en el
terreno educativo, los usos del tiempo li-
bre de la poblacion o el control social.
Por otro lado, diversas organizaciones
sociales crefan encontrar en el video
un importante recurso para difundir
los conflictos populares, democratizar
la informaciéon o0 experimentar procesos
superiores de interlocucion. ‘’Los hom-
bres de la comunicacion alternativa
practica, del desarrolio comunitario o de
Ja educacion popular, permanente y es-
colar, los tedricos y los grupos politi-
cos progresistas vinculados con el movi-
miento estudiantil, fueron quienes pos-
tularon las grandes posibilidades del
magnetoscopio como instrumento para
la expresion politica y cultural de las
mayorias populares, asi como de las
minorias étnicas, culturales y poli-
ticas”® También en América Latina
este proceso tuvo experiencias pareci-
das. Las instituciones gubernamentales o
educativas locales comenzaron a experi-
mentar el video, gracias a la coopera-
cion externa de gobiernos, fundaciones
y organismos internacionales; coopera-
cién que muchas veces traducia, direc-
ta o indirectamente, la inquietud de

las empresas'transnacionaleé de promo-
ver nuevos mercados o de experimen-
tar las innovaciones tecnoldgicas.

Por su parte, las organizaciones socia-
les comenzaron a considerar el uso del
nuevo medio en fechas mas recientes. Y
si para las instituciones gubernamenta-
les del video simplemente reproducia
en nuevos soportes técnicos las viejas
formulas del cine educativo o los esque-
mas propios de la television, para los
grupos de video “popular”, ‘‘comuni-
tario” o ''alternativo’, junto con la
apropiacion de la memoria del cine do-
cumental latinoamericano (Cine Libe-
racion, Argentina; Grupo Ukamau, Boli-
via; cineastas de la Unidad Popular,
Chile; documentalismo cubano y bra-
silefio, etc.), comenzd a probarse la
posibilidad de un uso “especifico”. El
video podia ser, talvez, un nuevo medio
de comunicacion y no solo una nueva
tecnologia.

TECNOLOGIA Y CULTURA
COTIDIANA

El U-Matic, el Beta, el VHS, el
V-8 y los CCD, aceleraron con su desa-
rrollo las experiencias locales.. Las vi-
deotecas sustituyeron en los canales de
TV a las viejas filmotecas. Los equipos
portatiles se incorporaron en los servi-
cios televisivos, Camaras de tres tubos y
luego los sistemas Betacam, comenzaron
a ocupar un papel que era propio del
cine, en la publicidad y en la promo-
ciobn institucional; agilizaron también los
tratamientos de los programas de tele-
vision educativa. ‘Médulos de aplica-
cion”, integrados por una videocassette-

ra “Beta” y un televisor, alimentados
con baterias, pasaron a reforzar la ca-
pacitacion campesina en areas rurales.
Esta tecnologia empezd a formar, co-
mo nunca, parte de la cultura cotidiana.
Revistas de informacion sobre los nue-
vos medios comenzaron a desplazar a
las de caracter tedrico o critico de la
comunicacion audiovisual. El qué se
producia en el campo del hardware
pasaria a importar mas que el para qué
del software, Lo especificamente técni-
co tendria asi, en muchas oportunida-
des, mas interés que los contenidos, los
tratamientos y los modos de uso de la
produccién de programas de video.

| proceso no fue sin embar-

go lineal ni uniforme. Se pres-

t6, por el contrario, a refle-

xiones criticas y a numero-
sos debates, particularmente en los Gl-
timos dos o tres afios. Del conjunto de la
experiencia tedrica y practica emergie-
ron algunas lineas predominantes, cuya
descripcion y tratamiento aunque solo
sea introductorio, puede contribuir al
mejoramiento de aquella.

A los efectos de este trabajo se ex-
pondréd parte de las experiencias vividas
en dichas lineas, principaimente, en las
de caracter informativo, educativo y cul-
tural-artistico. Aunque existe una evi-
dente interrelacion entre ellas —lo que
informa, a su vez educa o lo que educa
amplia el campo de la cultura y el arte—
cada una posee aspectos predominantes
que deben ser rescatados, aunque los
mismos no estén a veces claramente
explicitados.
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VIDEO POPULAR

LA INFORMACION

El uso del video para finalidades
informativas (testimonios, denuncia, do-
cumentos, etc.) constituye la principal
actividad que han venido cumpliendo
hasta el momento las organizaciones so-
ciales productoras de video. Tal activi-
dad asume caracteristicas diferenciadas
segn las circunstancias politicas, eco-
ndémicas y socioculturales entre uno y
otro pais. Ellas no son las mismas, por
ejemplo, en sociedades sometidas a re-
gimenes dictatoriales o bien en paises
donde funcionan instituciones demo-
craticas, sea a nivel pleno o solo con
caracter restringido. En las primeras,
la informacién es tal en el valor absolu-
to de la palabra. Alli, dicha actividad
no puede ser entendida como alternati-
va o paralela. Simplemente es la Gnica
via de informacién existente, referida
siempre a la comunicacion audiovisual,
ya que las restantes han sido cancela-
das y lo que predomina en los medios
es una labor de desinformacion o de
contrainformacion frente a los hechos
de la realidad.

EXPERIENCIA CHILENA
En Chile, por ejemplo, crecié en los
Gltimos cinco afios a través del video

una de las actividades mas meritorias

"de cardcter informativo y educativo,

destinada precisamente a hacer visible
el pais real.

ontrolados por el régimen mi-

litar todos los canales de TV,

e impedido el cine de abor-

dar con criterios de urgen-
cia o inmediatos los problemas de la
informacion, algunos grupos sociales en-
contraron en el video una posibilidad de
recuperar la memoria popular y el inten-
tar una interlocucion democratica. En
este sentido, el Proyecto Teleanalisis,
nacido en 1984 a partir del semanario
Andlisis, realizd6 hasta el momento mas
de 40 programas mensuales de unos
40-50 minutos cada uno, que contienen
alrededor de 180 reportajes periodisti-
cos y documentales sobre diversos as-
pectos de la realidad chilena. Los pro-
gramas mensuales de Teleanalisis son
utilizados por méas de 250 institucio-
nes y organizaciones sociales para la
difusion grupal que alcanza a unos
30 mil usuarios al mes.

LINEAS DE PRODUCCION
Con caracteristicas parecidas al ante-
rior, el Grupo Proceso de Chile desa-

El video permite recuperar 1a memoria popular

rrolla varias lineas de produccién, co-
mo son los primeros Noticieros Alter-
nativos realizados desde 1983-84, docu-
mentales sobre derechos humanos (Mas
alta del silencio; Y la vida serd nuestra,
etc.), la situacion de la mujer (Vamos
mujer; Gestacidn, etc.), problemas del
campesinado (Por el pan nuestro, El
Canelo, etc.), temas de educaciéon {Dia-
logo sobre politica y educacion popu-
lar, Asamblea Mundial de Educacion
de Adultos) y cultura vy arte (El regreso
del sol, Prontuario de Roberto Parra,
Un tango, una vida, etc.).

EXPERIENCIA BRASILENA

Numerosos grupos nucieados en la
Asociacion Brasilefia de Video en el
Movimiento Popular, estin a su vez
dedicados en ese pais a utilizar el video
con fines de informacion para organiza-
ciones sociales. Fundada en 1984, la Aso-
ciacién acoge a unos 50 grupos y tiene
como objetivos principales facilitar el
intercambio de producciones, realizar
actividades de capacitacion y defender
los derechos, incluso autorales, de los
productores.

Los sindicatos, por su parte, han
producido sucesivos videos tanto para la
denuncia de problemas de cada sector,
como para fines de educacién y capaci-
tacion sindical. De ese modo, grandes
movilizaciones de trabajadores, como la
huelga bancaria, los conflictos metal(Qr-
gicos o la huelga general del afio 86, fue-
ron registrados con video.,

OTROS EJEMPLOS

En otros paises, el video-informativo
también se distingue por su vinculacién
con diversas fuerzas sociales y politi-
cas. Asi, el Instituto de Apoyo Agrario
del Pera trabaja en la produccion de
programas, como Nos hacen morir a
cada momento, para la Confederacion
Nacional Campesina de ese pais. Algo
parecido sucede en Argentina, que cuen-
ta con antecedentes de informacion
audiovisual en las organizaciones sindi-
cales. Uno de los ejemplos mas impor-
tantes en este sentido, es el proyecto
de la Asociacion de Trabajadores del
Estado, ATE-Video, que ha inicia-
do la produccion de una serie de
programas para difusion sindical (Los
astronautas del socavon, Los caminos
del rio), a cargo del realizador de cine
Gerardo Vallejo co-fundador de los
grupos de Cine Liberacion en Argen-
tina.
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En la region andina aumentaron las
producciones que denuncian problemas
sociales

En los origenes de ATE-Video es-
tuvo otro grupo, el Martin Fierro,
cuyos integrantes continian producien-
do materiales documentales para difu-
sibn grupal o, tentativamente, por

TV-cable, cuyo numero de emisoras
ha crecido rapidamente en los Gltimos
afios.

n la regién andina también
aumentaron las producciones
de tipo documental - infor-
mativo, dedicadas en buena
medida a denunciar problemas sociales
de cada pafs. En Bolivia, esta la labor
de los grupos que constituyen el Movi-
miento del Nuevo Cine y Video. Proce-
dente en su mayor parte de experien-
cias cinematograficas, estos grupos em-
plean, cada vez mas, el video.

Prueba de ello, es la serie para tele-
visidn producida por el Convenio Andrés
Belio del Pacto Andino, Expedicion
Andina y la produccién de los centros
Juan Wallparrimachi y Nicobis (La mar-
cha por la vida, Café con pan, El lla-
mero y la sal, etc.), CIMCA (La larga
marcha de los mineros) y algunos reali-
zadores independientes que combinan la
realizacion de video y cine, con finali-
dades de informacién, educacion y ex-
presién artistico-cuitural.

La vinculacion de los grupos de video
con organizaciones sociales y politi-
cas también se da en otros paises,
como sucede en EIl Salvador, con la
Unidad de Cine y TV del FMLN (To-
do es amor), o con el Movimiento 19
de Abril, en Colombia, que realizd un
ambicioso programa informativo sobre
la masacre ocurrida durante la toma
del Palacio de Justicia de Bogota.

EL CASO ECUATORIANO

En Ecuador, el Centro de Medios
Audiovisuales Don Bosco, ha producido
material cinematogréafico de corte etno-
grafico o social, como Tiag, uno de ios
mas importantes documentos sobre una
comunidad indigena y videos sobre la
infancia abandonada (Camellando: Los
guambras de la calle}). En. mayo del
87 se realizd en ese pais el Primer En-
cuentro de Productores de Video Alter-
nativo, en el que se sefialaba la existen-
cia de ‘‘ciertos organismos de investi-
gacion social y otros vinculados a la
Iglesia v a la actividad pastoral que, por
encima de las dificultades de orden técni-
co y econdmico abren la posibilidad de
difundir y producir un video alternati-
vo, caracterizado asi, por el sector so-
cial al cual se dirige fundamentalmente:

Comunidades campesinas, grupos ecle-
siales de base, organizaciones sindica-
les, barrios y sectores marginales urba-
nos, escuelas, colegios y universidades.
La tematica de los videos producidos
define también su caracter popular

‘0 alternativo: Sociales, formativos, histo-

ricos, politicos, pastorales, catequisticos
o de promocién popular en general”?

EL VIDEO CENTROAMERICANO

En los paises centroamericanos, Ni-
caragua ha generado procesos importan-
tes de produccion audiovisual informa-
tiva, como el de Tercer Cine o Video
Nic, dedicados a la produccion de pe-
Ifculas y videos para divulgacion inter-
nacional, obtencién de solidaridad, uso
interno en espacios sociopoliticos o en
la television, Las organizaciones sindi-
cales, principalmente la Central Sandi-
nista de Trabajadores, implement6 afios
atras actividades de capacitacion en pro-
duccion de materiales en Super-8 y ac-
tualmente sostiene, en la [inea de vi-
deo, el Taller Popular Timoteo Velas-
quez, “siendo esta la primera vez que
se da en América Latina —segun dicho
Taller— que son los obreros y los campe-
sinos, los que hacen su propia historia y
a la vez plasmandola en la pantalla chi-
ca como es la television, sin que sean
otros los que plasmen sus luchas, sus
vivencias, logros, etc.; son los obreros
del campo vy la ciudad los que hoy es-
tan realizando este 'crabajo".3

VIDEOS PERIODISTICOS

Ei video esta siendo también experi-
mentado con fines periodisticos-infor-
mativos por algunos medios de la re-
gion, como Infoprensa de Guatemala
(Un afio después), Prensa Latina, de
Cuba, con su Programa Television La-
tina (Paraguay, una dictadura olvidada,
Nicaragua, alegre y...). Recientemente, la
Federacion Latinoamericana de Perio-
distas (FELAP), estudia !a concrecidén
de un proyecto de intercambio infor-
mativo audiovisual para emisoras de
TV de América Latina y otras regiones,

Cabe destacar, ademds, que el emplec
del video con fines informatives de inte-
rés pUblico y para el intercambio re-
gional, fue ya experimentado en distin-
tos proyectos. Se destaca el Programa de
Television Andina de !a Junta del Acuer-
do de Cartagena, creado en 1980 y
que alcanzd a producir en sus primeros
seis afos de vida mds de 150 programas
documentales (Nuestra América, Nues-
tra América para Nifios, Testimonios
andinos, etc.)
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VIDEO POPULAR

LA EDUCACION POPULAR

En la linea estricta de la educacion
popular, el video ha jugado hasta el
momento un papel de menor importan-
cia que en el caso de la informacion.
Aln cuando el trabajo de las institucio-
nes y organizaciones no gubernamenta-
les dedicadas a procesos de educacion
permanente, democratica o popular
cuenta con infinidad de experiencias
en casi todos los paises de la region,
ello no satisface plenamente el empleo
del video en esa area. Metodologias,
marcos teodricos, reflexiones y propues-
tas pedagodgicas implementadas en diver-
sidad de medios, como la comunicacion
interpersonal, los diapo-montajes, el fo-
todrama, los programas radiales, los
materiales impresos, etc., carecen adn
de un impacto semejante en |la produc-
cion, disefio y metodologias de uso vy
evaluacion de! video.

BRASIL

En Brasii, son numerosos los proyec-
tos que se dedican a experimentar el
empleo del nuevo medio con finalida-
des educativas, inspiradas, en algunos
casos, en las propuestas de Paulo Freire,
Francisco Gutierrez y otros. El corres-
pondiente a TV Viva ha realizado en
Pernambuco una intensa actividad de in-
terlocucion en lugares publicos {plazas,
calles, clubes y otros) proyectando sus
producciones que abordan temas de in-
terés social (¢{Todo hombre tiene su
precio?, Del otro lado de su casa, etc.).
El lenguaje utilizado por la mayor
parte de los programas de este proyec-
to tiene pautas culturales festivas y una
fuerte presencia del pensamiento y las
formas de ser de los sectores populares:
Los ‘’carenciados”, también en materia
de informacion y educacion.

BOLIVIA

Con tono mas grave, otros grupos
con igual finalidad trabajan en Bolivia,
particularmente en areas rurales o en la
periferia de algunas ciudades. Se desta-
can entre ellos, el ya sefialado Grupo
Wallparrimachi, el Centro de Integra-
cion de Medios de Comunicacion Al-
ternativa (CIMCA), el Centro de Educa-
cion Popular Qhana (Mitos, Florecer
en la siembra de la papa, etc.). Para
Walparrimachi ‘‘el video educativo y de
educacién popular esta planificado y
pensado para circuito cerrado y pier-
de parte de su potencialidad al ser di-
fundido por circuito abierto, por no

haber rapidez en la retroalimentaciéon
{...) Educacién no es el audiovisual en
si; educacion estd en el proceso, tanto
de realizar el audiovisual como en el
uso que se hace de este material, quién
lo usay en qué forma’"?

ECUADOR

En Ecuador son varios los grupos que
operan con video educativo, aln cuando
la produccién es todavia limitada en
volumen y manejo técnico. Ademas del
Centro de Audiovisuales Don Bosco,
debe destacarse la Corporacion para la

muy limitada

Educacion Audiovisual Francisco Xavier
{CEAFAX), que trabaja en tres campos
complementarios: Investigacion, entre-
namiento, produccion y distribucion de
video con fines catequisticos (Pastores,
dolares, ovejas}). También el Centro de
Educacion Popular (CEDEP}, produce
videos junto con programas radiales,
audiovisuales y publicaciones (Aztra:
{Perdon y olvido de una masacre); el
Centro de Documentacion e Informa-
cion de los Movimientos Sociales en el
Ecuador {CEDIME), (con Primera, se-
gunda y tercera huelgas nacionales,
[ os gobernantes, etc.}; y centros, ins-
titutos y talleres relacionados con dis-
tintas universidades y sectores ecu-
ménicos.

CENTROAMERICA

Centroamérica cuenta con una im-
portante red de instituciones de educa-
cion popular, Alforja, con bases en
Costa Rica, Nicaragua, Honduras, Gua-

Aunque las experiencias son muchas, la produccion del video educativo es aiin

temala y también México y Panamai.
Algunas de ellas CIMPEC y CENCOS de
México, con experiencia en diversos
medios de comunicacién, estudian sus
posibles usos. E} CECADE de Costa Ri-
ca ha iniciado ya la produccion de una
serie de programas de video educativo.

En parecida situacién se hallan la
mayor parte de las instituciones y cen-
tros de educacién popular de la region:
CEP en Ecuador, CINEP en Colombia,
CENECA en Chile, La CRUJIA y CE-
CODAL en Argentina, CEMA en Uru-
guay, etc,

URUGUAY

En el caso de Uruguay, la experien-
cia reciente del CEMA, Centro de Me-
dios Audiovisuales, productor de Sala
de espera, El corddén de la vereda, En-
tretelares y otros programas de video,
le han permitido abrir algin espacio,
todavia muy reducido, en [os circuitos
abiertos de ese pafs, situacion que
trata también de concretar otro de los
grupos uruguayos mas representativos
de la linea de informacion educativa, el
Grupo Imagenes.

EL ROL DE LA IGLESIA

En el terreno educativo, ha sido la
Iglesia, particularmente la catolica,
quien mas empuje brindd al empleo del
video. Por medio de sus oficinas regio-
nales, como UNDA-AL, OCIC-AL,
UNCLAP, etc.y de las comisiones de
medios en cada pais, asf como de las ac-
tividades de diversas congregaciones, el
video tiende a constituir un espacio real-
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El video también ha incursionado en las actividades politicas

mente importante en la labor de este
sector. En el Primer Seminario Latinoa-
mericano sobre produccion y uso pas-
toral del videocassette que se realizdé en
Lima en 1985, se consideré ‘‘de gran
importancia y urgencia (...) una real
valoracion de la comunicacion social v,
en particular, del video en la pastoral.
Esta valoracion implica la asignacion de
recursos y el apoyo de acciones de co-
municacion en la pastoral”.

MEXICO

Las instituciones guberhamentales y
educativas estan empleando el video
masivamente. México se destaca amplia-
mente en este campo a través de la volu-
minosa produccion de programas educa-
tivos y culturales de la Secretaria de
Educacion Pablica (SEP), 1a Universidad
Nacional Auténoma de México (UNAM)
y otras instituciones de igual caracter.
El nGmero de horas de programacion
producida por la SEP en 1986 habria
superado las 4.500. Ellas estuvieron de-
dicadas al refuerzo de la ensefianza en
sus diversos niveles y a actividades de
extension cultural.

ACCIONES TV-EDUCATIVAS

Cuba ha derivado gradualmente su
voluminosa produccién cinematogréafica
educativa —a cargo del Ministerio de
Educacion— hacia la tecnologia del
video. Colombia, por su parte, destina
unas 6 horas diarias de sus canales de
television —propiedad todos ellos del
Estado— a ladifusion de programas edu-
cativos, parte de los cuales estan a cargo
de instituciones de la Iglesia. Brasil
cuenta con una relativamente pequefia
actividad estatal de television educativa;
por medio de ella compite a su manera
con la praduccion de video educativo que
realiza la Red Globo —el mas poderoso
grupo empresarial de la TV latinoameri-
cana— a través de la Fundacion’'Rober-
to Marinho.

Las universidades son otro espacio
donde crece la produccion de este tipo
de materiales, como ocurre en la UNAM
de México y otras de ese pais; la de los
Andes y la Simon Bolivar de Venezue-
la; la de Lima en Per(; la Catblica en
diversos paises, y otras, nucleadas en su
casi totalidad en la Asociacion Latinoa-
mericana de Television Universitaria
(ALATU).

PROYECTOS DE CAPACITACION
TECNICA

Finalmente, dentro del amplio espec-
tro de la educacidén, cabria destacar
proyectos de capacitacion técnica con
sentido social, en los cuales e! video ha
contribuido de manera significativa en
el Gltimo decenio. Uno de ellos es el
del Centro de Servicios y Pedagogia
Audiovisual para la Capacitacion
(CESPAC), en Per, dependiente del
Ministerio de Agricultura de ese pais
y cuya implementacion contoé con el
respaldo de organismos internacionales,
como FAO., Este centro naci6 en 1975,

Esta experiencia, conocida como
pedagogia audiovisual, se proyectd a
diversos paises de América Latina y del
Tercer Mundo, impuisada también por
organismos de cooperacién internacio-
nal vinculados a la problematica agrico-
la. En México, se cre6 el Proyecto de
Desarrollo Rural Integrado del Tropico
Hamedo PRODERITH, dependiente de
la Secretaria de Agricultura y Recur-
sos Hidricos, que utilizé la misma meto-
dologia de trabajo de CESPAC.

anuel Calvelo,
ambas experiencias ( CESPAC
y PRODERITH)  define asf
la propuesta: ‘“En la Pedago-
gia Masiva Audiovisual, el video opera
como eje basico de los diversos instru-
mentos utilizados para socializar el co-
nocimiento campesino dirigido al desa-
rrollo rural. Es necesario justificar su
empleo con niveles minimos de masivi-
dad. No es suficiente disponer de video
para producir, sino que es igualmente.
significativo disponer de video para
reproducir lo producido. El video debe
ser manejado con criterios pedagdgicos
mas que tecnologicos. El video y sus di-
versos equipos deben ser elegidos vy
estructurados para darles valor de uso,
instrumental y operativo, mas que pres-
tigio y modernizacién. En fin, el video
es el instrumento necesario, aunque no
suficiente, para el desarrollo de la pro-
puesta de Pedagogia Audiovisual’’®

promotor de

VIDEO CULTURAL-
ARTISTICO

También el video estd siendo utili-
zado en América Latina en actividades
de expresion artistica, difusion cultural
o, simplemente, experimentacion audio-
visual. Ubicadas ellas en un proceso de
construccion de la identidad cultural
de los pafses —a veces se ubican en pro-
cesos de destruccion— pueden contri-
buir eficazmente a las lineas de informa-
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VIDEO POPULAR

cion y educacidn popular.

Impulsada habitualmente por inquie-
tudes autorales o de pequefios grupos,
esta linea de actividad aparece de algin
modo marginada de las anteriores. Y al
faltarle insercion en aquellas, sus pro-
ductos suelen ser recuperados por em-
presas o0 instituciones muchas veces
marginadas de los procesos de desarro-
“llo social. Derivan hacia un uso elitis-
ta mas que hacia el espacio sociocultu-
ral donde, en los ejemplos mas vilidos,
se nutrieron,

EXPERIENCIAS DEL VIDEO-ART

Desde las primeras experiencias del
video-art, nacidas en Europa,y EE.UU.
hace casi dos décadas, un ejemplo de
las cuales podria constituirlo en la
region la actividad del Centro de
Artes y Comunicacion (CAYC), de
Buenos Aires, hasta las mas recientes
producciones locales dentro de esa expe-
riencia, se abre un amplio campo de
posibilidades, algunas de las cuales
deberian ser seriamente atendidas por
las instituciones y grupos productores
de video con fines sociales.

Raquel Corkidi, el grupo Redes y
Sarah Minters (Nadie es inocente)
en México, ocupados de inventar tra-
tamientos nuevos para viejos temas so-
ciales y politicos, aportan a esta inquie-
tud en términos todavia poco reconoci-
dos. Como lo hacen también en Chile
Gloria Carminaga (El pan nuestro de
cada dia, Diamela Eltit, etc.), Jorge
Cano (Los blues del orate) y otros.
O buena parte de los video-clips de al-
gunos proyectos, como los de TV-Viva
en Brasil, Teleanalisis en Chile y los rea-
lizados en Cuba con disefio computari-
zado.

Se entiende que esta linea de traba-
jo deberia tener, para quienes actlan en
el campo de la comunicacion popular,
“tanta © mds importancia que las otras
—pedagbgicas, informativas, metodologi-
cas, politicas, etc.— antes apuntadas.

La incorporacion del disefio grafico
computarizado, la telematica y las inno-
vaciones electronicas audiovisuales, abri-
ran nuevos y mas prolificos caminos,
capaces de ser experimentados por el
video en mejores condiciones que el ci-
ne o la television institucionalizada.

COINCIDENCIAS Y
TENSIONES

En los dos Gltimos afios se sucedie-
ron los encuentros nacionales y regio-
nales destinados a intercambiar y deba-
tir sobre la practica vivida. Principal-
mente en los Festivales del Nuevo Cine
Latinoamericano de La Habana, que
incluyen también a la tele®wision vy al
video, se produjeron significativos apor-
tes para el estudio y la comprension del
espacio audiovisual latinoamericano. En
el festival celebrado en diciembre de
1987, teleastas y videastas procedentes
de la mayor parte de los paises de la
region, acordaron que “‘es a través del
video y de sus modos de uso a cargo
de organizaciones no gubernamentales
de caracter social, comunitario, sindi-
cal, cooperativo, politico, cultural o reli-
gioso, donde se advierte una mayor ten-
tativa de utilizacion democratica y par-
ticipatoria de la comunicacion audiovi-
sual. Buena parte de la historia recien-
te de nuestros pueblos esta siendo regis-
trada en video méas que en los tradicio-
nales medios audiovisuales. E| video se
suma asi a las mejores tentativas del ci-
ne vy la televisién latinoamericana, am-
pliando y enriqueciendo la comunica-
cion y la cultura de nuestros paises;
posibilita ademas cambios cualitativos,
como los de su empleo por sectores so-

VoS0

-

ciales marginados hasta ahora de los
medios audiovisuales dominantes. Esta
situacién, verificada en muchos de los
materiales recientemente producidos,
podria contribuir tanto por sus conte-
nidos e informacién, como por sus for-
mas de tratamiento y de lenguaje, a
mejorar los modos de uso democriti-
cos de la television y el cine”.%

El intercambio de experiencias, ine-
xistente hace apenas 4 o 5 afios, tiende
a crecer rapidamente. Durante este
proceso aparecen algunos puntos de
coincidencia, pero también otros de ten-
sion,

e destacan aquellos que han
estado presentes en la mayor
parte de los encuentros habidos.
Informacion. Los nivelesde infor-
macion, tanto a nivel local como regional,
contindan siendo limitados, dificultan-
dose con ello el necesario intercambio
de experiencias y produciéndose al mis-
mo tiempo superposicion de actividades
o desaprovechamiento de recursos. Solo
alli donde las organizaciones y grupos
de video lograron ciertos niveles de or-
ganizacion, pudo atenuarse de algin
modo este problema.
Organizacidon, Algunos paises como
Brasil o Bolivia han logrado establecer
formas de organizacion (Asociacion,
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movimiento, etc.) que facilitan sin duda
-la resotucién de determinados proble-
mas. En otros, como Argentina, ese
proceso parece estar también en mar-
cha. Los criterios predominantes son los
de disefiar relaciones organicas a mane-
ra de “redes” o ‘‘movimientos’’, capa-
ces de contener la diversidad de expe-
riencias de cada pai’s, con respecto a la
pluralidad de enfoques y estrategias y
con un sentido democratico, capaz de
evitar cualquier forma de centralizacién
innecesaria o de autoritarismo,

nvestigacion y estudios. Tratan-
dose de un medio de reciente
aparicién, la labor de inves-
tigacién, estudio y diagnosti-
co resulta indispensable, a fin de co-
nocer el impacto del video sobre el
conjunto del espacio audiovisual de ca-
da pais y sobre los medios y la altura;
de igual modo, las interrelaciones con
los campos de la economia, la industria,
la tecnologia y el desarrollo.
Capacitacidon, Existen en la region
numerosas actividades de capacitacion
en produccidn de cine y TV, particu-
larmente a cargo de instituciones edu-
cativas de nivel superior, pero son esca-
sas aln las referidas a la realizacion de
video con fines sociales o comunita-

rios. Sin embargo, esta labor tiende a
desarrollarse con rapidez, dadas las cre-
cientes demandas existentes,

Produccion. Muchas experiencias de
produccion de video en la regibn, si-
guen siendo sostenidas en su mayor
parte por financiamiento y cooperacion
externa. Esta no condiciona necesaria-
mente los temas, el tratamiento de los
mismos o las actividades de las organiza-
ciones y grupos de video. Sin embargo,
incide de algin modo, como ocurre
con los centros e instituciones de edu-
cacion popular, privilegiando determina-
das lineas de trabajo, que no siempre
coinciden con las necesidades reales
de cada espacio local o social. La res-
ponsabilidad de que ello pueda suceder
no obedece indudablemente a razones
externas; al menos, en términos deci-
sivos.

Circulacion, Este tema aparece clara-
mente relacionado con el anterior. In-
tercambio, distribucion, comercializa-
cibn o difusién de los materiales produ-
cidos, son aspectos de cuya resolucion
positiva, depende buena parte de los
procesos productivos, Es mas, producir
parece ser por el momento una activi-
dad mucho mads facil —cooperacion ex-
terna mediante— que difundir en tér-
minos aprovechables.

Tecnologia. La carencia de suficien-
te informacién sobre el tema vy la rapi-
dez de las innovaciones, asi como el
afan de las transnacionales en inci-
dir sobre los mercados para estimular
el consumismo, acarrea una serie de pro-
blemas a los cuales no ha sido posible
aln dar respuesta satisfactoria. En este
sentido, una de las mayores dificuitades
deviene de la incompatibilidad de diver-
sas tecnologias y de la obsolescencia de
muchos equipos que resultan inservi-
bles sin haberse amortizado minima-
mente sus costos. B
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